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1. UVOD

1z socioloske perspektive, sport je vazan dio drustva. Osim §to generira osjecaj zajedniStva, kroz
bavljenje sportom djeca i odrasli razvijaju osobne vrijednosti. No, percepciju o odredenom sportu
ili skupina u njemu prisvajaju kroz predstavljenost u medijima. IzvjeStavanjem o sportasima i
sportaSicama, novinari u sportskim redakcijama na neki nacin promoviraju sportove i pokazalo se,
svjesno ili nesvjesno reproduciraju rodne razlike u drustvu (Pfister, 2010: 237-239). Iako se kroz
desetlje¢a promijenila pocetna percepcija da je sport namijenjen isklju¢ivo muskarcima, i danas
svjedo¢imo situaciji u kojoj uglavnom muski sportski novinari stvaraju price za ve¢inom musku
publiku, a sadrzaj koji proizvode ve¢inom se odnosi na sportase, a ne sportaSice (Braumiiller,
Emberger i Hartmann-Tews, 2020: 320). Uspostavljeni obrasci stvaranja sportskog sadrzaja u
medijima su tako rodno utemeljeni, gdje muski sport tradicionalno dobiva vise medijske pozornosti

(Symons i dr, 2021: 2).

Dosadasnja istrazivanja pokazala su trend manjka izvjeStavanja o Zenskom sportu u medijima,
manju zastupljenost uzivo prijenosa na televiziji i asimetri¢nost u pokrivanju istog sporta za zene
1 muSkarce (Cooky, Messner i Hextrum, 2013). Od ukupnog sportskog sadrzaja u medijima, tek
otprilike 5-15 posto otpada na Zenski sport. Veca poprac¢enost uocena je jedino tijekom vecih
natjecanja, kao $to su primjerice Olimpijske igre. Cak i za vrijeme pandemije, kada nije bilo uzivo
natjecanja o kojima bi se izvjeStavalo 1 punilo medijski prostor, Zene su bile izostavljene u jednakoj
mjeri. Novinari su se refleksno vracali rutinskim praksama kako bi kreirali sportski sadrzaj Sto
ukazuje na to da je dominantno izvjeStavanje o muSkom sportu puno dublje ukorijenjeno i proizlazi
1z medija (Symons i dr., 2021: 13-14). Sportski novinari konstruiraju novu stvarnost u sportu koju
konzumira publika, a u kojoj su Zene jedva prisutne (Pfister, 2010: 240). Mediji grade 1 odrzavaju
publiku uglavnom za muSki sport kroz loSu zastupljenost i1 kvalitetu sadrZaja, te tako
marginaliziraju Zenski sport. Takav manjak popracenosti Salje poruku publici da je sport i dalje

primarno namijenjen muskarcima (Cooky, Messner 1 Musto, 2015).

Kao Sto naslov sugerira, ovaj rad istraZzuje kolika je zastupljenost Zenskog sporta u hrvatskim
medijima. Analizirano je izvjeStavanje u sportskim vijestima na trima nacionalnim televizijama
(HTV, Nova TV, RTL); usporedivale su se naslovnice tiskanog izdanja i naslovne strane portala
najpoznatijeg specijaliziranog sportskog medija (Sportske novosti), a za analizu je odabrana i
programska shema sportskog kanala Arena Sport, kao i javne televizije HTV. Rad je tako usmjeren
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na sadrzaj sportskih informativnih medija s jedne strane, te zastupljenost zenskog sporta kroz
sportske prijenose na televiziji. Cilj rada je dobiti uvid u kojoj je mjeri Zenski sport prisutan u
najrelevantnijim medijima u Hrvatskoj koji obraduju sportsku tematiku. Potvrdu vaznosti teme
koju ovaj rad istrazuje daju dosadasnji nalazi u ostalim zemljama, koji ukazuju na nisku
zastupljenost pokrivanja zenskog sporta u medijima. U Hrvatskoj jos uvijek nije dovoljno
osvijeSten ovaj problem, te nije provedeno relevantno znanstveno istrazivanje na koje bi se ovaj

rad mogao nadovezati.

Istrazivanje je provedeno metodom analize sadrzaja kroz veljacu i ozujak 2022, te je podijeljeno u
tri dijela. U prvom dijelu, analizirani su sportski blokovi unutar sredi$njih informativnih emisija na
HTV-u, Novoj TV i RTL-u. U drugom dijelu rada, analizirala se i usporedivala zastupljenost
zenskog sporta na naslovnicama tiskanog izdanja i naslovnim stranicama portala Sportske novosti.
U tre¢em dijelu, rad analizira programsku shemu TV Arene koja najve¢im dijelom emitira sportske
prijenose utakmica i natjecanja. Promatrao se sadrzaj deset kanala Arena Sporta u ozujku, s
fokusom na udio zenskih sportskih prijenosa. U istom tom periodu, kao i tijekom Zimskih
olimpijskih igara, promatrala se programska shema HTV-a koji kao javni medijski servis, u odnosu

na komercijalne, ima drugacije mogucénosti i obveze prilagodavanja sportskog programa.

2. POLOZAJ ZENSKOG SPORTA U DRUSTVU

U svojim korijenima, sport se primarno vezivao uz muskarce. Desetlje¢ima unazad, na samom
podetku razvoja i afirmacije, sport je bio namijenjen samo muskom dijelu populacije. Zenama nije
bilo dozvoljeno sudjelovati u sportskim aktivnostima 1 tek su se kasnije, 1 postepeno ukljucivale u
razli¢ite sportove 1 oblike istog (Pfister i Bandy, 2015). Do 1950-ih Zene su dobile pristup velikom
broju sportova, ali od pocetka su se razdvojila muska i Zenska natjecanja. Razli¢ito postavljeni
standardi zbog nejednake grade 1 sposobnosti jos uvijek odrzavaju ideologiju muske superiornosti
u sportu, bazirane na genetskim predispozicijama (Pfister, 2010: 234-236). Primjerice u gimnastici
zene 1 musSkarci ne natjeCu se na svim istim spravama, u svim su sportovima niZze norme u

kvalifikacijama, te se generalno ocekuje visa izvedba sportaSa, u odnosu na sportasice.

Meduodnosom upravo tih rodnih razlika, sporta i medija bave se i teoreticari konstruktivistickog
pristupa. Oni rod shvac¢aju kao drustveni konstrukt, a rodne razlike kao stecene i donesene umjesto
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prirodnih, ali koje ovise o specificnom drustvenom sustavu. U tom kontekstu, istrazuju kako se
rodne razlike oslikavaju u drugim podrucjima kao $to su sport ili mediji, te kako se u konacnici
manifestiraju u sportskom novinarstvu (Lorber, 1994). Pfister (2010) smatra da ne mozemo
govoriti o ljudskim tijelima i koristiti se jezikom u odredenoj kulturi, a da pritom ne uklju¢imo
interpretaciju. SportaSima i njihovim postignu¢ima tako se ,,daje smisao i znacaj kroz percepciju,
interpretaciju i vrednovanje, pri ¢emu se ciljevi, propisi i evaluacije tih sportskih postignuca

temelje na drustvenim uredenjima“ (Pfister, 2010: 236).

Iako zene 1 muskarci kroz sudjelovanje pokazuju sli¢ne obrasce, polozaj zZena u sportu tako se
razlikuje u razli¢itim kulturama i druStvima. Dominacija muskaraca u upravljanju i razvoju
sportom kroz organizacijske strukture dugo je negativno utjecala na participaciju zena u sportu, a
djelomicno je vidljiva i danas. Ipak, mnogo se toga promijenilo od prvih Olimpijskih igara na
kojima Zene ni nisu imale pravo sudjelovati ili od 1930-ih kada se natjecalo njih manje od 10%, pa
sve do rekordnih 45% na posljednjim Ljetnim igrama u Tokiju 2022.godine. Interes za sportom
porastao je nakon Drugog svjetskog rata, kao i broj novoosnovanih klubova i zenskih ¢lanica.
Kasnije, Zene pocinje sudjelovati u sportovima koji su do 70-ih bili tabu kao Sto je biatlon,
vaterpolo, maraton ili borilacki sportovi hrvanja i boksanja. Skijaski skokovi za Zene su mozda i
najvise kaskali, jer tek 2009.godine uvrSteni su na raspored Svjetskog prvenstva. lako se
promijenila pocetna percepcija da je sport namijenjen isklju¢ivo muskarcima (Braumiiller,
Emberger 1 Hartmann-Tews, 2020) i $to je smanjen jaz u sudjelovanju, ne znaci da rodne razlike
nisu prisutne u drugim sferama sporta (Pfister, 2010: 238). Vecina sportskih novinara su muskarci
koji stvaraju price za ve¢inom musSku publiku, a sadrzaj koji proizvode ve¢inom se odnosi na
sportase umjesto sportasica — pa se tako ¢ini da sport ostaje 1 dalje dominantno muSka domena

(Braumiiller, Emberger i Hartmann-Tews, 2020: 320).

Jedan od segmenta u drustvu u kojem su razlike izrazito izraZene su i visine placa. Na ljestvici
najplacenijih sportasa (Forbes, 2021), od njih 48, samo su dvije Zene. Istrazivacki novinarski
projekt u skandinavskim zemljama proveden 2017. godine pokazao je veliki nesrazmjer u visini
placa sportaSica, u odnosu na sportaSe (Arapi, 2021:14-15). Prikupljali su podatke o tome koliko
zaraduju najbolji sportasi u Finskoj, Svedskoj i Norveskoj, a rezultati su se razlikovali za razligite
sportove u razli¢itim zemljama. Primjerice u Finskoj, na svaki euro koji zarade hokejasi, hokejaSice
zarade 3 centa, atletiCarke 36 centi, a najmanji jaz uocen je u skijaSkom tr¢anju gdje skijasice dobiju
64 centa u tim omjerima. Dodajmo tome da je hokej na ledu sport u kojem su Finkinje vrlo

uspjesne, broncane s posljednjih Zimskih olimpijskih igara, a istovremeno je to sport s uocenim
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najveéim razlikama u placi. Navodi se 1 primjer vjencanog para koji se profesionalno bavi hokejem
na ledu, u kojem je Zena u ovom slucaju bolja igracica, ali ima daleko nizu pla¢u, nedovoljnu da bi
uzdrzavala obitelj (Arapi, 2021:14-15). Prema studiji BBC-a (Thompson i Lewis, 2014), u 10 od
35 sportova nagradni fond nije jednak za sportase i sportasice. Najvece su razlike na Svjetskim
nogometnim prvenstvima. Za nogometaSice fond je 2015. iznosio 15 milijuna americ¢kih dolara,
dok je za nogometase 2018. taj iznos bio 52 puta ve¢i — 791 milijun americkih dolara (Forbes,

2018).

Nacin na koji promatramo drustvene skupine i stav koji imamo o njima seZe iz djetinjstva. Kroz
odrastanje, u¢imo iz vlastite okoline, usvajamo osnovne vrijednosti i stvaramo dojam o svijetu koji
nas okruzuje. Tako se i percepcija odredenog sporta ili skupina u njemu kao $to su zene, prisvajaju
velikim dijelom kroz status u druStvu i predstavljanje u medijima. Posljednjih se godina mijenjala
drustvena percepcija Zena u sportu. Prije pandemije COVID-19, zabiljeZena je promjena narativa
vezana uz igru zena na terenu, povecala se angaziranost publike, kao i ugovori sa sponzorima. lako
nisu eksponirane u medijima kao muskarci, pretpostavka da publika nije zainteresirana za Zenski
sport, pokazala se neto¢nom (Arapi, 2021: 7). No, ne ide im na ruku slaba vidljivost u medijima,
tendencija seksualizacije pri izvjeStavanju 1 nize place koje sveukupno pridonose losijoj percepciji
zenskih sportaSica u javnosti i u podreden polozaj sportaSima. Rije¢ je o kompleksnom uzro¢no-
posljedi¢énom procesu u koji su ukljuceni 1 mediji. Oni promoviraju sport i pokazalo se, svjesno ili

nesvjesno reproduciraju rodne razlike u drustvu (Pfister, 2010).

3. MEDIJSKA PERCEPCIJA I ZASTUPLJENOST ZENSKOG SPORTA

Kada promatramo odnos sporta i medija, lako se moZe uociti obostrana korist. Sport medijima nudi
zabavu, sadrZaj 1 nova poslovna trzi$ta, dok mediji putem svojih platformi daju popularnost,
vidljivost 1 interes za sport 1 sportase. No, mediji ne izvjeStavanju o svim dogadanjima i sportaSima
u jednakoj mjeri i1 na jednak nacin. Svakodnevno selektiraju informacije i odabiru one koje ¢e doci
do publike, odnosno postavljaju agendu na dnevni red, isticu jedne i zanemaruju druge teme
(McCombs 1 Shaw, 1972). Prema agenda-setting teoriji, selekcija informacija oblikuje to kako
publika vidi stvarnost u sportu. Pritom, novinari koriste odredene vrijednosti vijesti koje im
pomazu pri odabiru. Prethodna istrazivanja pokazala su da se u sportskom novinarstvu najcesce
koristi: vaznost dogadaja o kojem se izvjeStava, razina uspjeha, nacionalne oznake, personalizacija,
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ljudski interes 1 negativnost (Braumdtiller, Emberger 1 Hartmann-Tews, 2020: 321). Dashper (2018)
tome jo$ pridodaje popularnost i time objasnjava zasto neke sportaSice, bez izrazitih sportskih
uspjeha dospijevaju u medije. Uklju¢ivanjem, isklju¢ivanjem ili naglaSavanjem, sportski sadrzaji
sugeriraju kako stvarnost sporta izgleda, a novinari imaju klju¢nu ulogu u tom procesu. Publika
tako percipira sport kroz medijatiziranu stvarnost koja je druStveno konstruirana kroz medije

(Braumiiller, Emberger i Hartmann-Tews, 2020: 321).

Uspostavljeni obrasci stvaranja sportskog sadrzaja u medijima su rodno utemeljeni, gdje muski
sport tradicionalno dobiva vise medijske pozornosti (Symons i dr, 2021: 2). DosadasSnja istrazivanja
pokazala su trend manjka izvjeStavanja o zenskom sportu u medijima, kao i opcenito manju
zastupljenost kroz prijenose na televiziji (Cooky, Messner i Hextrum, 2013), te manjak
predstavljenosti Zena na svim razinama u sportskim redakcijama (Arapi, 2021). Prema podacima
UNESCO-a (2018), od sveukupne popracenosti sporta u svijetu, samo se 4% odnosi na zenski
sport. Podzastupljenost je uocena i u tiskanim medijima i na televiziji, §to su istrazivaci uocili jo§
u 80-im godinama 20.st i zakljucili da je svega 5-15% posveceno zenskom sportu (Pfister, 2010:
240). U studiji iz 2005. koja je u istrazivanje ukljucila vise od 10 000 ¢lanaka iz 37 novina iz 10
zemalja, samo 6% c¢lanaka bilo je o sportasicama (Schultz-Jorgensen, 2005). U longitudinalnoj
studiji zastupljenosti Zenskog sporta u americkim medijima (Cooky, Messner i Hextrum, 2013),
uocene su minimalne promjene bez napretka u razmaku od 20 godina. Dok se 1989. 5% sportskog
sadrZaja odnosilo na Zene, 1999. taj postotak raste na 8,7%, da bi 2009. pao na najmanjih dotad
1,6%. Uocena je i1 velika asimetri¢nost u pokrivanju istog sporta koji se igra na visokoj razini u
obje kategorije. Primjerice, u ljetnom periodu kada koSarkaSice igraju NBA ligu, a koSarkasi ne,
svega 8 prica bilo je o Zenskoj koSarci, naspram 81 o muskoj. Nakon lo§ih rezultata u prvom krugu
istrazivanja, smatralo se da mediji kaskaju za razvojem Zenskog sporta i da ¢e postepeno, vecom
participacijom Zena i razvojem Zenskih liga, ono biti sve vise zastupljeno. No, to se o€igledno nije

dogodilo, 1ako participacija Zena brojcano raste (Cooky, Messner i Hextrum, 2013: 210-214).

Ipak, uoci pandemije uocen je odredeni pomak u popularnosti i pracenosti sporta u medijima
(Sherwood, 2019). Pomak je rezultat ve¢e angaziranosti europskih televizijskih nakladnika, a kao
vrhunac pozitivnih pokazatelja u prvi se plan stavlja odradeno FIFA Svjetsko nogometno prvenstvo
za zene 2019. godine. Ve¢ uoci prvenstva, bilo je jasno da ¢e srusiti brojne rekorde u pracenosti
zbog velike angaZiranosti oko turnira i visoke kvalitete organizacije. Nov¢ane nagrade su povecane
za 100%, mnogo se ulozZilo u kvalitetne marketinske kampanje koje su dovele i do vaznih

sponzorskih ugovora, a u produkciji je koriStena vrhunska tehnologija. Na europskim televizijama,
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gledanost je porasla za 946% u odnosu na prethodno prvenstvo 2015., a zabiljeZene su i rekordne
brojke na stadionima i angaZziranosti na drustvenim mrezama (Arapi, 2021: 24-26). Treba istaknuti
da je generalno veca paznja posvecena zenskom sportu za vrijeme velikih natjecanja, posebice kao
Sto su Olimpijske igre. Tijekom Igara uocena je najveca izjednacenost u zastupljenosti (Billings 1
dr, 2014), dok se tijekom cijele godine vrlo malo govori u medijima o primjerice klupskim ligaSkim

natjecanjima za Zene.

Izvanredna situacija dogodila se na pocetku pandemije COVID-19 u ozujku 2020. kada su sva
natjecanja, prvenstva, lige 1 turniri otkazani, a mediji vise nisu imali uzivo prijenose s natjecanja
ili nametnuta dnevna i sezonska dogadanja o kojima moraju izvjestavati. Morali su posezati za
alternativnim rjeSenjima kako bi popunjavali sportski program ili prostor na portalima. No, ¢ak 1
tada, pokazalo se da se novinari refleksno vracaju tradicionalnim, rutinskim praksama kako bi
kreirali sportski sadrzaj. SportaSice su u tom periodu bile u jednakoj mjeri iskljucene, bez obzira
na to $to nema natjecanja. Ta spoznaja dokazuje da je dominacija medijskog izvjestavanja o
muskom sportu puno dublje ukorijenjena u medijima i utemeljena na druStvenim ritualima i
rutinama u redakcijama (Symons 1 dr., 2021: 13-14). Redovito pracenje istih liga i natjecanja, kao
1 ponavljanje praksi u sportskim redakcijama odgovorno je za kontinuiranu dominaciju muskog

sporta pri izvjestavanju (Sheerwood i dr., 2017).

Dok ¢e velik dio novinara 1 urednika u sportskim redakcijama rec¢i da mediji daju publici ono §to
ona zeli gledati, 1 u tome pronaci ispriku za slabu vidljivost Zenskog sporta (Arapi, 2021), rijec je
o opravdanju bez pravog uporiSta. ,,Koli¢ina 1 kvaliteta izvjeStavanja doprinose odredenoj
percepciji sporta koja gradi 1 odrZzava zanimanje publike, a time 1 'potraznju’ za muskim sportom,
dok se time ograni¢ava interes publike za Zenski sport™ (Cooky, Messner i Hextrum, 2013: 222).
Ako publika nema priliku gledati Zenski sport na televiziji ili ga pratiti putem ¢lanaka, onda ni ne
moze dobiti priliku da odluci svida li im se ili ne. Zato nije ispravno re¢i da ne postoji publika za
zenski sport. Takoder, neki istrazivaci smatraju da je vrlo vazna kvaliteta produkcije natjecanja, jer
nacin na koji kamere prate dogadanja mogu reproducirati ili mijenjati dominantnu ideologiju da je
zenski sport manje uzbudljiv (Greer, Hardin i Homan, 2009). Prema Pfisteru (2010), mediji su
konstruirali novu stvarnost u sportu koju konzumira publika, a u kojoj su Zene jedva prisutne.
Mediji grade i odrzavaju publiku uglavnom za muski sport kroz loSu zastupljenost 1 kvalitetu
sadrzaja, te tako marginaliziraju zenski sport. Takav manjak popracenosti Salje poruku publici da

je sport primarno namijenjen muskarcima (Cooky, Messner i Musto, 2015).



Medijske kuce igraju vaznu ulogu u oblikovanju interesa publike za sport (Cooky, Messner 1
Hextrum, 2013: 222), a onda posljedi¢no manjak interesa medija vodi do toga da sponzori ne
pokazuju interes za zenski sport. Od ukupnih 30 bilijuna dolara koji se troSe na sportska
sponzorstva u cijelom svijetu, samo 7% odlazi na zensku sportsku industriju i sponzoriranje
sportaSica (Arapi, 2021: 13). Nezainteresiranost sponzora zauzvrat ima u¢inak na igru i razvoj
sporta. Negativna slika i percepcija u javnosti, primjerice zenskog nogometa, utjeCe onda i na

entuzijasticnost djevojcica oko igre i identificiranje s uzorima iz muskog nogometa (Pfister, 2010).

Kada se Zene i pojave u sportskim medijima, nerijetko se trivijalizira njihov sportski uspjeh, a
narativ se okreée potvrdi stereotipskom predstavljanju sa seksistickom ideologijom (Cooky,
Messner i Hextrum, 2013: 206). Jedan od primjera je naslov u medijima koji umjesto imena i
prezimena sportaSice koristi frazu da je 'necija supruga' osvojila olimpijsku medalju, a joS Cesce se
fotografijama u ¢lancima naglasava seksualiziranost umjesto akcije u igri (Kessel, 2018). Zene se
nerijetko pojavljuju u nesportskom kontekstu, mnogo paznje posvecuje se njihovom fizickom
izgledu, oblacenju i osobnom zivotu. Takvi slucajevi trivijaliziraju Zenske sportasSice i sport, te im
dodatno umanjuju vrijednost (Messner, Duncan i Cooky, 2003). Kroz slike 1 rijeci oblikuje se
percepcija o tome Sto 1 tko je vaZzan i druStveno prihvatljiv, promicu se odredeni narativi i
potencijalno se mogu ponavljati duboko usadeni stereotipi. Istrazivanje s Cambridgea analiziralo
je ogromnu bazu podataka od razli¢itih sportskih medijskih izvora 1 promatralo dominante rijeci.
Za muskarce najceS¢e koriStene rijeci su pobijediti, pobjeda, dvoboj, najbrzi, snazan, dominira,
sjajan, dok su za Zene rije¢i neudana, udana, natjecati, sudjelovati, starija, trudna, nastojati
(Arapi, 2021: 34). Zenski sport nerijetko privladi pozornost kada su u pitanju kontroverzna
dogadanja, iako u suprotnom ne bi privukao takvu paZnju. Zene su takoder esto usporedivane s
muskarcima pri izvjeStavanju, Sto Salje poruku da je sport primarno namijenjen muskarcima, a Zene
se prilagodavaju njihovim pravilima (Cooky, Messner, Hextrum, 2013: 206-207). S obzirom na to
da empirijska istraZivanja pokazuju da publika preferira predstavljanje na temelju vjestina 1
sposobnosti, tada inzistiranje na konvencionalnim narativima ne samo da degradira sportske
uspjehe Zena, ve¢ 1 ne daje publici ono Sto ocekuje i zasluzuje. Posebice se to odnosi na mladu
publiku koja je osjetljivija na razlike i podjele, te sport vidi jednostavno kao sport (Arapi, 2021:
34).

Neki istrazivaci vide povezanost drustveno konstruiranih rodnih razlika i njihove naturalizacije u
sportu s natpredstavljenosti muskaraca u sportskim redakcijama (Hardin, 2013). Postotak zenskih

novinarki koje su izvjestavale s Ljetnih Igara u Riju 2016. i Zimskim igrama u Pjongc¢angu 2018.,
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varira izmedu 6-20%, ovisno o zemljama (Arapi, 2021: 41). U istrazivanju koje je obuhvatilo skoro
18 tisuca ¢lanaka iz 80 novina i 22 zemlje, viSe od 90% c¢lanaka napisali su muski novinari i vise
od 85% c¢lanaka bilo je o sportasima. Samo 8% ¢lanaka napisale su novinarke (Horky i Nieland,
2011). Muskarci ¢ine vec¢inu zaposlenih u sportskim odjelima, a neki smatraju da to utjece na to
koji ée se sportovi prenositi i kako ée sportasi biti predstavljeni (Lapchick, 2006). Zene su pri
izvjestavanju sklonije fokusirati se na sportske sposobnosti sportasica, umjesto priklanjanju
stereotipnim narativima. Ali problem ne moze biti rijeSen samo s ve¢im brojem novinarki jer je

dublje ukorijenjen, unutar institucionalnih struktura (Kian i Hardin, 2009).

4. USPJESNI PROJEKTI RAVNOPRAVNIJEG IZVJESTAVANJA U

EUROPI

SVT: Projekt 50/50
Svedska javna televizija (Sveriges Television, SVT) lider je u svijetu po uspjesnosti ravnopravnog
izvjestavanja u sportu. Danas imaju razvijen software koji mjeri to¢an postotak zastupljenosti zena
i muskaraca pri izvjeStavanju, a jedini su u svijetu koji ispunjavaju zacrtani cilj — 50%-50%. Ovaj
jedinstveni projekt zapoceo je jos 2015. godine. Uvidjeli su vaznu ulogu koju SVT ima u Svedskoj,
kao javni medijski servis. Zeljeli su postati broj 1 sportski medij u Svedskoj koji ée kvalitetnije od
ostalih pokrivati sport, ali 1 Siroko obuhvacati sve $to se dogada. Kada su revizijom otkrili da se
samo 20-25% sportskog sadrzaja odnosi na Zenski sport, postavili su novi cilj koji bi izjednacio
sportase 1 sportaSice. Visokorazvijen softver broji priloge u vijestima, od broja pojavljivanja do
broja sekundi koliko koji sport dobiva; broje se objave na drustvenim mreZama i broj ¢lanaka na
webu, kao 1 prijenosi utakmica i natjecanja koji se emitiraju uZivo. Takoder, vode racuna o
ravnopravnosti novinara i strucnih komentatora. Proces dolaska do takvih brojki zahtijevao je
kupnju novih sportskih prava, novinari su morali izdvojiti viSe vremena za pronalazak prica i vijesti
o Zenskim sportaSicama; a s novinskim agencijama morali su sklopiti novi dogovor kako bi imali
pristup veéem broju fotografija, videa i novosti o Zenskim sportasicama. Mnogo su radili na
komunikaciji sa sportskim savezima i klubovima, a morali su rijesiti 1 problem oko satnica Zenskih
utakmica kako bi im dali priliku za ve¢u pozornost. Bili su viSe nego zadovoljni rezultati — broj
publike na webu porastao je za vise od 100%, kao i interes za Zensku ligu. Cak su i komercijalni

mediji poceli prenositi Zensku nogometnu ligu jer su uvidjeli potencijal za profit. Zanimljivo,



zenska nogometna utakmica domace lige na SVT-u gledanija je od muske utakmice Lige prvaka
na komercijalnoj televiziji. Predanost u ciljevima donijela im je kvalitetniji program s vise

prijenosa, prica i vijesti za Siroku javnost (Arapi, 2021: 61-63).

BBC: Kampanja #CHANGETHEGAME
Britanski javni servis (British Broadcasting Corporation, BBC) svoju namjeru za pravednijim
izvjestavanjem istaknuo je kampanjom #changethegame, prvi put objavljenom u svibnju 2019. za
vrijeme finala poznatog nogometnog turnira FA Kup. Kampanja se vrtjela na televiziji, radiju 1
drustvenim mrezama, a fokusirali su se na klju¢na zenska natjecanja koja su trebala poceti za
mjesec dana. Bilo je to uoci Svjetskog nogometnog prvenstva za Zene kojem su posvetili posebnu
paznju. Dodatnim ulozenim sredstvima u produkciju dali su jednaku medijsku podrsku za to
prvenstvo kao i za musko godinu dana ranije, a imali su 1 viSe uZivo prijenosa Zenskih natjecanja u
razli¢itim sportovima. U sklopu kampanje radili su na novom specijalnom sadrzaju koji je
ukljucivao price sportasica s tesSkim pricama, profile nekih od najboljih svjetskih sportaSica, kao i
,legendi® sporta poznate javnosti. Ulozili su dodatna sredstva u marketinske strategije kako bi
dosegli novu publiku i osvijestili problem manjka medijske vidljivosti Zena u sportu. Projekt je
rezultirao porastom od 2 milijuna ljudi izmedu 16 i 34 godine koji prate Zenski sport, zabiljeZen je
porast zenske publike, udvostrucen je broj slusateljica nogometnih prijenosa, a na web portalu price
o sportaSicama privukle su 45% viSe paznje. Kampanja je bitna jer je podigla svijest o vaznosti
zenskog sporta u drustvu, ali je takoder BBC profitirao kao javni servis — poradili su na pozitivnoj
percepciji BBC Sporta medu mladom publikom, a njihovo povjerenje odrazilo se na ¢itav BBC

(Arapi, 2021: 54-57).

RTE: Kampanja 20x20 (,If she can't see it, she can't be it*)
Irska radiotelevizija (Raidio Telillifis Eireann, RTE) bila je dio dvogodiSnje kampanje koju je
2018. pokrenuo Irski sportski savez. Nit vodilja kampanje bilo je pokretanje kulturoloSkih
promjena u percepciji javnosti o Zenskom sportu u Irskoj. Slogan ,,If she can't see it, she can't be
it (prevedeno: Ako ona to ne moze vidjeti, ne moZe ni biti to), naglasio je vaznost promicanja
zenskog sporta za buduce generacije i djevojcice koje se tek pocinju baviti sportom. Cilj je bio
povecati vidljivost Zena na svim razinama sporta do kraja 2020., a u tu svrhu radili su na suradnji
sportskih saveza, klubova, sveuciliSta, medija 1 sponzora. Tri konkretna cilja bila su: 20% viSe
zastupljenosti  Zenskog sporta u medijima, 20% vele participacije Zena kao
igraCica/trenerica/sutkinja i 20% vise publike na Zenskim utakmicama i1 natjecanjima. RTE se ve¢

ranije uhvatio u koStac s problemom rodne jednakosti, a tada je bio dio projekta kao medijski
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partner. Projekt je rezultirao veCom zastupljenoséu zenskog sporta na televiziji, razvojem
tehnologije za ucCinkovitije mjerenje sadrzaja, te podizanju svijesti o problemu kroz edukacije
novinara i pripravnika na praksi. Istrazivanjem javnog mnijenja 62% ispitanika reklo je da je RTE
poboljSao kvalitetu sadrzaja u tom periodu, a od njih, 66% potvrdilo je da ih je RTE potaknuo da
gledaju viSe zenskih prijenosa (Arapi, 2021: 58-60).

5. ULOGA JAVNOG MEDIJSKOG SERVISA U KONTEKSTU SPORTA

Tri prethodno istaknute pozitivne inicijative sa SVT-a, BBC-ja i RTE-a rezultat su kvalitetnog rada
na javnim medijskim servisima u Svedskoj, Velikoj Britaniji i Irskoj, u ovom slu¢aju. Upravo se
BBC, kao prvi radiotelevizijski javni medijski servis isti¢e kao jedan od najrazvijenijih i
najstabilnijih, u kontekstu programa i tehnologije (Car, 2007: 114). Uloga javnog servisa jest
informirati, obrazovati i zabavljati, drZeci se istovremeno nacela nepristranosti i ravnoteze (PeriSin,
2010: 49). U Hrvatskoj tu ulogu obnasa Hrvatska radiotelevizija (HRT), koja i u Zakonu o HRT-u
(2010), kao dio programskih nacela navodi da joj je cilj ,,proizvoditi i objavljivati programe
namijenjene ostvarivanju ravhopravnosti muskaraca i Zena“, kao 1 ,,prenositi sportske dogadaje u
zemlji 1 inozemstvu kada sudjeluju hrvatski nacionalni timovi ili sportasi, te manje zastupljene
sportove (..) 1 dogadaje koji su od interesa za javnost“. Javni servis trebao bi biti osloboden pritiska
komercijalnih sila, s obzirom na to da je javno financiran, neovisan i odgovoran jedino javnosti. U
sustini, trebao bi predstavljati cijelu zajednicu zbog koje postoji 1 kojoj je na raspolaganju te
reflektirati njezine stavove. U tom slucaju, ako se fokusiramo samo na sport, javni mediji ne mogu
koristiti izliku nekih drugih komercijalnih medija da (uglavnom musku) publiku ne zanima Zenski
sport (Cooky, Messner 1 Hextrum, 2013). Svesti ulogu javnih medija samo na odrZavanje apetita
publike znaci umanjivati njithovu vaznost u druStvu i podcjenjivati utjecaj. Na kraju dana, najvecu
ulogu imaju oni koji odlucuju $to ¢e se emitirati u dnevnom sportskom programu — njihova
percepcija i misljenje oblikuje ponudu za gledatelje, te ako promatraju zenski sport bez predrasuda
1 s jednakom angaziranosti kao muski, tada javni mediji mogu biti bitan kotac¢i¢ u razvoju zenskog
sporta (Arapi, 2021: 13). TeZnja ravnopravnoj zastupljenosti sportaSa i1 sportaSica proizlazi

uostalom iz programskih nacela javnih servisa.
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Pozitivne pomake u tom smjeru posljednjih je godina napravila Europska unija radiotelevizija
(EBU, European Broadcasting Union), ¢iji je punopravni ¢lan i HRT. EBU je ,,najveca strucna
udruga javnih nacionalnih medijskih organizacija na svijetu® (HRT, 2022), koja medu ostalim
zagovara rodnu ravnopravnost u sportu i ulaze u Zenski sport. Cilj pokrenute inicijative posvecene
tom problemu jest povecati zastupljenost sportaSica pri izvjeStavanju i u sportskim prijenosima;
zagovaraju nepristrano portretiranje bez prisutnosti seksualne objektifikacije i ukazuju na problem
manjka predstavljenosti Zena na svim razinama sportskog novinarstva (EBU, 2022). Ve¢om
prisutnos¢u zenskog sporta, barem u javnim medijima, moze se bolje reflektirati razli¢itost
zajednice. lako javni servisi djeluju u poprilicno izazovnom medijskom okruzenju zbog
konkurentnog trzista, i kada govorimo o sportu, susrecu se s visokim troskovima sportskih prava
(Tosifidis, 2011), pokazalo se da su upravo zbog toga Zenska natjecanja prilika za javne medije. Jo$
uvijek nisu dostigle tako visoke naknade kao prava za musSka natjecanja, te mogu biti prihvatljiva
za kupnju, a istovremeno mogu pridobiti novu publiku i mlade gledatelje (Arapi, 2021: 7). Unatoc
brojnim izazovima, javni medijski servisi moraju odrzavati razli¢itost u medijskom prostoru i

postivati pluralizam, te kako bi najbolje ispunjavali primarnu ulogu, moraju se drzati temelja na

kojima su se razvili (Bardoel 1 Lowe, 2007).

6. SPORT U SREDISNJIM INFORMATIVNIM EMISIJAMA

U Hrvatskoj, tri televizijska nakladnika imaju nacionalnu koncesiju: Hrvatska radiotelevizija
(HRT) kao javna televizija 1 dvije komercijalne televizije Nova TV 1 RTL. Sva tri medija svaki dan
u tjednu emitiraju srediSnje informativne emisije, pod nazivom Dnevnik na HTV-u (19:00 h) i
Novoj TV (19:15 h), i RTL Danas na RTL-u (18:30 h). Iza srediSnjeg dnevnika, tradicionalno
slijedi Sport 1 Prognoza. U sportskom bloku izvjeStava se o aktualnim sportskim dogadanjima u
Hrvatskoj 1 svijetu, pod nazivom Sport na HTV-u 1 Novoj TV, 1 RTL Sport na RTL-u. Na HTV-u
sportski blok traje izmedu 5 1 9 minuta, na Novoj TV 8-14, a na RTL-u 10-15 minuta. Sport se
sastoji od uvodne Spice, iza koje slijede Citane vijesti koje €ita voditelj u studiju ili najave voditelja
za prilog koji slijedi. Na HTV-u ponekad vijesti ili izvjestaji idu jedan za drugim, bez prethodne

najave voditelja u studiju izmedu svakog od njih. Na Novoj TV 1 RTL-u to najceSc¢e nije praksa.
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U sportskom bloku emitira se vise priloga koji podrazumijevaju razli¢ite novinarske vrste i oblike.
U nastavku ¢emo navesti one oblike potrebne za provedbu ovog istrazivanja.
(1) Vijest — podrazumijeva sazet pravodobni izvjestaj o pojavi, dnevnom dogadaju, osobi Sireg
interesa, daju se barem neki od odgovora na pitanja tko, Sto, gdje, kada, zasto 1 kako. Traje
do 40 sekundi (Perisin, 2010: 80).
(2) Citana vijest (zarg. citanac) — vijest koju voditelj &ita uzivo u studiju, Gesto se za ¢itanac
priprema slika koja kre¢e nakon uvodnih rije¢i voditelja i prati tekst koji voditelj izgovara.
Citanu vijest moZe se nadopuniti izjavom koja se direktno nadovezuje na vijest (Perisin,

2010: 80).

(3) Izvjestaj — vrsta novinarskog izraza u kojoj se neki elementi vijesti dopunjuju s dodatnim
podatcima, prikazuje razvoj dogadaja i kontekst. Traje od 60 do 150 sekundi (Peri$in, 2010:
81).

(4) Reportaza — prepriGava vremenski i prostorno ograni¢enu pri¢u. Prepoznatljiva je po stilu
novinara kojemu je dopusteno unijeti dojmove s mjesta dogadaja, ali bez komentara. Cilj
je da se gledatelju pruzi prilika da prozivi opisane dogadaje (PeriSin, 2010: 83).

(5) Problemski prilog — razmatra temu na dublji na¢in, obraduje ju sa svih kutova. Novinar
mora dobro istraziti temu, a prilog pokazuje njeno dobro poznavanje i upucéenost. Prilog
ima viSe sugovornika, suprotstavljaju se razli¢ite strane i ¢esto je ukljucen struc¢njak za

pojedinu temu.

.....

zabavlja. Rije¢ je o ljudskim pricama koje su zanimljive gledateljima. Traju 1-3 minute
(Perisin, 2010: 84).

(7) Javljanje uZivo — izravno javljanje u prijenos novinara koji stoji ispred kamere. Zadatak
novinara jest da izvijesti o najnovijim informacijama s mjesta dogadaja kroz ¢injenice, daje
kontekst 1 uvid u atmosferu odakle se javlja. U tijeku javljanja, novinar moze 1 razgovarati
sa sugovornikom (Peri$in, 2010: 86).

(8) Intervju — razgovor sa sugovornikom koji odgovara na pitanja i daje odredene informacije.
Dijalog se odvija zbog gledatelja i onoga Sto trebaju cuti, a ne njih samih. Televizijski
intervju je jedan od naj¢esc¢ih 1 najpopularnijih oblika, a u modernom novinarstvu traje 2-3

minute unutar emisije (Letica, 2003: 278).
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7. SPECIJALIZIRANI SPORTSKI MEDIJI U HRVATSKOJ

7.1 SPORTSKE NOVOSTI

Najvazniji hrvatski sportski dnevni list su Sportske novosti (SN), ujedno novine s dugogodisnjom
tradicijom. To je zapravo i jedini moderni dnevnik u Hrvatskoj specijaliziran za sportsku tematiku.
Prvi broj izasao je jos 9. kolovoza 1945. godine, no tada pod nazivom IFN - Ilustrirane fizkulturne
novine. Uskoro pocinje izlaziti pod imenom Narodni sport, a sadasnji naziv dobiva 1962. godine
kada krece izlaziti u sklopu kuée Vjesnik. U 77 godina izlazenja, u listu su se isprofilirali neki od
najboljih 1 najpoznatijih sportskih novinara, a povijest hrvatskog sporta Cesto se poistovjecuje sa
Sportskim novostima koje desetlje¢ima na svojim listovima papira biljeze povijesne sportske
uspjehe. Iako su stariji tragovi o sportskim dosezima ostali zabiljezeni i u brojnim ¢asopisima i

publikacijama, najtemeljitije zapise pronalazimo u Sportskim novostima (SN 50, 1995: 9-24).

Bogata redakcijska povijest, Sportske novosti stavlja uz bok afirmiranih sportskih europskih
dnevnih listova, kao §to je La Gazzetta dello Sport u Italiji ili Marca u Spanjolskoj. Upravo je
vaznost tog medija za hrvatski sport jedan od razloga zasto se smatralo vaznim uvrstiti sadrzaj
Sportskih novosti u analizu zastupljenosti Zenskog sporta. Sportske novosti bile su i najtirazniji
sportski list u Jugoslaviji, s prosje¢nom dnevnom nakladom iznad 100.000 primjeraka u razdoblju
od 1974. do 1987. godine. Uspjesno poslovanje tih godina pridonijelo je proSirenju redakcije,
strucnosti novinara, velikom broju suradnika, ali 1 jaCanju utjecaja. Velika naklada potpomognuta
je znaCajnim sportskim uspjesima u tadasnjoj drzavi. (Novak, 2005; SN 50:1995) Autori su ,,pisali
reportaZe o junacima sa sportskih terena, hvalili ih 1 kudili, ismijavali sportske gluposti, poticali
dobre strane, kritizirali nepodopstine (..), priblizavali ljudima sportske zvijezde, pojedince i

momcadi, koji su obiljezili svoje vrijeme* (SN 50,1995: 14).

List je privatiziran 1992. kada vlasnik postaje Vice Medugorac. lako su Sportske novosti preZivjele
financijsku krizu za vrijeme rata u 90-ima (SN:50, 1995), problemi su uslijedili konstantnim
opadanjem naklade lista u idu¢em desetljecu. S istim problemom susrele su se sve dnevne novine
u Hrvatskoj. Od 2008. do 2013. ukupna naklada u Hrvatskoj pala je za ¢ak 53% (Vozab, 2014).
Trend se nastavlja i dalje — u 2019. godini zabiljeZen je pad ukupne naklade za novih 12 posto
(AZTN, 2021). Posljedi¢no, mediji su se okrenuli novim poslovnim modelima, a publiku potrazili
u novim medijima. Tako i1 Sportske novosti, od 2008. dobivaju internetsko izdanje na adresi

sportske.jutarnji.hr. Sto se vlasnistva ti¢e, 2000. vlasnik postaje tvrtka Europapress holding, danas
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poznata pod nazivom Hanza media. Glavni urednik tiskanog izdanja je Robert Sola koji je tu ulogu
ve¢ obnaSao od 2008. do 2016., dok je za portal trenutno odgovoran Sinisa SuSec (Hanzamedia.hr,
2022). Novine trenutno izlaze na 24 stranice. Portal Sportske novosti prati najaktualnija dogadanja
iz hrvatskog 1 medunarodnog sporta, a ¢esto u tekstualnom obliku prate dogadaje uzivo. Prije
godinu dana pokrenuli su i podcast pod nazivom SuperSportske podcast (sportske.jutarnji.hr,

2022).

7.2 ARENA SPORT

Arena Sport je sportski televizijski program u vlasniStvu drzavnog telekoma, Telekom Srbije, a
koji se emitira, osim u Hrvatskoj 1 Srbiji, jo§ u Sloveniji, BiH, Crnoj Gori, Kosovu i1 Sjevernoj
Makedoniji (Pavi¢, 2021). Na hrvatsko trziste stigli su 2010. godine, s ciljem postati vodeca
sportska televizija na podru¢ju RH (AEM, 2011). Imali su tad samo dva kanala, da bi se od 2014.
do 2020. prosirili na jo§ Cetiri kanala. Godinu dana kasnije trazili su dopusStenje za jos cCetiri kanala,
Arena Sport 7, 8, 9 1 10 koji su krenuli s radom 1.srpnja 2021 (AEM, 2022). Trenutno emitiraju
program putem usluga Hrvatskog telekoma (MAXtv, EVOtv i Iskon TV), te usluga telekoma Al
Hrvatska. Aktualne wvijesti 1 novosti 1z sporta objavljuju na internetskoj stranici
www.tvarenasport.hr, a nude i pretplatu za online gledanje (tvarenasport.hr, 2022). Kada je u
pitanju pracenje sportskog sadrZaja, kanali Arena Sporta su najpopularniji u Hrvatskoj zbog
najvec¢e koli¢ine kupljenih sportskih prava. ,,Politikom okrupnjavanja atraktivnih sportskih
natjecanja® postali su broj jedan ,,pruzatelj najtraZenijih i1 najgledanijih sportskih dogadaja“
(dnevnik.hr, 2022). Prenose sve najvaznije utakmice europskog nogometa, medu kojima se isticu
prijenosi utakmica UEFA Lige prvaka, Europske lige, nogometne lige u Francuskoj, Italiji,
Engleskoj i Spanjolskoj, a imaju prava i na Prvu Hrvatsku nogometnu ligu i kosarkasku ameri¢ku

ligu NBA.

No osim kvalitetnog sadrzaja, uz Arena Sport veZu se i negativne konotacije zbog vlasnickih
struktura 1 nagadanja o umijeSanosti srpskog predsjednika Aleksandra Vuci¢a (Pavi¢, 2021).
Posebno veliku pozornost, u srpnju 2021. privukla je prica o kupnji sportskih prava za englesku
nogometnu Premier ligu. U nadmetanju sa Sport Klubom ponudili su ¢ak osam puta vecu cijenu
nego je dotad placao Sport Klub (Bicak, 2021). Kao S$to je ve¢ spomenuto, vlasnik Arena Sporta je

drzavni Telekom Srbija koji osim usluga telefonije na podrucju Srbije, ima i televizijske kanale.
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Vucica se optuzuju da ,koristeci javni novac Telekoma, kupuje, placa i sponzorira srpske medije,
¢ime odrzava svoj politicki rejting i gusi kritiku“ (Pavi¢, 2021). S druge strane, Sport Klub je u

vlasni$tvu telekomunikacijske tvrtke United Grupe (kao i Nova TV i N1), ¢iji je suvlasnik jedan

od Vuciéevih najglasnijih kriti¢ara, Dragan Solak (Pavi¢, 2021).

8. METODOLOGIJA

Cilj ovog istrazivackog rada jest dobiti uvid u kojoj je mjeri Zenski sport prisutan u najrelevantnijim
medijima u Hrvatskoj. Pri promatranju sadrZaja o Zenskom sportu u medijima, koristila se metoda
analize sadrzaja. Takva metoda najprikladnija je za ovaj rad, s obzirom na to da istrazivanje
ukljucuje veliki broj jedinica analize, a rije¢ je o hibridnoj metodi koja se bazira na brojanju i
mjerenju veceg broja nekih jedinica, a istovremeno pridaje paznju kvalitetama, razlikama i vrstama
u samom tekstu (Bauer, 2000: 132). Smatra se objektivhom i jednostavnom metodom kojom se
usporeduju podatci u nekom razdoblju, ali nije nametljiva i ne utjeCe na predmet istrazivanja

(Lamza Posavec, 2021: 251).

IstraZivanje je podijeljeno u tri dijela. U prvom, analizirani su sportski blokovi unutar sredi$njih
informativnih emisija na trima nacionalnim televizijama — HTV-u kao javnoj televiziji, te Novoj
TV 1 RTL-u kao komercijalnim televizijama. U periodu od tri tjedna (21 dan) kroz veljacu 1 ozujak
2022. (14.-20.veljace, 28.veljace-6.0zujka, 14.-20.0Zujka) analizirana su ukupno 63 sportska bloka
koji su obuhvacali 496 novinarskih oblika izvjeStavanja. Period je pomno odabran kako bi u radu
djelomicno bilo obuhvaceno izvjestavanje sa Zimskih olimpijskih igara u Pekingu, s obzirom na to
da su prethodna istrazivanja pokazala vecu zastupljenost Zenskog sporta za vrijeme vecih
natjecanja, posebice Olimpijskih igara. Natjecanja u Pekingu trajala su od 4. do 20.veljace, stoga
se samo prvi tjedan istraZivanja poklapa s odrzavanjem Igara. Izmedu svakog tjedna ostavljeno je
tjedan dana pauze kako bi se izbjegle dominantne teme koje se mozda nastavljaju dva tjedna

zaredom.

U drugom dijelu istrazivanja, u istom periodu, analizirao se sadrzaj specijaliziranog sportskog
medija Sportske novosti (SN). Za to su odabrane naslovnice tiskanog izdanja i naslovne strane

portala SN, te se sadrzaj naslovnica medusobno usporedivao. Uzorak je u ovom slucaju bila 21
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naslovnica tiskanog izdanja, te 21 naslovna stranica web portala. Sto se portala ti¢e, u analizu je

usao sadrzaj naslovne stranice u 17:00 sati.

U trec¢em dijelu, rad istrazuje zastupljenost Zenskog sporta u prijenosima na televiziji. Analizirana
je programska shema deset kanala komercijalnog sportskog programa Arena Sporta u periodu od
1. do 31.0zujka 2022., te udio zenskih sportskih prijenosa na javnom medijskom servisu HTV-u u
istom periodu. Sto se tite HTV-a, promatrali smo i zastupljenost u prijenosima s ve¢ spomenutih
Zimskih olimpijskih igara u Pekingu. Sveobuhvatno, rad je tako usmjeren na sadrzaj sportskih
informativnih medija s jedne strane, te zastupljenost zenskog sporta kroz sportske prijenose na

televiziji.

Za potrebe prvog i drugog dijela istrazivanja napravljena je matrica koja sadrzi odredeni set pitanja,
a ona su usmjerena na pronalazak odgovora na istrazivacka pitanja. Prvi dio pitanja daje opce
informacije o prilogu/¢lanku (mjesto i period objavljivanja), te selektira jedinice analize na temelju
informacije pojavljuju li se u sadrzaju samo muskarci, samo zene, oboje ili je prilog/clanak
neutralan. Kroz drugi set pitanja provlace se samo one jedinice koje se ti¢u Zenskog sporta, to jest
u kojima su glavni subjekt ili Zene ili Zzene 1 muskarci. Ta pitanja su vezana uz: novinarski oblik
priloga (vijest, Citanac, izvjestaj, reportaza, problemski prilog, feature, javljanje uzivo intervju),
sport o kojem je rijec, razinu natjecanja, je li naglasak na hrvatskim ili stranim sportaSicama, povod
objave, te jesu li uoCeni elementi senzacionalizma ili dramati¢nosti. Pod senzacionalizmom
podrazumijevamo predstavljanje informacija u medijima na Sokantan ili uzbudljiv nacin, koristeci
pritom odredene rijeci i stil izrazavanja koji nastoje privuci interes publike (Cambridge Dictionary,
2022). Prema Hrvatskom jezi¢nom portalu, senzacionalizam je ,nacin novinarskog pisanja,
pretjerivanje u senzacionalnim ¢injenicama i inzistiranje na skandaloznom®, a senzacionalistic¢ki
sadrZaji oni ,,koji nastoje izazvati senzaciju i u tu svrhu iskrivljuju ¢injenice* (Hjp.znanje.hr, 2022).
Senzacionalisticke informacije ,,prikazane su na bombasti¢an nacin®, a sadrZaj se uglavnom odnosi
na ,traCeve, glasine, afere 1 skandale® 1 ,privatni Zivot javnih 1 poznatih osoba‘“
(Medijskapismenost.hr, 2017). Takvi medijski sadrzaji cesto koriste odredene rijeci koje
pojacavaju dojam, kao Sto su: Sok, Sokantni detalji, drama, dramaticno, suze, senzacija, napraviti

scenu, dozivjeti slom i slicno.
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Postavili smo ova istrazivacka pitanja:

I1: U kojoj su mjeri Zene zastupljene u sportskim informativnim emisijama na tri nacionalne
televizije (HTV, Nova TV, RTL)?

12: U kojoj su mjeri Zene zastupljene na naslovnicama Sportskih novosti u tiskanom i web
izdanju?

I3: U kojim se novinarskim oblicima na televiziji Zene najcesce pojavljuju?

I4: O kojim se sportovima najcesce izvjestava, a koje se ticu Zenskog sporta?

I5: O kojoj se razini natjecanja najvise izvjestava?

16: 1zvjestava li se ¢eSce o hrvatskim ili stranim sportasicama?

17: Koji je najcescée povod za objavljivanje?

18: Sadrze li objavljeni sadrzaji elemente senzacionalizma ili dramati¢nosti?

19: Kolika je zastupljenost Zenskog sporta u uzivo sportskim prijenosima na Areni sport i HTV-
u?

110: Kolika je bila zastupljenost Zenskog sporta u prijenosima na HTV-u za vrijeme Zimskih

olimpijskih igara u Pekingu?

Ovim istrazivanjem Zeljeli smo provjeriti sljedece hipoteze:

H1: Zenski sport je, u odnosu na muski, manje zastupljen u sportskim informativnim emisijama.
H2: Za vrijeme Zimskih olimpijskih igara bila je veca zastupljenost Zenskog sporta na svim
televizijama, u odnosu na ostale periode.

H3: Javna televizija HTV ima ve¢i udio popracenosti zenskog sporta u informativnim emisijama,
u odnosu na komercijalne (RTL, Nova TV).

H4: Kada se izvjeStava o Zenama u sportskim medijima, ¢eS¢e se pojavljuju kao sportasice u
pojedinacnoj kategoriji, a rjede na reprezentativnoj 1 klupskoj.

HS5: Zenski sport je, u odnosu na muski, manje zastupljen na naslovnicama Sportskih novosti.
H6: Zenski sport je vise zastupljen na naslovnoj stranici web portala Sportske novosti, nego na

naslovnici tiskanog izdanja.
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9. ANALIZA I INTERPRETACIJA REZULTATA

9.1 ANALIZA SADRZAJA SPORTSKIH TV BLOKOVA

U periodu od tri tjedna, kvantitativnom analizom obuhvacen je 21 sportski blok na svakoj od tri
televizije. Sveukupno, analizirano je 496 novinarskih oblika. Najveci broj objavljen je na HTV-u,
njih 189. Na RTL-u objavljeno je 185 oblika, a na Novoj TV 122. Kao dodatak, treba spomenuti
da RTL ima najdulje trajanje emisije (11-15 minuta), dok Nova TV uglavnom emitira manji broj
duzih priloga. HTV ima najkrace trajanje bloka, ali emitira krac¢e priloge i pokriva viSe tema.
Sveukupno, najveéi broj oblika objavljen je u prvom tjednu pracenja (190), dok je u drugom i
treCcem tjednu objavljen gotovo podjednak broj — 152 i 154. Od ukupno 496 oblika, zene se
samostalno pojavljuju u njih 76, a zajedno s muSkarcima u njih 33. Muskarci su glavni subjekti u

377 oblika, dok je u deset slucajeva subjekt neutralan (v. Graf I).

Graf 1: Zastupljenost zenskog sporta na svim televizijama, u sva tri perioda.

® MUSKARCI
m /ENE
OBOJE

B NEUTRALNO

Izvor: autorica

Kada se zasebno promatra zastupljenost zenskog sporta na svakoj od televizija, uo€ene su razlike
izmedu pojedinog medija (v. Graf 2). Najvecu koli¢inu sportskog sadrzaja koji se odnosi iskljucivo
na zene objavio je HTV. Od ukupnih 189 oblika objavljenih na toj televiziji, njih 43 (22,75%) tice
se zenskog sporta. U 20 slucajeva (10,58%), i sportasi i sportasice bili su glavni subjekti. U 122
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oblika (64,55%), glavni subjekt bili su muskarci. Cetiri objavljena priloga nisu imala istaknutog
glavnog subjekta te se vode pod neutralnim. Primjer takve situacije jest vijest o dolasku
olimpijskog plamena u Peking ili izvjestaj s judo konferencije. lako preostale dvije komercijalne
televizije imaju priblizno jednaku podjelu u zastupljenosti, najve¢u dominaciju sportskog sadrzaja
koji se odnosi isklju¢ivo na muski sport, uoc¢en je na RTL televiziji. Od ukupnih 185 oblika,
muskarci su bili glavni subjekt u njih 156 (84,32%). Zene su se samostalno pojavile to¢no 20 puta
(10,81%), a zajedno s muskarcima bile u 7 priloga (3,78%). Dva priloga bila su neutralna (1,08%).
Na Novoj TV, od ukupnih 122 oblika, Zene su bile glavni subjekt u njih svega 13 (10,66%), a
zajedno s muskarcima pojavile su se 6 puta (4,92%). NajviSe sportskog sadrzaja odnosi se na muski
sport (81,15%), to¢nije 99 oblika. Cetiri priloga bila su neutralna (3,28%). Na sve tri televizije,
muski je sport zastupljen u puno ve¢oj mjeri u odnosu na zenski. Najvise sadrzaja u sportskim
informativnim emisijama odnosi se na muski nogomet (Hrvatska nogometna liga, Liga prvaka,
medunarodni nogomet). Svaka emisija na svim televizijama uobicajeno je po€injala nogometnim
prilogom, osim kada su se igrale reprezentativne utakmice u nekom drugom sportu i tijekom
Zimskih olimpijskih igara. Na HTV-u se uocava najveca raznolikost sportova (i do sedam u
emisiji), dok se na Novoj TV nerijetko, uz nogomet spomene jo§ samo jedan ili dva sporta. RTL
takoder pokriva viSe sportova iako se ponekad polovica priloga u emisiji ti¢e upravo muskog
nogometa, no duZe trajanje emisije omogucuje im ipak Siri raspon tema. Unato¢ niskoj
popracenosti sportaSica na sva tri medija, moze se uociti da javna televizija HTV viSe izvjesStava o
zenskom sportu u svojim informativnim emisijama, u odnosu na komercijalne televizije (Nova TV,

RTL)..
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Graf 2: Zastupljenost zenskog sporta na pojedinoj televiziji.
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Izvor: autorica

Promatrajuéi periode objavljivanja, uocava se da je najveca popracenost zenskog sporta zabiljezena
u prvom periodu (14.-20. veljace) za vrijeme trajanja Zimskih olimpijskih igara u Pekingu (v. Graf
3). Prethodna su istraZivanja pokazala da se viSe izvjeStava o sportaSicama tijekom velikih
natjecanja, §to je i ovdje potvrdeno. Od ukupnog objavljenog sadrzaja u kojima su Zene bile glavni
subjekti, 51% emitiran je u prvom periodu. Na drugi period otpalo je 20 % sadrzaja, dok je 29%
sadrzaja objavljeno u tre¢em periodu. Za vrijeme Igara, redovito su se objavljivali rezultati sa svih
borilista u Pekingu, te su se tako i sportaSice ¢eS¢e spominjale u emisijama. U tom prvom periodu,
bilo je sveukupno za 13% manje sadrzaja o musSkom sportu u odnosu na ostale periode. Osim
praéenja hrvatskih predstavnica, izvjestavalo se i o osvojenim medaljama stranih sportasica u svim
sportovima. Treba dodati 1 da je drugi period spontano obuhvatio teme koje se odnose na
izbacivanje ruskih i bjeloruskih sportasa iz natjecanja zbog ruske invazije na Ukrajinu. Rat je
zapoceo 24.veljace, te je tako u drugom periodu (28.veljace-6.0zujka) bilo vise priloga o podrsci
ukrajinskim sportaSicama ili suspenzijama ruskih predstavnica. Ako promatramo svaki medij
zasebno, od ukupno 43 oblika objavljena na HTV-u, njih 20 emitirano je u prvom periodu, 11 u
drugomi 12 u tre¢em. Na Novoj TV, od ukupnih 13, osam ih je objavljeno u prvom, a pet u tre¢em
periodu. U drugom periodu na toj televiziji nije objavljen nijedan prilog koji se odnosi iskljucivo

na zenski sport. RTL je od ukupnih 20, 11 emitirao u prvom periodu, Cetiri u drugom i pet u tre¢em.
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Graf 3: Zastupljenost Zenskog sporta na televizijama u pojedinom periodu.
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Izvor: autorica

Sto se ti¢e forme priloga, u najveéem broju sluéajeva sportasice se pojavljuju kroz novinarski oblik
Citanca (33), vijesti (27) ili izvjeStaja (13). Na HTV-u najzastupljeniji je bio oblik vijesti (22) 1
izvjestaja (12), na Novoj TV Ccitanca (8) 1 vijesti (4), a na RTL-u ¢itanca (16). U promatranom
periodu, jedino je na RTL-u objavljen sadrzaj kroz duze forme reportaze (1) i problemskog priloga
(1). To se konkretno odnosi na problemski prilog o slu¢aju dopinga ruske klizacice Kamile Valieve
i reportaze o odbojkaSicama kluba Mladosti. Nadovezano na to, podjednak broj priloga (31) traje
0-29 sekundi 1 30-59 sekundi, $to se poklapa s najucestalijim formama vijesti i ¢itanca. 14 priloga

traje 1-3 minute, od ¢ega je sedam objavljeno na HTV-u 1 isto toliko na RTL-u.

NajviSe se izvjeStavalo o sportaSicama u ostalim zimskim sportovima, §to se poklapa s veCom
zastupljenoS¢u Zenskog sporta za vrijeme Zimskih olimpijskih igara. U tu kategoriju ulaze svi
sportovi s Igara osim alpskog skijanja. Razlog je taj Sto smo Zeljeli odvojiti podatke za te dvije
kategorije jer se alpsko skijanje tradicionalno viSe prati u medijima, neovisno o Igrama. Osim u te
dvije kategorije, o Zenskim sportaSicama na televiziji se izvjeStavalo samo jo$ kroz pet sportova:
tenis, rukomet, atletiku, odbojku 1 borilacke sportove, tocnije boks u ovom slucaju (v. Graf 4).
Uoceno je da se redovito izvjesStava o rezultatima s teniskih turnira. lako, u situacijama kada nema
hrvatskih predstavnika na turnirima, uglavnom se spominju samo muski pobjednici, ne 1 Zenski.
Veci broj priloga o rukometu pripisuje se Cinjenici da je u promatranom periodu hrvatska zenska

reprezentacija igrala kvalifikacije za Europsko prvenstvo, te se svi prilozi odnose samo na
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reprezentaciju. Slicno vrijedi 1 za atletiku — u promatranom periodu odrzavalo se Svjetsko
dvoransko prvenstvo. Jedan prilog odnosio se i na Zimsko bacacko prvenstvo Hrvatske. Tada jos
nije zapocela atletska sezona na otvorenom kada se redovito prate rezultati s mitinga. UocCeno je da
se redovito izvjesStava o utrkama Svjetskog kupa u zenskom skijanju, neovisno o tome ima li
hrvatskih predstavnica ili ne, ali ve¢inom samo na HTV-u. Izvan Zimskih igara, Nova TV i RTL
izvjestavale su o alpskom skijanju tek kada je mlada hrvatska skijaSica Zrinka Ljuti¢ neocekivano
ostvarila rezultat karijere. Sto se odbojke ti¢e, objavljena su dva priloga o odbojkasicama kluba
Mladosti — ve¢ spomenuta reportaza s RTL-a kojoj je povod bio veliki uspjeh i plasman u polufinale
europskog natjecanja, dok je HTV o tome izvijestio kroz oblik vijesti. Zenski boks spomenut je
samo jednom, na HTV-u, i to kada se izvijestilo o osvojenoj medalji Nikoline Caéi¢ na Europskom
prvenstvu do 22 godine. Otprilike podjednako izvjeStava se o hrvatskim i stranim sportasicama.
Od ukupnih 76 spominjanja iskljucivo Zena, u 37 slucajeva to se odnosi na hrvatske predstavnice,

a 39 na strane sportasice.

Graf 4: Zastupljenost Zenskog sporta na televizijama u odnosu na podjelu po sportovima.
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NajviSe objavljenog sadrzaja odnosi se na pojedina¢nu kategoriju (76,32%), zatim reprezentativnu
(18,42%) te klupsku ili ekipnu (5,26%). Svi prilozi koji se odnose na reprezentativnu razinu ticu

se rukometa 1 ve¢ spomenutih kvalifikacija. Nijedan rukometni prilog ne odnosi se na zenske
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rukometne klubove u Hrvatskoj ili izvjeStava o njihovim nastupima. Vec se u ranijim istrazivanjima
uocila manja popracenost klupskog zenskog sporta. U Hrvatskoj ni nema Zenskog kluba ili lige o
kojima se redovito izvjestava, osim kada je rije¢ o iznenaduju¢im uspjesima ili nastupima na
medunarodnoj razini. Zapravo je i povod ve¢ spomenutom prilogu o odbojkaskom klubu Mladost,
odlican uspjeh i plasman u polufinale, a ne redovito pracenje rezultata odbojkasica. U ovu
kategoriju usao je i prilog na RTL-u o ponajboljoj kosarkasici zenske NBA lige. No, povod prilogu
je bilo njezino uhié¢enje u Rusiji zbog zahladenja medunarodnih odnosa, a ne zbog njezine igre.
Nadovezano na to, analizirali smo 1 koji je povod objavama, te je uocena razlika izmedu javne i
komercijalnih televizija (v. Graf 5). Na HTV-u, u 39 slucajeva povod je redovito izvjeStavanje o
rezultatu u prvenstvu / kupu / turniru itd., a svega Cetiri puta iznenadujuéi uspjeh ili vijest, dok je
na Novoj TV i RTL-u ¢eS¢e povod iznenadujuci uspjeh ili vijest. Primjerice, nastup hrvatske
tenisacice Petre Marti¢ popratio se tek kada je usla u Cetvrtfinale turnira, ili pobijedila jaku
protivnicu, ali da je primjerice izgubila u prvom kolu, vjerojatno se to ne bi prenijelo u emisiji.
Takoder, ve¢ smo spomenuli primjer skijasice Zrinke Ljuti¢. Na komercijalnim televizijama
popratio se njezin uspjeh tek kada je bio visi od ocekivanog (5.mjesto). Spomenut ¢emo i
izvjesStavanje o mecu prvog kola WTA turnira u Monterreyu izmedu ukrajinske tenisacice Elene
Svitoline 1 Ruskinje Anastasije Potapove u jeku ruske invazije na Ukrajinu. Prilog je dobio prostor
u emisiji jer je Svitolina prvobitno rekla da neée igrati s Ruskinjom, pa se ipak predomislila i na

kraju pobijedila. U normalnim okolnostima, nijedna od tri televizije ne bi izvijestila 0 ovom mecu.

Graf 5: Povod izvjestavanja o Zenskom sportu na televizijama.

45
40
35
30
25
20
15

BROJ PRILOGA

10
5

REDOVITO IZVJESTAVANIJE IZNENADUJUCI USPJEH/VIJEST
BHTV 39 4
mENOVA 4 9
RTL 9 11

Izvor: autorica

23



Dobar primjer je i izvjeStavanje o doping aferi ruske klizaice Kamile Valieve za vrijeme
Olimpijskih igara u Pekingu. Sve televizije su u prvom tjednu imale tri do Cetiri priloga o klizacici,
a da nije bila u srediStu skandala zasigurno ne bi izvjestavali o njoj u tolikoj mjeri. Nova TV i RTL
izvijestili su 1 o njezinom povratku u Rusiju i do¢eku ruskih sportasa, a nisu popraceni ostali doceci
poznatih stranih sportasa. Uz ovaj primjer ruske klizaCice vezu se i1 neki od priloga u kojima su
uoceni elementi senzacionalizma ili dramati¢nosti. Od ukupno 76 oblika, kod njih 17 uocena su
takva obiljezja (v. Graf 6). Najveci broj, njih 7, uocen je u sportskom bloku sredis$nje informativne
emisije na RTL-u, i to unutar novinarskog teksta u prilogu ili najave voditelja . Ovo je dio teksta
iz izdvojenih primjera s RTL-a: 'Bez medalje i u suzama. Tako je za Kamilu Valievu zavrsilo ono
Sto je zapocelo kao olimpijska bajka (..) 15-godisnja senzacija potpuno se slomila i u suzama
napustila olimpijsku pozornicu'; (o klizackom paru) Svojoj bogatoj kolekciji konacno su dodali
onu najsjajniju. (..) Prije 4 godine ostali su bez medalje zbog Gabrieline haljine. Pred milijunima

gledatelja, klizacici su izvirile grudi zbog cega je par zaradio negativne bodove'.

Graf 6: Elementi senzacionalizma ili dramaticnosti pri izvjeStavanju o Zenskom sportu na

televizijama.
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9.2 ANALIZA SADRZAJA NASLOVNICA SPORTSKIH NOVOSTI

U istom periodu od tri tjedna, analizirali smo naslovnice tiskanog i web izdanja Sportskih novosti.
Kvantitativnom analizom sadrzaja obuhvacene su sveukupno 42 naslovnice, odnosno naslovne
stranice. Svaka naslovnica tiskanog izdanja sadrZi otprilike 5-8 ¢lanaka, dok web portal sadrzi
prosjec¢no 37 ¢lanaka. U analizu je tako uslo 142 ¢lanaka na naslovnicama tiskanog izdanja i 793
¢lanaka na naslovnoj stranici web portala. Sto se tiska tice, od 142 ¢lanaka, Zene su se samostalno
pojavile tek devet puta (6,34 %), a zajedno s musSkarcima jednom. Naslovni ¢lanci govore
isklju¢ivo o sportasima u 132 slucajeva (92,96 %) (v. Graf 7). Na naslovnim stranicama web
portala, Zenski sport je tek nesto vise zastupljeniji. Od 793 ¢lanaka, Zene se samostalno pojavljuju
u 60 ¢lanaka (7,57 %), a zajedno s muskarcima u njih 18 (2,27 %). Muski sport je dominantan na
naslovnici — 706 ¢lanaka (89,03%) odnosi se iskljucivo na sportase. Devet ¢lanaka nije imalo
istaknutog glavnog subjekta, te se vode neutralnim (v. Graf §). Nije uocena veca zastupljenost
zenskog sporta za vrijeme Zimskih olimpijskih igara, kao §to je to bilo ocekivano. U tiskanom
izdanju, najvise ¢lanaka dospjelo je na naslovnicu u drugom periodu, njih 5, naspram jednog u
prvom i tri u treCem periodu. Na naslovnici web portala najvise ih je objavljeno u tre€em periodu,

njih 24 naspram 191 17 u prva dva perioda.

Graf 7: Zastupljenost zZenskog sporta na naslovnicama tiskanog izdanja Sportskih novosti.

® MUSKARCI
m ZENE
OBOIJE

Izvor: autorica

25



Graf 8: Zastupljenost zenskog sporta na naslovnoj stranici web portala Sportskih novosti.
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Naslovnice tiskanog izdanja u najve¢oj mjeri pokrivaju nogometne teme, te ostavljaju prostora za
jo§ 1-3 teme koje se ne ti¢u muskog, ponajprije domaceg nogometa. Teme iz Zenskog sporta koje
su dospjele na naslovnicu tiskanog izdanja pokrivaju Cetiri sporta: rukomet, alpsko skijanje, tenis 1
atletiku. Cetiri ¢lanka odnosilo se na najave i rezultate utakmica zenske rukometne reprezentacije
za vrijeme kvalifikacijskih ogleda za Europsko prvenstvo. Iz alpskog skijanja, jedan ¢lanak se ticao
prisje¢anja na prvo olimpijsko zlato Janice Kosteli¢ prije 20 godina, a drugi je izvjeStavao o
rezultatu karijere za mladu skijasicu Zrinku Ljuti¢ u slalomu. Dva ¢lanka iz tenisa na naslovnici su
isticali povratak tenisadice Petre Marti¢ u zensku tenisku reprezentaciju i uspjeh mlade tenisacice
Petre Marcinko koja se plasirala u finale turnira. Posljednji clanak se odnosio na pobjedu atleti¢arke
Sandre Perkovi¢ na Zimskom bacackom prvenstvu u Splitu, $to je u tom trenutku bio i najbolji
rezultat u svijetu za aktualnu sezonu. Jedini Clanak u kojem se Zene pojavljuju zajedno s
muskarcima jest intervju s Vedranom Pavlekom o ucinku skijasa i skijaSica na Zimskim
olimpijskim igrama. Svi ¢lanci o Zenskom sportu objavljeni na naslovnici tiskanog izdanja govore
o hrvatskim sportaSicama. Njih pet odnosi se na reprezentativnu razinu igre, a ¢etiri na pojedinacnu.

Nijedan ¢lanak nije povezan s klupskom razinom natjecanja.

S druge strane, $to se tice naslovnih stranica web portala, prednost dobivaju strane sportasice o

kojima je bilo objavljeno 38 ¢lanaka, naspram njih 22 o hrvatskim sportaSicama. Najvise ¢lanaka
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1z Zenskog sporta na naslovnici izvjeStava o tenisu (18), te ostalim zimskim sportovima tijekom
Zimskih olimpijskih igara (14). Devet ¢lanaka tice se alpskog skijanja, Sest ostalih sportova, pet
¢lanaka bilo je o atletici, tri o rukometu, po dva o nogometu i boksu te jedan o koSarci. Vecinu
naslovnice portala zauzimaju teme iz domaceg i medunarodnog nogometa. Sto se ti¢e Zenskog
sporta, redovito su se objavljivali rezultati iz Svjetskog skijaskog kupa, neovisno o tome jesu li
nastupale hrvatske predstavnice. Veéina ¢lanaka o ostalim zimskim sportovima povezana je s
prvim periodom objavljivanja i odnosi se na doping skandal ruske klizacice Valieve (6).
Promatrajuc¢i ¢lanke o Zimskim olimpijskim igrama, uocava se da je vec¢i dio njih povezan s nekom
vrstom drame. Na naslovnicu su dospjele pri¢e o kolabiranju norveske predstavnice u skijaskom
trcanju, ispadu Svicarske skijasice nakon izgubljene medalje, ispadu ruske klizadice zbog
nezadovoljstva srebrom, zatim o brzoklizacici koju su silovali, ali je najavila nastup na idu¢im
Zimskim igrama, te o jo§ jednom doping slucaju kod ukrajinske reprezentativke. Jedina dva
prikladna ¢lanka govore o hrvatskim predstavnicama na Igrama i vijest da ¢e zastavu na zatvaranju
Igara nositi Tena Hadzi¢. Podsjetimo da su ¢lanci o alpskom skijanju izdvojeni, i ne vode se pod
kategorijom ostalih zimskih sportova. Takoder, ¢lanci o pregledu dana s Igara ulaze u kategoriju

gdje su zastupljeni i muskarci i Zene, a takvih je bilo pet u prvom periodu.

Dio objavljenih ¢lanaka na naslovnoj stranici koji se ti¢u isklju¢ivo Zenskog sporta povezan je s
ratom u Ukrajini, njih 15. Takvi €lanci pokrivaju sportove tenisa, atletike, koSarke, klizanja 1
plivanja, a izvjeStavaju o pobjedama ili ispovijestima ukrajinskih sportaSica ili negodovanju ruskih
1 bjeloruskih. Od svih objavljenih ¢lanaka na naslovnoj stranici, vrlo je malo kvalitetnih prica.
Izdvojit ¢emo portret mlade perspektivne sportasice u macevanju, zatim intervju s jednom od
najboljih hrvatskih atleticarki o uvjetima u atletici izmedu ostalog, te pri€u o uspjeSnoj karijeri
nakon sporta nekadasnje hrvatske atleticarke. Redovito se izvjeStava i o uspjesima hrvatskih
tenisacica 1 dogadanja oko teniske i rukometne Zenske reprezentacije. Dva ¢lanka povezana s
borilackim sportovima takoder naglasavaju uspjehe Zenskih boksacica, dok se dva ¢lanka vezana
uz nogomet odnose na zene nogometasa, a ne nogometasSice. Sveukupno, od 60 ¢lanaka na web

portalu, njih 52 ticu se pojedinacne razine natjecanja, pet klupske ili ekipne te tri reprezentativne.

Sto se ti¢e povoda objavama, u tiskanom izdaju Ge$¢i je razlog redovito izvjestavanje o rezultatu,
dok je na web portalu ¢es¢i razlog iznenadujuci uspjeh ili vijest (v. Graf 9). U tiskanom izdanju, u
pet slucajeva je povod objavi bio redovito izvjesStavanje, tri puta iznenadujuci uspjeh, a jednom
ostali razlozi. Na web portalu s druge strane, 40 puta povod je bio iznenadujuéi uspjeh ili vijest

(66,67%), 13 puta redovito izvjesStavanje (21,67%), a u sedam slucajeva ostali razlozi.
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Graf 9: Povod izvjestavanja o Zenskog sportu na naslovnicama Sportskih novosti.
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Za razliku od naslovnica tiskanog izdanja na kojima za nijedan clanak nisu uoceni elementi
senzacionalizma ili dramati¢nosti, na web portalu je drugacija situacija (v. Graf'10). Od ukupno 60
¢lanaka, kod njih 38 (63,33%) uoceni su takvi elementi. Podjednako su raspodijeljeni u sva tri
perioda, a veé¢inom se tiCu stranih sportaSica. Veé¢inom je rijec o ¢lancima kojima je povod objave
iznenadujudi uspjeh ili vijest. U nijednom ¢lanku kojemu je povod redovito izvjeStavanje, nisu
uoceni takvi elementi. Primjer naslova ¢lanaka bez senzacionalisti¢kih obiljezja jest: ,, Mikaela
Shifrrin slavila u posljednjem spustu sezone, Talijanka Goggia osvojila mali Kristalni globus*
(16.0zujka); ,,Petra Marti¢ ostala bez cetvrtfinala, Cehinja Bouzkova bez veéih problema izbacila
hrvatsku tenisacicu‘‘(4.ozujka);,, Marcinko nastavlja s fenomenalnim izvedbama, bivsu tenisacicu

iz top 50 ostavila bez gema u polufinalu‘“(19.0zujka);, Valentina Shevchenko dobila novu

izazivacicu i datum iduce borbe ** (2.0zujka).
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Graf 10: Elementi senzacionalizma ili dramaticnosti pri izvjestavanju o Zenskom sportu na

naslovnim stranicama web portala Sportske novosti.
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Od 38 c¢lanaka koji sadrze elemente senzacionalizma ili dramati¢nosti, najvise njih izvjeStava o
ostalim zimskim sportovima (12) i tenisu (10). To ne iznenaduje s obzirom na to da najviSe
objavljenih ¢lanaka o Zenskom sportu pokriva te dvije kategorije. Ve¢ smo ranije spomenuli koje
su to teme sa Zimskih olimpijskih igara koje su dospjele na naslovnicu, a sadrze navedene elemente
s ciljem privlacenja publike, dok istovremeno odvlace pozornost s igre 1 natjecateljskog sporta. Dio
¢lanaka o tenisu povezan je s ratom u Ukrajini zbog tada aktualnog meca izmedu Ukrajinke i
Ruskinje, ali 1 javnih istupanja tenisacica o toj temi. No, ima primjerice 1 ¢lanak o poznatoj
japanskoj tenisacici koja se rasplakala na terenu, a koja je ve¢ ranije isticala problem mentalnog
zdravlja, te ¢lanak o provokativhom komentaru Serene Williams na nesportsko ponasanje, i kako
novinar kaze, tenisacice ,,bez dlake na jeziku®. Na naslovnici se mogao pronaci i ¢lanak o poznatoj
ruskoj gimnasticarki 1 olimpijskoj pobjednici iz 2004., ali u kontekstu njezina povezivanja s
Vladimirom Putinom 1 komentara o ratu. Izdvojimo jos 1 ¢lanak s naslovnice o transrodnoj osobi,
plivacdici koja je donedavno plivala u muskoj konkurenciji, a sada se natjeCe u Zenskoj. Ostale

primjere pronadite u Tablici 1.
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Tablica 1: Primjeri naslova clanaka s elementima senzacionalizma ili dramaticnosti.

1 | Posljedice potpunog kolapsa i drame u Pekingu — Norvezanka napusta Igre! 'Ne
dopustaju mi nastup" (14.veljace)

2 | Otkriveni novi Sokantni detalji: ruska senzacija je u organizmu imala ¢ak tri razli¢ita
sr¢ana lijeka!* (16.veljace)

3 ,,Uzeli joj medalju, a onda je dobila slom Zivaca: 'Ne, ne i ne! Ovo je sranje, tko je
je*** sudac?" (17.veljace)

4 Neutjesna 15-godi$nja Ruskinja briznula u pla¢! Nakon optuzbi za doping kiksala i
ostala bez medalje* (17.veljace)

5 ,Ruskinja napravila scenu kakva se ne pamti! Uzela srebro pa dozivila slom! 'Mrzim
sve ovo, ma necu vise..."* (19.veljace)

6 | Atraktivna supruga nogometne legende pred milijunima poljubila drugu Zenu i
zapalila ¢itavu Italiju® (19.veljace)

7, Dramati¢ni vapaj u pomo¢ poznate tenisa¢ice: "UZasnuti smo i slomljeni. Oni se bore
za 7ivot, uzeli su puske"™ (28.veljace)

8 ,Javila se navodna Putinova ljubavnica: 'Situacija u Jugoslaviji ih nije brinula, ali sada
su ljuti, sramota" (4.0zujka)

9 | Prezivjela raketni napad, pa lezala nepomi¢no u rusevinama! Trenerica otkrila:
'"Mislila sam da ¢u umrijeti™ (4.0zujka)

10 | Kosarkagki rat Rusije i SAD-a: Rusi zatvorili ameri¢ku zvijezdu, prijeti joj 10 godina*
(6.0zujka)

11 | Slavna tenisadica u suzama nakon dobacivanja s tribina! Trazila je mikrofon od
sutkinje, pa se raspala...” (14.0zujka)

12 | Potpuni slom bjeloruske tenisa¢ice! Suze nije mogla zaustaviti, uporno je ponavljala
iste rijeci (15.0Zujka)

13 Jedna od najveéih kontroverzi u povijesti sporta! Kao muskarac je bila na 462.mjestu,
a sada lovi zlato* (16.0Zujka)

14 | Velika pobjednica nikad nece biti samo 'glupa plavusa', na najbolji je nacin za¢epila
usta hejterima* (18.0zujka)

15 | Putovanje iz pakla za mladu Ukrajinku: 'Trebalo nam je tri dana do Beograda, uz
eksplozije, pozare, sirene.."* (19.0Zujka)

Izvor: autorica
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9.3 ANALIZA PROGRAMSKE SHEME ARENE SPORT I HTV-A

U periodu od 1. do 31. ozujka 2022. promatrali smo programsku shemu Arena Sporta i HTV-a,
kako bismo dobili uvid u to koliko je zenski sport prisutan u prijenosima na televiziji. Za Arenu
Sport, analiza je ukljucivala svih deset kanala na kojima rade prijenose razlicitih tipova natjecanja
iz viSe sportova, dok se za HTV promatrao isklju¢ivo Drugi program na kojem se emitiraju svi
njihovi sportski prijenosi. U ozujku, na Areni Sport emitirani su prijenosi iz 66 razlicitih tipova
natjecanja. Kao dodatno objasnjenje, pod jedan tip natjecanja podrazumijeva se pojedina liga, kup
ili turnir, §to znaci da jedan sport moze obuhvatiti vise tipova natjecanja. Primjerice, emitirana su
tri tipa natjecanja u muskom rukometu, a to su Liga prvaka, Europska liga i njemacka Bundesliga.
Od ukupno 66 razli€itih natjecanja, njih 58 (88 %) odnosi se na prijenose u isklju¢ivo muskoj
konkurenciji. Sest tipova natjecanja (9 %) odnosi se na isklju¢ivo Zenski sport, dok se u dva
natjecanja (3 %) obuhvaca istovremeno muska i zenska konkurencija. Rije¢ je o atletskim
mitinzima na kojima se paralelno natje¢u Zene 1 muskarci, te se tako naizmjeni¢no pojavljuju u
prijenosima (v. Graf 11). S obzirom na to da je rije€ o deset kanala na kojima emitiraju prijenose i
da je dnevno naj€eSc¢e emitiran tek jedan Zenski prijenos, kada bi se promatrao tocan udio Zenskog

sporta u ozujku, zastupljenost bi bila jo§ mnogo niza.

Graf'11: Zastupljenost Zenskog sporta u prijenosima na Arena Sportu, u odnosu na broj razlicitih

tipova natjecanja.
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Izvor: autorica.
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Od tih Sest razlicitih natjecanja koja se odnose na sportaSice, pokrivena su svega dva sporta -
rukomet i odbojka. Sto se rukometa ti¢e, prenosile su se utakmice kvalifikacija za Europsko
prvenstvo u rukometu, Lige prvaka i utakmice Euro Kupa. Od odbojkaskih natjecanja popratili su
CEV Kup, Ligu prvaka i CEV Challenge Kup. Sveukupno, najve¢i broj natjecanja koji se prati na
Areni Sport odnosi se na muski nogomet (v. Graf [2). Emitiraju ¢ak 36 razli¢itih tipova
nogometnih natjecanja, medu kojima su sve najpopularnije lige i kupovi europskog nogometa. No,
prenose 1 brojna natjecanja koja su manje popularna, kao sto je Indijska ili Korejska liga, te Druge
nogometne lige u Spanjolskoj i Francuskoj. Iza nogometa, najveéi broj prijenosa u ozujku se
odnosi na koSarkaska natjecanja, njih 10. Osim §to emitiraju prijenose iz hrvatskih 1 regionalnih
liga, prenose i utakmice popularne americke NBA i sveuciliSne NCAA lige, kao i ruske te
Spanjolske lige. Tri ve¢ spomenuta natjecanja odnose se na muski rukomet. Dva tipa natjecanja
ticu se muskog futsala; dva atletskih natjecanja, te sedam ostalih sportova. U tu kategoriju usla je
vaterpolska regionalna liga, odbojkaSki turniri, liga americkog nogometa 1 prijenosi

automobilisti¢kih utrka.

Graf 12: Zastupljenost sportova na Arena Sportu u ozujku, u odnosu na broj razlicitih tipova
natjecanja.
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Izvor: autorica
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U cijelom ozujku na svih deset kanala Arena Sporta, Zene su se samostalno pojavile u 44 prijenosa,
ne racunajuci atletska natjecanja u kojima se pojavljuju zajedno s muskarcima. Osam dana u ozujku
nije bilo nijednog zenskog prijenosa, ni na jednom kanalu. U jednom danu pojavile su se u
maksimalno Cetiri prijenosa, no najcéesce — tek jednom dnevno. Prosjecan broj prijenosa po danu u
ozujku je bio 1,4 (v. Graf'13). U 68 % slucajeva ili 30 prijenosa bilo je rije¢ o snimkama utakmica,
a ne uzivo prijenosima kojih je bilo 14. Ako promatramo samo uzivo prijenose, njih 11 odnosilo
se na strane sportasice, a tri na hrvatske. To se odnosi na utakmice koje je igrala hrvatska Zenska
rukometna reprezentacija u kvalifikacijama za nadolazece Europsko prvenstvo. Najvec¢i dio
zenskih prijenosa tice se odbojkaskih utakmica kojih je u ozujku emitirano 30. No, rijec je o svega
devet razlicitih utakmica koje se repriziraju kroz cijeli mjesec, a samo je njih pet iSlo uzivo u
prijenos. Osim sportskih prijenosa, na kanalima Arena Sporta emitiraju se i dokumentarci,
dokumentarni serijali, studijske emisije s analizama 1 repriziraju povijesni ogledi. Promatrajuci
samo dokumentarce emitirane u ozujku, njih 20 je za glavnog protagonista imalo muskarce, dok
su u samo jednom to bile zene. Rije¢ je o dokumentarnom filmu iz 2013. pod nazivom ,, Let Them
Wear Towels “ koji kroz osobne pri¢e zenskih sportskih novinarki ispituje diskriminaciju Zena u

sportu.

Graf 13: Broj emitiranih Zenskih prijenosa po danu, na svim kanalima Arena Sporta.
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S druge strane, na HTV-u je emitirano sveukupno mnogo manje sportskih prijenosa, s obzirom na
to da je rije¢ o samo jednom kanalu na kojem se uz sportski, emitiraju i drugi sadrzaji. S obzirom
na manju koli¢inu podataka, mogli smo i detaljnije analizirati u kojoj je mjeri Zenski sport prisutan
u prijenosima na javnoj televiziji. U periodu od 1. do 31. ozujka, Zene su se samostalno pojavile u
sedam prijenosa, a muskarci u tri vise, 10 (v. Graf 14). U te brojke nije ubrojeno pet prijenosa u
kojima se zene i muskarci pojavljuju zajedno. Rije¢ je o otvaranju i zatvaranju Zimskih
paraolimpijskih igara u Pekingu, te tri prijenosa sa Svjetskog dvoranskog prvenstva u atletici. Sto
se iskljuc¢ivo zenskih prijenosa ti¢e, emitirane su dvije utakmice hrvatske rukometne reprezentacije
u kvalifikacijama za Europsko prvenstvo, zatim tri utrke Svjetskog skijaskog kupa u slalomu (2) i
veleslalomu (1), te dvije utrke s Paraolimpijskih igara u Pekingu. Uz ve¢ spomenutu atletiku,
pokrivena su tako samo jo$ dva sporta, rukomet i alpsko skijanje. U tek jednom od pet prijenosa
nije bilo hrvatskih predstavnica. Sto se ti¢e iskljuivo muskih prijenosa, pokriven je veéi broj
sportova. Prijenosi obuhvacéaju nogometne utakmice Lige prvaka (2), utakmicu Prve koSarkaske
lige (1), utrke Svjetskog skijaskog kupa (5) 1 skijasku utrku s Paraolimpijskih igara (1). Dodajmo i
da su svi emitirani prijenosi u ozujku bili uzivo prijenosi, osim utrka s Paraolimpijskih igara u

Pekingu koje su u program iSle kao snimke, s par sati odmaka.

Graf 14: Zastupljenost zenskog sporta u prijenosima na HTV-u, u kojima se sportasi i sportasice

pojavljuju samostalno.
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Izvor: autorica
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Osim prijenosa natjecanja, u sportski program HTV-a ulaze i dokumentarni filmovi i emisije. U
ozujku je emitiran samo jedan sportski dokumentarac ,,Tri musSketira: Francuska '98.“, iz serijala
,INogomet: Trenuci koje pamtimo*, u kojem su glavni protagonisti muskarci. Nadalje, emitirano je
Cetiri “Magazina Lige prvaka “ koji daje tjedne sazetke dogadanja u tom nogometnom natjecanju,
a prije svake od dvije utakmice Lige prvaka, emitirala se i1 studijska emisija s analizama uoci
pocetka. Posljednje, emitirana su tri izdanja studijske emisije ,,Stadion” koja ide u redovitom
terminu svakog ponedjeljka. Emisija je ponajviSe fokusirana na analizu utakmica Prve hrvatske
nogometne lige, te ponekad osim nogometa obraduju i ostale sportove kroz intervjue ili reportaZze.
No, emisija je ponajprije nogometno orijentirana. Time se sav sadrzaj izvan sportskih prijenosa, na

HTV-uu ozujku odnosio na muski sport.

Osim u ozujku, zastupljenost zenskog sporta u prijenosima na HTV-u promatrali smo i za vrijeme
Zimskih olimpijskih igara u Pekingu (4.-20.veljace 2022.). Kao $to je ve¢ ranije u radu istaknuto,
prethodna istrazivanja (Billings i dr, 2014; Braumiiller, Emberger i Hartmann-Tews, 2020)
pokazuju vecu izjednacenost muskog i zenskog sporta za vrijeme velikih natjecanja, posebice za
vrijeme Olimpijskih igara. S obzirom na to da je u Hrvatskoj jedino HTV imao sportska prava na
to dogadanje, ukljucili smo i taj segment u analizu. Ne racunajuci prijenos otvaranja i zatvaranja
Zimskih olimpijskih igara, Zene su se u tom periodu samostalno pojavile u 25 prijenosa (34%), a
muskarci u 42 (57%). Zajednickih prijenosa bilo je 7 (9%), a rije€ je o natjecanju parova u
umjetnickom klizanju, te ekipnim mjeSovitim natjecanjima u skijaskim skokovima, sanjkanju,
biatlonu i umjetnickom klizanju. U zenskoj konkurenciji, poprac¢eno je devet sportova (alpsko
skijanje, skijasko tr¢anje, biatlon, brzo klizanje na kratke staze, snowboard, slobodno skijanje, bob,
sanjkanje, umjetnicko klizanje). U muskoj konkurenciji pratilo se 11 sportova, a rije¢ je o svim

istim kao 1 za Zene, ali bez brzog klizanja, te uz dodatak hokeja, curlinga i skijaSkih skokova.

Uocena je razlika u odabiru prijenosa za muskarce i Zene, u pojedinim sportovima. Primjerice,
prenosilo se 12 utakmica iz hokejaskog turnira za muSkarce, a nijedna za Zene. Muski turnir se tako
pratio od prvog kola, dok u program nije uklju¢eno ni finale ni zavrSnica Zenskog turnira. Davanje
prednosti muskom turniru, a zanemarivanje Zenskog ucinilo je tako mozda i najvecu razliku u
cjelokupno manjem broju Zenskih prijenosa za vrijeme Igara. Takoder, radili su se prijenosi sa sve
tri discipline u skijaskim skokovima za muskarce, dok za Zene nije pokrivena nijedna osim ekipnog
natjecanja u kojima su se skakaci i skakacice natjecali zajedno u timu. Nadalje, emitiralo se finale
curling turnira za muskarce, ali ne i za Zene. Sto se ti¢e manje poznatih sportova i disciplina u

snowboardu i slobodnom skijanju u kojima natjecatelji izvode atraktivne skokove i trikove u zraku,
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kada nije bilo hrvatskih predstavnika, emitiran je jednak broj muskih i zenskih prijenosa. Takoder,
radili su se prijenosi svih disciplina u alpskom skijanju, biatlonu i skijaskom tréanju, i za musku i
za zensku konkurenciju, neovisno o tome jesu li nastupali hrvatski predstavnici. Nadovezano na
to, uzimajuci u obzir da se uvijek prenose prvenstveno svi nastupi hrvatskih predstavnika, a potom
nadopunjava program s ostalim natjecanjima, zanimljivo je uociti razliku u broju prijenosa u
kojima nastupaju hrvatski i strani sportasi (v. Graf 15). Od ukupno 42 muska prijenosa, u tek njih
5 (3%) nastupaju hrvatski predstavnici, dok je u preostalih 37 (97%) naglasak na stranim
sportasima. S druge strane, od ukupno 25 Zenskih prijenosa, hrvatskih je predstavnica bilo u njih
11 (44%), a stranih u 14 (56%). Nadovezano na prethodno pojasnjenje, s obzirom na to da nije bilo
upitno hoce li se raditi prijenosi u kojima nastupaju nasi sportasi, da je na Igrama u Pekingu bio
manji broj hrvatskih predstavnica, vjerojatno bi bio jo§ i manji ukupan broj prijenosa u kojima se
pojavljuju Zene. Svakog dana emitirano je otprilike 4-6 prijenosa natjecanja s Olimpijskih igara. U

jednom danu, u prosjeku je bilo 1,6 (iskljucivo) Zenskih prijenosa, te 2,6 muskih (v. Graf 16).

Graf 15: Zastupljenost zenskog sporta u prijenosima na HTV-u za vrijeme Zimskih olimpijskih

igara.
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Graf 16: Broj prijenosa po danu u kojima se samostalno pojavijuju zZene i muSkarci (za vrijeme
Zimskih olimpijskih igara na HTV-u,).
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9.4 RASPRAVA

Kroz sadrzaje svih analiziranih medija, uo€ena je daleko manja zastupljenost zenskog sporta u
odnosu na muski. U sportskim blokovima srediS$njih informativnih emisija svih triju televizija
(HTV, Nova TV 1 RTL) primarno dominiraju teme koje se ticu muskaraca. Sveukupno, na ta tri
medija, Zene su se samostalno pojavljivale u manje od petine sadrzaja. Najvecu koli¢inu sportskog
sadrZaja koji se odnosi isklju¢ivo na zene objavila je javna televizija HTV, iako je 1 kod njih uo¢en
veliki jaz u koli¢ini emitiranog musSkog 1 zenskog sporta. Duplo manje sadrzaja o sportaSicama
objavile su preostale dvije komercijalne televizije koje imaju priblizno jednaku podjelu u
zastupljenosti. Ipak, najmanja popracenost uo€ena je na RTL-u, unato¢ tome §to imaju najdulje
trajanje emisije 1 samim time viSe prostora za S$iri raspon tema. Javna televizija objavila je vise
zenskog sadrzaja u odnosu na komercijalne, ali je 1 dalje muski sport u puno vecoj mjeri prisutan

u sportskim informativnim emisijama, $to se poklapa s postavljenim pocetnim hipotezama.

Najvece zanimanje za zenski sport na televizijama bilo je u prvom periodu, za vrijeme trajanja
Zimskih olimpijskih igara u Pekingu. Potvrdena je tako hipoteza da ¢e na svakoj od televizija

najveéi broj Zenskog sadrzaja biti objavljen u tom periodu. Takvi se rezultati nadovezuju na
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prethodna istrazivanja koja pokazuju vecu pokrivenost zenskog sporta za vrijeme velikih
natjecanja, kao Sto su Olimpijske igre. U najveem broju slucajeva, sportasice se pojavljuju u
kra¢im novinarskim formama, Citanca i vijesti, te povezano s time, jednak broj priloga traje do 30
sekundi ili jedne minute. U Citavom periodu, objavljena su tek dva priloga u duzoj formi reportaze
1 problemskog priloga. NajviSe se izvjeStavalo o sportaSicama u ostalim zimskim sportovima, §to
se poklapa s ve¢im zanimanjem za vrijeme Igara, iako je vidljivo da se Zensko alpsko skijanje na
HTV-u prati neovisno o tome nastupaju li hrvatske predstavnice te jesu li u tijeku Olimpijske igre.
Uoceno je da se redovito izvjeStava o rezultatima s teniskih turnira, no u situacijama kada nema
hrvatskih predstavnika, uglavnom se spominju samo muski pobjednici, ne 1 Zenski. Otprilike
podjednako se izvjeStava o hrvatskim i stranim sportaSicama, na svim televizijama. Kada se
spominju zene, na HTV-u je tome najéeSée povod redovito izvjeStavanje o rezultatu u
prvenstvu/kupu /turniru, dok je na Novoj TV 1 RTL-u uglavnom povod iznenaduju¢i uspjeh ili
vijest. Na komercijalnim televizijama Zene uglavnom dobivaju prostor u emisiji tek nakon

senzacionalnog uspjeha ili velike medijske pozornosti zbog odredenih razloga.

Na svim televizijama, najviSe objavljenog sadrzaja odnosi se na pojedina¢nu konkurenciju.
Gotovo se uopée ne izvjestava o hrvatskim zenskim klubovima, §to podupire prethodna nalazista
o losijoj pracenosti zenskog klupskog sporta, u odnosu na muski. Za vecu popracenost
reprezentativne razine zasluzna je rukometna reprezentacija koja je u promatranom periodu
odigravala kvalifikacijske utakmice, no treba spomenuti da ni one nisu dobivale toliko medijske
paznje, sve do prve osvojene medalje prije manje od dvije godine. Dotad, njihove pripreme i
nastupi nisu bili praceni u tolikoj mjeri. Na komercijalnim televizijama, u gotovo pola priloga u
kojima se pojavljuju iskljucivo Zene, prisutni su elementi senzacionalizma ili dramati¢nosti, dok je
na javnoj televiziji takvih bilo svega nekoliko. U tom kontekstu, veliku medijsku paznju privuklo
je natjecanje u Zenskoj kategoriji umjetni¢kog klizanja na Igrama zbog doping skandala ruske
klizaCice Kamile Valieve. Sve televizije redovito su izvjeStavale o aktualnostima vezanima uz
klizacicu, koja zasigurno ne bi dobila toliki prostor u medijima da nije bila usred navedene afere.
Takoder, to se odnosi i na izvjeStavanje o ukrajinskim i ruskim sportaSicama na pocetku ruske
invazije na Ukrajinu. Pojedini dogadaji i natjecanja dobili su prostor u emisijama zbog konteksta
rata, a ne igre sportaSica. Takvi rezultati podupiru prethodne nalaze da zenski sport nerijetko
privlaci pozornost kada su u pitanju kontroverzna dogadanja, 1 pojavljuju u medijima u ne potpuno

sportskom kontekstu.
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Na naslovnicama tiskanog 1 web izdanja Sportskih novosti, uoc¢ena je jo§ ve¢a dominacija muskog
sporta, u odnosu na televizije. Oko 90 posto sadrzaja odnosi se isklju¢ivo na muskarce, dok Zene
zauzimaju tek 6-8 posto prostora na naslovnicama. Pretpostavka je bila da ¢e zbog formata i
karakteristika pojedinog medija, web portal objavljivati mnogo vise Clanaka o sportaSicama, u
odnosu na naslovnicu novina. Iako je takva hipoteza potvrdena, razlika je minimalna. Bilo je
oc¢ekivano da ¢e zenski sport dobiti mnogo vise pozornosti na portalu zbog manje ograni¢enosti
prostorom, jer dok na naslovnici tiskanog izdanja ima mjesta za okvirno Sest tema, na portalu ima
za njih 40-ak. Najvise zenskih ¢lanaka na portalu izvjeStava o tenisu, alpskom skijanju i ostalim
zimskim sportovima, dok u novinama najviSe c¢lanaka govori o hrvatskoj rukometnoj
reprezentaciji. Dok su na naslovnicama novina svi ¢lanci bili o hrvatskim sportasicama, na portalu
veci je broj Clanaka o stranim sportaSicama. Naslovne stranice oba izdanja u najvecoj mjeri

pokrivaju nogometne teme, $to ostavlja manje prostora svim ostalim sportovima.

Nije uoceno vece zanimanje Sportskih novosti za zene za vrijeme Zimskih olimpijskih igara jer
najveci broj ¢lanaka objavljen je u drugom ili tre€em periodu. Promatrajuéi ¢lanke s Igara na
portalu, uocava se da je veci dio njih povezan s nekom vrstom drame, kao §to su doping ili drugi
skandali. Generalno, €lanci objavljeni na portalu okarakterizirani su prisutnoS¢u elemenata
senzacionalizma ili dramati¢nosti te im je najéeSée povod iznenadujuci uspjeh ili vijest. S druge
strane, nijedan ¢lanak na naslovnici novina nema elemente senzacionalizma ili dramatic¢nosti, a
povod im je najéeSce redovito izvjeStavanje s natjecanja. Naslovi senzacionalistickih ¢lanaka Zene
prikazuju uglavnom kao emocionalno osjetljive 1 histeri¢ne, spominju se u kontekstu svojih
ljubavnih partnera ili govore o dramati¢nim ispovijestima ukrajinskih sportasica. Takvi primjeri
trivijaliziraju sportske uspjehe sportasica, umanjuju vrijednost Zena, te promicu odredene narative
koji potvrduju ve¢ usadene stereotipe. Nadalje, ovako niska zastupljenost Zenskog sporta u
najpoznatijem sportskom mediju u Hrvatskoj podrzava pretpostavku da mediji grade publiku za
prvenstveno muski sport, i to kroz loSu zastupljenost 1 kvalitetu sadrZzaja o Zenama, te tako

marginaliziraju Zenski sport, Salju¢i poruku da je sport primarno namijenjen muskarcima.

Iste obrasce pokazuje i programska shema Arene Sport. U ozujku, na svih deset kanala zajedno,
najcesce je emitiran tek jedan Zenski prijenos dnevno, a osam dana u mjesecu nije bilo nijednog
prijenosa. Pokrivena su tako samo dva sporta, rukomet i odbojka. Uzimajuéi u obzir kontekst
djelovanja te televizije o kojem je bilo rije¢ ranije u radu, moze se pretpostaviti da mali broj
kupljenih Zenskih natjecanja ne proizlazi iz nemoguénosti za dodatnim financijskim izdacima.

Arena Sport je prethodno kupila sportska prava svih najskupljih nogometnih liga, a posljednje i
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englesku ligu za koju su ponudili visestruko veci iznos od dotadasnjeg nositelja prava. Zbog toga,
pretpostavka je da, kada bi to zeljeli, imali bi mogucnosti kupiti sportska prava za brojna zenska
natjecanja, koja su Cesto i jeftinija na trziStu, ali nedostaje uvidanje koristi od takvih poteza ili druga
motivacija. Ovakva niska zastupljenost u prijenosima slaze se s tvrdnjama da muski sport
tradicionalno dobiva viSe medijske pozornosti, ne samo kroz izvjeStavanje u emisijama, vec i
sportske prijenose na televiziji. Polazi$na je pretpostavka medijskih ku¢a da mediji daju publici
ono S$to ona zeli gledati i u tome pronalaze ispriku za slabu vidljivost Zenskog sporta. No, ako, u
ovom slucaju hrvatska publika, nema priliku gledati prijenose Zenskog sporta na Arena Sportu,
neovisno o tome Sto je rije¢ o komercijalnom mediju, ne moze ni dobiti priliku da odluci svida li
joj se ili ne. Tako niska zastupljenost doprinosi losijoj percepciji Zenskog sporta, gradi zanimanje
publike, a time i potraznju za uglavnom muskim sportom. Interes publike za Zenskim sportom time

se uvelike ogranicava.

Za razliku od komercijalne Arene Sport, javna televizija HTV trebala bi prilagodavati sportski
program, u odnosu na obvezu prema gradanima koje ima kao javni medijski servis. Na HTV-u ne
bi smjelo biti prostora za izlike koje bi potencijalno objaSnjavale nizu zastupljenost Zenskih
sportskih prijenosa. HTV bi u sustini trebao predstavljati cijelu zajednicu, ravnopravno muskarce
1 Zene, kao §to to stoji u programskim nacelima. lako je i na HTV-u u ozujku bio veéi broj muskih
prijenosa, okvirni omjer podjele 40-60 posto bliZi je onom idealnom 50-50, nego Sto je to slucaj na
komercijalnoj televiziji Arena Sport na kojoj je broj Zenskih prijenosa gotovo nezamjetan. Ipak,
sve emitirane studijske emisije, magazini i jedan dokumentarac bili su fokusirani uglavnom na
muskarce. Time se sav sadrzaj izvan sportskih prijenosa, na HTV-u u ozujku odnosio na muski
sport. Takoder, nije postignuta izjednaCenost muskog i zenskog sporta u prijenosima za vrijeme
Zimskih olimpijskih igara. Isklju¢ivo muskih prijenosa bilo je gotovo duplo viSe (57% naspram
34%). Najvecu razliku ucinio je odabir oko prijenosa dijela muSkog hokejaskog turnira koji se
pratio od prvog kola, dok nije emitirana nijedna Zenska hokejaska utakmica. Istovremeno, u vise
sportova radili su se svi prijenosi, 1 za musku 1 za Zensku kategoriju, te neovisno o nastupima
hrvatskih predstavnika. Povod gotovo polovici Zenskih prijenosa bili su nastupi hrvatskih
predstavnica, te se postavlja pitanje kakav bi bio omjer prijenosa da je kojim sluc¢ajem bio 1 manji
broj sportova u kojima nastupaju hrvatske sportaSice. To pitanje oslanja se na podatak da su u tek
3% muskih prijenosa nastupali hrvatski sportasi, a 1 dalje su muski prijenosi prevladavali u

programu.

40



10. ZAKLJUCAK

Iako se promijenila percepcija od prije nekoliko desetlje¢a da se sportom mogu baviti samo
muskarci, 1 dalje su u velikoj mjeri oni ti koji dominiraju u sadrzaju sportskih medija. Upravo zbog
prethodnih istrazivanja koja redovito potvrduju trend niZe zastupljenosti izvjeStavanja o zenskom
sportu u medijima, cilj ovog rada bio je istraziti kakva je situacija u hrvatskim medijima. Time,
istrazivanje daje jedinstven uvid u problematiku koja je u Hrvatskoj jo$ uvijek neistrazena. Rad je
bio usmjeren na dobivanje odgovora u kojoj je mjeri zenski sport prisutan u najrelevantnijim
sportskim medijima u Hrvatskoj, kroz analizu sadrzaja sportskih informativnih medija i1 sportske

prijenose na televiziji.

Na svim analiziranim medijima, u svim periodima Zenski je sport bio u manjoj mjeri zastupljen, u
odnosu na muski. Uocena je razlika u izvjeStavanju javne i komercijalnih televizija. Na RTL-u i
Novoj TV zabiljeZena je manja pracenost sportasica, a onda kada dobiju medijsku pozornost,
najcesce je razlog senzacionalni uspjeh ili druga iznenadujuca vijest. Na HTV-u razlog je ¢esce
kontinuirano pracenje rezultata sportaSica, objavljuju duplo viSe Zzenskog sadrzaja, u odnosu na
komercijalne televizije, iako 1 dalje nedovoljno da bi se moglo govoriti o ravnopravnom
izvjeStavanju na javnoj televiziji. Uoceno je vece zanimanje za Zenski sport tijekom Zimskih
olimpijskih Igara, zatim vrlo niska pracenost Zenskih klubova, te je primijeceno da Zene cesto

dobivaju medijski prostor tek kada se pronadu usred kontroverznih dogadanja.

Razlika izmedu javne i komercijalne televizije uocena je 1 pri analizi sportskih prijenosa. Dok je
udio Zenskih prijenosa na Areni Sport gotovo neprimjetan, s najceSce jednim emitiranim
prijenosom dnevno (na svih deset kanala), na HTV-u je bilo tek tri Zenska prijenosa manje od
muskih. No, nije postignuta izjednacenost u prijenosima za vrijeme Zimskih olimpijskih igara na
HTV-u jer je muskih prijenosa bilo gotovo duplo vise. Na naslovnicama tiskanog 1 web izdanja
Sportskih novosti zabiljezen je jo§ manji udio zenskog sporta s tek 6-8% dobivenog prostora.
Clanci objavljeni na portalu &e$¢e se povezuju s elementima senzacionalizma ili dramati¢nosti, a
takvi Clanci Zene prikazuju kao emocionalno osjetljive i histericne. Takvim se negativnim
primjerima promicu narativi koji potvrduju ve¢ usadene stereotipe i stavljaju u drugi plan sportske
uspjehe zena. Sveukupno, ovako niska zastupljenost zenskog sporta u sadrzaju 1 prijenosima u
hrvatskim medijima doprinosi 1oSijoj percepciji sportasica, ograni¢ava interes publike za zenski

sport, a posljedi¢no, potencijalno i ograni¢ava interes sponzora zbog manje medijske pozornosti.
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Slabija medijska vidljivost Zena u sportu i odredena stvorena percepcija moze utjecati i na poglede

o toj temi djevojcCica koje se tek pocinju baviti sportom.

Kada govorimo ne samo o izvjestavanju u sportskim informativnim emisijama, nego i sportskim
prijenosima, HTV bi kao javna televizija trebao biti bolji primjer ravnopravnijeg pra¢enja muskog
1 zenskog sporta. S obzirom na mogucnosti i obveze koje kao javni medijski servis ima, HTV bi i
u praksi trebao vise ukljuciti zene u sportski program, te slijediti primjer uspje$nih projekata s
drugih europskih javnih televizija koje su pokazale da se isplati ulagati u zenski sport. U nekim su
slucajevima, zbog zapazenog uspjeha, povukli i komercijalne medije u put ka postepenoj promjeni
u izvjestavanju ili kupnji Zenskih sportskih prava. Pokazalo se da takvim pristupom javni mediji
mogu biti vazan pokreta¢ dodatnog razvoja zenskog sporta. Ako svedu svoju ulogu samo na
odrZavanje apetita publike za navodno muskim sportom, ne samo da marginaliziraju sportaSice,

ve¢ tako 1 podcjenjuju svoju vaznost u drustvu.
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SAZETAK

lako se kroz desetljeca promijenila pocetna percepcija da je sport namijenjen iskljucivo
musSkarcima, muski sport i dalje tradicionalno dobiva vise medijske pozornosti. Dosadasnja
istrazivanja ukazuju na trend manjka izvjestavanja o Zenskom sportu u medijima, manju
zastupljenost sportskih prijenosa na televiziji i asimetricnost u pokrivanju istog sporta za Zene i
muskarce. Cilj ovog rada bio je stoga dobiti uvid u kojoj je mjeri Zenski sport prisutan u hrvatskim
medijima. Analizirali smo pritom najrelevantnije medije u Hrvatskoj koji obraduju sportsku
tematiku. IstraZivanje je podijeljeno u tri dijela. Prvi dio se odnosi na analizu sportskih blokova u
sredisnjim informativnim emisijama triju nacionalnih televizija (HTV, Nova TV, RTL), dok se u
drugom dijelu analiziraju naslovnice tiskanog i web izdanja Sportskih novosti. Uzorak istrazivanja
ukljucuje period od tri tjedna kroz veljacu i oZujak 2022., a pomno je odabran kako bi obuhvatio
izvjestavanje sa Zimskih olimpijskih igara u Pekingu. Razlog tome je sto Zenski sport cesto dobiva
viSe paznje tijekom velikog natjecanja kao sto su Olimpijske igre. U trecem dijelu, analizirana je
programska shema HTV-a i deset kanala Arena Sporta, kroz oZujak, kao i tijekom Zimskih
olimpijskih igara. Rezultati pokazuju manju zastupljenost zenskog sporta na svim analiziranim
medijima, a u velikoj mjeri sadrzajem prevladava muski sport. Uocena je razlika u popracenosti
Zenskog sporta na javnoj i komercijalnim televizijama, no i dalje nedovoljna da bi se moglo govoriti

o ravnopravnom izvjestavanju na HTV-u.

Kljucne rijeci: Zenski sport, mediji, Zene, televizijske vijesti, sportski prijenosi, HTV, RTL, Nova

TV, Sportske novosti, Arena Sport
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ABSTRACT

Over the decades, there has been a shift from the initial perception that sport is exclusively intended
for men. Despite that, it is the men's sport that continues to traditionally receive more media
attention. Previous research indicates the lack of media coverage of women's sport, less live media
coverage of women's sport and asymmetry in covering the same sport for women and men. The
purpose of this paper was to gain insight into the extent to which women's sport is covered in the
Croatian media. We analyzed the most relevant sports media outlets in Croatia. The research is
divided into three parts.The first one analyzes the content of sports news in prime time daily news
programmes on three national television broadcasters (HTV, Nova TV, RTL), while the second
part analyzes the front pages of the sports newspaper and news web portal 'Sportske novosti'. The
sample of the analysis includes a three-week period through February and March 2022, and it has
been carefully selected so it includes coverage of the Beijing Winter Olympics. The reason for that
is because women's sport traditionally gets more attention during major competitions, such as the
Olympics. In the third part of the research, we analyzed the programme of HTV and ten television
channels on Arena Sport (through March and during the Winter Olympics). Generally, the results
show a lower representation of women's sports in all analyzed media, as male sports dominate
throughout the media coverage. There has been noticed a difference in the coverage of women's
sports on public service media and commercial television. Despite that, the media coverage of

women's sport on HTV is still not balanced enough to be marked as equal.

Keywords: women's sport, media, women, sports tv news, HTV, RTL, Nova TV, Sportske novosti,

Arena Sport
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PRILOZI
MATRICA: Zastupljenost Zenskog sporta u sportskim informativnim emisijama na HTV-
u, Novoj TV i RTL-u

1. ID priloga

2. Na kojoj je televiziji objavljen?

1. HRT
2. NovaTV
3. RTL

3. U kojem je periodu objavljen?
1. Prvom — 14.-20.veljace 2022.
2. Drugom — 28.veljace — 6.0zujka 2022.
3. Trecem — 14.-20.0zujka 2022.

4. Tko je glavni subjekt u prilogu?
1. Muskarci
2. Zene
3. Oboje
4. Neutralno

Kodiraj dalje samo ako su glavni subjekti u prilogu Zene ili i muskarci i Zene. Ako ne,

preskoci ostala pitanja.

5. U kojem se novinarskom obliku pojavljuju?
1. Vijest

Citanac

Izvjestaj

Reportaza

Problemski prilog

Feature

Javljanje uzivo

Intervju

XN WD

6. O kojem je sportu rijec?

1. Nogomet
2. Rukomet
3. Kosarka
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10.

11.

Odbojka

Vaterpolo

Tenis

Alpsko skijanje

Gimnastika

. Atletika

10. Borilacki sportovi (boks, tackwondo, karate, judo)
11. Ostali zimski sportovi

12. Ostali sportovi

A i A

Koja je razina natjecanja na kojoj se sportasice natjecu?
1. Reprezentativna

2. Klupska ili ekipna

3. Pojedinacna

Je li rije€ o:
1. hrvatskim sportasSicama
2. stranim sportaSicama

Koji je povod objave:

1. Redovito izvjeStavanje o rezultatu u prvenstvu / kupu/ na turniru 1 sl.

2. Iznenadujuéi uspjeh ili vijest
3. Ostali razlozi

Jesu 11 uoceni elementi senzacionalizma ili dramati¢nosti?
1. Da
2. Ne

Koliko je trajanje?

1. 0-29 sekundi

2. 30-59 sekundi

3. 1-3 minute

4. ViSe od 3 minute
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MATRICA: Zastupljenost Zenskog sporta na naslovnoj strani web portala i naslovnici

tiskanog izdanja Sportskih novosti?

1. ID ¢lanka

2. Jeli objavljen:
1. U tiskanom izdanju
2. Na web portalu

3. U kojem je periodu objavljen?
1. Prvom — 14.-20.veljace 2022.
2. Drugom — 28.veljace — 6.0zujka 2022.
3. Tre¢em — 14.-20.0zujka 2022.

4. Tko je glavni subjekt u prilogu?
1. Muskarci
2. Zene
3. Oboje
4. Neutralno

Kodiraj dalje samo ako su glavni subjekti u prilogu Zene ili i muskarci i Zene. Ako ne,

preskoci ostala pitanja.

5. O kojem je sportu rijec?
1. Nogomet

Rukomet

Kosarka

Odbojka

Vaterpolo

Tenis

Alpsko skijanje

Gimnastika

9. Atletika

10. Borilacki sportovi (boks, tackwondo, karate, judo)

11. Ostali zimski sportovi

12. Ostali sportovi

O NN b w
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6. Koja je razina natjecanja na kojoj se sportasice natjecu?
1. Reprezentativna
2. Klupska ili ekipna
3. Pojedinacna

7. Jelirijec o:
1. hrvatskim sportasicama
2. stranim sportasicama

8. Koji je povod objave:
1. Redovito izvjeStavanje o rezultatu u prvenstvu / kupu/ na turniru i sl.
2. Iznenadujuci uspjeh ili vijest
3. Ostali razlozi

9. Jesu li uoCeni elementi senzacionalizma ili dramati¢nosti?
1. Da
2. Ne
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