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1. Uvod

Americ¢ki nogomet svakako je specifican sport u $irokoj paleti svjetski poznatih sportova.
Razlog tome ¢injenica je da postoji samo jedna profesionalna liga na svijetu, National Football
League (NFL), u kojoj ima mjesta samo za najbolje. Sama liga koncipirana je kao zatvoreni
sustav s 32 franSize, specifican americkom profesionalnom sportu, bez promocije i relegacije iz
lige, uz godi$nji limit placa za igrace (Salary cap) Sto omogucava neizvjesnost iz godine u

godinu.

Americ¢ki nogomet kao sport razvio se iz dva europska sporta, nogometa i ragbija, koji su
u drugoj polovici 19. stoljeca pristigli u Sjevernu Ameriku. Prvi zapis odigrane utakmice datira
iz 1869. godine 1 utakmice dva sveucilista, Rutgers i Princeton. Rutgers je slavio 6:4, u utakmici

koja je vise slicila ragbiju nego danasnjem americkom nogometu. (Long, 2011)

Prijevod americkog naziva football u ,,americki nogomet* nije najsretnije izveden u
hrvatskoj inacici, ali on je kao takav uvrijezen i koristit ¢e se u ovom diplomskom radu. Kako je
gore navedeno, sport ima puno vise sliCnosti s ragbijem, poput izgleda lopte, terena i cijele
poante igre (posti¢i polaganje u zadnjem polju protivnika), ali engleski naziv football za nogomet
oznacava igru u kojoj se lopta okrugla oblika udara nogom (foot + ball). U americkom nogometu
naziv football dolazi iz spoja rije¢i foot koja u ovom slu¢aju ne oznafava nogu, ve¢ mjernu
jedinicu ,,stopa* (jedna stopa = 30.48 centimetara) koliko otprilike iznosi duzina lopte koja se
koristi na utakmici. Rije¢ ball oznac¢ava loptu, ali spoj te dvije rije¢i u slobodnom bi prijevodu

zvucao kao ,,lopta duzine stope*.

Ovaj diplomski rad bit ¢e podijeljen u dva dijela, teorijski 1 istraZivacki. Cilj je dati
cjeloviti uvid u znacaj americkog nogometa u kontekstu globalizacije s posebnim naglaskom na

prostor Hrvatske.

U prvom dijelu rada prikazat ¢u razvoj i1 znacaj ameri¢kog nogometa u Sjedinjenim
Americkim DrZavama, objasniti kako je postao najvazniji i najgledaniji sport te svojevrsni
simbol ameri¢ke kulture. Takoder, odgovorit ¢u i na pitanje zaSto je Super Bowl jedan od

najgledanijih i najvaZnijih sportskih dogadaja na svijetu.



U drugom dijelu rada slijedit ¢e istrazivanje koje ¢e kroz strukturirane intervjue sa
sugovornicima iz svijeta medija, sporta, ekonomije i sociologije imati za cilj analizirati stanje
americkog nogometa u Hrvatskoj te dati odgovore na pitanja: Je li NFL u Hrvatskoj dozivio uzlet
u posljednjih deset godina? Koliko je za popularnost NFL-a u Hrvatskoj napravila Sportklub
televizija sa svojim prijenosima i popratnim sadrzajima? Je li americki nogomet osuden

isklju¢ivo na titulu medijskog sporta na prostoru Hrvatske?

Ovim radom zelim prikazati trenutno stanje americkog nogometa u Hrvatskoj, istraziti
uzroke koji su doveli do trenutne medijske i sportske situacije te istraziti nacine na koji ovaj

fantasti¢ni sport moZe dodatno rasti u hrvatskom medijskom i sportskom prostoru.



2. NFL u Sjedinjenim Americkim DrZavama

Nedavno zakljucena sezona NFL-a bila je jubilarna, 100. po redu. U ¢ast tome, NFL je iz
tjedna u tjedan obiljezavao svoju bogatu povijest na razne nacine. U specijalnim televizijskim
emisijama prikazivala se povijest NFL-a od najranijih dana, birala se ekipa stoljeca sacinjena od
stotinu igraca podijeljenih u 15 pozicija i deset najveéih trenera svih vremena. Na popisu’ su se
nasli igra¢i poput Cala Hubbarda koji je karijeru zapoceo 1927. godine i najstariji je igra¢ medu
izabranima, a popis sadrzi 1 ¢etvoricu aktivnih igrac¢a od kojih je posljednji u ligu doSao Rob

Gronkowski 2010. godine. (nfl.com, 2020)

Treba uzeti u obzir kako je football u svojim pocecima bio daleko od ovoga Sto je danas.
Neorganizirana i ¢esto pretjerano nasilna igra s vremenom je postajala sve vise sklonija taktici 1
znanju u odnosu na ¢istu snagu. Modificirana pravila koja su smanjila broj ozljeda i spasila
opstanak sporta utjecala su i na rast popularnosti sporta koji je uspio u onome $to se prije Drugog
svjetskog rata smatralo nemogucim - presti¢i baseball po popularnosti i postati americ¢ki sport

broj jedan.

Povijest NFL-a i footballa moze se podijeliti u tri faze koje postupno transformiraju
americki nogomet u najvazniji americki sport. Prvi dio govori o samim pocecima i1 osnutku lige
te postupnom rastu prije Drugog svjetskog rata i nakon njega. Drugi period povijesti NFL-a
ujedno je i1 najvazniji jer se radi o godinama u kojima je football preuzeo primat americkog
sporta broj jedan i postao ono §to je danas, svojevrsno oliCenje ameriCke sportske kulture.
Posljednji razdoblje traje i danas, a rije¢ je o godinama u kojima je NFL, zahvaljujuéi televiziji i
internetu te spajanjem sporta i zabave, postao globalni brend i jedan od najgledanijih sportskih

dogadaja u svijetu, generirajuci profit za sve ukljucene.

2.1. Formirajuce godine NFL-a

Sedam godina nakon prve odigrane utakmice, ameri¢ki nogomet postaje zastupljen sport
na sveuciliStima diljem Istocne obale i Kanade. U svrhu standardizacije igre, 1876. godine,

objavljena je prva knjiga pravila koju je Cetiri godine kasnije ,,otac footballa®, Walter Camp,

1cijeli popis igraca pogledati na https://www.nfl.com/100/all-time-team/roster
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dodatno nadogradio uvodenjem linije razdvajanja (line of scrimmage) i brojem pokusaja (downs)

¢ime su postavljeni temelji danasnje igre. (Long, 2011)

Smanjenje broja igraca s ragbijasSkih 15 na trenutnih 11 i zamjena ,,skupa® (scrum)
bacanjem lopte unatrag (snap) kao pocetka akcije dovelo je do odvajanja americkog nogometa
od ragbija i europskog nogometa. Takoder, ukinut je ,,lete¢i klin“ (flying wedge), formacija koja
je iz sigurnosnih razloga nestala i iz ostalih sportova §to je dovelo do povecanja sigurnosti u

ionako krhkim godinama opstanka americkog nogometa.

Pocetkom 20. stolje¢a, tocnije 1906. godine, prijetilo je potpuno ukidanje sporta, ali
intervencijom americkog predsjednika Theodorea Roosevelta koji je uspio uvjeriti predstavnike
sveuciliSta da usvoje dodatne sigurnosne mjere kako bi se sprijecile pogibije igraca na terenu,
sport je ipak opstao. Prema podacima iz 1905. godine, 18 igra¢a poginulo je te godine na
utakmicama zbog brutalnih startova i udaraca i manjka zastitne opreme. (Long, 2011) Iste godine
doneseno je najvaznije pravilo za razvoj americkog nogometa, pravilo koje ga je u potpunosti
odvojilo od ragbija. Omogucéeno je bacanje lopte prema naprijed, $to je otvorilo nove takticke

mogucnosti i rasirilo teren.

NFL kao liga nastao je na temeljima American Professional Football Association
(APFA) 1920. godine. Sedmorica predstavnika cCetiriju klubova iz savezne drzave Ohio odrzali
su sastanak u automehanicarskoj radionici Ralpha Haya u Cantonu prilikom kojeg su dogovorili
osnivanje American Professional Football Conference, prve sluzbene konferencije u povijesti
lige. Par mjeseci kasnije, u istoj automehanicarskoj radnji, odrzani su novi sastanci koji su u
kolovozu doveli tri nova kluba u ligu, dok su mjesec dana kasnije u ligu uklju¢ene preostale

franSize, njih sedam. (Crepeau, 2014)

Prvi predsjednik lige bio je Jim Thorpe, dvostruki olimpijski prvak iz Stockholma, a
medu osnivac¢ima nasao se i George Halas, osniva¢ Decatur Staleysa, danasnjih Chicago Bearsa
koji su i dalje u vlasniStvu obitelji Halas (trenutna vlasnica njegova je najmlada kéer, Virginia
McCaskey Halas). Sam Halas jedan je sastanak opisao rije¢ima: ,,Sjedili smo na branicima

automobilima, ispijali pivo pokusavajuci osnovati profesionalnu ligu.“ (Crepeau, 2014: 7)

Pobjednicima na kraju prve sezone proglasena je ekipa Akron Pros iz savezne drzave

Ohio koja je ostvarila ucinak od osam pobjeda i tri nerijeSena susreta. Za usporedbu,
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drugoplasirana ekipa Decatur Staleys ostvarila je dvije pobjede vise, ali je zbog jednog poraza
imala slabiji postotak pobjeda, iako je odigrala i dva susreta vise od Akrona. Kroz sezonu, ekipe
su odigrale izmedu sedam i trinaest utakmica, ovisno o tome koliko je tko stigao zbog nejasnog

rasporeda i financijskih moguénosti. (Long, 2011)

Sa zavr§enom prvom sezonom, tadasnja liga susrela se s problemom gledanosti. Prosjek
gledatelja na stadionima iznosio je tek nesto vise od 4000 gledatelja uz pojedine utakmice koje
su privlacile preko 10 000 gledatelja. Problem je predstavljao manjak interesa, izuzev gradova u
kojima se igralo, kao 1 velika popularnost sveucilisnog footballa koji je bez problema privlacio
viSe desetaka tisuc¢a gledatelja na racun tradicije 1 rivalstava medu sveuciliStima koja su se

odrzala i danas.

Utakmica izmedu dva vojna ucilista, Army (vojska) i Navy (mornarica), tradicionalno se
igrala krajem kalendarske godine na neutralnoj lokaciji. Svojevrsni prijateljski, ali i natjecateljski
susret izmedu West Pointa i Annapolisa, vojne i mornaricke akademije, ratne 1945. godine
privukao je najvecu gledanost u tadasnjoj povijesti svueciliSnog footballa. U svojevrsnom
festivalu pobjede u Drugom svjetskom ratu, na stadionu Wells Fargo u Philadelphiji, utakmici je
prisustvovalo 102 000 gledatelja, uklju¢uju¢i novog americkog predsjednika Harry S. Trumana.
Utakmica je naknadno uvrStena medu ,,utakmice stolje¢a® i privukla je skoro dvostruko vise

gledatelja od najgledanije utakmice NFL-a iste sezone. (SBNation.com, 2020)

American Professional Football Association 1922. godine mijenja ime u National
Football League (NFL), ime koje se odrzalo do danas. Te iste sezone u ligi su nastupale tri
franSize koje su se odrzale do danas. Chicago Staleys te su godine u Cast baseball ekipe Chicago
Cubs (medvjedici) postali Chicago Bearsi, Green Bay Packersi godinu ranije pristupili su novoj
ligi, dok je druga ekipa iz Chicaga, Cardinalsi, danas smjestena u Phoenixu, te nosi ime Arizona
Cardinals. Povodom stote NFL sezone, upravo je dvoboj Chicago Bearsa i Green Bay Packersa

otvorio jubilarnu sezonu, u Gast dvije ekipe osnovane 1919. godine.?

Upravo su Green Bay Packersi najbolji primjer kakvi su financijski uvjeti bili u prvim

godinama nove lige. Prvu sezonu odigrali su koristec¢i sveuciliSne igrace, dok su u drugoj bili na

2 http://www.nfl.com/news/story/0ap3000001024147/article/packersbears-rivalry-kicks-off-2019-nfl-season
(datum pristupa 09.05.2020.)
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rubu bankrota i prestanka postojanja. Osmisljeni sistem koji je i danas na snazi u Packersima
temeljio se na prodaji dionica u vrijednosti od pet dolara kako bi odrzali ekipu ,,na Zivotu®.
(Crepeau, 2014) Isti sistem vlasnistva svih ovih godina ¢uva Packerse u Green Bayu, gradicu od

jedva 100 000 stanovnika.

Packersi kao primjer nisu sluc¢ajno odabrani. Tijekom prvih deset godina postojanja lige,
kroz sustav natjecanja proSlo je skoro Cetrdeset razli¢itih ekipa od kojih su mnoge uspjele
izdrzati svega godinu ili dvije. Joe Carr, novi predsjednik lige posvetio se rjeSavanju problema
neujednacenog rasporeda, financijski nestabilnih ekipa 1 manjka popularnosti tijekom svojeg

upravljanja, Sto se probalo rijesiti privlacenjem sveucili$nih zvijezda i pojavom novih investitora.

Dva dana po zavrSetku sveuciliSne sezone, Harold ,Red“ Grange, halfback
(trka¢/probija€) sveucilisSta Illinois potpisao je ugovor s Chicago Bearsima i postao najveca
zvijezda lige zbog koje su ljudi dolazili gledati utakmice. Posje¢enost gradskog derbija protiv
Cardinalsa iznosila je 36 000 gledatelja, dok je Tim Mara, vlasnik New York Giantsa koje je
kupio za 500 dolara, uspio isposlovati da se utakmica Bearsa i Giantsa odigra na njegovom
stadionu Polo Grounds kako bi pokrio financijske gubitke iz prosle sezone (zarada od ulaznica
iznosila je 143 500 tadasnjih dolara ili 2.1 milijun danaSnjih dolara). Utakmica je bila
najposjecenija u povijesti, sa 76 000 gledatelja koji su dosli vidjeti Covjeka koji je ,,spasio* ligu.

(Long, 2011)

Red Grange, po osnutku Pro Football Hall of Fame (Kuce slavnih americkog nogometa)
1963. godine, bio je jedan od prvih 17 odabranika koji su nasli svoje mjesto kao velikani i
najvazniji pojedinci u povijesti americkog nogometa. Uz Grangea, svoja mjesta pronasla su i
prva dva predsjednika, Jim Thorpe i Joe Carr, kao i tri vlasnika i dalje aktivnih fransiza, George
Halas iz Chicago Bearsa, Tim Mara iz New York Giantsa te Curly Lambeau iz Green Bay
Packersa. (profootballhof.com, 2020)

NFL se polagano Sirio tijekom tridesetih godina 20. stoljeca te su pristigle franSize koje 1
danas ¢ine sastavni dio lige. Pittsburgh Pirates (danas Pittsburgh Steelers), Philadelphia Eagles,
Boston Braves (Washington Redskins), Cleveland Rams (Los Angeles Rams) i Portsmouth
Spartans (Detroit Lions) pet je franSiza koje su svoje mjesto pronasle u tridesetim godinama te

su danas dio ,,devetorke* koja je nastala u predratnim godinama. Takoder, u tridesetim godinama



nastala su i1 dva neizostavna dijela NFL sezone; godiSnji izbor sveuciliSnih igraca (NFL Draft) i

doigravanje koje je u pocetku bila samo jedna utakmica izmedu pobjednika konferencija.

U istom razdoblju, javljaju se i prvi afroamericki igraci u ligi, ali segregacija je i dalje
prejaka u navedenom razdoblju, te 1933. dolazi do dogovora koji je predlozio vlasnik Boston
Bravesa (danas Washington Redskinsa), George Preston Marshall - nema mjesta za tamnopute
igrace. Upravo je Marshall bio posljednji vlasnik koji je angazirao tamnoputog igraca, punih 29
godina nakon donesenog pravila. Kenny Washington, jedan od najboljih sveucili$nih igraca na
odrzanom draftu 1940. godine, ostao je neizabran zbog boje koze, iako je bio vrhunski igra¢ s
nacionalnim priznanjima. MoZda je svojevrsna pravda kako je upravo on postao prvi tamnoputi
igra¢ u povijesti poslijeratnog NFL-a, ali i kako je na sveucilistu bio suigra¢ Jackie Robinsona,

igraca koji je otvorio vrata tamnoputim igrac¢ima u profesionalnom bejzbolu. (Paolantonio, 2015)

Drugi svjetski rat zahvatio je i americki profesionalni sport, ali ne u tolikoj mjeri kao
bejzbol. U to vrijeme, bejzbol je 1 dalje bio americki sport broj jedan i odlazak najvec¢ih zvijezda
na ratiSte utjecao je na kvalitetu lige. Takoder, financijski nestabilne franSize prekinule su
postojanje Sto je ostavilo samo stabilne franSize, odnosno navedenu devetorku, od kojih su
Ramsi pauzirali sezonu 1943. godine, dok su Philadelphia i Pittsburgh kao gradovi iz iste
savezne drzave jednostavno spojili preostale igrace u jednu momcad, kolokvijalno zvanu

Steagles (kombinacija nadimaka Steelers i Eagles). (Crepeau, 2014)

Godine nakon rata dovele su do osnivanja Cleveland Brownsa, koji su dobili ime po
osnivacu i suvlasniku, Paulu Brownu. Brown je jedna od najvaznijih figura u povijesti sporta,
trener koji je uveo ameri¢ki nogomet u profesionalne vode. Tehnike koje je koristio i inovacije
koje je uveo danas su sastavni dio americkog nogometa; pozivao je akcije svoje ekipe,
zapos$ljavao je pomoc¢ne trenere na stalne ugovore, uveo gledanje videokazeta s utakmicama
protivnika u svrhu pripreme, crtao nove akcije, posebno pripremao ekipu ovisno o protivniku
koriste¢i njihove mane te uveo disciplinu i pravila ponasanja u franSizu kako bi stvorio
profesionalne uvjete. (Crepeau, 2014) Trazimo li usporedbu Paulu Brownu medu nogometnim
trenerima to bi morao biti Rinus Michels - dva autoritativna trenera koja su napravila revoluciju
u vlastitom sportu. Jedan je izmislio ,totalni nogomet* i postavio temelje moderne igre, drugi je
uveo NFL u profesionalne vode, osvjetljavaju¢i put prema ultimativnom statusu americke

sportske svetinje.



2.2. Americki sport broj jedan

Dolaskom Sezdesetih godina 20. stolje¢a, NFL polagano pocinje sli¢iti danasnjoj ligi.
Veliki broj zvijezda igrao je u tim godinama, igraci koji se danas smatraju jednima od najboljih
na svojoj poziciji u povijesti. Tako su Jim Brown, Johnny Unitas, Gale Sayers, Dick Butkus i
Deacon Jones prve velike zvijezde lige koja je do tada bila podredena sveuciliSnim utakmicama.
Njihovom pojavom i statusom koji su uzivali polagano se poceo i profesionalni football
priblizavati poziciji gdje su ga vlasnici i liga prizeljkivali - na samome vrhu ljestvice americkih

sportova.

Nakon iznenadne smrti predsjednika Berta Bella u listopadu 1959. godine, Celnici
franSiza okupili su se kako bi izabrali novog predsjednika lige koji ¢e se pozabaviti nadolaze¢im
prijetnjama u vidu nove American Football League (AFL). Stariji vlasnici zalagali su se za
Austina Gunsela, Bellovog zamjenika i privremenog predsjednika lige, dok su noviji vlasnici
gurali Marshalla Leahya, odvjetnika San Francisco 49ersa. Nakon 22 neuspjeSna glasovanja,
Jack Mara i Dan Reeves odlucili su kako je potreban treci, neovisni kandidat. Izabran je tada 33-
godiSnji generalni menadzer Los Angeles Ramsa Alvin ,Pete” Rozelle, §to se pokazalo

najboljom odlukom u povijesti lige. (Oriard, 2010)

Dolaskom na poziciju predsjednika, Rozelle je odmah premjestio urede lige iz
Philadelphije u Rockefeller Centar u New Yorku, smjestivsi ih blizu zgrada televizijskih kuca.
Sama simbolika tog poteza moZe se najbolje okarakterizirati kao odmak od starih dana i prelazak
na novo poglavlje. Prvi znacajni potez novog predsjednika odnosio se na poboljsanje
televizijskih prava za sve ukljucene. Do tog trenutka klubovi su sami ugovarali iznose za
prijenose utakmica koji su ovisili o uspjesima, lokaciji i ostalim faktorima. Primjerice, New York
Giantsi dobivali su 175 000 dolara, odnosno 100 000 vise od Green Bay Packersa. Rozelle je
uveo novi sistem koji danas koriste sve americke lige i pojedine europske nogometne lige.
Pravilna raspodjela novca za sve ukljucene, neovisno o trzitu i uspjehu, jer time se osigurava

stabilnost svim fransizama, §to je Rozelle dugoro¢no predvidio kao smjer u kojemu liga treba ici.
(Oriard, 2010)

Lamar Hunt, 27-godi$nji sin naftaSa H.L. Hunta, htio je vlastitu franSizu u NFL-u.

Manjak razumijevanja preostalih vlasnika NFL-a i njihovo odbijanje za ekspanzijom dovelo je



do osnivanja nove lige. Hunt je ubrzo pozvao mlade bogatase da mu se pridruze, te je 1959.
godine nastao AFL. Bud Adams, jo$ jedan nafta$, osnovao je fransizu u Houstonu, koju je
prigodno nazvao Oilers. Hotelski magnat Barron Hilton smjestio je Chargerse u Los Angeles,
Ralph Wilson osnovao je Buffalo Billse, Bob Howsman Denver Broncose, dok su dva najstarija
vlasnika, 52-godisnji Chet Soda i 45-godis$nji Billy Sullivan, postali vlasnici Oakland Raidersa i
Boston Patriotsa. Navedena sedmorka ubrzo je postala osmorka kada im se pridruzio Harry
Wismer s New York Titansima te su ubrzo postali poznati i kao ,,Originalna AFL osmorka®.

(Gruver, 1997)

Borba izmedu NFL-a i AFL-a nastavila se i u pogledu igraca koji su izlazili na draft te su
ubrzo krenule ponude s obje strane za sveuciliSne igrace. NFL je imao prednost veéih, veé
postojec¢ih zvijezda u svojim redovima, dok je AFL bio o€ajan za zvijezdama koji ¢e puniti
stadione, §to je rezultiralo ve¢im ugovorima, ali i minusom na kraju prve dvije sezone postojanja.
Ipak, AFL je izvojevao jednu veliku pobjedu nad NFL-om. Njihov ugovor s televizijskom
ku¢om ABC iznosio je skoro 50 000 dolara po ekipi vise od NFL-ovog, ali prava pobjeda
dogodila se na finalnoj utakmici AFL-a 1962. izmedu Houston Oilersa (od 1997. Tennessee
Titans) 1 Dallas Texansa (dva mjeseca kasnije postali Kansas City Chiefs) koja je zbog loSeg
vremena diljem Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava privukla 58 milijuna televizijskih gledatelja, a
usput je ponudila nevjerojatnu napetost do samog kraja susreta, ¢ime su mnogi Amerikanci
odlucili dati priliku 1 novoj ligi. NFL je imao tradiciju 1 jake obrane, AFL inovativnost i

napadacku rapsodiju $to je dovelo i do nadimka Always Fun League. (Crepeau, 2014)

Lamar Hunt zasigurno je jedna od najvaznijih figura u povijesti NFL-a. Uz osnivanje
nove lige koja ¢e ubrzo spojiti svoje operacije s NFL-om, zasluzan je i za kona¢nu desegregaciju.
AFL-om je vladalo razmisljanje kako je svaki dobar igra¢ vrijedan igrac, bio on bijel ili crn. Nije
se radila podjela, a upravo je Hunt bio glavni zagovaratelj ideje ravnopravnosti i svoje je rijeci
prenosio u djela. U trenutku tada Cetvrtog po redu Super Bowla, polovica igraca Chiefsa bila je
tamnoputa. Sredi$nji linebacker i quarterback, ,,misaone pozicije* u americkom nogometu, kao
lideri obrane i napada upravo su u AFL-u prvi puta zauzeli tamnoputi igraci. Vrijedanje i
poniZavanje tamnoputih igraca tijekom All Star vikenda u New Orleansu 1965. i potencijalni
bojkot istih rijeSen je prebacivanjem utakmice u Houston ¢ime je poslana jasna poruka, ali je i

uoceno kako profesionalni sport ima snagu stati na kraj diskriminaciji. Rozette i NFL pratili su u



stopu Huntove zamisli te je i najveéi zagovornik segregacije, George Marshall iz Washington
Redskinsa, bio prisiljen angazirati tamnoputog igraca 1962. godine, ¢ime je kona¢no zatvoreno

jedno ruzno i sramotno poglavlje lige. (Crepeau, 2014)

Rat izmedu dvije lige dosegao je vrhunac 1965. godine na draftu kada su St. Louis
Cardinalsi iz NFL-a i New York Jetsi iz AFL-a u istom danu izabrali istog igraca, tako je Joe
Namath postao Covjek koji je dodatno zakomplicirao odnose dviju liga. Namath je trazio od
ekipe koja ga potpise ugovor od minimalno 200 000 ameri¢kih dolara i novi automobil Lincoln
Continental sto su inicijalno Cardinalsi bili spremni platiti, ali na koncu Namath je odabrao New
York Jetse koji su mu platili 427 000 dolara za tri sezone (140 000 po godini), tada najveci
ugovor u povijesti lige, uz naravno, novi kabriolet Lincoln Continental vrijedan 7000 dolara.
(Yeatter, 2012)

Namath je godinu prije izlaska na draft imao tesku ozljedu koljena koja ga je ujedno
maknula s liste potencijalnih putnika u Vijetnam i omogucila mu da se posveti americkom
nogometu. Vlasnik Jetsa, Sonny Werblin, izgubio je u dvije ranije sezone skoro milijun i 400
tisu¢a dolara, ali gledao je dugorocno i1 ¢ekao svojeg spasitelja kojeg je vidio u Namatahu.
Lije¢nik franSize dr. James Nicholas pregledao je brzinski Namathovo koljeno prije press
konferencije i savjetovao vlasniku da potrazi drugog quarterbacka jer Namath nema ,,viSe od

Cetiri sezone u koljenu®. (Lederer, 2018: 92)

Vlasnik Sonny Werblin samo u prvome tjednu nakon dovodenja Namatha prodao je
karata u vrijednosti ve¢oj od 200 000 dolara. (Crepeau, 2014) Suigraci su govorili kako postoje
dva seta pravila, jedna za Namatha, druga za ostale. Joe Namath, uz vrhunsku sportsku karijeru
iz koje se uvijek izdvaja pobjeda protiv favoriziranih Baltimore Coltsa u Super Bowlu 111 (prva
finalna pobjeda AFL ekipe nad NFL ekipom), donio je u americki nogomet i zivotni stil
popularnih zvijezda zbog Cega je i dobio nadimak Broadway Joe. Namath je bio prvi football
celebrity koji je poslije osvajanja Super Bowla imao status bozanstva. Snimao je reklame i
glumio u serijama, imao popularnost ravnu Beatlesima, Frank Sinatra ga je obozavao, dok je
Elvis Presley predvodio ovacije publike kad je Namath doSao na njegov koncert. (Paolantonio,
2015)
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Slika 1: Joe Namath i glumica Raquel Welch na dodjeli Oscara 1972. godine

Izvor: IMDB.com (2020) (autor fotografije: Gary Lewis)

Upravo je 1965. godina oznacila pocetak promjene. Televizijska gledanost porasla je za
sedam posto (NFL), odnosno 25 posto (AFL), Sto je donijelo viSe novca koji je morao biti negdje
potroSen. Joe Namath bio je samo jedan od igraca koji su zahvaceni u borbi izmedu dvije lige za
potpisivanjem najboljih sveucilisnih igraca. Gale Sayers, Mike Garrett, Lance Alworth i mnogi
drugi igraci izabrani su od strane obje lige i vlasnici su krenuli masovno troSiti novac na igrace
kako bi ih privukli u svoju ekipu. Procjenjuje se kako su samo 1966. godine vlasnici potrosili 25

milijuna dolara za place i bonuse tek izabranih igraca sa sveucilista. (Crepeau, 2014)

U Harrisovoj sluzbenoj anketi krajem listopada 1965. godine, americki nogomet prvi je
put prestigao bejzbol na ljestvici najpopularnijin sportova. (latimes.com, 2020) Porastom
popularnosti ameri¢kog nogometa diljem Sjedinjenih Ameri¢kih DrZzava sve je vise gradova
htjelo svoju fransizu i ubrzo je uz rat za sveucili$ne igrace krenuo i rat za ekspanziju. Atlanta je
prvi grad koji je dozivio takvu sudbinu, odobreno im je mjesto u AFL-u, ali zahvaljujuc¢i brzoj

reakciji komesara NFL-a Petea Rozellea provedeno je ispitivanje koje je pokazalo kako gradani
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Atlante preferiraju NFL i da u toj ligi zele gledati svoju fransizu. Ista situacija dogodila se i u
Minneapolisu koji je prvotno trebao biti jedan od gradova osnivac¢a AFL-a, ali odlucili su cekati
otvaranje mjesta u NFL-u ¢ime su otvorili mjesto Oaklandu u AFL-u. Suocen s dva poraza, AFL

se okrece juznim gradovima i privla¢i Miami koji je platio 7.5 milijuna dolara za franSizu.

(Crepeau, 2014)

Klju¢ni ¢ovjek za konacno spajanje dvaju neprijatelja bio je vlasnik Dallas Cowboysa,
Tex Schramm, koji je nakon neobuzdanog troSenja 1966. godine kontaktirao predsjednika lige
Rozellea u vezi potencijalnog spajanja dviju liga kako bi se zaustavio sukob i neobuzdano
troSenje. Rozelle u pocetku nije bio za spajanje jer je vjerovao kako ¢e NFL isplivati kao
pobjednik, ali pod pritiskom vlasnika ovlastio je Schramma za predstavnika NFL-a koji ¢e s
Lamarom Huntom kao predstavnikom AFL-a odrzati tajne sastanke u vezi spajanja. Nakon
mjesec dana pregovora doSli su blizu spajanja, da bi nedugo potom New York Giantsi i Tim
Mara potpisali igraca iz druge lige, Sto je do tada bilo nezamislivo, ¢ime su pobornici ,,ratnog

stanja“ dosli na svoje. (Crepeau, 2014: 66-67)

Ubrzo su krenuli potpisi 1 drugih igraca izmedu dvije lige te je doSlo do trenutka u
kojemu su vlasnici porucili Rozelleu kako idu u spajanje ,,s njim ili bez njega“ na $to je kona¢no
Rozelle popustio i krenuo u izradu plana Sirenja i spajanja koji je ponuden AFL-u uz poruku

,uzmi ili ostavi®, na Sto su u konacnici vlasnici AFL franSiza i pristali. (Crepeau, 2014: 67)

Dogovoreno je postupno spajanje dviju liga, AFL se obvezao platiti NFL-u 18 milijuna
dolara u narednih dvadeset godina te dodatnih 10 milijuna New York Giantsima i osam milijuna
San Francisco 49ersima zbog konkurentnosti trzista (Oakland Raidersi i New York Jetsi kao
dvije ekipe pristigle iz AFL-a). (Crepeau, 2014: 67) Dogovoreno je i osnivanje dvije nove
franSize u narednim godinama, finalna utakmica izmedu dvije lige koja ¢e dati konacnog
pobjednika te su dogovoreni i financijski uvjeti televizijskih ugovora koji su ostali netaknuti do

1970. godine i kona¢nog spajanja dvije lige u jednu, pod nazivom National Football League.

U novoosnovanoj ligi postojat ¢e dvije konferencije, American Football Conference
(sastavljena od bivsih AFL fransiza) i National Football Conference (sastavljena od originalnih
NFL fransiza), koje ¢e imati zajedni¢ki NFL Draft od 1967. godine, uz Petea Rozellea kao
¢elnog covjeka udruzenih liga i prvog komesara zajednickog NFL-a. (Crepeau, 2014: 68)
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U sedamdesete je godine NFL usao s 26 fransiza, 10 iz AFL-a i 16 iz NFL-a te je bilo
potrebno izjednaciti konferencije na jednaki broj. Iz toga razloga, tri originalne NFL ekipe
preselile su u Ameri¢ku konferenciju, u kojoj su se zadrzale i do danas. Rije¢ je o Pittsburgh
Steelersima, Baltimore Coltsima (danas u Indianapolisu) i Cleveland Brownsima Kkoji su
smjesteni u diviziju upravo s novom franSizom Paula Browna, Cincinnati Bengalsima.
(latimes.com) Sest godina kasnije u ligu su usle dvije nove fransize, Seattle Seahawksi i Tampa

Bay Buccaneersi, §to je ubrzo dovelo i do povecanja broja utakmica s 14 na 16.

Slika 2: Pete Rozelle predstavlja plan spajanja dviju liga

Izvor: Latimes.com (2020) (autor fotografije: John Duricka)

Najveci udarac koji je liga zadobila u sedamdesetima vezan je za Rozelle Rule koji datira iz
1974. godine. Tim pravilom komesar lige Pete Rozelle imao je pravo dodijeliti kompenzaciju
ekipi koja je izgubila igraca od strane druge ekipe, bilo preko oduzimanja igraca ili draft izbora.
Zbog tog pravila igraci su odrzali §trajk od 1. srpnja do 10. kolovoza te je na koncu pravilo

sruseno na sudu zbog ameri¢kog zakona znanog kao Shermanova stavka. (latimes.com)
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Predvodnik kolektiva NFLPA (National Football League Players Association) bio je
mladi odvjetnik Ed Garvey koji je uspio srusiti Rozelle Rule na sudu te krenuo u borbu za
povecanje minimalnih pla¢a rookie igraca i veterana, ukidanje kazni za nepostivanje pravila

ponasanja te povecanje dnevnica za vrijeme trening kampova. (Oriard, 2010)

Ako je Paul Brown glavna figura pedesetih godina, Joe Namath ikona $ezdesetih, u
sedamdesetima i osamdesetima dva su Covjeka ostavila najveci trenerski trag. Jedan je trener s
najviSe pobjeda u povijesti lige, ali bez revolucionarnog utjecaja na samu dinamiku igre, Don
Shula. Suprotno tadas$njim obi¢ajima, njegovi Miami Dolphinsi bili su sastavljeni od velikog
broja kvalitetnih igraca, ali bez izraZene zvijezde te su se oslanjali na snagu 1 igru po zemlji. lako
postoje argumenti da su Oakland Raidersi, Dallas Cowboysi i Pittsburgh Steelersi imali bolje
ekipe u sedamdesetima 1 viSe uspjeha, ipak su Dolphinsi Dona Shule jedini uspjeli ostvariti

neporazenu sezonu, nesSto Ste se ipak ne moze zanemariti kada se trazi ekipa desetljeca. (Long,

2011)

Bill Walsh, trener koji je izumio west coast napad na sveucéilistu Stanford te ga kasnije
prenio na NFL terene kroz San Francisco 49erse, jedan je od najve¢ih reformatora igre. Napad
koji se temelji na brzim, kratkim dodavanjima i opcenito daje prednost bacanju lopte i
uklju¢ivanju svih igraca u napad, suprotan tradicionalnim formacijama i formacijama u kojima
se favorizira probijanje i tr¢anje s loptom. Running back ili probija¢, u west coast napadu Cesto je
glavni hvata¢ jer dolazi iz pozadine i nije primarni fokus obrane. Walsh je implementirao napad
u San Francisco 49erse koji su u svojim redovima imali Joe Montanu, jednog od najboljih
quarterbackova u povijesti te Jerry Ricea, najboljeg wide receivera u povijesti koji su Cinili
temelje izuzetnog napada koji je tri puta vodio San Francisco do Super Bowla. Zbog svega toga
Ninersi su zasigurno najvaznija ekipa osamdesetih, a Bill Walsh svojim je napadom 1
inovacijama nadogradio ideje Sida Gillmana te pokrenuo napadacku filozofiju koja je u narednih
tridesetak godina bila temelj mnogih trenera i eventualnih Super Bowl prvaka. (Long, 2011)
Trener, ali prije svega inovator, sam se mozda i najbolje opisao rije¢ima: ,,Ako imam jedan
talent, onda je to na umjetnickoj strani terena. Varijacije kretanja 11 ljudi na terenu najljepsa je

stvar profesionalnog footballa.” (nytimes.com, 2020)
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2.3. Moderne godine

Dolaskom devedesetih godina proslog stolje¢a NFL je ve¢ duboko etabliran u americku
kulturu i suvereno drzi status americkog sporta broj jedan. Glavni razlog tome razvoj je televizije
koja je donijela vise prijenosa utakmica, kao i udarne televizijske termine. Tako Crepeau (2014)
navodi kako pocetkom devedesetih od 25 najgledanijih sportskih dogadaja u Sjedinjenim
Ameri¢kim Drzavama, njih 22 upravo su utakmice americkog nogometa, ukljuujuéi deset
najgledanijih. Samim time, postavilo se pitanje §to je skuplje, kupiti prava za NFL utakmice ili

ne prikazivati NFL i time gubiti gledatelje? (Crepeau, 2014: 107)

Pete Rozelle povukao se s mjesta komesara lige 1989. godine i ostavio ju u financijski
izvrsnom stanju. U trenutku njegovog odlaska liga je imala godiSnje prihode od 975 milijuna
dolara i prosjecna vrijednost fransize iznosila je oko 100 milijuna. (Oriard, 2010) Navedeno je
ranije kako je Miami svega dvadeset godina ranije platio franSizu 1 mjesto u ligi 7.5 milijuna
dolara, Sto je povecanje vrijednosti od 1333.4 %. Gledajuci 2018. godinu, NFL je imao godi$nji
prihod od 14.48 milijardi dolara, dok je prosje¢na vrijednost fransize 2.57 milijardi americkih

dolara, Sto odrazava godiSnji skok od 2% porasta vrijednosti iz sezone u sezonu. (forbes.com,
2020)

Novi komesar lige Paul Tagliabue imao je financijski 1 organizacijski sredenu situaciju,
potpuno suprotnu onoj koju je zatekao Pete Rozelle. No, porast popularnosti i javljanje novih
kabelskih operatera zainteresiranih za prijenose NFL-a, poput Fox Networka i ESPN-a, dovelo je
do osnivanja vlastitog NFL televizijskog kanala. (Oriard, 2010) Osnivanje NFL Networka 2003.
godine pokrenulo je dodatnu zaradu za vlasnike i ligu jer su dodani novi termini odigravanja
utakmica. Od rujna do studenog, profesionalni ameri¢ki nogomet, ili u ovom sluc¢aju NFL, ne
smije se igrati petkom i subotom $to je dovelo do osnivanja Thursday Night Footballa (TNF)
¢ime liga direktno drzi u vlasnistvu jedan od tri primetime termina. (Billick, 2009) Vlasnistvo
nad jednim udarnim terminom omogucava NFL-u da loSe, nezanimljive ili marketinski

neprimamljive ekipe imaju barem jednu utakmicu na nacionalnoj televiziji u izoliranom terminu.

Utakmica ponedjeljkom, tradicionalni Monday Night Football (MNF), pokrenut je 1970.
godine i unio je revoluciju u prijenose NFL utakmica. Isprva udarni termin nije bio primamljiv

televizijskim ku¢ama zbog solidne, ali ne spektakularne popularnosti ameri¢kog nogometa pa je
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Rozelle imao problema s nalaskom zainteresirane TV kuce. Roone Arledge, direktor ABC-a, u
prvoj sezoni uzeo je samo Sest utakmica kao svojevrsni eksperiment u kojemu ¢e koristiti Sest
kamera umjesto tri kamere na terenu uz dodatne helikopterske kamere, snimatelje uz teren i
ostale do tada nevidene nacine snimanja utakmica. Plan je bio i privuci veéi broj zena i djece
kroz humoristi¢ne skeceve tijekom poluvremena komentatora Dona Mereditha i Howarda
Cossella ,.koji je imao sposobnost iziritirati skoro svaku osobu u Americi®. (Crepeau, 2014: 97)
Time je Monday Night Football postao apsolutni hit medu americkim gledateljima, polagano
pretvaraju¢i primetime termin pozeljnim 1 ostalim televizijskim kucama. ESPN je preuzeo
prijenose Monday Night Football utakmica i 2006. godine platio 8.8 milijardi dolara za
osmogodiSnje razdoblje 1 to bez ukljucene trogodiSnje rotacije Super Bowla izmedu ostalih
televizijskih kuéa. Sest godina kasnije, produzili su ugovor na novih osam godina, ali to su platili

cak 73% viSe, ukupno 15.2 milijarde dolara. (nytimes.com, 2020)

Tablica 1: Vrijednost televizijskih ugovora kroz povijest modernog NFL-a

Godina  potpisivanja | Vrijednost | trajanje ugovora (4, 5, 7 | Televizijske kuée

ugovora godina)

1970. 156 milijuna (4 godine) CBS, NBC

1977. 646 milijuna (4 godine) ABC, CBS, NBC

1982. 2.1 milijarda (5 godina) ABC, CBS, NBC

1993. 4.4 milijarde (4 godine) ABC, ESPN, FOX, NBC,
TNT

2005. 22.4 milijarde (4 godine) ABC, CBS, ESPN, FOX

Trenutni ugovori (od 54.65 milijardi (7 godina) CBS, ESPN, FOX, NBC

2014. i 2015. do

2021./2022.)

Sredinom devedesetih liga je dosegla razinu u kojoj je nekoliko ekipe iz godine u godinu
igralo Super Bowl jer su imali neograni¢en budZet za plac¢anje svojih najboljih igraca koji zbog
tadasnjih pravila o izjednacavanju pla¢a nisu mogli odlaziti iz svojih ekipa. Takav nacin
poslovanja nije odgovarao igra¢ima koji su krenuli u borbu za slobodno trziste, Sto se i1 ostvarilo

1993. godine micanjem zastite nad igraCima, izuzev igraca koji su tek zakljucili svoj rookie
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ugovor. Time je NFL usSao u novi nacin poslovanja u kojemu su igraci dobili veca prava kroz
vlastitu organizaciju NFLPA koja se uspjeSno izborila za minimalnu plac¢u, vecu raspodjelu

zarade, ali 1 ono najvaznije; jednakost odlucivanja i svoje mjesto za stolom s vlasnicima. (Oriard,

2010)

Godinu nakon uvodenja slobodnog trzista igraca, na snagu je stupio prvi salary cap,
maksimalni budzet koje ekipe smiju potrositi na place igraca u jednoj sezoni kako bi se povecala
neizvjesnost i uzbudenje u ligi, ali i odrZzao balans potro$nje. Prvi salary cap iznosio je 34.6
milijuna dolara te je dogovoreno kako ¢e rasti ovisno o rastu prihoda. Sukladno rastu prihoda,
rasle su 1 place igraca, Sto je iz godine u godinu povecavalo salary cap. Prosjecna placa 1988.
godine iznosila je 250 tisuca dolara, 1997. godine skocila je na 800 tisuca, dok je 2009. godine
iznosila 1.8 milijun dolara $to je dovelo do porasta salary capa na 128 milijuna dolara. (Long,
2011) Sezona 2020. imat ¢e salary cap od 198 milijuna dolara (nfl.com, 2020), a za sezonu 2021.
ocekivao se prelazak granice od 200 milijuna koji ¢ée vjerojatno zbog pandemije COVID-19

morati pricekati koju godinu.

Od 1984. do 1993. godine, u deset sezona Super Bowl igralo je deset franSiza, uz Cesta
ponavljanja finalista iz godine u godinu (Cetiri uzastopna finala Buffala, tri naslova Dallasa u
Cetiri sezone). Prvih deset godina salary cap ere dovelo je do vece neizvjesnosti §to je rezultiralo
s 15 Super Bowl sudionika i prestankom dinastija Dallasa i San Francisca koje su dominirale
krajem osamdesetih 1 pocetkom devedesetih, otvaraju¢i mjesta novim franSizama da dodu do

uspjeha.

Od uvodenja salary capa do 2019. godine, ukupno su 22 franSize (espn.com, 2020)
pronasle put do zavr$ne utakmice sezone, odnosno viSe od dvije trecine lige, Sto pokazuje kako
je salary cap bio korak u pravom smjeru za nepredvidljivost i pokazatelj kako i najslabije ekipe
mogu kroz nekoliko godina dobrog draftiranja i pametnog poslovanja postati najbolje. Najbolji
su primjer za posljednju tvrdnju San Francisco 49ersi koju su u sezoni 2018. imali drugi najlosiji
omjer u ligi, da bi svega godinu dana kasnije upisali poraz u Super Bowlu od Kansas City
Chiefsa.

Do pocetka devedesetih NFL je bio uglavnom rezerviran za musku populaciju

Sjedinjenih Americkih DrZava te se Cesto koristio termin ,,Father's Sunday* kada se spominjao
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football u kontekstu televizije. (Oriard, 2010: 295) Sredinom 1994. godine, stvari se mijenjaju
dolaskom Sare Levinson, biv§e kopredsjednice MTV-a, na mjesto predsjednice NFL Properties,
grane NFL-a koja se bavi brendiranjem i sluzbenim marketingom lige. Potez je isprva izazvao
veliko ¢udenje javnosti iz dva razloga. Prvi je zaposljavanje Zene na iznimno vaznom mjestu u
upravi NFL-a u godinama kada je diskriminacija i dalje prisutna, te dovodenje osobe koja nema
nikakvo iskustvo s marketingom u sportu, ve¢ dolazi iz svijeta zabave. Subliminalna poruka
odnosila se na proSirenje publike koja je pratila sport. Na svojoj strani imali su ve¢inu muske
populacije. Sada je bio red na Zene 1 tinejdZzere koji su lako mogli prebaciti interes na NBA.
Dovodenje osobe koja je MTV podredila tinejdzerima 1 napravila od toga cijeli pogon, trebala je

football iz utakmice pretvoriti u spektakl. (Oriard, 2010)

Iako je 2000. godine Levinson otiSla s mjesta predsjednice, liga je nastavila njezin
utabani put. Veliki broj manjih sponzora i suradnika pretvoren je u odabrano drustvo sponzora
koji su trebali osigurati prestiz kroz bogate i ekskluzivne ugovore. Tako je Sprint platio 600
milijuna dolara kako bi direktno mogli prikazivati sazetke utakmica na mobilnim telefonima.
Pocelo se prodavati pravo na ponovljene snimke i najbolje poteze (play of the game powered by
Amazon) te je pokrenuta suradnja s najvecim glazbenim zvijezdama koje su nastupale na
otvaranju sezone, na utakmicama za Dan zahvalnosti ili su jednostavno snimale uvodne glazbene
Spice za Thursday, Sunday i Monday Night Football. (Oriard, 2010: 310-311) NFL je postao vise

od sportske lige, postao je spektakl u kojemu su svi htjeli svoj dio.

Jedan od problema s kojima se NFL morao suo¢iti posljednjih godina je i pad gledanosti.
Bejzbol je trenutno u situaciji kada imaju problema s privlac¢enjem mladih gledatelja koji nemaju
koncentracije i volje gledati utakmicu tri sata te je popularnost i gledanost bejzbola u stalnom
problem NFL-a bilo je predugo trajanje utakmice i previse reklama. Problem duljine utakmica
sanirao se izbacivanjem prvih reklamnih blokova i skra¢ivanjem pauza izmedu dvije akcije kako
bi utakmice trajale do tri sata i1 time bile zanimljivije mladoj publici koja trazi ,,svoj* sport koji

¢e pratiti.

Drugi veliki problem odnosio se i na pad gledanosti utakmica zbog kle¢anja za vrijeme
himne, svojevrsnog politickog aktivizma kojeg je pokrenuo Colin Kaepernick u predsezonskim

utakmicama 2016. godine. To je dovelo do nezadovoljstva kod dijela americke javnosti koji je
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krenuo paliti dresove svoje franSize koja nije najstroze osudila takav ¢in i bojkotirati utakmice na
stadionu, ali i na televiziji. U 2016., prvi put nakon tri sezone, prosje¢na gledanost utakmice bila
je ispod 17 milijuna, sto je pad od 7% u odnosu na dvije godine ranije, a 2017. brojka gledanosti
pala je na nepojmljivin 14.9 milijuna. (Evens, 2017) Posljednjih godina gledanost je ipak u
porastu za stabilnih 5-10 % te je trenutno na 16.5 milijuna Sto je brojka iz 2016. godine, ali i
pokazatelj kako se NFL oporavlja. Gledanost bi moglo dodatno porasti i ukoliko ¢e zbog
sigurnosnih mjera biti limitiran broj gledatelja na stadionima u sezoni 2020. (statista.com, 2020)

NFL je pocetkom 21. stolje¢a spoznao kako imaju potencijala proSiriti svoj utjecaj i
popularnost i izvan granica SAD-a. Tako je 2004. godine pokrenut televizijski kanal na
Spanjolskom jeziku koji je trebao pribliziti americki nogomet latinoameri¢koj populaciji 1 na
materinjem jeziku servirati proizvod direktno u Juznu Ameriku 1 Meksiko. Drugo veliko trZiste
na koje se NFL planirao probiti je Europa, $to su i napravili osnivanjem lige NFL Europe koja je
sluzila kao svojevrsna razvojna liga za igrace koji nemaju mjesto u NFL-u, ali ujedno 1 Sirila
utjecaj NFL-a po Velikoj Britaniji, Njemackoj i ostatku Europe. Najveéi problem nastao je ipak
kod pojma football koji Europljani koriste za europski nogomet i nisu bili spremni zamijeniti ga
americkim. (Oriard, 2010)

Jedan od glavnih katalizatora popularnosti diljem svijeta je i popularna igrica Madden
NFL koja je zaradila 1.5 milijardu dolara u prvih 16 izdanja u svijetu, ¢esto sluzeé¢i kao jedini
nacin ostatku svijeta za nauciti pravila i ,,sudjelovati u igri. U 2005. NFL je u svijetu prikazao
190 tisuca sati programa u 234 zemlje 1 teritorija na 31 jeziku, protezuci se kroz 24 vremenske
zone. (Crepeau, 2014: 166). Ta brojka u posljednjim godinama i dalje raste, svake sezone igraju
se tri ili Cetiri utakmice u Londonu u sklopu internacionalne serije NFL-a te se sve ozbiljnije
spominje selidba jedne fransize u Europu. NFL je uistinu postao svojevrsno ,,carstvo u kojemu

sunce nikad ne zalazi®.
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3. Super Bowl

Predlozeno spajanje dviju liga dovelo je do potrebe za odigravanjem finalne utakmice iz
jednostavnog razloga. lako ne spajaju poslovanje do 1970. godine, potpisan je sporazum i
primirje koje je AFL i NFL ucinilo saveznicima, a ne neprijateljima. Do tog trenutka svaka liga
imala je svojeg prvaka $to je bilo dovoljno i za jedne i za druge, prvak AFL-a i prvak NFL-a, no
spajanjem poslovanja doslo je i do potrebe za jedinstvenim prvakom i odigravanjem finalnog
susreta koji ¢e postati tradicionalni zavr$ni dogadaj sezone. Tako je po zavrSetku sezone 1966.,
15. sijecnja 1967. godine odigrano prvo finale izmedu dvije donedavno sukobljene lige.

(profootballreference.com, 2020)

Prvi Super Bowl nije nosio taj naziv, ve¢ je jednostavno nazvan AFL-NFL World
Championship Game. Samo podrijetlo imena Super Bowl kasnije je otkrio Lamar Hunt koji je
promatrao svoju djecu kako se igraju igraCkom Super Ball i jednostavno predlozio ime koje u
pocetku nije bilo vazno, ali su mediji, navija¢i 1 javnost odmah prisvojili. Super Bowl pod
trenutnim imenom tiskao se na karte i promotivne postere tek od Cetvrtog izdanja koje se pocelo
oznacavati 1 rimskim brojevima, Sto je Lamar Hunt smatrao otrcanim, a Pete Rozelle nije od
pocetka prisvojio cijelu ideju. Svejedno, naziv se uvukao medu navijace koji su odmah poceli

masovno $iriti ime dogadaja koji ¢e ubrzo postati standardni dio njihovih Zivota. (Crepeau, 2014:
69-70)

Popularnost Super Bowla proizlazi iz tri razloga. Prvi je sportske prirode jer je rije¢ o
finalnoj utakmici najpopularnijeg americkog sporta. Drugi razlog tice se cjelokupnog popratnog
sadrzaja koji generira Super Bowl, a on ukljucuje reklame za vrijeme utakmice, koncerte prije
utakmice i koncert u poluvremenu Koji je postao zasebni spektakl. Tre¢i razlog globalno je
prosirenje na ostale drzave svijeta koje kroz americku popularnu kulturu dolaze u doticaj s

donedavno tradicionalnim ameri¢kim dogadajem.

NFL sezona je kratka, traje svega Cetiri mjeseca i ukupno se odigra 256 utakmica, $to je
ekvivalent tri NBA/NHL mom¢adi ili jednoj 1 pol MLB ekipi u sezoni. U seriji na Cetiri dobivene
utakmice u velikoj vecini slucajeva pobijediti ¢e bolja momcad jer se umanjuje faktor srece 1
kvaliteta dolazi do izrazaja. U NFL-u doigravanje se igra na samo jednu dobivenu utakmicu,

ukljucujuéi i Super Bowl, na unaprijed odredenom terenu $to donosi ve¢u neizvjesnost.
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Jedna utakmica na neutralnom terenu u kojoj jedna izgubljena lopta ili nesvakidasnji potez ne
daje Sansu za popravak. Kako je to Long (2011:51) opisao, Super Bowl je uzmi ili ostavi, a to je

ono $to tu utakmicu €ini specijalnom.

Dvije stvari izdvajaju se u svjetskom izvjestavanju o Super Bowlu. Prva se ti¢e nastupa
poznatih glazbenih zvijezda u poluvremenu, a druga cijene za 30 sekundi reklamnog prostora.
Do 1993. godine zabavni dio susreta u poluvremenu utakmice sacinjavali su sveuciliSni bendovi
limene glazbe, dje¢ji zborovi 1 unikatni izvodali ne pretjerano primamljivi Siroj publici
Pocetkom devedesetih, Keenan Ivory Wayans pokrenuo je humoristicnu improvizacijsku TV
emisiju In living Color (imdb.com, 2020) u kojoj su poznati komicari tog doba izvodili skeceve i
otimali publiku u poluvremenu Super Bowla. Razmis$ljanje ljudi bilo je jasno, zasto gledati 1
slusati djec;ji zbor ili pijanista kad postoji emisija u kojoj Jim Carrey 1 ostali komic€ari rade budale
od sebe? Televizijska kuca Fox, koja je 1993. godine imala na rasporedu Super Bowl, odlucila je
angazirati najvecu zvijezdu tadasnjice, Michaela Jacksona, da odrZi koncert pred 100 tisuca ljudi
na stadionu Rose Bowl u poluvremenu susreta izmedu Dallas Cowboysa i Buffalo Billsa.

(cbssports.com, 2020)

Nakon uspjeha koncerta Michaela Jacksona nastavila se praksa dovodenja najvecih
zvijezda u poluvremenu, uz obostranu korist. Naime, NFL ne placa izvodac¢ima nastup jer je
svjetska pozornost i porast potraznje poslije nastupa puno isplativija od obi¢nog honorara, $to je
najbolje vidljivo na primjeru Justina Timberlakea ¢ije su pjesme u danima nakon Super Bowla
LIl dosegle porast pretrazivanja od 214% na Spotifyu. (cosmopolitan.com, 2020) Uz glazbeni
nastup u poluvremenu, reklame su postale jednako vazan dio toga spektakla. Cijena reklamnog
bloka od 30 sekundi raste iz godine u godinu, a reklame su postale specijalizirane samo za

potrebe Super Bowla.

Postavlja se pitanje je li cijena od 5 milijuna dolara za reklami blok puno ili malo? Derek
Thompson (2017) napisao je odlican ¢lanak za The Athletic u kojemu prikazuje pozitivne i
negativne strane cijene reklamnog bloka. S negativne strane isti¢e se da za cijenu od 5 milijuna
dolara kompanija koja plac¢a reklamu moZe pet godina placati deset radnika s godisnjom placom
od 100 tisu¢a dolara $to je dugorocno isplativije nego platiti poznatoj osobi da reklamira njihov
proizvod 30 sekundi. S druge strane, 110 milijuna ljudi gleda utakmicu, $to je ujedno i 110

milijuna potencijalnih kupaca koji ¢e istu reklamu vidati i narednih dana na Twitteru, Facebooku
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1 ostalim drustvenim mrezama te ¢e se one najsmjesnije ili najéudnije prepri¢avati u narednim
danima. Usporedbe radi, najgledaniji film u SAD-u 2016. godine bio je Rogue One iz serijala
Ratovi Zvijezda za koji je 55 milijuna Amerikanaca kupilo kinokartu, $to je dvostruko manje od
Super Bowl gledatelja. Iako Cesto cijena proizvodnje reklame prelazi milijun dolara, velike
kompanije moraju sudjelovati jer trziSte je najvece i najpracenije tijekom utakmice. Super Bowl
2014. godine, izmedu Seattle Seahawksa i Denver Broncosa, privukao je 111.5 milijuna
gledatelja, ali i 15 milijuna korisnika Twittera koji su generirali 1.8 milijardi reakcija na samoj

druStvenoj mreZi. (Oh i sur, 2015)

Gledajuci iz europske perspektive, vremenska razlika igra veliku ulogu. Isto¢na obala
SAD-a Sest je sati razlike, dok je Zapadna devet sati iza naSe vremenske zone. To znaci da
utakmica koja pocinje u 19 sati po ameri¢kom vremenu pocinje ili u jedan ili u Cetiri ujutro Sto u
kontekstu Cetiri ili viSe utakmice, od Cega dvije usred radnog tjedna, predstavlja problem s
gledanjem uzivo. Super Bowl ima jedan termin u 18:30 po isto¢nom vremenu, §to je pono¢ i 30
minuta u nasoj vremenskoj zoni, a samo jedna utakmica ipak predstavlja manji problem za

zrtvovati jednu no¢ bez sna jer sljedeca je tek za godinu dana i1 ne nuzno u istoj finalnoj postavi.

Posljednjih tjedana i mjeseci najvecu paznju svjetske javnosti izazvao je dokumentarac
Last Dance koji govori o Chicago Bullsima i Michaelu Jordanu. Sam dokumentarac izazvao je
vecu globalnu pozornost nego stvarne utakmice odigrane prije dvadeset 1 viSe godina. NBA,
NHL i MLB, tri preostale ,velike ameri¢ke lige®, imaju opseZniji sustav natjecanja s vise
utakmica u regularnoj sezoni. Finalne serije igraju se na Cetiri dobivene utakmice, Sto daje
mogucnost odigravanja izmedu Cetiri 1 sedam susreta §to daje viSe prijenosa, ali i manje prilike
za napraviti spektakl. Gledaju¢i na glazbenom primjeru, bi li skuplja karta i ve¢a pozornost
svjetske javnosti bila usmjerena na samo jedan, zavrs$ni koncert Rolling Stonesa ili bi vise paZnje

privuklo Sest koncerata u Sest gradova?

Htjeli to priznati ili ne, americke serije i filmovi imaju veliki utjecaj na nasSe Zivote.
Svaka americka humoristi¢na serija snimljena unazad 20 godina ima minimalno jednu epizodu
posveéenu Super Bowlu. Jedna od najpopularnijih i najgledanijih serija devedesetih, Prijatelji,
svoju najgledaniju epizodu imala je upravo sa Super Bowl tematikom i to po zavrSetku Super
Bowla XXX, 1996. godine. (thewrap.com, 2020) Epizodu je uzivo u SAD-u gledalo 52.9

milijuna ljudi, a globalna popularnost serije pomogla je i u §irenju samog Super Bowla.
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Drustvene mreze kao Sto su Facebook ili Instagram, na kojima najvece svjetske zvijezde poput
Dwayne ,, The Rock “Johnsona imaju preko 180 milijuna pratitelja, a isti najavljuje startere San
Francisca i Kansas City Chiefsa uzivo prije utakmice, privlace sve one koje ne zanima samo

sport, ve¢ i zabava, §to Super Bowl moze ponuditi u izobilju. (youtube.com)

Slika 3: Beyonce, Chris Martin i Bruno Mars nastupaju u poluvremenu Super Bowla 50

I£vor: Bilboard.cm (2020) (autor fotografije: Jeff Kravitz/FilmMagic)

Nesluzbeni americki praznik prve nedjelje u veljaci zaustavlja zivot stanovnika SAD-a i
podreduje ga isklju¢ivo jednom dogadaju. Ostale profesionalne lige, NBA i NHL, planski svoje
utakmice uklone iz tog datuma ili stave prijepodnevnu matineju kako bi izbjegli termin
rezerviran za finalnu utakmicu NFL-a. Glumci, pjevaci, sportasi i sve ostale zvijezde redovito na
drustvenim mreZama objavljuju fotografije sa stadiona ili s druZenja na kojima gledaju utakmice
s prijateljima ili u krugu obitelji. Super Bowl je u 54 godine svojeg postojanja prosao put od

obi¢ne finalne utakmice do globalnog spektakla i najvaznijeg americkog televizijskog dogadaja.
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Tablica 2: Gledanost Super Bowla kroz povijest

Godina odrZzavanja

Gledanost (u milijunima)

Napomena

1967. (Green Bay — Kansas City)
1972. (Dallas — Miami)

1978. (Dallas — Denver)

1982. (San Fransisco — Cincinnati)

1986. (Chicago — New England)

1993. (Dallas — Buffalo)

2006. (Pittsburgh —Seattle)

2010. (New Orleans — Indianapolis)

2015. (New England — Seattle)

2020. (Kansas City — San Francisco)

26.75
56.64

78.94

85.24

92.57

90.99

90.75

106.48

114.44

100.45

Prvi odrzani Super Bowl
Prvi SB s preko 50
gledatelja
Prvi SB s
gledatelja
Prvi SB s

milijuna

preko 70 milijuna

preko 80 milijuna
gledatelja
Prvi SB s
gledatelja
Prvi SB s

showom

preko 90 milijuna

modernim halftime
Prvi SB s preko 90 milijuna u 21.
stoljecu

Prvi SB s preko 100 milijuna
gledatelja

Najgledaniji Super Bowl u povijesti

Posljednji odigrani Super Bowl
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4. Americki nogomet u Hrvatskoj

Americki sportovi, izuzev kosSarke, nisu pronasli plodno tlo na prostoru Hrvatske. Hoke;j
je dosao najblize tome zahvaljuju¢i KHL Medvescak koji je 2009. godine usao u austrijski EBEL
I nekoliko godina kasnije zaigrao u drugoj najjacoj svjetskoj ligi, ruskom KHL-u. Poneka
utakmica na otvorenom terenu, poput Salate ili spektakularnog susreta u pulskoj Areni koji je
privukao paznju svijeta nakratko je zainteresirao Hrvate za sport koji je u dobrom dijelu Europe
nacionalni. (telesport.hr, 2020) Bejzbol i americki nogomet nisu imali te srece. Bejzbol je i dalje
nepoznanica Hrvatima, Cesto se opisuje kao ,,americka glupost™ 1 izuzev Sacice zaljubljenika
nikada nije stvorio publiku niti bio medijski poprac¢en. Americki nogomet u posljednjih desetak
godina poceo se viSe probijati na prostoru Hrvatske, ali 1 dalje veliki broj ljudi pogresno

interpretira americki nogomet kao ragbi, spajaju¢i dva sporta u jedan.

Americki nogomet u Hrvatskoj je 1 dalje ve¢inom medijski sport. Postoji nekoliko
klubova americkog nogometa koji pokuSavaju u limitiranim uvjetima odrzati postojanje i
promovirati sport, ali zbog financijskih problema i zahtjeva koje predstavlja americki nogomet
(prije svega oprema) nisu u moguénosti organizirati ligu, te su osudeni na povremene utakmice
izmedu domacih klubova i ponekog kluba iz susjedne Slovenije ili Bosne 1 Hercegovine. Tako se
u posljednje vrijeme razvila beskontaktna verzija americkog nogometa, takozvani flag football
(nazvan po zastavici koju igraci nose oko struka, te se igra zaustavlja kada je igra€ s loptom

ostao bez zastavice) koji mogu igrati i maloljetnici, ali ne zahtijeva veliku financijsku pozadinu.

Prvi klub americkog nogometa u Hrvatskoj bio je Zagreb Thunder koji je osnovan 2005.
godine. Klub je nekoliko godina nastupao u Centralnoeuropskoj ligi (CEFL), ali su zbog
nedostatka hrvatskih klubova bili prisiljeni igrati Slovensku ligu dvije godine. Ipak, 2010. godine
zaigrali su u premijernoj sezoni domace, Hrvatske lige ameri¢kog nogometa, 1 nastupili u prvom
izdanju finalne utakmice, prigodno nazvane Cro Bowl. Klub je posljednjih nekoliko godina
postojanja ostao bez velikog broja igraca koji su osnovali novi zagrebacki klub, Zagreb

Patriotse.
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Predsjednik kluba Zagreb Patriotsa, Tomislav Kati¢® na pocetku polustrukturiranog
intervjua provedenog u sklopu istrazivanja diplomskog rada prikazao je cijelu povijest Zagreb
Patriotsa i ukazao na trenutnu situaciju americkog nogometa na prostoru Republike Hrvatske.
Patriotsi su osnovani 2010. godine na inicijativu bivsih igraca Zagreb Thundera koji nisu bili
zadovoljni vodenjem kluba te su odlucili osnovati vlastiti klub kojem su se ubrzo prikljucili
mnogi igra¢i Zagreb Thundera i Zagreb Raidersa koji u svojem kratkom postojanju nisu
zabiljezili vece uspjehe. Patriotsi su uz domacu ligu nastupali i u regionalnim ligama Alpe Adria
Football League (AAFL) i Srednjoecuropskoj ligi (CEFL) gdje su ipak bili u podredenom

polozaju prema klubovima iz Srbije 1 Austrije.

Od ove sezone Patriotsi su trebali nastupiti u premijernoj sezoni Balkan Football League
Ciji je pocetak odgoden zbog globalne pandemije virusa COVID-19. Uz Patriotse, u ligi su trebali
nastupati klubovi iz Srbije, Rumunjske 1 Bosne 1 Hercegovine §to je trebalo unijeti dodatnu
kvalitetu u ligu, ali 1 pomo¢i Sirenju americkog nogometa na ovim prostorima.
(wheremountainscollide.com, 2020) Uz nekoliko zagrebackih klubova, americki nogomet
izrodio je i jedan Klub iz Splita, Morske Vukove (Sea Wolves) koji su 2018. godine nastupili u
finalnoj utakmici sezone. Zbog ve¢ spomenutih financijskih zahtjeva, nekoliko klubova odlucilo
se iskljucivo za flag verziju footballa te su trebali ove godine nastupati u Balkanskoj flag football
ligi, a to su redom: Bjelovar Greenhorns, Dubrovnik Sharks, Karlovac Dukes, Osijek Cannons,
KAN Torpedoes Rijeka, Zapresi¢ Saints, te spomenuti Splitski Morski Vukovi, uz mladu

selekciju Zagreb Patriotsa.

Televizijski NFL prisutan je u Hrvatskoj od sredine devedesetih godina 20. stoljeca.
Hrvatska radiotelevizija (HRT) prenosila je nekoliko utakmica Super Bowl, ali regularna sezona
prvi put prikazana je na zagrebackoj televiziji Z1, gdje je komentator bio Hrvoje Buli¢. Upravo
je Buli¢ jedan od glavnih znalaca i autoriteta za ameri¢ki nogomet u Hrvatskoj. Nakon prijenosa
na Z1 odradio je Super Bowl izmedu New England Patriotsa i New York Giantsa 2008. godine
koji je prenosio Sportklub, a nakon tog susreta prijenosi NFL utakmica zavr$ili su na televiziji
Arena Sport, gdje su se zadrzali do 2015. godine kada se vracaju na kanale Sportklub televizije.
(nlinfo.com, 2020)

® cijeli intervju moze se pronaéi na kraju rada
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Izuzev televizije, NFL je dozivio nagli rast popularnosti i na ostalim medijima u
Hrvatskoj. Najranije NFL vijesti na sportskim portalima odnosile su se na nastupe poznatih
glazbenika u poluvremenu Super Bowla, bizarne ozljede i dogadaje s terena te poneku vijest o
Billu Belichicku, uz obavezno navodenje njegovih hrvatskih korijena. Danas se na tjednoj bazi
moze pronaci izmedu pet i deset vijesti s aktualnostima vezanima uz samu ligu, suradnike ili
rezultate doigravanja i Super Bowla. Nedavnu smrt trenera s najviSe pobjeda u povijesti, Dona
Shule, (vecernji.hr, 2020) prenijeli su hrvatski portali, §to je prije deset godina bilo nezamislivo.
lako se promijenio nacin pisanja o NFL-u, a Super Bowl viSe nije isklju¢ivo cijena reklama i
glazbeni nastup u poluvremenu, ve¢ se pise 1 o utakmicama i dogadanjima izvan terena, 1 dalje

prevladavaju vijesti zabavnog sadrzaja kojima je cilj privuci Citatelje da otvore ¢lanak.
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S. Istrazivanje

Predmet istrazivanja ovog diplomskog rada jest globalizacija americkog nogometa s
naglaskom na Hrvatsku u periodu izmedu 2010. i 2020. godine. Cilj istrazivanja prikazati je
trenutno stanje americkog nogometa u hrvatskom medijskom prostoru, vidjeti koji su razlozi
doveli do trenutne situacije i pronaéi nacin na koji bi se americki nogomet mogao dodatno

prosiriti u Hrvatskoj.

Pogledamo i situaciju samo deset godina unatrag, primijetit ¢emo kako je americki
nogomet spadao u pomalo ,,egzoticne* sportove o kojemu je jako malo ljudi znalo. Televizijski
prijenosi nisu bili svakodnevna pojava, u medijima se americki nogomet pojavljivao iskljucivo
za vrijeme Super Bowla i to kroz onaj zabavni dio, tko je nastupio u poluvremenu i koliko su
kostale reklame. Danas je situacija drugacija, prijenosi su na tjednoj bazi, sve vise je navijackih
obiljezja (dresovi, majice, kape) koja se mogu vidjeti na prolaznicima i dojam je kako je

americki nogomet postao izuzetno cijenjen i pracen sport.
Sto se promijenilo u proteklih deset godina s NFL-om u Hrvatskoj?

Za dobiti odgovor na to, ali i brojna druga pitanja, morao sam odabrati prave sugovornike
koji ¢e znati dati odgovore na pitanja iz viSe kutova te time proSiriti podrucje istraZivanja.
(Milas, 2005) Kako americki nogomet, ili u ovom slucaju konkretno NFL, nije samo sportski
dogadaj, ve¢ sa sobom povlaci i ostale aspekte, morao sam prosiriti krug sugovornika na vise
podru¢ja. Super Bowl odavno vise nije sportski dogadaj, ve¢ americki dogadaj. Koli¢ina
informacija, novca i vijesti koje se dotiCu druge strane Super Bowla (nastup u poluvremenu,
reklame, nesluzbeni americki praznik...) premasuje samu utakmicu i stoga su pojedini

sugovornici odabrani iz podrucja sociologije i ekonomije.

Najveci problem s kojim sam se susreo bio je pronaci prave sugovornike za istrazivanje.
Trebali su mi sugovornici s podru¢ja ekonomije, sociologije, medija i sporta. Sugovornike iz
medijskog dijela bilo je najlakSe pronaci s obzirom da se radi o dvojici komentatora NFL-a na
Sportklub televiziji kojima je naknadno pridodan i Pete Radovich, glavni producent CBS-a za
NFL. Iako na amaterskoj razini, postoje i klubovi americkog nogometa u Hrvatskoj te je
predsjednik Zagreb Patriotsa bio idealni sugovornik zbog poznavanja prilika na domacoj sceni.
Drugi sugovornik iz svijeta sporta nas je proslavljeni vesla¢ Martin Sinkovi¢, kojega je ljubav
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prema americkom nogometu odvela i na utakmice omiljenih Green Bay Packersa u Sjedinjene
Ameri¢ke Drzave. Kod ekonomskog i socioloskog aspekta najveci je problem bio pronaci
struénjaka koji je upoznat sa situacijom u NFL-u, ali Tomislav Globan, docent na Ekonomskom
fakuletu, i Drazen Lali¢, profesor i sociolog s Fakulteta politickih znanosti, usprkos primarnom
zanimanju i djelovanju vezanom za ,,nas“, europski nogomet, onaj americki drze na drugom
mjestu najdrazih sportova. Tako je kompletiran popis od sedam stru¢nih sugovornika za potrebe

istrazivanja:
1. Tomislav Globan
2. Martin Sinkovi¢
3. Hrvoje Buli¢
4. Tomislav Kati¢
5. Ivan Ivkovi¢
6. DraZen Lali¢

7. Pete Radovich.

Svaki od navedenih sugovornika dobio je svoju ,,0sobnu karticu® u kojoj su navedeni
razlozi zasto je sugovornik relevantan za istrazivanje te osnovni podatci o sugovornicima. Slike

sugovornika i kartice nalaze se na kraju poglavlja.

Metoda istrazivanja koriStena u radu polustrukturirani je intervju u kojemu ispitivac
slijedi unaprijed pripremljeni redoslijed pitanja koja mogu biti otvorenog ili zatvorenog tipa. Na
taj naCin istraziva¢ dolazi do novih spoznaja o istrazivanoj temi. Za razliku od strukturiranog
intervjua, metoda polustrukturiranog intervjua omogucuje mogucnost potpitanja te se
sugovornika potice na slobodni odgovor i na taj nacin dolazi se do informacija koje su vazne za
istrazivanje. U metodi polustrukturiranog intervjua broj sugovornika moZe varirati ovisno o
koli¢ini prikupljenih podataka, te sukladno tome se unaprijed zadani broj moze smanjivati ili
povecavati. Takoder, polustrukturirani intervju ima opusteniji ton razgovora od strukturiranog

intervjua, iako se od istrazivaca trazi da ne izgubi kontrolu nad istrazivanjem kroz eventualna

dodatna pitanja. (Milas, 2005)
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Istrazivanje provedeno u sklopu diplomskog rada pokusat ¢e dati odgovore na tri

istrazivacka pitanja:
1. Je li interes za NFL u Hrvatskoj porastao u odnosu na razdoblje prije 10 godina?

2. Jesu li Super Bowl i popratni sadrzaji oko same utakmice zasluzni za globalno Sirenje

americkog nogometa, ukljucujuci i Hrvatsku?

3. MozZe li se americki nogomet odmaknuti od isklju¢ivo medijskog sporta u narednoj

buduénosti?

Od sugovornika se trazilo da odgovore na osam pitanja u polustrukturiranom intervjuu.
Prvo pitanje odnosilo se na njihov prvi doticaj s NFL-om i kako su uopce poceli pratiti sport koji
Hrvatima nije kulturoloski ,;usaden, poput koSarke ili nogometa. Slijedila su pitanja vezana uz
situaciju s americkim nogometom u hrvatskom medijskom prostoru na koja su sugovornici
morali dati ocjenu bivSeg, trenutnog i buduceg stanja popularnosti i pracenosti NFL-a te
obrazloziti svoj odgovor i ocjenu. Na Kraju intervjua sugovornici su morali dati i svoje prijedloge
za poboljSanje stanja americkog nogometa u Hrvatskoj kako bi se u narednim godinama
povecala trenutna popularnost. Nacrt polustrukturiranog intervjua nalazi se na kraju ovog

diplomskog rada.

Polustrukturirani intervjui provedeni su u svibnju 2020. godine, na lokacijama diljem
grada Zagreba odabranima od strane samih sugovornika. Kako su nekoliko dana ranije ukinute
mjere Civilnog stozera za zastitu i prevenciju virusa COVID-19, veina intervjua odrzana je u
ugostiteljskim objektima, s izuzetkom intervjua s Ivanom Ivkovi¢em koji je odraden u njegovom
stanu te intervjua s Peteom Radovichem koji zivi u New Yorku pa je voden preko drustvenih

mreza. Svi intervjui snimani su mobilnim diktafonom.

Intervjui su trajali izmedu 20 1 30 minuta, s izuzetkom intervjua DraZena Lali¢a koji je
trajao 50 minuta. Sugovornici su odmah pristali na sudjelovanje u diplomskom radu, izraZavajuc¢i
zanimanje za odabranu temu o kojoj se jako malo, skoro pa nikako ne pise u svrhu znanstvenog
istrazivanja fenomena koji izaziva sam sport kao dio americke kulture i Super Bowl kao
ultimativni svjetski spektakl. Svi intervjui odradeni su u opustenoj atmosferi te su sugovornici

naglasili kako stoje na raspolaganju za dodatnu pomoc¢ i pitanja po zavrsetku intervjua.
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a) Tomislav Globan

Dr. sc. Tomislav Globan roden je u Zagrebu 3. rujna
1986. godine. Diplomirao je na Ekonomskom
fakultetu u Zagrebu 2011. godine na podrucju
| financija. Doktorirao je 2013. na podrucju
makroekonomije financijskih trziSta i europskih

ekonomskih integracija. Dobitnik je Drzavne nagrade

b r { \ za znanost koju dodjeljuje Hrvatski sabor.

Slika 4: Tomislav Globan (Izvor: Tomislav Globan)

Voditelj je istrazivatkog projekta Hrvatske zaklade za znanost, od 2018. godine voditelj
MacroHuba, istrazivackog Centra za makroekonomsko modeliranje pri Ekonomskog fakultetu u
Zagrebu C¢iji je cilj provoditi 1 popularizirati istraZivanja iz makroekonomije, ali 1 ostalih podrucja
ekonomskih znanosti. Krajem 2018. ocijenjen je kao najbolji nastavnik na programu Bachelor
Degree in Business za §to je dobio priznanje Dekana Ekonomskog fakulteta. Istrazivacki interesi
tiCu se makroekonomije, tokova kapitala, financijske integracije u Europskoj Uniji, ekonomike
europskih integracija te ekonomike sporta. Trenutno je docent na Ekonomskom fakultetu gdje

medu ostalim kolegijima drzi i Sports economics (Ekonomika sporta).

Objavio je preko Cetrdeset radova, od kojih su mnogi vezani upravo za sport 1 financije.
Cesti je gostujuéi predavaé na konferencijama vezanima za nogomet te je do sada bio gostujuéi
Charlotteu (SAD), 2017. godine gdje je odrzao predavanje na temu ,,Multiple Ownership,
Collusion and Unusual Result Patterns in Soccer“. S profesorom Craigom Depkenom sa
sveuciliSta North Carolina dogovorio je buducu znanstvenu suradnju vezano uz kolegij Sports
economics. Objavljuje i radove za §iru publiku na portalu ,,Ekonomski lab® te je Cest gost emisija

i podcasta vezanih uz financije u sportu. (Podcast Inkubator, Sportklub, Tribina.hr)
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b) Martin Sinkovié¢

Martin Sinkovi¢ roden je 10. studenog 1989.
godine u Zagrebu. Poceo je veslati u dobio od 10
godina, to¢nije 1999. nakon §to je najstariji brat
Matija poceo veslati u HAVK Mladost. Ubrzo mu
se pridruzio 1 stariji brat Valent te su brac¢a pocela
zajedno veslati i ostvarivati prve uspjehe od kojih
treba izdvojiti broncu sa svjetskog juniorskog

prvenstva iz Pekinga 2007. godine.

Slika 5: Martin Sinkovi¢ (izvor: worldrowing.com, 2020)

Prelaskom u seniorsku konkurenciju bra¢a Sinkovi¢ ulaze u Cetverac na pari¢e koji su
¢inili jo§ Damir Martin i David Sain te na prvenstvu 2009. godine uzimaju zlatnu medalju. Na
Olimpijskim igrama u Londonu 2012. godine kao Cetverac odveslali su do srebrne medalje,
zaostavsi jedino za posadom Njemacke. Naredne godine osvajaju zadnju zlatnu svjetsku medalju
kao Clanovi Cetverca na parice te od 2014. Martin 1 Valent veslaju u dvojcu na parice i dolaze do
zlatne medalje na prvenstvu 2014. kada postaju prvi dvojac na pari¢e koji je 2000 metara
odveslao ispod 6 minuta. Dvije godine kasnije, na Olimpijskim igrama u Rio de Janeiru,
potvrduju svoju dominaciju i uzimaju zlatnu medalju. Manjak konkurencije motivirao ih je na
promjenu discipline tako da od 2017. godine veslaju u dvojcu bez kormilara te su uzastopni

dvostruki svjetski prvaci.

Tijekom svojih putovanja po Americi, Martin je dosao u doticaj s americkim nogometom
te se odmah zaljubio u sport. Veliki je navija¢ ekipe Green Bay Packersa ¢iju je majicu nosio u
brojnim javnim pojavljivanjima, ali i na povratku sa svjetskog prvenstva 2018. godine. Sliku
svjetskih prvaka Valenta i Martina u majici Packersa na Instagramu ,,lajkao* je i sluzbeni profil
ekipe Packersa §to je Martin opisao kao jedan od najdrazih trenutaka. U rujnu 2019. godine
tijekom dvotjednog posjeta Sjedinjenim Ameri¢kim DrZzavama Martin je prisustvovao NFL
atmosferi uzivo te je gledao dvije utakmice Green Bay Packersa i upoznao nekoliko bivsih igraca

svoje omiljene NFL franSize.
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¢) Hrvoje Buli¢

Hrvoje Buli¢ rodio se u Dubrovniku 9. kolovoza
1979. godine. Zbog ocevih poslovnih obaveza,
djetinjstvo je proveo na raznim mjestima,
ukljucujué¢i Ujedinjeno Kraljevstvo gdje je kao
sedmogodi$njak doSao u doticaj s ameri¢kim
nogometom na televiziji i odmah se zaljubio u sport

koji obozava vise od 30 godina.

Slika 6: Hrvoje Buli¢ (Izvor: sportklub.com, 2020)

Iako je zavrSio Pravni fakultet 1 danas radi u struci, uvijek ga je privlacilo 1 novinarstvo te
se 2003. godine javio urednicima Sportskih Novosti kada su prestali objavljivati ¢lanke o
americkom nogometu. Ponudio se da bi radio kao vanjski suradnik specijaliziran za americki
nogomet, Sto su urednici i prihvatili. Kako sam kaze: ,,Prvi ¢lanak bio mi je o Michaelu Vicku 1
tako je sve pocelo.“ Nekoliko godina kasnije prijenosi NFL-a dosli su na zagrebacku televiziju
Z1, gdje je Hrvoje presao iz uloge kolumnista u onu komentatora. Po zavrSetku prijenosa na Z1,

odradio je jednu sezonu na Sportklubu, ukljuc¢uju¢i Super Bowl izmedu Cardinalsa i Steelersa.

Prelaskom NFL-a na kanale Arenasporta 2010. godine postao je komentator na Areni
gdje je komentirao utakmice pet godina, uglavnom u paru s Tonijem Kajini¢em. Vracanjem
NFL-a na kanale Sportkluba 2015. godine, Buli¢ radi novi transfer te uz ulogu glavnog
komentatora dobiva i mentorski dio posla u vidu obuc¢avanja trojice novih zaljubljenika u sport
koji ¢e 1 sami ubrzo postati komentatori. Od 2016. godine radi minimalno jednu utakmicu tjedno
u paru s Ivanom Ivkovi¢em, Sto ih je dovelo do statusa svojevrsnih ,,bozanstava*“ medu
gledateljima NFL-a, te ih se Cesto spominje kao glavni razlog zaSto je netko poCeo pratiti

americki nogomet.

lako posljednjih desetak godina radi na televiziji kao komentator, i dalje prije svakog
Super Bowla piSe najavu utakmice za Sportske Novosti. Krajem 2017. godine na Sportklubu je
pokrenuta specijalizirana NFL emisija First Down ¢&iji je Buli¢ sukreator i stalni gost

analiticar/struéni komentator. Zahvaljuju¢i svojem radu na televiziji, Buli¢ je jedan od najvecih
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NFL autoriteta na ovim prostorima, a zbog svojeg velikog znanja i mirnijeg karaktera ¢esto ga se

dozivljava kao svojevrsnog ,,NFL profesora®.

d) Tomislav Katié¢

Tomislav Kati¢ predsjednik je kluba americkog
nogometa Zagreb Patriots 1 kapetan ekipe. Roden je u
Zagrebu 19. studenog 1984. godine. Od malih nogu
vezan je za sport, prvo se bavio kosarkom, a u ranim
dvadesetima odlucio je kako mu je dosta ,loptanja
pod obru¢ima*® i na nagovor brata pocinje pratiti

americki nogomet na televiziji.

Prestanak igranja koSarke htio je nadomyjestiti igranjem nekog drugog sporta, te je nakon
par odgledanih utakmica americkog nogometa saznao kako postoji klub americkog nogometa
Zagreb Thunder u koji je ubrzo 1 pristupio. U Thunderu je proveo Cetiri sezone, prije nego Sto je
s grupom suigraca napustio Thunder i osnovao novi klub, Zagreb Patriotse. Izmedu napustanja

Thundera i osnivanja Patriotsa kratko je igrao i za Novi Sad.

Od 2017. godine predsjednik je kluba Zagreb Patriotsa i pod njegovim vodstvom klub je
postao stabilan i organiziran. Nekoliko godina igrao je u CEFL-u (Centralnoeuropska football
liga) s Patriotsima, osvaja¢ je dva naslova prvaka Hrvatske te se aktivnho bavi promocijom
americkog nogometa. Od 2017. godine Patriotsi su stvorili zdrave temelje s nikad ve¢im brojem
igraca u klubu, sredenim financijama i sponzorima poput vlastite Orsus grupe, tako da se
slobodno mozZe re¢i da je Kati¢ uloZio puno svojeg vremena, ali i novca, kako bi od Patriotsa

napravio najbolji hrvatski klub ameri¢kog nogometa na terenu, ali i izvan njega.
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e) Ivan Ivkovié

Ivan Ivkovi¢ roden je u Zagrebu 23. ozujka 1983.
godine. Tijekom studija bio je predsjednik
| Studentskog zbora Filozofskog fakulteta u Zagrebu te
je na istom fakultetu u Zagrebu zavrsio za profesora
filozofije i sociologije. Po zavrSetku studija oti$ao je
ipak drugim smjerom te nedugo nakon diplome
postaje vanjski sportski suradnik na Tportalu.

slika 8: Ivan Ivkovi¢ (Izvor: Podcastinkubator, 2020)

Ubrzo po dolasku na Tportal, gdje radi kao sportski novinar, otvara se mjesto
komentatora za americke sportove NFL 1 MLB na Arenasportu. Na Arenasportu proveo je Cetiri
godine kao komentator, medu ostalim i kao komentator NFL-a, naj¢eS¢e u paru s Hrvojem
Franceskim. U meduvremenu postaje i glavni urednik Tribina.hr, specijaliziranog portala za
sportske zaljubljenike koji imaju priliku sudjelovati u konstruktivnoj raspravi. U ljeto 2015.

godine odlazi s Arenasporta na Sportklub televiziju na mjesto voditelja NFL ekipe.

Na Sportklubu je, poput kolege Buli¢a, u pocetku bio jedini NFL komentator s
prethodnim iskustvom u komentiranju, tako da je odradio i ulogu mentora trojici novih
komentatora koje je prethodno sam pronasao. Na portalu Tribina.hr pokrenuo je i dnevni sportski
podcast koji je naiSao na veliki odaziv publike, a od pocetka ove godine stalni je voditelj
nogometnog podcasta na Podcast Inkubatoru. Uz posao komentatora na Sportklubu zaposlen je i

kao urednik na portalu Index.hr gdje predvodi analiticki dio tekstova.

Uz kolegu Buli¢a postao je zastitni znak prijenosa NFL-a u Hrvatskoj te jedan od
najpopularnijih komentatora u Hrvatskoj. Poznate su njegove rasprave na drustvenim mrezama 1
prilicno otvorena komunikacija s gledateljima. Idejni je zacetnik emisije First Down od 2017.
godine gdje obnasa duznost glavnog urednika i voditelja te je odgovorna osoba za NFL
prijenose. Zbog svojeg osebujnog nacina komentiranja i legendarnih izjava tijekom prijenosa
stekao je pravu malu vojsku oboZavatelja koji ga, uz kolegu Buli¢a, smatraju najve¢im NFL

autoritetom u Hrvatskoj, uz neizostavnu karakterizaciju kao ,,glasniji dio* dvojca Buli¢-Ivkovic.
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f) Drazen Lali¢

' ] ” Prof. dr. sc. Drazen Lali¢ roden je 15. lipnja 1960.

F \ ” godine u Makarskoj. Diplomirao je 1983. godine na
Fakultetu politickih znanosti, smjer politologija.
Doktorirao je sociologiju 1993. na Filozofskom
fakultetu u Zagrebu. Predaje na Fakultetu politickih

znanosti od 2000. godine, a od 2011. godine u

trajnom je zvanju redovnog profesora.

i - -

Slika 9: Drazen Lali¢ (1zvor: Tportal.com, 2020)

Sredinom devedesetih radio je kao novinar i voditelj Istrazivackog centra lista Slobodna
Dalmacija. Upravo u tom razdoblju prvi put posjetio je Sjedinjene Americke Drzave gdje je
uzivo gledao nekoliko koSarkaSkih utakmica, ali 1 utakmicu sveuciliSnog footballa. Bio je i
direktor Agencije za istrazivanje javnog mijenja, medija i trziSta Puls od 1994. do 1997. godine.
Obnasao je 1 duznost savjetnika u Upravnom odjelu za socijalnu skrb 1 zdravstvenu zastitu grada

Splita od 1995. do 2000. godine prije nego S$to se posvetio poducavanju studenata na fakultetu.

Jedno od glavnih polja istrazivanja profesora Lali¢a u sociologiji tiCe se ponaSanja
navijaca, pretezito nogometnih. Autor je nekoliko knjiga nogometne tematike poput ,,Torcida:
Pogled iznutra®“ iz 1993., te ,Nogomet i1 politika: povijest i suvremenost meduodnosa u
Hrvatskoj“ iz 2018. godine. Na Fakultetu politickih znanosti drzi kolegij ,,Politicki 1 drustveni
aspekti sporta®“ u kojemu cCesto koristi primjere iz americkih sportova, pretezito NFL-a. U
posljednjih tridesetak godina nekoliko puta posjetio je Sjedinjene Americke Drzave gdje je pratio
predsjedni¢ke kampanje, ali paralelno s time i promatrao americku kulturu i sport. Za vrijeme

trajanja sezone, kako sam kaze - nedjelja popodne rezervirana je za NFL.
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g) Pete Radovich

Amerikanac hrvatskih korijena, Pete Radovich,

roden je 1969. godine u cetvrti Astorija, dijelu

Queensa u gradu New Yorku. Majka mu je rodena
na otoku Pasmanu u mjestu Nevidane, dok je otac s
malenog otoka Kaprije pokraj Sibenika. Obitel]

Radovich emigrirala je u Sjedinjene Americke

Drzave sredinom Sezdesetih godina 20. stoljeca.

slika 10: Pete Radovich (Izvor: mubi.com, 2020)

Odrastao je u obitelji u kojoj su se njegovali hrvatski korijeni, tako da je cijelo djetinjstvo
1 tinejdZerske godine proveo igraju¢i nogomet, koSarku 1 bejzbol u americkim klubovima
hrvatskih iseljenika u New Yorku. lako sam kaze kako je bio solidan u svim sportovima, vise ga
je zanimala umjetnost, fotografija 1 kamera, tako da je po zavrSetku studija pronasao posao kao
asistent produkcije na NFL prijenosima televizijske ku¢e NBC. Polagano se probijao u poslu te
je nekoliko godina kasnije dobio priliku biti glavni producent NFL utakmica Sto je dovelo do

transfera na konkurentsku televizijsku ku¢u CBS u kojoj radi i danas.

Radovich je za svoj posao glavnog kreativnog producenta CBS-a osvojio 37 nagrada
Emmy za televizijske emisije, prijenose NFL utakmica i vlastite dokumentarne filmove. Od
svojih dokumentarnih filmova uvijek voli izdvojiti Super Bowl Quarterbacks and their Sick Sons
za koji je dobio pojedinacnu nagradu Emmy. Proteklih godina postao je prepoznatljiv po suradnji
s drugim Amerikancem hrvatskih korijena, Johnom Malkovichem, u Super Bowl reklami, kao i
po produkciji CBS-ove emisije 60 minutes. Uz produkciju najveée americke utakmice, Super
Bowla, zaduzen je i za specijaliziranu NFL emisiju nedjeljom, The NFL Today, koja okuplja
neka od najvecih imena ameri¢kog nogometa. Uz televizijski posao, Radovich se aktivno bavi 1
humanitarnim radom i prikupljanjem donacija za razminiranje Hrvatske te mu je cilj jednog dana
pomo¢i u svjetskoj promociji Hrvatske preko kvalitetnijih reklamnih spotova za koje smatra da

nisu na razini koju zasluzuju ljepote Lijepe NaSe.
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6. Prikaz nalaza
a) Prvi kontakt s ameri¢kim nogometom

Vecina ispitanika navela je kako je njihov prvi kontakt s americkim nogometom bio
preko televizijskih prijenosa. Iznimke su Drazen Lali¢ koji je sport upoznao kroz posjete
Sjedinjenim Americkim Drzavama te Ivan Ivkovi¢ koji je preko videoigrica poceo pratiti NFL.
Zanemarimo li Petea Radovicha koji je roden u SAD-u 1 odrastao je u okruzenju americkog
nogometa, najraniji doticaj od svih sugovornika imao je Hrvoje Buli¢ koji se upoznao s NFL-om
kao sedmogodi$njak: ,,Otac me pozvao u dnevnu sobu da pogledam meni tada nepoznati sport i

do kraja utakmice bio sam potpuno navucen.

Sredinom devedesetih godina finalna utakmica NFL-a, Super Bowl, nekoliko je puta bila
prikazana na HRT-u (Hrvatska radiotelevizija), a prijelazom iz 20. u 21. stolje¢e pocinje i
ekspanzija interneta. Upravo je internet glavni razlog za novi rast popularnosti NFL-a diljem
svijeta, ukljucujuci 1 Hrvatsku. U prvom desetljecu 21. stoljeca tri sugovornika dosSla su u doticaj
s americkim nogometom. Ivan Ivkovi¢ u studentskim se danima s razvojem interneta odmicao od
NBA kosarke i priblizavao se NFL-u koji mu postaje dostupan kroz internetske ¢lanke. Tih
godina 1 Tomislav Kati¢ polagano odustaje od igranja kosSarke i trazi novu zanimaciju te sam
kaze: ,,Jednu no¢ odlucio sam ostati budan i s bratom pogledati utakmicu NFL-a koji je on pratio
ve¢ neko vrijeme 1 ubrzo sam odlucio i sudjelovati. Otprilike u to vrijeme Drazen Lali¢ drugi je
put posjetio Sjedinjene Americke Drzave i dodatno se povezao s americkim nogometom, ali
konac¢nu afirmaciju dozivio je tek 2008. godine kada je tri mjeseca proveo u Washingtonu prateci

predsjednicku kampanju Baracka Obame za svoju novu knjigu.

Preostala dva sugovornika pocela su pratiti NFL istih godina, dolaskom prijenosa
utakmica na kanale Sportkluba. Za razliku od Arenasporta koji je ekskluzivno na Max TV-u
Hrvatskog Telekoma, Sportklub je zastupljen kod svih operatera §to ga je priblizilo ve¢em broju
ljudi, u kombinaciji s dvostruko vise tjednih prijenosa. I Tomislav Globan 1 Martin Sinkovi¢ na
prijenose su nai$li slu¢ajno, prebacujuci programe nedjeljom navecer i odlucili dati Sansu sportu.
»Naletio sam na utakmicu, komentatori su me jednostavno odusevili i ubrzo sam se doveo u

situaciju da nestrpljivo iS¢ekujem nedjelju®, rijeci su Tomislava Globana.
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b) Pra¢enost NFL-a u Hrvatskoj 2010. godine

Vecina ispitanika smatra kako je stanje prije deset godina bilo jedva prolazno. Jedine
dvije iznimke su Tomislav Globan i Pete Radovich koji smatraju da popularnost NFL-a u
Hrvatskoj 2010. godine ne zadovoljava standarde za ,prolaznu ocjenu®. Veéina se dvoumila
izmedu prolazne i nedovoljne ocjene, a kod veéine je ipak prevagnula ¢injenica kako je postojala
odredena grupa ljudi koja je pratila NFL stoga ipak zasluzuje navu¢enu prolaznu ocjenu. Skoro
svi sugovornici odlucili su skalirati sportove po kategorijama popularnosti i pracenosti,
stavljaju¢i nogomet kao vlastitu kategoriju, a najkonkretniji bio je Ivan Ivkovi¢: ,,A kategorija je
iskljucivo nogomet i1 ponekad uspjeSne reprezentacije, u B kategoriju spadaju koSarka 1 tenis, C
kategorija su nama bliski sportovi poput rukometa i vaterpola, dok je NFL bio sport D kategorije
jer je imao svoju publiku koja nije bila velika, ali nije bio ni hokej na travi koji je sport E

kategorije.*

Sugovornici su slozni u odgovoru kako je americki nogomet prije deset godina bio sport
koji je pratio malen broj ljudi i nije bio dovoljno medijski eksponiran kako bi se razvilo masovno
pracenje. Hrvoje Buli¢ americki nogomet okarakterizirao je kao sport za ,,odredenu grupu
fanatika, a u javnosti se pri¢alo o sportu isklju¢ivo u vrijeme Super Bowla, i to Cesto zbog
popratnih dogadaja s utakmice®, dok Martin Sinkovi¢ smatra kako je ,,glavna prepreka u
¢injenici da Hrvati vole uglavnom nogomet i imaju averziju prema americkim sportovima pa im

ne zele uopce dati Sansu u startu®.

Kati¢ je kao jedan od razloga slabog pracenja naveo upitnu situaciju s prijenosima, s ¢ime
se slaze 1 Globan: ,,Nisam siguran kakva je uopce bila gledanost, ako je uopce i bilo prijenosa, ali

na drustvenim mrezama zasigurno nije bilo nikakve rasprave i vijesti kao $to je slucaj danas.*

Tablica 3: Ocjena prac¢enosti NFL-a 2010. godine

Tomislav | Martin Hrvoje Tomislav Ivan Drazen Pete
Globan Sinkovi¢ Buli¢ Kati¢ Ivkovié Lali¢ Radovich
1 2 2 2 2 2 1

Prosjecna ocjena: 1.71
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c¢) Aktualno stanje NFL-a u Hrvatskoj

Popularnost NFL-a u ovome trenutku je nikad veca, slozni su svi sugovornici. Od jedva
prolazne ocjene kod vecine sugovornika, danas svi ameri¢ki nogomet u Hrvatskoj smjestaju u
»Zzlatmu sredinu® popularnosti sportova. Neki su Cak otiSli 1 korak dalje pa su ga priblizili
,ostalim sportovima“ jer kako su ranije ve¢ naveli, nogomet je nedodirljiv na vrhu i takav ¢e

ostati.

Skok popularnosti Drazen Lali¢ vidi u dva razloga: ,,Veliki je utjecaj americke kulture na
cijeli svijet, ve¢ina filmova i serija dolazi iz SAD-a koji i dalje udara ritam i u dobrom i u losem
smislu, a kulturi treba pridodati i sport koji dolazi iz Amerike. Prije 30 godina NBA je bio
vrhunac, danas je u padu, ali zato raste ameri¢ki nogomet u svijetu. Drugi razlog globalne su
zvijezde poput Toma Bradya za kojega danas svi znaju, ali i igraci hrvatskih korijena koji nama

posebno imponiraju, kao David Diehl s tetoviranom Sahovnicom.*

Globan smatra kako je glavni razlog skoka u druStvenim mrezama i povecanju broja
prijenosa: ,,Danas puno vise ljudi ima priliku gledati utakmice preko Sportkluba, puno je vise
prijenosa, podcasta, opéenito u medijima je puno sadrzaja koji govore o NFL-u, a to prije nije
bio slucaj.” Sinkovi¢ takoder smatra kako su mediji odigrali svoju ulogu: ,,Nedavno je bio NFL
Dratft pa su to mediji popratili, pisalo se po medijima kako je Brady otiSao u Buccaneerse, a ljudi

sve vise prate 1 americke zvijezde po drustvenim mrezama pa i tu dolaze u doticaj sa sportom.*

Iako primjecuje porast popularnosti i ¢eS¢e pojavljivanje u medijima, Buli¢ je i dalje
svjestan odredenih granica: ,,Moj dojam je da i dalje postoji puno ljudi koji ne Zele dati priliku
sportu, ali svi koji su mu dali Sansu su ili ostali privuceni, ili su svjesni zasto to ljudi prate.*
Takvo videnje stvari ima i1 Kati¢: ,,Kroz razgovor s prijateljima i poznanicima stekao sam dojam

da danas ima jako mali broj ljudi koji ne znaju re¢i barem nesto o ameri¢kom nogometu.*

Ivkovi¢ je ostao vjeran kategoriziranju sportova pa je skok u B kategoriju opravdao
rije¢ima: ,,Danas je NFL na vrhunskoj razini produkcije i kvalitete prijenosa kod nas te je
gledanost utakmica doigravanja u rangu Premiershipa. To je ve¢ ozbiljan sport B kategorije.*
Radovich se takoder slaze s navedenom situacijom te smatra kako je danas situacija puno bolja

nego Sto je bila prije deset godina.
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Trojica sugovornika izdvojila su Super Bowl kao ogledni primjer porasta popularnosti.
Tomislav Kati¢ dugi je niz godina promatrao po medijima kako se prenosi isklju¢ivo onaj
zabavni dio Super Bowla, ali smatra kako je situacija danas drugacija: ,,Prenosi se i onaj drugi
aspekt Super Bowla, tko je pobijedio i zasto. Umoran sam ve¢ od medijskih natpisa koliko kosta
reklama i tko je nastupio u poluvremenu.“ Slicno misljenje dijeli i Buli¢: ,,Redovni prijenosi i
cijela sezona micu fokus s isklju¢ivo jedne utakmice u kojoj se iznova ¢udimo kako Amerikanci

naprave spektakl i koliko se ¢ipsa pojede.*

Lali¢ vaznost vidi u odmicanju od isklju¢ivo showa i uskakanju kablovske televizije:
,Prije smo imali Super Bowl kao reklame i popratne sadrzaje, danas je kod nas fokus 1 na samoj
utakmici. Stvorio se 1 jedan prazan prostor gdje je kabelska televizija uskocila 1 odjednom imamo
priliku gledati sve prijenose, makar oni trajali tri 1 pol sata.” S posljednjom recenicom slaze se i
Buli¢ koji navodi: ,,Veliki dio razloga za porast popularnosti je §to se liga prikazuje iz tjedna u
tjedan na naSoj televiziji, Sto nije bio slucaj ranije.* Kati¢ uz sve to jos$ izdvaja 1 ¢injenicu da se
radi redovita edukacija: ,,Komentatori nas obrazuju u svemu, tako i u americkom nogometu.
Redovito se prati, edukacija se radi od strane kvalitetnih ljudi koji znaju svoj posao. To je

najvaznije od svega.*

Tablica 4: Trenutna popularnost NFL-a u Hrvatskoj

Tomislav | Martin Hrvoje Tomislav Ivan Drazen Pete
Globan Sinkovié Bulié¢ Katié¢ Ivkovi¢ Lalié¢ Radovich
3 3 3 4 4 3 3

Prosje¢na ocjena: 3.29

d) Buduénost NFL-a u Hrvatskoj

Vecina sugovornika misli kako je popularnost NFL-a u Hrvatskoj dosegla skoro
maksimalnu razinu 1 da ¢e u buduénosti pomak biti malen. Prepreku u Sirenju americkog
nogometa vide u masovnoj popularnosti nogometa koji je i dalje, i uvijek ¢e biti, sport broj jedan

u Hrvatskoj. Globan tako tvrdi: ,,NFL nikada nece biti na razini nogometa kod nas, nikada nece
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dose¢i tu razinu popularnosti, ali ¢e biti jednu stepenicu ispod i mislim da je to maksimum.*
Slicno misljenje ima i1 Lali¢: ,,Nece nikada biti skroz popularan niti to moze zbog popularnosti
nogometa i vremenske razlike. Nogomet je danas u jednoj od svojih najboljih faza i to je
problem za americki nogomet. Sje¢am se vremena nogometa kada se igralo na nerijeSeno, ali
danas je nogomet atrakcija. Vremenska zona je ipak problem, kad se gleda ameri¢ki nogomet
one najvaznije utakmice su ipak tijekom noc¢i.* Ipak, Lali¢ vidi i buducu ciljanu publiku: ,,Mladi
muskarci dobra su publika jer domac¢i nogomet je dosadan, zna se unaprijed tko ¢e biti prvak.
Tako da ¢e veliki broj mladih ljudi traziti spektakl, uzbudenje, emocionalno sudjelovanje Sto

americki nogomet moze ponuditi.*

Sinkovi¢ blagi rast vidi u globalizaciji 1 razvoju drustvenih mreza: ,,Otvaranjem svijeta 1
razvojem druStvenih mreza, ljudi ¢e sve viSe poceti pratiti NFL tako da ¢e se dogoditi blagi
porast popularnosti.“ Lali¢ ima slicno misljenje u vezi globalizacije: ,Mislim da ¢e se
popularnost povecati jer ¢e 1 mediji ojacati, globalizirao se sport 1 termini utakmica vjerojatno ¢e

se prilagoditi ostatku svijeta.*

Ivkovi¢evo razmiSljanje na tragu je ostalih sugovornika, ali on glavni razlog vidi u
ljudima: ,,Glavni razlog za skok ljudi su koji ga rade. Samo oni, nikakve drustvene mreze, samo
ljudi.“ Ipak, odlucuje se obrazloziti malo odgovor: ,,Prva stvar koja je omogucila sve je internet.
Danas svi imaju neograniceni internet, sve je dostupno. Americki nogomet je sport koji se ne
igra kod nas, on je medijski proizvod u Hrvatskoj. NFL nije produkt sporta, ve¢ medija kod nas,
a glavni medij za prenosenje informacija bio je internet. Razlika izmedu hokeja s kojim imamo
puno vise poveznica i americkog nogometa su ljudi koji ga rade u medijima, odnosno na
televiziji. UloZena je nevjerojatna koli¢ina vremena, volje, entuzijazma i svega ostaloga kako bi

NFL prijenosi bili tu gdje su danas i toga su svi svjesni.*

Buli¢ 1 Kati¢ slozni su u pogledu da se za povecanje popularnosti mora dogoditi 1
povecanje sudjelovanja u sportu. Tako Buli¢ smatra kako ,,Ne moze biti puno veca popularnost
dok god nemamo infrastrukturu koja bi to omasovila i pokrenula. Publika ¢e biti ne$to §ira nego
danas, ali mainstream proboj nece uspjeti bez da se natjecanje digne na nekom nacionalnom
okviru.* Kati¢ dijeli njegovo razmisljanje, ali problem vidi i u ostalim sportovima: ,,Uvelike
ovisimo o opc¢enitom interesu za sport u Hrvatskoj. Tesko mozemo ocekivati 1500 ljudi na

utakmici Zagreb Patriotsa kad toliko jedva skupi PPD Zagreb na utakmici Lige prvaka.* Smatra 1
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kako ¢e biti klju€no rasiriti interes po cijeloj Hrvatskoj: ,,Nije ista situacija u Zagrebu i Gospicu
ili Tloku Sto se ti¢e pracenosti. U velikim sredinama uvijek ¢e biti klubova koji ¢ée nesto
pokusavati, ali u manjim sredinama treba prosiriti utjecaj.” S time se slaze i Lali¢, koji je
usporedio situaciju s onom u Srbiji: ,,U Srbiji je NFL jo§ popularniji nego kod nas, ali sigurno

nije ista situacija u srpskoj provinciji kao u Beogradu ili Novom Sadu.*

Jedini koji ne vidi potencijalni rast je Pete Radovich koji jednostavno ne smatra Hrvate
zaljubljenicima u NFL: ,,Mislim da se situacija ne¢e promijeniti pretjerano, ne vidim trziste da

NFL bude vise od onoga §to je sad u Hrvatskoj.*

Tablica 5: Budu¢nost NFL-a u Hrvatskoj

Tomislav | Martin Hrvoje Tomislav Ivan Drazen Pete
Globan Sinkovi¢ Buli¢ Kati¢ Ivkovié Lali¢ Radovich
4 4 3 4 4 3 3

Prosje¢na ocjena: 3.57

e) Doprinos Sportkluba u popularizaciji NFL-a

Sportklub je napravio najbolji moguci posao u promociji ameri¢kog nogometa, slozni su
svi sugovornici. Za prijenose utakmica, popratne sadrzaje na drustvenim mrezama, studijske

emisije 1 podcaste, kao 1 razna druzenja sugovornici imaju samo rije¢i hvale.

Tomislav Globan hvali komentatore: ,,Veliku ulogu igraju komentatori koji su
fantasti¢ni, ne samo na hrvatskoj, ve¢ i na svjetskoj razini, ali i druStvene mreze koje su ubrzale
taj rast.”“ Njegovo misljenje dijeli i Lali¢: ,,Ne radi se samo o prijenosima i emisijama, ve¢ bih
rekao da americki nogomet spada u sportove s komentatorima koji su najstrucniji i imaju
najbolju podlogu od svih.“ Razlog tome vidi u stilu vodenja prijenosa: ,,Opusteni ton dosta je

americki, sa smijanjem, Salama i nekim detaljima koji prijenos ¢ine jo§ boljim.*
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Sinkovi¢ je izdvojio rad na drustvenim mrezama koji smatra najvaznijim u promociji:
,Puno ljudi gleda Sportklub kod nas i postupno po¢nu gledati NFL. Ubrzo krenu pratiti i po
drustvenim mrezama, vide neke statuse i objave pa se zakace i misle si, ako jedna takva velika
televizija prati nesto, mogao bih i ja polako krenuti. Osobno nisam cesto na drusStvenim
mrezama, ali vjerujem da je tu najviSe Facebook donio popularnosti. Ipak, najviSe mu se

svidjelo organizirano druzenje s navija¢ima prije Super Bowla.

I Kati¢ razlog pronalazi u druStvenim mrezama: ,,PotiCe se rasprava na druStvenim
mrezama 1 na taj nacin ljudi su direktno uklju€eni u cijelu pricu i osjecaju da su dio toga. Uz to,
sadrzaj s druStvenih mreza komentira se i u prijenosima, a rezultat se vidi po raspravi,

ukljucenosti i ¢injenici da ljudi imaju moguénosti dati svoj stav o nekoj temi.*

Televizijska emisija na Sportklubu posvecena NFL-u kod Buli¢a predstavlja najveci
iskorak: ,,Bit je da Sportklub krene pricati neku pricu svake sezone, jos od predsezone krecemo s
nekakvim uvodom, kroz najavu klubova, ocekivanja 1 postavljamo temelje koje kroz sezonu kroz
razvoj rezultata klubova mijenjamo letvicu 1 pricamo pri¢u po kojoj ¢e se ta sezona pamtiti. Na
taj nac¢in imamo cjelokupni dozivljaj sezone jer imamo utakmice, emisiju koja daje najbolje
trenutke 1 objasSnjenje tih trenutaka. Emisija je definitivno pokretac, jer netko tko nije pratio cijeli
tjedan nista vezano za NFL, moZe upaliti emisiju u nedjelju i pripremljen uéi u sljedece kolo.*
Gore navedeno potvrdio je 1 Globan: ,,Izdvojio bih emisiju First Down, toliko je dobra kemija

voditelja da te jednostavno mami da gledas koliko je zanimljivo.*

Ivkovi¢ je bio neSto opSirniji: ,,Prvo, i na tome svaka Cast Sportklubu, je da se radi
minimalno sedam utakmica tjedno. NFL je na Sportklubu pet godina, od 2015. godine i svaki
tjedan radi se sedam utakmica, a ¢esto zna biti i viSe, za Thanksgiving, Bozi¢ 1 ostale dodatne
termine i podrazumijeva se da se rade sve utakmice doigravanja. S te strane koli¢ina utakmica
koju Sportklub daje ¢ini taj proizvod dostupnijim, a on je i konstantno zastupljen u programu.
Meni se Cesto zbog posla zna dogoditi da sam ponedjeljkom, utorkom ili srijedom u 2 popodne
doma pa ,Saltam™ po programima i vidim snimku neke utakmice na prva tri kanala.” Pa
nastavlja: ,,Druga stvar koja je jednako vazna je briga oko proizvoda. NFL je uvijek bio
predvodnik tu, zbog inicijative ukljucenih ljudi, znac¢i nas trojice komentatora. Dosli smo do
situacije u kojoj emisija 0 NFL-u moze i¢i svaki tjedan, ¢ak i kad nema sezone jer ima publike i

volje §to je prije pet godina bilo nezamislivo.*
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Globan dijeli misljenje o vaznosti ljudi koji rade: ,,Ljudi su klju¢ni. MozZe§ imati podcast,
emisiju ili §to god, ali ako nemas ljude koji ¢e to napraviti na zabavan nac¢in nece$ imati toliki

efekt.“

Tablica 6: Doprinos Sportkluba promociji NFL-a*

Tomislav | Martin Hrvoje Tomislav Ivan Drazen
Globan Sinkovié Bulié Katié Ivkovi¢ Lalié¢
5 5 5 5 5 5
Prosjefna ocjena: 5.0

f) Super Bowl — globalni spektakl

Super Bowl je u Sjedinjenim Ameri¢kim DrZzavama dosegao status nesluzbenog praznika.
Svi sugovornici slozni su u jednome - Super Bowl je postao najvec¢i sportski show na svijetu.
,,Odrzava se jednom godisnje, ultimativni dogadaj. Nevjerojatna je sposobnost Amerikanaca da
proizvodu spektakl, tu su Europljani debelo iza i ne vidim scenarij u kojem bi to proslo u Europi.
Poluvrijeme od 30 minuta umjesto 15, postavljanje bine, nastupi najvecih zvijezda, to je ba$
americki potpis®, otvorio je Lali¢ objasnjenje. S njim se slaze 1 Kati¢: ,,Organizacijski je to

uvijek savr$eno, jednostavno hype oko Super Bowla nesto je $to prodaje tu pricu.*

Sinkovi¢ razlog vidi u vaznosti SAD-a: ,,Razlog broj jedan je Sto se odrzava u Americi,
Amerikanci znaju napraviti jako dobar show od svega toga i NFL je sport broj jedan u Americi.*
Nastavlja s vlastitim primjerom: ,,Bio sam 2019. godine u Green Bayu na dvije utakmice,
nevjerojatno je koliko si truda daju u samoj organizaciji, ako je utakmica u 12 sati, ve¢ u 8 ujutro
pocinje tailgating (okupljanje ispred stadiona) i dode masa ljudi, od kojih veéina ni nema
ulaznicu za utakmicu, ve¢ samo dodu na druzenje, hranu i pi¢e. Tu pricamo o utakmici regularne

sezone, Super Bowl je nekoliko razina iznad toga.*

* Pete Radovich nije upoznat sa situacijom pa nije sudjelovao u ocjenjivanju
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Pete Radovich odradio je nekoliko Super Bowlova kao glavni producent CBS-a i odmah
je razdvojio stvari u startu: ,,Najveca razlika izmedu Super Bowla i drugih sportskih dogadaja je
da to nije samo sportski dogadaj, ve¢ drustveni dogadaj. U Sjedinjenim Americkim Drzavama

Super Bowl je nesluzbeni praznik, dan kad sve stane.*

Globan i Ivkovi¢ slozni su oko opisa da je Super Bowl najveéi sportski show, ali ne i
najgledanija sportska utakmica. ,,Ne moze se ipak mjeriti s finalima svjetskog nogometnog
prvenstva i Lige prvaka kada je gledanost u milijardama, ali u Americi definitivno broj jedan. Za
Europu Super Bowl je Cisto globalizacijska stvar, a u Americi ameri¢ki nogomet najvazniji je
sport, a sam Super Bowl sve je samo ne utakmica, ve¢ 1 cijeli spektakl. Ivkovi¢ je takoder
istaknuo vaznost nogometa: ,,Nece nikada dosegnuti razinu finala Lige prvaka ili svjetskog
prvenstva, jer kao §to sam par puta ve¢ rekao, nogomet je nogomet i vjerojatno vazan kao svi

ostali sportovi zajedno.*

Ivkovi¢ istiCe 1 vaznost singularnog datuma: ,,Ono $to ga razlikuje od ostalih americkih
finala je Sto se igra samo na jednu utakmicu, a ne na maksimalnih sedam. Ovo je jedan dogadaj 1
ta se paznja ne moze rasplinuti za ono $to vole re¢i America's Game, sport iznikao iz americke
kulture 1 uz americ¢ki marketing koji je prakticki globalni marketing. Super Bowl postao je skoro
pa globalno znaCajan dogadaj.*“ Kati¢ se slaze oko marketinga: ,,Pri¢a prodaje stvari, od slika do
sporta. Ista stvar je 1 sa Super Bowlom. U Hrvatskoj recimo nema nikakve price oko finala Kupa,

nema showa, odnosno nista $to bi gledatelja dodatno zainteresiralo da bude tamo.*

Buli¢ vidi razloge u ukljucenosti svih strana: ,,Svima je jasno kako NFL utakmice imaju
najvecu gledanost, od 50 dogadaja u godini njih 45 bit ¢e utakmice NFL-a, a Super Bowl to dize
na viSu razinu. Tradicija najgledanijeg dogadaja uz sebe veze i marketinske price, ali i sve one
koji Zele biti ukljuceni u ono o ¢emu se prica, pa gledaju, sudjeluju i komentiraju, a da ih sama
utakmica uopcée ne zanima. Vrhunski dogadaj jedne sezone, za sportske fanatike nesto je Sto se
ne propusta, a svi oni koji Zele sudjelovati u Cistoj druStvenoj pri¢i sudjeluju kroz reklame ili

halftime show.*

Globan je poslije zadnjeg Super Bowla napisao i ¢lanak o halftime showu te je iznio neke
nevjerojatne podatke: ,,Napisao sam u svojem tekstu, a to djeluje paradoksalno, sve zvijezde koje

nastupaju u halftime showu nastupaju besplatno. Sva pozornost koju dobiju u tom periodu vise
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im se odrazi na popularnost na YouTubeu, Spotifyu i dokazano je da se vise ulaznica prodaje u
narednim mjesecima za koncerte. Dolazimo do situacije u kojoj bi zapravo izvodaci trebali
placati za nastup, a NFL bi u teoriji trebao prodavati taj vremenski okvir, §to nece napraviti zbog

lose slike u javnosti.*

Radovich se nadovezao: ,Sama utakmica Cesto je sekundarni dogadaj, Sto dovoljno

govori o cijelom spektaklu.*

g) Globalno Sirenje NFL-a

Vecina sugovornika izdvojila je Sjedinjene Americke Drzave i ameriCku kulturu kao
glavni razlog globalnog Sirenja. Martin Sinkovi¢ odmah detektira glavni razlog: ,.Zato Sto je to
Amerika, zato Sto naprave show od svega toga. Jako puno zvijezda, pjevackih 1 glumackih,
prisustvuje utakmicama 1 tako se dodatno Siri na ostatak svijeta. Smatra i1 kako globalno Sirenje
nije zacrtani plan NFL-a: ,,Europa i svijet ih ne zanimaju bas, dok svijet, pa i Hrvate zanima

ve¢inom upravo show koji proizvode, a manje sama utakmica.*

Globan se slaze s percepcijom americke kulture: ,, Mi svi konzumiramo americku kulturu
kroz filmove, serije i glazbu. MoZe$§ imati odli¢an indijski film, ali ne moze se prosiriti, makar
bio na engleskom jeziku, jer ako nije u Americi popularno manje ¢e se vrednovati.“ Lali¢ smatra
kako je globalno Sirenje NFL-a dodatni dokaz americke dominacije: ,Imamo 103 godine
dominacije Amerike, od ulaska u Prvi svjetski rat, Rimsko Carstvo dominiralo je Sest stoljeca,

Velika Britanija tri, ali joS uvijek je Amerika na vrhu.*

Ivkovi¢ smatra kako je internet zasluzan za to: ,,Da nije bilo interneta, americki nogomet
ostao bi sport iz razine devedesetih, znaci rezerviran za Amerikance i vrlo sporadi¢no pracen
diljem svijeta. Internet je cijelu stvar u€inio dostupnom, ali to je iznimno zanimljiv sport, koliko
god bilo oponenata toj tezi, ali mislim da sad to viSe nitko ne moZe opovrgnuti. Pravila su
zanimljiva, poseban je, kombinacija je mnogih sportova koji su takoder globalno vazni, poput
ragbija. Tako da ga nije bilo tesko prodati zbog zanimljivosti, ve¢ zbog nepristupacnosti u smislu

kulture, jer ljudi se teSko vezu za nesto Sto im nije kulturoloski urodeno.*
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Buli¢ je pokusao biti objektivan: ,,JJa sam od malih nogu vezan za taj sport, ali dinamika,
atraktivnost, intelektualni zahtjevi u slaganju same igre daju jedan savr$eni koktel koji bez obzira
Sto je NFL kvalitetu igre teSko replicirati u ostatku svijeta, gdje god je doSao primio se na
medijskoj razini. Sam NFL kombinacija je dinamike, atraktivnosti i vizualnog dozivljaja koji

servira americka televizija na vrhunskoj razini.*

Kati¢ usporedbu vidi u NBA: ,,Igra¢ iz Austrije zavr$io je na rosteru New York Giantsa,
ne igraC s koledza, ve¢ iz austrijskog kluba, pa se tu nade i pokoji Japanac ili Samoanac linijas.
Cini mi se da su podeli raditi ono $to je NBA radio prije ¢etrdeset godina, otvarati se malo prema
svijetu, a vidjeli smo koliko je to utjecalo na NBA, pogotovo na primjeru Yao Minga, jer onda
ima3 cijelu Kinu kao trziste. Cini mi se da Zele ukljuditi cijeli svijet u NFL, ali nisu sigurni na

koji nacin.*

Globan zakljucuje: ,,Bitan je prvi kontakt, nesSto Sto Ce te privuci jer dosta ima komentara
po drustvenim mrezama od ljudi koji nisu ni dali Sansu sportu, a nalaze mane poput dugog
trajanja 1 stalnih prekida. Ono §to znam je da svi koji su mu dali Sansu ostali su navuceni na

sport.*
h) Manjak Hrvata u ligi kao glavni razlog trenutnog stanja

Radovich smatra kako NFL ne moze postati vazan sport u Hrvatskoj iz dva
razloga: ,,Najvec¢i problem po meni je kulturoloske prirode. To nije sport koji ljudi igraju, kojim
se djeca bave dok su mala, nije sport kojim su Hrvati okruzeni od malih nogu. Druga prepreka je
1 vremenska razlika. Velike utakmice u Americi ¢esto su u udarnom terminu koji je oko 20 sati,
Sto je 2 ujutro po hrvatskom vremenu, 1 to pocetak, Sto znaci da je cijela no¢ u pitanju.

Doigravanje 1 udarne utakmice koje su ¢esto najbolje jednostavno su prekasno za Hrvate.*

Ivkovi¢ se slaze s Radovichem oko prvog razloga: ,,Jako je tesko, ¢ak i uz neogranicene
resurse, nesto napraviti grass root sportom jer to ne mozes kupiti. Mi imamo dovoljno znanja o
nogometu da mozda mozemo biti treneri i na fakultetskoj razini. To je kod nas normalno
svakodnevno znanje, jer primarna znanja se razvijaju kroz primarne zajednice, obitelj, vrSnjaci i
onda svatko od nas moze svoje dijete nauciti osnovama nogometa. Mi to svi znamo, neki vise
neki manje, ali veéina populacije barata tom informacijom. To je problem kod americkog

nogometa kod nas, neces vidjeti nekoga da se s kéeri ili sinom dobacuje loptom u dvoristu ili da
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vijezbaju neke vjeStine, a kamoli da bi imali dovoljan pogon. Takav sustav doveden je do

savrSenstva u Americi, ali on u Europi i kod nas ne postoji, niti ¢e za mene ikada postojati.*

Buli¢ je istaknuo kako se pomak ne moze dogoditi bez razvoja domace lige: ,,Bez neke
domace lige koja bi bila na razini Austrije, Njemacke ili Svicarske, ili kad bi to bilo kroz neku
suvislu Regionalnu ligu s Madarima, Slovencima i Srbima, to bi definitivno povecéalo zanimanje
i na lokalnoj razini, ali i medijsko zanimanje Sto bi dovelo i do prijenosa tih utakmica, jer to je
mo¢ televizije, podize popularnost kroz svoje prijenose.” Kati¢ se slaze s Bulicem u pogledu
domace lige: ,,Problem je 1 amaterizam, nismo olimpijski sport pa nemamo pomoc¢ drzave, grada
ili Zupanije. Mi nemamo ligu, inzistirali smo da igramo ligu makar 1 s klubovima iz Bosne 1
Hercegovine, Slovenije ili Madarske, ali samo da se igra. Takoder, nemamo infrastrukturu koja
je u stanju popratiti medijski napredak sporta, a to se nece promijeniti dok nemamo barem tri

ozbiljna i stabilna kluba koja su u stanju igrati medusobno.*

Globan smatra kako manjak hrvatskih sudionika nije zapreka u Sirenju popularnosti: ,,Bio
je nedavno dokumentarac na HRT-u gdje se Belichick slikao s hrvatskim dresom, ¢ovjek ima
neke veze s Hrvatskom, a nama je to ocito jako bitno. Ne bih rekao da je to velika prepreka, ali
da imamo nekoga definitivno bi ubrzalo proces.* Lali¢ se slaze s Globanom: ,,Americ¢ki nogomet
je americki sport, to nije globalni sport, osim medijski i po publici. To je egzotika za nas 1 one
neupucene, nama je super §to je Belichickov djed iz okolice Karlovca, ali njih tamo to nije briga
kao nas ovdje od kuda je netko.” Sinkovi¢ povlaci usporedbu s NHL-om: ,Hrvatski bi igra¢
mozda pomogao, ali vidjeli smo i Renduli¢a u NHL-u pa se nije bas povec¢ala popularnost NHL-

a nazalost.*

Buli¢ suprotno njima vidi kako bi hrvatski igra¢ popravio situaciju. ,,Sigurno bi pomoglo
1 kad bi postojao hrvatski igra¢, iako smo imali igraca hrvatskog porijekla, volimo se ¢ak 1 $aliti S
Belichickom Sto se uvijek voli naglasavati u naSim medijima. Ista stvar je i s Davidom Diehlom,
koji je imao prezime po ocu, a majku hrvatskog porijekla, svi su prenosili onu istetoviranu
Sahovnicu, Rob Ninkovich iz Patriotsa isto ima hrvatske korijene, ali sad smo bas usli u fazu gdje

nema nasih igraca, ali jedna zvijezda s hrvatskim prezimenom definitivno bi povecala interes.*
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7. Rasprava

Kod pocetka pra¢enja NFL-a vidi se raznolikost sugovornika. Mozemo ih podijeliti u tri
kategorije: U prvu kategoriju spadaju Pete Radovich i Hrvoje Buli¢ koji NFL prate vise od 30
godina, drugu kategoriju ¢ine Drazen Lali¢, Tomislav Kati¢ i Ivan Ivkovi¢ koji su NFL poceli
pratiti pocetkom 21. stolje¢a, dok trecu, posljednju kategoriju ¢ine Martin Sinkovi¢ i Tomislav

Globan koji su prvi doticaj s NFL-om imali dolaskom prijenosa na kanale Sportklub televizije.

Vecina sugovornika ocjenu proslog stanja pracenosti NFL-a u Hrvatskoj ocijenila je
ocjenom 2. Jedine su iznimke Tomislav Globan i Pete Radovich koji su dali ocjenu 1. Treba
napomenuti kako se nekoliko ispitanika koji su dali ocjenu dva dvoumilo izmedu dvije ocjene 1
na kraju je ipak prevagnula ,,dvojku® uz argumente kako je ipak bila mala grupa pratitelja. Tako
je Buli¢ izjavio da je postojala odredena publika, ali da je americki nogomet bio sport za uski
krug fanatika, dok je Sinkovi¢ potvrdio taj navod, ali i dodao kako dosta ljudi nije ni obracalo

pozornost na americ¢ki nogomet, ¢ak ni u vrijeme Super Bowla.

Glavni razlog za negativnu ocjenu Globan vidi u nepostoje¢im ili vrlo slabim prijenosima
utakmica koje nije zamijetio na televiziji, kao i manjku interesa po drusStvenim mrezama Koji vidi
danas. Radovich smatra kako nije bilo puno ljudi koji su pratili NFL i koje je zanimao sam

sport.

Trenutni interes za americki nogomet vecina sugovornika ocijenila je ocjenom dobar.
Tomislav Kati¢ i Ivan Ivkovi¢ jedini su podigli trenutnu razinu na ocjenu vrlo dobar, iako treba

napomenuti kako je Cetiri od sedam ispitanika dalo dvije ocjene viSe u odnosu na proslo stanje.

Najkriticniji je bio Pete Radovich koji se dvoumio izmedu ocjene 2.5 i 3, ali je ipak
navukao na ,trojku* kada je saznao da je Skolski sistem ocjenjivanja. Hrvoje Buli¢ takoder je
vagao izmedu ostanka na prijas$njoj ocjeni ili podizanja na tri, dok je treci ispitanik s ocjenom tri,

DraZen Lali¢ trenutno stanje okarakterizirao ,,solidnom trojkom®.

Glavni razlog za povecanje ocjene Sinkovi¢ vidi u razvoju drustvenih mreza preko kojih
sve viSe ljudi dolazi u doticaj s americkim nogometom jer mnogi glumci i pjevaci idu na
utakmice te dijele sadrzaj svojim pratiteljima. S njim se slaZze Globan koji isti¢e druStvene mreze

Sportkluba kao televizije koja prenosi NFL u Hrvatskoj kao kljucan faktor. Napominje i kako su
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svemu pogodovali ucestali prijenosi na televiziji koji u kombinaciji s terminom nedjeljom

navecer daju idealan mamac za nove gledatelje.

Hrvoje Buli¢ takoder se slaze oko redovitih prijenosa, isti¢u¢i koliko je vazno da se liga
prenosi iz tjedna u tjedan u sedam ili viSe utakmica, a ne jedna utakmica godiSnje. Lali¢
potvrduje vaznost kablovske televizije, kao i odmak od isklju¢ivo reklama i nastupa u

poluvremenu kad se pri¢a o Super Bowlu.

Kati¢ komentatore NFL-a vidi kao glavni razlog jer provode edukaciju onih koji tek
pocinju pratiti, ali su ujedno 1 zanimljivi 1 onima koji ve¢ znaju pravila, ¢ime postizu idealan

balans.

U predvidanju popularnosti i praéenja u narednih deset godina, petorica sugovornika,
odnosno 71%, ostali su na ocjeni koju su dali za sadasnju situaciju. Tomislav Globan i Martin
Sinkovi¢ jedini su podigli ocjenu popularnosti u narednih deset godina, iako treba napomenuti
kako je Sinkovi¢ u ocjeni sadaSnjeg stanja vagao izmedu ocjene tri i Cetiri. Ukupno je prosjecna

ocjena porasla dovoljno da se moze zakljuciti ,,mrSava‘ c¢etvorka (3.57).

Svi ispitanici istaknuli su kako je nogomet nedodirljiv kao sport broj jedan u Hrvatskoj te
da mu se nijedan sport ne moze pribliziti po popularnosti, ve¢ se moraju boriti za prostor koji
ostane iza njega. Sinkovi¢ se slaze s konstatacijom oko nogometa te istice kako ¢e razvojem
drustvenih mreza i interneta rasti i popularnost americkog nogometa, ali da nece napredovati

puno u odnosu na danasnju situaciju jer uvijek postoji dio ljudi koji ga nece prihvatiti.

Ivkovi¢ je 1 ovdje koristio skaliranje sportova po kategorijama, istiCuci kako ¢e americki
nogomet ostati sport B kategorije, ali za razliku od trenutne situacije kada pripada u donji dom
kategorije, sada ¢e biti na vrhu, uz bok NBA. Pojasnio je decimalnom ocjenom, skokom s 3.8 na
4.3 sto je 1 dalje ocjena vrlo dobar, ali i jasno ocrtava poziciju u kategoriji. Ipak, kao glavni
razlog istaknuo je ljude koji komentiraju sami sport, $to je potvrdio i Globan: ,,Veliku ulogu

igraju komentatori koji su fantasti¢ni, ne samo na hrvatskoj, ve¢ i na svjetskoj razini.*

Globan je istaknuo kako ¢e prema njegovom misljenju americki nogomet do¢i stepenicu

ispod nogometa, ali da mu je to maksimum. Jedini je istaknuo i globalizaciju kao razlog,
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primjecuje kako svjetski mediji sve viSe piSu o americkom nogometu, a nasi mediji dosta se

ugledaju na britanske medije.

Kati¢ se osvrnuo na pad praéenja sporta u Hrvatskoj, $to je po njemu zabrinjavajuci
problem o kojemu se jako malo govori. Smatra kako je sport danas marginaliziran u odnosu na
razdoblje prije deset godina te se i mnogi drugi sportovi bore s padom gledanosti i posje¢enosti

na utakmicama.

Lali¢ je istaknuo nogomet kao glavnu prepreku jer prema njegovom misljenju: ,,Danas je
nogomet u jednoj od svojih najboljih faza i1 tu ostali sportovi nemaju Sanse.“ Veliki broj
nogometnih klubova, lako¢a konzumiranja najvecih svjetskih nogometnih zvijezda, ali i recentni
uspjesi nogometne reprezentacije u ovome trenutku ne ostavljaju prostora za druge sportove,

smatra sociolog.

Buli¢ smatra kako se ne moze dogoditi pomak ukoliko nema dobre domace ili regionalne
lige u kojoj ¢e se igrati americki nogomet koji bi bio u stanju privuci gledatelje na pracenje
lokalnih klubova, a ne samo NFL-a i sveuciliSnog footballa. Medijski smatra kako ¢e NFL imati
nesto Siru publiku nego §to je to danas, ali konac¢ni skok s ocjene tri na Cetiri nece biti mogu¢ bez

razvoja domacih klubova.

Prema danim odgovorima i ocjenama popularnosti NFL-a vidljiv je napredak iz godine u
godinu. Sugovornici su o¢ekivano bili skepti¢ni u procjeni stanja prije deset godina, ali prosje¢na
ocjena skoro je poduplana (1.71 na 3.29) u videnju trenutnog stanja. Jasno se da isc¢itati kako su
sugovornici ameri¢ki nogomet u razdoblju prije deset godina smatrali nevaznim sportom u
Hrvatskoj koji su pratili iskljuc¢ivo fanatici 1 ljudi koji su posjetili Ameriku. Nije bilo grupnih
gledanja utakmica kao danas, nije se raspravljalo o sportu preko drustvenih mreza 1 velika ve¢ina
ljudi nije razumjela pravila i poantu igre. Ukratko, americ¢ki nogomet prije deset godina bio je na
danaSnjoj razini pracenosti i poznavanja bejzbola kojemu je presla nesluzbena titula ,.glupe

americke igre*.

Danas je situacija puno bolja, sport je postao prepoznatljiv i pracen. Glavni razlog za
takav skok sugovornici su pronasli u razvoju drustvenih mreZa, prelasku utakmica na Sportklub
televiziju koja uz prijenose servira i dodatni sadrzaj za ukljucene, kao i neumornom radu

komentatora na promociji i educiranju novih gledatelja. 1z svega navedenog jasno je kako je
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americki nogomet dozivio procvat u posljednjih deset godina u Hrvatskoj 1 od jednog
marginalnog sporta postao jedan od udarnih aduta Sportkluba, ali i sport o kojemu se pric¢a u

javnosti tijekom cijele godine, a ne samo u vrijeme Super Bowla.

U vezi Sportkluba i1 doprinosa popularizaciji svi sugovornici imaju samo rije¢i hvale i svi
su dali maksimalnu ocjenu odli¢an. Neki od razloga koji su se spominjali su televizijska emisija,

rad na drustvenim mrezama, druzenja prije Super Bowla i vrhunski komentatori.

Bulic¢ je istaknuo kako je vazno $to Sportklub prica pricu kroz cijelu sezonu. Pocinje se u
predsezoni, slaZze narativ koji se onda raspli¢e ovisno o ishodima utakmica i dogadajima kroz
sezonu. Na taj nacin, prema Bulicu, gledatelji su upuceni tijekom cijele sezone kroz emisiju koja
ne donosi samo suhoparne podatke, ve¢ 1 zanimljivosti 1 za svakoga ponesto. Kati¢ se slaze s
Buli¢evim videnjem emisije 1 napominje kako je kljucno §to emisija izgleda kao da je netko sjeo
1 napravio plan kako ju provesti u djelo. Takoder je istaknuo 1 vaznost uklju¢ivanja gledatelja

koji imaju mogucénost dati svoje misljenje 1 biti dio cijele price.

Drazen Lali¢ pohvalio je komentatorski trojac, koji smatra izuzetno stru¢nima i s dobrom
podlogom za obavljanje posla. Svida mu se 1 opusteni na¢in razgovora i kako je sam nazvao
mamericki® stil komentiranja s opusStenim tonom i Salama. Globan upravo komentatore vidi
klju¢nima za razvoj: ,,Nemoguce je imati dobar sadrzaj bez pravih ljudi.“ S njim se slaze i

Ivkovi¢, koji kod Sportkluba isti¢e i1 brigu oko proizvoda.

Martin Sinkovi¢ posebno je istaknuo druzenje s fanovima prije Super Bowla na kojemu
je 1 sam prisustvovao prve godine. Tu moguc¢nost sudjelovanja u cijeloj pri¢i i druzenje s

istomisljenicima i drugim ljubiteljima sporta Sinkovi¢ isti¢e kao vrhunski potez Sportkluba.

Super Bowl je spektakl koji privlaci mase, slozni su sugovornici i upravo u toj ¢injenici
vide i globalnu popularnost same utakmice. Nema veée prezentacije americke kulture i nacina
zivota nego u toj jednoj nedjelji godiSnje. Sugovornici su ostali fascinirani nevjerojatnom
promocijom koju ima sama utakmica, a glavni razlog pronalaze u ¢injenici da se odvija u

Americi.

Globan je Super Bowl svrstao na tree mjesto najvaznijih sportskih dogadaja, istiCuci

podatak kako je sama utakmica uvjerljivo najgledaniji americki dogadaj svake godine. Njegovo
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misljenje dijeli i Radovich, koji je prisutan svake godine u tom festivalu sporta i zabave. Njegova
karakterizacija same utakmice je da je ona dogadaj, jer sama utakmica Cesto ostane u sjeni

popratnih dogadanja.

Buli¢ je svjestan kako i dalje Amerika determinira najveéi dio komercijalnog sadrzaja, a
preko filmova i serija to se prenijelo i na sport. Njegovim rije¢ima: ,,Vrhunski koktel za sve
ukljucene, one koje zanima sport ¢e gledati utakmicu, one koje ne zanima sport, ve¢ zabava

imaju reklame 1 nastup u poluvremenu ¢ime svi dobivaju svoj dio.*

Kati¢ pohvaljuje 1 organizacijski dio same utakmice, kao 1 pricu koju serviraju prema
svijetu. ,,Amerikanci su majstori prie, a prica prodaje proizvod.“ Lali¢ istie nevjerojatnu
sposobnost Amerikanaca da proizvedu spektakl koji ne bi mogao pro¢i nigdje drugdje u svijetu,
Sto je konstatacija koju podupire 1 Martin Sinkovi¢. Ivan Ivkovi¢ iznio je vaznost singularnog
datuma, odnosno odigravanja samo jedne finalne utakmice nasuprot minimalno cetiri 1
maksimalno sedam susreta u preostalim americkim sportovima $to pomaze u ocuvanja fokusa

javnosti na samo jedan dogada;.

Trojica sugovornika (Globan, Sinkovi¢, Kati¢) kao glavni razlog isticu globalnu vaznost
Sjedinjenih Americkih Drzava 1 Cinjenicu da sport dolazi iz komercijalno najveceg trzista.
Globan je to usporedio s odli¢nim indijskim filmom, koji moze biti na engleskom jeziku, ali i
dalje se u svijetu percipira kao manje vazan i pridaje mu se manje pozornosti nego proizvodu
Hollywooda. Sinkovi¢ isti¢e brigu oko same utakmice i popratnih sadrzaja, Sto je i sam iskusio

tijekom posjeta Green Bayu.

Kati¢ razlog za Sirenje vidi u nemogucnosti daljnjeg napredovanja u Americi, pa su
odlucili preko inozemnih utakmica u Londonu i Mexico Cityu privu¢i europsku i latinoamericku
publiku. Istaknuo je i NFL Europe, danas ugaSenu ligu na prostoru Europe u koju su americki
klubovi slali svoje igrace na razvoj. Jedino pitanje koje muci Katica je zaSto samo u Londonu, a
ne i u Parizu, Rimu ili Berlinu koji imaju stadione od 80 tisuca ljudi, ali pretpostavlja kako je u

pitanju jezicna barijera.

Buli¢ glavnu prednost u globalnom Sirenju americkog nogometa vidi u atraktivnosti same
igre koja jednom kad privuce nekoga trajno ga ostavlja vezanim za pracenje sporta. Jo§ je

jednom istaknuo vaznost kombinacije sporta i zabave koja pruza za svakoga ponesto. Ivkoviceva
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teorija o globalnom razvoju pociva na razvoju interneta. Smatra kako bi NFL ostao na razini iz
devedesetih (rezerviran za Amerikance) da nije bilo interneta koji ga je prosirio diljem svijeta.
Poput Buli¢a, slaze se o zanimljivosti sporta kojeg nije bilo tesko ,,prodati“ svijetu jer ima
korijene u drugim sportovima, ali nije usaden u kulturu ostatka svijeta Sto uostalom i sugerira

pridjev ,,americki‘.

Lali¢ istice vaznost vrhunskog spektakla s najve¢im zvijezdama i prema njegovom
misljenju, najboljim atletama. Spoj snage, brzine i1 agilnosti igraca u kombinaciji s novim,
neotkrivenim ameri¢kim zvijezdama poput Toma Bradya, prema Lali¢u dobitna su kombinacija
u osvajanju novih gledatelja. Napominje i kako se ne smije zaboraviti ni americka dominacija u

medijskom svijetu u koji su uz filmove, glazbu i serije pridodali i profesionalni sport.

Na pitanje je 1i Super Bowl zasluzan za globalno Sirenje mogu se iS€itati dva razlicita
smjera 1 odgovora. Prvi je kako je Super Bowl globalni spektakl $to su potvrdili svi ispitanici i
smjestili ga na vrh sportskih dogadaja. Vecina ispitanika slaze se i oko medijske pracenosti
Super Bowla koji je do prije par godina bio jedini razlog izvjeStavanja o americkom nogometu.
Hrvate. I dalje se viSe paznje posvecuje popratnim sadrzajima same utakmice, od nastupa u
poluvremenu do reklama, ali polagano i sama utakmica dolazi do odredene prac¢enosti i vaznosti.
S druge strane, ispitanici su istaknuli vaznost redovitih prijenosa tijekom cijele sezone Sto
privlaci nove gledatelje koji logi¢no, sezonu pocinju pratiti od samoga pocetka i do Super Bowla

su ve¢ etablirani pratitelji.

Krajnja presuda bila bi sljede¢a: Super Bowl je najveca i najprepoznatljivija americka
utakmica i prva asocijacija u svijetu na ameri¢ki nogomet. Neosporno je i kako se najvise paznje
posvecuje Super Bowlu u medijima od svih utakmica ameri¢kog nogometa, a sami znacaj
popratnih sadrzaja diZe cijelu pricu na novu razinu. lako se sve viSe gledatelja priklju¢uje od
starta sezone, 1 dalje je najveca paznja svjetske, pa tako i hrvatske javnosti i medija, za vrijeme
Super Bowl tjedna. To je jedini tjedan u kojemu ¢e ,,prosje¢ni Hrvat* znati re¢i neku informaciju
vezanu uz americki nogomet, pa makar to bilo i tko nastupa u poluvremenu. Sami sport privlaci
svoju publiku, ali sport 1 zabava u kombinaciji privlace jo§ viSe, a tu se vidi utjecaj americke

kulture s kojom je Super Bowl ¢esto poistovjecen.
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Dvojica ispitanika, Ivkovi¢ i Radovich, problem odmaka od medijskog sporta vide u
kulturoloskoj prepreci. Ivkovi¢ je istaknuo pojam grass roots, u slobodnom prijevodu usadeno
znanje nekog sporta. Americki nogomet nije sport koji se igra kod nas na livadama kao nogomet,
djedovi 1 ocevi ne znaju pokazati djeci neke finese koje bi znali da je u pitanju koSarka ili
nogomet (kako voditi loptu ili pucati) Sto predstavlja veliki problem u odmaku od samo
medijskog sporta, smatra Ivkovi¢. Njegovo misljenje dijeli Radovich koji usporeduje situaciju s
Amerikom gdje su djeca od malih nogu okruzena americkim nogometom i pocinju trenirati u
ranoj dobi. Takav scenarij ne vidi ovdje, dok se isti¢e 1 vaznost vremenske razlike koja je
nepremostiva prepreka jer vecina najvaznijih utakmica pocinje tijekom noci po hrvatskom

vremenu.

Vremensku razliku istaknuo je i1 Lali¢ kao nepremostivu prepreku jer su utakmice
nedjeljom navecer, a ponedjeljkom je radni dan, Skola ili fakultet. Smatra i kako bi se malo
otvorilo trziste kad bi imali nekog igraca kojeg bi hrvatska javnost pocela pozornije pratiti, ali
sport smatra isklju¢ivo americkim, bez moguénosti Sirenja na svijet. Sinkovi¢ je skeptican oko
vaznosti hrvatskog igraca dok Globan ne vidi vaznost u hrvatskom igracu jer prema njegovom

misljenju NFL se u Hrvatskoj $iri i bez njih, ali smatra kako bi ubrzalo situaciju.

Buli¢ 1 Kati¢ slazu se da je povecanje prac¢enosti u korelaciji s doma¢om ligom. Buli¢ ne
vidi naCin na koji ¢e se americki nogomet odmaknuti od medija ukoliko ne nastane nekoliko
domacih klubova koji ¢e igrati domacu ili regionalnu ligu. S njim se slaze 1 Kati¢ koji vidi
problem u amaterizmu i manjku financija $to onemogucava razvoj klubova na lokalnoj razini.
Kako sam kaze, Zagreb i veca sredista nece biti problem, ali §to je s Likom, Vinkovcima ili

llokom?

56



Tablica 7: Glavne prepreke

americkog nogometa u Hrvatskoj

Tomislav Globan

nema izdvojenu prepreku, hrvatski igra¢ bi

ubrzao rast popularnosti

Martin Sinkovié

financije, preskupa logistika za pokretanje

klubova i reprezentacije

Hrvoje Buli¢

manjak domacih klubova, odbojnost ljudi

prema novim sportovima

Tomislav Kati¢

financije, manjak domacih klubova

Ivan Ivkovié

kulturoloSki problem, nije tradicionalni 1

,urodeni sport* u Hrvatskoj

Drazen Lalié

vremenska razlika, ameri¢ki sport koji je

iskljuc¢ivo medijski u svijetu

Pete Radovich

vremenska razlika, kulturoloski problem §to se

ne igra od malih nogu

Razlozi 1 problemi koje su ispitanici naveli na treCem istrazivackom pitanju ukazuju u

kojem smjeru ide odgovor. Navedeni problemi manjka domac¢ih klubova, vremenske razlike,

hrvatskih igraca i kulturoloskih aspekata medusobno se poniStavaju. Ukoliko se pojavi hrvatski

igra¢ on ¢e potaknuti vise ljudi da poc¢nu pratiti sport, Sto u startu ne pomaze u odmaku od

medijskog sporta ve¢ upravo suprotno, povecava gledanost. Ako nekim slu¢ajem hrvatski igrac i

potakne djecu i mlade da se po¢nu baviti americkim nogometom dolazimo do problema da ne

postoje klubovi u kojima se mozZe trenirati americki nogomet, pogotovo u manjim sredinama, a i

malobrojni postojec¢i klubovi nemaju djecje sekceije, ve¢ iskljucivo seniorske ekipe.

Tu dolazimo do kulturoloskog problema da nam americki nogomet nije urodeni sport

poput koSarke ili nogometa i jedini nacin za do¢i u kontakt s njim je preko medija. Namece se

rjesenje kako bi americki nogomet postao sport koji se igra, a ne samo gleda, mora dodatno

ojacati na medijskoj razini, a to ne dovodi do medijskog odmaka, ve¢ medijskog jacanja.
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8. Zakljucak

Provedenim istrazivanjem u diplomskom radu dan je jasan prikaz stanja americkog
nogometa u Hrvatskoj sada i prije deset godina, a navedeni su i razlozi koji su doveli do
povecanja popularnosti. Samo istrazivanje ne bi bilo moguce bez teorijskog dijela na pocetku
rada koji daje skradeni pregled najvaznijih dogadaja kroz povijest americkog nogometa u
Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama, §to direktno daje odgovor na danasnju popularnost. Takoder,

prikazan je i razvoj najvaznijeg dogadaja sezone, Super Bowla, koji je postao svjetski spektakl.

Kroz provedene intervjue jasno je prikazano trenutno stanje u Hrvatskoj te su detektirani
problemi koji su trenutno prisutni u americkom nogometu, prijedlozi kojima se moze povecati
popularnost, prikaz stanja americkog nogometa u Hrvatskoj prije deset godina, ali i razlozi koji

su doveli do sadasSnje situacije.

Situacija s americkim nogometom u Hrvatskoj mora se gledati kroz dva spektra.
Nazalost, prvi se tice sudjelovanja, a tu je sport na izrazito niskim granama, prakticki na razini
amaterskoga. Nekoliko aktivnih klubova koji nemaju potrebne financije, natjecateljski sustav ili
uvjete da sport podignu na viSu razinu od trenutne koju pokrece iskljucivo volja i zelja

ukljucenih.

Drugi pogled odnosi se na medijsko pracenje, odnosno na sami NFL i sadrzaj oko same
lige. Prema provedenom istrazivanju, situacija prije deset godina bila je izrazito zabrinjavajuca,
odnosno sport je bio marginalan u medijskom smislu. Neredoviti prijenosi utakmica, manjak
dodatnog sadrzaja na drustvenim mrezama i televiziji svodilo je ameri¢ki nogomet na povremeni
tekst o cijeni reklama ili glazbeniku koji nastupa u poluvremenu Super Bowla. Deset godina
kasnije, NFL ima nikad vecu popularnost na ovom prostoru, a za to su najzasluzniji redoviti
prijenosi utakmica kojih na godiSnjoj razini ima izmedu 130 i 135, postojanje stalne emisije
posvecene NFL-u, kao i sustavno pracenje i rasprava na drustvenim mrezama. Prema danim
ocjenama za razdoblje prije deset godina i danas vidi se drasti¢an skok koji potvrduje kako su
dani marginalnog medijskog sporta iza nas. Buduénost nosi jo§ bolju situaciju, odnosno blagi
rast popularnosti koji ¢e ameri¢ki nogomet dodatno ucvrstiti kao medijski vazan i1 gledan sport u

Hrvatskoj, Sto uostalom pokazuju i dane ocjene ispitanika.
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Rezultati istrazivanja pokazali su kako je Sportklub najzasluzniji za rast popularnosti
americkog nogometa. Veliki broj utakmica na tjednoj razini, dodatni sadrzaji u obliku
televizijske emisije koja nadopunjuje prijenose, kao i komentatori koji su omiljeni medu
gledateljima, za sve je zasluzan Sportklub koji je NFL prometnuo kao premium sadrzaj na

svojim kanalima.

Prema istrazivanju, Super Bowl i Sirenje globalnog utjecaja ameri¢kog nogometa po
svijetu su u korelaciji jer je Super Bowl Cesto prva asocijacija na sport neameri¢koj publici.
Prema iznesenim odgovorima jasno je kako je i dalje utjecaj Amerike velik u svijetu i da je
samim time puno lakSe Siriti svoj sadrZaj globalno. Istaknut je i Spoj sportskog i zabavnog
sadrzaja koji daje savrSenu kombinaciju za globalnu publiku koja se zainteresira preko njima

poznatih filmskih 1 glazbenih zvijezda 1 polagano privuce 1 na onaj sportski dio price.

Prema danim odgovorima u vezi manjka hrvatskih igraca i odmaka od iskljucivo
medijskog sporta ispitanici su iznosili vlastite probleme koje smatraju vaznijima od samog
igraca. Istaknut je problem vremenske razlike koji nikada nece moci nestati, ve¢ eventualno
ublaziti korigiranjem termina odigravanja utakmica. Mnogi koji bi uz pracenje htjeli 1 igrati
americki nogomet nemaju ga gdje igrati zbog nedostatka klubova, pogotovo u manjima
sredinama, dok u postoje¢im klubovima nema adekvatnih uvjeta. Postoje¢i klubovi najcesce ne
mogu racunati na pomo¢ drzave, grada ili op¢ine jer ne spadaju pod olimpijske sportove, a bez
ulaganja nema ni prilike za napredak, pogotovo jer je rije¢ o sportu koji nije kulturoloski blizak i

zahtijeva strucni kadar.

Iluzorno je oc¢ekivati da ¢e americki nogomet postati tradicionalni hrvatski sport koji se
igra na livadama 1 u profesionalnoj ligi. Cjelokupno provedeno istrazivanje pokazalo je kako je
rije¢ o vrhunskom medijskom proizvodu za sve zemlje svijeta osim za onu u kojoj se igra, a
mnoge razvijenije zemlje od Hrvatske imaju identi¢ne probleme s participacijom i klubovima.
Njemacka, Poljska ili Austrija ulazu nesto viSe novca u americki nogomet, njihovi klubovi ¢ak su
u mogucnosti dovesti pokojeg ameri¢kog igraca kako bi ojacali svoju ekipu, ali to je 1 dalje
amaterski sport. Stoga, treba prihvatiti realnost kako ¢e americki nogomet uvijek ostati isklju¢ivo
medijski proizvod u Hrvatskoj, a gledaju¢i procvat koji je dozivio u prethodnih deset godina,
teSko se oteti dojmu kako su pred ljubiteljima ovog predivnog sporta u Hrvatskoj jo§ ljepSa

vremena.
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Fran Mihaljevi¢: Percepcija americkog nogometa u Hrvatskoj u sezoni 2019./2020.
SAZETAK:

Cilj ovoga rada prikazati je povijest americkog nogometa i razloge koji su doveli do globalnog
Sirenja, ukljucujuéi i utjecaj u Hrvatskoj. Uz prikaz najvaznijih trenutaka iz stogodi$nje povijesti
NFL-a koji su kljuéni za razumijevanje globalnog Sirenja sporta, u radu je provedeno i
istrazivanje metodom polustrukturiranog intervjua s ispitanicima. Intervjui su provedeni u
svibnju 2020. godine, a ispitanici su osobe iz svijeta medija, ekonomije, sociologije i sporta koji
dobro poznaju NFL, imaju direktnu poveznicu sa sportom i dobro poznaju stanje americkog
nogometa u Hrvatskoj. Popularnost americkog nogometa u Hrvatskoj u stalnom je porastu
proteklih godina te je produkt isklju¢ivo medijskog pracenja sporta, dok je participacija skoro
nepostojeca, izuzev nekoliko amaterskih klubova. Kao glavne prepreke u daljnjem Sirenju
popularnosti americkog nogometa navode se vremenska razlika i nepostojeca kultura sporta, dok
je temelj pozitivnog razvoja sadasnjeg stanja rad televizijskih komentatora. Prikazana povijest
NFL-a i provedeno istrazivanje prvi je put na hrvatskom jeziku dalo uvid u situaciju oko

ameri¢kog nogometa u Hrvatskoj te moze posluziti kao temelj za nova, daljnja istrazivanja.

Kljuéne rijeci: ameri¢ki nogomet u Hrvatskoj, National Football League, American Football

League, Super Bowl

SUMMARY:

The aim of this master's thesis is to present the history of American football and the reasons that
led to its global expansion, including the impact on Croatia. In addition to presenting the most
important moments from the hundred-year history of the NFL that are crucial for understanding
the global spread of the sport, the master's thesis also conducted a research using the method of
semi-structured interviews with respondents. The interviews were conducted in May 2020, the
respondents were people from the world of media, economics, sociology and sport who know the
NFL well, have a direct connection with sport and are well acquainted with the state of American

football in Croatia. The popularity of American football in Croatia has been increasing over the
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years and is exclusively a product of media coverage of the sport, while participation is almost
non-existent, except for a few amateur clubs. As the main obstacles in further spread of the
popularity of American football, there are time zone differences and a non-existent culture of
sport, while the foundation of the positive development of the current situation is the work of
television commentators. The presented history of the NFL and the conducted research first gave
an insight into the situation of American football in Croatia in the Croatian language, and can

serve as a bhasis for new, further research.
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Prilog 1: Pitanja za polustrukturirani intervju

1. Kako ste poceli pratiti NFL i koliko dugo ga pratite?

2. Ocjena stanja NFL-a u Hrvatskoj

2.1 Koliki je prema Vasem misljenju interes za NFL bio prije 10 godina u Hrvatskoj? (ocjena od
1do5)

e potaknuti sugovornika na ukupnu ocjenu

e potaknuti sugovornika na obrazlozenje ocjene

2.2 Koliki je prema Vasem misljenju trenutni interes za NFL u Hrvatskoj danas?

e potaknuti sugovornika na ukupnu ocjenu (ocjena od 1 do 5)

e potaknuti sugovornika na obrazlozenje ocjene

2.3 Koliki ¢e prema Vasem misljenju biti interes NFL-a u Hrvatskoj za 10 godina?

e potaknuti sugovornika na ukupnu ocjenu (ocjena od 1 do 5)

e potaknuti sugovornika na obrazlozenje ocjene

2.4 Smatrate li kako je Sportklub svojim prijenosima i ostalim aktivnostima doprinio razvoju
NFL-a u Hrvatskoj?

e potaknuti sugovornika na ukupnu ocjenu (ocjena od 1 do 5)
e potaknuti sugovornika na obrazlozenje ocjene

e izdvojiti pozitivnu ili negativnu stranu djelovanja Sportkluba

3. Globalizacija ameri¢kog nogometa i Super Bowl

3.1 Sto Super Bowl ¢ini jednim od najveéih svjetskih sportskih dogadaja?
3.2 Kako je NFL uspio prosiriti svoj zna¢aj po svijetu iako se igra samo u SAD-u?

3.3 Je li manjak hrvatskih igraca i nedostatak reprezentacije glavna prepreka u odmaku od

iskljuc¢ivo medijskog sporta u HR?
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Prilog 2: Intervju s Tomislavom Globanom
Caffe bar Daba, Svetice (kod stadiona Maksimir), 13. svibanj 2020. (11:00)

(Susret smo dogovorili u blizini Ekonomskog fakulteta, na kojem docent Globan predaje kolegij
,Sports Economics“, nekoliko dana po zavrSetku strogih mjera u vrijeme pandemije COVIDA-

19, te smo iskoristili priliku Sto su kafi¢i ponovno otvorili svoja vrata posjetiteljima.)
F. Mihaljevié¢: Kako ste dosli u doticaj s NFL-om i koliko dugo ga pratite?

T. Globan: Prije nekoliko godina, na televiziji, ne znam je li bila Arenasport ili
Sportklub u pitanju, slu¢ajno sam nedjeljom prebacivao programe i naletio na utakmicu u kojoj
su me komentatori odmah odusevili. Polako sam poceo sve viSe pratiti iz tjedna u tjedan, veseliti
se nedjelji naveCer 1 utakmicama. Tako je sve krenulo, s vremenom sam profesionalno kroz
znanstvene konferencije 1 kroz suradnje s americkim profesorima uocio kako se NFL moZe
promatrati i s ekonomske strane, kao i ostali sportovi. Kroz intenzivnu poslovnu suradnju krenuo
sam posjecivati jednog profesora sa sveucilisSta UNC (University of North Carolina) 1 2017. sam
otiSao prvi puta na utakmicu, Monday Night Football, igrali su Carolina Panthersi 1 Miami
Dolphinsi. Po¢eo sam intenzivnije pratiti Carolinu kao franSizu 1 postupno sam postao zagrizeni
fan. Ne mogu reci da znam o igri koliko znam o nogometu ili koliko znaju komentatori, ali iz
godine u godinu sve vise 1 viSe u¢im. Prva sezona u kojoj sam ba$ poceo pratiti bila je 2015.,

kada su Panthersi imali omjer 15-1 i igrali Super Bowl.

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema Vasem misljenju interes za NFL bio prije 10 godina u

Hrvatskoj?

T. Globan: Jedan (1) od pet. Ako govorimo o 2010., nisam siguran ni kada su uopce
krenuli prijenosi na Areni, ali po onome §to vidim oko sebe ocjena je jedan. Ne znam brojke o
gledanosti, ali na druStvenim mrezama nisam vidio nikakav interes niti rasprave koje vidim

danas.

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema Vasem miSljenju trenutni interes za NFL u Hrvatskoj

danas?
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T. Globan: Ne znam jesam li objektivan, ali ako uzmemo da je nogomet 5, izmedu 2 i 3.
Mozda je skala od 1 do 5 premala, da je do 10 lakSe bih skalirao, ali ipak trojka (3). Mislim da je
glavni razlog tog rasta $to se ljudima svidjelo te razvoj televizije. Vise ljudi danas ima Arenu i
Sportklub nego prije 10 godina, vise je pretplata pa su kroz televizijsku izlozenost dosli u doticaj
sa sportom. Takoder, tu je i medijski sadrzaj koji Sportklub objavljuje na svojim drustvenim
mrezama, od First Downa (emisija posveéena NFL-u), dodatni sadrzaji, angaZziranost
komentatora, razni podcasti. Sadrzaj u medijima kojima smo okruzeni toliko je velik da su ljudi

poceli pratiti, a i televizijski termin, nedjelja navecer idealan je za hrvatske gledatelje.

F. Mihaljevi¢: Koliki ¢e prema Vasem misljenju biti interes NFL-a u Hrvatskoj za 10
godina?

T. Globan: Izmedu 3 i 4. Nikada NFL nece biti popularan kao nogomet kod nas, ali biti
¢e jednu stepenicu ispod i mislim da je to maksimum. Mislim kako je cijela situacija kao gruda
snijega, krene kao mala 1 onda se postupno povecava. Tako 1 NFL, puno ljudi sada prati, a oni
pricaju okolo. Privuce$ kolegu, prijatelja koji da Sansu i navuce se lagano na sport. Pri¢as mu
kako si gledao dobru utakmicu, on da priliku 1 navuce se i Siri cijelu pri¢u dalje, recimo kao $to
se virus Siri. Organski sve viSe ljudi dolazi u doticaj s NFL-om, komentiranje po drustvenim
mrezama dodatno §iri cijelu pricu. Cak su i ostale televizije kao HRT-a pocele prije Super Bowla
raditi priloge o utakmici, paralelno raste popularnosti NFL-a i u britanskim medijima, a nasi
mediji se dosta ugledaju na njih i to se kod nas prenosi, prvenstveno zbog globalizacije. Ljude
privlac¢i kad nes$to privla¢i mase, zanima ih $to ih to privlaci pred ekrane nedjeljom. Veliku ulogu
igraju komentatori koji su fantasti¢ni, ne samo na hrvatskoj, ve¢ i na svjetskoj razini, ali 1

drustvene mreze koje su ubrzale rast popularnosti.

F. Mihaljevi¢: Koliko smatrate da je Sportklub svojim prijenosima i ostalim aktivnostima

doprinio razvoju NFL-a u Hrvatskoj?

T. Globan: To je 5. Mogu gledati iz svojeg primjera, ali to vidim i po ¢istom obujmu
ljudi koji sudjeluju i prate. Osim samih prijenosa, tu su i dodatni sadrZaji na tjednoj bazi, bilo
kroz objave samog Sportkluba, bilo kroz objave komentatora koji su sami aktivni na drustvenim
mreZzama. [zdvojio bih emisiju First Down, toliko je dobra kemija voditelja da jednostavno mami

gledatelja koliko je zanimljivo. AngaZiranost na drustvenim mreZama isto je vazna, ali ljudi su
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klju¢ni. Moze$ imati podcast, ali ako nemas$ ljude koji ¢e to napraviti na zabavan nacin neces
imati toliki efekt. Prostor koji sama kuca daje NFL-u i kvaliteta ljudi koji se time bave su dvije
klju¢ne stvari. Ne sudjelujem aktivno, ne osjeCam se kako imam dovoljno dubinskog znanja da

ulazim u rasprave, ali pratim redovito podcaste i emisije kao gledatel;.
F. Mihaljevié: Sto Super Bowl &ini jednim od najveéih svjetskih sportskih dogadaja?

T. Globan: Definitvno jedan od najveéih, ne moze se mjeriti s finalima svjetskog
prvenstva 1 Lige prvaka u nogometu ¢ija se gledanost mjeri u milijardama, ali u Americi
definitivno broj jedan. Zbog globalizacije 1 americkog medijskog prostora koji se preljeva zbog
jezika i utjecaja postaje sve vazniji u svijetu. Za Europu to je Cisto globalizacijska stvar, u
Americi americki je nogomet najvazniji sport, a Super Bowl ne samo utakmica ve¢ 1 cijeli
spektakl. Do pocetka devedesetih, halftime show bio je zanemariv, tu su bili puhacki bendovi sa
sveuciliSta, te su konkurentske tv kuce otimale gledatelje kroz skeceve komicara poput Jima
Carreya. Dovelo je do toga da tadasnja tv kuca koja je prenosila Super Bowl stavi Michaela
Jacksona kao najvecu zvijezdu u poluvrijeme kako bi vratila gledanost. Kada stavi§ najvece
glazbene zvijezde onda privuces i osobe koje ne zanima sport, ali ¢e gledati 20 minuta
poluvremena. Tu su i reklame posebno sloZene za Super Bowl koje se mogu vidjeti samo jednom

godiSnje, sve to privlaci Amerikance, a vidimo sve vise 1 Europljane.
(U vezi financijskih aspekata Super Bowla, Globan daje primjer vlastitog istrazivanja)

Super Bowl je super proizvod. Opcenito, NFL je super proizvod, od 50 najgledanijih emisija u
Americi njih 33 su utakmice NFL-a. Uz sve dostupne streaming platforme, Netflix i Hulu, ostali
sadrzaji imaju problem gledanosti, jer jedino Sto se gleda uzivo na televiziji je sport, Sto je
iznimno vazno tv ku¢ama zbog reklama koje se u snimci premotavaju. Veliki broj ljudi koji
gleda uzivo donosi i1 veliki interes sponzora, jer ne postoji nijedan drugi sadrzaj koji moze
ponuditi toliki broj gledatelja uzivo. Ono S$to sam 1 napisao u svojoj analizi, a djeluje
paradoksalno, zvijezde koje nastupaju u halftime showu nastupaju besplatno. Pozornost koju
dobiju u tom periodu viSe im se odrazi na popularnost na YouTubeu, Spotifyu i dokazano je
kako prodaju vise ulaznica u narednim mjesecima za koncerte. Stovise, dolazimo do situacije u
kojoj bi glazbenici trebali placati za nastup, a NFL bi trebao prodavati vremenski okvir, ali to ne

rade zbog loSeg PR-a. Imali bi puno vise Stete nego koristi od toga.
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F. Mihaljevié: Kako je NFL uspio proSiriti svoj znac¢aj po svijetu usprkos ¢injenici da se

igra samo u SAD-u?

T. Globan: Snaga americ¢ke kulture toliko je jaka da se neki drugi svjetski popularni
sportovi ne mogu mjeriti. Svi konzumiramo americku kulturu, kroz filmove, serije i glazbu.
Moze$ imati odli¢an indijski film, ali ne moze se prosiriti makar bio na engleskom jeziku, ako
nije popularan u Americi, manje ¢e se vrednovati. Uvijek ima iznimaka, ali ljudi ¢e prije gledati
americki nego indijski film, ako nesto nije popularno u Americi tesko ¢e se prosiriti po svijetu,
osim ako nije ukorijenjeno u lokalnoj zajednici. U Hrvatskoj se rukomet prati tijekom sijecnja za
vrijeme prvenstva, makar nije popularan u Americi ili Engleskoj, ali ima tradiciju kod nas i
imamo uspjehe pa ljudi to ipak prate. Ako neSto nije ukorijenjeno u zajednici, onda jako tesko
prolazi ukoliko nije sa zapada. Prvi kontakt ljudi s NFL-om je preko cijelog showa u vezi Super
Bowla, ali kada krenu pratiti sport, ima puno aspekata, od taktike, povijesti igre, rivlastava koji
th navuku da prate sport. Vazno je da prva utakmica novom gledatelju bude dobra, ja sam
preporucio prijatelju da pocne pratiti 1 prva utakmica koju je gledao bio je Super Bowl izmedu
Patriotsa i Ramsa koji je bio jako loS. Bitan je prvi kontakt, nesto §to ¢e privuéi gledatelja jer ima
dosta komentara po drustvenim mrezama od ljudi koji nisu dali Sansu sportu, a nalaze mane
poput dugog trajanja i stalnih prekida. Ono $to znam, svi koji su mu dali Sansu su i ostali

navuceni na sport.

F. Mihaljevi¢: Je li manjak hrvatskih igraca i nedostatak reprezentacije glavna prepreka u

odmaku od isklju¢ivo medijskog sporta u HR?

T. Globan: Pomoglo bi definitivno, ali ve¢ postoje ljudi s hrvatskim podrijetlom poput
Belichicka ili Carrolla. Bio je nedavno dokumentarac na HRT-u gdje se Belichick slikao s
hrvatskim dresom, covjek ima neke veze s Hrvatskom, a nama je to ocito jako bitno. Ne bih
rekao da je to velika prepreka, ali da imamo nekoga definitivno bi ubrzalo proces, ali vidimo da

se 1 ovako uspijeva $iriti.
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Prilog 3: Intervju s Martinom Sinkovi¢em
Caffe bar Leggiero, Avenue Mall, 14. svibanj 2020. (9:30)

(Jutarnja kava na terasi Leggiera ispred Avenue Malla, Martin svjez nakon odradenog jutarnjeg

treninga na Jarunu i spreman za razgovor o svojem drugom najdrazem sportu)
F. Mihaljevié¢: Kako ste dosli u doticaj s NFL-om i koliko dugo ga pratite?

M. Sinkovi¢: Otprilike 2015. naletio sam na programu, nikad mi prije nije bio zanimljiv
sport, ali rekao sam si, idem probati gledati. Kasnije sam naucio pravila, privuklo me i vidio sam
kako je zanimljivo i1 dinami¢no, makar se to ¢esto ne ¢ini ljudima. Prije nego $to sam naucio
pravila, mislio sam pomalo bedasta je igra, stalno stoje i niSta ne rade, ali onda sam shvatio
poantu igre, zanimljivo je 1 uzbudljivo te shvacam zaSto veliki broj Amerikanaca voli NFL.
Dosao sam u doticaj isklju¢ivo preko televizije, iako sam 2009. gledao jednu utakmicu na
sveucilistu Berkeley, tada mi je bilo zanimljivo isklju¢ivo zbog atmosfere, ne i igre. Kasnije sam
bio jo$ jednom kod prijatelja u Kaliforniji, ali ovoga puta sam obracao pozornost 1 na utakmicu.
Stovise, ¢ak sam saznao da i guverner Kalifornije ima svoju privatnu lozu na stadionu

sveuciliSne ekipe.

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema Vasem misljenju interes za NFL bio prije 10 godina u

Hrvatskoj?

M. Sinkovié¢: Rekao bih jedan. Nikakav skoro, ali ipak ¢u reéi 2, jer je postojao maleni
broj ljudi koje je taj sport interesirao. Ja koji danas pratim, tada nisam obra¢ao pozornost na
NFL, a ni mnogi drugi. Ljudi kod nas vole nogomet i imaju averziju prema americkom

nogometu i nemaju interesa prema americkom nogometu, ali da daju Sansu sportu, zavoljeli bi

ga.

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema Vasem misljenju trenutni interes za NFL u Hrvatskoj

danas?

M. Sinkovié: Tri do Cetiri. Sve viSe ljudi znaju neka imena, prepoznaju igrace, Bill
Belichick je postao prepoznatljiv. Tako da 3, mozda 4. Sve viSe se zna o sportu, sve vise se piSe

0 njemu, nedavno je bio i draft pa se popratilo medijski, Brady je otiSao u Buccaneerse §to se
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takoder pisalo po portalima. Sigurno su doprinijele i druStvene mreze, ljudi prate americke

zvijezde na Instragramu i Facebooku koje prate i NFL pa na taj nacin vide ponesto i NFL-a.

F. Mihaljevié: Koliki ¢e prema Vasem misljenju biti interes NFL-a u Hrvatskoj za
10 godina?

M. Sinkovié¢: Mislim da ¢e rasti interes. Pogotovo s otvaranjem svijeta i razvojem
drustvenih mreza, ljudi poceti vise pratiti. Mislim da ¢e do¢i na 4, ako je prije bilo vise 3 nego 4,
sada bi moglo do¢i na ¢etvorku. Nikada nece biti popularnost nogometa jer nasi ljudi to ne prate,

ali ¢etiri bi moglo biti.

F. Mihaljevi¢: Koliko smatrate da je Sportklub svojim prijenosima i ostalim aktivnostima
doprinio razvoju NFL-a u Hrvatskoj?

M. Sinkovié: Dao bih 5 ovdje. Puno se pri¢a o tome, masovno su popularizirali sport,
puno ljudi gleda Sportklub kod nas i postupno po¢nu gledati i NFL. Prate po druStvenim
mrezama, vide statuse i objave pa se zakace 1 pocnu pratiti sport. Mislim da je plus §to viSe ljudi
ima Sportklub, vrte programe i nalete na utakmicu, ali osobno znam ljude koji prvo upale
Sportklub 1 gledaju bilo koji sport. Iskreno, nisam puno na druStvenim mrezama, ali vjerujem da
je najvise Facebook donio popularnosti, ali meni osobno, najdraza su druzenja prije Super Bowla
u kaficu s fanovima i1 komentatorima. Studijske emisije u kojima uz dobru zabavu ima i
edukativnih elemenata takoder su vazne. Utakmice bih stavio na zadnje mjesto, netko tko naleti
na utakmicu, a ne zna niSta o sportu prebacit ¢e program. Ukoliko je vidio emisiju ranije,

vjerojatno ¢e ostaviti utakmicu. Drustvene mreze, druzenja i emisije i na kraju utakmice.
F. Mihaljevi¢: Sto Super Bowl &ini jednim od najveéih svjetskih sportskih dogadaja?

M. Sinkovi¢: Broj jedan je Sto se odrzava u Americi, Amerikanci znaju napraviti jako
dobar show od svega ujedno je broj jedan sport u Americi. Svi si daju truda da bude na najvisoj
razini, veliki broj americkih zvijezda dode ¢ak i ako ih ne zanima utakmica, jer vazno se pokazati
tamo, a time i privuku svoje pratitelje na drustvenim mrezama. Mislim da i dalje ljudi kod nas to
gledaju kroz prizmu drustvenog dogadaja, ali ljudi sve vise gleda zbog same utakmice. Meni se
to svida kod americkih sportova, Sto utakmica nije samo utakmica ve¢ i cijeli show. Bio sam

2019. godine u Green Bayu na dvije utakmice. Bilo je zanimljivo vidjeti koliko si truda daju oko
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same organizacije, ako je utakmica nedjeljom u 12 sati, ve¢ u osam sati ujutro pocinje tailgating
ispred stadiona i dode masa ljudi. Ima ljudi koji dodu samo na tailgating, ¢ak i ako nemaju
ulaznice, ve¢ se dodu podruziti, jesti i piti s ostalim navija¢ima. U Green Bayu, stadion je
prakticki u centru grada, sto su neke velike firme iskoristile da kupe kuce blizu stadiona kako bi
bili $to blize dogadaju 1 da imaju bolji tailgating. Znam ¢ovjeka koji ima firmu, a kupio je kucu u
blizini Lambeau Fielda (stadion Green Bay Packersa) kako bi mogao osam tjedana godisnje
odrzavati tailgating, a kucu je preuredio u svojevrsni hram Packersa. Nevjerojatno mi je bilo

vidjeti koliko ljudi u tom gradu Zive za Packerse 1 americki nogomet.
(na potpitanje kako je sve dozZivio kao profesionalni sportas, Martin nastavlja...)

Nisam uspio do¢i u neki doticaj s igracima izuzev Jamesa Jonesa, bivseg igraca Packersa kojega
sam u nakratko upoznao. Volio bih vidjeti kako oni to dozivljavaju cijelu utakmicu, kako se
pripremaju kao sportasi. Sport uZivo izgleda nevjerojatno. Mislim da su na najvisoj razini fizicke
spreme, uz bok svim top sportasima svijeta. Oni su u brzini i ekspolozivnosti u samome vrhu,
gledao sam video gdje dizu nabacaj i tu dolaze skoro do razine dizaCa utega Sto je impresivno.
Svaki sport je drugaciji, maratonac je jako izdrzljiv, ali Sto se tiCe Ciste snage, tu su NFL igraci
impresivni, uz agilnost i brzinu. James Jones kojeg sam upoznao otprilike je 185 centimetara
visine, znaci malo vis$i od mene, ali osjecao sam se maleno pored njega koliko je jak 1 krupan, a

uz igrao je jednu od manjih pozicija.

F. Mihaljevi¢: Kako je NFL uspio proSiriti svoj znacaj po svijetu usprkos ¢injenici da se

igra samo u SAD-u?

M. Sinkovi¢: Zato Sto je rijeC o Americi, zato $to naprave show od svega. Jako puno
zvijezda, pjevackih i1 glumackih prisustvuje utakmicama i tako se Siri po svijetu. Na primjeru
Super Bowla, najmanje se gleda utakmica, a puno vise cijeli show oko svega, u ¢emu je NFL na
vrhu. Koliko sam primjetio, Amerikancima nije vazno koliko se gleda u svijetu, sami sebi su
dovoljni, eventualno pokuSavaju jo$ Englesku ukljuciti. Europa i svijet ih ne zanimaju, dok

svijet, pa 1 Hrvate zanima ve¢inom upravo show.
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F. Mihaljevi¢: Je li manjak hrvatskih igraca i nedostatak reprezentacije glavna prepreka u

odmaku od iskljuc¢ivo medijskog sporta u HR?

M. Sinkovié¢: Da je popularniji americki nogomet napravila bi se i reprezentacija.
Preskupa je logistika da bi se uopée krenulo u Hrvatskoj, kad bi netko ulozio nesto novca onda bi
se mozda pokrenulo, ali sada je i dalje na nekoj entuzijasticnoj razini gdje se skupe ljudi koji to
vole, gledaju pa zele i igrati, ali ponavljam, preskupa je logistika. Hrvatski igra¢ bi mozda
pomogao, ali vidjeli smo i Rendulica u NHL-u, a popularnost NHL-a naZalost nije porasla.
NajviSe pokuSavam usmenom predajom prenijeti ljudima, pricam kako je odli¢an sport i da mu

daju Sansu, nauce pravila, ali ovo §to Sportklub radi bi ukratko trebao biti nacin za privuci ljude.
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Prilog 4: Intervju s Hrvojem Buli¢em
caffe bar Cinema, Donje Svetice, 14. svibanj 2020. (18:00)

(Drugi intervju u Cetvrtak, 14. svibnja odradio sam s kolegom komentatorom na Sportklubu.
Buli¢ je dosao nasmijan, iako jos nije zavrsio s poslom, ali NFL mu uvijek izmami osmijeh na

lice)
F. Mihaljevié¢: Kako ste dosli u doticaj s NFL-om i koliko dugo ga pratite?

H. Buli¢: Prvi doticaj bio je u dobi od sedam godina. Tata me pozvao u dnevni boravak,
tada smo inace Zivjeli u Engleskoj 1 rekao mi pogledaj ovaj sport na televiziji, bila je na
programu utakmica izmedu Patriotsa 1 Ramsa, neka luda zavrSnica i ja sam bio totalno navucen.
Poceo sam nedjeljom gledati 1 emisiju koju su imali Englezi, u pocetku mi je bila najvaznija
stvar u zivotu, jednostavno pojam za nekoga tko je bio klinac poput mene. Kako sam sve vise
upoznavao ligu, sve me viSe zanimalo, od pravila, Ciste igre 1 povijesti. Ukratko, ljubav koja traje
od 1986. godine, jedino $to se mijenjalo su nacini na koji se prati sport. Prvo samo televizija, kad

sam se vratio u Hrvatsku, pratio sam preko stranih kanala, a kasnije i preko interneta.

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema Vasem misljenju interes za NFL bio prije 10 godina u

Hrvatskoj?

H. Buli¢: Prije deset godina? Ako je jedan nikakav, onda je ipak ocjena 2. Postojala je
odredena publika, sport za jedan krug fanatika koji su pratili, ne mogu re¢i da ga nitko nije
pratio, ali u nekakvim mainstream vodama pojavljivao se jedino za vrijeme Super Bowla. Oni
zagrizeni su ga pratili, ali nekakva Sira popularnost nije postojala. I sad, ako ¢eS me pitati koja je

ocjena trenutno, tj. 2020... (nastavak)

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema Vasem misljenju trenutni interes za NFL u Hrvatskoj

danas?

H. Buli¢: Morao bih re¢i kako je i1 sad izmedu 2 1 3, ali definitivno se proSirio. Ako sam
stavio dva ranije, mislim da je ipak 3 sada. Razumio bih i da netko kaze da je bio 1, a da je danas
2. I dalje ima puno ljudi koji imaju otpor prema sportu i ne Zele poceti gledat. Moje iskustvo je

da svi koji se prepuste i pocnu gledati, pohvataju pravila i krenu uzivati u sportu. Moram re¢i 1
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kako se poceo polagano pojavljivati u mainstream medijima, ali ne na nacin da ga prate na
televiziji ili dnevniku. Veliki je dio razloga za skok $to se liga prikazuje iz tjedna u tjedan. Prije
20, 30 godina znala je biti jedna utakmica godisnje, i to uglavnom Super Bowl, par puta i na
HRT-u. Sad na hrvatskim kablovskim programima imas$ priliku pratiti ligu od pocetka sezone i
ste¢i afinitet prema odredenom klubu ili igrac¢ima, ne samo gledati jedan fenomenoloski prijenos
godisnje gdje se svi cudimo onim ,,blesavim™ Amerikancima kakav su slozili spektakl i koliko se
¢ipsa pojede. To je dno, ali to rade oni koji NFL vide jednom godiSnje, 1 onda se bave tim
glupostima koliko se pojede pilecih krilaca, ali ako gledas sezonu od pocetka do kraja onda
poraste tvoje zanimanje. Po¢nes§ ¢itati o klubovima 1 igraima koji te zanimaju 1 to te privuce.
Drustvene mreze su isto puno pomogle, s internetom si doSao u situaciju da moze§ pratiti i na
jedan fanatican nacin, ukoliko nitko iz tvojeg kruga ne prati NFL, ima§ moguénost povezati se s
istima preko interneta. Pojavom prijenosa na nasim programima ima$ mogucnost i preko

druStvenih mreZa onda Siriti dalje tu zaraZzenost sportom.

F. Mihaljevi¢: Koliki ¢e prema Vasem miSljenju biti interes NFL-a u Hrvatskoj za 10

godina?

H. Buli¢: Solidna trojka (3). Ne moze biti ve¢i skok dok god nemamo infrastrukturu koja
bi to omasovila 1 pokrenula. Dok god se sve odrzava na pionirskim pokuSajima odredenih
klubova, to nece biti moguce. Imat ¢e definitivno svoju pubiliku koja ¢e biti 1 Sira nego danas, jer
sport ima svoju kvalitetu, ali ne¢e mainstream proboj do kraja uspjeti bez da se natjecanje digne

na nekom nacionalnom okviru.

F. Mihaljevi¢: Koliko smatrate da je Sportklub svojim prijenosima i ostalim aktivnostima

doprinio razvoju NFL-a u Hrvatskoj?

H. Buli¢: Stavio bih 5 jer apsolutno je doprinio. Nema dvojbe da se na taj na¢in potice
interes 1 oni ,,ovisnici“ dolaze na svoje jer prvo reagiraju na nasu objavu, a onda i sami
medusobno krenu replicirati i nastave $iriti cijelu pricu. Vidimo po gledanosti emisija i prijenosa,
sad 1 podcastima koje radimo, ali i druzenjima, definitivno je Sportklub digao na jednu razinu
viSe. Bit je da Sportklub krene pricati pricu svake sezone, Jo§ od predsezone krenemo s
nekakvim uvodom, kroz najavu klubova, o¢ekivanja i postavljamo temelje koje u sezoni kroz

razvoj rezultata klubova mijenjamo i pri¢amo pricu po kojoj ¢e se ta sezona pamtiti. Ne baziramo
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se suhoparno samo na rezultatima utakmica, pobjeda domacina ili gosta itd, ve¢ neke
zanimljivosti, te pojave, pravila, osobe koje determiniraju ishod sezone, to pokusavamo pribliziti
1 na taj nac¢in imamo cjelokupni dozivljaj sezone jer ima$ utakmice, emisiju koja daje najbolje
trenutke i objasnjenje tih trenutaka. Emisija je definitivno pokretac, jer netko tko nije pratio cijeli

tjedan niSta vezano za NFL, moZe upaliti emisiju u nedjelju i pripremljen u¢i u sljedece kolo.
F. Mihaljevié: Sto Super Bowl &ini jednim od najveéih svjetskih sportskih dogadaja?

H. Buli¢: U prvome redu gledanost. Prvo bih postavio Super Bowl kao americ¢ki dogada;j
broj jedan jer nijedan dogadaj ne moze privuci toliko gledatelja za ekrane. Svima je jasno kako
NFL utakmice imaju najvecu gledanost, od 50 dogadaja u godini njih 45 ¢e biti utakmice NFL-a,
a Super Bowl to dize na viSu razinu. Tradicija najgledanijeg dogadaja uz sebe veZe 1 marketinske
price, ali 1 sve koji Zele biti ukljueni u ono o ¢emu se prica, pa gledaju, sudjeluju 1 komentiraju a
da ih sama utakmica i ne zanima. Super Bowl je dogadaj broj jedan u Americi, a htjeli ili ne,
Amerika determinira dobar dio komercijalnog sadrzaja u svijetu. Vrhunski dogadaj jedne sezone,
za sportske fanatike neSto Sto se ne propusta, a svi oni koji Zele sudjelovati u Cistoj drustvenoj

prici sudjeluju na druge nacine, bilo kroz reklame ili halftime show.

F. Mihaljevi¢: Kako je NFL uspio proSiriti svoj znacaj po svijetu usprkos Cinjenici da se

igra samo u SAD-u?

H. Bulié: Pokusat ¢u biti objektivan, jer je rije¢ o nekome tko od malih nogu prati sport,
ali dinamika, atraktivnost, intelektualni zahtjevi u slaganju same igre daju jedan savrSeni koktel
koji je tesko replicirati u ostatku svijeta, a gdje god je doSao on se primio na medijskoj razini. U
Velikoj Britaniji i Njemackoj ima$ odlicne brojke gledanosti, ali to nije mainstream sport,
njihove lige ameri¢kog nogometa su i dalje trec¢a liga nekog profesionalog sporta. Cinjenica je da
uspijeva privuéi fanati¢ne pobornike ¢ak i tamo gdje nema domace infrastrukture. Kombinacija

dinamike, atraktivnosti i vizualnog dozivljaja koji servira americka televizija na vrhunskoj razini.

F. Mihaljevi¢: Je li manjak hrvatskih igrac¢a i nedostatak reprezentacije glavna

prepreka u odmaku od iskljucivo medijskog sporta u HR?

H. Buli¢: Spomenuo sam ranije, ako se ne digne na igrackoj razini ne¢e nikada postati

nesto viSe. Postoji odredeni krug ljudi koji nikada nece prihvatiti sport kao domaci, vide ga kao
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nekakvo strano tijelo, junk food, nesto §to nije dobro i uvezeno je iz Amerike, postoje ljudi koji
¢e u startu odbaciti nesto americko. To me ranije ljutilo, ali Sto je viSe ljudi izlozeno preko
televizije, to je manje onih koji u startu odbacuju s predrasudama. Bez neke domace lige koja bi
bila na razini Austriji, Njemacke ili Svicarske, ili kroz neku suvislu Regionalnu ligu s Madarima,
Slovencima i Srbima, to bi definitivno povecalo zanimanje i na lokalnoj razini. Medijsko
zanimanje bi dovelo do prijenosa utakmica, a to je mo¢ televizije, podize popularnost kroz svoje
prijenose. To bi bio moj prijedlog rjesenja, ali rije¢ je o skupom sportu, neki sponzor bi trebao
omoguciti putovanja, opremu, uvjete za trening. Postoje zaljubljenici u sport, ali uvijek je
problem novac. Pomogao bi hrvatski igra¢, iako smo imali igraca hrvatskog porijekla, volimo se
¢ak 1 sprdati s Belichickom, ¢ije se porijeklo uvijek voli naglasavati u nasim medijima. Ista stvar
bila je s Davidom Diehlom, imao prezime po ocu, a majku hrvatskog porijekla, svi su prenosili
onu istetoviranu Sahovnicu, Sad smo ba$ uletili u fazu gdje nema igraca, ali jedna zvijezda s

hrvatskim prezimenom bi definitivno povecala interes.

78



Prilog S: Intervju s Tomislavom Kati¢em
Orsus Grupa, Radnicka cesta, Zagreb, 15. svibanj 2020. (9:00)

(Kako je americki nogomet kod nas i dalje amaterski sport, tako je i predsjednik Zagreb
Patriotsa covjek sa svakodnevnim poslom. Susret smo dogovorili u njegovom uredu na
Radnickoj, koji odmah odaje dojam sportskog fanatika. Uz sportske memorabilije, tu su i novi

dresovi za odgodenu premijernu sezonu Balkanske football lige.)
F. Mihaljevié¢: Kako ste dosli u doticaj s NFL-om i koliko dugo ga pratite?

T. Katié¢: Zapravo moj brat prati NFL, osim toga i NBA, ve¢ 25, 30 godina. Bio je
prijenos na jednoj zagrebackoj televiziji 1 priao mi je o tome. Ja sam tad igrao koSarku, ali sam
trazio novu zanimaciju, pa sam jednom s njim ostao budan i pogledao utakmicu. Tamo su
komentatori spomenuli kao postoji jedan klub americkog nogometa u Zagrebu i da pozivaju na
treninge. ZavrS$io sam pri¢u s koSarkom 1 trebala mi je nova zanimacija, doSao sam na prvi
trening 1 shvatio da je to to. Kad sam spojio dozivljaj s treninga, pogledanu utakmicu i1 ono §to

sam saznao o sportu, navukao sam se. Znaci, negdje od 2005. godine pratim americki nogomet.

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema Vasem misljenju interes za NFL bio prije 10 godina u

Hrvatskoj?

T. Kati¢: Nategnuta dvojka (2). Popracenost NFL-a bila je skoro nikakva, pratili su samo
oni ljudi koji su bili u Americi pa su vidjeli, ili netko tko je studirao tamo pa je ostao u doticaju.

Nije bilo puno prijenosa, redovitih prijenosa pa je bilo jako tesko stvoriti interes.

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema Vasem miSljenju trenutni interes za NFL u Hrvatskoj

danas?

T. Kati¢: Ja bih rekao da je danas 4. Kroz razgovor s poznanicima, prijateljima i ostalim
ljudima stekao sam dojam da jako mali broj ljudi ne zna barem nes§to o samom sportu, tko nije
pogledao barem jednu utakmicu. Takoder, danas se prenosi i onaj drugi aspekt Super Bowla, tko
je pobijedio, zna¢i ne samo koliko kosta reklama, od ¢ega sam ve¢ umoran, nije bitno samo
koliko kosta reklama, nego tko je pobijedio i zasto je netko pobijedio. Nije viSe samo podatak o

cijeni reklame i tko je nastupio u poluvremenu. Takoder, mediji daju i nama nekakvu pozornost,
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pokoji prilog ili tekst u novinama i o lokalnim klubovima. Naravno, sve to moze biti puno bolje,
ali to povlaci sa sobom i razvoj lokalnih klubova koji se nece tako lako dogoditi. Ragbi se igra
ve¢ 40 godina u Hrvatskoj pa i dalje imaju isti problem raspoznavanja, prepoznavanja i
financijskih uvjeta. DruStvene mreze mogu po meni samo baratati nekim sadrzajem lijevo ili
desno, tako da osim americkog nogometa koji se igra ve¢ neprekidno desetak godina, tu su i
kvalitetni prijenosi na Sportklubu, to moram reéi jer tu se ljudi i educiraju, prica se o pravilima,
dogadajima, povijesti jer ako utakmica traje tri sata, ima$ tri sata Ciste edukacije. Za mene ne
postoji glupi sport, ali kroz prijenose cijelo vrijeme u¢imo neSto novo, komentatori nas obrazuju
u svemu. Jako je velika stvar §to se redovito prati, radi se redovito edukacija od kvalitetnih ljudi,
kao 1 dodatni sadrzaji kojima se ljudi dodatno zainteresiraju. Sve pocCinje 1 zavrsava s kvalitetnim

sadrzajem.

F. Mihaljevi¢: Koliki ¢e prema Vasem miSljenju biti interes NFL-a u Hrvatskoj za 10
godina?

T. Kati¢: Mi tu uvelike ovisimo o opcenitom interesu za sport u Hrvatskoj. Tesko
mozemo ocekivati 1500 ljudi na utakmici Zagreb Patriotsa kad toliko jedva skupi PPD Zagreb na
utakmici Lige prvaka protiv nekog top europskog kluba, bez dodatnih poticaja u vidu besplatnih
karata. Opcenito odnos prema sportu u Hrvatskoj je u padu, prema mojem misSljenju
marginaliziran je u odnosu na situaciju prije 10 godina, nadam se da se nece nastaviti trend.
Necemo imati goru situaciju nego danas, popracenost ¢e biti bolja, iako nece biti ocjena 5, vec
4+. Ovisit ¢e uvelike o broju prijenosa, naSem radu i1 radu drugih klubova, ho¢emo li
zainteresirati manje sredine jer nije ista situacija u Zagrebu i Gospicu ili Iloku. Puno ¢e veéi
izazov biti zainteresirati ljude iz manjih sredina jer u ve¢im sredinama ¢e uvijek biti nacin.
Usporedio bih to s koronavirusom, kad ima$§ nekoga tko voli americ¢ki nogomet on ¢e uvijek
pricati o tome i $iriti dobru energiju okolo. Mora postojati i neka infrastruktura, dok su prijenosi

na najvisoj razini i ne mislim da ima vise potencijala od ovoga.

F. Mihaljevi¢: Koliko smatrate da je Sportklub svojim prijenosima i ostalim aktivnostima

doprinio razvoju NFL-a u Hrvatskoj?

T. Katié: To je Cista petica (5). Poti¢e se rasprava na drustvenim mreZama i na taj nacin

ljudi su direktno ukljuceni u cijelu pricu i osje¢aju kako su dio toga. Uz druStvene mreZe, to se
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komentira i u prijenosima $to je dodatni izvrsni element. To §to radi Sportklub po meni je prva
liga 1 smjer u kojemu treba i¢i. Meni se svida Sto cijela prica ima glavu i rep. Netko je sjeo 1
razmislio, napravio na nac¢in da to ima smisla i da je ljudima interesantno, to se vidi po raspravi,
komentarima, ukljuc¢enosti, davanju ljudima da daju svoj stav. Puno je razloga za nabrojati, ali i
Sirenje sadrzaja je jedan od njih, netko komentira objavu na Facebooku, onda to vide njegovi
prijatelji pa povuce jo§ nekoga da vidi o ¢emu je rije€ i tako se prica Siri. Po meni se radi najbolja
promocija NFL- na Sportklubu, bolje od klubova ili igraca koji iz mnogih razloga to nisu ili nisu

bili u mogucnosti raditi.
F. Mihaljevié: Sto Super Bowl &ini jednim od najveéih svjetskih sportskih dogadaja?

T. Katié¢: Tesko pitanje, ali rekao bih show. Organizacijski uvijek savrSeno, jednostavno
hype oko Super Bowla je nesto Sto prodaje tu pricu. Kad osniva$ ligu, radi§ probne treninge i
sli¢no, uvijek mora biti neka prica oko toga. Nije samo sport u pitanju, ista stvar je i s
umjetnosc¢u. Neku sliku, nju prodaje pri¢a o njoj ili slikaru, ne platno 1 akril. Ista stvar je i1 sa
Super Bowlom. U Hrvatskoj nema pri¢e oko finala nogometnog kupa, nema showa odnosno
niSta Sto bi te dodatno zainteresiralo da budeS tamo. Ameri¢ki nogomet kao jedan od
najpopularnijih sportova na svijetu ima vrhunsku organizaciju iza sebe, puno ljudi koji su

povezani s organizacijom i to je razlog njihovog uspjeha.

F. Mihaljevi¢: Kako je NFL uspio proSiriti svoj znacaj po svijetu usprkos Cinjenici da se

igra samo u SAD-u?

T. Kati¢: Ne znam, mozda su dotaknuli granice popularnosti u Americi pa su zakljucili
kako bi trebali prosiriti svoj znacaj po svijetu. Imali smo NFL Europe, gdje su slali svoje igrace
na razvoj, ne u Ameriku ve¢ u Europu kako bi se malo i Europa zainteresirala. Poceli su kasnije i
s utakmicama u Londonu, sad su poceli i s uzimanjem igraca iz Europe, decko iz Austrije zavrsio
je na rosteru Giantsa, ne igra¢ s koledZa, ve¢ iz austrijskog kluba. Nade se pokoji Japanac ili
Samoanac linija$, poceli su raditi ono Sto je NBA prije ¢etrdeset godina radio, otvarati se prema
svijetu, a vidjeli smo koliko je to znalilo za NBA, pogotovo na primjeru Yao Minga jer imas
cijelu Kinu kao trzite. Meni to izgleda kao lutanje, ne &ini mi se da znaju $to bi toéno htjeli. Cini

mi se da Zele ukljuciti cijeli svijet u NFL, ali nisu sigurni na koji na€in. Nije mi jasno za$to se
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igra samo u Londonu utakmica, iako je to dobar projekt jer su im stadioni puni, a ne i u Parizu ili

Berlinu.

F. Mihaljevi¢: Je li manjak hrvatskih igraca i nedostatak reprezentacije glavna prepreka u

odmaku od iskljuc¢ivo medijskog sporta u HR?

T. Kati¢: Nema mi smisla da se razgovara o reprezentaciji dok nemamo kvalitetne
klubove i bazu igraca na nivou cijele Hrvatske. Rukomet je olimpijski sport, mi kao igraci
americkog nogometa nemamo nikakva sredstva koja ima rukomet, neovisno Sto klubovi nisu
gledani, a reprezentacija je. Da idemo traziti u svijetu tko moze igrati za reprezentaciju Hrvatske,
ne bi mogli pokriti sve troSkove. Takoder, nema smisla raditi reprezentaciju ako nemas klubove,
Slovenija je probala s reprezentacijom, ali to izgleda malo nakaradno jer bi ista stvar bila da mi
iz Patriotsa uzmemo par deckiju iz Splita 1 promijenimo dres. Savez je nefunkcionalan, vode ga
ljudi koji ga nisu u stanju voditi, mi u Patriotsima imamo sposobnih ljudi, ali zauzeti su svojim
poslom uz obaveze u klubu. Problem je 1 amaterizam, nismo olimpijski sport pa nemamo pomo¢
drzave, grada ili zupanije. Nemamo ligu, inzistirali smo da igramo ligu makar i s klubovima iz
Bosne i Hercegovine, Slovenije ili Madarske, samo da se igra. Takoder, nemamo infrastrukturu
koja je u stanju popratiti medijski napredak sporta. Reprezentacija ne treba biti ,,Slag na torti®,
ve¢ negdje u sredini da se svi trude jos$ vise kako bi dospjeli u nju, ali o njoj ne moZemo pricati
ako nemamo barem tri ozbiljna i stabilna kluba koja su u stanju igrati medusobno. Problem je Sto
se ne moze zaradivati od americkog nogometa u Hrvatskoj, ve¢ je vise studentski sport, ako imas
nesto slobodnog vremena. Moras biti 1 potpuno posvecen tome, ja znam raditi pola dana, oti¢i po
klinca na trening i onda u devet navecer i¢i dva sata trenirati, ali moram i¢i spreman u potpunosti
jer inace postoji opasnost da se ozlijedim. Druga stvar, ako se ne dolazi redovito onda nema
smisla uopce trenirati. Kod nas igraci uigraju istu akciju 1500 puta. Nismo svi isto brzi, spretni,
visoki 1 ne moze se uigravati ista akcija jednom s jednim hvatacem, drugi put s drugim. Dosta
ljudi dode probati, ali odustane jer im je prezahtjevno, preagresivno ili nesto tre¢e. Po meni

odmak se moZze napraviti jedino ako se poc¢ne igrati, a ne samo gledati.
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Prilog 6: Intervju s Ivanom Ivkovicem
Stan obitelji Ivkovi¢, Zagreb, 15. svibanj 2020. (11:00)

(Nakon intervjua s Tomislavom Kati¢em zaputio sam se na drugi kraj grada kako bih obavio
intervju s Ivanom Ivkovicem. Nasli smo se u njegovom stanu, a ne kaficu jer djecji vrtic¢ njegove

kéeri je i dalje bio zatvoren, pa je morao obavijati roditeljsku duznost)
F. Mihaljevié¢: Kako ste dosli u doticaj s NFL-om i koliko dugo ga pratite?

I. Ivkovi¢: Zbog koSarke. Svi smo kao tinejdzeri sredinom devedesetih pratili NBA
prvenstveno zbog hrvatskih igrac¢a. Negdje 1994. ili 1995. godine izaSao je Casopis Kosarka, koji
je po meni bio jednako kvalitetan kao i Sports Illustrated ili neki strani ¢asopis. Na taj nacin sam
se viSe zaljubio u NBA svijet, a onda smo zbog doticaja s americkim svijetom poceli zanimati se
za ostalo, pa 1 preko igrica, iako je tu viSe NHL bio popularan zbog vrhunske simulacije. Po¢eo
sam pratiti prvo pausalno, zatim i pojavom interneta malo dublje, a kada mi je to postala
profesija jo§ dublje. TeSko mi je staviti neki konkretan datum, jer je iSlo u etapama. Rekao bih da
je ozbiljno pracenje pocelo negdje pocetkom nultih, s dinastijom Patriotsa i onda sam poceo 1
retrospektivno gledati utakmice kroz povijest. Kad sam postao komentator, 2011. godine, sje¢cam
se da je bila prva Manningova ozlijedena sezona. Komentator sam postao tako §to sam radio na
Tportalu 1 ljudima s Arene je falio Covjek za americke sportove, za americki nogomet i bejzbol, a

ja znam oboje.

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema Vasem misljenju interes za NFL bio prije 10 godina u

Hrvatskoj?

I. Ivkovié: Ma jedan, ali ako gledamo relativno to je bio sport D kategorije, Sto bi
zapravo bila dvojka (2). Imamo A kategoriju, tu je samo nogomet u Hrvatskoj i eventualno ako
rukometna reprezentacija ima uspjeha, ili se dogodi nesto nepredvideno i senzacionalno. JoSip
Glasnovi¢ ne zanima nikoga, ali kada osvoji olimpijsku medalju onda postane netko o kome se
piSe. Nogomet je sport A kategorije 1 tu je jedini. B kategorija je eSalon koSarka, tenis 1 tako
dalje. C kategorija sportova su oni uz koje smo vezani, tipa rukomet ili vaterpolo. NFL je bio D
kategorija, bio je gdje je NHL, koji je tu i danas. Nije bio E, tipa hokej na travi koji nikoga ne

Zzanima.

83



F. Mihaljevi¢: Koliki je prema VasSem misljenju trenutni interes za NFL u Hrvatskoj

danas?

I. Ivkovié: Danas je to B kategorija, znaci 4. Iako, nije sami vrh ve¢ bi decimalno bilo
3.8, znaci B-, ali rekao sam ve¢, samo je nogomet A kategorija, kao i reprezentacije. Ti se ne
sjecas, ali rukomet od recimo Olimpijade 2000. do Portugala 2003. nije nikoga zanimao kad smo
bili losi. Sada se ve¢ NFL S§to se tice kvalitete medijske produkcije i interesa nalazi pri vrhu, a
ono §to znam konkretno da doigravanje NFL-a ima otprilike gledanost kao derbi Premiershipa.

To je ve¢ proizvod B kategorije.

F. Mihaljevi¢: Koliki ¢e prema Vasem misljenju biti interes NFL-a u Hrvatskoj za 10
godina?

I. Ivkovi¢: Nikad nece biti A kategorija kod nas, ali ¢e do¢i tik do A. Znaci nekakav B
plus (4), nije viSe 3.8 ve¢ 4.3 decimalna ocjena. Mislim da je sada tik iza NBA koji nose
Bogdanovi¢, Srbi ili Don¢i¢, ali maknemo li njih, NFL je praceniji. Glavni razlog za skok su
ljudi koji ga rade. Samo oni, nikakve drustvene mreze, samo ljudi. Da proSirim malo odgovor,
prva stvar koja je omogucila sve je internet. Ne znam podatke iz 2010. godine, ali znam iz 2006.
godine da velika vec¢ina ljudi nema neograni¢eni internet. Danas ga imaju svi. Ne znam postoji li
ponuda operatera u kojoj nije ukljuen neograniceni internet. Porast koriStenja interneta u
zadnjih deset godina je eksponencijalan. To je condicio sine qua non (uvjet bez kojega se ne
moze, op. a.) da bi to bilo moguce. Da sport koji se ne igra na livadama kod nas, nemamo grass
roots da bude popularan, on je §to sam uvijek govorio, on je medijski proizvod. On nije doSao
preko sporta ve¢ preko medija, a glavni medij za prenoSenje tih informacija je internet. To je bio
uvjet bez kojega to nista nije bilo moguce. To je isto tako mogao biti hokej, s kojim imamo puno
viSe poveznica, ali ono §to ih je razdvojilo su ljudi koji su ga radili i danas rade. Dakle, uloZena
je nevjerojatna koli¢ina vremena, dobre volje, entuzijazma, dodatne vrijednosti i svega ostaloga.

To je napravilo razliku i svi koji se referenciraju iz svijeta medija ili fanova su toga svjesni.

F. Mihaljevi¢: Koliko smatrate da je Sportklub svojim prijenosima i ostalim aktivnostima

doprinio razvoju NFL-a u Hrvatskoj?

I. Ivkovié: Pet (5). Volio bih cuti jednu osobu koja ne misli tako i da mi moze

argumentirati. Mislim da takva osoba ne postoji, osim da je zlurada. Mogu skalirati po vaznosti.
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Ne smije se zanemariti Sportklub, jer se radi minimalno sedam utakmica tjedno. Od izvornog
Sportkluba, Z1 i Arene broj prijenosa je rastao, bila je jedna do jedne i pol utakmice tjedno, u
losoj produkeciji i kvaliteti, a siguran sam da ti je kolega Buli¢ rekao kako su znali raditi nesto u
snimci jer nije bio namjesten satelit. Pracenje NFL-a bilo je da se pristojno izrazim, amatersko.
Kad sam dosSao na Arenu, to je bio drugi ciklus prijenosa, prvi je po¢eo nakon Super Bowla
Patriotsa i Giantsa (SB XLII, veljac¢a 2008. op. a.). Dakle, Arena je napravila iskorak jer su radili
tri, ponekad cetiri utakmice. NFL je na Sportklubu pet godina, od 2015. godine i svaki tjedan se
radi sedam utakmica, a Cesto zna biti 1 viSe, za Thanksgiving ili Bozi¢ 1 rade se sve utakmice
doigravanja. S te strane, koli¢ina utakmica koju Sportklub daje ¢ini taj proizvod dostupnijim, a
on je 1 konstantno zastupljen u programu. Meni se Cesto zbog posla zna dogoditi da sam
ponedjeljkom, utorokom ili srijedom u 2 popodne doma pa Saltam po programima i vidim
snimku neke utakmice na prva tri kanala. Druga stvar koja je jednako vazna je briga oko
proizvoda. Prethodno oko NFL-a toga nije bilo, a da prikazem na HNL-u, tu postoji ogromna
briga oko proizvoda, intervjui prije i poslije susreta, golovi, najbolje akcije, emisije. Kakva je
kvaliteta pustimo po strani, ali vidi§ da se tu nesSto radi 1 prikazuje. To oko NFL-a nije bio slucaj,
StoviSe to nije bio slucaj oko nijednog sporta izuzev HNL-a, Lige prvaka i reprezentacije joS od
gasenja Petice. Tek u posljednje vrijeme su Sportklub i Arena kroz dodatni sadrzaj poceli brinuti
oko svojeg proizvoda i to je veliki napredak. NFL je uvijek bio predvodnik, zbog inicijative
ukljuc¢enih ljudi, znac¢i nas dvojica, Buli¢ 1 poneki padobranac. Dogodilo se da je naprosto
krenulo i svake godine postajalo sve vece. Dosli smo do situacije u kojoj emisija 0 NFL-u moze
i¢1 svaki tjedan, ¢ak i1 kad nema sezone jer ima publike i volje. To da si rekao prije Sest, sedam
godina na Areni, ljudi bi ti se smijali, to da si rekao i prve godine na Sportklubu isto bi ti se

smijali. To nije tako davno, tako da u pet godina nije napravljen samo jedan iskorak, ve¢ njih 15.
F. Mihaljevi¢: Sto Super Bowl &ini jednim od najveéih svjetskih sportskih dogadaja?

I. Ivkovi¢: Mislim da je to samo do promocije. Ono §to ga razlikuje od ostalih americkih
finala je $to se igra samo na jednu dobivenu utakmicu, a ne na maksimalnih sedam. Ovo je jedan
dogadaj i ta se paznja ne moze rasplinuti, ali ono $to vole nasloviti kao America's Game, sport
iznikao iz americke kulture 1 uz americki vrhunski marketing koji je prakticki globalni marketing
doveo je Super Bowl skoro do globalno znacajnog dogadaja. Nece nikada dosegnuti razinu finala

Lige prvaka ili svjetskog prvenstva, jer kao $to sam par puta ve¢ rekao nogomet je nogomet i
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vjerojatno vazan kao svi ostali sportovi zajedno. Specificnog oko singularnog datuma, krece od

toga do Cinjenice koliko dobar marketing rade Amerikanci.

F. Mihaljevi¢: Kako je NFL uspio proSiriti svej znacaj po svijetu usprkos €injenici da se

igra samo u SAD-u?

I. Ivkovié: Internet. Za to je zasluzan internet. Da ga nije bilo, ostao bi sport iz razine
devedesetih, rezerviran za Amerikance i vrlo sporadi¢no pracen diljem svijeta. Internet je cijelu
stvar uc¢inio dostupnom, ali postoji neSto Sto se zove intrinzicna zanimljivost sporta. To je
iznimno zanimljiv sport, koliko god bilo oponenata toj tezi, ali mislim da sad to viSe nitko ne
moze opovrgnuti. Pravila su zanimljiva, poseban je, kombinacija je mnogih sportova koji su
takoder globalno vazni, tipa ragbi. Nije ga bilo tesko prodati zbog zanimljivosti, ve¢ zbog
nepristupacnosti tih dogadaja u smislu kulture, jer ljudi se teSko vezu za neSto Sto im nije
kulturoloski urodeno, ne samo u sportu, ve¢ i u kulturi ili umjetnosti. Tako da se NFL probijao

internetom, medijima.

F. Mihaljevi¢: Je li manjak hrvatskih igraca i nedostatak reprezentacije glavna prepreka u

odmaku od isklju¢ivo medijskog sporta u HR?

I. Ivkovi¢: Jako je tesko, a to se vidi na primjeru seljenja nogometa u druge kulture, $to
Amerikanci pokusavaju od sedamdesetih, a Kinezi zadnjih 10, 20 godina. Jako je tesko, ¢ak i uz
neogranicene resurse, a Amerikanci i Kinezi ih imaju, nesto napraviti grass root sportom jer ono
Sto ne moze$ kupiti, a ja to jako ¢esto ljudima ponavljam kad govorimo o sportskoj kulturi je
moja ili tvoja razina znanja sportova koji su nam uprirodeni, zna¢i nogomet ili koSarka. Kod nas

je na tolikoj razini da bi na mogli biti treneri u srednjoj Skoli u Americi.

Mi imamo dovoljno znanja, ¢ak mozda za nogomet i na fakultetskoj razini. To je kod nas
normalno, svakodnevno znanje, jer primarna znanja se razvijaju kroz primarne zajednice, obitelj,
vr$njaci 1 onda svatko od nas mozZe svojeg klinca nauciti osnovama kako voditi loptu. Mi to svi
znamo, neki vise, neki manje, ali ve¢ina populacije barata tom informacijom. U Indiji to ne
postoji. Ne moze§ nekom roditelju Indijcu dati koSarkasku loptu i ocekivati da on pravilno vodi
loptu, ili da nogometnu loptu puca punom nogom, felsanom. Nama to dolazi spontano, a mnogi

bi znali 1 objasniti da im postavi$ par pitanja.

86



Tipa, felsana lopta ti mora i¢i preko tog dijela noge, druga stoji tu da ti se ne sudare noge,
Sto je Cesta pojava u Americi ili Indiji, ljudima se doslovno sudaraju noge. To je kao ples, ako
nisi puno puta vidio i probao, nece$ imati mehaniku tijela. To je problem kod americkog
nogometa kod nas, neces vidjeti nekoga da se sa kceri ili sinom dobacuje loptom u dvoristu ili da
se vjezbaju neke vjestine, a kamoli da bi imali dovoljan pogon pa da ljudi koji se bave teSkom

atletikom, koja realno kod nas isto ne postoji, Saljemo za linijase, kao $to je to slu¢aj u Americi.

Vecina linijaSa bavila se teSkom atletikom, bacanjem kugle, kladiva ili diska, nitko nece
oti¢i u dvoriSte 1 igrat se linijaSa, nego se crpi talent sa sli¢nim fizickim predispozicijama iz
drugih sportova. Takav sustav doveden je do savrSenstva u Americi, ali on u Europi 1 kod nas ne
postoji, niti ¢e za mene ikada postojati. To su bojim se nepremostivi problemi. Vjerujem da ¢e
toga biti vise i sad je viSe nego prije deset godina, ali nikada ne¢e do¢i do onoga $to je danas

vaterpolo.

Moram priznati da nemam neki pametni prijedlog kako popraviti sliku, ali recimo mislim
da bi bilo dobro da se poc¢ne igrati sve viSe beskontaktno, jer na Novom Zelandu ili u Engleskoj
kad kreces s ragbijem igra se ,sedmica“ jer je manje kontakata, brusi§ tehniCke vjeStine,
savjetovao bih da se ovdje krene s flag footballom. To bi se moglo probiti u Europi, ne treba
puno novca, nije opasno po zdravlje, a moze puno pomoci u Sirenju popularnosti po Europi.
Nikakvi hrvatski igraci, to je jedan Covjek, a nama treba tisu¢u. Trebaju nam ocevi, stricevi,

djedovi ili vr$njaci, da uce djecu doma, a onda i medusobno jedni drugi.
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Prilog 7: Intervju s DraZenom Lali¢em
Caffe bar Pif, Preradoviceva, 19. svibanj 2020. (17:30)

(Nakon pet intervjua provedenih u tri dana, posljednji sam ostavio za naredni tjedan. Nasao sam
se s profesorom Lalicem s Fakulteta politickih znanosti jedno svibanjsko popodne u centru grada

kako bi uz kavu u opustenoj atmosferi odradili intervju.)
F. Mihaljevié¢: Kako ste dosli u doticaj s NFL-om i koliko dugo ga pratite?

D. Lali¢: Vise sam puta bio u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama, uglavnom u vezi
izbora jer na fakultetu predajem kolegij Politicka komunikacija, a na doktorskom studiju Izborne
kampanje. Prvi put bio sam 1992. godine kada sam vodio istrazivacki centar Slobodne
Dalmacije. Tih godina nitko niSta nije znao o americkom nogometu, osim nekoga tko je bio u
Americi. Ve¢ onda sam povremeno pratio americki nogomet dok sam bio u Americi, u
intervalima od dva, tri mjeseca boravka. Ista situacija bila je i 2002., ali pogotovo 2008. godine
kada sam pratio izbore na kojima je pobijedio Obama.

Uz izbore, pratio sam americki naCin zivota, zanimao me film, kazaliste, mediji, od
sportova americ¢ki nogomet. U tom boravku 2008. godine stanovao sam u blizini Washingtona,
kod jedne mlade obitelji, a da ih ne gnjavim previse, nedjeljom sam iSao u grad na rucak,
stacionirao se u nekom sportskom baru gdje su bili svi Zivi prijenosi. Jako sam se vezao za
americki nogomet, gledao sam jednu koledz utakmicu u Portlandu i1 jednu u Washingtonu, ali mi
je ogromna frustracija Sto sam imao karte za Dolphinse i Steelerse, ali zivio sam daleko od
stadiona i nisam imao prijevoz do stadiona pa nisam oti$ao, $to mi je i dalje Zao. U Americi je
problem ako nemate prijevoz, pogotovo ako ste izvan grada. Kao sportskom fanu, pogotovo
nogometnom, bio sam na svim veéim stadionima, bio sam na hokeju u Torontu, gledao
Trailblazerse u Portlandu 1992. godine, a samo zbog te okolnosti $to nisam bio na utakmici ne
smatram se pasioniranim pratiteljem ameri¢kog nogometa. Bio sam na sveuciliStu, ali NFL je
NFL, to je cjelodnevni program. Cijele obitelji idu na stadione, od jutra traje program, sport po

mjeri za radnicku klasu, Sto se i vidi po zagrizenim srediStima, Pittsburgh, Boston, Cleveland.

To je gameday, nedjelja je rezervirana za NFL, ne idu u crkvu Amerikanci, osim na

srednjem zapadu, gdje i nema klubova. Ozbiljno pratim NFL od 2008. godine, ali i prije sam se
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budio za Super Bowl, pratio Sto se dogada, ali i dalje me recimo iznenadi neko pravilo ili
situacija. Recimo da pratim americki nogomet kao netko tko dobro zna jezik, ali ne zna sve
finese pa izvlai iz konteksta detalje. Posebno mi je drago §to to prate i moji studenti na
kolegijima na kojima dajem dosta primjera iz americkog nogometa, poput protesta i kle¢anja
Kaepernicka. Meni je to fascinantno, cijeli taj aktivizam, reklame za Nike, pa vezano i za ozljede

mozga, te okolne stvari uz samu igru.

F. Mihaljevié¢: Koliki je prema Vasem miSljenju interes za NFL bio prije 10 godina u
Hrvatskoj?

D. Lali¢: Re¢i ¢u dva (2), jer ako kazem jedan onda znaci da nitko nije pratio, Sto nije

istina... (sugovornik je odmah preduhitrio sljedece pitanje)

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema Vasem misljenju trenutni interes za NFL u Hrvatskoj

danas?

D. Lalié¢: Ali danas je to solidna trojka (3). Postoje ljude koji to jako pazljivo gledaju i
prate. Vidim po svojim studentima na kolegijima. Stavio bih to u dva konteksta. Prvi je utjecaj
americke kulture u svemu, vecina serija i filmova dolaze iz Amerike, koja je 1 dalje vodeca
zemlja u svijetu koja udara ritam kulturi 1 u dobrom i u loSem smislu, a pogotovo u sportu.
Zanimljivo je pratiti rast popularnosti soccera u Americi, ali prije svega zenskog nogometa, koji
je vazniji od muskoga. To je povezano 1 sa useljavanjima, ali Zene koje igraju najCesce nisu
useljenice. Kad gledamo transfer iz Amerike u druge zemlje, mislim da se prije deset godina
dogadalo nesto slicno s americkim nogometom kao §to je bila situacija s kosarkom prije 20 ili 30
godina iz Amerike u Europu. Tu su jako vazne i sportske vedete, Michael Jordan devedesetih,
Dream Team iz 1992. godine, tada je koSarka bila na vrhuncu, sada je kosarka pala, postala je

viSe individualizirana, ali i dalje atraktivna za Europu 1 druge dijelove svijeta.

NFL je isto tako postao popularan i zbog globalnih zvijezda, prije svih Tom Brady,
njegova supruga ga tu dodatno podize, ali meni je zapelo za oko prijateljstvo izmedu Larry
Fitzgeralda i Johna McCaina, $to je podatak koji malo ljudi zna. Republikanac iz Arizone 1 igra¢
Cardinalsa, to sam naSao kad sam pisao knjigu u Obami. Krajem proSlog desetlje¢a smo imali 1
Davida Diehla, koji je imao istetoviranu Sahovnicu, sa Salom pozirao, nama je to jako

imponiralo. Ono $to mi najviSe upada u oc€i koliko drze do obrambenih igraca, u nogometu je
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najbolji defanzivac Van Dijk, ali uvijek nagradu dobiju Messi ili Ronaldo. Nestalo je nepravde
kad je i za obrambenog igraca placen toliki novac, on im je prakticki donio Ligu prvaka svojim
dolaskom.

U americkom nogometu drzi se i do obrambenih igraca, ali me impresionira taktika,
varijacije, neki klubovi su ¢uveni po svojoj obrani. Zvijezde su vazne, kao i kabelska televizija
koja je to pocela prenositi. Prije je Super Bowl bio samo reklame, danas s prijenosima dolazi i do
sportskog aspekta. To je povezano i1 s padom koSarke, rukomet nikad ne moze biti planetarni
sport, bejzbol se nikad nije primio u ovom dijelu svijeta 1 ¢ini mi se da nam je trebao jo§ jedan
sport.. Stvorio se jedan prazni prostor gdje je kabelska televizija uskocila 1 odjednom imas
priliku gledati sve prijenose, makar trajali tri 1 pol sata. Meni Zena zna re¢i jesi ti normalan, Sto to
gledas tri sata, ali meni je to vrhunska zabava. Mnogima je problem §to se nista ne dogada dugo,

ali kad je akcija, onda je najluda akcija na svijetu.

F. Mihaljevi¢: Koliki ¢e prema Vasem miSljenju biti interes NFL-a u Hrvatskoj za 10
godina?

D. Lali¢: Tri (3). Nece nikada biti skroz popularan niti to moze zbog popularnosti
nogometa i vremenske razlike. Nogomet je danas u jednoj od svojih najboljih faza i to je
problem za ameri¢ki nogomet. Sje¢am se vremena nogometa kad se igralo na nerijeSeno, ali
danas je nogomet atrakcija. Vremenska zona je ipak problem, kad se gleda americ¢ki nogomet
one najvaznije utakmice su u no¢i. lako, mladi muskarci su dobra publika, jer domaci nogomet je
dosadan, zna se unaprijed tko ¢e biti prvak, vidi se kako sve viSe ljudi navija za strane klubove.
Taj prostor koji se otvara zbog slabe zanimljivosti domace lige mogu iskoristiti drugi sportovi.
Veliki broj ljudi ¢e pratiti i jedno i drugo, trazit ée se spektakl, uzbudenje, emocionalno
sudjelovanje. Kako postoji multimedija, tako postoji i multisport, ljudi prate vise sportova i se

popularnost ¢e se povecati jer ¢e 1 mediji ojacat.

Sport se globalizirao ve¢ 1 termini ¢e se vjerojatno biti prilagodeni ostatku svijeta.
Kulturno je nama tesko zamislivo, ali prilagodavaju se ve¢ mladi ljudi. Kada govorimo o nasoj
situaciji, mada u isto¢noj Europi ima veliku popularnost, u Poljskoj, Slovackoj, ali mi smo
posebni tu jer smo drugi ili tre¢i od postkomunistickih zemalja po znanju engleskog. Recimo u

Srbiji, NFL je jo$ popularniji nego kod nas, zasSto je to tako, ne znam. Mozda jer smo titlovali
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filmove 1 serije, a ne prevodili pa smo mogli uciti jezik. Ja sam uvjeren recimo da nam pomaze
Sto smo vecinom prozapadno orijentirani za razliku od Srbije u kojoj vjerojatno samo
prozapadno orijentirani ljudi prate NFL. Sigurno u srpskoj proviniciji ameri¢ki nogomet nije
popularan, ali u Beogradu ili Novom Sadu je. Amerika je kulturno vazna i to dodatno pomaze

kod nas.

F. Mihaljevi¢: Koliko smatrate da je Sportklub svojim prijenosima i ostalim aktivnostima
doprinio razvoju NFL-a u Hrvatskoj?

D. Lalié: Skroz, Cista petica (5). Tu se ne radi samo o prijenosima i emisijama, ve¢ bih
rekao da ameri¢ki nogomet spada u sportove s komentatorima koji su najstrucniji i imaju
najbolju podlogu od svih. Mozda bi jedino trebalo viSe objasnjavati pravila, iako se to radi u
manjem obujmu. Nekako se pretpostavalja da ljudi ve¢ znaju detalje, ali mediji moraju educirati,
to je svrha medija. Vi koji komentirate, Hrvoje i i Ivan, va$ opusteni ton je dosta americki i meni

se to jako svida. Sa smijanjem, Salama 1 nekim detaljima koji prijenos ¢ine jo§ boljim.
F. Mihaljevié: Sto Super Bowl &ini jednim od najveéih svjetskih sportskih dogadaja?

D. Lali¢: Predajem na Aspiri honorarno velike sportske manifestacije 1 sluzbeno je treci,
iza svjetskog nogometnog prvenstva i finala lige prvaka. To je jednom godisnje, ultimativni
dogadaj. Nevjerojatna je sposobnost Amerikanaca da proizvodu spektakl, tu su Europljani debelo
iza i ne vidim scenarij u kojem bi to proslo u Europi. Poluvrijeme od 30 umjesto 15 minuta,
postavljanje bine, najvece zvijezde sviraju, to je bas americki potpis. Tu je Super Bowl broj
jedan, ne samo od sportskih dogadaja, ve¢ opéenito u spektaklima, jedino mozda koncert Rolling
Stonesa, ali svaki spektakl je spektakularan na svoj na¢in. Nema nijednog drugog sporta ili
dogadaja koji je od reklama napravio medij. To nema nigdje, gledaju se reklame, najbolje od
najboljeg, nekad ni ne razumijemo Sto smo vidjeli, ali to je vrhunska produkcija. Spektakl,
showbiz, iako im se malo smanjuje gledanost. Recimo, americki predsjednik kad je Super Bowl,
on gleda ne kao predsjednik ve¢ kao gradanin, uz prijatelje i hamburgere. Malo tko shvaca da
jedna od najveéih stvari koja se dogodila za nasu zemlju otvaranje SP u Brazilu, zatim Trump
Cestita preko Twittera na drugom mjestu u Rusiji. Jednog Cartera nije bilo briga za nogomet,

danas je druga prica.
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F. Mihaljevié: Kako je NFL uspio proSiriti svoj znac¢aj po svijetu usprkos ¢injenici da se

igra samo u SAD-u?

D. Lali¢: | to kratko, samo cetiri mjeseca. Rekao bih da je to vrhunski spektakl s
najboljim atletama. To je jo$ jedan pokazatelj da Amerika dominira, iako pitanje je koliko ce ta
dominacija trajati. Imamo 103 godine dominacije Amerike, od ulaska u prvi svjetski rat, Rimsko
carstvo dominiralo je Sest stolje¢a, Velika Britanija tri, ali jo$ uvijek je Amerika na vrhu. Taj tip
treniranja, dodavanja Toma Bradya su perfekcija. U kolektivnim sportovima Jordan ili kod nas
Drazen Petrovi¢, ili Messi 1 Maradona u nogometu, stari Ronaldo, tu pri¢amo o ¢udima, da trljas
oci kako je to izveo. Ja sustavno pratim sport ve¢ pola stoljeca 1 meni su te atlete kao da su s
Olimpa. Mislim da sam dosta ve¢ ranije odgovorio na to pitanje, ali vrhunski spektakl i americka

dominacija.

F. Mihaljevi¢: Je li manjak hrvatskih igrac¢a i nedostatak reprezentacije glavna prepreka u

odmaku od iskljucivo medijskog sporta u HR?

D. Lali¢: Prije smo imali igraca, sad ih nema. Mozda ¢e se javiti netko, ali s obzirom na
rasne odnose, sad je puno viSe crnaca nego prije. Da je neki na$ igra¢ tamo, to bi mozda malo
otvorilo trziSte. Na primjeru nogometa, Koreanac ili neki Afrikanac, njih se prati globalno, ali
ovo je americki sport, njih nije briga za to, tko je kojeg porijekla. Ljudi koji su hrvatskog
porijekla, njih ima puno vise nego §to mi znamo, tek smo kasnije saznali za Belichicka, Erica
Banu, Malkovicha. Srednji sloj crnaca je jako tanak i oni u tinejdzerskim godinama najc¢esce odu
ili u kriminal ili u sport u potrazi za novcem, a ¢esto su to dva jedina nacina. Nasi Su se tamo
prilagodili. Nasi u Clevelandu recimo veliki su navijac¢i Brownsa. Kazem, americki nogomet je
americki nogomet, to nije globalni sport, osim medijski i po publici. To je egzotika za nas i one
neupucene, nama je super $to je Belichickov djed iz Karlovca, ali njih tamo to nije briga kao nas
ovdje gdje se upire prstom i govori ti si taj, ti si ovaj. Uz globalizaciju prisutna je i
komercijalizacija 1 burZoaizacija i druga obiljezja modernog sporta. Oni sami za sebe kazu da su
svjetski prvaci, i s pravom to kazu. To je neporecivo, to su ogromni pogoni, ogromni novci i sve
je vrhunski organizirano. Vidjeli smo u onom filmu Draft Day, koji su to pogoni, iako oni nisu
klubovi ve¢ fransize $to je druga prica. Ima jedan vrhunski dokumentarac u 30 for 30 koji govori
0 Oakland Raidersima kako ih je Al Davis prebacio u Los Angeles i vratili su se nazad. Tko od

nas moze Hajduk prebaciti u neki drugi grad? Tako ne$to je u Americi normalno.
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Prilog 8: Intervju s Peteom Radovichem, 20. svibanj 2020.

(Napomena 1: Intervju je proveden putem WhatsAppa, gdje je sugovornik na moja pitanja
odgovarao glasovnim zapisima zbog nemogucnosti sastanka uzivo, vremenske razlike i poslovnih

obveza sugovornika zbog kojih nije mogao odraditi intervju putem Skypea ili Zooma.)
(Napomena 2: Intervju je voden na engleskom jeziku)
F. Mihaljevié¢: Kako ste dosli u doticaj s NFL-om i koliko dugo ga pratite?

P. Radovich: Moj prvi kontakt s NFL-om bio je kroz staZiranje na televiziji NBC Sports.
Imali su prijenose NFL-a, to je bila prva stvar na koju su me postavili, bio sam asistent
produkcije, putovao sam svaki tjedan na utakmice 1 bio zaduzen i odgovoran za statistiku i
grafike koje se prikazuju na ekranu. To mi je bio prvi posao na televiziji. ZadrZzao sam se
nekoliko godina tamo, kasnije sam presao na CBS gdje sam postao producent za prijenose
utakmica NFL-a.

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema Vasem misljenju interes za NFL bio prije 10 godina u

Hrvatskoj?

P. Radovich: Ocjena bi bila jedan (1). Mislim da nije bilo puno ljudi koji su gledali NFL,

stoga i takva ocjena.

F. Mihaljevi¢: Koliki je prema VasSem miSljenju trenutni interes za NFL u Hrvatskoj

danas?

P. Radovich: Rekao bih da je danas situacija bolja, recimo od 2.5 do tri, ali kako mora

biti cijeli broj, odnosno ocjena, onda dobar (3).

F. Mihaljevi¢: Koliki ¢e prema Vasem misSljenju biti interes NFL-a u Hrvatskoj za 10

godina?

P. Radovich: Mislim da se neée previse promijeniti situacija, da ¢e to ostati trojka (3).
Ne vidim jednostavno prostor za napredak iz mnogih razloga, ne vjerujem da postoji trziste za

NFL u Hrvatskoj da bude vise od ovoga §to je danas.
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F. Mihaljevi¢: Koliko smatrate da je Sportklub svojim prijenosima i ostalim aktivnostima
doprinio razvoju NFL-a u Hrvatskoj?

P. Radovich: (nije upoznat s aktivnostima, stoga je ostao suzdrzan)
F. Mihaljevié: Sto Super Bowl &ini jednim od najveéih svjetskih sportskih dogadaja?

P. Radovich: Najveca razlika izmedu Super Bowla i drugih sportskih dogadaja, i ono $to
po meni Super Bowl ¢ini Super Bowlom je da to nije samo sportski dogadaj, ve¢ dogadaj.
(sugovornik je koristio izraz the event). U Sjedinjenim Americkim Drzavama Super Bowl je
nesluzbeni praznik, dan kad sve stane. Svaki aspekt utakmice danima se kasnije prepricava, nije
samo sport u pitanju ve¢ i reklame u koje oglasivaci utrose milijune i milijune dolara svake
godine kako bi bile jedinstvene. Halftime show redovito privla¢i najvece svjetske 1 americke
zvijezde koje se pripremaju mjesecima za jedan nastup od 10 ili 15 minuta o kojemu ¢e pricati
Amerika, ali i svijet narednih dana. Sama utakmica je u neku ruku sekundarni dogadaj, ako nije
dobra utakmica zna se Cesto zagubiti u gomili informacija 1 dogadaja oko same utakmice, Sto

sportski aspekt Cesto ¢ini sekundarnim.

F. Mihaljevi¢: Je li manjak hrvatskih igraca i nedostatak reprezentacije glavna prepreka u

odmaku od isklju¢ivo medijskog sporta u HR?

P. Radovich: Ne mislim kako je manjak hrvatskih igraca prepreka za razvoj popularnosti u
Hrvatskoj, StoviSe ima jedan vrlo poznati i uspje$ni trener hrvatskih korijena, Bill Belichick, ima
1 igraca koji imaju hrvatsko podrijetlo. Najveci problem po meni je kulturoloske prirode. To nije
sport koji ljudi igraju, kojim se djeca bave dok su mala, nije sport kojim su Hrvati okruzeni od
malih nogu. Druga zapreka je i vremenska razlika. Velike utakmice u Americi ¢esto su u
udarnom terminu koji je oko 20 sati, §to je 2 ujutro po hrvatskom vremenu, i to pocetak, §to
znaci da je cijela no¢ u pitanju. Istina, ima utakmica u 13 sati po americkom vremenu koje su u
19 sati §to je dobro, ali utakmica u 16:30 koje su u 22:30 po hrvatskom vremenu, to je ve¢ kasni
pocetak s obzirom da je nedjelja u pitanju 1 ljudi rade sljede¢i dan. Doigravanje i udarne
utakmice koje su Cesto najbolje jednostavno su prekasno za Hrvate. Mislim da je to najveca

prepreka, a ne manjak hrvatskih igraca u ligi.
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