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1. UVOD

Tema ovog diplomskog rada su stilske figure u pisanoj formi novinarskih naslova koji u sebi
sadrze rije¢ uhljeb. Fokus rada je proucavanje figurativnosti i konceptualnosti tog naziva, koja
se u najvecoj mjeri pojavljuje u naslovima, a koji ¢ine prvu poveznicu izmedu Citatelja i teksta,
dok o oblikovanju te veze ovisi hoce li se naslov dovoljno istaknuti i time privuci Citatelja da

procita ostatak teksta.

U suvremenom drustvu, jezik ima klju¢nu ulogu u komunikaciji i prenosenju informacija.
Razli¢iti aspekti (standardnog) jezika, poput njegovih stilova i stilskih figura, igraju znacajnu
ulogu u oblikovanju poruka, stvaranju ucinka te utjecaju na percepciju primatelja. Ovaj
diplomski rad istrazuje dublje slojeve jezi¢nih obiljezja i njihov utjecaj, s posebnim fokusom

na analizu naslova na portalu Index.hr i prouc¢avanju koncepta uhljeba pomocu stilskih figura.

Na samom pocetku rada utvrdit ¢e se temeljni pojmovi teorijskog okvira, a to ukljucuje
podrobnije objaSnjenje i vaznost funkcionalnih stilova, s posebnim naglaskom na novinarsko-
publicistickom stilu. Jedan od razloga zaSto se novinarski stil razlikuje od svih ostalih
funkcionalnih stilova ¢ine upravo naslovi. U radu ¢e se stoga opisati njihova uloga te jezi¢na i
stilska obiljezja, a potom 1 stilske figure koje doprinose opseznosti tog najslozenijeg
funkcionalnog stila hrvatskog jezika. Na kraju uvodnog dijela, pojasnit ¢e se i portal Index.hr,
digitalni medij koji je svoju reputaciju stekao dramaticnim i clickbait naslovima, cesto

pronalazeci inspiraciju u temama vezanim uz koncept uhljeba 1 uhljebnistva.

U idu¢em dijelu rada fokus se stavlja na kljuéne pojmove koji predstavljaju temelj ovog
istrazivanja. Sinekura, sinonim za rije¢ uhljeb, oznafava posao ili poloZaj koji donosi dohodak,
ali s malo ili nikakvog truda 1 odgovornosti. Parazitski elementi, paralelno sa sinekurom, igraju
ulogu u kontekstu uhljebnistva, dodatno podcrtavajuéi sugestiju o iskoriStavanju sustava za
vlastitu korist. Na Index.hr-u, teme vezane uz wuhljebe postale su neizostavni dio drustvenih
diskusija, otvarajudi vrata stereotipima i1 predrasudama koje prate koncept mitoloskog bi¢a —

uhljeba.

Na temeljima ovih pojmova, istraZivanje se otvara kao mozaik analize kroz prizmu
kvalitativnog pristupa i stilske analize naslova. Uhljeb, koji je subjekt naSeg interesa,
predstavlja osobu koja je zaposlena putem politickih veza, a ne nuZzno na temelju strucnosti ili

sposobnosti. Pritom smo analizirali naslove Clanaka s Index.hr-a koji su koristili ovu rijec,



istrazuju¢i na¢ine na koje je pojam prenesen putem retorike i stila, sa svrhom dodatnog

prosirenja planiranim odabirom odredenih stilskih figura.

U pogledu ovog istrazivanja, ovaj rad ima za cilj rasvijetliti koncept uhljeba na portalu Index u
2021. godini putem triju kategorija stilskih figura — figura dikcije, figura rijeci i figura misli.
Ova analiza ima za svrhu razumjeti nacine na koje se ovaj kontroverzni pojam Koristi,
konceptualizira, reinterpretira 1 konstruira kroz naslove ¢lanaka. Ocekuje se kako ¢e se dubljim
uranjanjem u te naslove otkriti nijanse stavova, tonova i retorickih strategija koje oblikuju

percepciju uhljeba.

Struktura rada oslikava ovu svrhu. Prvo ¢e se uspostaviti teorijska osnovu pojmova stila,
naslova i medija, kako bi se postavio okvir za odabranu analizu. Potom se objasnjavaju temeljni
pojmovi: sinekura, parazit i uhljeb, kao i stereotipi koji ga prate. Nakon temeljite analize,
raspravit ¢e se rezultati i otvoriti prostor za zaklju¢ne misli. Kroz ovu strukturu, ocekuje se kako

¢e se dobiti dublji uvid u nacine na koje se koncept uhljeba oblikuje unutar medijskog okvira.



2. STIL, NASLOVI I MEDIJ

2.1.  Funkcionalni stilovi hrvatskog jezika

Hrvatski je standardni jezik, prema Sili¢u (2006: 36), polifunkcionalan. Ovisno o podruc¢jima u
kojima se pojavljuje, standardni jezik ima razli¢ite funkcije, Sto znaci da je podijeljen u pet
opceprihvacenih funkcionalnih stilova. To su novinarsko-publicisti¢ki, znanstveni,
administrativno-poslovni, knjizevno-umjetni¢ki 1 razgovorni stil. Funkcionalni stilovi
medusobno se razlikuju na leksickoj, morfoloskoj, tvorbenoj i sintaktickoj razini. Jednako kao
Sto se hrvatski standardni jezik uci, tako se uce i funkcionalni stilovi. Medutim, namece se
pitanje jesu li te karakteristike, koje se uce kao svojstva odredenog stila, doista inherentne tom
stilu zbog njihove prisutnosti ili ih prepoznajemo zato §to se ocekuje da budu prisutne u tom

stilu (Sili¢, 2006: 37).

Izmedu pet nabrojanih stilova postoje medusobna preklapanja, pogotovo kada je rije¢ o
novinarsko-publicistickom stilu koji, ovisno o mediju putem kojeg se ostvaruje, ali i politike
medijske kuce, preuzima obiljezja drugih stilova. Po Sili¢u (2006: 36-38), funkcionalni stilovi
mogu pripadati standardnom jeziku, ali mogu jednim dijelom biti iskljuCeni iz standarda, a
svaki od stilova ima i svoje podstilove sa specificnim obiljezjima. Sili¢ (2006: 75) stoga
naglaSava odvajanje novinarstva (Zurnalistickog stila) od publicistike, a razlog tomu je §to 1
drugi autori ,,novinarstvo smatraju pisanjem i izdavanjem dnevnih i periodi¢nih novina, a
publicistiku tiskanim materijalom aktualnoga kulturnog, knjiZzevnog 1 druStveno-politickog

zivota u dnevnim 1 periodi¢nim listovima, ¢asopisima i zasebnim novinama“.

Kako bi se pravilno razumio standardni jezik, bitno je objasniti razliku izmedu jezika kao
standarda 1 jezika kao sustava, te time 1 razliku medu stilovima standardnog jezika. De
Saussureovo nacelo da ,,nema jezika bez govora i nema govora bez jezika* potvrduje kako jezik
kao sustav ima svoje unutarnje implicitne norme, dok jezikom kao standardom upravljaju
unutarnje i vanjske (eksplicitne) norme, ukljucujuéi sociolingvisticke zakonitosti i druStvene

norme (Sili¢, 2006: 20).

Za svrhe pisanja ovog rada je, ipak, najbitniji funkcionalni stil novinarstva i publicistike, kojeg
Gojevic (2009: 23) precizno opisuje kao ,,stil javne komunikacije koji se ostvaruje u govornome
1 pisanome mediju 1 njime se sluZe novinari 1 publicisti piSuci tekstove za dnevne novine,

Casopise 1 ostale tiskovine te vodec¢i emisije na radiju i televiziji®. Ovaj stil istiCe se po svojim



raznolikim Zanrovima 1 viSestrukim funkcijama, c¢ine¢i ga najkompleksnijim medu
funkcionalnim stilovima hrvatskog standardnog jezika. Njegova svrha moze biti, kako Sili¢
(2006: 77) navodi, ,informativna, propagandna, pedagoska, zabavna, prosvjetiteljska,
agitativna ili Cak populizatorska®. Moze se zakljuciti kako novinarsko-publicisticki stil, sa
svojom raznolikoS¢u zanrova i mnogobrojnim funkcijama, predstavlja kompleksnu formu javne
komunikacije koju novinari i publicisti koriste u medijima radi ostvarivanja razli¢itih svrha,

ovisno o kontekstu.

2.2.  Novinarsko-publicisticki stil

Novinarsko-publicisti¢ki stil se, prema Sili¢u (2006: 75), manifestira u razlic¢itim medijskim
formatima, poput novina, te ve¢ih publikacija ukljucujuci knjige, TV serije i cikluse radijskih
emisija. S druge strane, novinarski stil ¢esto je prisutan u masovnim medijima i karakterizira
novine, radio i televiziju. Kljuéne funkcije ovog stila su referencijalna i konativna,

naglasavajuéi vaznost prenosenja informacija i usmjeravanja prema primatelju, te uvjeravanja.

Medutim, kao $to je u prethodnom poglavlju receno, neki autori preferiraju razlikovanje izmedu
novinarstva (Zurnalistickog stila) 1 publicistike, a to proizlazi iz razmatranja da "novinarstvo
ukljucuje pisanje i izdavanje dnevnih i periodi¢nih novina, dok se publicistika odnosi na tiskane
materijale koji obuhvacaju aktualni kulturni, knjizevni 1 drustveno-politicki sadrzaj u dnevnim

1 periodi¢nim izdanjima, ¢asopisima i zasebnim novinama" (Sili¢, 2006: 75).

Nadalje, Gojevi¢ (2009: 23-25) tvrdi kako se publicisticki jezik izdvaja kao najkompleksniji
funkcionalni stil u hrvatskom standardnom jeziku. On sluzi kao forma javnog izrazavanja u
pisanim i usmenim medijima, koriSten od strane novinara i publicista koji piSu za dnevne
novine, ¢asopise te vode radijske 1 televizijske emisije. Publicisticki tekstovi Cesto prikazuju
karakteristike drugih funkcionalnih stilova, a posebno se u knjizevnom novinarstvu priblizava
knjiZzevnoj umjetnosti. Ovaj funkcionalni stil koristi raznolike jezi¢ne elemente iz razgovornog
1 administrativno-poslovnog stila te manifestira ekonomizaciju jezi¢nog izraza. ,,Stilska figura
koja posebno oznacuje publicisticki stil jest metonimija zbog teZnje za jednostavnoscu i
sazetoS¢u izraza. NajceS¢e se metonimijski prenosi znafenje Zive skupine na teritorijalnu

jedinicu na kojoj ta skupina zivi ili na drzavu‘ (Gojevi¢, 2009: 25).

Ovisno o tematici, smatra Gojevi¢c (2009: 30) publicisticki stil preuzima odgovarajuce

karakteristike drugih stilova — od razgovornog stila za svakodnevne teme zajednice do

4



administrativno-poslovnog stila za relevantne teme. Ukljucuje i elemente znanstvenog stila ako
je tema znanstvene prirode. Ovaj stil, obuhvacaju¢i opcée karakteristike poslovnog stila,
kombinira razlicite stilistiCke elemente teznje za jezi€nom ispravnoséu i standardizacijom.
Budu¢i da Sirok krug primatelja koristi publicisticki stil kao osnovu za svoj govor,

komunikaciju i pisanje, tezi se njegovom uskladivanju sa standardnim jezikom.

Misija novinarskih Zanrova sastoji se u informiranju o dogadajima i aktualnostima, u edukaciji,
Sirenju spoznaja o razli¢itim sferama te u pruzanju zabave. Kako bi se postigao ovaj cilj,
novinari se oslanjaju na upotrebu jezi¢nih elemenata koji su ili neutralni (stilski nenaglaSeni,
neoznaceni) ili pak ekspresivni (stilski naglaSeni, oznaceni). Primjenom ovih jezi¢nih alata,
novinarski stil usko¢i na drugu poziciju odmah nakon knjizevno-umjetni¢kog (beletristickog)
stila po intenzitetu izraza (Sili¢, 2006: 77). Stoga, iako se stilovi strogo dijele, ne znaci to 1

potpuno odsustvo utjecaja jednog stila na formiranje drugog.

2.3. Novinski naslov

Naslov novinskog ¢lanka predstavlja komunikacijsku poruku koja se sastoji od pojedinaénih
rijeci ili viSe njih s ciljem najave sadrzaja teksta. Naslov zauzima klju¢no mjesto u tekstu,
predstavljaju¢i svojevrsni ulaz, kanal koji vodi ¢Citatelja u unutraSnjost teksta, te djeluje kao
privlacan mamac. Naslov je vizualno odvojen od samog ¢lanka, $to mu omogucuje odredenu
autonomiju, ¢ine¢i ga gotovo samostalnim tekstualnim entitetom (Ivas, 2004: 10). Sili¢ (2006:
90) to dodatno proSiruje navodeci da, kako bi naslovi bili zanimljivi, u njima se moraju
pojavljivati ,,snazne, uvjerljive, upadljive rijeci, parafraze poslovica i izreka, same poslovice 1
izreke (bliske 1 razumljive iskustvu ditatelja), ironija, kontrast, paradoks i sli¢ne figure,

dijalektalne 1 lokalne rijeci 1 izrazi, Zargoni, razliCite igre rije¢ima‘.

Prema Ivasu (2004) naslovi imaju dvije uloge: pragmatic¢ku i semanticku. ,,Pragmaticku ulogu
imaju onoliko koliko su usmjereni na postizanje efekata kod ¢itatelja. Semanti¢ku ulogu imaju
onoliko koliko referiraju na sadrzaj naslovljenog teksta i na stvarnost, a prepoznaje se u
njihovom obavijesnom sloju i sklonosti da, u opSirnijim naslovima obi¢no narativno, rezimiraju
osnovnu misao naslovljenog teksta. U svojoj semantickoj ulozi, naslov djeluje kao simbol
(obavjestava, referira), a u svojoj pragmatickoj ulozi djeluje kao signal (privlaci pozornost,

upozorava i izaziva znatizelju)* (Ivas, 2004: 11).



U kontekstu novinskih naslova prepoznaju se obiljezja publicistickog stila, jednog od
funkcionalnih stilova koji je izazovno definirati. Ovaj stil predstavlja svojevrsni hibrid, pri
¢emu prihvata karakteristike drugih funkcionalnih stilova, uklju¢ujuéi knjizevno-umjetnicki,
znanstveni, administrativni 1 razgovorni stil, ovisno o tome kojem podstilu publicistickog stila
pripada (informativnom, analitickom ili knjizevno-umjetnickom), kao i o vrsti naslovljenog
teksta (vijest, izvjeStaj, ¢lanak, uvodnik, pismo, otvoreno pismo, prikaz, pamflet, pregled,
dnevnik, feljton, intervju ili kronika). U okviru ograni¢enog prostora naslova isticu se
karakteristi¢ni zahtjevi publicistickog stila: s jedne strane, nuznost informativnosti i preciznosti
kako bi se zadovoljili standardi brze dostupnosti 1 kompatibilnosti s tempom proizvodnje i
prijenosa informacija; a s druge strane, potreba za privlaéenjem paznje, zabavom, poticanjem

na djelovanje te Cesto i propagandom (Ivas, 2004: 11-12).

Povrh svega navedenog, naslovi u najve¢oj mjeri oblikuju dojam c¢itatelja te znacajno utjecu na
njegovu odluku o ¢itanju ¢lanka. Prilikom odabira naslova, urednici i ,,novinari kao skupina
razvijaju profesionalne ideologije prvenstveno u odnosu prema drugim elitama i drugim
moc¢nim skupinama. Tako oni mogu naglasavati slobodu tiska, suprotstavljati se cenzuri, dok
¢e na drugoj strani sebe dozivljavati kao nadzorne organe drustva u sluzbi ,,javnosti* opcenito
(Van Dijk, 2006: 216). Stoga, izbor i stvaranje naslova zahtijeva duboko razmatranje i paznju,
jer naslovi predstavljaju kljucni faktor u privlacenju Citatelja. Naslov je, u sustini, taj koji ¢e

odrediti hoce li ¢itatelj odluciti procitati ¢lanak ili ¢e ga ignorirati.

2.4. JeziCna obiljezja naslova

U knjizi Gramatika hrvatskoga jezika (2007: 383), Sili¢ 1 Pranjkovi¢ razlikuju tri kategorije
naslova temeljem njihovog sadrzaja 1 ostvarivanja. Nominalni naslovi sluze za identifikaciju
sadrZaja, informativni naslovi prenose informacije, dok reklamni naslovi nude sadrZaj. Naslovi
sastavljeni od jedne ili viSe imenica su ograni¢eni na vrlo kratke vijesti. Oni ilustriraju brojne
primjere nominalizacija - umjesto glagola, koriste se glagolske imenice ili glagolski pridjevi,
Cesto bez pomoc¢nih glagola. Pomoc¢ni glagol se cesto izostavlja zbog naglaska na

informacijama.

O jezi€no-stilskim obiljezjima novinskih naslova Lana Hudecek (2006: 298) opaza kako
»opcéenito mozemo reci da u naslovima, u jezi¢no-stilskome pogledu nema mnogo toga Cega

opcenito nema u publicistickim tekstovima. U naslovima se dakle ostvaruju sve znacajke



publicistickoga funkcionalnog stila, npr. uporaba internacionalizama i Zurnalizama, posudenica
i stranih rije¢i, neSto neobvezatniji odnos prema normi nego §to ga imaju administrativni i

znanstveni funkcionalni stil.*

Osim ove karakteristi¢ne elipticnosti prisutne kod nominalnih naslova, postoji i drugi tip
elipti¢nosti koji se odnosi na izostavljanje vaznog dijela informacije iz uobicajene strukture
naslova (Glavas, 2016: 137). Glava$ navodi mogu¢nost pojave posebne kategorije naslova -
apelativne naslove koji se izravno obracaju citatelju 1 pozivaju ga na akciju, dok istovremeno
namjerno izostavljaju odredene informacije. Takoder, usporeduje ovu kategoriju s reklamnim
naslovima, definicijom koju je postavio Sili¢, ali ukazuje na to da nije sasvim tocno koristiti
termin "reklamni" za ovu svrhu jer ti naslovi nisu klasi¢ne reklame. Iako koriste "poticajna

sredstva", njihov sadrZaj nije direktno povezan s konvencionalnom definicijom reklame.

Uz sve navedene jezi¢ne karakteristike, Ivas (2004: 28) smatra kako se novinski naslov sam po
sebi, bez obzira sadrZi stilske figure ili trope, moze smatrati stilskom figurom. ,,On je
najistaknutiji dio novinskog teksta, toliko istaknut da ga se moze smatrati i zasebnim tekstom.
Potvrda autonomnosti naslova kao zasebnog zanra jesu obiljezja po kojima je slican drugim
takozvanim malim tekstovima (izreke, poslovice, krilatice, fraze, aforizmi, grafiti, dosjetke,

parole, slogani i oglasi)*.

2.5. Stilske figure

Stilske figure imaju klju¢nu ulogu u postizanju efektivnosti, dinami¢nosti 1 zanimljivosti
naslovnog sadrzaja. One proizlaze iz "posebnog izbora iz jezika i/ili posebnog rasporedivanja
dijelova poruke u cjelinu" (Ivas, 2004: 12). Ideja o "opéeprihvatnom dobrom stilu, o takvom
nacinu izrazavanja koji sam po sebi znaci ujedno 1 umjetnicku vrijednost, te je Citav sustav
figura, zajedno s ucenjima o knjiZevnih vrstama, kompoziciji 1 vrstama stilova, zapravo je
sustav normi prema kojima je trebalo pisati ili govoriti kako bi se postigao Zeljeni ucinak"

postojala je jo§ u samim pocecima ucenja o figurama (Solar, 1997: 90).

U predgovoru Rjecnika stilskih figura, Bagi¢ (2012: VII-VII) o etimologiji naziva piSe kako je
»antika jasno razgrani¢ila poetiku (nauk o pjesniCkom umije¢u) od retorike (nauka o
govornistvu) te, buduci da je Gorgija bio govornik i ucitelj govornistva, u pocetku se iskljucivo
rabio naziv retoricke figure. Kasnije se uz taj naziv, koji upucuje na govornistvo i naglaSava
uvjeravacku dimenziju, poceo koristiti 1 naziv stilske figure, koji upucuje na pjesnistvo 1
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naglaSava ornamentalizaciju diskurza. Danas su ti nazivi zamjenjivi 1 obuhvacaju figuriranje

svih tipova diskurza. U naSoj je tradiciji prevladao naziv stilske figure®.

Bagi¢ (2012, VII) pise kako pocetak uporabe figura seze jos od 5. st. pr. Kr. kada ih je
sicilijanski sofist 1 putujuéi govornik Gorgija upotrebljavao za postizanje dinamike proznog
izraza. lako su u naSoj jezi¢noj tradiciji poznate kao stilske figure, u antici se iskljucivo rabio
naziv retoriCke figure, s obzirom na to da su poetika i retorika bile jasno odvojene. Marko Fabije
Kvantilijan figure je podijelio na dva razlicita tipa. U prvome je figura oblik kojom se iskazuje
neka misao, dok se prema drugome figura promatra kao odstupanje od uobicajenog nacina
govora. Anti¢ki su teoreticari razlikovali figure koje se odnose na promjenu rasporeda
elemenata iskaza, od tropa koji se o€ituju na nacelu zamjene rijeci u prenesenom znacenju. No,
kako su se tijekom povijesti stvarale nove klasifikacije 1 osmiSljavali novi kriteriji za njihovu
podjelu, razlikovanje na trope i figure svedeno je pod zajednicki naziv figure (Bagi¢, 2012:

VII-X).

Nadalje, Bagi¢ (2012: IX-X) piSe kako su ,,anti¢ki teoreticari najprije razlikovali trope 1 figure.
Tropi se zasnivaju na nacelu zamjene — rije¢ koja se rabi u pravom smislu zamjenjuje se rije¢ju
koja se rabi u prenesenom smislu. Figure se pak ticu promjena rasporeda elemenata izraza,
promjena koje uzrokuju postupci premjestanja, izostavljanja ili dodavanja. Analiza tropa
pripada podruc¢ju semantike, a analiza figura podruc¢ju sintakse. Poslije antike polako je
blijedjelo ostro razlikovanje dviju kategorija pa se u novije doba obje uobicajilo nazivati
figurama®. Ipak, naglaSavanje razlucivanja izmedu tropa 1 figura 1 dalje je potrebno, jer upravo

ta razlika olakSava kategorizaciju stilskih figura.

Kada novinar ili urednik odabiru odredenu figuru za ukljucivanje u naslov, preuzimaju
specifican rizik, budu¢i da figura u naslovu ¢itatelju sluzi kao ,,test opée kulture 1 informiranosti,
Cesto 1 test apstraktnog razmisSljanja (ili inteligencije). Pored svega, takvi naslovi ocjenjuju
jezicnu vjestinu, jer duboko zadiru u posebnosti materinskog jezika“ (Ivas, 2004: 12). Nadalje,
,»flgura moze obogatiti pristup relevantnim informacijama, no takoder moze zavesti 1 potaknuti
tzv. niske nagona 1 njihovo zadovoljstvo. Prvo pomaze publici da postane odgovornija javnost,
dok drugo uspostavlja i odrzava neravnotezu mo¢i* (Ivas, 2004: 27). Ovo implicira da nece
svaki Citatelj razumjeti istu poruku; odnosno dozivljaj figure ovisi o prethodnom iskustvu i

Znanju o temi.

Kako bi naslovi postali privla¢ni Citatelju, u njima bi trebali sadrzavati ,,moéne, uvjerljive,

upecatljive rijeci, preformulacije poslovica i izreka, same poslovice i izreke (bliske i razumljive



Citateljevom iskustvu), ironiju, kontrast, paradoks i sli¢ne figure, regionalne i lokalne rijeci i
izraze, zargone, razlicite igre rije¢ima‘“ (Sili¢, 2006: 90). Ivas (2004) primjecuje kako figure ne
treba ocekivati u svim naslovima. Njihova figurativnost ¢e takoder ovisiti o duzini naslova,
objasnjava Ivas (2004: 13) jer ,,dugi naslovi rijetko koriste trope i sheme; kratki naslovi ¢esto
postizu mnogo znacenja s malo rije¢i pomocu figura sazimanja - poput elipse, metafore i
ironije*, a zakljucuje da ¢e figuru rjede pronaci u naslovima koji se odnose na ¢vrste vijesti,
buduéi da naslovi koji koriste zargon, regionalizme i igre rije¢ima ne ispunjavaju zahtjev da

vijesti budu jasne 1 informativne.

2.6. Index.hr

Hrvatski medijski krajolik karakteriziraju dominantni pruzatelji komercijalne televizije i tiskani
sektor koji se tesko prilagodava digitalnim promjenama. S penetracijom interneta koja prelazi
90%, visoka povezanost stanovniStva odrazava se u koristenju pametnih mobitela ili drugih
uredaja, pri cemu ih 78% koristi za tjedne vijesti. Povjerenje u vijesti ostalo je relativno stabilno
tijekom posljednje dvije godine, unato¢ otkri¢ima korupcije vlade u medijima. Medu hrvatskim
medijskim brendovima najviSe nepovjerenja veze se uz desnicarski portal Dnevno.hr i lijevo-
liberalni portal Index.hr. Prema istraZivanjima, vise se vjeruje mainstream televiziji i dnevnim

novinama (reutersinstitute.politics.ox.ac.uk, 2020).

Sto se ti¢e povjerenja u medije, 55% ispitanika vjeruje Index.hr-u, dok 24% ne vjeruje. Takoder,
Index.hr je na vodecoj poziciji online portala kojeg ljudi ¢&itaju vie od tri puta tjedno®. Na
internetskom portalu Index.hr mogu se pronaci brojni ¢lanci koji se bave temom uhljeba.
Uglavnom su to vijesti o politickim kadrovskim promjenama, zapoSljavanju u javnom sektoru

ili istrazivackim lancima o tome koliko uhljebi kostaju drzavni proracun.

U tim ¢lancima Cesto se navode primjeri osoba koje su dobile posao putem politickih veza, kao
1 primjeri organizacija koje su zapoSljavale ljude bez odgovarajuce stru¢ne spreme ili iskustva.
Analiziraju¢i ¢lanke o uhljebima na Index.hr-u, moze se primijetiti da se ta tema u hrvatskim
medijima Cesto javlja u kontekstu politicke borbe 1 kritike vladajucih struktura, Sto ukazuje na

to da uhljebizam 1 korupcija jos uvijek predstavljaju ozbiljan problem u hrvatskom drustvu.

! Izvor: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-06/DNR_2020 FINAL.pdf
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Clanci takoder ukazuju na to da javnost postaje sve osjetljivija na ovaj problem te da se
povecava svijest o negativnom utjecaju uhljeba na drustvo 1 gospodarstvo. Uglavnom se radi o
kratkim vijestima, bez veceg analitic¢kog pristupa temi, no €lanci Cesto sadrze statistiku koja

ilustrira koliko velik utjecaj uhljebizma ima na drzavne financije.

Internetski portal je sporadi¢no prikupljao Citatelje, a Matija Babi¢, osniva¢ portala, se u svojim
online dostupnim dnevniCkim zapisima prisjetio dana kada mu se 1 200 Citatelja na stranici
dnevno c¢inilo kao uspjeh. Zahvaljuju¢i objavama i prac¢enju brojnih skandala tijekom 2003. i
2004. godine, Index.hr zadobio je Siri publicitet pa je stranica sve vise rasla dok kona¢no nije

postala medijska kucéa.

3. POJMOVI: SINEKURA, PARAZIT I UHLJEB

3.1. Sinekura

Po svojoj definiciji, sinekura dolazi od latinskih rije¢i /beneficium] sine cura, $to se doslovno
prevodi kao [povlastica] bez brige, a oznacava ,,dobro placeno radno mjesto koje omogucuje
lagodan 1 bezbrizan Zivot bez osobita rada i zalaganja. Sinekurom se naziva 1 dohodak koji se
stjeCe bez ikakva rada“. Ovakav oblik zaposlenja i prihoda Cesto je karakteristiCan za pojedince
koji ne posjeduju nuzne struéne kompetencije, no uspijevaju odrzavati povoljne odnose s
utjecajnim drustvenim krugovima te uporno insistiraju na ostvarivanju svojih prava temeljem

politickih povlastica (enciklopedija.hr, 2023).

Sinekura se kroz povijest ucestalo javljala u britanskim drzavnim sluzbama i ku¢anstvima gdje
su neki uredi nakon proteka vremena postali sinekure 1 bili zadrZani samo kao nagrada politickih
sluzbi ili kako bi se osigurala glasacka mo¢ u parlamentu. Prevladavali su do 18. stoljeca, a
postupno su ukidani statutima tijekom tog i sljedecih stolje¢a. Danas postoji zapis o svega
nekolicini sinekura, ve¢ina postojecih nalazi se upravo u Ujedinjenom Kraljevstvu, poput prvog
drzavnog tajnika (First Secretary of State?) §to podrazumijeva radno mjesto nad svim ostalim
drzavnim tajnicima, posebice u smislu kabinetskog ranga (budu¢i da sjedi u vladi), ali nema
nikakve posebne ovlasti koje su mu dodijeljene u odnosu na ostale drzavne tajnike. U tom

slucaju, kada nijedan zamjenik premijera nije na duznosti, taj je polozaj drugi u vladi, a kada

2Izvor: https://en.wikisource.org/wiki/1911_Encyclop%C3%A6dia_Britannica/Sinecure
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nema ni njega, ulogu preuzima ministar financija.

3.2. Parazit

Lukijan iz Samosate se u prvom dijelu svoje knjige Pohvala parazitu. Pohvala plesu. Pohvala
muhi. izruguje ,,zanatu parazita“ kroz satirican i humoristican dijalog. U predgovoru,
simboli¢no nazvanom Pohvala pohvalama, Yves-Alexandre Tripkovi¢ istice kako ce
»strastvenom dijalektickom frkafuljom iskusni parazit pridobiti friSkog podbornika parazitima,
te plemenite vjestine prezivljavanja, no ne zavaravajmo se svjetski su brzaci toliko hitri da ¢e
nam trebati jo§ dosta zamaha da uskoc¢imo u njih, koliko si god zakoni nalikovali u drzavi nam

kontinentu* (Lukijan iz Samosate, 2006: 17).

TIHIJAD: Dakle ti si parazit?

PARAZIT: Prijekor ti je na mjestu.

TIHIJAD: Zar te nije sramota takvim se imenovati?

PARAZIT: Niti najmanje na svijetu. Cak bi me bilo sram to prikrivati.

TIHIJAD: Dakle, kada ¢emo te htjeti predstaviti nekome, re¢i ¢emo
prostodusno: ,,parazit?

PARAZIT: I ta ¢e mi titula pristajati bolje negoli Fidiji ona kipara. Jer mi moj
zanat daje zasigurno vise zadovoljstva negoli §to njemu njegov Zeus dade.

TIHIJAD: Ma daj, ako svrstamo tvoju aktivnost medu zanate, kada nas priupitaju
o ¢emu je rije¢, morat ¢emo odgovoriti ,,0 zanatu parazita®, kao §to kazemo za
gramatiku ili medicinu!

PARAZIT: Za mene, Tihijade, djelatnost parazita viSe od bilo koje druge
zasluzuje zvanje zanata.?

Parazit pocinje objaSnjavati kako, kao 1 svaki drugi zanat, aktivnosti parazita zahtijevaju znanja,
,»a prvo od tih temelji se na prepoznavanju osobe koja nas je u stanju hraniti i zbog koje ne¢emo
zaliti §to smo postali parazitom* (Lukijan iz Samosate (2006: 26-27). Zanat parazitizma
zahtijeva ne samo teoretsko razumijevanje, ve¢ i kontinuiranu prakti¢nu primjenu, kako ¢e biti
obrazloZeno dalje. Ovaj zanat ne izgubi svoju vaznost ni nakon dugotrajnih razdoblja gdje se

steCena znanja ne primjenjuju aktivno. S druge strane, razina znanja koju paraziti posjeduju

3 Lukijan iz Samosate (2006) Pohvala parazitu, str. 25-26.
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zahtijeva svakodnevno vjezbanje, inace ¢e osim samih vjestina i¢i 1 umijece. Iz ovog je jasno
vidljivo da ocjena korisnosti ovog zanata za prezivljavanje ne bi trebala biti ni¢im osporena. Ne
postoji druga vjestina koja bi mogla biti suvislo korisna kao osnovne bioloske funkcije poput
prehrane 1 hidracije; ¢ak je nemogucée zamisliti zivot bez ovih temeljnih ¢imbenika (Lukijan iz

Samosate, 2006: 27-28).

PARAZIT: Onaj koji se propitkuje o obliku zemlje, bezgrani¢nim prostranstvima
svijeta, veli¢ini sunca, o udaljenosti medu zvijezdama, o prvotnim elementima 1i
postojanju bogova, koji se, k tome, raspravljajuci se neprestano s nekim o konac¢nosti
svega 1 bivajuci u opreci s nekim, taj je uronjen ne samo u ljudsku poteskocu, vec i
u kozmicku. Dok parazit, on, misljenja je da je sve u najboljem redu, i uvjeren da

ne bi mogle biti bolje*.

Nasuprot onima koje opterecuje traganje za odgovorima, koji polemiziraju o kozmickim
ograni¢enjima, parazit se takvim razmisljanjima uopée ne zamara, ve¢ zna da ¢e sve biti u

najboljem redu. Njegova je lakoca postojanja uvelike jednostavnija od obi¢nog zanatlije.

PARAZIT: Ali preostaje dokazati zaSto je to najbolji od zanata. (...) Parazit, on
izvlaci korist iz svoje vjestine od samog pocetka naukovanja. Samo §to je poceo, vec
je dosegao savrSenstvo. Nema tog zanata kojemu cilj nije hrana. A parazit, samo §to

je poceo raditi a ve¢ ima §to za jesti®.

Pojasnjavanjem zadivljujuce lezernosti svog zanata, parazit uvida kako je zanat bivanja
parazitom u tolikoj mjeri uskladen s umjetnicima, da svako orude ¢ini suvisnim. ,,Naposljetku,
smatraj naSu umjetnost kao jedinu koju mozemo usavrSavati putuju¢i zemljom ili morima. Da
ti sve kazem, Tihijade, druga umije¢a zavide nasemu, koji pak ne zavidi ijjednom drugom*
(Lukijan iz Samosate, 2006: 34). Nakon §to se Tihijad sloZi s njime, postavlja mu pitanje o
parazitskoj nepravdi, na $to mu Parazit odgovara: ,,Ne znam $to bih ti odgovorio. Ali priznaj da
svi zanati imaju vulgarno podrijetlo, dok je nas medu najplemenitijima s obzirom da se temelji

na prijateljstvu, osjecaju koji je svima drag*.

4 Lukijan iz Samosate (2006) Pohvala parazitu, str. 31.
® Lukijan iz Samosate (2006) Pohvala parazitu, str. 33-34.
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3.3.  Uhljeb

Glavna poveznica izmedu sinekure i parazita s novijim terminom uhljeb je ta da oznacava osobu
koja je dobila posao u javnom sektoru, naj¢es¢e u administraciji ili podrucju bliskom politici,
na temelju svojih rodbinskih ili politickih veza, prijateljstava ili poznanstava, a ne na temelju
strucnosti ili sposobnosti. Ipak, rije¢ uhljeb nije standardna rije¢ u hrvatskom jeziku i Cesto se
koristi kao zargonizam ili kolokvijalizam. Prema definiciji Hrvatskog jezi¢nog portala, glagol
uhljebiti trebao bi znaciti ili: omogucditi (si) opstanak, zaradu, zaposliti (se); ili dati kome dobro

(radno) mjesto bez obzira na to Sto ¢e raditi (hjp.znanje.hr, 2023).

Budu¢i da sinekura i parazit na neki nacin prethode terminu uhljeb, Lali¢ (2018) za Vecernji list
istie izuzetnu sociolingvisti¢ku, socioloSku i ostalu analitiCku vrijednost ove rije¢i koju
potvrduje njena Cesta upotreba u neformalnim razgovorima i javnom diskursu. Kulturoloski 1
drustveni kontekst koji hrvatski govornici pridaju ovoj rije¢i ima iznimnu vaznost u istrazivanju
duha i atmosfere ovog vremena i prostora. ,,Dok je pojam hljeb (pra)star, uhljeb je jos uvijek

adolescent: tek je u posljednje tri-Cetiri godine osjetno prisutan u javnosti* (vecernji.hr, 2018).

Govore¢i o karakteristikama prosjecnog uhljeba, Lali¢ (2018) objaSnjava kako se radi se o
individui ¢ija se strategija prezivljavanja, svjetonazor, postupci i osnovna potreba za opstankom
svode na bezuvjetno iskoriStavanje prilika. Navedena osoba ostaje odana svom politickom
taboru, lokalnim autoritetima, poslovnom partneru ili drugim faktorima sve dok ti subjekti
osiguravaju njen opstanak. U tom kontekstu, djeluje suprotno visokim moralnim vrijednostima
i1dejama, vodena iskljucivo instinktom za vlastiti opstanak. Uhljeb je spreman ustrajati uz izvor
svog egzistencijalnog osiguranja, bez obzira na posljedice po Zivote drugih, a time potencijalno

nanosi Stetu budu¢im generacijama te ¢ak moze pridonijeti 1 genocidu cjelokupnih zajednica.

,» 10 je akter ¢ija se Zivotna taktika, ideologija, praksa i evolucijski nagon za egzistencijom svodi
na nekriticki oportunizam. Doti¢na osoba lojalna je svojoj stranci, lokalnom Serifu, kompaniji
i neCemu drugom sve dok nesto od tih entiteta osigurava njegovu egzistenciju. Pritom djeluje
kontra svih plemenitih poriva i ideala, krajnje nagonski, reducirano na instinkt za preZivljavanje
1 do kraja ¢e stajati uz izvor svoje egzistencije, ne marec¢i uniStavali on tude Zivote, potapa
buducnost cijelih generacija, pa u konacnici mozda 1 vrsi genocid cijelih naroda* (vecernji.hr,

2018).

S druge strane, Zani¢ (2018) za Jutarnji list istrazuje zanimljivu pojavu rijeéi uhljeb i donosi
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analizu o nastanku i1 popularnosti termina, koji se pojavio kao nepravilna tvorbena kombinacija.
Prema stru¢njacima, uhljeb nije pravilno gramaticki oblikovan, ali je usprkos tome stekao
veliku popularnost. ,,Dirljivo je kako se u vise od petnaest godina nitko od inace brojnih i budnih
Cuvara jezika nije dosjetio postaviti pitanje o pravilnosti ili primjerenosti same tvorbe uhljeb
iako takva tvorba imenice za osobu dotad nije postojala, te se, teorijski, morala uociti kao
neobic¢na, pogotovo u zajednici koja se odgaja da jezicne novine docekuje s oprezom i

sumnjom® (jutarnji.hr, 2018).

Zani¢ u ¢&lanku obja$njava i razlidite perspektive lingvista, a prema Ljiljani Joji¢, ova
nekonvencionalna rije¢ moze oznacavati "razli¢ite nijanse u drustvu". Iako su lingvisti zabrinuti
zbog iskrivljavanja jezika, uhljeb je pokazatelj fleksibilnosti jezicnog izraza. Spominje i Josipa
Silica, koji tvrdi da takve rijeci "nastaju spontano, ali potvrduju kako jezik zivi svojim zivotom".
U konacnici, moze se zakljuciti kako popularnost uhljeba sugerira da jezi¢ne promjene doista
mogu donijeti svjezinu i izazvati refleksiju, Sto potvrduje dinamiku i nepredvidivost jezicne

evolucije.

3.4. Stereotip uhljeba

lako cilj ovog rada nije precizno definirati, a kamoli kuditi uhljeba, bitno je objasniti kako ga
se percipira u drustvu. Takoder, vazno je istaknuti kako wuhljebljivanje nije problem koji je
prisutan samo u Hrvatskoj, ve¢ se pojavljuje 1 u drugim zemljama diljem svijeta, a Lukijan iz
Samosate potvrdio je kako su paraziti 1 uhljebi postojali jo§ od vremena AntiCke Grcke. S tim
u vezi, teSko je odrediti koje drZzave imaju najvecu zastupljenost uhljeba, jer ne postoje pouzdani
podaci o tome. Uhljebljivanje se obi¢no javlja u drZzavama s nepovoljnim poslovnim

okruzenjem, velikom administrativnom sloZenos¢u 1 nedostatcima u javnom sektoru.

Simi¢ Banovié (2018) definira uhljeba kao ,,stranackog ¢lana, rodaka ili prijatelja koji dobiva
(dozivotni) posao bez obzira na svoje kompetencije, iskljuCivo na temelju prijateljskih,
rodbinskih ili stranackih veza, te kad god je to moguée pridonosi umnozavanju uhljeba ili
favoriziranju svoje uhljebnicke grupe u vidu povratnih usluga®. Takoder, Ibid navodi kako se
uhljebnicki sustav temelji na klijentelistiCkim mreZama 1 kupnyji ostalih dionika dodjelom radnih
prostora za njithova poduzeca, raznim donacijama i imenovanjima u upravnim i1 nadzornim

tijelima.
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S druge strane, David Graeber, u svojoj knjizi Bullshit jobs, analizirao je tzv. lazne poslove koji
postoje primarno ili kako bi netko drugi izgledao ili se osje¢ao vaznim, ili poslovi koji postoje
samo zato Sto ih zapoS$ljavaju drugi ljudi. Graeber (2019: 282-283) istice kako takvi radni
aranzmani poticu politicki krajolik prepun mrznje i ogorcenosti, na nacin da oni ljudi, koji se

bore s prezivljavanjem sa ili bez posla, zamjeraju zaposlenima na takvim radnim mjestima.

»Zaposlene se potiCe da zamjeraju siromasnima 1 nezaposlenima, za koje im se neprestano
govori da su pljackasi. Oni zarobljeni u usranim poslovima zamjeraju radnicima koji rade
stvarno produktivan ili koristan rad, a oni koji rade stvarno produktivan ili koristan rad,
nedovoljno placeni, degradirani i necijenjeni, sve vise zamjeraju onima za koje smatraju da
monopoliziraju onih nekoliko poslova na kojima se moze dobro zivjeti dok rade nesto korisno,
visokoumno ili glamurozno - koje nazivaju "liberalnom elitom". Svi su ujedinjeni u svom
gnusanju prema politickoj klasi, koju (ispravno) vide kao korumpiranu, a politicka klasa,
zauzvrat, smatra da su ovi drugi oblici isprazne mrznje izuzetno zgodni, buduci da odvracéaju

pozornost od sebe®* (Graeber, 2019: 283).

Graeber vrlo jasno istiCe kompleksne dinamike i1 paradokse unutar druStva. Zaposleni,
siromasni 1 nezaposleni su podlozni manipulaciji koja poti¢e negativne osjecaje i antagonizam
medu njima. Ova situacija rezultira gnusanjem prema politickoj eliti, koja pak koristi te podjele
kako bi zastitila svoj polozaj 1 odvratila paznju od vlastite korupcije. Naglasava kako duboko

ukorijenjeni drusStveni konflikti i nepovjerenje olakSavaju odrzavanje statusa quo politicke elite.

4. FIGURA UHLJEBA

Za potrebe ovog istraZivanja, analizirana su ukupno 122 naslova ¢lanaka s internetskog portala
Index.hr u razdoblju od 1. sije¢nja do 31. prosinca 2021. godine. Glavni kriterij za odabir
naslova bio je taj da sadrze bilo koju verziju rijeci uhljeb. Naslovi su najve¢im dijelom preuzeti
iz rubrike vijesti 1 obraduju slicnu tematiku, ovisno o rubrici kojoj pripadaju, a usko su vezani
uz politiku 1 kriminal. Od ukupnog broja analiziranih naslova, ¢ak je 116 naslova iz kategorije

vijesti, pet ih je iz rubrike Magazin, a samo je jedan naslov iz rubrike Auto.

Glavni fokus ovog istraZivanja lezi u deskriptivnoj stilskoj, odnosno retori¢koj analizi naslova

® Prijevod je autori¢in.
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s naglaskom na karakterizaciji uhljeba. lako su naslovi odabrani kategoricki, razliite vrste
naslova u konacnici nisu ravnomjerno zastupljene u korpusu, sto istrazivacki uzorak ovog rada
ne ¢ini statisticki reprezentativnim. Naslovi su analizirani uz pomo¢ Rjecnika stilskih figura
(2012). Takoder, treba istaknuti kako su naslovi u radu izravno preuzeti s portala, bez ikakvih

izmjena gramatickih i pravopisnih propusta.

4.1. Figure dikcije

Stilske figure koje se temelje na zvu¢nim efektima, odnosno glasovne figure ili figure dikcije,
ukljucuju efekte zvukova i glasova govora kao svoju osnovu. Oponasanje zvukova prirode ili
opcenito, oponaSanje zvukova, ponavljanje glasova i1 postizanje raznih zvucnih efekata
kombiniranjem rijeci ili glasova, povecava znacenje nekih rijeci, prosiruje njihovu dimenziju 1
intenzitet te bogati jeziCni izraz. Figure ponavljanja takoder ¢ine dio ovih figura dikcije, s
obiljezjem ponavljanja odredenih glasova ili rijeci na razli¢itim mjestima unutar jednog ili vise

stihova (Bagi¢, 2012: IX-X).

4.1.1. Paregmenon

Paregmenon je stilska figura dikcije koja podrazumijeva koriStenje dviju ili viSe rije¢i koje
dijele isti korijen u istoj liniji stiha, recenici ili odlomku teksta. Ova figura igra klju¢nu ulogu u
oblikovanju semanticke porodice, odnosno skupa rijeci koje imaju zajednicki korijen. Na taj
nacin se stvara dublje znacenjsko povezivanje izmedu rijeci, naglasavajuci njihovu semanticku
srodnost i isticu¢i njezinu funkcionalnost i efekt u povezivanju rijeci unutar teksta. Paregmenon
tako postaje sredstvo koje dodaje dubinu i znacenjsko obogacivanje fragmentu teksta u kojem

se koristi (Bagi¢, 2012: 237-238).
(1): Uhljeb uhljebio uhljebovu kéer (Index.hr, 19.04.2021.)

Ovaj naslov primjenjuje paregmenon tako Sto koristi isti korijen uhljeb u razliitim oblicima
kako bi stvorio zvucnu i semanti¢ku ponavljanost. Svi ti oblici odnose se na slican koncept —
zapoSsljavanje, odnosno uhljebljivanje. Ova figura pomaze u naglaSavanju teme naslova, dodaje
ritam 1 ponavljanje koje Cesto ima efekt pojaCavanja i pamtljivosti. Takoder, koristeci

paregmenon, naslov stvara jasnu semanticku vezu medu rijeCima 1 stvara ono Sto Bagi¢ naziva

16



»,semantickom porodic koja se bazira na istom korijenu rijeci uhljeb.

4.1.2. Neologizam i novotvorba

Neologizam ili novotvorba je figura dikcije koju Mounin (2004) definira kao novu rije¢, novo
znacenje postojece rijeci, posudenica iz stranog jezika, idioma pojedinih profesionalnih ili
drustvenih skupina, gdjekad i oZivljenica. Pranji¢ (1971) proSiruje definiciju podijelivsi ih u
Cetiri kategorije: imenicke (kamatnik, umrlik, monokliranje, vodoholizam, pustoskolac),
pridjevske (pamtivjecan, frazast, baboljetski, tupouh, sebirad), glagolske (izbarabariti se,
otrobojciti, ukasarniti, lepr$nuti, duhopiriti) i priloSke (munjimice, oprho, okomce, pobauljke,
smijucke). Osim S§to su, kao svaka novotvorenica, opazljive 1 izraZajne, novotvorenice su -
ovisno o kontekstu - u funkciji ironizacije, poetizacije, karakterizacije ili naprosto jezi¢ne

ekonomije, tj. izrazavanje slozenog pojma ili koncepta u jednoj rijeci (Bagi¢, 2012: 205-208).

U prikupljenim naslovima ¢lanaka, postojale su dvije kategorije vijesti u kojima je prva rijec¢
naslova bila ili uhljebarij ili uhljebistan, $to je predstavljalo svojevrsnu istrazivacku seriju koja
se konkretno bavila problemima vezanih uz sve oblike i razine uhljeba. Ukupno 12 naslova
pocinju rijecju uhljebarij, a 36 naslova s rije€ju uhljebistan. Konacno, s obzirom na gore
navedenu podjelu na kategorije, rijeCi uhljebistan 1 uhljebarij imenice su koje oznacavaju

odredene pojedince ili skupine ljudi, stoga ih moZemo svrstati u imenicke neologizme.

4.2.  Figure rijeci ili tropi

Figure rijeci ili tropi su stilske figure koje nastaju promjenom osnovnog znacenja rijeci. Slicno
kao 1 za figure misli koje se ipak odnose na $iri smisao recenog 1 oblik samih ideja, Ivas (2004:
14) naglasava kako rijeci ili tropi nastaju zamjenom ocekivane rije¢i nekom drugom, na prvi
pogled neprikladnom rijeci unutar odredene sintagme. Rije€ tropi vrlo jasno oslikava karakter
ove kategorije jezi¢nih figura, buduci da znacenje rijeci ili izraza unutar njih nikada nije ono
koje se prvotno ocekuje i smatraju se najkompliciranijima za prepoznavanje i tumacenje (Bagic,

2012: TX-XI).
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4.2.1. Metafora

Bagi¢ (2012: 187) metaforu definira kao ,,zamjenjivanje jedne rijeci drugom prema znacenjskoj
srodnosti ili analogiji, odnosno prijenos imena s jedne stvari na drugu i znacenja s jedne rijeci
na drugu. Metaforicko se znalenje, prema klasi¢noj retorici, oblikuje u srazu pravog
(konvencionalnog, proprium) i nepravog (prenesenog, improprium) znacenja“. Metafora je
uvijek ovisna o kontekstu, Sto istovremeno doprinosi njezinoj visestrukoj ovisnosti o okolini u

kojoj se koristi.

Takoder, jedna od prvih i najutjecajnijih definicija metafore dolazi iz Aristotelove Poetike.
Prema Aristotelu, metafora je ,,prijenos naziva s predmeta koji oznacava na neki drugi, i to ili s
roda na vrstu, ili s vrste na rod, ili s vrste na vrstu, ili po analogiji““. Ovaj opis metafore obuhvaca
razliCite tipove prijenosa znacenja te ukljucuje trope poput sinegdohe (prijenos s roda na vrstu,
s vrste na rod) 1 metonimije (prijenos s vrste na vrstu). Retorika 1 stilistika usvojile su ovu
Aristotelovu interpretaciju metafore po analogiji, dok prema Aristotelovim rije¢ima, analogija
znaci da se jednako odnosi drugo prema prvom kao ¢etvrto prema treCem. Aristotel primjerima
kao $to su Aresova casa 1 Dionizov stit istice kako se u metafori zamjenjuju ocekivane rijeci

kako bi se stvorila veza 1 nova dimenzija znacenja (Bagi¢, 2012: 191).

Metafora se, shodno svemu navedenom, odlikuje jasno¢om, privlaénos$¢u i neobi¢noscu te je
inherentno povezana s kreativnoSc¢u i nadarenostima govornika. Ona nije nesto §to se moze
jednostavno nauciti od drugih, ve¢ zahtijeva duboko razumijevanje i sposobnost stvaranja

analognih veza medu pojavama (Bagi¢, 2012: 192).

(2): Cime se bavi Fina? Pitanjima 'zasto je Zemlja okrugla' i "zasto je nebo plavo'

(Index.hr, 07.01.2021.)

U ovom naslovu saznajemo kako se Fina bavi irelevantnim ili nepovezanim pitanjima, odnosno
obavlja zadatke koji su potpuno izvan okvira njezine stvarne svrhe. Upotrebom retorickih
pitanja zasto je Zemlja okrugla i zasto je nebo plavo, naslov Zeli re¢i kako Fina provodi svoje
vrijeme na nekonstruktivan nacin, istrazuju¢i pitanja koja su ve¢ odavno poznata te nisu
relevantna za njezine odgovornosti. Ova figura koristi se kako bi se kriticki prikazala

neefikasnost ili nerazumna aktivnost neke organizacije ili institucije.

(3): Ovaj HDZ-ovac je 5 godina nezakonito peglao sluzbenu karticu nacionalnog parka

(Index.hr, 12.01.2021.)
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U ovom se naslovu koristi metafora kako bi se slikovito opisala nezakonita aktivnost HDZ-
ovca koji je koristio sluzbenu karticu nacionalnog parka na nedopusten nacin. U ovom
kontekstu, izraz nezakonito peglao koristi se kao metafora za ilegalnu ili neprikladnu upotrebu
sluzbene kartice. Medutim, u ovom naslovu, kolokvijalno peglanje prenosi se na situaciju
korisnika sluzbene kartice koji je, umjesto da je koristio karticu na nacin koji je predviden
zakonima i propisima, iskoristio ju na neprikladan ili ilegalan nac¢in. Kroz ovu metaforu, naslov
implicira da je uhljeb svojim postupcima pokusSao izgladiti nepravilnosti koriStenja sluzbene

kartice kako bi se stvorio dojam da je sve u redu, dok je istovremeno krSio zakone i propise.

(4): Potres je razotkrio da je hrvatska drZava posve beskorisna (Index.hr, 13.01.2021.)

Potres je razotkrio Koristi se kao figura govora kako bi se naglasila ¢injenica da je potres
izazvao otkrivanje ili izlaganje necega §to je prethodno bilo skriveno ili nije bilo jasno vidljivo,
dok se tvrdnja da je drzava posve beskorisna koristi kao snazna i preuvelic¢ana tvrdnja kako bi
se ukazalo na to da je drzava pokazala nedostatke, neucinkovitost ili nesposobnost suo¢avanja
s posljedicama potresa. U stvarnosti, mozda situacija i nije toliko negativna, ali koriStenjem
metafora, naslov Zeli izraziti kritiku ili nezadovoljstvo prema reakciji drzave na potres. Sve u
svemu, naslov koristi metaforu kako bi dramati¢no izrazio svoj stav o stanju drZzave nakon

potresa, stvarajuci slikovito, ali i emotivno stanje situacije.

(5): UHLJEBISTAN - Zinié ima tajni stan u Zagrebu. Oteo ga je driavi, ona ga
godinama ne moze izbaciti (Index.hr, 19.01.2021.)

U ovom se naslovu metafora koristi kako bi se premostila sloZena situacija i ponasanje aktera.
Tajni stan je metafora za nesto Sto je prikriveno, skriveno od javnosti ili se pokuSava zadrzati
izvan pozornosti. U ovom kontekstu, to se odnosi na neki ilegalno stecen ili sumnjiv posjed.
Oteo ga je drZavi koristi se kao metafora za situaciju u kojoj je uhljeb tu imovinu oduzeo na
nepoSten 1 upitan nacin, uzimajuci nesto od drzave ili opc¢e dobro 1 time izazivajuci Stetu drZavi
ili druStvu. Godinama ne moze izbaciti takoder je metafora kako bi se naglasilo trajanje
problema ili teSkoce koja se ne rjesava ili ne nestaje, usporedujucéi to s poteskocama u
izbacivanju neZeljenog stanara iz stana. Ova kombinacija metafora stvara slikovit i1 efektan
naslov koji odrazava problematiku tajnih, sumnjivih posjeda te slozenosti situacije koja traje

dulje vrijeme.

(6): Zasto Plenkovi¢ tako ocajnicki brani hara¢ HGK? 'lo je signal vojsci uhljeba’
(Index.hr, 02.02.2021.)
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U ovom sluc¢aju, sintagma signal vojsci uhljeba koristi se kao metafora kako bi se oznacila
skupina ljudi ili institucija koje podrzavaju ili prakticiraju uhljebljivanje. Uporaba vojne
terminologije prenosi se iz vojni¢kog konteksta na kontekst uhljebnickog, dok se sam wuhljeb
koristi za oznaCavanje onih koji imaju korist u toj zajednici, ¢ime se metaforom naglaSava

ozbiljnost situacije 1 duboki utjecaj djelovanja uhljeba na sustav.

4.2.2. Konceptualna metafora

Metafora kao jezi¢ni izraz osmisljava nasu percepciju svijeta na potpuno nov nacin, potice
mastovito razmisljanje, obogacuje nacin na koji doZivljavamo stvarnost te rije¢ima pruza
zivopisnost 1 neposrednost. Ona ¢ini neodvojiv dio svih aspekata jezicne upotrebe - od
svakodnevne konverzacije, preko medijskog izrazavanja, do dubokih poetskih diskursa. Na taj
nacin, metafora nije samo jezi¢ni alat, ve¢ kompleksan fenomen koji oblikuje nacin na koji

komuniciramo, mislimo i dozivljavamo svijet oko sebe (Bagi¢, 2012: 187-191).

Shodno tome, metafora ima duboko ukorijenjen utjecaj na svakodnevni Zivot, ne samo
ograniCavajuci se na jezik, ve¢ i oblikuju¢i nacin misljenja i postupanja. ,,Metafora nije samo u
rije€ima koje rabimo — ona je 1 u samom nasem poimanju rasprave. Jezik rasprave nije poetski,
nestvaran ili retori¢an; on je doslovan“ (Lakoff i Johnson, 2015: 5). Na$ osnovni sustav
konceptualizacije, koji upravlja naSim razmi$ljanjem i djelovanjem, temeljno je proZet
metaforama u svojoj prirodi. Ti koncepti, koji usmjeravaju nasu misao, ne samo da oblikuju nas
intelekt, ve¢ usmjeravaju i1 svakodnevno funkcioniranje, sve do najsitnijih aspekata (Lakoff i

Johnson, 2015: 3-6).

S druge strane, naSa osobna shvacanja koncepta oblikuju nacin na koji percipiramo svijet 1
komuniciramo s drugima, ¢ime na$§ konceptualni okvir igra kljuénu ulogu u definiranju
stvarnosti koju svakodnevno dozivljavamo. Ako razmotrimo da je na$ temeljni konceptualni
sustav duboko prozet metaforama, tada postaje jasno da metafora nije samo prisutna u rije¢ima

koje koristimo, ve¢ prozima nase osnovno razmisljanje, iskustva i svakodnevne postupke.

Lakoff 1 Johnson (2015: 75-83) smatraju kako je konceptualna metafora sredstvo koje
omogucuje razumijevanje slozenih domena pomocu onih jednostavnijih koje su blize nasem
iskustvu, a samim time 1 jezik kojeg koristimo u raspravama nije samo dekorativan ili stiliziran;

on je izravno povezan s nacinom na koji razumijemo 1 prenosimo svoje argumente, ¢ime
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metafora ne samo da utjece na nase komunikacijske obrasce, ve¢ 1 na nase dublje razumijevanje

svijeta oko nas.

Konceptualna metafora predstavlja kljucni alat za razumijevanje kompleksnih pojmova putem
lakse povezanih iskustava, omogucavajuc¢i nam da koristimo jezik koji nije tek ukras ili stil, ve¢
izravno odrazava nacin na koji percipiramo i prenosimo argumente. Analizom se naglaSava
kako metafora nije samo povrSinska figura, ve¢ ima dubok utjecaj na nasu komunikaciju te
prozima nase fundamentalno razumijevanje svijeta koji nas okruzuje, a taj naglasak na ulogu
konceptualnih metafora potice nas na promisljanje o nac¢inima na koje jezik oblikuje naSe misli

1 interakcije.

4.3. Figure misli

Figure rijeci ili tropi su stilske figure koje nastaju promjenom osnovnog znacenja rijeci.
Nazivaju se 1 makrostrukturalnim figurama. Odnose se na Siri smisao recenog i oblik samih
ideja te utjecu na vrlo slikovito izraZzavanje jer se rijeci koriste u prenesenom znacenju, pa tako
utjecu na bogatstvo mogucnosti upotrebe jezika (Bagi¢, 2012: IX-X). S druge strane, trop
pretpostavlja ,,(pre)okret (g. tropos = okret, obrat), a shema je u grékom znacila tjelesni polozaj

ili stav, narocito govornicki* (Ivas, 2014: 14).

4.3.1. Hiperbola

Hiperbola, u svom jezgrovitom znacenju, predstavlja izraZajni koncept gdje se naglasak stavlja
na ideju, emociju ili informaciju putem umjerenog pretjerivanja, s ciljem da se u prvi plan
istakne subjektivni odnos govornika prema temi o kojoj se iznosi. Ova retoriCka figura
omogucuje manipulaciju stvarnosti putem selektivnog naglasavanja ili umanjivanja
karakteristika entiteta, bilo da se radi o objektima, bi¢ima, pojavama ili emocijama. U
suvremenom okruZenju medija, posebice u svijetu novinarstva, hiperbola je postala vrlo

vrijedan alat (Bagi¢, 2012: 140-141).

Novinari svjesno koriste njezinu apelativnu mo¢ kako bi dodatno obogatili svoje tekstove. U
Cesto ograni¢enom prostoru naslova, oni cesto grade pomno odabrane rije¢i kako bi

nagovijestili senzacionalna otkrica ili ekskluzivne price. No, ne smije se zanemariti da stilska
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pretjerivanja nisu samo vidljiva u naslovima, ve¢ i u harmoniji izmedu naslova i sadrzaja teksta,

gdje Cesto naslovi nude vise nego Sto se moze naci u samom tekstu.

Specifi¢nosti naslova Cesto se obiljezavaju upotrebom hiperboli¢nih leksema, ali i razli¢itim
figurativnim tehnikama, kao Sto su metafora, usporedba i metonimija. Sva ta sredstva

omogucuju novinarima da tekstovima daju boju, da ih ozive, ¢ine¢i ih privlacnijima i

.....
.....

»Naslove obiljezavaju hiperboli¢ni leksemi, ali i brojni oblici figurativnog pretjerivanja
temeljeni na metafori, poredbi ili metonimiji. Opcenito, hiperbola obiljeZava funkcioniranje
medijskih diskurza, jer posredovanim informacijama pridaje Zivost, atraktivnost,

kolokvijalnost, budi interes kod ¢itatelja* (Bagi¢, 2012: 142).

(7): Indexovi Cditatelji izabrali uhlieba godine, to je Tomislav Cori¢ (Index.hr,

02.01.2021.)

Hiperbola je prisutna u izrazu uhljeb godine, gdje se uhljeb koristi preuveli¢ano i sarkasti¢no

kako bi se istaknulo nezadovoljstvo ili kritika prema osobi koja je izabrana za uhljeba godine.

(8): UHLJEBISTAN - Potres je razotkrio da je hrvatska drzava posve beskorisna
(Index.hr, 13.01.2021.)

Ovaj naslov koristi preuveliavanje rijeci posve beskorisna kako bi dramati¢no izrazila tvrdnju
da je hrvatska drzava izuzetno neucinkovita ili beskorisna, Sto je ipak smisleno pretjerano kako

bi se naglasila ozbiljnost situacije.

(9): Podobnik: HGK je teski uhljebistan, pogledajte gdje sve nema prisilnog clanstva
(Index.hr, 22.01.2021.)

Pridjev teski koristi se kao hiperbola kako bi se pojacalo znacenje uhljebistan, objasnjavajuci

da je situacija s uhljebljivanjem u HGK izuzetno ozbiljna ili ekstremna.

(10): Nikad napetija borba za titulu uhljeba godine, ostao je jos samo jedan dan

(Index.hr, 31.12.2021.)
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Hiperbola nikad napetija odabrana je kako bi se dodatno opisala situacija natjecanja za titulu

uhljeba godine, stvaraju¢i dojam ekstremne napetosti.

(11) Viada zeli Dali¢ na celu Podravke? "Dobro da i Josipa Rimac nije medu

kandidatima" (Index.hr, 18.01.2021.)

Hiperbola je prisutna u izrazu dobro da i..., koji se koristi kako bi se istakla nespremnost ili

negativnost prema mogucem imenovanju te uhljebnice na ¢elnoj poziciji Podravke.

(12): HGK je simbol uhljebnistva i afera (Index.hr, 13.07.2021.)

Hiperbola je jasno vidljiva u simbolu uhljebnistva i afera, gdje se rabi preuveli¢avanje kako bi
se izrazila negativna slika tzv. uhljebnicke institucije kao ekstremno loSeg ili kontroverznog

entiteta.

(13): Otkrivamo imovinu Sefa HGK: Elitni stan kupljen gotovinom, kuca, poslovni

prostor...(Index.hr, 04.02.2021.)

Elitni stan kupljen gotovinom namjerno je preuveli¢ano kako bi se naglasila veli¢ina i rasko$
imovine uhljeba. Takoder, upotrijebljena je i figura gradacije kako bi se postigao efekt
postupnog nagomilavanja ili povecavanja intenziteta izraza nabrajanjem stana, kuce i

poslovnog prostora.

(14): UHLJEBISTAN - Zasto postoje zupanije? Da bi HDZ imao gdje viladati (Index.hr,
05.06.2021.)

U ovom se naslovu izraZava pretjerivanje u tvrdnji da su Zupanije postavljene iskljucivo radi
politi¢kog interesa svih uhljeba stvaraju¢i time snaZan kriticki ton i naglasavajuci negativni

pogled na situaciju.

(15): Masovno uhljebljivanje: U zupanijama zaposleno duplo vise ljudi nego prije 18
godina (Index.hr, 23.03.2021.)

Namjernim pretjerivanjem naglasava se izrazita promjena u broju zaposlenih u Zupanijama
tijekom zadnjih 18 godina. Upotrebom rije¢i masovno implicira se da je rast zaposlenosti
iznimno velik 1 dramatic¢an, dok izraz duplo vise dodatno pojacava ovaj dojam, aludirajuci da

je povecéanje broja zaposlenih dvostruko vece nego prije.
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4.3.2. Antiteza/kontrast

Izrazavanje suprotnosti u iskazu povezivanjem dviju rijeci, sintagmi ili reCenica suprotnog
znaCenja. Semanticka je opozicija u pravilu podcrtana sintaktickim paralelizmom. Prikladno je
sredstvo naglaSavanja sukoba ideja ili emocija, dramatiziranja situacije, polemickog

uvjeravanja, gdjekad i izazivanja smijeha. Ubraja se medu osnovne gorgijanske figure.

Takoder, antiteza je korisno retoricko sredstvo koje isti¢e kontrast izmedu ideja ili emocija, a
sluzi dramatiziranju, polemici, a ponekad i humoru. Ova figura povecava efikasnost govora.
Aristotel prepoznaje da suprotnosti u antitezi ,,lako izranjaju* 1 tvrdi da je njen nacin izrazavanja
slican silogizmu. Ciceron dodaje da izrazi, u kojima su rije¢i s medusobno suprotstavljenim

znacenjima, ,,obogacuju govor* (Bagi¢, 2012: 51).

Antiteza povezuje rijeci suprotnih znacenja - antonime. Neki smatraju oksimoron posebnim
slu¢ajem antiteze rijeci, no on ukljucuje zdruzivanje antonima u novi pojam, dok antiteza
zadrzava njihovu individualnost i istrazuje kontrast. Sintagmatska antiteza povezuje rijeci s
suprotnim znacenjima, omogucujuéi stvaranje snaznih poruka i otkrivanje neocekivanih
odnosa. Ova figura igra kljuénu ulogu u polemici, ponajvise suprotstavljaju¢i pojmove poput
dobra i zla te istine i lazi. Kroz antitezu, sukob je naglaSen i postaje bitan aspekt retorickog

izrazavanja (Bagi¢, 2012: 52-54).

(16): Lakse je smijeniti predsjednika Amerike nego hrvatskog zZupana (Index.hr,
24.01.2021.)

Antitezom se usporeduju dvije razliCite situacije: smijeniti predsjednika Sjedinjenih Americkih
Drzava i smijeniti hrvatskog zupana. Kroz ovu usporedbu naglasava se tezina ili izazov
smjenjivanja Zupana u Hrvatskoj, sugerirajuci da je to iznimno tesko ili rijetko, nasuprot sli¢noj

radnji smjene predsjednika Amerike.

(17): Obracun Grmoje i Njonje u saboru. ,, Ne Stitite svoje uhljebe u HGK *“ (Index.hr,
29.01.2021.)

Kontrastom se naglasava $to je razlog sukoba — nesto $to se ¢ini suprotno ili kontradiktorno od
onoga $to bi se o¢ekivalo od politi¢ara, odnosno da ne Stite vlastite interesne skupine (uhljebe)

unutar Hrvatske gospodarske komore (HGK).

(18): Nema za lijekove, ima za uhljebe. Samo i dalje sutite i placajte (Index.hr,

31.03.2021.)
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U ovom se naslovu usporeduju dva razli¢ita prioriteta: nedostatak sredstava za lijekove naspram
osiguravanja sredstava za uhljebe. Ova antiteza izrazava kritiku prema vlasti ili drustvu koje
prioritet daje neCemu manje bitnom (uhljebe), dok se istodobno zapostavljaju vaznije potrebe

(lijekovi).

(19): Sve manje ljudi, sve vise uhljeba (Index.hr, 11.04.2021.)

Ovdje se kontrastiraju dva suprotna trenda: smanjenje broja ljudi. Vjerojatno se misli na radnu
snagu ili zaposljavanje, naspram povecanja broja uhljeba, sto ukazuje na situaciju u kojoj se
¢ini da se viSe paznje posvecuje politickom ili nepotistickom zaposljavanju, nego stvarnim

potrebama drustva.

(20): Najbolja prica izbora: Sva oporba protiv HDZ-ovca koji se hvalio da je
uhljebljivao (Index.hr, 22.05.2021.)

Ovdje se kontrastira izbor ,,najbolje price* s negativnim ponasanjem HDZ-ovca koji se hvali
uhljebljivanjem. Ovaj naslov daje naslutiti kako je izbor najbolje price gotovo apsurdan, buduci

da se odnosi na negativno dogadanje ili izjavu.

!

(21): Otkrila uhljebljivanje i dobila otkaz: 'Njima je uhljebiti kao nama reci dobro jutro
(Index.hr, 10.12.2021.)

U ovom se naslovu kontrastiraju dva dijela reenice: otkrivanje uhljebljivanja i rezultat toga -
dobivanje otkaza. Recenica ,,Njima je uhljebiti kao nama rec¢i dobro jutro* implicira kako je
uhljebljivanje toliko raSireno ili normalizirano da je to sli¢no svakodnevnom pozdravu, a

odatno je pojasnjeno direktnom ideoloskom antitezom ,,mi-oni‘, odnosno ,,njima-nama“.
dodat direkt deolosk tit “ od «“

(22): Caci¢: HGK je institucija za uhljebljivanje, ali ne treba je ukinuti (Index.hr,
02.02.2021.)

U ovom posljednjem naslovu, antiteza se primjenjuje suprotstavljanjem ,,HGK je institucija za
uhljebljivanje 1 ne treba je ukinuti, $to stvara jasnu kontrastnu izjavu o tome da, iako se uhljebe

kritizira zbog povezivanja s uhljebljivanjem, Cagié istovremeno sugerira da je ne treba ukinuti.

(23): UHLJEBISTAN - Doznajemo: HDZ-ovac koji ima Porsche dobio stan od drzave
za 106 kuna mjesecno (Index.hr, 22.02.2021.)

U ovom je naslovu uocljiva kombinacija antiteze i hiperbole. Antiteza se ogleda u
suprotstavljanju koncepta luksuznog automobila 1 izrazito povoljnog najma stana ,,za 106 kuna

mjesecno®. Hiperbola se koristi kako bi se naglasila ekstremna razlika izmedu bogatstva i
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povlastica koje doticni HDZ-ovac ima (Porsche) naspram iznimno niskog iznosa za najam
stana. Ova kombinacija figura isti¢e nejednakosti i potencijalnu koruptivnu praksu u politickom

kontekstu.

(24): Bandiceva zamjenica: Govore da smo uhljebi. Dokazat cemo da nismo (Index.hr,

05.03.2021.)

Kontrast se ovdje oCituje kroz suprotstavljanje tvrdnji da su oni uhljebi i njihove namjere da

dokazu suprotno, stvarajuéi napetost izmedu prvotne pretpostavke i ocekivanog ishoda.
(25): Zagrepcani, mozete imati normalan vodovod ili uhljebe (Index.hr, 28.09.2021.)

Suprotni pojmovi i kontrastiranje ili ,,normalan vodovod* ili uhljebi postavljeni su jedan pored

drugog kako bi se naglasila dihotomija situacija i izazvala paznja Citatelja.

4.3.3. Gradacija

Gradacija je figura misli koja oznacava ,,postupno pojacavanje ili ublazavanje kakve predodzbe,
emocije, misli ili ideje nizanjem znacenjski bliskih izraza. Gradacijski niz ¢ine najmanje tri
rijeci, sintagme ili recenice koje imaju zajedni€ku znacenjsku jezgru i koje se medusobno
dopunjuju, prosiruju i bogate®. Ova stilska figura uvijek pretpostavlja usporedivanje i isticanje.
Katni¢-Bakarsi¢ (1996) klasificira ju kao podvrstu amplifikacije, a njezini se pojavni oblici
preple¢u s drugim figurama, ponajvise s hiperbolom, litotom, poredbom, sinonimijom,

akumulacijom i reduplikacijom (Bagi¢, 2012: 126-127).

(26): UHLJEBISTAN: Uhljebljuju, reketare firme i nizu ogromne afere. Treba li ukinuti
HGK? (Index.hr, 29.01.2021.)

U ovom se naslovu gradacijom postupno pojacava tezina kritike prema uhljebnickoj instituciji.
Prvo se spominje uhljebljivanje, zatim reketarenje firmi, a zatim nizanje ogromnih afera. Ovim
nizom postize se efekt postupnog nagomilavanja ozbiljnosti problema, dok se pitanjem 7reba

li ukinuti HGK? naglasava ozbiljnost situacije 1 potreba za reakcijom.

(27): Glas poduzetnika poziva na veliki prosvjed: , Dosta je uhljeba, straha i
bahatluka! (Index.hr, 01.02.2021.)

U ovom naslovu figura gradacije koristi se kako bi se istakla frustracija i nezadovoljstvo. Izraz
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dosta je upucuje na doseg kriticne tocke, a niz rijeci uhljeba, straha i bahatluka postupno

pojacava intenzitet nezadovoljstva poduzetnika.

(28): Nakon otkrica Indexa Sef drzavne tvrtke objavio placu, nagrade i penziju (Index.hr,

09.03.2021.)

Ovdje se figura gradacije koristi kako bi se istakao niz informacija koje su objavljene. Rijeci
placa, nagrade 1 penzija postavljene su u nizu kako bi se postupno otkrivali detalji o

financijskom aspektu Sefa drzavne tvrtke.

(29): UHLJEBARIJ - Sef Uprave HEP-a ima $est stanova, tri kuce, vikendicu,
milijunsku Stednju (Index.hr, 14.03.2021.)

U ovom naslovu, elementi imovine koji se navode - Sest stanova, tri kuce, vikendica, milijunska
Stednja- postupno se povecavaju u znacaju i vrijednosti. Postupna gradacija stvara osjecaj
povecanja intenziteta i znacaja imovine, a samim time pojacava dojam obilja i prekomjerne

imovine koju posjeduje Sef Uprave HEP-a.

4.3.4. Personifikacija

Personifikacija, figura misli, podrazumijeva dodjeljivanje ljudskih karakteristika, misli,
osjecaja 1 ponaSanja nezivim objektima, apstrakcijama, biljkama ili zZivotinjama, Sto rezultira
personifikacijom. Cesto prisutna u alegorijskim tekstovima, gdje se konvencionalno koristi za
personificiranje vrlina i mana kao Zenskih likova. Ova slozena figura Cesto se realizira putem
metafora, sinegdoha i metonimija, prilagodavajuéi se specificnom kontekstu (Bagi¢, 2012:

245).

U podrucju publicistike 1 novinarstva, personifikacija obogacuje deskripciju i izlaganje. Ona
moze dodati dozu elegancije, ali 1 sluziti kao izvor komicnosti, poetskosti ili patosa. Stoga se
novinari ¢esto koriste leksikaliziranim 1 frazeologiziranim personifikacijama, kao §to je primjer
,»dolazi 1 mojih pet minuta® ili ,tjerati pravdu®. Ozivljavanje apstraktnih pojava i koncepata

Cesto je vidljivo u naslovima, dodajuci Zivost i zanimljivost ¢lancima (Bagi¢, 2012: 246-247).

(30): HDZ se danas uplasio. To je najbolja moguca vijest za Hrvatsku (Index.hr,
29.01.2021.)
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U ovom naslovu, personifikacija se ostvaruje rijecju ,,uplasio®, koja se obi¢no odnosi na ljude,
ali se ovdje primjenjuje na politicku stranku HDZ kao da je entitet sposoban osjecati strah.
Personifikacija ima cilj prenijeti dublje znacenje i izazvati emocionalnu reakciju kod citatelja.
Kroz ovu figuru, naslov sugerira da je stranka HDZ pokazala nesigurnost ili zabrinutost u vezi
necega, Sto se opisuje kao ,,najbolja moguca vijest za Hrvatsku*, implicirajuci da je stranka koja
je obi¢no dominirala politickim okruzenjem sada suocena s izazovima, §to bi moglo donijeti

pozitivne promjene za zemlju.

4.3.5. Dijasirm

Dijasirm je vrlo efektna stilska figura misli, ¢ija upotreba ¢esto sluzi kao sredstvo za izrazavanje
kritike, sarkazma ili prezira putem kamuflirane ili obmanjujuce hvale. Bagi¢ (2012, 80) definira
dijasirm kao ,,pokudu u formi pohvale; prividnu ili laznu pohvalu®, isticuéi kako se ¢esto tumaci
kao podkategorija ironije. Ova figura ima sposobnost da naglasi zajedljiv, sarkastian, a
ponekad ¢ak i preziran ton izraza, dok pristup stvaranju privida hvale omogucuje da se suptilno

izraze negativna osjecanja prema odredenom subjektu ili situaciji.

Takoder, dijasirm se Cesto koristi kao alat za konstruiranje klasi¢nih polemickih argumenata,
gdje se dublje osjeCaje kritike ili nezadovoljstva prenosi putem suptilno strukturirane
»pohvale®. Ova figura tako postaje snaZan instrument za suptilno izrazavanje negativnih
stavova 1 oblikovanje retoricke dubine u komunikaciji (Bagi¢, 2012: 80-81). U odabranim
naslovima vidljiv je doprinos polemickom tonu, kriticki istraZzujuéi i1 izrazavajuci ironiju i

prijezir kroz pohvalne izraze.

(31): Indexov izbor za uhljeba godine blizi se kraju, dva HDZ-ovca su blizu pobjedi
(Index.hr, 28.12.2021.)

Naslov daje naslutiti kako je rije¢ o ozbiljnom izboru, ali koriStenjem dijasirma se kritizira izbor

za uhljeba godine, impliciraju¢i da HDZ-ovci nisu prava pobjeda ve¢ina moZze o¢ekivati.

(32): Plenkovi¢ o HDZ-ovcu koji se hvalio uhljebljivanjem: On ima velik ugled medu
zupanima (Index.hr, 27.05.2021.)

Kroz dijasirm, naslov prikazuje Plenkovicevo izlaganje HDZ-ovca kao hvalevrijedno, ali
zapravo predocCuje kako je takvo hvaljenje neiskreno 1 ironi¢no, uzevsi u obzir kontekst
uhljebljivanja 1 negativne konotacije istog.
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(33): UHLJEBARIJ - HDZ-ovac iz Uprave Hrvatskih suma Stedi oko 16.500 kuna
mjesecno (Index.hr, 12.04.2021.)

U ovom je naslovu upotrijebljen dijasirm kako bi se sarkasti¢no opisala situacija gdje HDZ-
ovac Stedi znatan iznos novca, impliciraju¢i da se ,Stednja“ odvija unutar konteksta

uhljebljivanja i na potencijalno sumnjive nacine.

(34): UHLJEBISTAN - Kako Plenkovi¢ Stedi? Razrijesio 24 pomocnika, a onda im dao
vecu placu (Index.hr, 13.02.2021.)

Kroz dijasirm, naslov daje naslutiti da kako subjekt stedi, dok u stvarnosti podrzava uhljebe,
Sto stvara ironi¢an ton u odnosu na njegovu namjeru smanjenja troskova. Takoder, naslov

zapocinje pohvalno da je razrijesio ¢ak 24 pomoc¢nika, ali su svejedno dobili vece place.

(35): UHLJEBARILJ - Splitski aerodrom Zeni posudio milijun kuna. Direktorovoj Zeni
(Index.hr, 10.02.2021.)

Naslov koristi dijasirm kako bi se sarkasticno predstavilo posudivanje novca kao milostivo 1
pohvalno djelovanje, dok istovremeno kraj naslova nesretno zavrSava otkrivanjem korupcije ili

nepotizma u odnosu na direktorovu zenu.

4.3.6. Ironija

Stilska figura ironije, pojednostavljeno, predstavlja razmisljanje o izjavi na nacin koji otkriva
nove znacenjske slojeve. Govornik ironi¢no izrazava suprotno ili neizravno od svoje stvarne
namjere, koriste¢i paradoksalnost, preSucivanje, pretvaranje u neznanje ili kazivanje manje od
ocekivanog. Ironija, kao polifonicka figura jezickog izraza, ,stvara distancu izmedu
povrSinskog znaka 1 dublje intencije, re€enog 1 misljenog®, kao 1 samog oblika 1 suStine
komunikacije. Ona naglasava uravnoteZenost izmedu lakoce i dubine, kao 1 izmedu grubosti i
hermetizma, obogacujuéi izri¢aj. Njeno suStinsko obiljezje nije povezano s odredenom

lingvistickom strukturom, ve¢ se ostvaruje kroz razli¢ite figure (Bagi¢, 2012: 158).

Najcesce se koristi u kombinaciji s antifrazom, hiperbolom, litotom, paradoksom ili igrom
rije¢ima. Tako ironija postaje mnogostruk alat kojim se postize kontrast, otvarajuci prostor za

slojevito razmiSljanje 1 interpretaciju. Ironija, sinonim za intelekt i visoku kulturu, pruza izazov
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Citatelju ili sluSatelju da pronikne u dublje nijanse znacenja i osjecaja koji se kriju iza

povrsinskog iskaza (Bagi¢, 2012: 159-162).

(36): Uhljebi spiskali vise od milijun nasih kuna da bi se o njima snimale lijepe emisije

(Index.hr, 29.04.2021.)

U ovom naslovu, ironija se ocituje u tome Sto se rije¢ uhljebi koristi na nacin koji pojasnjava
kako su oni koji su potrosili novac zapravo sami uhljebi, §to bi trebalo biti opre¢no ocekivanom

ponasanju, upotrebi te, u konacnici, namjeni resursa.

(37): Zini¢ ima tajni stan u Zagrebu. Oteo ga je driavi, ona ga godinama ne moze

izbaciti (Index.hr, 19.01.2021.)

(Y34

U ovom naslovu, ironija se ogleda u opisu stanja u kojem zupan posjeduje ,,tajni stan®, §to je
suprotno onome S§to se oc¢ekuje od javnih duznosnika. Ironi¢no se tvrdi da je taj stan ,,otet*
drzavi, a naglasak se stavlja na nesposobnost drzave da ga ,,izbaci, §to implicira neefikasnost

ili korumpiranost sustava.

(38): SDP-ovci Plenkovic¢u: Pomozite Se¢eranama ili ¢e u Slavoniji ostati samo vasi

uhljebi (Index.hr, 17.02.2021.)

Upotreba rijeci vasi uhljebi 1 sugestija da ¢e u Slavoniji ostati samo ti uhljebi ima cilj izraziti

(39): Opéinski uhljebi muce se s definicijama: Sto je skladistenje i kako to naplatiti?
(Index.hr, 04.03.2021.)

Ironija se oCituje kroz suprotnost izmedu ozbiljnog pojma uhljebi 1 muce se s definicijama te
Sto je skladistenje i kako to naplatiti koji se odnose na trivijalne i manje vazne situacije. Kroz
ovakvu ironi¢nu izjavu naslov sugerira da se wuhljebi, umjesto da se bave ozbiljnim 1

odgovornim radom, zapravo bave manje vaznim pitanjima.

(40): Uhljebljen HDZ-ov gradonacelnik kojeg istrazuje USKOK: ,,Zasto? Od cega ce
zZivjeti? ** (Index.hr, 30.03.2021.)

U ovom naslovu, ironi¢no se postavlja gotovo retoricko pitanje ,,Zasto? Od Cega ¢e zivjeti?*“ u
vezi s uhljebljenim HDZ-ovim gradonacelnikom koji je pod istragom USKOK-a, implicirajuci

da bi njegov nacin Zivota i prihod mogli biti povezani s sumnjivim aktivnostima.
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(41): Bahati uhljebi valjda ne mogu vjezbati ako im ne damo jos naseg novca (Index.hr,

28.04.2021.)

U ovom naslovu, izrazava se nezadovoljstvo ili kritika prema ponaSanju dodavanjem epiteta
,bahati“ i njihovom zahtjevu za dodatnim novcem kako bi mogli vjeZbati, $to implicira njihovo

neradni¢ko ponaSanje ili neopravdane privilegije.

(42): Uhljebljivanja u SDP-u nema ne zato Sto ne bi htjeli, nego ih je premalo (Index.hr,
08.09.2021.)

U ovom naslovu, izjava koristi ironiju kako bi se naglasila nevjerojatnost ili kontradikcija

izmedu izjave 1 stvarnosti, pogotovo ironi¢nim postupkom opravdavanja uhljebljivanja.

(43): Siri se snimka uhljeba iz Baske Vode, spava na poslu: ,, Imam apneju *“ (Index.hr,

03.05.2021.)

U ovom naslovu, ironija se ostvaruje kroz kontrast izmedu spavanja na poslu i izjave ,,imam
apneju®. Dok izraz ,,spava na poslu‘ podrazumijeva kako je osoba pasivna ili nezainteresirana
za svoje duznosti na radnom mjestu, pojaSnjenje s izjavom da ovaj uhljeb ima apneju ukazuje
na medicinsko stanje koje uzrokuje poremecaje spavanja. Ova suprotnost izmedu spavanja na
poslu i ozbiljne medicinske dijagnoze apneje stvara ironijski kontrast izmedu povrsnog dojma

o situaciji 1 stvarnih razloga za ponasanje osobe.

4.4.  Uhljeb, ideologija i drustvo

Brojna istraZivanja koja se bave proucavanjem ideologije, bez obzira jesu li prozete
marksistickim teorijskim okvirom ili se temelje na drugim metodama, duboko se ukorjenjuju
unutar disciplina drustvenih znanosti. Ovaj znakoviti pristup pazljivo usmjerava svoju paznju
prema razumijevanju razlicitih ideoloskih konstrukcija u njihovom meduodnosu s klasnim
strukturama, prevladavaju¢im druStvenim skupinama, dinamikom druStvenih pokreta te
kompleksnim pitanjima mo¢i. Osim toga, nezaobilazno se bavi i analizom politicke ekonomije
kao klju¢nog faktora, kao i suvremenijim aspektima poput rodne dinamike i kulturnih utjecaja
koji su tek nedavno postali bitna podrucja interesa. Ovaj pristup istrazivanju ideologije ne samo
da osvjetljava njezinu slozenost, ve¢ i otvara nova vrata prema razumijevanju evolucije

ideoloskih sustava u Sirem druStvenom kontekstu. (Van Dijk, 2006: 8-15).
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Govoreci o ideologiji, Van Dijk (2006: 230-233) isti¢e kako vladajuée klase imaju ideologiju
koja predstavlja istinu za podredene, odnosno dolazi do tzv. iskrivljenja percepcije istine. Mo¢
djelovanja i dominacija klju¢na su obiljezja, dok se ,,djelovanje ideologije moze podijeliti na
ono pozitivno — na nacin da pokrece drustvo; 1 negativno — na nacin da retrogradno djeluje na
drustvo, Cije akcije rezultiraju nazatkom*®. Elite, odnosno vladajuci, svoje djelovanje provode

vidljivim i skrivenim manifestacijama, odnosno direktno i indirektno.

Kada se u novinskim naslovima isti¢e razlika mi-oni, rije¢ je ni o ¢emu drugome, nego o
ideologiji. To potvrduje kako su ,,ideologije drustvene i1 zajednicke, ali njima se u stvarnosti
koriste 1 reproduciraju ih pojedini pripadnici skupine i u specificnim drustvenim praksama“

(Van Dijk, 2006: 174).

(44): Pomozite Seceranama ili ée u Slavoniji ostati samo vasi uhljebi (Index.hr,

17.02.2021.)

(45): Drzavni savez kupuje knjige Brune Kovacevica za 428 tisuc¢a nasih kuna (Index.hr,

12.03.2021.)

(46): Uhljebi spiskali vise od milijun nasih kuna da bi se o njima snimale lijepe emisije

(Index.hr, 29.04.2021.)

Van Dijk (2006: 185) smatra kako ,,bez uvjerenja koja dijele u druStvu, drustveni akteri ne mogu
nikako prepoznati 1 interakcijski postizati svoju pripadnost skupini, koji je bitan uvjet za
postojanje skupina 1 organizacija u prvom redu, a samim time i odvaja pripadnike jedne
skupine od druge. ,,Skupovi ljudi ¢ine skupine ako, i jedino ako, kao kolektiv dijele drustvene
predodzbe. Za pojedinacne pripadnike skupine to znaci da je dio njihova osobnoga identiteta
(jastva) sada povezan s drustvenim identitetom, naime samopredodzbom da je netko pripadnik

drustvene skupine* (Van Dijk, 2006: 191).

Razli¢ite skupine unutar drustva uspostavljaju 1 njeguju specifi¢na uvjerenja i prakse koje
upravljaju slozenim procesima ukljucivanja 1 iskljucivanja. Ovi procesi mogu biti oblikovani
raznim ¢imbenicima, poput kompleksnih rituala inicijacije, koji zahtijevaju visok stupanj
angazmana kako bi se postiglo punopravno ¢lanstvo, ili kroz olaks$anu integraciju novih ¢lanova
putem identifikacije sa skupinom. Osim toga, postoji jasna tendencija nekih skupina da aktivno
regrutiraju nove pripadnike, cesto se vodeci vjerskim ili zagovarackim nacelima. ,,Opcenito

mozemo pretpostaviti da ako skupine imaju posebne povlastice, tj. povlasteni pristup vrlo
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poZeljnim ili ¢ak nuznim resursima (sloboda, stanovanje, hrana, dohodak, zaposlenje itd.), 1

strategije iskljucenja bit ¢e snaznije (Van Dijk, 2006: 214).

U kontekstu pripadnosti skupini i njezinoj temeljnoj ideoloskoj osnovi, neophodno je razumjeti
da pripadnost odredenoj skupini ne predstavlja samo aspekt mo¢i i dominacije, niti sluzi
isklju¢ivo za zaStitu interesa skupine. Naprotiv, ona moze dublje proizlaziti iz osobnog
zadovoljstva 1 ponosa . U specificnom slu¢aju novinarske profesije, istrazivac isti¢e formiranje
profesionalnih ideologija unutar novinarske zajednice, usmjerenih prema elitama i klju¢nim
drustvenim skupinama. Te ideologije reflektiraju vrijednosti poput slobode medija i aktivnog
protivljenja cenzuri, uz istodobno prepoznavanje uloge novinara kao Cuvara javnog interesa

(Van Dijk, 2006: 215-216).

lako su ideologije u svom temelju kolektivne, njihova primjena i odrzavanje ¢esto se svode na
postupke pojedinaca unutar specifiénih drusStvenih konteksta (Van Dijk, 2006: 174). Ta
uvjerenja igraju klju¢nu ulogu jer omogucuju pojedincima da prepoznaju i ostvaruju svoju
pripadnost odredenoj skupini. Ova pripadnost, pak, nuzna je za opstojnost i djelovanje skupina
1 organizacija. Kako bi skupina postala stvarna i funkcionalna, ¢lanovi moraju kolektivnho
prihvatiti drustvene koncepte. Za pojedince to podrazumijeva da njihov osobni identitet postaje
neraskidivo povezan s Sirim drustvenim identitetom, definiraju¢i ih kao neodvojivi dio

odredene drustvene skupine (Van Dijk, 2006: 185-191).

Snazna uvjerenja koja usmjeravaju osjecaj pripadnosti igraju klju¢nu ulogu u formiranju
drustvenih skupina 1 organizacija, pruZajuci pojedincima osjecaj identiteta i zajedniStva. Ovaj
koncept pripadnosti ne samo da osigurava opstojnost skupina ve¢ i potice njihovo djelovanje,
jer €lanovi postaju neraskidivo povezani sa Sirim drustvenim identitetom. Taj duboki povezani
osobni identitet s kolektivom odrazava kako skupine postaju stvarne entitete, ¢ime druStveni

koncepti postaju temelj za individualno shvacanje 1 integritet.

4.4.1. Orijentalizam

Termin orijentalizam postavlja tezu o dvije polarne opozicije, Europi (Okcidentu) i Orijentu
(Bliskom Istoku), a definira se kao stil mi§ljenja temeljen na tom ontoloskom i epistemoloskom
kontrastu izmedu Orijenta i Okcidenta (Said, 2008: 9-11). Orijentalizam je ujedno i diskurs

unutar kojeg je okcidentalno znanje o Orijentu striktno vezano uz imperijalnu proslost, no i
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sadaSnjost, unutar koje Zapad projicira svoju hegemoniju nad Istokom. ,,U tom se diskurzivnom
polju stvaraju rasisticke, znanstvene, politicke predrasude o Istoku kao ne¢em potpuno drugom,
od Cega se Zapad mora odvojiti da bi izgradio vlastiti identitet. Budu¢i da se sluzi takvim
tehnikama podcinjavanja drugoga koje mu osiguravaju reprodukciju moci, Zapadu izmice

stvarni Istok i moguénost njegove drukcije spoznaje i predocavanja“ (enciklopedija.hr, 2023).

U vidu analiziranih naslova s portala Index.hr, orijentalizmi, turcizmi i tudice opc¢enito koriste

se uglavnom u negativnom kontekstu, $to potvrduju i primjeri u nastavku.

!

(47): Zasto Plenkovi¢ tako ocajnicki brani hara¢ HGK? 'To je signal vojsci uhljeba
(Index.hr, 02.02.2021.)

(48): Peovi¢ o ukidanju haraca HGK: Napad na javni sektor, Glasu poduzetnika su svi
uhljebi (Index.hr, 08.02.2021.)

U oba naslova upotreba rije¢i hara¢ ima negativnu konotaciju, a koja je potvrdena
orijentalistickim teorijskim okvirom. Hara¢ je turcizam koji u pejorativnom smislu oznacava
pljacku ili otimacinu. Turcizmi se ¢esto povezuju sa stereotipima i povrSnim razumijevanjem
druge kulture, stoga je vazno prepoznati i razumjeti takve jezi¢ne elemente kako bismo izbjegli

njihovo neprikladno koristenje ili nepravedno generaliziranje.

(49): UHLJEBISTAN - Mali poduzetnici sokirani Plenkovicevom izjavom. Ovo je Samar,
nemamo koristi od HGK (Index.hr, 01.02.2021.)

(50): UHLJEBISTAN - Dumbovi¢: Obavezno ¢u uzeti jos 6 punih placa, Zao mi je Sto
nije 12 (Index.hr, 14.06.2021.)

Izraz uhljebistan blizak je konceptu Orijenta kao neSto nepoznato, egzoti¢no, pa cak i
inferiorno. Kroz ovakve izraze implicira se da se takve negativne karakteristike projektiraju na
odredene (manjinske) skupine unutar druStva. S obzirom na povijest stereotipiziranja
orijentalizma 1 negativnog prikazivanja drugih kultura, sufiks -istan daje naslutiti ton ovog

naslova koji je, zbog pojasnjenja Dumbovi¢evim citatom, negativan.

5. ZAKLJUCAK
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U ovom diplomskom radu, retorickom je analizom istrazen je koncept uhljeba u naslovima
¢lanaka na portalu Indeks.hr tijekom ¢itave 2021. godine. Naglasak je stavljen na analizu triju
kategorija stilskih figura koje su se pojavljivale u ¢lancima i naslovima na spomenutom portalu.
Rad se oslanja na teorijski okvir funkcionalnih stilova hrvatskog jezika, s posebnim fokusom

na novinarsko-publicisticki stil, jezi¢na obiljezja naslova, stilske figure i odabrani medij.

Sto se iduceg dijela ti¢e, posebno su istrazeni pojmovi sinekura, parazit i uhljeb. U tom je
kontekstu analiziran 1 stereotip uhljeba, kao i naCin na koji su se ovi pojmovi koristili u
naslovima 1 ¢lancima te kako su stilske figure doprinijele njihovom znacenju i1 boljem
objasnjenju koncepta uhljeba. Snazna uvjerenja koja se uz njega vezuju i koja usmjeravaju
osjecaj pripadnosti, igraju klju¢nu ulogu u formiranju drustvenih skupina i organizacija,
pruzajuci pojedincima osjec¢aj identiteta i zajedniStva. Ovaj koncept pripadnosti ne samo da je
osigurao postojanost skupina, ve¢ i poti¢e njihovo djelovanje, jer su uhljebi neraskidivo
povezani sa Sirim druStvenim identitetom. Taj duboki povezani osobni identitet s kolektivom
odrazava kako skupine postaju stvarne entitete, ¢ime druStveni koncepti postaju temelj za

individualno shvacanje i integritet.

Retoricka analiza pokazala je kako portal Index.hr koristi razne stilske figure kako bi
okarakterizirao koncept wuhljeba. U istraZivanju je pronadeno najviSe neologizama 1
novotvorenica, a potom hiperbola, metafora, ironije 1 antiteza/kontrasta. Personifikacije su
pronadene u nesto manjem broju, kao 1 nekoliko gradacija te dijasirma. Najmanje primjera
izdvaja se iz kategorije paregmenona, od kojih je detektiran samo jedan, §to dovodi do zakljucka
da se urednici iz Index.hr-a ne igraju toliko Cesto rije¢ima. Zakljucuje se kako su ove stilske
figure koriStene kako bi se koncept uhljeba dodatno naglasio i, na neki nacin, predstavio

Citateljima na dubljoj razini.

Stereotip uhljeba takoder je pobliZze razmatran kako bi se shvatilo kako se taj stereotip reflektira
1 u jeziku medija. Konceptualna metafora je takoder analizirana kako bi se istrazilo kako se
koncept uhljeba prenosi kroz novinarski jezik i na¢in na koji su razli¢ite metafore konstruirane
kako bi se obogatio znacenjski aspekt istoga. Kroz analizu stilskih figura, posebno hiperbole,
antiteze, gradacije, dijasirma, ironije, paregmenona, neologizama i metafora, zakljucuje se da
je portal Index.hr uspjesno koristio jezicne alate kako bi obogatio znacenjske slojeve koncepta
uhljeba. To dovodi do zakljucka kako su stilske figure uvelike doprinijele snaznijem dojmu 1
komunikaciji, omogucavajucéi Citateljima dublje razumijevanje i emocionalno povezivanje s

temom.

35



Ovaj rad na samom kraju isti¢e vaznost ideologije 1 njenog odraza u jeziku medija. PojaSnjen
je orijentalizam kao ideoloski koncept, koji je prosSiren kroz analizu, pokazujuéi kako ideoloski
okviri mogu utjecati na jezi¢nu konstrukciju. Kroz ovu analizu, rad doprinosi razumijevanju
veze izmedu jezika, medija i drustva, istrazujuci kako jezicne strukture i stilistiCke figure mogu
oblikovati nac¢in na koji se odredeni koncepti i ideje percipiraju i komuniciraju u javnosti. U
konacnici, ovaj rad pruza dublji uvid u jezicne mehanizme koji stoje iza koncepta uhljeba na

portalu Index.hr u 2021. godini.

Za kraj, ovaj rad otvara mogucénosti za daljnja istrazivanja i produbljivanje teme koncepta
uhljeba. Buduca istrazivanja mogu se usmjeriti na dublje analize pojedinih stilskih figura koje
su prepoznate u ovom radu. Na primjer, hiperbole, koje su ¢esto koristene kako bi se pojacao
dojam koncepta wuhljeba, mogu biti detaljnije istrazene u smislu njihovih efekata na
emocionalnu angaziranost Citatelja i njithovog utjecaja na oblikovanje javnog mnijenja. Takoder,
buduca istrazivanja mogla bi istraziti kako se koncept uhljeba koristi u politickim diskursima i
javnim raspravama te kako se jezi¢no oblikuje u tim okolnostima, $to bi dodatno moglo
produbiti razumijevanje veze izmedu jezika, medija 1 drustva u kontekstu politickog

komuniciranja.
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SAZETAK

Ovaj diplomski rad ima za svrhu produbiti razumijevanje koncepta uhljeba kroz analizu stilskih
figura 1 retorike prisutnih u naslovima c¢lanaka na portalu Index.hr u 2021. godini. Kroz
tematsku prizmu digitalnog medija, istrazivanje se bavi razotkrivanjem razliCitih nijansi
percepcije 1 komunikacije vezanih uz koncept uhljeba. Metodologija kvalitativne stilske analize
koriStena je kako bi se proucili naslovi koji sadrze rije¢ uhljeb, istrazujui stilske figure,
retoricke strategije te nacin na koji oblikuju javno misljenje. Kroz ovu analizu, istraZivanje
razotkriva skrivene aspekte konceptualiziranja i potencijalnih predrasuda vezanih uz uhljeba u
medijskom okruZenju. Glavni rezultati istrazivanja daju uvid u nacine na koje se koncept
uhljeba reinterpretira i konstruira kroz naslove ¢lanaka, istovremeno otkrivajuci kako medij
moze oblikovati percepciju drustvenih fenomena. Kroz sveobuhvatan pregled teorijske osnove,
primijenjene metodologije, analiziranih naslova 1 postignutih rezultata, ovaj rad pruza
originalan doprinos razumijevanju retoricke dinamike i medijske manipulacije povezane s

konceptom uhljeba.

Kljué¢ne rijeci: uhljeb, naslovi, stilske figure, konceptualnost, publicisticki funkcionalni stil,

medijski diskurs, retorika, stilistika

SUMMARY

This paper aims to deepen the understanding of the concept of uiljeb through the analysis of
stylistic figures and rhetoric present in the headlines of articles on the newsportal Index.hr in
2021. Through the thematic lens of digital media, the research focuses on uncovering various
nuances of perception and communication related to the topic of uhljeb. The methodology of
qualitative stylistic analysis was employed to examine headlines containing the term uhljeb
investigating their use of stylistic figures, rhetorical strategies, and the way they shape public
opinion. Through this analysis, the research reveals hidden aspects of stereotyping and biases
associated with uhljeb within the media environment. The main results of the research provide
insights into the ways in which the concept of uhljeb is reinterpreted and constructed through

article headlines, concurrently revealing how the media can shape the perception of social
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phenomena. Through a comprehensive overview of the theoretical foundation, applied
methodology, analyzed headlines, and achieved results, this paper offers an original
contribution to understanding the dynamics of rhetoric and media manipulation associated with

the concept of uhljeb.

Keywords: uhljeb, headlines, stylistic figures, conceptuality, publicistic functional style, media

discourse, rhetoric, stylistics
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