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1. UVOD

Specijalisticki rad bavi se analizom politicke komunikacije Zorana Milanovi¢a
u objavama na druStvenoj mrezi Facebook i u izjavama za medije koje je prenijela
televizija za vrijeme predizborne kampanje 1 nakon §to je postao predsjednikom 2020.
godine. Cilj rada je odgovoriti na pitanje je li Zoran Milanovi¢ populist i ako jest, koju
vrstu 1 razinu populizma koristi. Prilikom detekcije populizma nastojim detektirati
koristi 1i ga kao politicko-komunikacijski stil ili kao ideologiju. Kao teorijsku podlogu
koristim inkluzivni pristup populizmu Grbese i Salaja (Grbesa, Salaj, 2018: 50-65).
Indikatore koje koristim u radu su operacionalizirali isti autori (Grbesa, Salaj, 2017:
15-30; Grbesa, galaj, 2018: 50-65, 184-235). Pozivanje na narod je indikator
populizma kao politicko-komunikacijskog stila dok je antielitizam uz pozivanje na
narod indikator populizma kao ideologije. Pri tome u radu jasno razlikujem i odvajam
antielitizam od antiestabliSmentske retorike koja je usmjerena prema vladajuéem
establiSmentu, a ne prema svim politickim elitama. Za detekciju jacine
antiestabliSmentske retorike koristim indikator pozivanje na reforme koje su
operacionalizirali ve¢ spomenuti autori (Grbesa, Salaj, 2017: 21). Antiestablismentska
retorika je pluralisticka, a ne populisticka jer ne vidi drustvo podijeljeno na ,,zle” elite i

,,dobar” narod.

U istrazivanje uvodim periferne indikatore kojima utvrdujem razinu populizma.
Periferni indikatori populizma kao politicko-komunikacijskog stila su: referiranje na
narod (pozitivno, negativno ili neutralno), razli¢ita referiranja na narod, koriStenje
praznih oznacitelja, pozivanje na izravnu demokraciju i metode privatizacije politike
poput koriStenja zargona ili obitelji. Predstavljanje sebe kao politickog amatera je
periferni indikator populizma kao ideologije. Pozivanje na ,opasne druge” je
nedefinirajuci indikator kojeg koristim s ciljem utvrdivanja koristi li Zoran Milanovi¢
desni, lijevi ili centristicki populizam. Desni populizam kao ,,opasne druge” vidi u
etnickim i vjerskim manjinama, lijevi u stranim poduze¢ima i poduzetnicima, a

centristi¢ki ih ne koristi.

Kao indikator nacionalizma u istrazivanju koristim upotrebu termina nacija-
drzava prilikom referiranja na narod (Hrvatska, drzava, zemlja, nacionalno, drzavno).

Populisticki nacionalizam detektiram ako je pozivanje na narod dominantnije u odnosu



na antielitizam. Nacionalisticki populizam utvrdujem kada antielitizam ima

dominantniju ulogu u odnosu na pozivanje na narod.

U radu odgovaram na pitanje koristi li Zoran Milanovi¢ ,,ljuti populizam” kao
vrstu populizma kao politicko-komunikacijskog stila. Koristim konceptualizaciju
pojma , ljuti populizam” autorice Karin Wahl-Jorgensen (2018) kao ekspresiju ljutnje s
cilijem identifikacije s narodom (Wahl-Jorgensen, 2018: 767). Prema Grbesi i Salaju
(2018) konceptualizacija je ,,proces odredivanja, to jest oznaCavanja osoba, pojava,
dogadaja, procesa koji pripadaju odredenom skupu i to tako da se opisuju kriteriji koji
moraju biti ispunjeni da bi se to &lanstvo moglo utvrditi (Grbesa, Salaj, 2018: 50).
Indikatore ,,ljutog populizma” koje koristim u radu su po prvi operacionalizirani u
ovom istrazivanju u zajednickom dogovoru s mentoricom i profesoricom Marijanom
Grbesom: prozivanje, vrijedanje, podcjenjivanje 1 koriStenje nadimaka. Uz njih,
koristim indikatore askripcije ljutnje i aksripcije straha koriStenih u istrazivanju

Wunderlicha, Nguyena i von Schevea (Wunderlich, Nguyen, von Scheve, 2023).

U teorijskom dijelu definiram populizam kao pojam 1 prikazujem povijesni
razvoj istrazivanja populizma, teorije populizma kao i populistickih aktera u proslosti.
Iznosim zakljuCke prijaSnjih istrazivanja u kojima je populizam definiran kao
pozitivan i1 negativan fenomen u demokraciji. Potom iznosim teoriju ideacijskog
pristupa populizmu kao metaideologije. Ideacijski pristup prema Grbesi i Salaju (2017)
opisuje populizam kao manihejski odnos ili manihejska borba ,,dobrog” naroda i
Llosih elita” (Grbesa, Salaj, 2017: 10). U radu uvodim i opisujem inkluzivni model
populizma koji su isti autori definirali u istrazivanju 2018. (ibid, 2018) prema kojem je
referiranje na narod definiraju¢i indikator populizma koji se detektira i kod populizma
kao politicko-komunikacijskog stila i kao ideologije (Grbesa, Salaj, 2018: 52-53).
Teorijski dio zavrSavam sa zakljuccima dosadasnjih istrazivanja politicke
komunikacije Zorana Milanoviéa od 2007. do 2016. kada je bio predsjednik
Socijaldemokratske partije Hrvatske.

U poglavlju ,,Metodologija istrazivanja” definiram i opisujem kvalitativnu
analizu 1 koja je metoda istrazivanja koriStena u radu. Potom prikazujem istrazivacki
materijal, a to su statusi objavljeni na druStvenoj mrezi Facebook na javnom profilu
Zorana Milanovi¢a 1 izjave za medije koje su prenijele televizije Nova TV, RTL,

Hrvatska televizija (HTV) 1 NI1. Istrazivacki materijal dijelim u dva vremenska



razdoblja: predizborna kampanja od 17. lipnja 2019. do 18. veljace 2020. i
predsjednicki mandat od 18. veljace 2020. do 01. veljace 2023. Istrazivanje dijelim u
Cetiri dijela. Do istrazivackog materijala dolazim pilot analizom istrazivackog korpusa
opisanog u ,,Metodologiji istrazivanja”. U radu prikazujem one objave i izjave koje
smatram da su zanimljive 1 jedinstvene, ali 1 one koji potvrduju obrazac politicke

komunikacije Zorana Milanovi¢a ili pak otkrivaju nesto novo.

O populizmu u Hrvatskoj nema mnogo napisanih radova. Vaznost ovog rada
lezi u pokusaju operacionalizacije ljutog populizma upotrebom indikatora koji do sada
nikad nisu bili koriSteni. Kako u svijetu, tako u Hrvatskoj. Ovaj ¢e rad mozda postaviti
temelj za istrazivanja ljutog populizma u buduénosti i obogatit ¢e ve¢ postoje¢i opus
istrazivanja fenomena populizma te pomoc¢i u utvrdivanju indikatora za detekciju

populizma uopce §to mu daje znanstvenu vaznost.

Zoran Milanovi¢ je jedna od centralnih osoba hrvatskog politickog zivota od
2007. do danas. Kao premijer, predsjednik SDP-a i aktualni predsjednik drzave utjeCe
na svakodnevni Zivot gradana i1 drustva Sto ovaj rad €ini politicki i druStveno vaznim.
Strucna vaznost rada je u tome Sto daje jasniju sliku o nacinu politickog komuniciranja
Zorana Milanoviéa, o razlozima za takvo komuniciranje i koji se pogled na svijet krije
iza takvog nacina komuniciranja. To ¢e pomo¢i politiCkim analitiCarima, novinarima i
javnosti u razumijevanju na¢ina komuniciranja Zorana Milanovi¢a, razjaSnjavanju
pojma koji kod gradana 1 medija nema usuglaSenu definiciju te se na njega gleda kao
nesto pozitivno i kao neSto negativno. Odgovaranjem na pitanje ,,Je 1i Zoran
Milanovi¢ populist” od kada se vratio u politiku smatram kako dajem odgovor na

jedno vazno druStveno i politicko pitanje u Republici Hrvatskoj.

Agresivna i provokativna komunikacija Zorana Milanovi¢ je povod pisanja
rada. Osim S§to izaziva veliki interes medija u Hrvatskoj, izjave 1 objave Zorana
Milanovi¢a Cesto prenose i mediji u svijetu $to ima implikacije na medunarodne
odnose 1 imidz, a time i na politicki i drustveni zivot Hrvatske. To je ono §to ovu temu

¢ini zanimljivom i vaznom.



Istrazivacka pitanja rada su:
1. Je li Zoran Milanovi¢ populist?
2. Ako je populist, koju vrstu i razinu populizma koristi?

3. Koristi 1i ljuti populizam, odnosno ekspresiju ljutnje s ciljem identifikacije s

narodom i diskreditacije protivnika?

4. Ako je detektiran populizam, postoji li razlika u vrsti i razini populizma
Zorana Milanoviéa na Facebooku i u izjavama za medije koje prenosi

televizija?

5. Ako je detektiran populizam, postoji li razlika u vrsti i razini populizma
Zorana Milanoviéa u predizbornoj kampanji 1 nakon S§to je postao

predsjednikom?



2. TEORIJA POPULIZMA

Pojmovi populizam i demokracija imaju isti korijen rijeci, a to je ,,demos” ili
»populus” koji na grckom znaci narod. ,,Demos oznacava vladavinu naroda, populus
politiku ili ideologiju koja se poziva na narod*“ (Milardovi¢, 2004: 10). Razliku
izmedu pojmova iznosi Salaj (2012, 27-38): ,Demokracija je ujedinjenje kroz
razli¢itost, dok populizam podrazumijeva homogeno politicko tijelo.”“. Pojam
populizam se koristi 1 u antickom Rimu: ,,Populares je bila oznaka za reformatorsku
stranku koja se zalagala za veca prava naroda. Populizam je tvrdnja da je samo dio
naroda narod (populares), a da ta stranka isklju¢ivo predstavlja taj dio

naroda‘“ (Werner-Muller, 2017: 30-31).

Prve stranke koje koriste pojam ,,populisti¢ka” u svom imenu nastaju u 19.
stolje¢u u Rusiji i SAD-u (Milardovi¢, 2004: 14). Populisticki pokreti se, prema Salaju,
(2012b) dijele na agrarne i politicke. Agrarni se dijeli na farmerski, zemljoradnicki i
populizam intelektualaca, a politicki na populisticku demokraciju, politicarski
populizam, reakcionarni populizam te populizam demokracije (Salaj, 2012b: 56). U
Njemackoj se prvi populisticki pokreti i stranke javljaju za vrijeme romantizma, dok
se u Francuskoj pojavljuje puzadizam (Milardovi¢, 2004). Prema istom autoru (ibid,
2004), u Hrvatskoj se populizam javlja kod Hrvatske seljacke stranke Stjepana Radica.
Milardovi¢ (2004) populizam u 20. stolje¢u u Hrvatskoj detektira kod Ante Pavelica,
Josipa Broza Tita i Franje Tudmana. Kod Paveli¢a je detektirana desno orijentirana
populisticka diktatura, kod Tita lijevo orijentirana populisticka diktatura dok
predsjednicki mandat Franje Tudmana Milardovi¢ (ibid, 2004) opisuje kao autoritarni

populizam (ibid, 2004: 148).

Populizam se kao pojam u politickoj komunikaciji koristi 1 u pozitivnom i u
negativnom smislu: ,,Kao pejorativ, populizam se koristi za diskreditaciju protivnika
kao onog koji daje lazna obecanja i koristi jeftinu demagogiju kojima Zele probuditi
niske strasti u ljudima. U najpozitivnijem smislu, rije¢ je o politickom jeziku koji tezi
jednostavnosti* (Salaj, 2012b: 55). Drustvene znanosti na fenomen populizma gledaju
dvojako. Populizam je ,,sjena demokracije i korektiv koji upozorava na jaz izmedu

demokracije u teoriji 1 praksi® (Werner-Muller, 2017). S druge strane, populizam, za



neke autore, moze biti put prema autokraciji i jednoumlju populisti¢kih politi¢ara koji

samovoljno donose odluke pozivajuéi se na predstavljanje naroda (Salaj, 2012: 22-23).

U Sjedinjenim Americkim Drzavama populizam se opisuje sintagmom: ,,Say it
as it is!“ §to se u Hrvatskoj prevodi narodnom poslovicom: ,,Sto na umu, to na
drumu!”. Prema istrazivanju autorica Enli i Rosenberg iz 2018., ispitanici su ocijenili
veéim ocjenama populisticke politiCare od ne-populistickih te su ih opisali kao
autenti¢ne $to je za viSe od polovinu ispitanika kljuéna osobina prilikom odabira
kandidata ili stranke na izborima (Enli, Rosenberh, 2018: 4). Autorice (ibid, 2018) u
istrazivanju autenti¢nost opisuju kao ,,biti obi¢an u govoru i jeziku. Naglasak je na

performansu, a ne na istini“ (ibid, 2018: 3).

Populizam je u druStvenim znanostima definiran ili kao politicko-
komunikacijski stil ili kao politicka ideologija. Autori koji koriste pristup populizmu
kao politicko-komunikacijskog stila opisuju ga kao ,takticki alat” i1 politicku
demagogiju orijentiranu na ljude kojom se izjednacavaju s narodom i predstavljaju
sebe kao zastupnicima naroda (Grbesa, Salaj, 2017: 8-9). Pristup koji na populizam
gleda kao na ideologiju druStvo opisuje kao podijeljeno na dvije homogene i
antagoniziraju¢e skupine: dobar narod i zlocestu elitu (ibid, 2017). Akkerman (2003)
na populizam gleda kao na politicko-komunikacijski stil i kao ideologija pri ¢emu je
populizam podnosljiv ako se zadrzava na razini stila i radikalan ako se pojavljuje kao

ideologija (Akkerman, 2003, u: Salaj, 2012:30).

Jedna od podvrsta populizma kao politicko-komunikacijskog stila je ,ljuti
populizam* $to je pojam konceptualiziran od autorice Karin Wahl-Jorgensen (2018).
Populisti, zakljucuje Kisicek (2018), koriste argumentaciju emocijama ili ,,pathosom”:
»Retorika populista je uvjeravanje temeljeno na osje¢ajima publike kao Sto su strah,
ljutnja, ogorcenost ili bijes” (KiSicek, 2018: 29). ,,Ljuti populizam”, prema Karin
Wahl-Jorgensen (2018) koristi ,,ljutnju publike neovisno o njenim stavovima u svrhu
dobivanja politicke potpore”. Karin Wahl-Jorgensen (ibid) konceptualizira ljuti
populizam kao nacin pridobivanja Siroke podrske kroz deliberativnu ekspresiju ljutnje
(ibid, 2018: 766). Ljutnja je ili direktno usmjerena prema politickom establiSmentu,
kulturnim 1 ekonomskim elitama, Zenama, migrantima, etnickim manjima i svakome

tko je prijetnja drzavnim interesima ili je neizravna.



Uz ekspresiju ljutnje, politicari u javnim istupima koriste 1 askripciju ljutnje Sto
je pojam konceptualiziran 1 operacionaliziran od autora Wunderlicha, Nguyena i von
Schevea (2023). Askripcija emocija je, prema navedenim autorima (2023), izrazavanje
emocija jedne druStvene skupine prema drugoj upotrebom trec¢e strane ili kanala kao
Sto su politicari ili mediji 1 koristi se za diskreditaciju druge skupine ili motivaciju
vlastite skupine (ibid, 2023: 148). Najjednostavnije receno, to je kao da jedna osoba
drugoj kaze kako je treCa osoba ljuta ili u strahu. Askripciju autori (ibid)
konceptualiziraju: ,,Rije¢ je o ljutnji kao odgovor na nepravdu i krSenje normi, ali i
komunikacijski pokazatelj snage te poziv na akciju ljutih gradana kao S§to su
Wautbiirger u Njemackoj* (Wunderlich, Nguyen, von Scheve, 2023: 149-150).
Populisti koriste ,,Pars pro toto” argumentaciju (Werner-Muller, 2017) pri ¢emu je
samo dio naroda autenti¢ni, ,,pravi”’ narod. Ekspresijom i aksripcijom ljutnje ,,ljuti
gradani” postaju onaj dio naroda koji predstavlja ,,pravi narod” (Wunderlich, Nguyen,
von Scheve, 2023, 149-150). Wahl-Jorgensen istice (2018) kako mediji imaju vaZznu
ulogu u ekspresiji 1 askripciji ljutnje jer populisticke politi¢are prikazuju kao ljute Sto
im ide na ruku u svrhu dobivanja politicke potpore (Wahl-Jorgensen, 2018: 775).
Prilikom kori$tenja ,,ljutog populizma” popusticki politicari izrazavaju ili askribiraju
strah koji je ,sekundarna reakcija na ljutnju i1 sredstvo je izbjegavanja. Izaziva

odbojnost i averziju” (Wunderlich, Nguyen, von Scheve, 2023: 149).

Stanje opce nesigurnosti i straha za Adorna (1950) predstavlja idealan teren za
populisticke pokrete zbog nepoznavanja slozenosti suvremenih drustava (Taguieff,
2017: 82). Ljutnja i strah cCesto koriste populisticki politi¢ari s ciljem politicke
mobilizacije 1 osiguranja potpore (Wunderlich, Nguyen, von Scheve, 2023: 149).
Wunderlich, Nguyen i von Scheve (2023) u istrazivanju zaklju¢uju kako gradani
reagiraju pozitivnije prema aksribiranom strahu nego ljutnji zbog cega populisticki
politiCari aksribiraju strah i1 prikazuju gradane zabrinutima, a ne ljutima (Wunderlich,

Nguyena i von Schevea, 2023: 159).



2.1 IDEACIJSKI PRISTUP U DEFINIRANJU POPULIZMA

Autori Grbesa i Salaj (2020) konceptualiziraju populizam kao metaideologiju.
Metaideologija je ,,nadredeni pojam politickim ideologijama povezujuéi ideologije
zajednickih karakteristika. Tri su metaideologije — monizam, pluralizam i
populizam® (Grbesa, Salaj, 2020: 6). Populizam, isti¢u isti autori u vise istraZivanja
(ibid, 2018, 2020), kao metaideologija ima dualan pogled na politiku kao
antagonizirajuéeg prostora homogenog i dobrog naroda na dnu i homogene pokvarene
politi¢ke elite na vrhu. Dijeli se na lijevi, desni i centristi¢ki populizam (Grbesa, Salaj,

2018: 49).

U konceptualizaciji i operacionalizaciji pojma populizam koristim ideacijski
pristup autora Grbese i Salaja (2017, 2018) koji stavlja fokus na idejno i ideje koje
koriste svi populisticki akteri (ibid, 2018: 50), a to je ,,manihejska” borba naroda i elita
pri ¢emu se populisti razlikuju u koli¢ini pozitivhog sentimenta prema narodu i

negativnog sentimenta prema elitama (Grbesa, Salaj, 2017: 10).

Ideacijskim pristupom Grbesa i Salaj (2018) populizam kao ideologiju
operacionaliziraju upotrebom dva indikatora: pozitivno referiranje na narod i
negativno referiranje na politicke elite. Indikator pozitivno referiranje na narod autori
operacionaliziraju izravnim ili raziitim referiranjem na narod, a negativno referiranje
na elite antielitizmom (ibid). Autori (2018) pri tome rade distinkciju izmedu
antielitizma 1 antiestabliSmentske retorike koja je usmjerena samo prema dijelu
politicke elite ili vladaju¢em establiSmentu Sto nije indikator populisticke ideologije,
odnosno metaideologije, ve¢ pluralistickog pogleda na svijet (Grbesa, Salaj, 2018: 21-

25 54-55).

Grbesa i Salaj (ibid) za detekciju jadine populizma i njegovom opisivanju
koriste nedefinirajuce periferne indikatore (ibid, 51). Prema detektiranim indikatorima
Salaj (2012) razlikuje ,,pravi populizam koji sadrzi sve varijable i licemjerni koji nema
veéinu odredujuéih varijabli (ibid, 2012:30). Grbe$a i Salaj (2018) kao periferne
indikatore populizma kao ideologije koriste: isticanje karizmatskog vode, zagovaranje

referenduma 1 izravne demokracije i1 postojanje ,.opasnih drugih”. Indikatori



populizma kao politicko-komunikacijskog stila su, prema istim autorima (ibid),

upotreba praznih oznacitelja i razli¢ite reference na pojam narod (ibid).

Jedan od indikatora populizma kao ideologije kod populistickih stranaka i
aktera je isticanje karizmatskog vode. Iznimke se mogu pronaci, kao naprimjer, u
Svicarskoj (Grbesa, Salaj, 2018: 59). Karizmatskog vodu populisti koriste zbog
»afektivne uloge u procesu osvajanja vlasti“ (Wahl-Jorgensen, 2018: 767).
Populisticke karizmatske vode ostvaruju uspjeh ,,u zemljama bez ekonomske i
demokratske tradicije gdje puk trazi oCinsku figuru, pa makar ona nalikovala

klaunu* (Milardovi¢, 2004: 145).



2.2. INKLUZIVNI PRISTUP POPULIZMU

Autori Grbesa i Salaj (2018) koriste ideacijski i inkluzivni pristup u
konceptualizaciji i operacionalizaciji pojma populizam $to upotrebljavam u ovom radu:
»Prema inkluzivnom pristupu, postoji zajednicki element koji povezuje ideacijski
pristup populizmu kao politi¢ke ideologije i glediSte na populizam kao na politicko-
komunikacijski stil, a to je pozitivno referiranje na narod* (Grbesa, Salaj, 2018: 52-53).
Jedini odredujuc¢i indikator populizma kao politicko-komunikacijskog stila je
pozitivno referiranje na narod, isticu isti autori (ibid). Odreduju¢i indikatori populizma
kao ideologije su pozitivno referiranje na narod i negativno referiranje na politicke

elite.

Autori Grbe$a i Salaj (2018) inkluzivnim pristupom operacionaliziraju
periferne neobvezujuce indikatore populizma kao politicko-komunikacijskog stila:
upotreba praznih oznacitelja, tehnike privatizacije politike i razliCita referiranja na
pojam narod. Laclau (2005) opisuje prazne oznaditelje kao ,,izraze, fraze ili ideje bez
jasnog znacenja kojima ljudima daju razli¢ita objaSnjenja, ovisno o politi¢koj
ideologiji ili kulturnoj pozadini® (Laclau 2005, vidi u: Grbesa, Salaj, 2018: 63-64). S
druge strane, pojmovi oko kojih postoji jedinstveno objaSenjenje su univerzalni
oznaditelji (Kunac, Lali¢, 2010). Prema Grbesi i Salaju (2018) tehnika privatizacije
politike ,,se odnosi na koriStenje sadrzaja 1 jezika koji spadaju u privatnu sferu...(...)
moze se prakticirati na viSe nacina, od koriStenja obitelji za pridobivanje simpatija
biraca, do koriStenja neformalnog ili kolokvijalnog jezika koji na diskretniji nacin
priblizava politiCare ,,obi¢nim ljudim”. (...) Ova kategorija je korisna za otkrivanje
elemenata kojima se populisti nastoje prikazati bliskima ,,obicnom covjeku”, ali i za
otkrivanje elemenata populistickog stila kod mainstream politi¢ara” (Grbesa, Salaj,
2018: 188). Periferni indikator populizma kao politi¢ko-komunikacijskog stila kojeg
koristim u ovom radu je zazivanje referenduma i izravne demokracije (Grbesa, Salaj,
2018: 60). Populisticki pokret ili politike se, prema Milardovi¢u (2004) nastoji
prikazati kao ,izvaninstitucionalni pritisak mase na demokraciju koji se moze
institucionalizirati u poredak™ (Milardovi¢, 2004: 27). Medutim, populisti ne

prihvacaju inicijative od drugih, ve¢ teze ratifikaciji svojih (Werner-Muller, 2017). Za
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dobivanje potpore koriste pojmove ,,zle demokracije i dobrog populizma* (Taguieff,

2017: 146-147).

Prema Werner-Mulleru (2017), populisti koriste ,,pars pro toto” argumentaciju
gdje narod ¢ini samo jedan njegov dio, a ne svi, pri ¢emu samo oni predstavljaju
interese tog naroda i nitko drugi (Werner-Muller, 2017: 28-31). Onaj dio naroda koji
ne smatraju narodom populisti prikazuju kao ,,opasne druge”, isticu Grbesa i Salaj
(2018). Isti autori (ibid) dijele populizam na lijevi, desni i centristicki ovisno o tome
koga populisti prikazuju kao ,,opasne druge”: ,,Desni populisti kao opasne druge
identificiraju migrante, lijevi financijske institucije dok kod centristickih populista
nema jasno definiranih opasnih drugih® (Grbesa, Salaj, 2020: 16). Europska unija,
mediji, poslovne 1 bankarske elite i domacée manjine su ,,opasni drugi” i lijevih i desnih

populista (Grbesa, Salaj, 2018: 62-63).

U radu koristim konceptualizaciju pojma ,ljuti populizam” autorice Karin
Wabhl-Jorgensen (2018) Sto opisujem u uvodu dok za operacionalizaciju pojma
koristim indikatore osmiSljene s mentoricom 1 profesoricom Marijanom GrbeSom-
Zenzerovi¢ koje do sada nikad nisu bili koriStene: prozivanje, vrijedanje,
podcjenjivanje i upotreba nadimaka. Uz njih, koristim indikatore askripcija ljutnje i
askripcija straha autora Wunderlicha, Nguyena i von Schevea iz 2023. ,Ljuti
populizam” opisujem kao ekspresiju i askripciju ljutnje s ciljem identifikacije s
narodom 1 diskreditacije protivnika. Pri tome ekspresija 1 askripcija ne moraju biti

istovremeno detektirani da bi se javni istup ocijenio ,,ljutim populizmom”.

Prema autorima Grbesi i Salaju (2018), dominantna teza u drustvenim
znanostima je ta da je populizam tanka ideologija s dva odredujuc¢a elementa koja
jednostavnom slikom svijeta nastoji odgovoriti na veéinu pitanja (Grbega, Salaj, 2018:
41-43). Cesto se zamjenjuje s nacionalizmom koji je, poput populizma, tanka
ideologija, misljenja su istih autora (2018). Grbesa i Salaj (ibid) razlikuju populizam i
nacionalizam prema slici druStva: populizam ima piramidalnu sliku u kojoj su elite na
vrthu, a na dnu je narod dok nacionalizam koristi model unutra-van temeljem
nacionalne pripadnosti (ibid, 65-77). U operacionalizaciji populizma kao ideologije
isti autori (ibid) koriste¢i inkluzivni pristup navode kako se dva odredujuca indikatora
u javnim istupima detektiraju u razliitim razinama, ovisno o koli€ini i prisutnosti

neobvezujucih indikatora. Odnos razli¢itih razina odredujudih indikatora autori koriste
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1 time povezuju nacionalizam 1 populizam. Nacionalisti¢ki populizam je detektiran
kada antielitizam dominira u odnosu na pozitivno referiranje na narod uz upotrebu
koncepta nacije-drzave. Populisticki nacionalizam je detektiran kada pozitivno
referiranje na narod uz upotrebu termina nacije-drzave dominira u odnosu na

antielitizam, zakljucuju autori (2018).

Taguieff (2017) u svojoj knjizi zaklju€uje kako ,,posljednjih godina pri€¢amo o
valu ,,antiglobalizacijskog® nacionalizma koji opée usmjerenje duguje populisti¢kim
mobilizacijama radikalne desnice™ (Taguieff, 2017: 41) S§to istrazujem u ovom radu
koristenjem indikatora ,,opasni drugi” pri ¢emu kao ,opasni drugi” moraju biti

detektirani Europska unija, Nato i druge medunarodne institucije.
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2.3. DOSADASNJA ISTRAZIVANJA POLITICKE
KOMUNIKACIJE ZORANA MILANOVICA

Predmet istrazivanja je Zoran Milanovi¢ koji je od 2020. predsjednik
Republike Hrvatske. Od 2007. do 2016. bio je predsjednik Socijaldemokratske partije
Hrvatske. Povla¢i se iz politike 2016. 1 vraéa se 2019. najavom kandidature za

predsjednika drzave.

U svojoj prvoj predizbornoj kampanji 2007. kao predsjednik stranke Zoran
Milanovi¢, prema Lalicu (2013), ,,pokazuje neiskustvo u politickoj komunikaciji”
(Lali¢, 2013: 24). Isti autor, prema Tanti (Lali¢, 2013, u: Tanta, 2015), politicku
komunikaciju Zorana Milanovica za vrijeme premijerskog mandata od 2011. do 2016.
opisuje kao ,,pozitivhu u prvoj godini mandata nakon cega postaje kontroverzna,
¢udna i neugodna* (Lali¢, 2013, u: Tanta, 2015: 937). Tanta (2015) zakljucuje kako
Zoran Milanovi¢ svojom komunikacijom ,,Sokira ¢ime se pokazuje zavidna razina
neodgovornosti te udaljenost od ljudi i generalne situacije u zemlji* (ibid, 938).
Razli¢iti autori (Lali¢, 2013, Lali¢, 2015, Grbesa, 2014) zakljuuju kako je
Milanoviceva politicka komunikacija kao predsjednika Vlade ,,agresivna” (Lali¢, 2015:
16), elitisticka i antipopulisticka (Lali¢, 2013: 27, Grbesa, 2014: 42). Komunikacija
Zorana Milanovica se krec¢e u rasponu od ,,dobro prihvac¢enih govora preko rutinskih
nastupa do istupa koji zbog svoje dvosmislenosti i kontroverznosti izazivaju zazor u
znatnom dijelu javnosti (Lali¢, 2013: 23). Beck (2015) politi¢ku komunikaciju Zorana
Milanovi¢a opisuje kao ,,nejasne i neprikladne izjave koje izazivaju zbunjenost i

frustraciju kod slusatelja” (Beck, 2015: 10) i naziva ih pojmom ,,Zoranizmi” (ibid).

Lali¢ (2015) zakljucuje kako se predizborna kampanja za parlamentarne izbore
2015. svela na isticanje osobnog imidza, negativnu kampanju i nerealna obecanja
(Lali¢, 2015: 14). Na izvanrednim parlamentarnim izborima 2016. Zoran Milanovi¢ ne
koristi populisticku retoriku za razliku od Socijaldemokratske partije Hrvatske i
Hrvatske demokratske zajednice, zaklju¢uju Penda 1 Zekaj (ibid, 2016, 47-48), ali ni
ne koristi dvosmjernu komunikaciju s gradanima za razliku od Socijaldemokratske

partije Hrvatske kojoj je pripadao, pokazalo je istrazivanje autorice Vuckovi¢ (2016).
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Nakon izvanrednih parlamentarnih izbora Zoran Milanovi¢ daje ostavku s
mjesta predsjednika Socijaldemokratske partije Hrvatske i ne natjee se na izborima
do 2019. kada najavljuje kandidaturu za predsjednika drzave. Autori Gali¢ i Bebié
(2020) u istrazivanju zakljucuju kako Zoran Milanovi¢ u komunikaciji u predizbornoj
kampnji 2019. istice autenticnost, najvise pric¢a o sebi, vodi negativnu kampanju prema
Hrvatskoj demokratskoj zajednici i1 protukandatkinji te tadasnjoj predsjednici Kolindi

Grabar-Kitarovi¢ (Gali¢, Bebi¢, 2020: 86-87).
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3. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Cilj ovog rada je istraziti je li Zoran Milanovi¢ populist. To je ujedno i prvo
istrazivacko pitanje na koje odgovaram detekcijom indikatora populizma kao
politicko-komunikacijskog stila 1 indikatora populizma kao ideologije u objavama na
profilu Zorana Milanovi¢a na drustvenoj mrezi Facebook i izjavama za medije koje
prenose televizije Nova TV, RTL, HTV i N1 od listopada 2019. do veljace 2023. Kao
metodu istrazivanja koristim kvalitativnu analizu sadrzaja. Istrazivanje dijelim na dva
vremenska razdoblja: predizborna kampanja od lipnja 2019. do veljace 2020. i

predsjednicki mandat od veljace 2020. do veljace 2023.

Iduce istrazivacko pitanje glasi: koristi li Zoran Milanovi¢ ljuti populizam koji
je podvrsta populizma kao politiCko-komunikacijskog stila? U istrazivanju kojim
odgovaram na ovo pitanje koristim indikatore: prozivanje, vrijedanje, podcjenjivanje,
nadimeci, aksripcija ljutnje 1 askripcija straha. U radu odgovaram na pitanje koristi li
ljuti populizam s ciljem identifikacije s narodom i diskreditacije protivnika.
Indikatorom ,,opasni drugi” utvrdujem je 1li Zoran Milanovi¢ lijevi, desni ili
centristicki populist ako populizam koristi. Kvalitativnom analizom utvrdujem razliku
u vrsti 1 razini populizma koju Zoran Milanovi¢ koristi u Facebook objavama i
prilikom davanja izjava za medije koje prenosi televizija. Istom metodom istrazivanja
utvrdujem razliku u vrsti 1 razini populizma koju Zoran Milanovi¢ koristi u objavama i
izjavama za vrijeme predizborne kampanje i nakon §to je postao predsjednikom. Sve

navedeno utvrdujem ako je populizam detektiran.

Metoda istrazivanja koju koristim u radu je kvalitativna analiza sadrZaja.
Lamza-Posavec (2021) definira ovu metodu kao ,,subjektivno vrednovanje grade koje
nije vodeno ¢vr$ée definiranim metodoloskim kriterijima. Rije¢ je o istrazivanju
interpretativnog karaktera koje ne dopusta statistiCku obradu ni uopcavanje podataka”
(Lamza- Posavec, 2021: 258). Kvalitativna analiza sadrzaja je, prema istoj autorici
(ibid), naturalisticka i interpretativna metoda. Naturalisticka jer se ponaSanje ili nacin
razmiS$ljanja pojedinca nastoji razumjeti u prirodnom okruZenju i interpretativna jer
misli i ponasanje u nekoj mjeri istraziva¢ sam interpretira (Lamza, Posavec, 2021: 61).
Ovom metodom dajem odgovor na pitanje Sto, kako i zasto se nesto dogodilo i dajem
¢itavoj pozadini kompleksniji i detaljniji uvid u situaciju (ibid, 2021: 63). Rezultati se

odnose na konkretne slucajeve, dogadaje ili aktere 1 ne mogu se generalizirati (ibid).
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Za ovo istrazivanje koristim kvalitativnu analizu sadrzaja jer je se proucava
nedovoljno istrazena 1 teorijski nedostatno opisana pojava §to populizam i ,ljuti

populizam” svakako jest (Lamza, Posavec, 2021: 61).

Svaki dio teksta u kvalitativnoj analizi sadrzaja je unikatan te se rezultati mogu
razli¢ito interpretirati, dok analiza sadrzaja stvara kontekst unutar kojeg autor vrsi
analizu 1 ¢ega je 1 sam svjestan, zakljuuje Krippendorff (2013). Kvalitativna analiza
sadrzaja zahtjeva paZljivo Citanje manjeg teksta, interpretaciju teksta u novim
narativima i svjesnost istrazivaca da analizu radi unutar svog hermeneutickog kruga
unutar kojeg druStvo i kulturno uvjetovanje konstantno participira (Krippendorff,
2013). Isti autor (2013) isti¢e kako je mnoge rezultate kvalitativnih istrazivanja teSko
replicirati ili ocijeniti. Zakljucuje, izmedu ostalog (ibid), kako je Citanje
fundamentalno, ¢ak i kada su rezultati brojCani, dok primjeri i citiranja imaju
vrijednost statistiCkih obrazaca. Autor dalje navodi (ibid) kako istrazivaci koji koriste
ovu metodu izbjegavaju formalne analize s unaprijed odradenim pravilima jer su u
neskladu s prirodom teksta rada. Brojevi u semantickom smislu u kvalitativnoj analizi

sadrzaja nemaju smisla zakljucuje, izmedu ostalim, Krippendorff (2013).
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e FACEBOOK OBJAVE

Pilot analizom izdavajam 42 od 501 objavljenog statusa na Facebooku u
razdoblju od lipnja 2019. do veljace 2023. Od 306 statusa u predizbornoj kampanji
(listopad 2019 — veljaca 2020) pilot analizom izdavajam 12 statusa dok za vrijeme
predsjednickog mandata Zorana Milanoviéa (veljaca 2020. — veljaca 2023.) izdavajam

28 od 195 Facebook statusa.

Prva objava koju izdvajam je dvadesetog i drugog lipnja 2019. na blagdan Dan
antifasistiCcke borbe. Prilikom posjeta otoku Bracu na Facebooku komentira optuzbe za
korupciju 1 ostavku tadaSnjeg ministra Lovre Ku§¢evica. U trec¢oj objavi komentira
uvodenje eura. U kolovozu i rujnu komentira pravosude, HDZ i referendumske
inicijative. U listopadu opet komentira HDZ i poziva na izlazak na izbore. Prije prvog
kruga izbora iznosi kritiku drustva i drzave te izrazava ljutnju zbog navodne korupcije
1 klijentelizma u Hrvatskoj. Izmedu prvog i drugog kruga izbora poziva na izlazak na

izbore.

Prvi status na Facebooku nakon §to je Zoran Milanovi¢ postao predsjednikom
koju pilot analizom izdvajam je status objavljen 20. srpnja 2020. povodom odluke
kako nece prisustvovati konstituirajuc¢oj sjednici Sabora. U drugoj objavi komentira
ministricu kulture Ninu Obuljen-Korzinek dok u tre¢oj objavi komentira premijera
Andreja Plenkovi¢a na temu nabavke vojnih aviona. U dva dana objavljuje cetiri
statusa u kojima komentira slucaj seksualnog zlostavljanja glumica u Hollywoodu. U
idu¢em izdvojenom statusu komentira odluku Sabora da ne stavi na dnevni red
glasanje o Zlati Purdevi¢, kandidatkinji za predsjednicu Vrhovnog suda koju je on
predlozio. Krajem svibnja detektiram devet objava u kojima komentira odluku o
izboru novog suca Vrhovnog suda. Komentira predsjednika Sabora Gordana
Jandrokovi¢a, ministra Ivana Malenicu, saborske zastupnike Milorada Pupovca,
Vladimira Seksa, Hrvatsku radioteleviziju i predsjednika Vlade Andreja Plenkoviéa. U
tri statusa Zoran Milanovi¢ komentira izborni zakon u Bosni i Hercegovini uz

komentar premijera i ministra vanjske politike Gordana Grli¢a Radmana.
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e [ZJAVE ZA MEDIJE KOJE JE PRENIJELA TELEVIZIJA

Pilot analizom izjava za medije koje su prenijele televizije izdvajam 14 izjava.
U predizbornoj kampanyji pilot analizom izdavajam 4 izjave za medije koje je prenijela
televizija. Tri izjave Zorana Milanovi¢a uzimam iz televizijskih intervjua. Uz gledanje
intervjua kao dodatni materijal koristim transkripte razgovora objavljene na web
stranicama televizije na kojima je intervjuu emitiran. Dva intervjua daje N1 televiziji u
emisijama ,,Tocka na tjedan i ,,Pressing®. Jednosatni intervju daje HRT-u u emisiji
,Nedjeljom u dva“. Cetvrta izjavu za medije koje su prenijele televizije a koju

koristim u radu je televizijski prilog s predizbornog skupa Zorana Milanovica.

Kao istrazivacki korpus izjava za medije koje su prenijele televizije koristim tri
televizijska priloga emitiranih u emisiji ,,Direkt” na RTL-u. Videa televizijskih priloga
pronalazim na drustvenoj mrezi Facebook na stranici ,,RTL Direkt” nakon upisivanja
pojma ,,Zoran Milanovi¢ najbolje izjave 2020., 2021., 2022. 1 2023 na internetskoj
stranici ,,Google”. Videa su objavljena u prosincu 2021., veljaci 2022. 1 sijecnju 2023.
U svakom videu pronalazim 10 do 20 izjava Zorana Milanoviéa u trajanju od pet do

20 sekunda. Istrazivacki korpus ima 70 izjava od ¢ega ih izdavajam 48.

Od 48 izjava za medije koje je prenijela televizija izdvajam 11 izjava drugom

pilot analizom. Tri izjave za medije prenosi N1 i HRT, dvije Nova TV i 24 sata.

drugoj razini pilot analize izdvajam 11 izjava za medije koje je prenijela
televizija. Po tri izjave za medije prenosi N1 televizija i HRT, a po dvije izjave Nova
TV 1 24 sata. U prvoj izdvojenoj izjavi Milanovi¢ komentira uhi¢enja zbog sumnje u
korupciju u tvrtki Jadranski naftovod kao i njegov boravak u klubu u Slovenskoj ulici
9 za vrijeme zabrane kretanja zbog koronavirus pandemije. U veljaci 2021. komentira
zakon 1 izbor suca Vrhovnog suda. Mjesec dana poslije, Milanovi¢ komentira
cijepljenje 1 odabir suca Vrhovnog suda. U iducoj izjavi komentira dva protokola za
premijera i njega na Plitvicama, izbor suca Vrhovnog suda i epidemioloske mjere. U
travnju 2021. komentira vojna i vanjsko-politicka pitanja. Dva mjeseca poslije
komentira izbor suca Vrhovnog suda, europske fondove i cijepljenje. Potom komentira
ministra obrane i1 vanjskih poslova, jednog od biv§ih ministara u vladi HDZ-a i
kadrovske odluke u hrvatskoj vojsci. Optuznica protiv poduzetnika Ivice Todorica,
zbivanja oko tvrtke ,,JJadranski naftovod”, uhi¢enje biv§e ministrice Gabrijele Zalac i

epidemioloske mjere bila su tema iduce izjave. Prilikom obiljezavanja Dana Grada
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Valpova komentira odStetu obitelji Zec, povijesni kontekst dogadaja u Jasenovcu i
Srebrenici te izborni zakon u BiH. U Puli Zoran Milanovi¢ komentira potencijalne
izmjene 1 dopune Zakona o obrani, presudu Valteru Flegi i izborni zakon u BiH. Sve
izjave koje izdavajam je Zoran Milanovi¢ dao prilikom proslave obljetnica, dana grada

1 drugih ceremonija i svecanosti.

Jezgreni indikator populizma kao politic¢ko-komunikacijskog stila je referiranje
na pojam narod koje moze biti neutralno, pozitivno i1 negativno. Neodredujuci
indikatori populizma kao politicko-komunikacijskog stila su pozivanje na izravnu

demokraciju, upotreba praznih oznacitelja i razlicita referiranja na pojam narod.

Jezgreni indikatori populizma kao ideologije su pozitivno referiranje na narod i
negativno referiranje na politicke elite. Neodredujuci indikatori su: prikazivanje sebe

kao politickog amatera 1 distanciranje od elita.

Indikator ,,opasni drugi” koristim za detekciju desnog, lijevog ili centristickog

populizma.

Jezgreni indikatori ljutog populizma su: prozivanje, vrijedanje, nadimci,

podcjenjivanje, askripcija straha i ljutnje.

Sve numericke vrijednosti u radu su ilustrativnog karaktera.
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4. REZULTATI ISTRAZIVANJA

Pilot analizom izdvojen je manji broj izjava za medije koje je prenijela
televizija od statusa na druStvenoj mrezi Facebook. Ukupno gledano, viSe je
izdvojenih Facebook statusa 1 izjava za medije koje je prenijela televizija nakon Sto je
Zoran Milanovi¢ postao predsjednikom. To je opazanje vrijedno jer Zoran Milanovi¢ u
trenutku pisanja rada ima manji broj Facebook statusa nakon $to je postao

predsjednikom.

Pilot analizom izdvajam ve¢i broj izjava za medije koje je prenijela televizija
nakon $to je postao predsjednikom. Na Facebooku izdvajam veci broj statusa Zorana
Milanovi¢a u predizbornoj kampanji. Postotak izdvojenih izjava za medije koje je
prenijela televizija i statusa na Facebooku je 14% u odnosu na broj izjava i statusa

izdvojenih pilot analizom. Postotci su iskljucivo ilustrativnog karaktera.
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4.1. POPULIZAM U PREDIZBORNOJ KAMPANJI NA
FACEBOOKU

Zoran Milanovi¢ u ve€ini statusa kao metaideologiju koristi pluralizam ili se
ona ne moze dokuciti. U nijednom statusu nije detektiran populizam kao ideologija,
odnosno kao metaideologija. U skoro svim statusima Zoran Milanovi¢ koristi
populizam kao politicko-komunikacijski stil. U dvije tre¢ine statusa koristi ljuti
populizam. U polovini statusa u kojima je detektiran ljuti populizam detektirana je
askripcija ljutnje gradanima. Ekspresiju ljutnje koristi u svrhu identifikacije s narodom.
U objavi 7.-og prosinac 2019. koristi ekspresiju ljutnje ne bi li se izjednacio s narodom,
dok u objavi 1. srpnja 2019. kako bi iznio antiestabliSmentsku retoriku. U objavi 16.-
og srpnja 2019. detektiram upotrebu ,,opasnih drugih”, a to je Europska Unija.
Antipopulisticka 1 elitisticka komunikacija poput one koje je Zoran Milanovi¢ koristio
dok je bio predsjednik Socijaldemokratske partije Hrvatske detektirana je 17.-og
listopada. To je jedina takva objava. U njoj je detektirano podcjenjivanje, sarkazam i

pozitivno referiranje na izravnu demokraciju.

U vecini objava u kojima Milanovi¢ koristi populizam kao politicko-
komunikacijski stil, referiranje na narod temelji na terminima nacija-drzava, odnosno
nacionalizmu. U skoro svim objavama u kojima koristi ljuti populizam Milanovi¢
koristi pojmove koje povezujemo s nacionalizmom. U pocetku kampanje rijetko
koristi razli¢ita referiranja na narod dok u zadnja dva mjeseca kampanje intenzivno
koristi referiraju¢i se na narod koriste¢i pojmove nacija-drzava. U vec¢em broju se
neizravno referira na narod nego izravno. Pozivanje na izravnu demokraciju je rijetko i
odnosi se na pozivanje na izbore. Time Milanovi¢ koristi populizam kao politicko-
komunikacijski stil kao tehniku uvjeravanja i mobilizacije bira¢a. U manjem broju
izjava poziva na ,borbu” S§to je indikator ,,pravog” populizma kao politicko-
komunikacijskog stila. U statusu 16. srpnja kritizira posredni¢ku demokraciju, a 17.
listopada izravnu demokraciju. Dva spomenuta izdvojena statusa su iznimke. Zoran
Milanovi¢ ne koristi antielitizam dok u manje od pola objava Kkoristi
antiestabliSmentsku retoriku upu¢enu HDZ-u. On ne diskreditira cijelu elitu, a za
razliku od, primjerice, stranke Most (vidi u: Grbesa, Salaj, 2017) ne diskreditira HDZ i

SDP kao jedine stranke koje su obnaSale vlast, ve¢ isklju¢ivo HDZ. To ceS¢e radi
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neizravno. Samo u jednom statusu tre¢eg kolovoza izravno proziva HDZ.
AntestabliSmentska retorika Zorana Milanovica se bazira na prikazu politike 1 drustva
kao manihejske borbe ,,Ja (Zoran Milanovi¢) protiv njih” i ,,Mi protiv onih” koju
koristi rijetko i u svrhu pridobivanja glasova. U dva statusa (3. kolovoza i 19. listopada
2019.) sebe predstavlja kao politickog profesionalca Sto nije neodredujuéi indikator
populizma. Distanciranje od establiSmenta detektiram u statusima 19. listopada i 21.
listopada. Razina populizma kao politicko-komunikacijskog stila kod Zorana
Milanovica je ,,jaka” jer u vecini objava detektiram veliki broj jezgrenih (bazi¢nih,
odredujucih) 1 perifernih (neodredujucih, opisnih) indikatora. Unato¢ tome, Milanovi¢
nije ,,pravi” populist jer populizam koristi kako bi mobilizirao birace. Mobilizaciju
nastoji ostvariti ekspresijom ljutom i ,,ljutim populizmom”. U svim statusima u kojima
je detektiran ,ljuti populizam” kod Zorana Milanovi¢a detektiram i

antiestabliSmentsku retoriku.

U statusu 1. srpnja 2019. Milanovi¢ koristi antiestabliSmentsku retoriku 1
osobni napad na ministra. U nastavku statusa kritizira vladajuéi establiSment
upotrebom ekspresije ljutnje prema ministru koji postaje personifikacija vladajuceg
establiSmenta. Koristi pojmove koji se povezuju s nacionalizmom (,, nacija-drzava’)
koji gleda na drustvo prema modelu wnutra-van. Detektiram pluralisticku
metodologiju. Upotrebljava prazne oznacitelje (,,borba”) 1 zargon kao tehniku
privatizacije politike (,,lopoviuk”, , rodastvo”). Koristi prozivanje (,,ministar
Kuscevi¢”), vrijedanje (,,lopoviluk”, ,,rodastvo”) 1 ekspresiju ljutnje Sto su elementi
»ljutog populizma”. Milanovi¢ se ne referira na narod iako politiku prikazuje kroz

manihejsku borbu ,,Mene protiv njih”.

- Pitali su me novinari sino¢ na Bracu o aferama ministra Kuscevica, rekao sam i
ponaviljam: Borit ¢u se za Hrvatsku u kojoj nece biti lopoviluka i rodastva. To se
Cesto naziva borba protiv korupcije, ali to je borba protiv lopoviuka, pohlepe,

obecascenja javne sluzbe koja je svetinja demokracije — 01. srpnja 2019.

U statusu koji je citiran u idu¢em paragrafu detektiram ,,ljuti populizam” koji je
po razini jaki populizam s obzirom na veliki broj detektiranih neodredujucih perifernih
indikatora. Neutralno se referira na narod (,,zajednica ljudi koji misle”). Referiranje
ostvaruje koriste¢i prvo lice mnozine i manihejski odnos ,,Mi - oni” (,, razgovaramo”,

,ako se nama odluke serviraju”) 1 pojmove nacija-drzava (,, Hrvatska”). Koristi
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pluralisticku metaideologiju (,,razgovor, a ne diktat”). Detektiram ,,ljuti populizam”
temeljem indikatora prozivanje (,, MMF”, , Ministarstvo vanjskih poslova”),
podcjenjivanje (,, odluke se serviraju u formi biljeski sa kolegija Ministarstva Vanjskih
poslova”), vrijedanje (,, MMF, svjetski globalni policajac”, ,, endemski lopoviuk”) i
nadimcima koji su ve¢ navedeni. Koristi prazne oznacitelje (,,red”) 1 razli¢ita
referiranja na narod. S narodom se nastoji izravno izjednaciti 1 prikazati kao ,,jednim
od njih”. Detektirani su ,,opasni drugi”, a to je Europska Unija koju koristi kako bi
kritizirao neposrednu demokraciju (,,odluka ée nam se servirati u obliku biljeski”,
. ako Hrvatska uvede Euro o valuti odlucuju ljudi koje nismo izabrali”’). Poziva na
razgovor s elitom, ne identificira se s njom, ali se ni ne udaljava od nje. Jaki ,,ljuti”

populizam kao politi¢ko-komunikacijski stil.

- Hrvatska i Euro za 5 godina? Da, ako nam se odluka ne servira u obliku biljeski s
kolegija Ministarstva vanjskih poslova i referendumom. Cijene ne ovise o euru,
ve¢ koliko nam je uredena drzava — vlada li endemski lopovluk ili vladavina prava

i zakona — 16. Srpnja 2019.

U statusu 3. kolovoza 2019. Milanovi¢ koristi populizam kao politicko-
komunikacijski stil. Detektiram razliCito referiranje na pojam narod (,,/judi”,
. Hrvatska”, ,,narod”, ,zemlja”), upotrebu praznih oznacitelja (,,jednakost”),
indirektno pozivanje na izbore i1 izravnu demokraciju (,,pa Sto narod da”) $§to
potvrduje razinu populizma kao jakog. IstiCe autentiCnost i sebe prikazuje kao
politickog profesionalca koji se manihejskom borbom ,,Ja protiv njih” odvaja od HDZ-
a (,,Ja sam u SDP uSao u 33. Godini zivota. Nisam bio niciji tajnik, prirucnik ili
Sticenik. Naprosto, bio sam svoj”). Neizravno se referira na narod. Koristi
antiestabliSmentsku retoriku HDZ-a temeljenu na manihejskoj borbi ,,mi-oni” $to nije
obiljezje populizma jer ne napada cijelu politicku elitu (,, Ljudi su frustrirani i bijesni
jer im je jasno da jedna stranka zemljom drma veé 25 godina. Dok jedni napreduju
samo zato Sto imaju clansku iskaznicu, drugi se suocavaju s preprekama na svakom
koraku, od upisa u skole do pravosuda, zdravstva”). Koristi aksripciju ljutnje (,, Ljudi
su frustrirani i bijesni jer im je jasno da jedna stranka zemljom drma vec 25 godina),
prozivanje (,, HDZ”, , Ivo Sanader”), vrijedanje (,,nitko od tih ljudi ne bi bio nista
relevantno da nije bilo HDZ-a. Niti bi se obogatili, niti bi bili tajnice u kabinetima Ive
Sanadera, dakle nista’), podcjenjivanje (,,nerado komentiram druge kandidate, ali i

danas vidimo da su to kandidati jedne stranke koji se pokusavaju predstaviti kao
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neovisni ljudi. Ti ljudi bez HDZ-a, karijerno ne postoje. Ne bi bili predsjednici i
generalni konzuli. To im je dala politika™) $to su obiljezja ,,ljutog populizma”. Koristi
termine nacije-drzave. U statusu je detektiran ,ljuti populizam” kao politicko-
komunikacijski stil kojeg opisujem kao jakog s obzirom na koli¢inu detektiranih
indikatora. ,Ljuti populizam” koristi u cilju antiestabliSmentske retorike 1

diskreditacije radi mobilizacije biraca.

- Ljudi su frustrirani i bijesni jer im je jasno da jedna stranka zemljom drma vec¢ 25
godina. Dok jedni napreduju samo zato Sto imaju clansku iskaznicu HDZ-a, drugi
se suocavaju s preprekama na svakom koraku. Protiv toga sam se borio 20 godina

i nastavit ¢u opet. Pa Sto narod da — 03. kolovoza 2019.

Primjere antiestabliSmentske retorike u kojima Milanovi¢ indirektno napada HDZ

mozemo pronaci u dva statusa koja su citirana u iduca dva paragrafa.

- Hrvatska se trenutacno po mnogo cemu muci. Nazalost, nemaju svi jednake Sanse
jer puno vece Sanse imas ako imas iskaznicu jedne stranke. To je model po kojem

je Hrvatska modelirana zadnjih 25 godina i to treba mijenjati - 27. kolovoza 2019.

- Ljudi su bijesni jer im je jasno da jedna stranka Hrvatskom drma ve¢ 25 godina.
Ja sam jedini kandidat koji predstavljam drugu stranu. To je borba protiv
lopovluka, nepravde, borba za jednakost ljudi, da znas ako se boris i igras po

pravilima — neces biti odbacen — 21. listopada 2019.

U prvom citiranom statusu detektiran je populizam kao politi¢ko-komunikacijski
stil. Milanovi¢ koristi neutralna, razli¢ita i neizravna referiranja na narod (,,svi”,
,,Hrvatska’) uz upotrebu termina nacija-drZzava i prazne oznacitelje (,,jednakost”).
Zbog koli¢ine neodredujucih indikatora populizam u ovom statusu je jak. U statusu
detektiram ,,ljuti populizam” zbog prisutnosti indikatora podcjenjivanje (,, nemaju svi
jednake Sanse”, , Hrvatska se muci”) i vrijedanje (,, Nemaju svi jednake sanse jer
puno vece Sanse imas ako imas iskazmnicu jedne stranke”) §to su elementi ljutog
populizma. Manihejskim odnosom ,,mi — oni” priblizava se bira¢ima, ali se ne
izjednacava s narodom (,,model koji treba mijenjati”). ,Ljuti populizam” kao

politicko-komunikacijski stil i jaki populizam s obzirom na broj detektiranih

indikatora uz upotrebu antiestabliSmentske retorike 1 nacionalizma.
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U drugom citiranom statusu takoder je detektirana upotreba populizma kao
politicko-komunikacijskog stila. Referiranje na narod je neutralno (,, /judi”’), neizravno.
Milanovi¢ koristi razli¢ita referiranja na narod (,, Hrvatska”) 1 spominje borbu §to je
indikator ,,pravog” populizma. Nema antielitizma ve¢ koristi neizravnu
antiestabliSmentsku retoriku (,,jedna stranka Hrvatskom drma ve¢ 25 godina”). Ljuti
populizam je detektiran indikatorom askripcija (,,/judi su bijesni”’) 1 vrijedanje
(,lopovluk™, ,,nepravda”, ,, jedna stranka Hrvatskom drma vec¢ 25 godina”). Jaki
»ljuti populizam” s elementima nacionalizma uz antiestabliSmentsku retoriku prema

HDZ-u.

Status na Facebooku 19. listopada je primjer jakog populizma kao politi¢ko-
komunikacijskog stila. Milanovi¢ se izravno i1 simboli¢ki poziva na narod (,,duh
nacije ‘) koriste¢i pojmove nacija-drzava u duhu populisticke komunikacije. Pojam
nacija-drzava povezuje s demokracijom (,, hrvatska demokracija’). Koristi prazne
oznacitelje (,, iskustvo ), neutralno referiranje na narod, razliCita referiranja na narod te
izravno 1 neizravno pozivanje na narod (,duh nacije”, , hrvatska demokracija”,
,vrijeme da se suprostavimo”), zaziva izravnu demokraciju (,,izbori su vazan
trenutak”) Sto je potvrda jakog populizma kao politicko-komunikacijskog stila s
obzirom na koli¢inu perifernih, neodredujucih indikatora. Isti¢e autenti¢nost (,, bio sam
svoj”, ,,imam veliko iskustvo ) 1 distancira se od politicke elite (,, ponosan sam sto sam
obican gradanin®), no istovremeno prikazuje sebe kao politickog profesionalca
(,, imam iskustvo vece od svih ostalih jer sam bio predsjednik Vlade i stranke”) §to nije
obiljezje populizma stoga zakljuCujem kako u statusu Zoran Milanovi¢ Zeli sebe
izjednaciti s narodom 1 diskreditirati HDZ pri ¢emu isti¢e autenti¢nost i sebe prikazuje
kao politickog profesionalca kako bi mobilizirao birace. ,Ljuti populizam” je
detektiran u indikatoru nadimci (,, vrijeme da se suprostavimo zlodusima”). Populizam
kao politicko-komunikacijski stil, jaki populizam s obzirom na koli¢inu detektiranih
indikatora uz koriStenje nacionalizma 1 elemente ,ljutog populizma” s ciljem

izjednacavanja s narodom i periferne indikatore antielitizma.

- Ovi su izbori vazan trenutak za hrvatsku demokraciju i za stanje duha nacije.
Vrijeme da se suprostavimo zlodusima i zbog toga sam ponovno tu. Ponosan sam
na to sto sam obican gradanin jer sam to uvijek i bio — svoj. Imam veliko iskustvo,
vece od svih ostalih jer sam bio predsjednik Vlade i stranke i to iskustvo Zelim

podijeliti s vama — 19. listopada 2019.
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- 4.2 POPULIZAM U OBJAVAMA NA FACEBOOKU ZA
VRIJEME OBNASANJA MANDATA PREDSJEDNIKA
REPUBLIKE

Od veljace 2020. do veljace 2023. Zoran Milanovi¢ na svom sluzbenom

Facebook profilu objavljuje 195 statusa od kojih sam izdvojio 28 statusa.

U viSe od tre¢ine statusa na Facebooku kod Zorana Milanovica je detektiran
populizam kao politicko-komunikacijski stil. Populizam kao ideologija, odnosno kao
metaideologija nije detektiran u niti jednoj objavi. Milanovi¢ev populizam u statusima
nije ,,pravi” jer ne poziva na borbu naroda protiv elita kako bi se vratila mo¢ narodu,
ve¢ ga koristi kao politicko-komunkacijski stil kako bi mobilizirao javnost,
diskreditirao protivnike ili se izjednacio s narodom. U svim statusima u kojima je
detektiran populizam kao politicko-komunikacijski stil detektiram ,,ljuti populizam”.
U polovini statusa je detektiran jaki populizam zbog koli¢ine perifernih, neodredujucih
indikatora od kojih najavise puta detektiram razli¢ita referiranja na pojam narod i
upotrebu Zzargona kao tehnike privatizacije politike. Milanovi¢ se ¢eS¢e referira nego
Sto se izjednacava s narodom 1 koristi neutralno, pozitivno i negativno referiranje.
Negativno referiranje na narod koristi uz upotrebu sarkazma s ciljem diskreditacije
protivnika $to je za Zorana Milanoviéa HDZ. Ce$ée se referira na narod neutralno
nego pozitivno. Koristi izravno i neizravno referiranje na narod. Koristi pojam

»javnost” kako bi mobilizirao narod pri ¢emu sebe ne izjednac¢ava s narodom.

Indikatori prozivanje, vrijedanje, podcjenjivanje 1 upotreba nadimaka
detektiram u svim statusima. Ne detektiram nijednom indikator askripcija ljutnje.
Zoran Milanovi¢ ne koristi antielitizam, ve¢ antiestabliSmentsku retoriku detektiranu u
svim statusima u kojima detektiram populizam. AntiestabliSmentska retorika je

usmjerena prema HDZ-u 1 ¢lanovima HDZ-a.

Pojedina¢no gledano, Zoran Milanovi¢ najeS¢e proziva HDZ, premijera
Andreja Plenkovica, pravosude, kulturni establiSment, saborskog zastupnika Slobodne
srpske demokratske stranke Milorada Pupovca, Hrvatsku radioteleviziju, predsjednika
hrvatskog sabora Gordana Jandrokovi¢a, ministra vanjskih i europskih poslova
Gordana Grliéa Radmana, ali 1 indirektno Europsku Uniju. U statusima razlikuje

predsjedniStvo HDZ-a od ostatka (12. svibnja 2021.) te ,stari” i ,,novi” HDZ kao dio
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antiestabliSmentske retorike usmjerene prije svega na kritici Andreja Plenkovica (20.
travnja 2021.) Neizravno napada kulturni establiSment (9. veljate 2021.), Charlesa
Michela, predsjednika Europskog vijeca (29. ozujka 2021.) i politiku opcenito (30.
srpnja 2021.).

Iznimke medu analiziranim statusima su isticanje elitistickog stava u statusu 20.
travnja 2021. u kojem detektiram populizam 1 isticanje autenti¢nosti koriStenjem
manihejskog odnosa ,,istina — laz” (6. svibanj 2021.) i manihejske borbe ,Ja protiv
njih” (30. srpanj 2021.). U malo manje od pola statusa u kojima detektiram ,,ljuti
populizam”, Milanovi¢ koristi pojmove koji se povezuju s nacijom-drzavom s ciljem
pozivanja na narod, ukljucivanja naroda ili izjednacavanja s njime. Jednom Kkoristi
negativno referiranje na narod uz upotrebu sarkazma kako bi diskreditirao kulturni
establiSment. U statusu 19. svibnja 2022. detektiram indikator ,,opasni drugi” (NATO)
dok u statusu 18. veljace 2022. detalji upuéuju na implicitno isticanje Europske Unije

kao ,,opasnih drugih” $to su indikatori antiglobalizacijskog populizma.

U politickoj komunikaciji Zorana Milanovi¢a u statusima 28.-og ozujka 2021. 1
8.-og srpanj 2021. detektiram indikatore koje su autori detektirali u istrazivanjima
politicke komunikacije Zorana Milanovi¢a dok je bio predsjednik Socijaldemokratske
partije Hrvatske. Zbog indikatora sarkazma, metafora, nadimaka, podcjenjivanja,
agresivne 1 ekskluzivisticke komunikacije prema politicarima, novinarima,
akademskim profesorima 1 teSko dokucivih fraza i1 izraza statuse svrstavam u
kategoriju ,,Zoranizama. Kao zanimljivost isti¢em kako je skoro jednak broj objava u
kojima detektiram populizam i ,,Zoranizme”. Kao iznimku isticem antipopulisticki

status 3. lipnja 2021. u kojem proziva premijera Andreja Plenkovi¢a za populizam.

I u tim objavama Milanovi¢ koristi ekspresiju ljutnje i elemente ljutog populizma, dok
je koriStenje indikatora populisticke komunikacije u tim objava detektirano u par
sluc¢ajeva, najceS¢e kroz koriStenje zargona. Stoga njegovu komunikaciju ipak ne
opisujem kao antipopulisti¢ku kao §to je to bio slucaj kada je bio predsjednik SDP-a.
U objavi 28. ozujka 2021. sebe opisuje, doduse metaforicki, kao osobu lijevih

politickih preferencija.

U statusima u kojima nije detektiran populizam detektiram indikatore ,,ljutog
populizma” ili populizma kao politicko-komunikacijskog stila kojih nema dovoljno

kako bi status bio populisticki. Zoran Milanovi¢ u statusima koristi osobne napade na
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premijera Plenkovi¢a, ministre (napada ministra pravosuda i uprave Ivan Malenica u
statusu 25. ozujka 2021. 1 neizravno ministricu kulture i medija Ninu Obuljen
Korzinek 22. listopada 2020.), novinare (neizravno napada Borisa Dezulovi¢a 8.
srpnja 2021., Zarka Puhovski u dva statusa objavljenih 28. oZujka 2021. i Vedranu
Rudan 10. veljace 2021.), politicare (Daliju OreSkovi¢ u statusu 8. veljace 2021.,
Milorada Pupovca 27. i 28. ozujka 2021., 3. svibnja 2021., Zeljka Sagi¢a i Hrvoja
Zekanovicéa 28.0zujka 2021.). HDZ izravno napada u dva statusa (6. svibnja 2021. 1 28.
ozujka 2021.), a neizravno u tri statusa (8. travanj 2021., 3. svibanj 2021. i 18. veljace

2022.).

U Facebook statusu 29. ozujka 2021. Zoran Milanovi¢ Kkoristi razlicita,
neutralna i neizravna referiranja na narod uz upotrebu pojmova nacije-drzave
(, hrvatski ljudi”, ,, hrvatski gradani”, ,,svi u Hrvatskoj”). Koristi prazne oznacitelje
(,,hrabrost”) 1 zargon kao tehniku privatizacije politike (,,odrijesi kesu, nazovi
kumove”, , Zetoni”, ,,u raljama drzis pravosude”) §to su indikatori jakog populizma
kao politicko-komunikacijskog stila s obzirom na koli¢inu detektiranih indikatora. U
statusu napada premijera Andreja Plenkovi¢a i HDZ kao vladajudi establiSment, no ne
kritizira cijele politicke elite (,,u 5 godina tvoje diktatorske vlasti korupcija se uvukla
u sve dijelove drustva’). Detektiram indikatore ,,ljutog populizma”: prozivanje je
detektiran (,, Plenkovi¢”, ,,HDZ”, , pravosude”, , pola tvojih ministara”), vrijedanje
(,, budi jednom u Zivotu hrabar, prestani muljati”, ,, prikupi vjerne Zetone, odrijesi kesu,
nazovi kumove”, ,,u raljama HDZ-a drzZis pravosude”, ,,u 5 godina tvoje diktatorske
viasti korupcija se uvukla u sve dijelove drustva jer je pola tvojih ministara posluzilo
kao primjer nekaznjene korupcije”), podcjenjivanje (,nisi u Sstanju osigurati
ravnopravnost hrvatskih gradana s drugima u EU”) 1 nadimci (,,Zetoni”, ,, talog” za
whrvatske ljude”, ,,Sova”, , sjevernokorejska istina”). Jaki ,ljuti populizam” uz
upotrebu pojmova nacije-drzave s ciljem pozivanja na narod i ekspresiju ljutnje kao
dio antiestabliSmentske retorike (,,4 kad smo vec¢ kod opoziva, bas me zanima sto o
tebi i tvojim Zetonima, nakon 5 godina vlasti, misle hrvatski ljudi koje si danas
prozvao ,,talogom * samo zato Sto ne podrzavaju tvoju sjevernokorejsku istinu”).”Ljuti
populizam” koristi kako bi pridobio javnost na svoju stranu. Iako je rije¢ o jakom
»ljutom” populizmu, u statusu nisu detektirani indikatori ,,pravog” populizma poput

manihejske borbe naroda i elita, pozivanje na borbu i dualna slika drustva u kojem su
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elite na vrhu i narod na dnu. Iza objave se krije pluralisti¢ki metaideologija i pogled na

svijet.

- Ajde Plenkovi¢u, budi jednom u Zivotu hrabar, prestani muljati i pocni raditi.
Prikupi svoje vjerne Zetone, odrijesi kesu, nazovi kumove i pokreni opoziv. Bas me
zanima Sto o tebi i tvojim Zetonima, nakon 5 godina vlasti, misle hrvatski ljudi koje
si danas prozvao ,,talogom‘ samo zato Sto ne podrzavaju tvoju sjevernokorejsku
istinu. (...) nisi u stanju osigurati ravnopravnost hrvatskih gradana s drugima u
EU. Treba li te opozvati zbog toga Sto u raljama HDZ-a drzis pravosude u koje te
gura tvoj mentor i savjetnik Sova zadnjih 30 godina? Ono Sto bas svi u Hrvatskoj
vide: u 5 godina tvoje diktatorske viasti korupcija se uvukla u sve dijelove drustva
jer je pola tvojih ministara posluzZilo kao primjer nekaznjene korupcije — 29.

ozujka 2021.

Iduca status analiziran u radu je status Zorana Milanovic¢a 19. ozujka 2021. U
statusu detektiram neutralno referiranje na narod (,, cijela javnost”, ,,narod”), razlicita
referiranja na narod, koriStenje Zargona koji je tehnika privatizacije politike (,,jataci”,
., kumovi Ustavnog suda”, ,,arce i bance”, ,,riba” za stanje u drustvu) Sto su periferni,
neobvezujuéi indikatori populizma kao politicko-komunikacijskog stila. Ne detektiram
antielitizam ve¢ antiestabliSmentsku retoriku kojom napada HDZ, predsjednika Sabora
Gordana Jandrokovica, pravosude i dio saborskih zastupnika koji ¢ine parlamentarnu
veéinu (,, Saborska zeton-veéina”, ,, HDZ-ovog pravosuda”, ,, kumovi Ustavnog suda ™).
Milanovi¢ se identificira s narodom i distancira od elita koriste¢i metafore i narodne
poslovice (,, Narod kaze da se riba cisti od repa, ali da smrdi od glave. Ovu ¢emo
ocistiti krecuci od glave”). Detektiram prozivanje (,, nedodirljive sudacko pravosudne

’

klike”, ,,diktatorski ispad predsjednika Sabora”, , kumovi Ustavnog suda”, ,, HDZ-
ovog pravosuda”, ,,Saborska zeton-vecina”), vrijedanje (ve¢ spomenuto vrijedanje
predsjednika Sabora i ,,sudacko pravosudne klike”, ,,U toj uzurpaciji ga je podrzala
skoro Ccitava vladajuéa vecina, a u pomo¢ su, zlu ne trebalo priskocili i jataci”,
,pozivam cijelu javnost da pomno prati kakvu cée nagradu od vladajucih dobiti ti
Jataci, njihova rodbina i svi s njima povezani ljudi. Jeftinim zakonskim smicalicama, u
suradnji s kumovima Ustavnog suda, nadljuskim naporima pokuSavaju odrzati
zateceno stanje, stanje loSe i neodrzivo. Stanje HDZ-ovog pravosuda u kojem suci

’

arce i bance s ljudima kojima sude.”, ,,ovo je farsa’), podcjenjivanje (,,saborska

)

Zeton vecina’) 1 nadimke (,,klika”, , diktatorski ispad”, ,,jataci”, ,, kumovi Ustavnog
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suda”, ,,saborska Zeton vecina”) §to su indikatori ,.ljutog populizma” kojeg koristi s

ciljem izjednacavanja s narodom 1 diskreditacije HDZ-a (,, Ovo je farsa. Od necega

treba krenuti. Narod kaze da se riba cisti od repa, ali da smrdi od glave. Ovu ¢emo

ocistiti krecuci od glave.”). U statusu je detektiran jaki ,ljuti populizam” gdje je

ekspresija ljutnje sredstvo mobilizacije javnosti. Ne istice manihejsku borbu naroda 1

elita niti 1znosi populisticku, dualno metaideologiju u kojem su elite na vrhu, a narod

na dnu zbog Cega status nije primjer ,,pravog populizma” (,, Nitko ne moze biti kaznjen

za izreCeno stajaliSte u Saboru. Ali za korupciju moze. Zato pozivam cijelu javnost da

pomno prati kakvu ¢e nagradu od vladajuéih dobiti ti jataci, njihova rodbina i svi s

njima povezani ljudi”, ,,Ja sam za promjene koliko god one male bile”).

Diktatorski ispad predsjednika Sabora. Podrzali su ga jataci. Pozivam cijelu
javnost kakvu c¢e nagradu od viadajucih dobiti ti jataci. Jeftinim zakonskim
smicalicama, u suradnji s kumovima Ustavnog suda. Stanje HDZ-ovog pravosuda
u kojem suci arce i bance s ljudima kojima sude. Saborska Zeton-vecina nece
izbjeci konacno ocitovanje. Ovo je farsa. Od necega treba krenuti. Narod kaze da
se riba cisti od repa, ali da smrdi od glave. Ovu ¢emo ocistiti krecuci od glave —19.

ozujka 2021.
U idu¢im paragrafima analiziram dva statusa:

Plenkovi¢ me jos jednom traljavo eskvira.... Do njegova dolaska na celo HDZ-a,
rec¢i nekome u lice da ,,laze“ bilo je u pravilu, rezervirano za politicke marginalce
i selske bukace, govor ispod razine politickih prvaka, govor sinova plivaca. Bili
smo grubi, ali u olimpijskim rukavicama. On i Njonjo ogadili su javni diskurs kao
nitko prije u Hrvatskoj. Zivotinjska farma je jednostavno alegorija. U njoj, doduse,
nema psovki. Samo jeziva slutnja jednopartijske drzave u kojoj je svatko tko misli i

govori drugacije tretiran kao smece i panj — 20. travnja 2021.

Komunisticki gojenac opet laze. ,,Meta* mi nisu ¢lanovi HDZ-a, a kamoli biraci,
moji sugradani, ve¢ dio licemjerne i pokvarene HDZ-ovske vrhuske i klijentele.
Plenkovic¢ kaze da sam i ja njegov predsjednik. Taj isti Plenkovié, tupi ponavljac
komitetskih  frazetina, svom je predsjedniku anemicno priprijetio tvrdom
kohabitacijom. On stvarno misli da je cijela Hrvatska na razini kritickog uma

Predsjednistva HDZ-a — 12. svibnja 2021.
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U statusu kojeg sam prvog citirao (20. travnja 2021.) nije detektiran populizam,
ali jesu indikatori ,ljutog populizma” koriSteni s ciljem diskreditiranja politickih
protivnika. Nema referiranja na narod. Zoran Milanovi¢ koristi pojmove nacije-drzave
(,, hrvatska Drzava”, , jednopartijska drzava’), odnosno, nacionalizma. Na pojmove
nacije-drzave se referira negativno kao dio antiestabliSmentske retorike kojom napada
premijera Andreja Plenkovi¢a i predsjednika Sabora Gordana Jandrokovica. Koristi
zargon koji je tehnika privatizacije politike (,, smece i panj”). U statusu se izjednacava
s politickom elitom i sebe prikazuje kao dio nje (,, Bili smo grubi, ali u olimpijskim
rukavicama”). U drugom dijelu statusa odvaja politicku elitu od premijera i
predsjednika Sabora Sto je dio antiestabliSmentske retorike Zorana Milanovica (,, On i
Njonjo ogadili su javni diskurs kao nitko prije u hrvatskoj Drzavi”). Time Zoran
Milanovi¢ radi distinkciju izmedu vladaju¢eg HDZ-a i ,,starog” HDZ-a ( ,, Do njegova
dolaska na celo HDZ-a, reci nekome u lice da ,,laze* bilo je u pravilu, rezervirano za
politicke marginalce i selske bukace, govor ispod razine politickih prvaka, govor
sinova plivaca”). Detektiran je indikator elitizma (,, Bili smo grubi, ali u olimpijskim
rukavicama’). AntiestabliSmentska retorika je detektirana u prozivanju premijera i
neizravnom prozivanju predsjednika Sabora (,, Do njegovog dolaska na celo HDZ-a”,
,Samo jeziva slutnja jednopartijske driave u kojoj je svatko tko misli i govori
drugacije treniran kao smece i panj”). Detektiram indikatore ,ljutog populizma”:
prozivanje (,, Plenkovi¢”), nadimke (;, Njonjo ™), vrijedanje (,,ogadili su javni diskus”,
,smece i panj”), podcjenjivanje (,,traljavo me eskivira™) i aksripcija straha (,,jeziva

slutnja’’) prema Andreju Plenkovi¢u 1 Gordanu Jandrokovicu.

U statusu koji je citiran u drugom paragrafu (12. svibnja 2021.) detektiram jaki

»ljuti populizam”.

Detektiram razliita referiranja na narod (,,biraci”, ,,moji sugradani”, , cijela
Hrvatska”), koriStenje pojmova nacije-drzave (,, Hrvatska) 1 pojmove koji se
povezuju s centristi¢kim populizmom (,, biraci, moji sugradani”, vidi u: Grbesa, Salaj,
2017). Referiranje na narod je neutralno 1 pozitivno. Detektiran je indikator
privatizacija politike upotrebom zargona (,, komunisticki gojenac”, ,,tupi ponavljac
komitetskih frazetina”). Izravno napada predsjednistvo HDZ-a, ne i cijeli HDZ kao u
statusu citiranom u paragrafu iznad ovog statusa (20. travnja 2021.) u kojem takoder
radi razliku izmedu ,,starog” i ,,novog HDZ”. Zoran Milanovi¢ ovakvom retorikom

razlikuje vladajuci establiSment (,, HDZ-ovske vrhuske i klijentele”, ,,On stvarno misli
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da je cijela Hrvatska na razini kritickog uma Predsjednistva HDZ-a”’) od ¢lanova
HDZ-a (,, Meta“ mi nisu ¢lanovi HDZ-a, a kamoli biraci, moji sugradani”) pri ¢emu
¢lanove HDZ-a ne identificira s narodom. Detektiram indikatore ljutog populizma kao
Sto su prozivanje (,, Plenkovi¢”, ,,HDZ-ovske vrhuske i klijentele”), vrijedanje (,,dio
licemjerne i pokvarene HDZ-ovske vrhuske i klijentele”, ,, tupi ponavljac¢ komitetskih
frazetina”), podcjenjivanje (,, Taj isti Plenkovi¢, tupi ponavijac komitetskih frazetina,
svom je predsjedniku anemicno priprijetio tvrdom kohabitacijom. On stvarno misli da
je cijela Hrvatska na razini kritickog uma Predsjednistva HDZ-a”’) i nadimci
(,, komunisticki gojenac”, ,,tupi ponavljac¢ komitetskih frazetina”, , anemicno
priprijetio”). ,,Ljuti populizam” koristi kako bi se identificirao s narodom (,,moji
sugradani”, ,, cijela Hrvatska”) te izdvojio ¢lanove od predsjednistva HDZ-a koje zeli
diskreditirati antiestabliSmentskom retorikom. U statusu nije detektiran ,pravi”
populizam koji poziva na manihejsku borbu naroda protiv elita ne bi li se vratila mo¢
narodu, vec je rije¢ o populizmu kao politicko-komunikacijskom stilu koji ima za cilj
mobilizaciju javnosti uz zadrzavanje pluralistiCkog pogleda na svijet. Nema dualnog,
populistickog pogleda na svijet u kojem je homogen narod na dnu, a homogene elite

na vrhu.

Jedan od statusa u kojima Zoran Milanovi¢ koristi antiestabliSmentsku retoriku
koja nije usmjerena prema HDZ-u je status 07. veljace 2021. U statusu se Milanovi¢
negativno referira na narod koriste¢i sarkazam kako bi iznio kritiku udruge za
promicanje rodne ravnopravnosti ,,B.a.B.e.” (,,Ja provodim ono o cemu drugi samo
galame. Ne ono sto je dnevnopoliticki isplativo i to po tzv. anketama ,,misli veéina*).
Koristi termin nacije-drzave (,, Hrvatska’) 1 manihejsku borbu ,,Mi — oni” ne bi li se
izjednacio s narodom (,,Ono §to nam ne treba su dogme iskljucivih udruga”). Zoran
Milanovi¢ se distancira od establiSmenta (,,Ja provodim ono o cemu drugi samo
galame”, ,, Ne ono Sto takozvanim anketama ,,misli ve¢ina”, ,,ono §to nam ne treba su
dogme iskljucivih udruga”). AntiestabliSmentska retorika je usmjerena prema
neprofitnim udrugama koje su dio vladajuéeg establiSmenta (,,Ja provodim ono o
cemu drugi samo galame. Ne ono Sto je dnevnopoliticki isplativo i to po tzv. anketama
,,misli vec¢ina“. Ne znam kakvu to ,, laboratorijsku edukaciju‘ treba proci kako bi se
bez razmisljanja pljeskalo svemu $to B.a.B.e. kazu... Ono sto nam ne treba su dogme
iskljucivih  udruga”). Detektiram indikatore ,ljutog populizma”: prozivanje

(,,B.a.B.e.”), podcjenjivanje (,,osude zbog tog sto imam stav su stigle ovog puta od
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udruge i neduhovitog akronima B.A.B.E., ,njihove holivudske reakcije nece rijesiti
problem spolnog uznemiravanja u Hrvatskoj. Ono Sto nam ne treba su dogme
iskljucivih udruga”) 1 askripciju ljutnje (,,ja provodim ono o cemu drugi samo
galame’’) kojom se nastoji identificirati s narodom (,, Ono sto nam ne treba su dogme
iskljucivih udruga.*) 1 pridobiti javno mnijenje. Ovaj status je primjer ,ljutog
populizma” ali ne i ,,pravog populizma” jer zadrzava pluralisticki pogled na svijet bez
namjere pozivanja na borbu, ve¢ iskljuivo mobilizacije javnosti i pridobivanja
naklonosti. Unato¢ tome, u statusu su detektirani indikatori agresivne komunikacije
Zorana Milanovic¢a koju su istrazivacéi detektirali u politickoj komunikaciji Zorana

Milanovica dok je bio predsjednik Socijaldemokratske partije Hrvatske.

- Osude zbog tog Sto imam stav su stigle ovog puta od udruge i neduhovitog
akronima B.A.B.E. Ja provodim ono o cemu drugi samo galame. Ne ono sto je
dnevnopoliticki isplativo i Sto po tzv. anketama ,,misli ve¢ina“. Ono Sto nam ne

treba su dogme iskljucivih udruga — 07. veljace 2021.

Izdvajam status 19. svibnja 2022. jer je u statusu detektiran indikator
antiglobalizacijskog populizma. To je indikator “opasni drugi”. U ovom statusu
detektiram NATO kao ,,opasne druge”. Status obiluje indikatorima ljutog populizma,
ekspresije ljutnje i pojmova nacije drzave (,, Hrvatska”, ,, hrvatski interesi”, ,, hrvatski
drzavni interesi”’), no bez referiranja na narod. Cilj ovakve komunikacije je
mobilizacija javnosti. Detektirani su indikatori upotreba praznih oznacitelja (,,izdaja”),
zargona kao tehnike privatizacije politike (,,mokri briselski snovi”, ,,ne pokusava i
Hrvatskoj zalijepiti flaster na usta i staviti povez na oci”’, ,,odnarodeni lazov”,
,,dvorska luda’’) kako bi se Zoran Milanovi¢ prikazao kao ,,obi¢an gradanin”, ,,Covjek
iz naroda”. Zoran Milanovi¢ u statusu koristi antiestabliSmentsku retoriku kojom
napada premijera Andreja Plenkovica i ministra vanjskih i europskih poslova Gordana
Grlica Radmana 1 ,,opasne druge” (,,partneri u NATO-u""). Oni su zajedno vladajuéi
establiSment (,,bilo bi me briga za njegovu zaslijepljenost karijerom da taj
samodopadni varalica ne pokusava i Hrvatskoj zalijepiti flaster na usta i staviti povez
na oci. Kako ne bismo vidjeli njegovu izdajnicku politiku. Jednako kao Sto i drugi
hrvatski politicki slijepci.... Ne jednom, Grli¢ Radman, taj odnarodeni lazov pokazao
je da mu hrvatski interesi nisu vazni”’). Distancira se od politickog establiSmenta (,,jos
jedna dvorska Iluda iz Plenkoviceve ostave pokvarene robe, Grli¢ Radman pokazuju

svo razumijevanje svijeta. Jednako kao Sto i drugi hrvatski politicki slijepci. To su ti
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gigantski koraci kako rece Plenkovi¢, a oni su jedino u smjeru izdaje hrvatskih
drzavnih interesa i jo$ u hitriji u dokazivanju svog poltronstva”). U statusu detektiram
indikatore ,,ljutog populizma”: prozivanje (,, Plenkovi¢”, , partneri u NATO”, ,, Grli¢
Radman’™), vrijedanje (,, Pozalio se danas Plenkovi¢, valjda sad uplasen za sudbinu

’

svojih mokrih briselskih snova i Zelja”, ,,Taj vjecni diplomat i vjecni aspirant na
briselske fotelje”, ,, samodopadni varalica”, ,,izdajnicka politika” ,,dvorska luda iz
Plenkoviceve ostave pokvarene robe, Grlic Radman”, , hrvatski politicki slijepci”,

,odnarodeni lazov”, , dokazivanje poltronstva”), podcjenjivanje (,, Plenkovicev je

’
2

problem Sto ne gleda svojim ocima”) 1 nadimke (,,mokrih briselskih snova i Zelja’
,samodopadni varalica”, ,,dvorska luda iz Plenkoviceve ostave pokvarene robe”,
,odnarodeni lazov”, , poltronstvo”). Ekpresijom ljutnje iznosi antiestabliSmentsku
retoriku dok upotrebom nacionalizma nastoji mobilizirati javnost. No, bez referiranja

ili izjednacavanja s narodom.

- Pozalio se danas Plenkovi¢, valjda sad uplasen za sudbinu svojih mokrih
briselskih snova i Zelja, da ga partneri u NATO gledaju , cudno*. Taj vjecni
diplomat i vjecni aspirant na briselske fotelje... Taj samodopadni varalica
pokusava i Hrvatskoj zalijepiti flaster na usta i staviti povez na oci. jos jedna
dvorska luda iz Plenkoviceve ostave pokvarene robe, Grli¢c Radman.... Jednako
kao Sto i drugi hrvatski politicki slijepci.... Ne jednom, Grli¢c Radman, taj
odnarodeni lazov pokazao je da mu hrvatski interesi nisu vazni. To su ti gigantski
koraci kako rece Plenkovi¢, a oni su jedino u smjeru izdaje hrvatskih drzavnih

interesa i joS u hitriji u dokazivanju svog poltronstva — 19. svibnja 2022.

U statusu 28.0Zzujka 2021. detektiram indikatore ekspresije ljutnje 1 indikatore
»Zoranizama”, odnosno, indikatore politicke komunikacije koje su istrazivaci
operacionalizirali dok je Zoran Milanovi¢ bio predsjednik Socijaldemokratske partije
Hrvatske. Referiranje na narod je neutralno (,,javnost”). Koristi zargon kao tehniku
privatizacije politike (,,jataci”, ,,lopino”) §to su elementi populizma kao politicko-
komunikacijskog stila. Detektirani su indikatori ,ljutog populizma”: prozivanje
(,,Saci¢”, ,, Zekanovi¢”, , Karamarovog falsifikatora Franje Varge”, ,,USKOK”,
. Puhovski”, , Seks”, , Pupovéev podrep Dejan Jovi¢”), vrijeda (,Milorad je
falsicificirao nasu korespodenciju u radionici Karamarkovog falsifikatora Franje
Varge”, , objavi lopino”, ,,USKOK pod paskom Micinih principala”, ,, UdbaSki

druker Puhovski”, , Pupovéev podrep Dejan Jovi¢ me prljavo denuncira”),
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podcjenjivanje (,,uplakani ustavobranitelju”, , Napadate crnu mantiju Ustavnog
suda”) 1 nadimci (,,Njonje”, ,,anemicni stisak”, ,,magnovenje”, ,, paskom Micinih
principala”, , udbaski druker”, , Cingi Lingi Superhik Sova Seks”, , Pupoviev
poderp”). Zoran Milanovi¢ ekspresijom ljutnje kritizira vladajuci establiSment,
distancira se od njih, nastoji mobilizirati javnost, ali se ne izjednacava s narodom na
kojeg se neutralno referira. Napada saborske zastupnike, clanove HDZ-a, saborskog
zastupnika srpske nacionalne manjine Milorada Pupovce, ustavni suce, pravosude,
novinare i sveuciliSnog profesora. Ovaj je status primjer ekskluzivnog i agresivnog
komuniciranja, ali ujedno i iskrenog i1 antipopulistickog politickog komuniciranja
kojeg su istrazivaci detektirali u politickoj komunikaciji Zorana Milanovi¢a dok je bio

predsjednik Socijaldemokratske partije Hrvatske.

- Ti, Saci¢, Zekanovi¢ za apsolutne ovlasti Njone. Milorad je i falsificirao nasu
korespodenciju kao u radionici Karamarkovog falsifikatora Franje Varge. Objavi
lopino. Godinama je tebi, uplakani ustavobranitelju, taj anemicni stisak drag i mio.
Pozvao sam javnost da prati kakvu ée nagradu od viadajucih dobiti ti jataci.
Moze li se u nekom magnovenju govoriti o prisitku, ako je notorno da se USKOK
nalazi pod paskom Micinih principala. Napadate crnu mantiju Ustavnog suda....
necete se zamantijat, niste ni prije. Udbaski druker Puhovski i Cingi Lingi
Superhik Sova Seks Pupovcev podrep Dejan Jovié me prljavo denuncira da sam

lider Srba u Hrvatskoj — 28.0zujka 2021.
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43. POPULIZAM U PREDIZBORNOJ KAMPANJI U
TELEVIZIJSKIM IZJAVAMA

U sve Ccetiri analizirane izjave za medije koje je prenijela televizija u
predizbornoj kampanji detektiram koriStenje ljutog populizma. U jednakom broju
izjava detektiram jaki ,.ljuti populizam” i blagi ,,ljuti” populizam, odnosno populizam
s malim brojem perifernih, neobvezujucih i opisnih indikatora. Jedan je ruban slucaj
populizma. U tri izjave Zoran Milanovi¢ koristi pojmove nacije-drzave, odnosno,
nacionalizma kako bi se referirao na narod. Referiranje je neutralno i u istom broju
izjava izravno i neizravno. U izjavi 10. prosinca 2019. Zoran Milanovi¢ se izjednacava
s narodom koriStenjem ekspresije ljutnje. Koristi antiestabliSmentsku retoriku prema
HDZ-u u svim izjavama, premijeru Andreju Plenkovic¢u (8. rujna 2019. 1 10. prosinca
2019.) 1 protukandidatkinji Kolindi Grabart Kitarovi¢ u dvije izjave (neizravno 8.
rujna 2019. 1 izravno 20. prosinca 2019.) i Milanu Bandi¢u u izjavi 20. prosina 2019.
Prikazuje se kao profesionalni politicar u pola izjava (8. rujna 2019. i 10. prosinca
2019.) sto je potvrda kako se populizam Zorana Milanovi¢a zadrzava na politicko-
komunikacijskom stilu. U izjavi 10.-og prosinca 2019. u kojoj se prikazuje kao
profesionalni politi¢ar se distancira od vladajuceg establiSmenta. U izjavi 29. rujna
2019. Milanovi¢ detektiram indikatore zazivanja izravnu demokraciju. U istoj izjavi
priznaje koristenje populizma kao politicko-komunikacijskog stila Sto je potvrda kako
Zoran Milanovi¢ ne koristi ,,pravi” populizam, odnosno, populisti¢ku meta-ideologiju,
dualan pogled na drustvo (narod na dnu, elite na vrhu) i ne poziva na manihejsku
borba naroda i elita s ciljem vracanja moc¢i narodu, ve¢ koristi populizam kao
politi¢ko-komunikacijski stil kako bi mobilizirao birace. U izjavi 10. prosinca 2019.
detektiram indikatore antisistemske retorike 1 predstavljanje sebe kao politicara
socijaldemokratskih uvjerenja. ,Ljuti populizam” u vise izjava koristi radi
diskreditacije protivnika nego izjednac¢avanja s narodom. Populizam kao politi¢ko-

komunikacijski stil koristi radi mobilizacije biraca i diskreditacije HDZ-a.

Izjava za medije koju prenosi televizija, a koju izdvajam u radu je izjava 29.
rujna 2019. kada Zoran Milanovi¢ daje intervju u emisiji ,,INT* na N1 televiziji.
Zoran Milanovi¢ se neutralno referira na narod, koristi razliCita referiranja S§to
uklju¢uje pojmove nacija-drzava (,gradani”, , narod”, , Hrvatska’) izravno

referiranje (,, najvaznija mi je potpora gradana i naroda’), neizravno zaziva izravnu
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demokraciju (,, Najvaznija mi je potpora gradana i naroda”) 1 koristi zargon koji je
tehnika privatizacije politike (,,cirkus”, ,, losa reality komedija”, , Kad god je HDZ
drzao sve poluge u drzavi”, , otvara vrata raja, otvara vrata pandemoniji”, , rusi
atlase”) §to su indikatori populizma kao politicko-komunikacijskog stila. Ne koristi
antielitizam nego antiestabliSmentsku retoriku usmjerenu prema HDZ-u (,, HDZ ima
monopol vlasti, paravlasti, duboke drzave”, ,kad god je HDZ drzao sve poluge u
drzavi, Hrvatskoj nije bilo dobro”). Ne distancira se od elita (,, stranke su vazne, jer
nitko ne zeli biti sam, usamljen i to su stranke koje zagovaraju i provode politiku koja
je meni vrlo bliska”) §to nije element populizma. U izjavi detektiram indikatore
»ljutog populizma”: prozivanje HDZ-a, vrijedanje (,,Ovo je za mene degradacija
uloge, nazvao bih to cirkusom, kad ne bih imao respekta za cirkus”), podcjenjivanje
(,, Ovo je jedna loSa reality komedija i to treba dokinuti. Kad god je HDZ drZao sve
poluge u drzavi, Hrvatskoj nije bilo dobro. To sve pokazuje da clanstvo u jednoj
stranci otvara vrata raja, otvara vrata pandemoniji, rusi atlase, sve”) 1 upotrebu
nadimaka (,, cirkus”, ,,losa reality komedija”, , clanstvo u jednoj stranci otvara vrata
raja, otvara vrata pandemoniji, rusi atlase, sve”). Jaki ljuti populizam” s
indikatorima nacionalizma 1 izravnog pozivanja na narod. Za vrijeme intervjua Zoran
Milanovi¢ izjavljuje kako koristi populizam kao politicko-komunikacijski stil.

Ekspresija ljutnje ima za cilj diskreditaciju HDZ-a.

- Najvaznija mi je potpora gradana i naroda, da to populisticki kazem, ali stranke
su vazne. U Hrvatskoj je najveci problem Sto HDZ ima monopol viasti, paraviasti,
duboke drzave i to je za Hrvatsku jako Stetno. Ovo je za mene degradacija uloge,
nazvao bih to cirkusom, kad ne bih imao respekta za cirkus. Ovo je jedna losa
reality komedija. Kad god je HDZ drzao sve poluge u drzavi, Hrvatskoj nije bilo
dobro. To sve pokazuje da clanstvo u jednoj stranci otvara vrata raja, otvara vrata

pandemoniji, rusi atlase, sve - 29. rujna 2019.

U izjavi 10. prosinca 2019. detektiram neutralno referiranje na narod 1

’ ’ ’

koriStenje razli¢itih referiranja na narod (,zemlja”, ,,mi”, ,sistem”, , gradani”,
,, hrvatski narod”). Zoran Milanovi¢ se izravno referira na narod, koristi pojmove
nacije-drzave. Detektiram indikatore upotreba praznih oznacitelja (,,utjecaj”) i
zargona kao tehnike privatizacije politike (,,jaram”, , zlostavljac¢ hrvatskog naroda’)
Sto su periferna, nedefinirajuéa obiljeZja jakog populizma kao politicko-

komunikacijskoj stila. U izjavi detektiram indikatore nacionalizma. U izjavi se
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distancira od elita (,, mi pod tim ljudima poput Plenkovi¢a patimo”) 1 sebe prikazuje
kao profesionalnog politi¢ara socijaldemokratskih uvjerenja (,,Ja sam socijaldemokrat,
vodio sam tu stranku gotovo deset godina, zavrsio sam mandat kao premijer aktivnim
udarom na banke”) §to nije obiljezje ,,pravog populizma”, ve¢ antiestabliSmentske
retorike  kojoj je cilj diskreditacija protivnika, odnosno, HDZ-a. Uz
antiestabliSmentsku retoriku prema HDZ-u (,,moj je cilj osloboditi zemlju od jarma
HDZ-a”, ,Mi pod tim ljudima poput Plenkovica patimo”) u izjavi detektiram
indikatore antisistemske retorike (,, vidim koliko je sistem moguce kompromitirati i tko
na njega moze imati utjecaja. A to je HDZ”). Detektiram indikatore ,,ljutog
populizma”: prozivanje (,,HDZ”, ,, Plenkovi¢”), vrijedanje (,,oni ve¢ mjesecima
odbijaju da se izborni zakon izmijeni”, ,,HDZ, zlostavljac hrvatskog naroda”),
podcjenjivanje (za Miroslava Skoru i Kolindu Grabar Kitarovi¢ je rekao da je to
. borba i sraz dvoje HDZ-ovih kandidata.”) 1 upotrebu nadimaka (,,jaram”). Jaki
»ljut’” populizam s indikatorima nacionalizma, antiestabliSmentske retorike s ciljem
diskreditacije HDZ-a i indikatorima antisistemske retorike. Koristi ekspresiju ljutnje i
manihejski odnos ,,Mi- oni” s ciljem izjednacavanja s narodom (,, mi pod tim ljudima
poput Plenkovica patimo ). Ekspresiju ljutnje s manihejskim odnosom ,,Ja protiv njih”
koristi kako bi diskreditirao HDZ s ciljem mobilizacije biraca (,,Zato upozoravam
gradane da oni ve¢ mjesecima odbijaju izmjenu izbornog zakona,,). Sebe predstavlja
kao osobu socijaldemokratskih politickih uvjerenja (,,Ja sam socijaldemokrat, vodio
sam tu stranku gotovo deset godina, zavrsio sam mandat kao premijer aktivnim
udarom na banke. Je i to lijeva politika?”). Jaki ljuti populizam” 1

antiestabliSmentska retorika uz detektirane periferne indikatore antielitizma.

- Moj je cilj osloboditi zemlju od jarma HDZ-a. Mi pod tim ljudima poput
Plenkovica patimo. Vodio sam tu stranku gotovo deset godina, zavrSio sam
mandat kao premijer aktivnim udarom na banke. Je li to lijeva politika? Bavio sam
se drzavnim poslovima, ali sada vidim koliko je sistem moguce kompromitirati. A
to je HDZ. Zato upozoravam gradane da oni ve¢ mjesecima odbijaju izmjenu
izbornog zakona. Cak i kod HDZ-a, zlostavljaca hrvatskog naroda bi trebalo doci

do promjene predsjednika stranke — 10. prosinca 2019.

U izjavi osmog rujna Milanovi¢ se neutralno referira na narod. Detektiram

’

razliCita referiranja na narod (,,zemlja”, , ljudi”). Referiranje na narod je izravno.

Detektiram indikator koriStenje praznih oznacitelja (,,iskustvo”, ,,znanje”, , izdaja”).
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Zoran Milanovi¢ predstavlja sebe kao politickog profesionalca (,, Zelja, strast i odluka
da dam ono Sto imam, iskustvo, znanje i dobra namjera’). U izjavi detektiram
antiestabliSmentsku retoriku kojom Zoran Milanovi¢ izravno diskreditira HDZi
predsjednika Vlade Andreja Plenkovia te neizravno tadasnju predsjednicu i
protukandidatkinju Kolindu Grabar Kitarovi¢. Detektiram indikatore ,ljutog
populizma”: prozivanje premijera Andreja Plenkovi¢a i HDZ, vrijedanje (,, Njeno
ponasanje tijekom migrantske krize dok je on bio premijer ima elemente izdaje”) i
podcjenjivanje (,, Plenkovi¢ nema veze s HDZ-om, bolje mu je da suti”). Populizam
detektiran u izjavi nije jak s obzirom na koli¢inu detektiranih perifernih,
nedefinirajucih indikatora. Nije ,,pravi” populizam jer u izjavi Zorana Milanovi¢ ne
detektiram dualan pogled na drustvo (narod na dnu, elite na vrhu), poziv na
manihejsku borbu naroda protiv elita, prikazivanje sebe kao politi¢ara koji dolazi ,,iz
naroda”. U izjavi se Zoran Milanovi¢ izdvaja od njega (,, [judi moraju shvatiti”’). ,,Ljuti
populizam” koristi kako bi mobilizirao biraCe. Zadrzava se na razini stila iako su

detektirani periferni indikatori antielitizma.

- Zelja strast i odluka da dam ono $to imam, iskustvo, znanje i dobra namjera.
Stanje u zemlji nije dobro i zato sam se odlucio prikljuciti utrci. Plenkovi¢ nema
veze s HDZ-om, bolje mu je da Suti. PonasSanje predsjednice tijekom migrantske
krize dok je on bio premijer ima elemente izdaje. Jako je bitno da ljudi shvate kako

ih se vuce za nos — osmi rujan 2019.

U izjavi 20. prosinca Milanovi¢ se neutralno i neizravno referira na narod
koriste¢i pojmove nacije-drzave (,,modernoj Hrvatskoj”). Detektiram upotrebu
zargona kao tehnike privatizacije politike (,, lopovi”, ,, nesveto trojstvo”, ,, zlostavijaju
hrvatski javni prostor”). Zoran Milanovi¢ koristi antiestabliSmentsku retoriku kojom
diskreditira vladajuéi establiSment koji, po njemu, ¢ine: HDZ, Kolinda Grabar
Kitarovi¢ i Milan Bandi¢. Detektiram indikatore ,ljutog populizma”: prozivanje
(spomenuto u prethodnoj recenice), vrijedanje (,, 7o je nesveto trojstvo hrvatskog
javnog Zivota i politike. To su ljudi koji zlostavljaju hrvatski javni prostor zadnjih 5,
20 ili u slucaju HDZ-a 30 godina”), podcjenjivanje (,,Sve sto je lose u modernoj
Hrvatskoj moze se dovesti u vezi s HDZ-om”) i upotreba nadimaka (,,nesveto
trojstvo”). ,Ljuti populizam” s detektiranim indikatorima nacionalizma (pojmovi
nacija-drZava). S obzirom na koli¢inu detektiranih indikatora zakljuujem kako je ova

izjava primjer slabog, ¢ak i rubnog slucaja populizma. Drugi zakljuc¢ak se odnosi na
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koriStenje ,,ljutog populizma” u ovoj izjavi: Zoran Milanovi¢ koristi ekspresiju ljutnje
kako bi diskreditirao politicke protivnike na koje se antiestabliSmentska retorika

odnosi. Cilj takve politicke komunikacije je pridobivanje glasova i mobilizacije biraca.

- Tko to radi, tko se sluzi takvim sredstvima? Lopovi: HDZ, Kolinda Grabar Kitarovi¢
i Milan Bandié. To je nesveto trojstvo hrvatskog javnog Zivota i politike. To su ljudi
koji zlostavljaju hrvatski javni prostor zadnjih 5, 20 ili u slucaju HDZ-a 30 godina.
Sve Sto je loSe u modernoj Hrvatskoj mozZe se dovesti u vezi s HDZ-om. Nisam cuo da

Jje itko okrivio SDP ili IDS za tako nesto? Jedino HDZ - 20. prosinca 2019.
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44 POPULIZAM U PREDSJEDNICKOM MANDATU U
TELEVIZIJSKIM IZJAVAMA

U vedini analiziranih izjava za medije koje je prenijela televizije nakon Sto je
Zoran Milanovi¢ postao predsjednikom detektiram populizam kao politicko-
komunikacijski stil i ,ljuti populizam” kao podvrstu populizma kao politicko-
komunikacijskog stila. Zoran Milanovi¢ iskljucivo koristi ,,ljuti populizam”. U svim
izjavama u kojima je detektiran populizam kao politicko-komunikacijski stil
detektiram ,,ljuti populizam”. Populizam kao ideologija, odnosno kao metaideologija
nije detektiran. Zoran Milanovi¢ koristi jaki i slabi populizam u skoro pa jednom broju
izjava. Neodredujuci, periferni indikatori populizma kao politicko-komunikacijskog
stila koje detektiram u najveéem broju izjava su razlicita referiranja na pojam narod,
prazni oznacitelji 1 upotreba zargona kao tehnike privatizacije politike. Spomenuti
indikatori su obiljezja jakog ,ljutog populizma” kojeg Zoran Milanovi¢ koristi. U
izjavama 8. ozujka 2021., 28. travnja 2021., 5. svibnja 2021. i 16. studenog 2021.
detektiram koriStenje pojma ,,gradani” u svrhu referiranja na narod $to je obiljezje
centristickog populizma. U izjavama 31. ozujka 2021., 24. lipnja 2021. 1 2. studenog
2021. koristi ,,ljuti populizam” i pojmove nacije-drzave s ciljem referiranja na narod
§to je indikator nacionalizma. Ce3¢e se poziva na narod izravno nego neizravno. U
izjavama 31. ozujka 2021., 2. studenog 2021., 24. lipnja 2021. i 7. prosinca 2021.
Zoran Milanovi¢ se izravno i neizravno poziva na narod. Referiranje na narod je
neutralno, osim u izjavi 2. studenog 2021. kada se negativno referira na narod koriste¢i
sarkazam ne bi li diskreditirao vladajuc¢i establiSment koji je za Zorana Milanovic¢a

stranka HDZ. Rijetko koristi razli¢itira referiranja na pojam narod.

Zoran Milanovi¢ Cesto koristi Zargon kao tehniku privatizacije politike. U
gotovo svim izjavama je ovaj indikator detektiran. Zoran Milanovi¢ koristi narodne
poslovice, psovke, metafore, usporedbe kojima proziva, podcjenjuje ili vrijeda. U
izjavama Zorana Milanovica je Cesto detektiran indikator upotreba praznih oznacitelja.
Najcesce koristi pojam ,,iskustvo” s ciljem predstavljanja sebe kao profesionalnog
politicara. Ne distancira se od politickih elita. Ostali detektirani prazni oznacitelji su
,hrabrost”, ,.povjerenje”, ,,duznost” 1 ,,promjena”. Jednom koristi nacionalni oznacitel;
(,,nacionalna sigurnost”) u izjavi 2. prosinca 2021. U dvije od tri izjave u kojima

detektiram upotrebu praznih oznacitelja ,,iskustvo” 1 predstavlja sebe kao
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profesionalnog politi¢ara Zoran Milanovi¢ se odvaja od politickog establiSmenta koji
za njega predstavlja stranka HDZ (8. ozujak 2021. i 30. ozujak 2021. kada izjavljuje
, imam puno vece iskustvo nego neki Smokljani. Ovdje su bili hrabri ljudi, nitko iz
izvrsne vlasti. Tamo su papcine”). U izjavi 26. rujna 2020. to ne ¢ini (,,Ovakvo
iskustvo nema nitko”). U izjavi 8. oZujka 2021. identificira se s politiCkom elitom, ali
retorikom manihejske borbe ,,ja protiv njih” distancira se od politickog establiSmenta

koji za njega, indirektno, predstavlja HDZ.

Indikator distanciranje od elita detektiram u jednakom broju izjava. U jednoj
izjavi Zoran Milanovi¢ koristi vladaju¢i establiSment, odnosno HDZ kao
personifikaciju svih politickih elita. U izjavi sedmog prosinca 2021. Zoran Milanovi¢
homogenu politi¢ku elitu vidi u politi¢koj eliti iz Bosne 1 Hercegovine i Hrvatske.
Politicke elite u Hrvatskoj personificira saborski zastupnik Milorad Pupovac Cime
Zoran Milanovi¢ implicira i neizravno diskreditira HDZ. U izjavama 28. travnja 2021.
1 16. studenog 2021. Zoran Milanovi¢ se pozitivno referira i zaziva izravnu
demokraciju (28. travnja 2021. i 16. studenog 2021.: ,,Ono malo povjerenja u
institucije razbijeno je kao kineska vaza. Sto oni nemaju duznost odgovaranja pred
gradanima? ). U izjavi 26. rujna 2020. Zoran Milanovi¢ se negativno referira prema
izravnoj demokraciji 1 koristi antipopulisticku retoriku (,, 7raZio sam da se institut
pomilovanja ukine, to je prevelika ovlast”). U par izjava koristi retoriku manihejskog
odnosa ,,Mi — oni”, ponekad u svrhu izjednacavanja s narodom (,,Oni imaju svoju
pricu i svoju politiku, mi se razlikujemo “- 31. ozujka 2021.). Jednom koristi retoriku
manihejskog odnosa ,,Mi - oni” radi diskreditacije protivnika (,, Pravosude se ne moze
reformirati jer je Seksovo i Plenkovicevo, HDZ-ovo. Ovo nije viadavina prava. Ribu
¢emo cistiti od glave.” - 30. ozujak 2021.). U viSe izjava (8. ozujak 2021., 2. studenog
2021., 7. prosinac 2021. i 25. veljace 2021.) detektiram koriStenje retorike manihejske

borbe ,,Ja protiv njih” uz koriStenje ,,ljutog populizma”.

U niti jednoj izjavi nije detektiran antielitizam. U svakoj izjavi detektiram
koriStenje antiestabliSmentske retorike radi diskreditacije protivnika Sto je za Zorana
Milanoviéa HDZ. Pri tome, za razliku od stranke Most (vidi u: Grbesa, Salaj, 2017),
za Zorana Milanovi¢a je HDZ jedina politicka stranka koja predstavlja politicki
establiSment, ali ne i SDP kao i u sluaju Mosta kao jedine stranke koja je, uz HDZ,
obnasala vlast u drzavi. U vecini izjava antiestabliSmentskom retorikom diskreditira

pravosude, premijera Andreja Plenkovi¢a, u neS$to manjem broju izjava ministra
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obrane Marija Banozi¢a, ¢lana HDZ-a Vladimira Seksa i ministra vanjskih i europskih
poslova Gordana Grli¢a Radmana preko kojih, izravno ili neizravno, diskreditira HDZ.
Jednom diskreditira polititkog analiti¢ara Zarka Puhovskog. Izravno diskreditira HDZ
u dvije izjave (,, Pravosude se ne moze reformirati jer je Seksovo i Plenkoviéevo, HDZ-
ovo” - 30. ozujak 2021.; 8. ozujka 2021.). U izjavi 5. svibnja 2022. detektiram
indikatore prosvjedne politike $to je iznimka, a ne pravilo u analiziranim Facebook
statusima i izjavama za medije koje je prenijela televizija. U svim izjavama detektiram
indikatore ,,ljutog populizma” (prozivanje, vrijedanje, prozivanje, koristenje nadimaka
1 askripcija). U tri izjave detektiram indikatore ,,Zoranizama”, odnosno, indikatore
politi¢ke komunikacije Zorana Milanovi¢a dok je bio predsjednik Socijaldemokratske
partije Hrvatske (izjavu 31. ozujka 2021. analiziram u idu¢em odlomku i izjava 30.-og
ozujka 2021: ,,Pupovac (malo jaganjce) je zasticeniji od pandi u njuroskom
zooloSkom vrtu...(..) Plenkovi¢ je terminalno nesposoban, Stetocina...(..) Tamo su
papcine”). U izjavama 26. rujna 2020., 8. ozujka 2021. i 30. ozujka 2021. sebe
predstavlja kao profesionalnog politi¢ara $to nije indikator antielitizma koji je jezgreni

indikator populizma kao ideologije.

U objavi 31. ozujka 2021. Milanovi¢ se neutralno referira na narod. Detektiram
elemente jakog populizma kao politicko-komunikacijskog stila: izravno 1 razli¢ito
referiranje na narod (,,zemlja”, , Hrvatska”) 1 izjednacavanje s narodom (,,mi”),
koriStenje pojmova nacije-drzave (,,Hrvatska”) 1 upotrebu zargona kao tehnike
privatizacije politike (,,mededi”, ,,ja sam orao, on je nilski konj”, ,, kosovsko-udbasko
spika”, ,,smrdljiva ribetina”). Nije detektiran antielitizam, ve¢ antiestabliSmentska
retorika kojom diskreditira pravosude, premijera Andreja Plenkovica i ¢lanove HDZ-a
Sto ostvaruje, izmedu ostalog, upotrebom metafora (,, mededi”). Distancira se od
politicke elite (,,suci su izabrani politicki, mi ni ne znamo tko su ti ljudi”, ,, oni imaju
svoju pricu i svoju politiku, mi se razlikujmo”). Detektirani su indikatori ,,ljutog
populizma”: prozivanje (,, Plenkovi¢”, ,, Pupovac”, ,, Vrhovni sud”, ,,suci”), vrijedanje
(,, Njegova kosovsko-udbaska 'spika”, ,, Htio sam da krenemo Ccistiti smrdljivu ribetinu,
ali Plenkovi¢ ne da”, ,, Izbor za Vrhovni sud je farsa”, ,,Neka Pupovac razmislja o
penziji”’), podcjenjivanje (,, mededi”, ,ja sam orao, a on je nilski konj. Papa lopoce,
ali ima opaku narav. Nilski konj je opasniji od hijene. Ja sam sokol”) 1 upotreba
nadimaka (,,mededi”, , nilski konj”, , sokol”, , orao”, , kosovsko-udbaska spika”,

,gangrenozna kost”, , smrdljiva ribetina”, , farsa”, , konkubine”). Detektiram
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koriStenje prijetnji (,, Neka Pupovac razmislja o penziji”’) S§to je indikator
»Zoranizama”, odnosno, politicke komunikacije Zorana Milanovica dok je bio
predsjednik Socijaldemokratske partije Hrvatske. Takvu komunikaciju znanstvenici
opisuju kao sarkasti¢nu, podrugljivu, agresivnu, svadalacku, iskljucivo, ali ujedno i
iskrenu 1 antipopulisticku. U izjavi detektiram ,,ljuti populizam”, retoriku manihejskog
odnosa ,,Mi — oni”. Ekspresiju ljutnje Zoran Milanovi¢ u izjavi koristi s ciljem
izjednacavanja s narodom. Na narod gleda nacionalisticki, a ne populisti¢ki (elite na
vrhu, narod na dnu) $to detektiram indikatorom upotreba pojmova nacije-drzave. To je
potvrda kako populizam Zorana Milanovi¢a nije ,,pravi”’ populizam jer ne koristi
populisti¢ku metaideologiju u kreiranju naroda (elite na vrhu, narod na dnu), ne poziva

na borbu i povratak mo¢i narodu ve¢ i dalje zadrzava pluralisti¢ki pogled na svijet.

- Vjerojatno su u strahu da 'mededi' ne pokupe koronu. Nije sabotirao mene,
sabotirao je Hrvatsku. Ovaj je protokol nezdrav za zemlju. Nismo isti ekosistem, ja
sam orao, a on je nilski konj. Papa lopoce, ali ima opaku narav. Nilski konj je
opasniji od hijene. Ja sam sokol. Njegova kosovsko-udbaska 'spika.... — o izboru za
predsjednicu Vrhovnog suda. To je laz. Nije mi bacio rukavicu, ve¢ gangrenoznu
kost, tu sve smrdi. Htio sam da krenemo Ccistiti smrdljivu ribetinu, ali Plenkovic ne
da. Izbor za Vrhovni sud je farsa.. obuci ¢emo perike i Stikle, a zapravo smo
konkubine. Suci su izabrani politicki, mi ni ne znamo tko su ti ljudi. Neka Pupovac
razmislja o penziji. Oni imaju svoju pricu i svoju politiku, mi se razlikujemo — 31.

ozujka 2021.

U izjavi 08. ozujka 2021. Milanovi¢ koristi populizam kao politicko-
komunikacijski stil. Detektiram neutraln, izravno i centristicko referiranje na narod

’

upotrebom pojma ,,gradani”. Koristi prazni oznacitelj (,,iskustvo”) s ciljem
prikazivanja sebe profesionalnog politi¢ara pri ¢emu se ne distancira se od politickih
elita (,,S obzirom na svoje iskustvo, ja to sve znam i vidim”). Detektiram koriStenje
retorike manihejske borbe ,,ja protiv njih” s ciljem diskreditacije politickog
establiSmenta kojeg za Zorana Milanovica ¢ini HDZ (,,Oni bi se pred lokalne izbore
htjeli mlatiti sa mnom”, ,,ja sam jedan, a njih je sto”). Koristi Zargon kao tehniku
privatizacije politike (,, mlatili”, ,,navio svoje vrtne patuljke”, , stranacki privatluk”).
Zbog koli¢ine detektiranih indikatora zaklju¢ujem kako Zoran Milanovi¢ koristi jaki

populizam kao politi¢ko-komunikacijski stil. AntiestabliSmentskom retorikom izravno

diskreditira pravosude (,, Odluka na Ustavnom sudu se dogovara izmedu Seksa i
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njegovog vjencanog kuma Separovi¢a”, ,,Sudovi i odluke su Cisti stranacki privatluk.
S odlukama se izlazi kad odgovara HDZ-u”, , Gogo tumaci Ustav kao Vegetin
recept”), Vladimira Seksa, neizravno premijera Andreja Plenkoviéa (,, On je veé navio
svoje vrtne patuljke koji govore u njegovo ime”) 1 predsjednika Sabora Gordana
Jandrokovi¢a (,,Gogo”) c¢ime diskreditira HDZ. Detektiram indikatore ljutog
populizma: prozivanje (navedeno u prethodnoj reenici), vrijedanje (, HDZ Zeli
trgovati s odlukom suca ili sutkinje”, ,, Odluka na Ustavnom sudu se dogovara izmedu
Seksa i njegovog vjencanog kuma Separoviéa”, ,Sudovi i odluke su Cisti stranacki
privatluk. S odlukama se izlazi kad odgovara HDZ-u"), podcjenjivanje (,,On je vec
navio svoje vrtne patuljke koji govore u njegovo ime”, ,,Gogo tumaci Ustav kao
Vegetin recept”), upotreba nadimaka (,, vrtni patuljci”, ,, stranacki privatluk”, ,, Gogo”,
., Vegetin recept”) 1 askripcija ljutnje (,,oni bi se pred lokalne izbore htjeli mlatiti sa
mnom”). Rije¢ je o jakom centristickom ,,Jjutom populizmu” i antiestabliSmentskoj
retorici. Zadrzava pluralisticki pogled na drustvo i ne poziva na vra¢anje moci narodu

zbog Cega nije ,,pravi populizam”.

- Oni bi se pred lokalne izbore htjeli mlatiti sa mnom. Ja sam jedan, a njih je sto.
HDZ zZeli trgovati s odlukom suca ili sutkinje. On je ve¢ navio svoje vrtne patuljke
koji govore u njegovo ime. Odluka na Ustavnom sudu se dogovara izmedu Seksa i
njegovog vjencanog kuma Separovié¢a. Sudovi i odluke su Cisti stranacki privatluk.
S odlukama se izlazi kad odgovara HDZ-u. S obzirom na svoje iskustvo, ja to sve
znam i vidim. Gogo tumaci Ustav kao Vegetin recept. Gradani imaju drugih briga

osim (lokalnih) izbora — 08.0zujka 2021.

Izjava 28. travnja 2021. primjer je populizma kao politi¢ko-komunikacijskog
stila. Koristi izravno, neutralno 1 centristicko referiranje na narod (,, predsjednik svih
gradana’). Pozitivno se referira i zaziva izravnu demokraciju (,,predsjednik svih
gradana, dva ili tri puta izabran”). Nije detektiran antielitizam veé
antiestabliSmentska retorika kojom diskreditira premijera Andreja Plenkovica
(,, Plenkosenkova je zasluga nered”). Detektiram indikatore ,ljutog populizma’:
prozivanje (,, Plenkovi¢”), vrijedanje (,, On je hrvatski Milan Stojadinovic!
Plenkosenkova je zasluga nered. Nered koji izaziva cijelo vrijeme’), podcjenjivanje
(,, Glupo je usporedivati nekoga tko je predsjednik svih gradana, dva ili tri puta je
izabran. S ¢ime da ja usporedim Plenkovica? Plenkovié¢ je bio jedan mali obican

diplomat™) 1 upotrebu nadimaka (,,Artemidin hram”, ,mali obiCan diplomat”,
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, hrvatski Milan Stojadinovi¢”, ,, Plenkosenko”). Prema indikatorima zaklju¢ujem
kako u izjavi Zoran Milanovi¢ koristi centristicki ,Jjuti populizam” i
antiestabliSmentsku retoriku kojom diskreditira premijera Andreja Plenkovéa i time
HDZ. S obzirom na malu koli¢inu detektiranih neodredujucih, perifernih indikatora

zaklju€ujem kako je rije¢ o blagom populizmu kao politicko-komunikacijskog stila.

- Covjek ¢e zapaliti Artemidin hram. Ne bih to usporedio kao kad se mama i tata
svadaju, ali ja sam vrhovni zapovjednik. Glupo je usporedivati nekoga tko je
predsjednik svih gradana, dva ili tri puta je izabran.. S ¢ime da ja usporedim
Plenkovica? Plenkovi¢ je bio jedan mali obican diplomat. On je hrvatski Milan

Stojadinovi¢! PlenkoSenkova je zasluga nered. Nered koji izaziva cijelo vrijeme —

28. travnja 2021.

U izjavi 05. svibnja 2021. Zoran Milanovi¢ koristi neutralno 1 izravno
referiranje na narod te razlicita referiranja na pojam narod (,,narod”, ,,gradani”) od
kojih je jedan (,, gradani”’) element centristickog populizma. Koristi prazne oznacitelje
(,, hrabrost”, ,,pravo”) 1 zargon kao tehniku privatizacije politike (,,poginut ces
jE***q”  banda HDZ”, , popio tableticu za hrabrost”, , neodgovorni Sarlatani’)
zbog cCega zakljucujem kako je rije¢ o jakom populizmu kao politicko-
komunikacijskom stilu. Detektiram koriStenje antiestabliSmentske retorike kojom
diskreditira HDZ (,,Kolonijalna uprava Zagreba”, , Banozi¢”) 1 indikatore ,ljutog
populizma”: prozivanje (,, Banozi¢”, ,,Zagreb”, , sudovi”, ,,DORH”), vrijedanje
(,, Poginut ces, j****a, ta banda HDZ vrsi ustavni udar” , ,,Presuda Valteru Flegu je
primjer kolonijalne uprave Zagreba i onda inercije sudova i DORH-a koji naprosto
idu covjeka ubiti”’), podcjenjivanje (,, Banozi¢ je popio tableticu za hrabrost pa se
osokolio”, ,,neodgovorni Sarlatani”) i upotrebu nadimaka (,,banda”, , tabletica za
hrabrost”, , ,neodgovorni Sarlatani”). Detektiram indikator prosvjedne politike
(,, Takva presuda je za pobunu, ne oruzanu, nego za gradanski neposluh”). Jaki,
centristicki ,,Jjuti populizam” 1 antiestabliSmenstka retorika kojom se diskreditira

indirektno HDZ.

- Dobrodosao u boj, a sto da ti kazem, prijatelju. Poginut ¢es, j****a, ta banda
HDZ vrs$i ustavni udar. Banozi¢ je popio tableticu za hrabrost pa se osokolio.
Presuda Valteru Flegu je primjer kolonijalne uprave Zagreba i onda inercije

sudova i DORH-a koji naprosto idu covjeka ubiti. Neodgovorni Sarlatani. Odluka
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Zagreba kolika ce biti placa nekog gradonacelnika udara na temeljno pravo
naroda... Takva presuda je za pobunu, ne oruzanu, nego za gradanski neposluh —

05. svibnja 2021.

U izjavi 02. prosinca 2021. koristi razlicita referiranja na pojam narod (,, Ljudi”,
., Hrvatska”) 1 referiranje na narod uz koriStenje termina nacije-drzave (,, Hrvatska”).
Na narod se referira neutralno 1 koristi izravno i1 neizravno referiranje. Negativno
referiranje na narod koristi s upotrebom sarkazma kojim indirektno diskreditira HDZ
(,, Oni se ponasaju prema ljudima kao prema cunjevima”) $to je antiestabliSmentska
retorika. Zoran Milanovi¢ Kkoristi antiestabliSmentsku retoriku kojom diskreditira
¢lanove HDZ-a kao $to su ministar obrane Mario BanoZi¢, premijer Andrej Plenkovi¢
1 ministar vanjskih i europskih poslova Gordan Grli¢ Radman ¢ime diskreditira HDZ
(,, Neki ljudi se doslovno bave svojim poslom i rade za sebe, a ja radim za Hrvatsku,,,
,Oni se ponasaju prema ljudima kao prema cunjevima”). AntiestabliSmentskom
retorikom diskredtiria politickog analiti¢ara Zarka Puhovskog (,,bivsi udbaski
drukeri”). Detektiram indikatore upotreba praznih oznalitelja (,,nacionalna
sigurnost”) 1 upotrebu zargona kao tehniku privatizacije politike (,, puzajuci drzavni
udav”, ,, bivsi udbaski druker”, , nije vatra, on je opusak”, , cunjevi”, , istaknuta
komunjara ). Zoran Milanovi¢ proziva (Plenkovi¢, Banozi¢, Puhovski, Grli¢ Radman),
vrijeda (,,S obzirom da je on (BanoZzi¢) puzajuci drzavni udav, ocekujem da premijer
udavi malo tog svog malog i da se makne”, ,, bivsi udbaski drukeri”, , BanoZi¢ nije
vatra, on je opusak”, ,, Grlicev otac bio je istaknuta komunjara. Ko si bre ti?”),
podcjenjuje (,, Kad Banozi¢ predstavlja vojsku, to je kao da je izasao iz autoSkole”,
,»Oni se ponasaju prema ljudima kao prema cunjevima”, , Ministar ¢e na Zalost
morati Zivjeti u stanju u kojem zivi”) 1 Koristi nadimke (,, puzajuci drzavni udav”,
,malog”, ,, bivsi udbaski drukeri”, , opuSak”, , istaknuta komunjara’) §to su
indikatori ,,ljutog populizma”. U izjavi detektiram jaki ,,ljuti populizam” s indikatorom
nacionalizma, a to je koriStenje pojmova nacije-drzave. Detektiram indikator
distanciranje od elita zajedno s indikatorom nacionalizma (,, Neki [judi se doslovno

bave svojim poslom i rade za sebe, a ja radim za Hrvatsku”.
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- Ljudi koji rade takav posao su opasni za Hrvatsku i nacionalnu sigurnost. S
obzirom da je on (BanoZzi¢) puzajuci drzavni udav, ocekujem da premijer udavi
malo tog svog malog i da se makne. Kad Banozi¢ predstavlja vojsku, to je kao da
je izasao iz autoSkole. Bivsi udbaski drukeri koji su svjedocili protiv studenata,
opet se vracaju. Nema tu vatre, BanoZi¢ nije vatra, on je opuSak. Oni se ponasaju
prema ljudima kao prema cunjevima. Grlicev otac bio je istaknuta komunjara. Ko
si bre ti? Neki ljudi se doslovno bave svojim poslom i rade za sebe, a ja radim za
Hrvatsku. Ministar ¢e na Zalost morati Zivjeti u stanju u kojem zivi — 02. studenog

2021.
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5. ZAKLJUCAK

Na temelju provedenog istrazivanja zaklju¢ujem kako je Zoran Milanovié¢
populist po stilu jer koristi populizam kao politicko-komunikacijski stil. U vise od
polovine izdvojenih objava i izjava koje sam odabrao za analizu sam detektirao
populizam kao politiCko-komunikacijski stil. U niti jednoj objavi ili izjavi nisam

detektirao populizam kao ideologiju, odnosno kao metaideologiju.

S obzirom na detektirana periferna obiljezja zakljuCujem kako Zoran
Milanovi¢ kombinira koriStenje jakih i1 blagih indikatora populizma. Kao periferna
obiljezja detektirao sam u najvecem broju koriStenje zargona kao metode privatizacije
politike 1 upotrebu praznih oznacitelja kao indikatora jakog populizma. Kao iznimku
izdvajam Facebook objave u predizbornoj kampanji gdje je, uz prazne oznacitelje, u
viSe navrata detektirano pozivanje na izravnu demokraciju. U analiziranim Facebook
objavama nakon §to je postao predsjednikom i u analiziranim izjavama za medije koje
je prenijela televizija Zoran Milanovi¢ ne poziva na izravnu demokraciju. Taj
indikator ili nije detektiran ili je detektiran jednom S$to odgovara broju negativnog
referiranja na izravnu demokraciju. Ovo opaZanje objaSnjavam kako putem Facebooka
u predizbornoj kampanji Milanovi¢ mobilizira birace na izlazak na izbore. No i to Cini

u rijetkom broju slucajeva.

U koriStenju referenci na narod zakljucujem kako Zoran Milanovi¢ nakon §to
postaje predsjednikom koristi centristicki populizam na politicko-komunikacijskoj
razini. Uz to Sto je referiranje veéinom neutralno, rijetko pozitivno i negativno
isklju¢ivo u svrhu kritike vladajuceg establiSmenta, odnosno, HDZ-a, Milanovi¢ kao
reference na narod za vrijeme predsjednickog mandata koristi termine ,,javnost” i
»gradani”. Uz to, izostanak ili pojedinacni slucajevi ,,opasnih drugih” koji ne spadaju u

skupinu desnog ili lijevog populizma potvrduju ovu tvrdnju.

Nakon kvalitativne analize sadrzaja zakljucujem kako je Zoran Milanovi¢ ljuti
populist, odnosno koristi elemente komunikacije ,ljutog populizma” kao S$to su
prozivanje, vrijedanje, podcjenjivanje i upotrebljavanje nadimaka. U velikoj vecini
analiziranih Facebook objava i izjava za medije koje je prenijela televiziji u kojima je

detektiran populizam kao politi¢ko-komunikacijski stil detektiran je ,,ljuti populizam”.
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Ekspresiju ljutnje Zoran Milanovi¢ koristi ili radi izjednac¢avanja s narodom ili
diskreditacije politickih protivnika koje uglavnom Zoran Milanovi¢ vidi u politickoj
stranci HDZ, a ponekad u pravosudu, novinarima, politickim analiti¢arima, udrugama
civilnog drustva, kulturnim udrugama i institucijama, sveuciliSnim profesorima i

drugima s kojima ne dijeli isto miSljenje.

Milanovi¢ koristi 1 ,,ljuti populizam” s elementima nacionalizma. S obzirom na
broj izdvojenih objava i1 izjava u kojima je detektirano koriStenje populizma i
nacionalizam mogu rec¢i kako je Milanovi¢ stilski populist i populist-nacionalist. To je
osobito vidljivo u predizbornoj kampanji gdje je u veéini izdvojenih Facebook objava i
izjava za medije koje je prenijela televizija Milanovi¢ upotrebljavao reference na
narod koji se povezuju s terminom nacije-drzave. Nakon S§to je postao predsjednikom,

Milanovi¢ u manjem broju objava i izjava koristi reference na naciju.

U niti jednoj izjavi ili objavi Zoran Milanovi¢ nije koristio antielitizam,
odnosno, kritiku svih politickih elita. U vecini izjava i objava u kojima je detektiran
populizam kao politicko-komunikacijskoj stil kod Zorana Milanovi¢a sam detektirao
koriStenje antiestabliSmentske retorike. Razlika u odnosu na istraZivanje GrbeSe i
Salaja (2017) je u tome §to Milanovié, za razliku od stranke Most, napada iskljugivo
HDZ, ali ne i SDP kao vladajuéi establiSment. U analiziranim izjavama i objavama
gotovo je uvijek antiestabliSmentska retorika usmjerena prema HDZ-u. Opet kao
iznimka se isticu izdvojene objave na Facebooku u predizbornoj kampanji kada je u
manje od pola objava detektirano koriStenje antiestabliSmentske retorike usmjerene
isklju¢ivo prema HDZ-u i to ¢eS¢e neizravno nego u izravno. U objavama i izjavama
nakon §to je postao predsjednikom i u izjavama za medije koje je prenijela televizija u
predizbornoj kampanji, a u kojoj detektiram populizam kao politi¢ko-komunikacijski
stil, detektiram korisStenje antiestabliSmentske retorike. U vecini objava i izjava Zorana
Milanovi¢a meta je premijer Andrej Plenkovi¢, potom pravosude, a onda ministri
Mario Banozi¢, Gordan Grli¢ Radman, predsjednik Sabora Gordan Jandrokovi€,
politicar i ¢lan HDZ-a Vladimir Seks, institucije i udruge koje &ine kulturni
establiSment, Kolinda Grabar Kitarovi¢, novinari, HRT, akademski profesori koji na
izravan ili neizravan nacdin postaju personifikacija vladajuceg establiSmenta i u
velikom broju slucajeva personifikacija HDZ-a. Dobar primjer za to su napadi na
Zarka Puhovskog. Sam Milanovié¢ na Facebooku u svom predsjedni¢kom mandatu

objavljuje kako postoji razlika izmedu ,,starog” i ,,novog” HDZ-a na ¢elu s Andrejom
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Plenkovi¢em pri ¢emu izrazava elitisticki stav i pripadnost politickoj eliti kojoj
pripada i ,stari” HDZ te istie razliku izmedu predsjedniStva HDZ-a 1 svih ostalih
¢lanova ¢ime jasno definira na koga se kritika odnosi. Rijetko koristi ,,mi — oni”
retoriku s ciljem izjednaCavanja s narodom i diskreditacije protivnika Sto detektiram u
Facebook objavama za vrijeme predizborne kampanje i1 u izjavama za medije koje je

prenijela televizija nakon $to je postao predsjednikom.

Jos jedan indikator koji ukazuje na to kako Milanovi¢ nije ,,pravi populist” ve¢
ga koristi kao politicko-komunikacijski stil s ciljem pridobivanja potpore javnosti
protiv HDZ-a je periferni indikator antielitizma, a to je predstavljanje sebe kao
politi¢kog amatera ili neprofesionalca. U niti jednoj izjavi ili objavi to nije napravio,
ve¢ je u nekoliko izjava i objava sebe predstavljao kao politickog profesionalca
koriste¢i prazni oznacitelj ,,iskustvo”. U nekim je izjavama i objavama istovremeno
sebe distancirao od vladajuceg establiSmenta koriste¢i ,,mi — oni” retoriku ili ,,ja protiv
njih” retoriku kako bi izravno ili neizravno kritizirao HDZ. To nije obiljezje
populizma. Isticanje sebe kao profesionalnog politiara je u€estalije u izjavama koje je

prenijela televizija nego na Facebooku.

Da Milanovi¢ uglavnom Kkoristi centristicki populizam kao politicko-
komunikacijski stil potvrduje kako su ,,opasni drugi” detektirani samo u Facebook
objavama nakon $to je postao predsjednikom i to izravno u jednoj izjavi 1 s
elementima koji upucuju na ,,opasne druge” u drugoj. U oba slucaja bilo je rije¢ o
medunarodnim institucijama: NATO-u i FEuropskoj Uniji $to je obiljezje
»antiglobalizacijskog populizma”, ali ne desnog ili lijevog populizma. U izjavama za
medije koje je prenijela televizija niti u predizbornoj kampanji na Facebooku Zoran
Milanovi¢ nije koristio ,,opasne druge” u analiziranim objavama S§to je obiljezje

centristickog populizma.

Temeljem istrazivanja zaklju¢ujem kako je Zoran Milanovi¢ populist na razini
politi¢ko-komunikacijskog stila koji koristi ,,ljuti populizam” kao vrstu populizma
kako bi se kroz ekspresiju ljutnje izjednacio s narodom, a u manjem broju slucajeva

kritizirao politicke protivnike, odnosno, HDZ.

Razlika u politickom komuniciranju Zorana Milanovi¢a u predizbornoj
kampanji 1 nakon S§to postaje predsjednikom opazam u koriStenju centristickog

populizma za vrijeme predsjednickog mandata. To se potvrdujem detekcijom
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referiranja na narod s terminima kao Sto su ,,gradani” ili ,,javnost” te nepostojanjem
»opasnih drugih” ili isticanjem medunarodnih institucija kao ,,opasnih drugih” §to nije

kategorija ni lijevog ni desnog ve¢ ,,antiglobalizacijskog populizma”.

Da Zoran Milanovi¢ nije ,,pravi” populist potvrduje kako u niti jednoj objavi ili
izjavi nije detektiran antielitizam 1 populizam kao ideologija, odnosno kao
metaideologija. To govori kako Milanovi¢ ostaje na poziciji ,,mainstream” politi¢ara
koji koristi populizam na razini stila ne bi li mobilizirao birace, skupio potporu, dobio
podrsku javnosti i kritizirao HDZ. Milanovi¢ koristi antiestabliSmentsku kritiku
usmjerenu prema HDZ-u, dok svako prozivanje politi¢ara ili institucija je izravan ili
neizravan napad na HDZ. To potvrdujem i opazanjem kako Milanovi¢ u analiziranim
objavama 1 izjavama sebe nijednom nije prikazao kao politickog amatera, ve¢ koristi
prazni oznacitelj ,,iskustvo” ne bi li pridobio javnost, kritizirao HDZ ili naglasio svoju
autenti¢nost. Razliku predizborne kampanje i predsjednickog mandata opazam i u
tome tko je to¢no meta njegovog napada: dok je to u kampanji HDZ, i to najcesce
neizravno, u predsjednickom mandatu svi, ba§ kao kad je bio predsjednik SDP-a,

postaju meta njegovog napada.

Razlika u politickom komuniciranju Zorana Milanovi¢a putem Facebooka i
televizije je u ucestalosti koriStenja populizma. Dok na Facebooku populizam koristi
ili ve¢inom ili tek djelomic¢no, u izjavama za medije koje prenosi televizija populizam
je detektiran u gotovo svim analiziranim objavama. Pilot analizom zakljucujem kako
Zoran Milanovi¢ vise koristi Facebook kao komunikacijsko sredstvo, dok nakon
pobjede na izborima kombinira oba komunikacijska kanala pri ¢emu izjave za medije
izazivaju veci interes u javnosti Sto sugerira kako su televizijske izjave ono na $to se
Milanovi¢ oslanja u predsjednickom mandatu za slanje klju¢nih poruka. Objasnjenje
za ucestalije koristenje populizma u izjavama za medije koje prenosi televizija je i u
novinarskom pristupu i medijskom potenciranju populistickih izjava. U analizi
televizijskih izjava postoji faktor medijskog filtera, odnosno medijske selekcije koje ¢e
informacije postati vijestima ¢ega na Facebooku nema. Na Facebooku se status
objavljuje bez icije privole i dozvole i moze ga ukloniti autor ili administratori
Facebooka. Na televiziji svaka informacija prolazi medijsku selekciju kojom se

utvrduje je li informacija vrijedna vijesti.
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Milanovi¢ u predizbornoj kampanji kombinira populizam s malim i velikim
brojem perifernih indikatora i1 naj¢e$¢e neizravno napada HDZ dok populizam koristi u
svrthu mobilizacije birata. U kampanji je inkluzivan §to su potvrdila i prijasnja
istrazivanja, ali nije liSen populizma $to je u jednoj izjavi za medije koje je prenijela
televizija i priznao. Nakon §to je postao predsjednikom svaka izjava ili objava u kojoj
je detektiran populizam kao stil kategorizirana kao ,.ljuti populizam”. Milanovi¢ u
njima podcjenjuje, vrijeda, koristi nadimke, proziva i koristi ekspresiju ljutnje,
neobuzdano, ekskluzivno, pa i agresivno te sarkasticno $to su dokazali istrazivaci u
prijaSnjim razdobljima. Razlika izmedu tadasSnjeg vremena i danas je u tome S§to
Milanovi¢ temeljem ovih indikatora koristi populizam kao stil i samo rijetko
komunicira antipopulisticki. 1 to koristi ,,ljuti populizam” kao vrstu populizma.
Nacionalne reference koristi u predizbornoj kampanji, vjerojatno radi isticanja
inkluzivnosti, a centristicki populizam nakon $to je postao predsjednikom. No,

zadrzava pluralizam 1 pogled ,,mainstream” politi¢ara na svijet.
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SAZETAK

Zavrs$ni poslijediplomski specijalisticki rad bavi se analizom politicke komunikacije Zorana
Milanovi¢a od najave kandidature za predsjednika Republike Hrvatske u lipnju 2019. do
veljace 2023. za vrijeme aktualnog predsjednickog mandata. Prethodno je, od 2007. do 2016.,
obnasao duZnost predsjednika strane SDP 1 Predsjednika Vlade od 2011. do 2016. Cilj rada je
odgovoriti na pitanje je li Zoran Milanovi¢ populist i koristi li u politickoj komunikaciji
populizam kao politicko-komunikacijski stil ili ideologiju upotrebljavajué¢i indikatore za
mjerenje populizma utvrdenih u prijaSnjim istrazivanja. Takoder, u radu nastojim detektirati
“ljuti populizam” kao podvrstu populizma kao politiCko-komunikacijskog stila definiranog
kao ekspresiju ljutnje s ciljem identifikacije s narodom i diskreditacije protivnika. Vrijednost
rada lezi u operacionalizaciji indikatora za mjerenje “ljutog populizma” s obzirom kako je
koncept razraden na teorijskoj, ali ne i na metodoloSkoj razini. U radu nastojim utvrditi
sli¢nosti 1 razlike u politickoj komunikaciji za vrijeme predizborne kampanje i nakon Sto je
postao predsjednikom analizirajué¢i objave Zorana Milanovi¢a na Facebooku i izjave za
medije koje je prenijela televizije. Uz to, utvrdujem razliku, ali i slicnosti u komunikaciji
putem drusStvenih mreZa i tradicionalnih medija kao Sto je televizija. Rad nastavlja na prijasnja
istrazivanja politicke komunikacije Zorana Milanovi¢a i teorije populizma kako bi se
analizirala politicka komunikacija Zorana Milanovi¢a od njegovog povratka u politiku. Ovo
istrazivanje ¢e pomoci u operacionalizaciji indikatora “ljutog populizma” za buduca
istrazivanja, ali 1 pomo¢i u daljnjim znanstvenim, stru¢nim i novinarskim radovima koji se
bave analizom populisticke komunikacije, politicke komunikacije Zorana Milanoviéa te ¢e
pomoc¢i u usuglasavanju definicije $to je to¢no populizam, $to “ljuti populizam” i kako ga

utvrditi te mjeriti.

Kljucne rijefi: Zoran Milanovié, populizam, ljuti populizam, politicka komunikacija,
politicka komunikacija na Facebooku, politicka komunikacija u izjavama za medije,
populizam kao politicko-komunikacijski stil, populizam kao ideologija, kvalitativna analiza

sadrzaja, predsjednik RH, predizborne kampanje u Hrvatskoj

59



SUMMARY

This postgraduate specialist paper is an analysis of political communication of Zoran
Milanovi¢ since his announcement for Presidential candidacy in Croatia in June 2019. until
February of 2023. while he is still the President of Croatia. Before that, he was the president
of a Croatian political party SDP from 2007. until 2016. and the Prime Minister from 2011.
until 2016. The main goal of the work is to answer the question: “Is Zoran Milanovi¢ a
populist and does he use it in his political communication as an ideology or as a style of
political communication” using indicators for measurement the aforementioned that were
created and implemented successfully in academic papers in the past. Also, the paper tries to
detect “angry populism” as a type of populism as a style of political communication that is
defined as a deliberate expression of anger with a goal to identify with the people or voters
and to discredit his political opponents. The value of this work is in operationalization of
indicators for measurement of “angry populism” because the concept of “angry populism”
was described and defined on a theoretical level, but not on the methodological one. The
paper tries to determine the similarities and differences of political communication of Zoran
Milanovi¢ during his election campaign and after he became the President of Croatia. Also,
the work tries to determine the similarities and differences of political communication of
Zoran Milanovi¢ in his Facebok posts and media statements that were covered and
broadcasted by television. This specialist analysis is based on previous research of political
communication by Zoran Milanovi¢ and the theory of populism to analyze the temporary
communication of Zoran Milanovi¢ after his return to mainstream politics in 2019. He
stepped down from his role as a president of SDP in 2016. This study will help in the
operationalization of indicators of “angry populism” for further research, but will also help in
the later scientific, professional and journalist work that covers the analysis of political
communication, political communication of Zoran Milanovi¢ and will help in defining

populism, “angry populism” and how to measure it.

Key words: Zoran Milanovi¢, populism, angry populism, political communication, political
communication on Facebook, political communication in media statements covered by
televison, populism as a style of political communication, populism as an ideology, qualitative

analysis, president of Croatia, election campaings in Croatia.
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