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1. UVOD

Raspodjela mo¢i izmedu muskaraca i zena tema je koja izaziva druStvene polemike, a i podjele.
Tradicionalni odgoj seze iz davne proslosti koji sa sobom nosi i uvrijezene podjele rodnih uloga
koje su se prenosile iz generacije u generaciju. Samim time, Zene su odavna bile nize smjestene
u hijerarhijskom poretku, dok su muskarci, kao vode, lideri i glavni nositelji obitelji, bili na
vrhu. U novije vrijeme druStveno se stanje promijenilo. Povijest 21. stoljeca ispisana je
feministickim 1 sufrazetskim pokretima koji su se desetlje¢ima borili na veca prava Zena sve
kako bi dosli do krajnjeg cilja, a to je potpuna ravnopravnost oba spola. Jedna od prvih drzava
modernijeg doba koja je napravila znacajniji povijesni korak po pitanju ravnopravnosti bio je
Novi Zeland s uvodenjem prava glasa zena. Iako je bio sam kraj 19. stoljeca, to¢nije 1893.
godina, ova je drzava uspjela pokrenuti revoluciju koja se nastavila tijekom cijelog 20., a traje
i danas u 21. stolje¢u (Miller, 2019). Hrvatska, dok je bila dio Socijalisticke Federativne
Republike Jugoslavije, takoder je Zenama omogucila pravo glasa 1945. godine. No, mnoge su
europske drzave, puno razvijenije, to ucinile tek podosta kasnije (Toli¢, 2016). Bez obzira na
dugotrajnu borbu, onda traje i dan danas, jer se u vise od 100 godina Zene joS$ uvijek nisu uspjele
izjednaciti s muskarcima. Omoguceno je puno vise prava Zena nego §to je to bilo u povijesti,

ali jo§ uvijek postoje razni feministicki pokreti koji se bore za potpunu ravnopravnost.

Osim toga §to jo$ uvijek pojedine stavke nisu ni zakonski regulirane da budu ravnopravne za
oba spola, drustvo jos uvijek nije iskorijenilo one tradicionalne oblike koji obuhvacaju i manju
mo¢ Zena u bilo kojem obliku, kao i raspodjelu rodnih uloga, neovisno o novijem dobu te
revolucijskim 1 tehnoloskim naprecima kojima smo svjedocili u tom istom povijesnom periodu.
Osim u privatnim sferama, takve se tradicionalne slike prenose 1 u one javne, poput politickih
scena. [ako su Zene sve zastupljenije u politickim utakmicama, 1 dalje su druStveno podcijenjene
u odnosu na muskarce na poziciji mo¢i. Svemu tome ni ne doprinose kompleksni medijski
sustavi 1 njihovi sadrZaji koji 1 dalje politi¢ke aktere predstavljaju drugacije, ovisno o rodu i
spolu. Jo$ uvijek nije potpuno iskorijenjena stigma o Zenama kao toplijem, njeznijem i
majcinski nastrojenom spolu zbog €ega su politiarke nerijetko ograni¢ene u napretku svoje
karijere. Ona se jo§ preko medijskih sadrzaja dodatno ,hrani“, s obzirom na to koliko su
politi¢ki akteri stereotipicno prikazani javnosti, ovisno o rodu, ali i spolu. Takav prikaz
znacajno utjece na ishod politickog uspjeha oba spola, zbog Cega su zene jos uvijek poprili¢no

podcijenjene u tim sferama. Dok je uloga muSkarca kao sposobnom vodi, lideru i ¢elniku



drzave, 1 dalje svepristuna, posebno na politickoj sceni, gdje se oni dozivljavaju sposobnijima

na temelju roda, spola i tradicionalno uvrijezenih vrijednosti koje se vec¢ stolje¢ima prenose.

Upravo zbog svega navedenog, cilj ovog rada jest ustanoviti pojavnost rodnih stereotipa u
hrvatskim mainstream medijima na primjeru trenutno jedne od najistaknutijih hrvatskih
politicarki - Sandri Benci¢. Jedna je od najistaknutijih zbog hrabrog poteza kao zene politi¢arke
kojim se kandidirala za premijerku na parlamentarnim izborima 2024. godine, a zastupa lijevo
orijentiranu stranku Mozemo!. S obzirom na ovaj pothvat, ispituje se prikaz rodne
stereotipizacije ove politiCarke na portalima Index.hr i Vecernji.hr u vremenskom trajanju od
Sest mjeseci. Zbog odabira ova dva razli¢ita hrvatska mainstream medija, pretpostavlja se kako
¢e jedan od njih biti naklonjeniji politicarki Sandri Benci¢ zbog sli¢nih ideoloskih zastupanja,

dok se kod drugog pretpostavlja veca pojavnost raznih oblika rodne stereotipizacije.

U svrhu pisanja ovog rada, provedeno je kvantitativno istrazivanje u obliku analize sadrzaja,
pomocu koje su analizirani svi medijski tekstovi na oba portala, a pocetak istrazivanja je 16.
rujna 2023. godine, dan objave kandidature predstavnice stranke Mozemo! za premijerku,
Sandre Bencié. Istrazivanje je trajalo sve do Sest mjeseci nakon objave, 16. ozujka 2024., prateéi
cjelokupni medijski prikaz njezine predizborne kampanje. Ukupno je analizirano 165 ¢lanaka
s oba portala, od kojih je portal Index.hr imao njih 97, a portal Ve€ernji.hr 68 u periodu od Sest

mjeseci.

Ovaj rad se sastoji od tri glavna poglavlja unutar teorijskog okvira, a to su medijska agenda,
rod i rodne uloge te rodni stereotipi. Ta poglavlja sadrZzavaju i potpoglavlja od izrazite bitnosti
za shvacanje tematike i ciljeva ovog rada koji su bitni za interpretaciju rezultata. Tako se
poglavlje medijske agende dijeli jo§ na potpoglavlje medijske reprezentacije politike 1 teorije
kultivacije. Trece poglavlje o rodu 1 rodnim ulogama jos se dijeli na rod 1 mo¢, dok se Cetvrto
poglavlje o rodnim stereotipima sastoji od iduca Cetiri njegova potpoglavlja, a to su: medijski
prikaz Zena, kategorije rodnih stereotipa, seksualna objektifikacija i pornifikacija. Nakon
teorijskog dijela slijedi prikaz istrazivanja o rodnim stereotipima u medijskoj reprezentaciji
Sandre Benci¢ te rasprava. Na kraju rada je zakljucak te popis literature 1 prilog — analiticka

matrica koriStena u istrazivanju.



2. MEDIJSKA AGENDA

Vaznost medija i medijskih sadrzaja, od samog pocetka njihova postojanja, nikada nije bila
upitna. Oduvijek se znalo da je jedan od glavnih ciljeva svih vrsta medija — prenijeti informaciju
Siroj javnosti koja uziva u medijskim blagodatima. No, razvojem masovnih medija, ali i svih
drugih njihovih sadrzaja, znanstvenici pocinju otkrivati nove teorije kojima ispituju pravu
medijsku mo¢, a koja znacajno utjece na individualne stavove i kreiranje identiteta svakog
pojedinca. Jedna od takvih teorija je agenda setting, odnosno postavljanje vaznih informacija
kao prioritetnih na dnevni red medija tog dana kada se one planiraju plasirati. Kako govore
Manaf i suradnici (2017), teoriju postavljanja dnevnog reda, odnosno medijske agende, prvi su
puta poceli propitivati McCombs i Shaw kada su, zahvaljujué¢i svojem istrazivackom
izvjeStavanju o predsjednickim izborima u Sjevernoj Karolini, dosli do zakljuCka da zaista
postoji korelacija izmedu miSljenja tadaSnjih biraca te njihovih podrucja interesa i vaznim
pitanjima u fokusu po pitanju izbora o kojima su mediji tada izvjeStavali. Zahvaljujuéi studiji
ovih autora, teorija medijske agende se prosirila na ¢ak Sest razli¢itih podrucja koja opisuju
njezino djelovanje, a to su: osnovni ucinci postavljanja agende, kontingentni uvjeti tih u¢inaka,
atributi postavljanja agende, podrijetlo medijske agende, posljedice postavljanja agende na

stavove i ponaSanja ljudi i naposljetku, postavljanje mrezne agende. (Valenzuela i dr., 2019).

No, McCombs 1 Shaw nisu prvi i jedini koji su primijetili znacajnost medijskog izvjeStavanja
na percepciju javnosti o nekoj temi. Jedan od prvih koji je to spoznao bio je Walter Lippmann
u jednoj od svojih najpopularnijih knjiga, Javno mnijenje, iz 1922. Naime, Lippmann je
kritizirao medijsku sliku 1 reprezentaciju prema javnosti, s obzirom na to da publika stvara 1
doZivljava realnost onako kako je medijski prikazana, a ne prema stvarnom stanju stvari. Samim
time, mediji strateski filtriraju informacije i sadrZaje koje plasiraju, kako bi kod publike stvorili
»zajednicku® percepciju razmisljanja, stavova 1 prihvacanja dobivenih, filtriranih informacija.
Sve to rade upravo pomoc¢u medijske agende kojom oni odluc¢uju §to ¢e se toga dana postaviti
na dnevni red plasiranih informacija. Upravo zbog toga, Lippmann ostaje poznat po jednoj
specificnoj recenici: ,,Svijet s kojim se politicki suocavamo je izvan dosega, izvan pogleda,

izvan uma‘“ (Lippmann, 1922: 29 prema Eichorn 1 dr., 2019: 2).



2.1. MEDIJSKA REPREZENTACIJA POLITIKE

Odredivanjem medijske agende, mediji odreduju na koji ¢e nacin prikazati ili portretirati
specificne osobe unutar svojeg sadrzaja. Samim time, medijska reprezentacija izrazito je bitna,
s obzirom na to da prikazane informacije mogu u potpunosti iskriviti sliku neke osobe koja se
prikazuje. O medijskoj reprezentaciji govori i autorica Milivojevi¢ (2004) koja je opisuje kao
proces proizvodnje i razmjene znacenja unutar jedne kulture, ali se dotice i toga da su mediji
»stvarnost u odsustvu, tocnije, oni re-kreiraju odredenu predodzbu, re-prezentiraju objekt,
osobu ili proces u njegovom odsustvu‘ (str. 12-13 cit. prema Lubina i dr., 2014: 215). Zbog
navedenog, medijska reprezentacija ima bitnu ulogu u predstavljanju osoba unutar medijskih

sadrzaja, a to je posebno vazno u politickim sustavima i njihovim kandidatima.

aktera na poziciji moci, $to naposljetku utjece na percepciju javnosti o njima. Samim time,
medijska reprezentacija kandidata na osnovi spola i roda nije jednaka. Problem se javlja i kod
rodne zastupljenosti politickih aktera u medijima gdje bi upravo mediji trebali odrzavati
ravnopravan druStveni sustav, po pitanju spola i roda, ali to Cesto nije slu¢aj. Pojam patrijarhata
problem je kojeg se pokuSava rijesiti ve¢ desetlje¢ima, ali medijski sadrzaji nerijetko ne
prikazuju politicku ravnopravnost prema navedenim elementima ve¢ potiCu patrijarhat i
njegova djelovanja svojom reprezentacijom muskih i1 zenskih politi¢kih aktera na pozicijama

mo¢i (Monitel, 2015).

Monitel navodi kako problem medijske reprezentacije muskih i1 Zenskih politiarki stoji u
ideologiji ,,koja igra srediSnju ulogu u podrsci androcentricne mo¢i koja dominira medijima‘
(Montiel, 2015: 183). Citira i Gallaghera i suradnike iz 1980. koji su govorili o tome kako su
predvodnici medijskih industrija u poziciji da Zenske politicke aktere u€ine nevidljivima,
neovisno o njihovom znanju, iskustvu 1 idejama. Njihova tvrdnja dokazuje jakost patrijarhata
koji je 1 viSe no ocit 1 dan danas, a posebno kada se radi o reprezentaciji politicarki u sredi$njim

medijima, ne izuzevsi period izbornih kampanja i1 njihovih kandidatura.

U drugoj polovici 20. stoljeca, jacanjem feminizma i zaStitom zenskih prava, pojedine
znanstvenice odlucile su se pozabaviti problemom medijske reprezentacije Zena i rodnog
portretiranja u medijima. Tako su im u njihovim istrazivanjima posluzile pojedine studije
kulture kako bi razumjele vezu izmedu reprezentacije i rodnih identiteta, a znacajnu ulogu u

tome imali su sadrzaji poput lifestyle magazina i tada popularnih Zanrova, poput sapunica. Ti

.....
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zanrova, ujedno postaju i kreatori, s obzirom na nerijetko iskrivljene slike Zivota 1 drustvenih
podjela u takvim medijskim sadrzajima. Samim time, iz feministicka politicke ekonomije
komunikacije zeljeli su uspostaviti veze izmedu tih medijskih sadrzaja i op¢enitih medijskih
struktura kako bi poblize razumijeli perspektivu reprezentacije patrijarhata. Naposljetku, dolaze
do zakljucka kako medijski masovni sustavi i njihove industrije nisu nastale prirodnim
druStvenim razvojem, ve¢ to nazivaju ,,proizvodom hegemonistickih interesa®“. Tako je
kulturoloski usadeno da se reproducira muska kultura i njihova jakost, a krajnji zakljucak je da
glavnu ulogu u cjelokupnom procesu nosi vodeca ideologija ,,u potpori androcentri¢ne moci

koja dominira medijskom i informacijskom industrijom* (Monitel, 2015: 183-184).

Iako je za ocCekivati da ¢e se situacija s viemenom mijenjati na bolje, a ovdje se misli na period
od sredine 20. stolje¢a pa do danas, neki slucajevi ostali su gotovo pa isti, a kako navodi
Gallagher (2014), pojavili su se 1 novi suvremeni izazovi. Spominje kako se trenutno nalazimo
u periodu kada se zaista reagira na ljudska prava Zena, s raznim pokretima koji se negativnim
reakcijama bore protiv nepravilnosti. Razvojem i nastankom novih masovnih medija, drustveni
problemi po pitanju neravnopravnosti, a koji datiraju iz proslosti, nisu se uvelike poboljsali, a
ususret novim mainstream medijima, nastaju i nove polemike u suvremenom dobu. (Gallagher,

2014).

2.2. TEORIJA KULTIVACIJE

Teorija kultivacije medijska je teorija nastala 1960., a razvija ju George Gerbner pomocu svojeg
projektnog studija pod nazivom Kulturni pokazatelji. Radi se o znanstvenom eksperimentu
unutar kojeg je Gerbner doSao do zakljucka koliki utjecaj ima televizija 1 njezini sadrzaji na
gledatelje. Proucavao je reakcije, ponasSanja, ali i percepciju gledatelja o svijetu nakon
prikazanih nasilnih sadrZaja na televiziji koji su im bili dani u sklopu eksperimenta. Ne samo
da gledatelji percipiraju svijet na drugaciji nacin nakon gledanja televizijskih sadrzaja, ve¢ su
takve reakcije dugorocne i utjeu na njihova daljnja stavova i misljenja. Poslije su mnogi drugi
teoreticari iskuSali kultiviranje 1 dosli do zakljucka kako su ucinci dugoro€ni, iako neizravni,

ali kumulativni i1 poprilicno zna€ajni (Adhikari, 2014).

Osim navedenih, 2011. godine turski autor Ozer proveo je studiju unutar koje je istrazio ulogu
teorije kultivacije televizije, na studentima Fakulteta znanosti na SveuciliStu Anadolu u
Turskoj, povezujuéi je s Gramscijevom teorijom hegemonije. Naime, Ozer teoriju kultivacije
opisuje kao gledateljevo nenamjerno i nesvjesno stjecanje demografske stvarnosti televizijskog

svijeta. Tako gledatelji dobivene televizijske poruke poistovjecuju i1 djeluju unutar njih i u

5



vanjskom svijetu te ih percipiraju kao stvarnost, iako im je ona prenesena preko televizijskih
sadrzaja. Nadalje, Ozer radi korelaciju izmedu Gramscijeve hegemonije i teorije kultivacije.
Hegemonija govori o jacanju drusStvenih struktura, odnosa, ali i sukoba pomoc¢u vodece i
znacajne ideologije koja je u tom trenutku prisutna, a upravo se ta ideologija proizvodi i

promovira u sklopu medija i njihovih sadrzaja (Ozer, 2011).

»Mediji proizvode proces definiranja i klasificiranja svijeta kroz proizvodnju dominantne
ideologije. Ne pokazuje namjernu ili eksplicitnu pristranost. Umjesto toga, aktivno se ukljucuje

u definiranje svijeta u okviru raspolozenja definiranja situacije (Ozer, 2011: 134).

Za potrebe nastanka ove studije, autor se koristio nasilnim sadrzajem kojeg je prikazivao
turskim studentima, bas kao §to je i izvorna teorija kultivacije zakljucena, upravo pomocu
nasilnog sadrzaja. Gledanje takvog sadrzaja kod studenata je rezultiralo zakljuckom da je

samostalno kretanje u noénim opasno, a to predstavlja posljedicu gledanja nasilnog sadrzaja.

Naposljetku, Ozer zakljucuje kako je njegova studija potvrdila ne samo kultivacijsku, ve¢ 1
hegemonijsku ulogu televizije, $to znaci da televizija posjeduje i svoju hegemonijsku funkciju.
Ovdje se ocituje i dokazana medijska mo¢, u televizijskom kontekstu, jer televizijski sadrzaji
zapravo projiciraju ljudsku stvarnost. Tu mo¢ posjeduju medijske kuce, urednici i1 njihovi
vlasnici, kojoj se pojedinci pokusaju poduprijeti, ali su oni ipak u manjinskim skupinama: ,,U
tom smislu drustvo postaje rob ideologiju koju kao rezultat hegemonijskih postignuéa proizvodi

televizija“ (Ozer, 2011: 138).

Samim time, mo¢ medijskih sustava i institucija svojom vode¢om ideologijom nadmoc¢nija je
od obi¢nih ljudi, odnosno njihovih gledatelja. Ozer (2011) smatra kako upravo zbog toga
televizija je joS uvijek znacajni medij s negativnim u€inkom na oslobadanje i1 djelovanje

drustva.

Upravo se zbog toga teorija kultiviranja moze usporediti i s novim tehnologijama suvremenog
doba u 21. stolje¢u kojem svjedo¢imo. lako je prvenstveno dokazana i provedena pomocu
televizijskog medija, Ozer (2011) zakljucuje kako i novi mediji, odnosno Internet, ima sli¢nu

funkciju, a i negativne posljedice na svoje korisnike, poput televizije.



3. ROD I RODNE ULOGE

Rod i spol termini su koji se nerijetko mijesaju, odnosno pogresno se koriste u kontekstima gdje
se o njima govori. Ipak postoji znacajna razlika izmedu roda i spola, ali i rodnih uloga koje rod
utjelovljuje. Spol se tako definira kao ,,bioloska, unaprijed zadana razlika izmedu zene i
muskarca, a odnosi se na ¢injenicu da je netko roden kao muska, odnosno kao Zenska osoba*
(Savi¢, 2009, prema Breglec, 2015: 206). Rod predstavlja iskljucivo ,,sociolosku kategoriju
koja se odnosi na Cinjenicu da osobe rodene kao muskarci ili Zene u svojim kulturama i
drustvima odrastaju shodno obrascima drustva koji su podlozni promjenama* (Savi¢, 2009,

prema Breglec, 2015: 206).

Samim time, rod 1 spol ne predstavljaju isti pojam, s obzirom na to da je njihova terminoloska
razlika uvedena unutar rodnih studija koje zagovaraju primjenu spola unutar bioloske, a roda
unutar druStveno uvjetovane kategorije. Upravo zbog toga, rodni stereotipi i predrasude ne
predstavljaju ekvivalent predrasudama koje su bazirane na temelju spola. Seksizam je jedan od
pojmova koji se temelji upravo na spolu, a oznacava sve vrste diskriminacija uzrokovane

prethodnim stereotipima i1 predrasudama koje se odnose na spol osobe (Breglec, 2015).

On prenosi diskriminatorne poruke osobe ovisno o spolu, a koje se zasnivaju na stereotipima.
Osim toga, on se ,,moze odnositi i na institucionalna shvacanja, politike, mjere ili neke druge
prakse koje sadrZe ideologiju neravnopravnosti spolova, a kojima se sustavno pokazuje da je

jedan spol manje vrijedan od drugoga® (Breglec, 2015: 206).

Nastavno, terminom rodnih uloga, koje se odnose na rod osobe, obuhvacena su ,,kulturoloski 1
socijalno propisana ponaSanja koja su dodijeljena muskarcima 1 Zenama®, a koja se temelje
samo 1 isklju¢ivo na rodnim razlikama. (Bartolac i dr., 2011: 176). Rodne su uloge drustveno i
kulturoloski dodijeljene, a smatra se da na njihovo opredjeljenje znacajan utjecaj imaju 1 drugi
¢imbenici, poput politike 1 religije. Tako se rodne uloge naj¢eS¢e dodjeljuju muskarcima 1
Zenama, gdje su zene prisvojile tradicionalni identitet domacice i skrbnice, odnosno majke koja
odgaja djecu, dok su rodne uloge muskaraca, u naSem drustvu, primarno definirane kao identitet

dvostrukog hranitelja (Bartolac 1 dr., 2011).

Bartolac 1 suradnici opisuju kako se u naSem druStvu, tijekom socijalisticke vladavine,
zagovarala rodna jednakost, ali ona u prakticnom socijalnom smislu zapravo 1 nije postojala.
To potkrjepljuju i primjerom Zena koje su u tom periodu radile na puno radno vrijeme, ali su

obavljale i sve kué¢anske poslove. Ovo nije bio Cest slucaj samo u nasem drustvu, ve¢ i u svim



drugim drzavama koje su prozivljavale tranziciju u tom periodu. lako su se navedeni primjeri
ipak odnosili na jedan od perioda druge polovice 20. stoljeca, situacija ni dan danas nije posve
razli¢ita. Naprotiv, jedan od glavnih problema rodnih uloga danasnjice je taj $to mnogi
muskarci smatraju kako je rodna ravnopravnost u hrvatskom drustvu zadovoljena, odnosno da
je ravnopravnost dostignuta, dok su stvari, situacije i podjele poslova u nekim kucanstvima

ostale nepromijenjene jo$ od socijalistickog druStvenog poretka (Bartolac i dr., 2011).

No, glavna promjena po pitanju rodnih uloga tijekom povijesti o€ita je po pitanju zaposlenja
zenskog spola. Neki od prethodnih radova, poput onog od Bartolca (2011) pokazuju kako su
stavovi druStva tradicionalniji Sto se ti¢e kucanskih obaveza, ali zabiljezeni su promjene u
parametrima koje se odnose na zaposlenje zena. Tome vjerojatno doskace i ¢injenica kuénih
mjesecnih prihoda, s obzirom na promjenu politickih i ekonomskih karakteristika, a dodatna

mjesecna zarada znacajno doprinosi poboljSanju kvalitete Zivota.

Bartolac (2011) iskazuje da su Zene te koje ne zagovaraju toliko tradicionalne stavove po pitanju
rodnih uloga u odnosu na muskarce. Kao razlog tome navodi se ulazak na trziSte rada i
razvijanje karijere kod Zena Sto znacajno utje¢e na njihove stavove po pitanju rodnih uloga
kucanica, domacica i onih vezanih uz skrb djece te obitelj. Medutim, neovisno o njihovim
stajaliStima, Zene su i dalje primorane odrzavati tradicionalne i one ne$to modernije rodne
uloge, s obzirom na stavove druStva. Samim time, trpe odredene faktore, zadrzavanjem
postojecih i prihva¢anjem nove uloge, koji se prvenstveno odnose na njihovo psihicko i fizicko
zdravlje. Koliko god bile uspjesSne 1 zadovoljne u poslovnom okruzenju, a i s uzlaznom
putanjom kojom raste njihova karijera, Zenska svijest 1 dalje percipira tradicionalne rodne uloge
kao vaZne 1 kao nesto Sto je potrebno obaviti, bez obzira na sve okolnosti. Hochschield takav
stav naziva tranzicionalnim, a opisuje ga kao ,,srednji put izmedu strogo tradicionalnog (Zena-
majka 1 odgojiteljica) 1 egalitarnog (Zena-partnerica u svim sferama Zivota)“ (cit. prema
Bartolac 1 dr., 2011: 177). Naposljetku, takav nacin Zivota, gdje zene konstantno balansiraju
izmedu poslovnog i privatnog, te tradicionalnog i ,,modernog®, utjece na kvalitetu zadovoljstva

zivota, ali 1 na meduljudske odnose, posebno partnerske.

3.1. RODIMOC

Rod i uloge mo¢i znacajno su povezane i s drustveno predodredenim rodnim ulogama. Kako su
se rodne uloge tijekom povijesti mijenjale, mijenjale su se 1 pozicije moci ovisno o rodu, ali

neke su stvari 1 dalje ostale iste. Koncept mo¢i oduvijek se povezivao s muskoséu i muskim



rodom. Ne samo mo¢, ve¢ 1 koncept vodstva, bilo u politickom ili nekom drugom smislu. Mo¢
kao takva trebala bi biti potpuno neutralna i neovisna, ali se ona pripisuje jacem i snaznijem
rodu te spolu. Pozicija mo¢i najcescée predstavlja i jednu od glavnih rodnih razlika, kao i jedan
od elementa rodne neravnopravnosti (Campus, 2013). To dokazuje i tvrdnja autora Marcha i
Wella: ,,Uobicajeni argument je da je vjerojatnije da ¢e muskarci, nego Zene, definirati odnose

u smislu mo¢i, tko nad kim dominira — tko pobjeduje, a tko gubi*“ (Campus, 2013: 10).

Campus (2013) navodi kako je jedna od glavnih razlika podjele mo¢i ¢injenica Sto se tijekom
povijesti uvijek prikazivala dominantna i posve javna mo¢ koju su predvodili muskarci, dok su
zenske mo¢i, kao i Zene na pozicijama moci opcenito, bile prikrivene. Jedan od najboljih
primjera takvog nesrazmjera je i cijeli period 20. stoljeca koji je, po pitanju danasnjih osnovnih
ljudskih prava, obiljeZen Zenskim pokretima koji su donosili znacajne promjene za boljitak
danadnjice. Sto se ti¢e situacije u Hrvatskoj, Alijans Zenskih pokreta, koji se kasnije nazivao
samo kao Zenski pokret, jedna je od najznacajnijih feministi¢kih organizacija u povijesti na
nasim prostorima zbog jasne i znacajne borbe za politiCka prava Zena. Ta je organizacija bila
podijeljena u nekoliko sekcija, a jednu od najznacajnijih u Zagrebu vodila je Mira Koconda
Vodvarska. U sklopu svoje organizacije objavljivale su i glasilo Zenski pokret koje se sastojalo
od svjedocanstava o djelovanju zena iz cijele Jugoslavije, a obuhvacali su se i tekstovi

najpoznatijih svjetskih feministica (Ograjsek Gorenjak, 2022: 170).

Osim prava na glasovanje Zena, tijekom 20. stolje¢a donesene su i promjene po pitanju
participacije Zena u politici. Zene po¢inju zastupati svoje pozicije moéi u svjetskim
parlamentima, a ususret tome, doneseni su 1 Zakoni koji odreduju njihovu ravnopravnost na
politi¢koj sceni. U Hrvatskoj je Zakon o ravnopravnosti spolova, donesen 2003. godine s
zadnjim izmjenama napravljenim 2017. godine, propisuje rodne kvote kojima se izjednacava
zastupljenost muskih 1 Zenskih politi¢ara, odnosno aktera drzave na pozicijama mo¢i. Prema

tome, dvanaesti ¢lanak Zakona o ravnopravnosti spolova odreduje:

,»Prilikom utvrdivanja i predlaganja liste kandidata/kinja za izbor zastupnika u Hrvatski sabor,
za izbor Clanova predsjednickih tijela jedinica lokalne 1 podru¢ne (regionalne) samouprave kao
1 za izbor ¢lanova u Europski parlament politicke stranke i drugi ovlasteni predlagatelji duzni
su posStovati nacelo ravnopravnosti spolova 1 voditi ratuna o uravnoteZenoj zastupljenosti Zena
1 muskaraca na izbornim listama sukladno ¢lanku 12. ovoga Zakona“ (Zakon o ravnopravnosti

spolova, 2003).



Iako se situacija poboljSava, jos uvijek postoji druStveni problem s raspodjelom pozicije moci,
a to je 1 viSe no ocito na politickoj sceni. Campus (2013) spominje i model velikog ¢ovjeka
unutar kojeg se mijeSaju muske osobine i sposobnost muskog spola u vidu vodstva. Vodstvo
kao glavna karakteristika ove teorije obuhvaca moc¢, ali i1 individualne karakteristike aktera

voda, odnosno muskaraca za poziciji moci.

,Na ovaj nacin se vidi da vodstvo proizlazi iz osebujne psihologije koja odreduje umove i Zivote
velikih voda odvojeno od onih drugih — kao superiornih, posebnih, drugacijih® (Haslam,

2011:1, cit. prema Campus, 2013: 11).

Upravo se zbog toga model velikog Covjeka izjednacava s nekim tradicionalnim rodnim
vrijednostima, poput tradicionalne teorije vodstva s muskarcima na vrhu hijerarhijskog poretka.
Zene, kojima tradicionalne osobine vodstva nisu drustveno urodene, ne mogu se prirodnije
postaviti na poziciju mo¢i poput muskaraca. No, zato se koriste drugim alatima pomocu kojih
zele dokazati izjednacenost s muskim politi¢arima, iako je to iskazano na drugacije nacine.
Tako su se u drugoj polovici 20. stoljeca, nakon oslabljenja mo¢i velikih voda i njihovih
diktatura, pojedine Zzene u politici znacajno odmicale od vlastitog spola s dodatnim
naglasavanjem vlastitih karakternih osobina. U novije vrijeme, uo¢en je pomak od naglasavanja
tih osobina, pa politicarke koje zele dospjeti na poziciju moci isti€u pojedine jake i

karakteristi¢ne vlastite kvalitete, a da su ujedno na razini Zenskog spola (Campus, 2013: 12).

Druga istraZivanja pak dokazuju da su razlozi za nepravilnu raspodjelu mo¢i 1 u na¢inu vodstva
ovisno o muskom i Zenskom rodu. Zbog toga su razvijene ¢ak dvije perspektive pomocu kojih
se objasnjava problematika o jednakosti i razlikama u mo¢i. Prva se karakteristika odnosi na
snagu vodenja ovisno o spolu, dok druga smatra da bi vodstvo muskaraca 1 Zena trebalo biti
isto. Prva se perspektiva, prema Marchu 1 Weilu (2005), jos dijeli na dva razli¢ita oblika kojima

se objaSnjavaju snage musko-zenskih nac¢ina vodstva:

,U prvom obliku tvrdi se da postoje inherentne razlike koje se mogu pratiti u biologiji i da su
te razlike, zapravo, vaznije od stvari kao Sto je ekonomski polozaj itd. u objas$njenju musko-
zenskih razlika u vodstvu. U drugom obliku, tvrdi se da je spolna diferencijacija temeljna
znacajka ljudskog postojanja (ili ideoloska interpretacija tog iskustva) oko koje je izgradena

ljudska organizacija* (March 1 Weil, 2005: 75).

S obzirom na bioloSke i drustveno odredene predispozicije, Zene na drugaciji nacin iskazuju
svoju mo¢, odnosno vodstvo, a to dokazuje i istrazivanje Rosener (1990) temeljeno na anketi

koju je sponzorirao Medunarodni Zenski forum. Argument 1 rezultat istraZivanja dokazuje da
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drugaciji nacin vodstva kod Zena zapravo implicira vec¢i oblik interakcije i nade u pozitivne
ishode za sve koji u to budu ukljuceni. Radi se o prenosenju vizije na druge sudionike uz
poticanje djelovanja, dijeljenje vlastite mo¢i s ostatkom, a na taj nacin povecavaju vlastitu

vrijednost u o¢ima drugih ljudi (Rosener, 1990:120 cit. prema. Campus, 2013:15).

No, drugi autori ipak dokazuju kako one politicarke, koje se gotovo pa uspiju izjednaciti s

politi¢arima na poziciji moci, naposljetku s njima i izjednacavaju.

,,Polozaj u hijerarhiji podjednako diskriminira Zene u smislu da se ¢ini da one koje su na nizem
polozaju dijele gore navedene karakteristike (vise su sklone dijeljenju mo¢i, pokuSavaju
promicati konsenzus i sudjelovanje) na visi stupanj. Drugim rijeCima, visoke razine autoriteta
povezane su s natjecateljskim, direktivnim i riskantnim vodstvom u sluc¢aju Zena* (Vianell i dr.,

2004:184, prema Campus, 2013: 16).

Zbog navedenih argumenata, Vianell i suradnici (2004) smatraju kako politi¢arke mogu postici
veéi uspjeh i razinu moé¢i u demokratski uredenim drzavama zbog poZzeljne interakcije,
sudjelovanja i implementacije. No, i dalje raspodjela pozicija mo¢i je neuravnotezena s obzirom
na djelomic¢nu diskriminaciju Zena zbog pretpostavke da za druge oblike vodstva, koji ukljucuju
strateSka razmiSljanja, Zene su ogranicene i unutar njih muskarci igraju glavnu ulogu jer se to

smatra tipicno ,,muskim®.
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4. RODNI STEREOTIPI

Rodne uloge muskaraca i zena jos su davno u povijesti duboko urezane i ukorijenjene u drustvo,
a iako dolazi do promjena koje smo naveli, radi se o razlikama koje su joS uvijek porazavajuce
u odnosu na stanje kakvo bi trebalo biti. Tome ne pomaze ni rodna stereotipizacija koja je sve
prisutna ne samo u vanjskom svijetu, ve¢ i u glavnim kreatorima javnog mijenja, odnosno u
medijima. Stereotip opcenito predstavlja pojednostavljivanje svijeta i okoline unutar koje se
pojedinac nalazi na ve¢ odredene kategorije, a spol i rod su samo jedni od primjera na kojima
se stereotipizacija jasno provodi. Rodni stereotipi nastaju iz ve¢ unaprijed odredenih vjerovanja
ukorijenjenima u drustvo. Penezi¢ 1 suradnici (2013) ih opisuju se kao vjerovanja koja se
temelje na psiholoskih karakteristikama kod oba spola, i kod muskaraca, i kod zena, a odnose
se 1 na njihova ponasanja, razmisljanja, nacin Zivljenja i svakodnevne navike. Kako isticu, ne
radi se samo o osnovnoj podjeli, odnosno kategoriziranju na musko i1 Zensko, ve¢ i ,,0
pretpostavkama o osobinama i ponaSanjima pripadnika pojedinog spola® (Penezi¢ i dr., 2013:

79).

Rodni stereotipi, odnosno njihova vjerovanja pripisuju osobine muskarcima i Zzenama, koje su
sli¢ne onima opredijeljenima iz rodnih uloga. Ne samo da su sli¢ne, ve¢ se neki stereotipi i
direktno odnose na podjelu rodnih uloga, poput muskaraca koji su moéni i prikazani kao vode,
a Zene se povezuju s dobrobiti drugih, domacinstvom, odgajanjem i odrzavanjem cjelokupnog
kucanstva. Tako rodni stereotipi, navodi Penezi¢ i suradnici, imaju svoje dvije glavne funkcije.
Prva, deskriptivna funkcija se odnosi na informiranje o tome kakvi muskarci 1 Zene jesu, dok
se preskriptivna funkcija bazira na onome kakvi bi muskarci 1 Zene trebali biti u stvarnom

svijetu. (Kite 1 dr., 2008, prema Penezi¢, 2013).

Rodni stereotipi iako postoje, ne moraju biti aktivni kod svakog pojedinca u drustvu. Oni se
aktiviraju ovisno o prethodnim iskustvima, saznanjima, misljenjima, ali i prenoSenom naslijedu
nekoliko faktora, to€nije radi se o tri njih. Prvi faktor predstavlja koli¢inu informacija koju
netko ima o osobi, neovisno o tome radi li se 0 muskarcu ili Zeni, a $to je manje informacija o
njima, to ¢e se stereotipi u vecoj mjeri aktivirati, odnosno koristiti. Drugi je faktor znacaj
odskakanja rodne pripadnosti i omjeru moc¢i u nekom odnosu, a zapravo objasnjava u kojoj se

mjeri rod neke osobe istice.
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Razlike u rodnim stereotipima kod musSkaraca 1 zena su male, s obzirom na to da se iz generacije
u generaciju prenose sli¢na vjerovanja, tako da su njihovi stereotipi poprili¢no sli¢ni, ali postoji
jedna znacajna razlika. To je da su rodni stereotipi muskaraca naklonjeniji tradicionalnijem
obliku. O kojoj god razlici da se radi, neovisno o spolu, rodni stereotipi predstavljaju izrazito
veliku opasnost jer sluze kao podloga za stvaranje predrasuda na temelju stereotipa Sto,

naposljetku, nerijetko dovodi i do rodne diskriminacije (Penezi¢, 2013).

Kao Sto je ve¢ navedeno, stereotipi generalno sluze za pojednostavljivanje svijeta pojedinca
unutar kojeg biva, ali oni mogu negativno trajno utjecati na stavove i misljenja tih pojedinaca.
Samo prihvacanje stereotipa, a zatim i njegovo primjenjivanje, u pocetku iskazuje gresku na
koju se samo nadovezuju daljnje krive procjene percepcije o muskarcima i Zenama. Kao
rezultat, Matlin (2008) navodi relativnu otpornost na takve primjene stereotipa, a kognitivne
greske opisuje jo§ kao 1 odnoSenje na ,preuveliCavanje razlika izmedu muskaraca i Zena
(zapravo imaju puno vise slicnosti nego razlika); tendenciju smatranja muskaraca/muske uloge
kao normativne; te na selektivno paméenje informacija koje su u skladu s nasim ve¢ postojeéim

stereotipima‘ (Matlin, 2008, prema Penezi¢, 2013: 80).

Iako se stereotipi temelje samo na vjerovanjima psiholoskih karakteristika osobe, §to znaci da
nisu 1 ne moraju iskljucivo biti istinita, ona to s njthovom primjenom mogu postati. U trenutku
kada odredena osoba iz stereotipne skupine bude stereotipizirana gdje joj se to javno dodatno
naglasava, u trenutku nemodi, moze se dogoditi situacija gdje ta osoba svojim djelima i
ponasanjima potvrdi izreCene stereotipe. Takve se situacije mogu dogoditi zbog pojave
anksioznosti i neugodnosti, ali 1 zbog drustvenog prihvacanja o tome kako bi se, u ovom slucaju,

muskarci 1 Zene trebali ponasati — §to odreduju njihovi stereotipi.

Rodno stereotipiziranje nije druStveno urodeno, ve¢ se ono stjee u najranijoj dobi, imitacijom
1 prihvacanjem takvih oblika naslijedem, bez dodatnog propitivanja o njihovoj primarnoj ulozi.
Tako postoji 1 proces pod nazivom rodno tipiziranje pomocu kojeg drustvo muskarce i Zene
oblikuje u njihove rodno tipiziranje identitete, odnosno u maskulinog i femininu osobu. Djeca
u najranijoj dobi te uloge prihvacaju imitirajuci svoju okolinu jer uvidaju kako se one smatraju

prikladnima u njihovom sigurnom prostoru (Penezi¢ i dr., 2013).

No, jedni od glavnih kreatora javnog mijenja 1 agende, mediji, gotovo oduvijek Zene
stereotipiziraju u puno vecoj mjeri nego muskarce. To takoder ne ide u prilog rodnoj
stereotipizaciji, s obzirom na jakost medija i medijskih sadrzaja koji znacajno utjecu na

kreiranje javnog mijenja, misljenja, stavova, ali i identiteta pojedinca. Nisu glavni faktor u
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kreiranju osobnog identiteta, ali snose znacajnu ulogu. Njihova stereotipizacija zena dokazana
je u pojedinim analizama medijskih sadrzaja koje datiraju iz sedamdesetih godina proslog
stolje¢a. Naime, njihovi su rezultati dokazali kako su zenski likovi prikazani u medijima gotovo

uvijek podredeni muskim, mo¢nijim i jac¢im likovima (Kuki¢ 1 Jurci¢, 2013).

Kuki¢ i Jurci¢ (2015) navode primjere koji dokazuju ove nalaze, a radi se o prikazu stereotipa
u televizijskim sadrzajima tih vremena. Osim izrazito istaknutih rasnih razlika, rodne razlike
jos su izraZenije. Prema tome, bjelkinje su u tim televizijskim sadrzajima najceS¢e prikazane
kao tajnice, a crnkinje kao medicinske sestre, odnosno bolnic¢arke. Muskarci su prikazani na
jacim pozicijama moci ili kao vode u tim ili slicnim djelatnostima. Tako su bijelci unutar
televizijskih sadrzaja prikazani kao lijecnici, dok su crnci najéesée vladini sluzbenici. Takav
prikaz naposljetku dokazuje 1 hijerarhijsku razliku u mo¢i kod muskog i Zenskog spola, odnosno
muska zanimanja uzivaju pozitivne indekse mo¢i, a Zene negativan jer svojim zanimanjima

prikazanim na televiziji ne ostvaruju i drustvenu mo¢, s obzirom na podjelu.

Danasnja je situacija poneSto drugacija, ali s zadrzavanjem nekih istih karakteristika.
Suvremeni trendovi donose prikaz zena u neSto mo¢nijem obliku koji je, gotovo uvijek,
povezan s njihovim fizi¢kim, odnosno vanjskim izgledom. Prema tome ispada da su one samo
element potrosnje, a to ovisi 1 o vrsti poruke, odnosno koda, koji neki medijski sadrzaj Zeli
pasivno prenijeti svojoj publici. No, o publici ovisi hoce li do¢i do prekida u komunikacijskom
kanalu, odnosno hoce 1i oni prihvatiti Zeljenu poruku primatelja ili ne — najceSc¢e je publika

pozitivno 1 pravilno prima (Kuki¢ 1 Jurci¢, 2013).

4.1. MEDIJSKI PRIKAZ ZENA

Mediji su jedni od glavnih sustava pomocu kojih se kreira javno mijenje, a upravo zbog toga
nastaje problematika pri prikazu rodnih stereotipa koji su u gotovo svim sadrzajima sve
ucestaliji. S obzirom na njthovu ucestalost, prilicno je tesko obracati paznju na svaki od njih,
koliko se Cesto eksponiraju. Zbog toga ih mnogi viSe ni ne primjecuju, a sveprisutni su na
televiziji, dok su danasnji suvremeni mediji, odnosno drustvene mreze preplavljeni sadrzajima,
poput oglasa, gdje je rodna stereotipizacija na svojem vrhuncu. Tako zene u medijima, posebno
reklamama, preuzimaju ulogu ¢istacica, kuharica, domacica ili loSih vozacica automobila $to
pojedine industrije i njihovi brendovi masovno iskoristavaju. No, rijetko tko ¢e se propitati

zaSto Zena uklanja mrlju s odjece u reklamnom sadrzaju, a ne muskarac — jer najbitnije je da
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proizvod funkcionira, a i veca su vjerovanja da ¢e funkcionirati ukoliko ga koristi zena s

obzirom na to da nije ,,prirodno* vidjeti muskarce u istoj ulozi.

Tako ¢e se rodni stereotipi Zena primjenjivati unutar sadrzaja gdje njihova funkcionalnost moze
dosti¢i i ve¢i nivo, odnosno konkurentnost na trzistu i zaradu. Postoje razne studije medijskih
sadrzaja koje su analizirale isklju¢ivo medijski prikaz zena u medijima, a autorica Matlin (2008)
istiCe Cak osam zakljucaka. Prvi jest da su Zene u globalu nevidljive, osim ako se ne radi o
pojedinim sadrzajima gdje njihov stereotipni prikaz moze biti koristan. Nevidljive su u
sektorima poput ekonomije, politike 1 drugim djelatnostima o medunarodnim pitanjima. Drugi
se iskaz nadovezuje na prvi, a to je da koliko se malo vide, jo§ se i manje ¢uju u medijskim
sadrzajima. Kao §to je ve¢ spomenuto, bivaju u reklamama gdje se mogu stereotipno prikazati,
ali ako se u reklami trazi ,,glas razuma®, tada nastupaju muskarci. Nadalje, muskarci su najcesce
prikazani na svojem radnom myjestu, a Zene ¢e najcesce biti prikazane u udobnosti svojeg doma
obavljajuci zadatke dodijeljene pomoc¢u rodnih uloga. Ukoliko jesu zaposlene i obavljaju svoje
radne duznosti, to ¢e se tek spomenuti, ali ne i prikazati. Nadovezujuci se na ovaj zakljucak,
idu¢i donosi iskaz da ¢e muskarci iznimno rijetko biti prikazani kako obavljaju neke od
kucanskih poslova. Samim time, peti zakljuCak dokazuje veliku razliku u stereotipnom
prikazivanju zena i muskaraca, a zbog toga publika dolazi do shvacanja da se muskarce
ozbiljnije shva¢a u odnosu na zene. Ukoliko se Zenu vidi i ¢uje u medijima, te joj se pridaje
medijski prostor, §to je Cesto slucaj na politi¢koj sceni, vecinski fokus ¢e se preusmjeriti na
njihov izgled. Tocnije, rijetko koja njihova medijska pojava ne prolazi bez spominjanja
vanjskog izgleda. Nastavno na fizicki izgled, Zene ¢e biti potpuno drugacije predstavljene u, na
primjer, televizijskim sadrZajima gdje ¢e njihov provokativniji izgled predstavljati veliku
razliku u prikazu muSkaraca. Posljednji zakljucci ovih studija ukazuju na to da Zene koje se
najcesce prikazuju su bjelkinje, i to one srednje klase — gdje nisu na poziciji mo¢i, u ulozi vode
ili u prilici da su ,,glasnije od muSkaraca. Naposljetku, jedina medijska kategorija unutar koje
su zene CeSc¢e prikazivanje od muskaraca jest ona koja se odnosi na vanjske karakteristike,

odnosno na modu 1 ljepotu (Matlin, 2008, prema Penezi¢, 2013).

4.2. KATEGORIJE RODNIH STEREOTIPA

Postoje razne kategorizacije rodnih stereotipa, pogotovo na primjeru zenskog spola, ali jedna

podjela znacajna je unutar ove teme. Osim toga, najceS¢e se koristi u kontekstu rodnih
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stereotipa, a radi se o podjeli autorice Rosabeth Moss Kanter koja je spoznala Cetiri kategorije

stereotipa kod Zena u medijima.

Prvi stereotip opisuje zenu kao zavodnicu gdje se na njih gleda i opisuje isklju¢ivo kao na
seksualni objekt. U tom se slucaju opisuje njihova seksualnost, a glavni znacaj imaju
dodijeljene spolne uloge zeni koja se prikazuje. Te se spolne uloge odnose na njihovu
cjelokupnu vanjstinu, odnosno na izgled, odjecu, ljepotu, modu, govor na ,,zenski“ nacin.
Odnosi se 1 na njihovo ponaSanje, a kategoriji zavodnice Cesto se pripisuju i zrtve seksualnog

uznemiravanja prikazivane u medijima (Kanter, 1977: 233).

Iduca kategorija odnosi se na ulogu maj¢instva svake Zene. No, ova kategorija ima nekoliko
sastavnica pomocu kojih se na njih gleda iz maj¢inske perspektive. Prva je da su Zene uljudne
i brizne majke, pune razumijevanja, kako ih se i predstavlja. No, zbog veée myjere
razumijevanja, u pojedinim se okolnostima mogu smatrati kao prednosti, kao §to su, na primjer,
politicki utjecaji. Ovdje se kao primjer navode promjene na politickoj sceni gdje glasaci biraju
upravo zene, zbog njihove topline i briznosti koja bi mogla utjecati na bolji ishod Zzeljenih
politi¢kih promjena. Ipak nisu sve sastavnice brizne majke pozitivne, s obzirom na to da im se
upravo zbog te izrazito jake odgovornosti onemoguéavaju prilike za pozicije moc¢i. Maj¢inske
odgovornosti ¢esto povezuju i emocionalne ispade pa zbog toga ova kategorija rodnog

stereotipa ima viSe okvira unutar kojih se Zena predstavlja.

Kanter iducu kategoriju Zenskog stereotipa naziva kuénim ljubimcem ili djetetom s obzirom na
situacije gdje Zena nije u stanju rijesiti neki problem sama, bez pomo¢i muskarca. Takvo §to se
naposljetku shvaca djetinjastim, a ujedno se i ponovno smanjuju funkcije Zene, pogotovo na
pozicijama moc¢i. Dio gdje je Zena kuéni ljubimac autorica Kanter opisuje sluc¢ajeve gdje je
zena: ,,simboli¢no uzeta sa sobom na skupne dogadaje kao maskota — navijacica koja pokazuje

junastvo* (Kanter, 1977: 235).

Posljednju kategoriju naziva Zeljezna dama ili Zeljezna djeva §to je najbolje prikazati na
primjerima s politicke scene. Ukoliko Zena, koja je ujedno politi¢ki kandidat, iskazuje previse
muskih osobina, osjecaja i stavova, nece biti prihvacena te glasaci takve kandidatkinje nece
uzeti u obzir. Samim time, Zene u tom slucaju gube prednost nad muskarcima zbog pokusaja

skupljanja politickih bodova na temelju muskih stereotipa politicara.
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4.3. SEKSUALNA OBJEKTIFIKACIJA

Iako mnogi seksualnu objektifikaciju zena, pogotovo tijekom njihovog prikazivanja u
medijima, najcesce povezuju iskljucivo s vanjskim izgledom, to nije uvijek slucaj. Seksualna
objektifikacija ne mora nuzno biti uvijek povezana s vanjStinom, ve¢ se ovdje ispreplicu i

elementi rodnih zenskih uloga, kao i na njihovu seksualnost, odnosno seksualnu orijentaciju.

Carlin 1 Winfrey u svojem ¢lanku Have You Come a Long Way, Baby? Hillary Clinton, Sarah
Palin, and Sexism in 2008 Campaign Coverage, istrazuju razli¢ite medijske prikaze politiarki
1 kandidatkinja, Hillary Clinton i1 Sarah Palin, tijekom predsjednickih izbora u Sjedinjenim
Ameri¢kim Drzavama odrzanim 2008. godine. Naime, kod kandidatkinje Palin, mediji su
gotovo uvijek u prvi plan stavljali nju kao seksualni objekt ponajvise s fokusom na izgled,
vanjstinu, seksipil. Jedan od razloga tome je vjerojatno i Cinjenica da je Palin u proslosti
sudjelovala 1 na natjecanjima ljepote, ali je se po sposobnosti gotovo uvijek usporedivalo,
odnosno marginaliziralo s Hillary Clinton. Tako su nerijetko spominjali ,,nesposobnosti‘ Palin,
s obzirom na proslost koja je iskljuc¢ivo bila fokusirana na vanjski izgled: ,,Utrka za americkog
predsjednika nije jo§ samo jedno natjecanje ljepote* (Carlin i Winfrey, 2009: 330). Dodjeljivani
su joj 1 razni nadimci, poput Barbie, a opisivanje seksipila i njezine atraktivnosti bila je tema
gotovo svakog Clanka. U kontekstu seksualne objektifikacije, Palin je prikazana iz perspektive

seksualnog objekta.

Potpuno oprecno prikazivala se Hillary Clinton. Iako su Palin usporedivali s Clinton prema
sposobnostima, Hillary je primala stereotipe takoder na temelju vanjskog izgleda, ali u
negativnom kontekstu. Njoj se zamjerala Cinjenica da nije atraktivna 1 seksipilna te da ne drzi
dovoljno do vlastitog izgleda. U tom su kontekstu njezine sposobnosti, kao i kod Palin, bile
manje bitne. Mnogi su medijski natpisi bili fokusirani na njezin nacin odijevanja koji se
posebno odnosio na gleZnjeve koje je Cesto prikrivala duzim odijelima (Carlin i Winfrey, 2009:
330). Prema natpisima medijima, Hillary nije bila dovoljno privla¢na i Zenstvena, ali se to isto
zamjeralo Palin — Sto dokazuje da bilo kakve vrste sposobnosti, pogotovo politicke kao na ovom
primjeru, nisu bitne. Konstantna usporedba ovih dviju kandidatkinja dokazuje da rodni
stereotipi zena politiarki ¢e gotovo uvijek biti fokusirani na fizicki izgled, bile kandidatkinje

predstavljene kao seksipilne, odnosno manje atraktivne.
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4.4. PORNIFIKACIJA

Sarah Palin bila je samo jedna od americkih politi¢arki koje su prosle medijsko portretiranje
sebe 1 svoje osobnosti u obliku seksualnih objekata. S time se povezuje i pojam pornifikacije
koji je postao Siroko rasprostranjen, posebno u popularnoj kulturi i medijskoj reprezentaciji
zena. Tako bi se pornifikacija mogla opisati i kao oblik seksualnog diskursa u medijima, iako
na svim drugim razinama sadrZi jo§ nebrojeni broj znac¢enja koji nije dovoljno preciziran. Kako
navodi Smith (2010), dozivljavanje pornifikacije stvar je kulturnih i drustvenih percepcija, ali
je se poistovjecuje s praksama tjelesnog prikazivanja ideala ljepote, Sto medijima sluzi kao
djelomican opis pojedinih rodnih stereotipa zene, kao §to je Cesto slucaj kod Zenskih politic¢arki.
Smith (2010) tvrdi kako pojedini se pojedini mediji, pri opisivanju fizi¢ki atraktivnih zena,
koriste upravo ovim pojmom kako ih se ne bi direktno okarakteriziralo kao seksualno

eksplicitne medije.

Samim time, pojam pornifikacije sveobuhvatni je opis za bilo kakve vrste opisa eksplicitnih
sadrzaja ili pak vanjskog izgleda zene koja ni u kojem slucaju nema povezanosti s izvornom
materijom pornografskih sadrzaja. Smith (2010) u tome uocava problem, posebno u €injenici
povezivanja 1 prenamjene pornografskog opisa kao stereotipa za zene koje nisu dio izvornih

pornografskih sadrzaja, a to dokazuje i tvrdnjom drugog autora:

,Cinjenica je da stvari koje se ovdje koriste kao klin za objasnjenje teza uopce nisu povezani ni
na koji opipljiv niti konkretan nacin, osim retoricki, ideoloSki. MoZda su isto dio noéne more:
vec slicnog temeljnog osjecaja panike u umu promatraca ono $to osigurava pravu tezu* (Hall,

1978: 300, prema Smith, 2010: 106).

Sto znaéi da se pojam pornifikacije u medijskom portretiranju Zena, shvaéa kao retoricko i
metaforicko objasnjenje za njihov opis seksualnosti 1 fizickog izgleda. Na njih se gleda
iskljuc¢ivo kao seksualni objekt, Sto predstavlja jedan od kategorija rodnih stereotipa Zena, a
kako ne bi bili direktno prozvani, ovim se pojmom prikriva njihova eksplicitnost. No, oni
zadovoljavaju vlastitu zadacu, a to je da na ovaj nacin uspiju ¢itateljima prenijeti poruku o tome

kako dozivljavaju odredenu Zenu o kojoj se piSu medijski natpisi.
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5. METODA I CILJ ISTRAZIVANJA

U svrhu pisanja ovog diplomskog rada, provedeno je istrazivanje o medijskom prikazu rodnih
stereotipa na primjeru hrvatske politicarke Sandre Benci¢. Istrazivanje provedeno je u obliku
kvantitativne analize sadrzaja pomocu koje je obradeno 165 ¢lanaka na portalima Index.hr i
Vecernji.hr, a koji su imali fokus na Sandru Benci¢. Cilj ovog diplomskog rada jest ustanoviti
pojavnost, ali i vrstu rodnih stereotipa o politiarki Sandri BencCi¢ tijekom predizborne
kampanje, s obzirom na to da se radi kandidatkinji stranke Mozemo! za premijerku na

parlamentarnim izborima 2024.

Vremenski period unutar kojeg je provedena analiza sadrzaja poceo je 16. rujna 2023. godine,
a zavrSio 16. oZzujka 2024. godine. Ovaj vremenski interval odabran je namjerno sa svrhom
obuhvacanja pocetka predizborne kampanje politi¢arke Sandre Benci¢ s pocetnim datumom 16.
rujna, danom kada je i sluzbeno objavljena njezina kandidatura za premijerku na

parlamentarnim izborima 2024. godine.

Uzorak ovog istrazivanja predstavljaju svi ¢lanci tematski vezani uz politi¢arku objavljeni na
portalima Index.hr i Vecernji.hr u periodu od Sest mjeseci, a pretrazivali su se pomocu dvije
kljuéne rije¢i unutar trazilica portala, a one su predstavljale ime i prezime politicarke — Sandra
Benci¢. Jedinica analize unutar uzorka ovog istrazivanja je svaki ¢lanak sa svojim naslovom,
naslovnom fotografijom i sadrZajem te drugim popratnim elementima koji se nalaze unutar

jednog clanka.

Osim bitnih jedinica, poput naslova i sadrzaja, prema kojima ¢e se 1 odreduje rodna
stereotipizacija prema zadanim kategorijama, jedan od fokusa usmjeren je na vizualni oblik

jedinice analize, a to predstavlja naslovna fotografija ¢lanka.

Analiza sadrZaja, kao glavna metodologija ovog istraZivanja, odabrana je u svrhu temeljitog
pregleda 1 analize ¢lanaka na portalima Index.hr 1 Vec€ernji.hr koji su tematski vezani uz
politi¢arku. Tom se kvantitativnom metodom Zeljelo ustanoviti koliko je uobicajeno stereotipno
prikazivanje politicarke, $to u sadrZajnom, ali 1 vizualnom obliku, koji su se stereotipi najcesce
koristili prema Kanterovoj kategorizaciji stereotipa politi¢arki (1977) te postoje li znacajnije
razlike u medijskoj reprezentaciji rodnih stereotipa Sandre Benci¢ na oba portala, Index.hr 1
Vecernji.hr. Ova metodologija odabrana je ciljano kao jedna od najprimjerenijih za ovu vrstu
istrazivanja koje je fokusirano na medijski prikaz rodne stereotipizacije politi¢arke, a i s

obzirom na vec¢i broj jedinica analize istraZivanja $to je primjerenije kvantitativnim metodama
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u odnosnu na kvalitativne. Da se radi o najboljem metodoloSkom izboru, dokazuje i njezina

definicija prema Bauer (2000):

,U usporedbi s Cisto kvalitativnim metodama, koje svoje spoznaje temelje na malom broju
jedinica, analiza sadrzaja, kao hibridna metoda, koja se bazira prije svega na brojanju i mjerenju
veéeg broja nekih jedinica, ali koja pridaje mnogo paznje vrstama, kvalitetama i razlikama u

samom tekstu* (Bauer, 2000:132 cit. prema GrbesSa 1 Tomici¢, 2014:27).

Upravo zbog vece koli¢ine jedinica analize, kojih je tijekom ovog istrazivanja prikupljeno u
broju od 165 ¢lanaka, analiza sadrzaja predstavlja najprikladniji oblik metodologije ovog rada
zbog analize veceg broja tekstova s manjim zadiranjem u njihova dublja znacenja (Grbesa i

Tomici¢, 2014:27).

Prije provodenja istrazivanja, odredene su hipoteze o rodnoj stereotipizaciji politicarke u

medijskom prikazu na portalima Index.hr i Ve€ernji.hr:
H1: Oba portala Sandru Benc¢i¢ najcesce oslovljavaju samo prezimenom.

H2: Oba portala najces¢e obraduju teme o Sandri Benci¢ koje su fokusirane na njezinu politicku

karijeru i na predizbornu kampanju u odnosu na njezin privatan zivot.

H3: Sandra Benci¢ je ceS¢e stereotipno prikazana u tekstovima portala Index.hr nego u

tekstovima portala Vecernji.hr.
H4: Najcesce prevladavaju nenaklonjene fotografije Sandre Benci¢ na oba portala.
H5: Vecernji.hr ima viSe negativno intoniranih ¢lanaka od portala Index.hr.

Prva se hipoteza odnosi na oslovljavanje politiCarke s pretpostavkom prijasnjih oslovljavanja

politi¢arke od strane medija u obliku nadimaka ili samo prezimena.

lako se u slu€aju Zenskih politi¢arki teme medijskih sadrzaja ¢esSce oslanjaju na njihove privatne
zivotne, zbog raspodjele rodnih uloga i rodne stereotipizacije, u drugoj se hipotezi pretpostavlja
upravo suprotno zbog pretpostavke o pocetku predizborne kampanje i fokusu na njezinu
dosadasnju politicku karijeru, a 1 buduce poteze kojima ¢e privuci glasace na parlamentarnim

izborima 2024. godine.

Treca se pretpostavka odnosi na kategorizaciju rodnih stereotipa prema Kanter (1977) koja
najjednostavnije objasnjava medijski prikaz politicarki u svega Cetiri kategorije. Kao §to je vec

navedeno, radi se o kategorijama majke, seksualnog objekta, Zeljezne dame 1 ljubimice, a treca
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hipoteza pretpostavlja bilo kakvu vrstu stereotipizacije od cCetiri navedene u vecoj mjeri na

portalu Index.hr u odnosu na Vecernji.hr.

Cetvrta hipoteza usko je vezana uz vizualni oblik komunikacije izmedu medija i ¢itatelja, a
odnosi se na namjerni odabir nenaklonjenih fotografija politicarke. Jo$ uvijek nije provedeno
puno istrazivanja usmjerenih na vizualni oblik medijske reprezentacije u ¢lancima na portalima,
postoje odredene tvrdnje koje ukazuju na stereotipizacije. Tako se za politiCarke smatra da
uredniStva biraju vizualne prikaze koji su u skladu s njihovim postoje¢im stereotipima kako bi
Citatelji mogli povezati odabrane fotografije s postoje¢im ocekivanjima o politickom akteru. Na
taj se nacin kroz vizualni oblik komunikacije odrazavaju njihove osobine i stereotipi koji se
povezuju s njima kao osobama na politickoj sceni. Osim toga, prethodna istrazivanja pokazuju
kako medijska reprezentacija u stereotipi¢nom obliku ¢escée prikazuje politicke aktere desnice,
odnosno one s konzervativnijih ideoloSkih pozicija, $to se odnosi i na vizualne oblike medijskih
sadrzaja (Jungblunt i dr., 2023:566). Upravo je zbog toga fokus stavljen i na vizualni oblik
komunikacije medijske reprezentacije, odnosno na odabir nenaklonjenih naslovnih fotografija
u ¢lancima i sadrZajima na portalima, kako bi se utvrdilo postoje 1i indikacije koje potvrduju
navedene tvrdnje u slu€aju politicarke Sandre Benci¢, jedne od dvaju koordinatora lijeve

liberalne stranke Mozemo!.

Posljednja se hipoteza odnosi na negativno intonirane ¢lanke za koje se pretpostavlja da su u
vecoj mjeri objavljeni na portalu Vecernji.hr u odnosu na portal Index.hr, s obzirom na drugaciji

profil Citatelja ovih dvaju portala.

5.1. ODABIR PORTALA INDEX.HR I VECERNJI.HR

Kako bi se provelo istrazivanje u svrhu pisanja ovog diplomskog rada, odabrana su dva hrvatska
medija, odnosno portala s razli¢itim orijentacijskim 1 ideoloskim uvjerenjima ¢itatelja. Prema
Vozab 1 PeruSko (2021), Index.hr viSe privlaci publiku lijeve strane politi¢ke orijentacije, dok
Vecernji.hr vise privlaci publike ideoloske desnice. Upravo zbog tih suprotnih ideoloskih
strana, Index.hr 1 Vecernji.hr odabrani su kao portali za provodenje. Publika portala Index.hr
percipira kao najvazniji izvor vijesti kojeg prate prema istrazivanju navedenih autorica iz 2021.
godine, dok se Vecernji.hr naSao na sredini popisa iz rezultata njihova istrazivanja od

sveukupno 14 obradenih portala.

Nadalje, Index.hr ve¢ je nekoliko godina jedan od naj€itanijih mainstream medija, odnosno

portala u Hrvatskoj, Sto takoder predstavlja jedan od razloga njegova odabira. To dokazuje 1
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Reutersovo istrazivanje pod nazivom Digital News Report objavljeno 2022. godine koje
iskazuje dominaciju portala Index.hr u odnosu na ostale portale. U istom se izvjeS¢u portal
Vecernji.hr nagao sedmi na ukupnom poretku od 16 portala, pa usporedba ovih dvaju medija, u
svthu provodenja istrazivanja, moze iznjedriti zanimljive rezultate po pitanju rodne

stereotipizacije.
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6. REZULTATI ISTRAZIVANJA

Analiza sadrzaja u svojoj formi iziskuje izradu istrazivacke matrice koja se sastoji od kategorija,
odnosno pitanja, na koja se odgovara tijekom obrade svake jedinice analize ponaosob. U svrhu
provodenja ovog istrazivanja, konstruirana je matrica koja se sastojala od 21 kategorije, od
kojih se prve tri ticu osnovnih informacija o ¢lancima istrazivanja, a to su naslov ¢lanka, datum

objave i portal na kojem je ¢lanak objavljen.

Od ukupno 165 analiziranih ¢lanaka, 68 ih je objavljeno na portalu VecCernji.hr u istrazenom
vremenskom periodu (od 16. rujna 2023. do 16. ozujka 2024.), dok ih portal Index.hr u istom
periodu broji &ak 97, §to predstavlja znacajnu razliku. Sto se ti¢e datuma objave &lanaka, oba
portala su najviSe medijskog materijala objavljivala u periodima kada je politicarka Sandra
Benci¢ bila dio nekog aktualnog dogadaja, posebno pred kraj istrazivanja kada je predizborna

kampanja bila na samom vrhuncu zbog tada nadolaze¢ih izbora.

Iduca kategorija pitanja bila je fokusirana na vrstu i tip objavljenog ¢lanka. Rezultati pokazuju
da od 165 ¢lanaka, prevladavaju najviSe vijesti, kojih je ¢ak 95. Iduce su najviSe zastupljeni
izvjestaji, najceSce sa sjednica Sabora i konferencija za novinare, kojih je 49, a zatim slijede
komentari i intervjui kojih je bilo po deset, svega tri reportaze, jedna kolumna i jedna anketa te

niti jedna foto galerija na oba portala.

Sto se ti¢e navodenja izvora u iduéem pitanju, 69,1% ¢lanaka sadrzi samo jedan izvor. Zatim
slijede dva izvora s 21,2%, nakon toga informacija da u tekstu uopce nije naveden izvor, a
takvih je ¢lanaka bilo 4,8%, odnosno njih osam. Nadalje, slijede ¢lanci s tri izvora kojih je

3,6%, a na zacelju se nalaze oni Clanci s pet i viSe izvora kojih je bilo svega 1,2%.
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Grafikon 1: Usporedba koristenja izvora na portalima Index.hr i Vecernji.hr

Iduc¢a se kategorija odnosi na vrstu naslova koristenog u ¢lanku, od kojih je najvise onih s
opisom situacije, odnosno dogadaja. Oni dominiraju s brojkom 95 od ukupno 165 ¢lanaka,
nakon kojih slijedi i direktno citiranje subjekta, a to je bio slu¢aj kod 68 ¢lanaka. Nadalje, iduce
mjesto zauzima parafraziranje citata subjekta, a takvih je naslova bilo 51. Zatim slijede
znacajno manje brojke, kao Sto su pet komentara autora u naslovu, $to se podudara s vrstom
napisanog teksta, odnosno komentara. Ono S§to je bitno napomenuti kod kategorije koja se
odnosi na vrstu naslova jest da su se u pojedinim slu€ajevima pojavljivali primjeri gdje je
koriSteno viSe elemenata unutar istog naslova. To¢nije, u nekim se naslovima pojavljivao, na
primjer, opis situacije s direktnim citatom i slicno. U ostala tri ¢lanka, pojavljivali su se
specificni slu€ajevi koji nisu bili unaprijed postavljeni u matrici, a radi se o pitanju koje se u

naslovu postavilo ¢itateljima, a da je barem djelomi¢no vezano uz temu ¢lanka.
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Grafikon 2: Usporedba vrste naslova na portalima Index.hr i Vecernji.hr

U 65,5% clanaka, naslov je odgovarao sadrzaju teksta. To je bilo postavljeno u iduc¢oj kategoriji
matrice, Sto pokazuje da je vecina ¢lanaka sadrzavala naslov koji nije previse odudarao od
sadrzaja. Nakon toga slijedi gotovo 26,7% onih za koje je bilo teSko utvrditi odgovaraju li
sadrzaju ili ne, ve¢inom zbog teSko odredivih elemenata clickbaita u naslovima, a na zacelju se

nalazi gotovo 7,9% naslova koji ni u kojem smislu nisu odgovarali sadrzaju teksta.

Sto se ti¢e graficke opreme Clanka, najées¢e su prevladavale samo naslovne fotografije i
fotografije umetnute unutar sadrzaja teksta u ¢lanku. Takvih je slucajeva bilo ¢ak 165, a s
obzirom na to da se radilo o kategoriji viSestrukog odabira, s obzirom na to da brojni ¢lanci ne
sadrze samo jednu vrstu graficke opreme, moze se re¢i kako su fotografije bile sveprisutne u
svim analiziranim ¢lancima na portalima Index.hr i Vecernji.hr. Nakon toga slijede video
sadrzaji koji su se pronasli u 57 €lanaka od njih ukupno 165, pa zatim ankete kojima su portali
ujedno ispitivali javno mnijenje o nekoj temi, najéesée aktualnom dogadaju, istovremeno dok
su korisnici citali tekst u kojem se anketa nalazila. Nakon toga slijede takozvani embedovi,
odnosno objave s drustvenih mreza koje su ubacene unutar ¢lanka. Takvom se grafickom
opremom portali najcesce koriste kada Zele prikazati izvornu objavu nekog dogadaja na kojem
je to prvotno objavljeno ili prenose objavu javnih osoba koje su one napisale na svojim
profilima na druStvenim mreZama. Tako je bilo objava s drustvenih mreza poput YouTubea,
Instagrama, s drustvene mreZe X, a ponajviSe s Facebooka koji sveukupno broji 12 embedova
unutar ¢lanaka na oba portala. Najmanje prisutne bile su grafike, poput grafikona i drugih, te

tablice 1 dokumenti.
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Grafike koriStene u ¢lancima na oba portala
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Grafikon 3: Grafike koristene u ¢lancima na oba portala

Idu¢i se set kategorija odnosi na vizualni oblik jedinice analize ¢lanka, a radi se o naslovnim
fotografijama. Samim time, od ukupno 165 ¢lanaka, njih 165 sadrzavalo je naslovnu fotografiju.
Kada se radi o subjektu na toj istoj naslovnoj fotografiji, 81,8% njih prikazivalo je politi¢arku
Sandru Benci¢, koja je glavni sluc¢aj ovog istraZivanja. Svega 18,2% fotografija nije prikazivalo

politi¢arku.

Sto se ti¢e generalno loSeg izbora naslovnih fotografije od strane uredniitva oba portala,
rezultati su gotovo pa ravnomjerno raspodijeljeni. Kod 51 ¢lanka od svih 165, uklju€ujuéi i one
na kojima se ne nalazi politicarka Sandra Benc¢i¢, urednistvo nije odabralo losu fotografiju
Sandre Benci¢ za naslovnu, dok kod 42 njih je to ipak bio slucaj. Za 43 fotografije se ni ne
moze to¢no utvrditi radi li se 0 namjernom loSem izboru fotografije Sandre Benci¢, najcesce
zbog ¢udnih kadrova koji su fotografirani tijekom govora i sli¢no. Upravo zbog toga, moZe se
raditi o situaciji gdje je nenamjerno fotografirana u tom polozaju dok prica, ali moze biti i rijec
o namjernom odabiru ovakve nenaklonjene fotografije. No, zbog toga je bilo tesko utvrditi o
kojoj namjeri se radi u sluajevima na oba portala. Najmanje je bilo fotografija koje ne

prikazuju Sandru Bencié, Sto popunjava ostatak.
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Izbor loSe fotografije Sandre Benci¢ za naslovne fotografije
Clanaka na oba portala
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Grafikon 4: Izbor loSe fotografije Sandre Bencic za naslovne fotografije clanaka na oba portala

Iduca kategorija posljednja je vezana uz odabir naslovnih fotografija od strane urednistva, a
radi se o tome prikazuju li one politi¢arku Sandru Ben¢i¢ u cudnom poloZaju 1/ili s grimasama
na licu. Na ovom pitanju ipak prevladava odgovor da naslovna fotografija prikazuje politic¢arku
Sandru Benci¢ u ¢udnom polozaju i/ili s grimasama na licu i to 35,2% njih. Nakon toga s 30,9%
slijede naslovne fotografije koje politi¢arku ne prikazuju u cudnom polozaju i/ili s grimasama
na licu, a nakon toga 17,6% onih fotografija gdje je to bilo tesko utvrditi. Isto kao i kod
prethodne kategorije, ostatak postotka popunjavaju fotografije koje uopée ne prikazuju

politicarku Sandru Ben¢i¢.

Sto se ti¢e teme ¢lanaka, prevladavaju oni koji su vezani uz tada aktualne dogadaje i to ¢ak 121
njih od ukupnih 165 ¢lanaka. Ovdje se takoder radi o kategoriji viSestrukog odgovora, $to znaci
da je istovremeno bilo moguce odabrati vise opcija, zbog ¢ega odmah nakon slijedi 90 ¢lanaka
¢ija je tema bila fokusirana na predizbornu kampanju. Privatan Zivot nije bio glavna tema
¢lanaka portala Index.hr i Vecernji.hr, ali su se privatnosti dotakli u 30 njih. Nadalje slijede oni
koji su vezani uz politi¢ku karijeru Sandre Benci¢, a svega za troje ¢lanaka je bilo tesko utvrditi

koja im je bila zapravo tema.
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Grafikon 5: Teme c¢lanka na oba portala

U 49,7% c¢lanaka prevladavao je neutralni ton od strane autora i/ili drugih sugovornika koji su
u ¢lanku komentirali politicarku Sandru Benc¢i¢. Odmah nakon toga slijedi 18,8% onih za koje
je to bilo teSko utvrditi1 17% ¢lanaka koji su bili negativno intonirani. Najmanje je bilo potpuno

pozitivnih intoniranih ¢lanaka, tako da njihov postotak iznosi 14,5%.

U 90,3% c¢lanaka nisu se koristili nadimci u naslovu i/ili sadrzaju za politicarku Sandru Benci¢.
Ostatak postotaka ove kategorije gotovo pa je isti za one ¢lanke gdje su se nadimci koristili od

strane autora i gdje je autor prenosio tude izraze svojih sugovornika ili drugih politi¢kih aktera.

Nadalje, iduc¢a kategorija fokusirana je na oslovljavanje politicarke prezimenom, a to je bio
slu¢aj kod 93 ¢lanaka od njih 165 sveukupno. Autor unutar ostalih 67 ¢lanaka nije politicarku
u naslovu i/ili sadrzaju oslovljavao prezimenom, dok se u ostatku koristio tudim izrazima ili je

prezime spomenuo samo u naslovu, ali ne i u sadrzaju teksta.

Sto se ti¢e pogrdnih naziva prema politi¢arki, kod 87,9% njih to nije bio sludaj. Pogrdne nazive
autor je prenosio od drugih izvorau 11,1%, dok se pogrdni autori od strane autora nisu koristili.
Neki od primjera prenoSenja pogrdnih naziva i nadimaka za politicarku bili su: ,,Bencicka,

Mozemovka, Mozemosi, Zelena, Sefica i wanna be premijerka“.
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Jedna je kategorija unutar cijelog istrazivanja koja od tri ponudena odgovora, ima 100-postotni
rezultat za samo jedan od njih. Radi se o koristenju superlativa za politicarku Sandru Benc¢i¢ u

naslovu 1/ili sadrzaju teksta, a niti u jednom c¢lanku superlativi nisu koristeni.

Sto se ti¢e stereotipi¢ne kategorizacije prema Kanter (1977), ona se naslucuje u svega 45
¢lanaka na oba portala. Kod portala Index.hr to je bio slu¢aj u 28 ¢lanaka, dok Vecernji.hr broji
njih 19.

Stereotipna kategorizacija na oba portala

= Index.hr = Vecernji.hr

Grafikon 6: Stereotipna kategorizacija na oba portala

Od njih 45 unutar kojih se mogla naslutiti stereotipizacija, najcesce se radi o kategoriji zeljezne
dame, gdje politicarka Sandra Benc¢i¢ zauzima pojedine osobine i ponaSanja muskih politi¢ara
na poziciji mo¢i. Jedan od primjera je naslov ¢lanka s portala Index.hr, objavljen 19. studenog
2023., koji glasi: ,,Most: Benci¢ je ve¢i Pupovac od Pupovca®. Osim njega, tu su i ¢lanci iz
istog razdoblja 2023. kada je politiarka optuzena od strane javnosti, ali i medija, zbog
nepravilnog upisivanja imovine unutar imovinske kartice. Ta je tema bila aktualna nekoliko
dana, a politi¢arka Benci¢ je upravo u tim slu¢ajevima prikazana kao Zeljezna dama, s obzirom
na to kako se nosila sa situacijom gdje je osudivana od strane mnogih. No, rasplet ove price bio

je takav da je Benci¢ javno priznala krivnju 1 ispravila pojedinosti zbog kojih je optuzena.

Nakon toga slijedi kategorija ljubimice, gdje se politicarka najeS¢e spaja s drugim

koordinatorom stranke Mozemo! 1 gradonacelnikom Grada Zagreba, Tomislavom
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Tomasevicem. U svega tri ¢lanka Sandru Benci¢ stereotipiziraju kao majku, a svega u jednom
¢lanku kao zavodnicu, prema Kanter (1977). Zanimljivo je da unutar tri ¢lanka gdje prevladava
stereotip majke, svega je jedan objavljen na portalu Index.hr, dok su preostala dva s portala
Vecernji.hr koji je jedan €lanak u potpunosti posvetio privatnom zivotu politiarke, Sto je u
njezinom slucaju rijetkost, kako pokazuju rezultati istrazivanja. Radi se o ¢lanku objavljenom
7. veljace 2024. ¢iji naslov glasi: ,,Zavirili smo u privatni zivot kandidatkinje za premijerku:

uvijek britka Sandra Benci¢ otkrila zasto njezina djeca nemaju mobitele*.

Usporedba stereotipne kategorizacije na portalima
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Grafikon 7: Usporedba stereotipne kategorizacije na portalima Index.hr i Vecernji.hr

Posljednja je kategorija bila fokusirana na clickbait elemente u naslovima ¢lanaka, a oni su
uoceni u 13,3% naslova, a za 15,8% njih je bilo tesko utvrditi postoje li clickbait elementi u

naslovu, dok se oni u ostatku nisu koristili.
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7. RASPRAVA

Nakon provedenog istrazivanja pomocu analize sadrzaja i prezentiranjem rezultata, mozemo
potvrditi prvi hipotezu koja glasi: Oba portala Sandru Benci¢ najcesce oslovljavaju samo
prezimenom. Naime, u sluc¢aju portala Index.hr i Vecernji.hr, politicarka Sandra Benci¢
najcesce je oslovljavana s prezimenom u naslovu i/ili sadrzaju ¢lanka, a to je bio slu¢aj kod
56,4% ¢lanka. Cesta je praksa medija politi¢are, ali i ostale sugovornika oslovljavati iskljuéivo
prezimenom, to je bio slucaj i kod politiarke Sandre Benci¢. Samo neki od primjera naslova
gdje se oslovljava iskljucivo prezimenom glase: ,,.Benci¢, Puljak i Grbin slozni: Danas smo
svjedocili porazu demokracije®, ,,Benci¢ 1 Mileti¢ trazili donacije od gradana: ,,DIP nam je
rekao da je to zakonito®, ,,Benci¢ o Anusicu: Plenkoviéu je bolje svoje unutarnje neprijatelje
drzati blize sebi, ,,Benci¢ o datumu izbora: Ne znamo zasto se Plenkovi¢ odlucio za to, ali
pozdravljamo takvu politiku®, 1 brojni drugi. No, ono $to je zanimljivo jest da nije samo
politicarka oslovljavana isklju¢ivo prezimenom, ve¢ je to bio sluc¢aj i kod mnogih drugih
politi¢ara koji su se pojavljivali u tim medijskim tekstovima. Posebno je to uoceno u naslovima
gdje se oslovljavanje prezimenom koristi vjerojatno i zbog uStede prostora, s obzirom na
ograniceni broj rijeci i znakova kojim se raspolaze prilikom pisanja naslova. No, kada se radi o
nadimcima, ovdje je Sandra Benci¢ u svega nekoliko slu¢aja imenovana na drugaciji nacin, bilo
u situacijama gdje su autori to svojevoljno napisali ili prenosili tude izraze. Samo neki od
primjera nadimaka koji su upuceni politi¢arki bili su: ,,Benc¢icka, MoZemovka, Mozemosi,
Wanna be premijerka, Sefica, Zeleni* — iako su za veéinu njih autori ¢lanaka prenosili tude
izraze, u komentarima koji su najces¢e pisali autori portala Vec€ernji.hr, mnogi su koristeni
upravo s njihove strane. Tu se radi o ovim nadimcima koji nisu svi izvedeni iz njezinog
prezimena, poput ,,.Benci¢ka®, ve¢ su je novinari nazivali Seficom i zelenom, dok nadimak
Sefice automatski naslu¢uje na stereotipnu kategorizaciju prema Kanter (1977) €ime je opisuju
kao Zeljeznu damu, odnosno kao stranacku vodu s obzirom na specificnu osobnost jakog

karaktera politicarke.

Osim prve hipoteze, potvrdena je i1 druga hipoteza koja je vezana uz teme ¢lanka na portalima
Index.hr 1 Vecernji.hr, a koja glasi: Oba portala naj¢es¢e obraduju teme o Sandri Benci¢ koje
su fokusirane na njezinu politi¢ku karijeru 1 na predizbornu kampanju u odnosu na njezin
privatan Zivot. Naime, na oba portala teme ¢lanaka koje su vezane uz politic¢ku karijeru 1
predizbornu kampanju politicarke Sandre Benci¢ bile su zajedno brojnije u odnosu na njezin

privatan zivot. Iako se u samo 22 clanka spominje politicka karijera politicarke, a u 30 njih
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njezin privatan zivot, teme po pitanju predizborne kampanje su apsolutno nadvladale obje
navedene kategorije. Predizborna kampanja za parlamentarne izbore 2024. godine spominje se
u ¢ak 90 c¢lanaka, Sto dokazuje da njezin privatan zivot ipak nije bio u tolikom fokusu. Jedina
je razlika izmedu privatnog Zivota i politicke karijere, ali zajednickim zbrojem politicke karijere
i predizborne kampanje, ova hipoteza se moze potvrditi. Clanci gdje se spominjao privatni Zivot
politi¢arke Sandre Benci¢ bili su pisani periodi¢no, ovisno i o aktualnim dogadajima koji su se
tada zbivali. Tako se privatni zivot spominjao najvise u rujnu, kada je objavljena vijest o
blokiranom ra¢unu njezinog privatnog obrta te o neupisivanju pojedinih stavki u imovinsku
karticu. Osim navedenih, privatnog zivota doticala su se oba portala u pojedina¢nim intervjuima
s politi¢arkom koji su provedeni u sklopu predizborne kampanje jer su tim tekstovima
politicarku poblize predstavili javnosti pa su se i postavljala pitanja koja su vezana uz njezin

brak, djecu, mjesto podrijetla, Skolovanje i imovinu.

Ve¢ smo prethodno spomenuli stereotipnu kategorizaciju prema Kanter (1997), a uz nju je
vezana i tre¢a hipoteza koja glasi: Sandra Benci¢ je ¢eSce stereotipno prikazana u tekstovima
portala Index.hr nego u tekstovima portala Vecernji.hr. Stereotipno prikazivanje koje se
spominje u ovoj hipotezi se odnosi na Kanterinu kategorizaciju, a istrazivanjem je utvrdeno
kako je portal Index.hr zaista i ¢eS¢e stereotipno prikazivao politi¢arku Sandru Ben¢i¢ u odnosu
na portal Vecernji.hr, ¢ime je i tre¢a hipoteza potvrdena. Iz analize ¢lanaka portala Index.hr
moze se zakljuciti da je u 28,8% napisanih na njihovom portalu o politiarki Sandri Benci¢,
stereotipizirao Sandru Benci¢ prema Kanterinoj (1977) kategorizaciji, dok je Vecernji.hr
politi¢arku stereotipizirao u 27,9% njih. Ipak, ta je razlika izmedu rezultata iznimno mala. Sto
se tiCe kategorija stereotipizacije, portal Index.hr je u 15 ¢lanaka politicarku svrstao pod
kategoriju zeljezne dame, kao ljubimica je stereotipizirana u 12 njihovih ¢lanaka te samo u
jednom kao majka. No, ono §to je zanimljivo jest da portal Vecernji.hr, iako je manje
stereotipno prikazivao politicarku u koli¢ini ¢lanaka, ona je u njihovim sadrzajima prikazana u
sve Cetiri kategorije, Sto kod portala Index.hr nije slucaj. Tako da je u ¢lancima portala
Vecernji.hr Sandra Benci¢ 11 puta prikazana kao Zeljezna dama, Cetiri puta kao ljubimica, dva
puta kao majka i jednom kao zavodnica gdje su je intervjuirali 1 o njezinom fizickom izgledu i

odijevanju koji nije tipican za zenu politi¢arku.

Iduca je hipoteza vezana uz vizualni oblik ¢lanaka kojima se ujedno, na indirektan nacin,
takoder komunicira publikom, ali uz upotrebu drugih multimedijskih sadrZaja koji nisu vezani
uz tekstualni dio. Cetvrta hipoteza se odnosi na odabir i izgled politi¢arke Sandre Benéi¢ na

naslovnim fotografijama Clanaka tematski vezanih uz nju, a ona glasi: NajceSc¢e prevladavaju
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nenaklonjene fotografije Sandre Benci¢ na oba portala. Prethodno su spomenuta istrazivanja
Jungbluta i Haima (2021) koji govore da odabir sadrzaja namijenjen za vizualnu komunikaciju
s publikom, izrazito je bitan jer se on bira prema stereotipima politi¢ara kako bi se uskladile
njihove karakterne osobine i1 vizualni prikaz njih u medijima, §to moze biti u obliku naslovnih
fotografija. Rezultati ovog istrazivanja dokazuju kako se politi¢arka Sandra Benci¢ nalazi na
136 naslovnih fotografija od ukupno 165 ¢lanaka, a od tih 136 fotografija na kojima se nalazi,
na gotovo 43% njih politicarka se nalazi u cudnom polozaju i/ili s grimasama na licu, ¢ime se
potvrduje 1 Cetvrta hipoteza ovog istrazivanja. Za gotovo 20% fotografija je bilo tesko utvrditi
radi li se o cudnom polozaju i/ili grimasama, s obzirom na to da je politiCarka ¢esto fotografirana
tijekom govora s ozbiljnijim izrazima lica. U nesto vise od 37% slucajeva politicarka nije bila

u ¢udnom polozaju i/ili s grimasama na licu na naslovnim fotografijama u slu¢aju oba portala.

Sto se ti¢e kategorija koja je vezana uz log izbora fotografija politi¢arke za naslovne fotografije
¢lanaka o ¢emu odlucuje urednistvo medija, od 136 fotografija urednistvo je u nesto vise od
30% slucajeva (ne)namjerno izabralo loSu fotografiju politicarke. Suprotno su napravili u
gotovo 38% slucajeva, a u viSe od 31% bilo je izrazito tesko utvrditi je li uredniStvo namjerno
izabralo takvu nenaklonjenu fotografiju Sandre Benci¢ ili je slu¢ajno fotografirana tijekom

specificnih govora okarakteriziranim ozbiljnijim izrazima lica.

Sto zna¢i da nenaklonjene naslovne fotografije Sandre Benéi¢ prevladavaju na oba spomenuta
portala ovog istrazivanja. Ovdje ponovno moZemo povezati tvrdnje Jungbluta i Haima (2021)
jer su naslovne fotografije na oba portala s politi¢arkom, vec¢inom birane fotografije gdje je u
zaru price 1/ili govora tijekom sjednice, s ozbiljnim 1 ljutim izrazom lica, $to se paralelno
uskladuje s njom kao politi€arkom koju mnogi karakteriziraju kao jaku, odrjesitu i moénu
prilikom javnih istupanja, posebno u Hrvatskom saboru. No, ono §to se ne poklapa s tvrdnjama
ovih autora jest ¢injenica da se na ovaj stereotipi¢an nacin preko fotografija prikazuju najcesce
politi¢ari konzervativne desnice, s obzirom na to da Sandra Benci¢ pripada stranci lijevog
spektra §to tijekom cijele svoje politicke karijere i zagovara. Ona na ovim naslovnim
fotografijama jest prikazana u skladu sa stereotipom (Kanter, 1997) koji joj se je najcesce
pripisivao u sadrzajima ovih ¢lanaka, a to je kategorija zeljezne dame, ali se njezina pripadnost
stranci lijevog spektra ne poklapaju s tvrdnjom da se na taj stereotipiCan nacin najcesce

prikazuju politi¢ari desnih ideoloskih orijentacija.

Rezultati ove analize sadrzaja pokazuju kako je u 49,7% c¢lanaka napisanih na oba portala o
politi¢arki Sandri Benci¢, prikazano u neutralnom tonu. No, odmah nakon slijede oni za koje je
bilo tesko utvrditi jesu li pozitivni, negativni ili pak neutralni, a njih je bilo 31 od ukupnih 165
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¢lanaka. Posljednja peta hipoteza vezana je uz intoniranje ¢lanaka usporedujuci oba portala, a
ona glasi: Vecernji.hr ima viSe negativno intoniranih ¢lanaka od portala Index.hr.. Istrazivanje
je krenulo s pretpostavkom da ¢e portal Vecernji.hr imati viSe negativno intoniranih ¢lanaka od
portala Index.hr, a ova je hipoteza opovrgnuta jer rezultati istrazivanja pokazuju da je portal
Index.hr, od ukupno 97 svojih ¢lanaka, imao gotovo 20% negativno intoniranog sadrzaja prema

politi¢arki Sandri Bencic.

Portal Vecernji.hr od ukupno 68 ¢lanaka o politi¢arki Sandri Benci¢ ima negativno intoniranih
njih 9, §to je u postocima nesto viSe od 13%. Medutim, kada se radi o pozitivno intoniranim
¢lancima, Index.hr ih je imao razmjerno viSe u odnosu na portal Vecernji.hr. Portal Index.hr
ima jednak broj ¢lanaka koji su pozitivno i negativno intonirani za politi¢arku Sandru Benci¢,
dok je Vecernji.hr pozitivno intoniranih ¢lanaka o politicarki imao tek nesto viSe od 7 posto.
Njihovi su ¢lanci naj¢esce bili neutralni i one koje je bilo tesko utvrditi, uz devet negativno
intoniranih. No, valja primijetiti 1 razliku u vrsti ¢lanaka koji su negativno, pozitivno ili
neutralno intonirani na oba portala. Index.hr imao je svega jedan komentar od ukupno 97
¢lanaka o politi¢arki Sandri Benci¢, dok je portal Ve€ernji.hr od ukupno 68 ¢lanaka imao ¢ak
10 komentara njihovih novinara. Od napisanih 10 komentara novinara portala Vecernji.hr o
politicarki, svega je jedan pozitivan, Sest ih je za koje je tesko utvrditi ton ¢lanka te dvoje njih

koji su bili direktno negativno intonirani prema politic¢arki.

Ono S§to je zajednicko na oba mainstream portala jest Cinjenica da popriliéno suzdrzano
izvjeStavaju o jednoj od trenutno najistaknutijih hrvatskih politiCarki. lako postoje odredene
stereotipizacije, jedna od glavnih koja se pripisuje uz zenske politicarke je ona vezana uz izgled

1 privatni zivot op€enito, a takvih je sadrzaja bilo gotovo najmanje u odnosu na sve druge.
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8. ZAKLJUCAK

Hrvatski mainstream mediji jo§ uvijek nisu na razini pojedinih svjetskih medija, posebno sa
zapada, kada se radi o stereotipizaciji zena politiarki. Stereotipni prikazi zaista i postoje, u
sadrzajima ¢lanaka, njihovim naslovima, a i naslovnim fotografijama koje su birane od strane
uredniStva za te iste clanke. No, predstavljeni rezultati i podaci ovog istrazivanja pokazuju kako
u Hrvatskoj joS uvijek nije prisutan taj potpuni senzacionalisticki 1 stereotipni pristup kod

medijske reprezentacije Zena politicarki.

Ipak stereotipizacija je prisutna, pogotovo kada se radi o vizualnim elementima ¢lanka u
mainstream medijima. Mozda najvece iznenadenje rezultata ovog istrazivanja prikazuju upravo
naslovne fotografije i odabir urednistva za njihovo prezentiranje ¢lanka, kojim ujedno i privlace
Citatelje da otvore sadrzaj. Stvara se dojam da su te fotografije na primjeru Sandre Benci¢ zaista
ciljano 1 namjerno odabrane kao takve, pogotovo kada ih se usporeduje s fotografijama gdje
politi¢arka nije fotografiranja u ¢udnom poloZzaju i/ili s grimasom na licu. Sto znadi da
urednistva raspolazu s ,,normalnijim* fotografijama Sandre Bencié, ali ciljano biraju one gdje
je u potpuno drugacijem obliku. Taj njihov izbor se i poklapa s njezinim politi¢kim karakterom,
s obzirom na to da je mnogi opisuju kao britku, otvorenu, elokventnu i hrabru na politickoj
sceni. No, upravo zbog toga joj mainstream mediji pripisuju jedan tipi¢an stereotip iz Kanterove
kategorizacije (1977) pod nazivom Zeljezna dama. Politi¢arka s osobinama muskog vode 1
muskog politi¢ara koji se ne boji iskazati svoja uvjerenja, neovisno o tome bila ona prihvacena
ili ne.

Nadalje, neutralnost je ipak sveopce prisutna na mainstream portalima nad kojima je provedeno
istrazivanje. Bez obzira na to Sto se radi o dva dijametralna portala, barem po pitanju ideoloskih
orijentacija njihovih publika (Perusko i Vozab, 2021), neutralnost je o€ita, uz neke manje
iznimke kada se radi o vrsti ¢lanka u obliku novinarskog komentara ili kada se, ususret nekom
aktualnom dogadaju, novinar nade u situaciji da odlu¢i komentirati potez politiCarke u

pristranom smislu.

Hrvatski mainstream mediji, koji su medu najCitanijima u drzavi, ipak su vise fokusirani na to
da javnosti prenose izvjestaje i1 vijesti aktualnih dogadaja koji su vezani uz politicarku, nego na
neke detaljnije analize 1 studije o politiarki kao akteru, ali 1 kandidatu za parlamentarne izbore.
Odrzali su se 1 intervjui sa Sandrom Benci¢ i to na oba portala, ali se radi o tek manjem broju

intervjua (ukupno pet na oba medija), a radi se o trenutno jednoj od najistaknutijih zenskoj
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politi¢arki koja je, zajedno sa svojom strankom, u svega nekoliko godinama nanizala
mnogobrojne uspjehe unutar hrvatske politike, pogotovo na poprili¢no kratak vremenski period

djelovanja.

Naposljetku, bez obzira na podijeljeno misljenje oko medijske reprezentacije rodnih stereotipa
Sandre Benci¢, upravo zbog mozda i manjkavosti materijala o njezinom djelovanju, programu
u sklopu predizborne kampanje za parlamentarne izbore i sli¢no, pridodaje joj se medijska
pozornost, ali ne u tolikoj mjeri kao Sto je to sluc¢aj kod nekih politicara. Osim toga je se i
stereotipizira u nekoj mjeri, a takve karakteristike ipak utjeCu na javno mnijenje, ali i na
raspodjelu pozicije mo¢i uz bok jakim muskim politickim liderima u drzavi. No, bez obzira na
to, stereotipni prikaz zeljezne dame, koliko god bio negativan jer je ipak vezan uz stereotipe,
svakako je bolji prikaz u odnosu na one politi¢arke kroz koje se gleda iskljucivo kao seksualni

objekt, ljubimicu uz bok jaceg politiara na poziciji mo¢i ili majke kao tipi€nom stereotipu.

36



9.

10.
1.

12.

13.

LITERATURA

. Adhikari, S. (2014) Media and Gender Stereotyping: The Need for Media Literacy.

International Research Journal of Social Sciences, 3(8): 43-49.
Bartolac, A., Kamenov, Z., Petrak, O. (2011) Rodne razlike u obiteljskim ulogama,
zadovoljstvu i doZivljaju pravednosti s obzirom na tradicionalnost stava. Revija za

socijalnu politiku, 18(2): 175-194.

. Bligh, Michelle C., Michele M. Schlehofer, Bettina J. Casad i Amber M. Gaffney (2011)

Competent Enough, But Would You Vote For Her? Gender Stereotypes and Media
Influences on Perceptions of Women Politicians. Journal of Applied Social Psychology,
42 (3): 560-597.

Breglec, Z. (2015) Rod, spol i Zena u hrvatskome jeziku. Jat: Casopis studenata
kroatistike, 1(2): 204-219.

Campus Donatella (2013) Women political Leaders and the Media. London: Palgrave
Mcmillan.

Carlin, Diana B. i Kelly L. Winfrey (2009) Have You Come a Long Way, Baby? Hillary
Clinton, Sarah Palin, and Sexism in 2008 Campaign Coverage. Communication
Studies, 60(4): 326-343

buki¢, T. i Aleksi¢, D. (2018) Medijsko obrazovanje i percepcija rodnih stereotipa u
medijima. GodiS$njak za pedagogiju, 3(1): 77-88.

Grbesa, M. 1 Tomici¢, T. (2014) Izbori za Europski parlament u hrvatskim medijima:
analiza sadrZaja izvjeStavanja tiska o europskim izborima 2013. u Hrvatskoj. Medijske
studije, 5(9): 19:42.

Jungblut, M. 1 Haim, M. (2021) Visual Gender Stereotyping in Campaign
Communication: Evidence on Female and Male Candidate Imagery in 28 Countries.
Communication Research, 50(5): 561-583.

Kanter, R. (1977) Men and Women of the Corporation. New Y ork: Basic Books.
Kuki¢, D. i Jur¢i¢, D. (2013) Zene u medijima: Podjela drustvene (ne)moéi. Kultura
komuniciranja, 2(2): 60-76.

Manaf, A., Taibi, M., Manan, A. (2017) Media Agenda and Public Agenda: A Study of
Issues during the 13th General Election. Malaysian Jorunal of Communication, 33(2):
13-26.

Mclntosh, Heather (2013) Women and politics in the media. Global Media Journal —
Canadian Edition, 6(2): 99-104.

37



14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

Milivojevié, S. (2004) Zene i mediji. Zenske studije i komunikacija, Centar za Zenske
studije.

Montiel, A. (2015) News Media Coverage of Women. Asia Pacific Media Educator,
25(2): 1-12.

Newman, N. i drugi (2022) Digital News Report 2022. Reuters Institute for the Study
of Journalism.

Ograjsek Gorenjak, I. (2022) Zenska povijest na valovima feminizma. Radovi Zavoda
za hrvatsku povijest Filozofskoga fakulteta Sveucilista u Zagrebu, 54(1): 165-200.
Ozer, M. (2011) Cultivation theory and hegemony: A research from Turkey on
cultivational role of television. Media, culture and public realtions, 10(2): 133-139.
Penezi¢, Z. i Sunjié, M. (2013) Mediji, Zenska rodna uloga i rodni stereotipi. Kultura
komuniciranja, 2(2): 77-92.

Semetko, Holli i Hajo G. Boomgaarden (2007) Reporting Germany's 2005 Bundenstag
Election Campaign: Was Gedner an Issue? The Harvar International Journal of
Press/Politics, 154(12): 154-172.

Smith, C. (2010) Pornographication: A discourse for all seasons. Media and Cultural
Politics, 6(1): 103-108.

Valenzuela, S. i McCombs, M. (2019) The agenda-setting role of the news media. New
York: Routledge.

Vasby, K. (2011) Rhymes with Blunt: Pornification and U.S. Political Culture. Rhetoric
and Public Affairs, 14(2): 327-368.

Vozab, D. i Perusko, Z. (2021) Digitalne publike vijesti u Hrvatskoj 2017.-2021. Centar
za istrazivanje medija 1 komunikacije, Fakultet politickih znanosti, SveuciliSte u
Zagrebu.

Zakon o ravnopravnosti spolova (2003) Narodne novine, br. 82/08.

38



10. PRILOZI

Matrica za provedbu istraZivanja analize sadrZaja:

- Naslov ¢lanka:
- Datum objave Clanka:
1. PORTAL

a) Index.hr

b) Vecernji.hr

2. TIP/VRSTA CLANKA

a) Vijest

b) Izvjestaj

c) Reportaza

d) Kolumna

e) Komentar

f) Foto galerija

g) Intervju

h) Drugo:

3. BROJIZVORA U CLANKU
a) Jedan izvor

b) Dvaizvora

c) Triizvora

d) Cetiri izvora

e) PetiviSe izvora

f) Nema izvora

4. KAKAV JE NASLOV KORISTEN U CLANKU

a) Direktan citat



b)

d)

Parafraza citata
Opis situacije/dogadaja
Drugo:

ODGOVARA LI NASLOV CLANKA SADRZAJU TEKSTA
Da
Ne

Tesko je utvrditi

KOJU GRAFICKU OPREMU CLANAK SADRZAVA
Fotografiju

Video

Grafike

Tablice

Ankete

Drugo:

IMA LI CLANAK NASLOVNU FOTOGRAFIJU
Da
Ne

PRIKAZUJE LI NASLOVNA FOTOGRAFIJA POLITICARKU SANDRU BENCIC
Da
Ne

JE L1 UREDNISTVO IZABRALO LOSU FOTOGRAFIJU SANDRE BENCIC ZA
NASLOVNU

Da

Ne

Tesko je utvrditi
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d)

10.

11.

13.

14.

Naslovna fotografija ne prikazuje Sandru Benci¢

PRIKAZUJE LI NASLOVNA FOTOGRAFIJA SANDRU BENCIC U CUDNOM
POLOZAJU VILI S GRIMASAMA NA LICU

Da

Ne

Tesko je utvrditi

Naslovna fotografija ne prikazuje Sandru Benci¢

KOJA JE TEMA CLANKA
a) Politicka karijera

b) Predizborna kampanja
c) Privatan zivot

d) Aktualni dogadaji

e) Tesko je utvrditi

. KAKAV JE TON CLANKA

Pozitivan
Negativan
Neutralan

Tesko je utvrditi

KORISTE LI SE U NASLOVU V/ILI SADRZAJU NADIMCI ZA POLITICARKU
a) Da

b) Ne

c) Autor teksta koristi tude izraze

NAZIVA LI AUTOR CESTO POLITICARKU U NASLOVU I/ILI SADRZAJU
PREZIMENOM?

Da

Ne

Autor teksta koristi tude izraze
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15.

16.

17.

b)

18.

KORISTE LI SE U NASLOVU VILI SADRZAJU POGRDNI NAZIVI ZA
POLITICARKU

Da

Ne

Autor teksta koristi tude izraze

KORISTE LI SE U NASLOVU VILI SADRZAJU CLANKA SUPERLATIVI ZA
POLITICARKU

Da

Ne

Autor teksta koristi tude izraze

NASLUCUJE LI SE U NASLOVU I/ILI SADRZAJU STEREOTIPNA
KATEGORIZACIJA ZA POLITICARKU PREMA KANTERU

Da

Ne

AKO SE KORISTE, KOJI OD NJIH JE KORISTEN
a) Zavodnica

b) Majka

¢) Ljubimica

d) Zeljezna dama

. KORISTI LI SE CLICKBAIT ELEMENTI U NASLOVU CLANKA

Da
Ne

Tesko je utvrditi
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Sazetak

Rodna ravnopravnost i pravila raspodjela mo¢i muskaraca i Zena u 21. stoljecu jos uvijek je
jedna od glavnih drustvenih tema. To nije slu¢aj samo u privatnom, ve¢ i u zivotu javnih osoba,
a nejednaka raspodjela moci mozda je najocitija na politi¢koj sceni, kada se sukobljavaju dvije
strane izmedu kojih jedina razlika koju predstavlja je spol i/ili rod. Tome ne pripomaZzu ni mediji
svojom stereotipnom reprezentacijom politiCarki. Sandra Benci¢ trenutno je jedna od
najistaknutijih hrvatskih politi¢arki, a posebno zbog hrabrog istupa s kandidaturom za
premijerku na parlamentarnim izborima 2024. i to s najavom kampanje ¢ak sedam mjeseci prije

samih izbora.

Cilj ovog rada je istraziti kako su portali Index.hr i Vec€ernji.hr Sandru Benci¢ predstavljali
unutar Sest mjeseci nakon objave predizborne kampanje, s naglaskom na reprezentaciju rodnih
stereotipa. Rezultati pokazuju kako je politi¢arka Benci¢ prikazana stereotipno na oba portala,
ali s minimalnom razlikom u postocima. lako su tijekom predizborne kampanje 2023. 1 2024.,
oba su portala izvjeStavala na sli¢an nacin, postojala je razlika u odabiru naslovnih fotografija,

kao i nacin pisanja tekstova, a to se posebno odnosi na komentare pisane na portalu Vecernji.hr.

Kljucéne rije€i: Sandra Benci¢, analiza sadrZaja, rodni stereotipi, politicarke, rodne uloge

43



Summary

Gender equality and the just distribution of power between men and women remains one of the
main social topics in 21st century. This is not the case only in the private, but also in the life of
public persons, and the imbalance of power is perhaps the most obvious on the political scene,
when two sides clash between which the only difference is sex and/or gender. Media do not
help with stereotypical representation of women politicians. Sandra Benc¢i¢ is currently one of
the most prominent Croatian politicians, especially because of her brave candidacy for prime
minister in the 2024 parliamentary elections, with the announcement of the campaign seven

months before the elections themselves.

The aim of this paper is to investigate how the portals Index.hr and Vecernji.hr presented Sandra
Benci¢ within six months after the announcement of the pre-election campaign, with an
emphasis on the representation of gender stereotypes. The results show that the politician
Benci¢ is portrayed stereotypically on both portals, but with a minimal difference in
percentages. As for the rest of her presentation during the election campaign in 2023 and 2024,
both portals reported in a similar way, but with a difference in the choice of cover photos, as
well as the way of writing texts, and this especially applies to the comments written on the

Vecernji.hr portal.

Keywords: Sandra Benci¢, content analysis, gender stereotypes, female politicians, gender

roles
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