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Uvod

Zivimo u dobu u kojem druitvene mreZe imaju kljuénu ulogu u nasem Zivotu — one nas
informiraju 1 obavjesStavaju o aktualnim dogadanjima u svijetu te nas s istim povezuju, bilo s
obitelji 1 prijateljima ili potpunim strancima koji (ne) dijele isto misljenje kao i mi. DruStvene
mreze sve su popularnije medu svim generacijama, posebice mladima, a i iz dana u dan raste
broj ljudi koji sve vise vjeruje drustvenim mrezama i (samo) putem njih se informira. U takvom
dobu vazno je prepoznati koristi toga resursa 1 iskoristiti ga na Sto bolji nacin. Jedan od primjera
kako za vlastitu korist i promociju iskoristiti drustvene mreze jest poznati, kontroverzni,
hrvatski politicar Ivan Pernar. Ivan Pernar, bivsi je saborski zastupnik poznat po brojnim
skandalima — moZzda je najpoznatiji po tome $to su ga iznosili iz sabornice ili po tome $to je
veliki zagovaratelj vitamina C. Pernar se istice kao primjer politicara koji vjeSto koristi
drustvene mreze kako bi privukao pozornost javnosti. lako nikad u potpunosti nije prestao
koristiti druStvene mreze, znao bi uzeti pokoju pauzu i ne objavljivati ucestalo, no uoci
superizborne godine u Hrvatskoj ponovno se aktivirao i na nove, kontroverzne nacine privukao
pozornost — ove godine su to bili posjet srednjim Skolama te interakcija s maloljetnicima.
Dakle, Pernar se u svojoj politickoj kampanji odluc¢io fokusirati na mlade — na drustvenim
platformama kao $to su TikTok, Instagram i Telegram okupljao je svoju vjernu publiku te se
svojim komunikacijskim vjeStinama 1 strategijama, koje su Cesto popracene populistickim
tehnikama, uspio povezati s tom skupinom ljudi. Ivan Pernar prvi je hrvatski politicar koji je
otvorio TikTok profil, a kasnije su ga pokusali slijediti 1 drugi politi¢ari, no ne toliko uspjesno
ili bolje receno efektivno, s obzirom na to da su se TikToku pridruzili kratko prije izbora. Na
ovaj nac¢in Pernar se nastojao pozicionirati kao istaknuti predstavnik naroda koji se bori protiv

korumpirane elite.

Ovaj se rad bavi analizom komunikacijskih strategija Ivana Pernara na drustvenim mreZzama,
odnosno na njegovom TikTok profilu. Poseban naglasak odnosit ¢e se na privlatenje mladih
biraca te na tehnike i taktike koje primjenjuje. Ono $to je potaknulo nastajanje ovog rada jest
upravo to $to je Ivan Pernar prvi na ovaj inovativan i moderan nacin odlucio pristupiti mladima,
a tek ga je nekolicina odlucila u tome slijediti. Mladi su posebna dobna skupina o kojoj se u
posljednje vrijeme sve vise govori, a Pernar je njihovu vaznost o€ito prepoznao. On je koristeci
drustvene medije odlu¢io zadobiti njihovu pozornost temama i interesima koji su njima
relevantni 1 tako doprijeti do njih. Mladi, koji inafe ne pokazuju toliki interes za politiku, za

njega predstavljaju potencijal 1 moguénost promjene u drZzavi. Cilj ovog rada je istraziti kako



Pernar koristi druStvene mreze, odnosno TikTok u periodu prije, tijekom 1 nakon

parlamentarnih izbora, te kako njegove strategije utjecu na politicCku mobilizaciju mladih.

U ovom je radu rije€ o analizi sadrzaja Pernarovih objava u kojem su se nastojale prouciti teme

kojima se on bavi, strategije i tehnike koje on koristi. Pitanja kojima se ovaj rad bavi su:

a) Kako Ivan Pernar koristi drustvene mreze za politicku komunikaciju?
b) Koje populisticke tehnike koristi u privlacenju mladih biraca?
C) Jesu li njegove strategije uspjesne u postizanju politicke mobilizacije mladih?

Natemelju tih pitanja, postavljene su i dvije hipoteze. Prva hipoteza tvrdi da Ivan Pernar koristi
drustvene mreze, odnosno TikTok, kao alat za politicku komunikaciju te kombinira
kontroverzne teme 1 populisticke tehnike kako bi privukao paznju mladih biraca. Druga
hipoteza odnosi se na to da su emocionalno uvjeravanje i vizualni sadrzaj, kao $to su
videozapisi i interaktivni formati, klju¢ni elementi Pernarove strategije za privlacenje mladih

biraca na TikToku.

Na odredenom uzorku, uz set od dvadeset i dva pitanja nastojalo se odgovoriti na zadana pitanja
i odrediti sveukupan zakljucak i analiza. Na temelju ove analize sadrzaja moze se dublje uéi u
temu populizma opcenito, ali posebice u Hrvatskoj. Osim toga, ovaj rad sluzi i za lakSe

razumijevanje strategija i tehnika koje politicki akteri koriste na drustvenim mrezama.



1. Teorijski okvir

Jedna od osnovnih ¢ovjekovih karakteristika jest da je on socijalno bice, $to znaci da mu je
potrebna prisutnost i interakcija s drugim ljudima. U takvim se druzenjima sluzimo
komunikacijom koju Zoran Tomi¢ (2012: 12) definira kao “pojam u drustvenim znanostima
koji opcenito oznacuje sveukupnost razlicitih oblika veza i dodira izmedu pripadnika drustva,
a posebno prenosenje poruka s jedne osobe ili skupine na druge”. U suvremenom svijetu, ta se
komunikacija sve ¢esc¢e odvija putem drustvenih mreza, posebice kad je rije¢ o mladima. Mladi
su posebna skupina — Vlasta IliSin za njih kaze da predstavljaju drustvenu skupinu ¢iji je proces
integracije u zajednicu Cesto pracen specificnim izazovima, a na koje i oni sami, a i drustvo
mogu razli¢ito reagirati, ovisno o vremenskom 1 povijesnom kontekstu (2007:9). Ona takoder
isti¢e (2007:9) da su mladi kljucan resurs za razvoj svakog drustva jer ih njihova integracija u
istrazivanja. Mladi svoje slobodno vrijeme vole provoditi na druStvenim mrezama poput
Instagrama ili TikToka — te im platforme nude sve, od informativnog pa do zabavnog sadrzaja.
Drustvene mreze takoder nude i opciju razmjene informacija, educiranja, $to sluzi kao odlican
resurs suvremenim politiarima koji se sluze politickim diskursom. Politicki diskurs, odnosno
politicka komunikacija, kako ju jo§ zove Brian McNair, ukratko je “svrhovita komunikacija o

politici” (2003:12). To prema njemu (2003:12) ukljucuje:

1. sve oblike komunikacije kojima se sluZe politi¢ari 1 drugi politicki akteri u svrhu

ostvarivanja specificnih ciljeva;

2. komunikacija koju prema tim akterima usmjeravaju nepoliticari kao §to su biraci 1

novinski kolumnisti te

3. komunikaciju o tim akterima i njthovim aktivnostima kakva se pronalazi u izvjeS¢ima,

uvodnicima 1 drugim oblicima medijske rasprave o politici.

Pojavom televizije, politiCari su otkrili da ona ima svoje prednosti — “tisak moZe prenijeti ono
Sto politicar kaze, ali elektroni¢ki mediji to mogu posredovati uzivo, u bojama” (McNair,
2003:82). Ista stvar se dogodila i s druStvenim mrezama — njihovom se pojavom omogucuje

jos§ brzi prijenos informacija i interakcija, kao i reakcija na neke krize 1 sl.

1.1 Populizam

Marijana Grbesa i Berto Salaj u svojoj knjizi Dobar, 10§ ili zao? (2018:29) isti¢u kako se pojam

populizam moZze upotrebljavati na vise nacina, odnosno razina — primjerice, politicki analiti¢ari



¢e koristeci taj pojam nastojati opisati djelovanje novih aktera 1 stranaka u razli¢itim dijelovima
svijeta, dok ¢e u medijskom ili politickom diskursu taj pojam biti pejorativan i aktere opisivati
kao one koji “nastupaju demagoski i skloni su davati nerealna i lazna obec¢anja kako bi zadobili
politi¢ku potporu gradana”. S obzirom na to, definicija populizma varira ovisno o kontekstu.
Grbesa i Salaj (2028: 30-31) bave se populizmom kao znanstvenom temom, gdje isti¢u pet
razlicitih pristupa populizmu: 1) populizam kao tip stranacke organizacije, 2) populizam kao
strategija politicke mobilizacije 3) populizam kao politi¢ki diskurs 4) populizam kao politicko
— komunikacijski stil 1 5) populizam kao politicka ideologija. Ovaj posljednji pristup je, isticu
(2018:37) u posljednjih petnaestak godina postao dominantan. Mozda najpoznatiju definiciju
populizma dao je politolog Cas Mudde, prema kojoj je populizam “ideologija koja dijeli
drustvo na dvije antagonisticke grupe, posteni narod i korumpiranu elitu, i koja tvrdi da bi
politika trebala biti izraz opée volje naroda” (2004:543, prema Grbesa, Salaj, 2018:38). Postoje
razlicite podjele populizma, na primjer na radikalni 1 progresivni ili agrarni 1 politicki 1 sl.
(Tomi¢, 2018:6). Tomi¢ u svom radu takoder istie 1 tehnike politickog populizma, a to su:
tehnika ukljuc¢ivanje-iskljucivanje, karizmati¢nost, imidz, retorika, mi i oni, opasni drugi, strah
1 prijetnje, glasnogovornici ‘malih’ ljudi, apel na emocije, mobilizacija “protiv”’, govor tijela
(odijevanje), komunikacija na “ti”, humor te kontrola medija (2018: 9-13). To su sve tehnike

kojima se nastoji dobiti podrska naroda.

U Hrvatskoj se populizam manifestira kroz djelovanje nekoliko politi¢ara koji ¢esto koriste
jednostavne, emotivne poruke i polarizirajuéi diskurs kako bi pridobili simpatije biraca -
najpoznatiji medu njima su Ivan Pernar i Zeljko Kerum, ali i stranka Most u kojoj se isti¢u
neke populisticke odlike (Grbesa, Salaj, 2018). Oni svojom retorikom &esto kritiziraju
politi¢ku elitu i prikazuju sebe kao predstavnike "obi¢nog naroda". Sto se ti¢e globalne razine,
populizam se najviSe uocava kod politicara poput bivSeg predsjednika SAD-a Donalda
Trumpa. Najpoznatiji je po svojoj politici "America First" u kojoj je naglasavao nacionalni
suverenitet nastoje¢i mobilizirati Siroke mase biraca, a to mu je uspjelo na razli¢ite nacine -
jednostavnim sloganima, apelom na emocije, te naglaSavanje podjele izmedu "naroda" i

"korumpiranih elita" (Grbesa, Salaj, 2018). Trump je danas jedan od najpopularnijih populista.

U ovom kontekstu vazno je definirati i pojam “samoskandalizacija” (self-scandalization”) koji
mozda 1 najbolje opisuje nacin na koji Ivan Pernar komunicira i1 uspijeva ostati u fokusu

javnosti.

1.2. Samoskandalizacija (self-scandalization)



Namjerna samoskandalizacija se definira kao onaj tip skandala koji je prouzrokovan namjerno
od strane politiCara sa svrhom postizanja odredenog komunikacijskog cilja (Haller, 2015). Ona
predstavlja mocéan alat za politicku komunikaciju jer koristi provokaciju kao sredstvo za
stjecanje publiciteta. Svrha je Cesto podijeliti javnost na one koji podrzavaju i1 one koji se

.....

jaca vidljivost politicara (Populismobserver.com, 2016).
Postoje tri vrste skandala koje populisti koriste za svoju politicku komunikaciju:

1. Originalni skandali — skandali u koje su umijesani etablirani politicari ili stranke, Cesto
zato Sto su prekrsili vrijednosti ili zakonske norme. Populisti koriste ove skandale kako
bi napadali establiSment i predstavili ih kao poraz politi¢kog sustava

2. Atmosfera skandala — ova vrsta skandala Cesto se razvija tijekom kriznih situacija. U
takvim trenucima, populisti iskoriStavaju stvarne ili percipirane nepravde kako bi
stvorili podjelu u javnosti i emocionalizirali raspravu, §to rezultira osje¢ajem
sveprisutnog politickog skandala. Ova tehnika omogucuje populistima da izgrade
retoriku "mi protiv njih" u kojoj se pozicioniraju kao branitelji naroda protiv
korumpirane elite.

3. Namjerna samoskandalizacija — skandali koji proizlaze iz namjernog krSenja drustvenih
vrijednosti ili tabua od strane politickih aktera. Ovi skandali nastaju kada politi¢ar
svjesno provodi akcije koje izazivaju kontroverzu s ciljem privlacenja pazZnje i
mobilizacije podrSke. Primjer ove vrste skandala mozZe se prona¢i u kampanji Svicarske
Narodne stranke (SVP) 2007. godine s plakatom “Crna ovca”, koji je namjerno izazvao

polemike oko pitanja imigracije (Populismobserver.com, 2016).

Strategija samoskandalizacije kod Ivana Pernara ocituje se kroz njegove namjerne provokacije
1 kontroverze. Naime, one su osmisljene kako bi privukle medijsku paznju i izazvale podjele
medu javnosti, Sto mu omogucava da ostane relevantan u politiCkom diskursu. Pernar tako
uspijeva zadrzati visoku razinu vidljivosti i angaziranosti medu svojim sljedbenicima, a ujedno

1 provocira rasprave koje oblikuju javni diskurs prema njegovim ciljevima.
1.3. Politic¢ari na druStvenim mreZama

Drustvene mreze postale su kljuc¢an alat u modernoj politickoj komunikaciji. One politi¢arima
omogucuju direktan kontakt s bira¢ima, mobilizaciju podrSke i oblikovanje javnog diskursa
(Mkparty.org.za, 2024). Dok omogucuju vecu transparentnost i angazman, takoder donose

izazove poput dezinformacija i polarizacije (Mkparty.org.za, 2024).



Medutim, druStvene mreze imaju i svoje negativne strane. To ukljuCuje poticanje polarizacije
jer algoritmi prikazuju samo informacije koje odgovaraju korisnikovim uvjerenjima, Sto jaca
predrasude i fragmentaciju drustva (Netlaw.bg, 2022). Sirenje dezinformacija predstavlja
ozbiljan problem, jer lazne vijesti mogu oblikovati javno mnijenje i manipulirati izbornim
ishodima, posebno u autoritarnim rezimima (Netlaw.bg, 2022). Takoder, upotreba drustvenih
mreZa za jednostrano Sirenje informacija smanjuje mogucnost dijaloga i razmatranja razlicitih
stavova, dok politic¢ki akteri Cesto zaobilaze novinare i stvaraju vlastite medijske sadrzaje, $to
moze dovesti do manjka odgovornosti i Sirenja neto¢nih informacija — tu su mladi ljudi posebno
pogodeni zbog nedostatka iskustva i1 kritickog razmisljanja, Sto otezava razlikovanje istinitih

informacija od laznih (Netlaw.bg, 2022).

U vremenu kada se povjerenje u politicke institucije 1 medije smanjuje, a u drustvene mreze
raste, vazno se dobro povezati sa svojom publikom. U posljednje vrijeme, TikTok se pokazao
kao platforma koja privlaci sve veci broj politi¢ara. S obzirom na to da je TikTok popularan
medu mladom populacijom, to politicarima daje jedinstvenu priliku da se obrate mladim
bira¢ima koji su ¢esto zanemareni u tradicionalnim kampanjama. Na TikToku se objavljuje
kratak i dinamican sadrzaj pa politicari na kreativan nacin moraju prikazati sebe i svoje stavove.
Osim ve¢ spomenutog Ivana Pernara, u Hrvatskoj je potencijal TikToka prepoznao i premijer
Andrej Plenkovi¢, koji je otvaranje svog TikTok profila pretvorio u nacionalnu vijest,
pokazujuci kako se 1 mainstream politicari sve vise prilagodavaju novim digitalnim trendovima

kako bi pridobili podrSku mladih generacija.

Medutim, ovaj trend nije specifican samo za Hrvatsku - politi€ari poput americkog
predsjednika Joe Bidena, francuskog predsjednika Emmanuela Macrona 1 drugih koriste
TikTok kako bi dospjeli do mladih biraca. Kao rezultat toga, TikTok je postao prostor politicke
komunikacije gdje se mijeSaju tradicionalne politi¢ke i viralnim zvukovi, pri¢e 1 humoristi¢ni
scenariji. To za politicare predstavlja izlazak iz zone komfora, odnosno pomak od

tradicionalne, formalne politicke retorike.

2. Studija slucaja - Ivan Pernar

Ivan Pernar bivsi je saborski zastupnik koji je u listopadu 2016. zapoceo obnasati svoj mandat,
a krajem srpnja 2022. je s istim 1 zavrSio (Sabor.hr, 2024). Godine 2017. objavio je kako je
postao ¢lan stranke Zivi zid, a zatim 2019. godine prestaje biti ¢lan iste te postaje nezavisni
zastupnik. Iste je godine prestao biti nezavisni zastupnik te je poeo obnasati zastupnicku

duZnost kao ¢lan Stranke Ivana Pernara (Sabor.hr, 2024). Poznat je po brojnim skandalima —



iako je jos davno postao prepoznatljiv po tome $to su ga iznosili iz sabornice ili po tome §to je
veliki zagovaratelj vitamina C, ove godine jo§ viSe je poznat po svojim antivakserskim
stavovima, transfobnim stavovima te neprimjerenom ponasanju za vrijeme konferencija za
novinare i posjetima Skola koje pohadaju maloljetnici. Za Hrvatsku je ova godina, 2024,
iznimno vazna kad je rijec o politici. Ova se godina naziva superizbornom godinom jer su pred
biraCima europski, parlamentarni i predsjednicki izbori. Ivan Pernar kandidirao se na
europskim i parlamentarnim izborima, odnosno na izborima za zastupnike u Hrvatski sabor.
On je prvi politicar koji je svoj program promovirao putem TikToka, platforme na kojoj su
vec¢inom mladi. Mladi su jedna posebna skupina koja nije toliko zainteresirana za politiku, ali
Pernar je u njima vidio potencijal i nastojao ih je politicki mobilizirati. Ovaj ¢e rad istraziti na
koji nacin i je li mu to poslo za rukom. Iako ne postoji puno istrazivanja na ovu temu, Domagoj
Bebic¢ (2011:44) je u svom istrazivanju doSao do zakljucka kako su stranke na izborima 2007.
samo djelomi¢no iskoristile marketinSki potencijal interneta te kako nisu putem interneta

raspravljali i komunicirali s bira¢ima.

3. Empirijska analiza

3.1 Metodologija — analiza sadrzaja

U ovom radu koriStena je metoda analize sadrzaja kao glavna istrazivatka metoda pri
ispitivanju komunikacijskih vjeStina I strategija Ivana Pernara na njegovim druStvenim
mreZama, odnosno na njegovom TikTok profilu. Analiza sadrZaja je “istrazivacki alat koji se
koristi za utvrdivanje prisutnosti odredenih rije¢i, tema ili pojmova unutar nekih danih
kvalitativnih podataka, tj. teksta” (Publichealth.columbia.edu, 2024). Koriste¢i analizu
sadrzaja, istraziva¢i mogu kvantificirati 1 analizirati prisutnost, znacenja 1 odnose takvih
odredenih rije¢i, tema ili koncepata te tada mogu donositi zakljucke o porukama unutar
tekstova, , publici, pa ¢ak i kulturi i vremenu okruzenja teksta (Publichealth.columbia.edu,
2024). U ovom c¢e se slucaju istrazZiti kako je Ivan Pernar iskoristio digitalne platforme u
politicke svrhe. lako je Ivan Pernar aktivan na ve¢ spomenutom Instagramu, TikToku i
Telegramu, ovaj se rad fokusira na njegov TikTok profil pod korisnickim imenom ipernar. Na
svom profilu Ivan Pernar broji viSe od 146 tisuca pratitelja, dok on prati samo 245 profila.

Ukupan broj lajkova na njegovim videima iznosi gotovo pet milijuna.
3.2. Istrazivacka pitanja

Ovaj rad istrazuje sljedeca pitanja:


https://www.tiktok.com/@ipernar

a) Kako Ivan Pernar koristi druStvene mreze za politicku komunikaciju?
b) Koje populisticke tehnike koristi u privla¢enju mladih biraca?
C) Jesu li njegove strategije uspjesne u postizanju politicke mobilizacije mladih?

Natemelju tih pitanja, postavljene su i dvije hipoteze. Prva hipoteza tvrdi da Ivan Pernar koristi
drustvene mreze, odnosno TikTok, kao alat za politicku komunikaciju te kombinira
kontroverzne teme i populisticke tehnike kako bi privukao paznju mladih bira¢a. Druga
hipoteza odnosi se na to da su emocionalno uvjeravanje i vizualni sadrzaj, kao $to su
videozapisi i interaktivni formati, klju¢ni elementi Pernarove strategije za privlacenje mladih

biraca na TikToku.
3.3. Uzorak i vremenski period

Istrazivanje se temelji na analizi objava koje je objavio prije, za vrijeme te nakon
parlamentarnih izbora na kojima se kandidirao. Parlamentarni izbori 2024. u Hrvatskoj odrzali
suse 16.1 17. travnja, a sadrzaj koji je s Pernarovog profila analiziran obuhvaca period od deset
dana, to¢nije od 8. travnja do 17. travnja (ukljucujuéi i taj dan). Za vrijeme tih deset dana Pernar
je objavio nesto vise od trideset TikTok objava, no samo ih je trideset analizirano. Neke nisu
odgovarale na gotovo niti jedno postavljeno pitanje, dok je na nekim videima zvuk bio

nedostupan. U prosjeku, Ivan Pernar je po danu objavljivao po tri TikTok videa.
3.4. Kategorijalni aparat

Na temelju prethodno istrazene literature koja se tie politicke komunikacije, mladih te
populizma 1 njegovih tehnika te druStvenih mreZa, izradene su kodna lista 1 matrica. Kodna
lista obuhvaca razlic¢ite kategorije — temu objava, format objava, retori¢ke tehnike, populisticke
tehnike, primarni fokus objava 1 sli¢éno. Matrica je izradena kako bi se objave mogle klasificirati
prema rubrikama, 1) interakcija s pratiteljima i1 publikom, 2) koriStenje jezika, tona 1 retorickih
tehnika, 3) politika 1 politicki ciljevi, 4)napadi, 5) emocije, 6) format i 7) primarni fokus.
Kriterij za odabir analize Pernarovih objava bio je taj da su pregledljive, odnosno podlozne
analizi, a ne da na primjer nemaju zvuk te da su povezane s temom, odnosno da objavljuje
sadrzaj povezan s politikom 1 parlamentarnim izborima. Razdoblje od nekoliko dana uoci
izbora te tijekom 1 nakon izbora odabrano je jer autorica smatra da je to bilo klju¢no vrijeme

za politicku mobilizaciju.
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Sveukupno su najprije bila postavljena dvadeset 1 dva pitanja, medutim, dva su naknadno
izbaceno zbog nedovoljno dobrih odgovora. RijeC je o pitanjima: 1) Koja je kljucna politicka
poruka prisutna u objavi? i 2) Koja su glavna obec¢anja ili politicki ciljevi koji se isti¢u u objavi?
vecinom sadrZaj bio ili smijeSnog karaktera ili je poticao ljude da glasaju za njega. Takoder je
razgovarao s ljudima oko sebe, a rijetko bi konkretno razgovarao o tome Sto on obecava
ispuniti.

Prva je rubrika bila interakcija s pratiteljima i publikom, gdje su bila postavljena pitanja poput
1) Koje su glavne teme koje Ivan Pernar isti¢e u svojim objavama na druStvenim mrezama?,
gdje su ponudene teme bile politika, druStvena pitanja, ekonomija, kultura i zabava te
aktivizam. Zatim je postavljeno 2) Je li u objavi prisutna kontroverzna tema ili skandal?, 3)
Kakav je sadrzaj objave? (edukativan, humoristi¢an, politicke objave, memeovi, interaktivne
naravi). Na to pitanje nadovezivalo se i pitanje 4) Je li u objavi prisutna satira, humor, vicevi
ili pak ironi¢ni komentari? Postavljeno je i pitanje 5) Sadrzi li objava medijske prijenose ili
interakcije s drugim javnim osobama?, 6) Koji format je prisutan u analiziranoj objavi te 7)
Sadrzi li objava poziv na aktivizam ili sudjelovanje u politickom procesu? Ovim pitanjima
nastojalo se istraziti kako Ivan Pernar nastoji pridobiti paznju, koji su elementi populizma

prisutni u njegovim objavama te saznati nesto viSe o njegovom politicCkom programu.

Iduca je rubrika bila koriStenje jezika, tona i retorickih tehnika. Rubrika se sastojala od Cetiri
pitanja: 1) Je 1i u objavi prisutna neka od sljedecih tehnika? — ponudeni odgovori bili su humor,
ironija, sarkazam, emotivnost 1 agresivnost; 2) Jesu li 1 koje su tehnike bile prisutne u
objavama? — ponudeni odgovori su bili senzacionalizam, simplifikacija, polarizacija,
dezinformacije te kritika “elita”; 3) Je li u obavi prisutan napad na elite? Te 4) Jesu li u objavi
prisutni “opasni drugi” (imigranti, strani radnici)? Ovim se pitanjima ulazilo dublje u

populizam i tehnike kojima se populisti koriste.

Treca rubrika po redu bili su politika i politicki ciljevi, a rubrika se sastojala od dva pitanja.
Prvo pitanje istrazivalo je postoji li u objavama Ivana Pernara napad na osobu, instituciju ili

organizaciju, a zatim se ispitivalo je li sadrZaj objave pozitivan, negativan ili neutralan.

U rubrici napadi ispitivalo se je li u Pernarovim objavama prisutan napad na pojedince,
institucije 1 politike. U toj rubrici su bila postavljena tri pitanja, dok su u iduc¢oj, rubrici emocije,
bila postavljena dva. Ispitivalo se sadrze li objave Ivana Pernara emociju straha i anksioznosti

te emociju ljutnje. Pretposljednje pitanje glasilo je: Koja je vrsta formata najcesée koristena u
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objavama Ivana Pernara na dru§tvenim mreZzama?, dok je posljednje bilo: Sto je u primarnom

fokusu objave Ivana Pernara na druStvenim mreZzama?

Za vecinu pitanja bio je mogué jedan odgovor, dok su neka pitanja, poput onih o temi imala
jedan ili viSe odgovora. Iz tablice su prikupljeni i zbrojeni svi rezultati. U iduem ¢e poglavlju

biti predstavljeni.

4. Rezultati

Rezultati ove analize sadrzaja temelje se na matrici koja se sastoji od 20 pitanja, a primijenjena
je na uzorak od 30 videozapisa objavljenih na TikTok profilu Ivana Pernara. Cilj analize bio je
istraziti karakteristike objava, glavne teme, retoricke tehnike, emocionalne komponente i

formate objava kako bi se dobio uvid u komunikacijski stil i strategije Ivana Pernara.

m Politika: 39% = DruStvene teme: 15% m Ekonomija: 26% = Kultura i zabava: 15% = Aktivizam: 5%

Grafikon 1. Glavne teme u objavama u postotcima

Analiza je pokazala da je najcesca tema u objavama politika, koja je zastupljena u 18 odgovora.
Prati ju ekonomija s 12 odgovora, a zatim druStvene teme te humor i zabava sa sedam odgovora.
Najrjede zastupljen je bio aktivizam koji je zabiljezen samo dva puta. Teme o kojima je Pernar
najcesce govorio bile su legalizacija marihuane i porez na nekretnine. Spominjao se i porez na
dionice i kriptovalute, cijepljenje i zdrav Zivot mladih. Sto se ti¢e zabavnog sadrzaja, kratica
naziva njegove stranke, Stranka Ivana Pernara je SIP, §to je ujedno i1 naziv pjesme poznatog
hrvatskog repera GrSe pa je tako Pernar stavljao videe i fotografije s njegovog koncerta, tvrdeci

da fanovi uzvicu ime njegove stranke.
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mDa:52% = Ne:33% = Tesko je odrediti: 15%

Grafikon 2. Prisustvo kontroverzne teme ili skandala

Teme koje su se mogle naci na njegovom profilu uglavnom su bile aktualne i kontroverzne, jer
su kontroverznost i skandali zabiljezeni u 14 odgovora, dok u devet odgovora nije zabiljezena
prisutnost takvih tema, a u Cetiri je odgovora bilo teSko odrediti prisutnost skandala. 1z ovoga

mozemo zakljuciti da je kontroverznost Cesto dio strategije Ivana Pernara kako bi privukao

paznju javnosti.
m Humoristi¢an videozapis: 12% = Edukativan sadrzaj: 7% m Politicke objave: 38%
= Memeovi: 17% m [nteraktivan sadrzaj: 21% = Ostalo: 5%

Grafikon 3. Sadrzaj objave
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lako sadrzaj objava varira, bas poput tema, dominiraju politicke objave (16 odgovora), dok
humoristi¢ni videozapisi, memeovi i1 edukativni sadrzaji imaju manju zastupljenost. Na
Pernarovom profilu bilo je puno interaktivnog sadrzaja (devet odgovora) — prica, isjeCaka iz
live prijenosa, razgovora s bira¢ima i ljudima koje je zadesila nesre¢a kao 1 videa koji su mu
njegovi mladi pratitelji slali. Bilo je naravno 1 tema koje nisu spadale u ponudene odgovore, ali

takve su samo dvije.

Sto se ti¢e humora, rijetko se koriste satire (1 odgovor) i ironiéni komentari (4 odgovora), dok
su vicevi 1 memeovi potpuno izostali (0 odgovora). Njegova $ala bila je igra s rije¢i SIP te

nazivanje gradonacelnika grada Zagreba Tomislava Tomasevi¢a pogrdnim komentarima

U njegovim objavama nije bilo puno interakcije s drugim javnim osobama, ponekad bi ih
napadao, ali ako bi se i pojavila koja poznata osoba, to bi uglavnom bio netko iz njegove stranke

(influenceri 1 TikTokeri koji ga podrzavaju).

m Edukativni videozapisi: 44% = Objave s linkovima na relevantne ¢lanke: 10%

m Interaktivne rasprave: 23% m Live prijenosi dogadaja: 23

Grafikon 4. Format prisutan u analiziranoj objavi

Kao glavni format, isticu se videozapisi s ¢ak 17 odgovora, dok su tekstualne objave,
fotografije, interaktivni sadrzaji (live) 1 pri¢e rjede koriSteni. Edukativni videozapisi (14
odgovora) 1 interaktivne rasprave (7 odgovora) takoder su prisutni. To nas dovodi do zakljucka
kako Ivan Pernar kombinira razli¢ite za interakciju sa svojim pratiteljima. Na videozapisima

se uvijek nalazio na novoj lokaciji, s novom pri¢om i novim gostima (sljedbenicima njegove
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stranke), dok bi se na tekstualnim objavama ili fotografijama mogli samo vidjeti dijelovi

¢lanaka 1 anketa u kojima je pokazivao vodstvo svoje stranke.

m Da:37% = Ne:48% = Ponekad: 15%

Grafikon 5. Poziv na aktivizam ili sudjelovanje u politickom procesu

U deset odgovora, objave sadrze poziv na aktivizam ili sudjelovanje u politi¢kom procesu, dok
13 odgovora navodi da takav poziv nije prisutan, a u 4 odgovora je navedeno da je ponekad
prisutan, odnosno poluprisutni je. To pokazuje da Pernar povremeno koristi svoje objave kako

bi motivirao publiku na sudjelovanje u drustvenim i politickim aktivnostima.

Na poziv za aktivizam mogu se nadovezati pitanja iz kategorije retorike. Pernarove objave
rijetko koriste humor, ironiju ili sarkazam kao retoricke tehnike, emotivnost se takoder rijetko
pojavljuje (2 odgovora), dok agresivnost nije prepoznata ni u jednom odgovoru. Ipak, kritika
elita je Cesta (17 odgovora), a pojedine objave sadrze elemente senzacionalizma, simplifikacije

1 polarizacije — upravo tim ih je tehnikama Pernar pozivao na politicko djelovanje.
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Grafikon 6. Usporedba vrsta “napada” u objavama Ivana Pernara

U objavama su ve¢inom prepoznati napadi na elite (15 odgovora) 1 institucije (14 odgovora),
dok su napadi na pojedince i politike nesto rjede, ali i dalje prisutni (9 i 16 odgovora). Prisustvo
emocija anksioznosti i straha zabiljeZzeno je u manjem broju odgovora (4), dok emocija ljutnje
ima vecu zastupljenost (14 odgovora). U svojim objavama Pernar je negodovao zbog vladajuce
vlasti, ali 1 njihove konkurencije. Nezadovoljan je bio i radom ve¢ spomenutog zagrebackog
gradonagelnika. Sto se ti¢e politika, najvise su mu smetali strani radnici i stanovi koje im drzava
pomaze financirati, ali i reforma o porezu na nekretnine protiv koje se on, kao i sam vlasnik

apartmana, Zestoko bori.

m Teme: 36%

= Kampanja: 22%
m Pozitivna: 30% = Negativna: 48% m Napadi na pojedince i institucije: 29%

m Neutralna: 22% m Personalizacija: 13%
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Grafikon 7. Orijentacija objave Grafikon 8. Primarni fokus objava

Za sami kraj, analiza je takoder pokazala da je orijentacija objava najceS¢e negativna (13
odgovora), dok su pozitivne i neutralne objave manje zastupljene (8 i 6 odgovora). To znaci da
je Ivan Pernar uglavnom strahovao za buduénost, Sirio (dez)informacije o budu¢im reformama
1 stanju u drzavi te kritizirao ljude koji su dosad bili na vlasti. Primarni fokus objava najceSce
su razne politicke 1 druStvene teme (16 odgovora). Slijede ga napada na pojedince 1 institucije

(13 odgovora), a zatim objave o kampanji i programu (10 odgovora) te na kraju personalizacija.
4.1. Analiza klju¢nih videozapisa

Iako u analiziranim videozapisima nije bilo njegovih tipi¢nih primjera s kojima se u svojoj
ovogodisnjoj kampanji proslavio, opisat ¢emo detaljno glavne primjere pomocu kojih Ivan

Pernar nastoji privuéi paznju javnosti i ostati popularan medu mladima.

Neki od najgledanijih Pernarovih videozapisa na TikToku prikazuju ga kako odlazi pred
srednju skolu i1 razgovara s grupom maloljetnika tijekom velikog odmora. Svoj obilazak
srednjih Skola najprije je zapoCeo na podrucju Zagreba, a zatim je nastavio obilaziti Skole po
cijeloj Hrvatskoj. U takvim se videozapisima koristi provokativnim jezikom i poziva mlade da
"otvore oCi" 1 bore protiv danasnjeg sustava. U razgovoru s maloljetnicima poticao je
transfobiju, antivakserstvo te zdrav zivot, ali placaju¢i u€enike tko dulje moze raditi izdrZaj.
Ovaj primjer jasno prikazuje njegovu strategiju da se priblizi mladima na nacin koji zaobilazi
tradicionalne kanale komunikacije. Osim toga, svojim ulaskom u njihove svakodnevne
prostore, on kr$i drustvene normi 1 izaziva javno negodovanje. Komentari ispod videozapisa

su, naravno, podijeljeni — Pernar dobiva ili ogromnu podrsku ili ogromnu zabrinutost.

Drugi primjer videozapisa prikazuje Pernara koji upada na konferencije za medije zagrebackog
gradonaCelnika Tomislava TomasSevica. Pernar prekida konferenciju postavljanjem
provokativnih pitanja i uvredama, nazivaju¢i gradonacelnika "senfom" (igra rijeci koja se
odnosi na TomaSevi¢evo ime). Ovaj video pokazuje njegovu strategiju napada na politicke
protivnike i koriStenje humoristi¢nih tehnika kako bi ih omalovazavao pred publikom. Ovakvi
videozapisi takoder izazivaju veliki broj pregleda i reakcija, te takoder polariziraju javnost
izmedu onih koji ga podrzavaju kao "glas naroda" i onih koji smatraju da njegovo ponasanje

prelazi granice pristojnosti.
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5. Rasprava

Rezultati analize sadrzaja objava Ivana Pernara na TikToku, pokazuju nekoliko klju¢nih
trendova u njegovom koriStenju te platforme za politicku komunikaciju i mobilizaciju mladih
biraca. Kroz analizu je obradeno 30 videa koji su obuhvatili raznolike strategije i retoricke
tehnike, a koje su podijeljene u razliCite kategorije 1 tematske skupine. Kroz set od 22 pitanja
istrazeno je na koji na¢in Pernar koristi drustvene mreze, odnosno koje teme preferira, koje
retoricke tehnike koristi 1 u kojoj mjeri su njegove strategije uspjeSne u privlacenju mladih

biraca.

Analiza sadrzaja pokazuje da Ivan Pernar primarno koristi drustvene mreze, odnosno TikTok
kao alat za privlacenje paznje, a to mu uspijeva kombinirajuéi populisticke tehnike, poput
kritike politickih elita, polarizacije i senzacionalizma. Glavna tema njegovih objava na TikToku
je politika (18 odgovora), §to jasno pokazuje njegov fokus na politicka pitanja kao sredstvo za
mobilizaciju biraca. Uz to, znacajan broj objava odnosi se i na ekonomiju (12 odgovora) i
drustvene teme (sedam odgovora) koje su usko povezane sa samom politikom, dok je relativno
manje paznje posveceno kulturi i zabavi (sedam odgovora) te aktivizmu (dva odgovora). To

pokazuje da Pernar koristi razne politicke i1 drustvene teme kako bi doSao do Sire publike.

Kada je rijec o formatu objava, najcesce koristen format su videozapisi (17 odgovora), a slijede
interaktivni sadrzaji (live) 1 fotografije (oboje po pet odgovora). Ovo ukazuje na vaZnost
vizualnih i1 dinamic¢nih formata u Pernarovoj komunikacijskoj strategiji, s obzirom na to da
mladi na druStvenim mreZama kao §to je TikTok preferiraju sadrZaje koji su brzi, dinamicni,
zanimljivi 1 vizualno privlacni. Znacajna je 1 njegova interakcija s pratiteljima 1 potencijalnim

biracima, $to je kljucni element u njegovoj strategiji povezivanja s mladima.

Govore¢i o koriStenju retori¢kih tehnika, analiza pokazuje da Pernar koristi nekoliko klju¢nih
tehnika za privlacenje paznje. Humor 1 sli¢ni elementi su prisutni u manjim koli¢inama (sedam
odgovora), dok je prisutnost agresivnijih retorickih tehnika, poput ironije i sarkazma,
minimalna (samo jedan odgovor). To sugerira da se Pernar u svojim objavama viSe oslanja na
informativne 1/ili provokativne sadrzaje nego na humoristicne elemente. Medutim, znatno je
prisutna kritika "elita" (17 odgovora), Sto predstavlja klasi¢nu populisticku strategija. Napadi
na elite (15 odgovora) i institucije (14 odgovora) takoder su Cesta tema u njegovim objavama,
Sto moZze ukazivati na njegovu namjeru da se pozicionira kao predstavnik obic¢nih ljudi u borbi

protiv korumpirane elite.
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Iako je prisutnost "opasnih drugih" minimalna (Cetiri odgovora), Pernar je vrlo ¢esto koristio
napade na pojedince (9 odgovora) i institucije (14 odgovora). Ovaj trend ukazuje na strategiju
stvaranja konflikta s postoje¢im politickim i drustvenim strukturama. Povezano s time, analiza
je pokazala da su emocije ljutnje prisutne u 14 odgovora, dok su emocije anksioznosti i straha
manje zastupljene (Cetiri odgovora), Sto moze sugerirati da Pernar tako nastoji privuci paznju i

motivirati mlade birace.
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6. Zakljucak

U ovom radu analiziran je nacin na koji Ivan Pernar koristi TikTok za politicku komunikaciju
i mobilizaciju mladih birac¢a. Analiza sadrzaja njegovih objava na ovoj platformi otkrila je
nekoliko klju¢nih elemenata 1 trendova u njegovoj strategiji, a rezultati sugeriraju kako se

moderni digitalni alati mogu uspjesno koristiti za politicke svrhe.

Pernarova upotreba TikToka dobar je pokazatelj na koji nacin politiCari mogu iskoristiti ovu
platformu za izravnu komunikaciju s mladima. Dominantna tema u njegovim objavama je
politika, Sto ukazuje na njegov fokus na politicka pitanja kao sredstvo za mobilizaciju biraca.
Ekonomija i drustvene teme takoder su znacajne, a manja paznja posvecena je kulturi, zabavi
i aktivizmu. Analiza sadrzaja takoder pokazuje da Pernar preferira objavu videozapisa, $to je
u skladu s trendovima kod mladih 1 u njihovoj komunikaciji. Videozapisi omogucuju dinamiku
1 vizualnu privlaénost koja moze doprijeti do mladih na TikToku. Interaktivni sadrzaji, kao Sto
su live prijenosi i razgovori s pratiteljima, takoder igraju znacajnu ulogu u njegovoj strategiji,

Sto ukazuje na njegovu zelju za aktivnim angazmanom s publikom.

Retoricke tehnike koje Pernar koristi ukazuju na njegovu populisti¢ku strategiju. lako humor i
ironija nisu dominantni, Pernar koristi provokativne tehnike kako bi stvorio konflikt i
potencijalno motivirao svoje pratitelje. Napadi na elite i institucije, s emocijama ljutnje, Cesti

su u njegovim objavama, $to mu pomaze da se prikaze kao borac protiv korumpiranih elita.

Iako minimalna, prisutnost "opasnih drugih" i fokusiranje na napade na pojedince 1 institucije
pokazuje njegovu strategiju stvaranja polarizacije 1 sukoba s postoje¢im politickim
strukturama. Ova taktika moZe biti ucinkovita u mobilizaciji biraca koji su nezadovoljni

trenutnim stanjem i osjecaju potrebu za promjenom.

Medutim, iako se na prvi pogled moZe ¢initi da je Pernar tipi¢ni populist koji vjesto koristi
drustvene mreZe, analizom njegovih strategija dobija se dublji uvid u stvarnu situaciju. Kao
prvi hrvatski politi¢ar koji je aktivno koristio ovu platformu, Pernar je iskoristio prazninu u
politickoj komunikaciji prema mladima. Naime, veéina politi€ara ne obraca se mladima na
njihovim platformama 1 ne koristi njihov jezik, dok je Pernar prepoznao ovu priliku i odlucio
ju iskoristiti na nekonvencionalan nacin. Koristenjem TikToka, platforme koja je popularna
medu mladima, on se pozicionira kao jedini politi¢ar koji razumije njihove interese i

preferencije, cak 1 kad njegovi postupci izazivaju kontroverze ili prijepore.
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Njegovi postupci Cesto prelaze granice uobiCajenog politickog ponasanja. Pernar koristi
strategiju namjerne samoskandalizacije, aktivno provocirajuci i krSe¢i druStvene norme kako
bi privukao paznju. Primjeri ukljucuju dolazak pred skole kako bi se sastajao s maloljetnicima,
Cesto bez odobrenja ili prethodne najave, §to je izazvalo negativne reakcije roditelja i Skola.
Takoder, svojim javnim nastupima, poput upadanja na konferencije za medije drugih politi¢ara
ili mijeSanja medu molitelje na zagrebaCkom trgu, Pernar stalno pokusSava ostati u srediStu

javne pozornosti..

Nadalje, njegovo zagovaranje antivakserskih stavova, poticanje koriStenja vitamina C za
lijecenje i Sirenje teorija zavjere predstavlja ozbiljnu prijetnju javnom zdravlju i sigurnosti. Na
ovaj nacin, Pernar manipulira informacijama 1 koristi drustvene mreze za Sirenje
dezinformacija i povecanje vlastitog utjecaja. Njegov pristup je svjesno osmisljen da izazove

reakciju — bilo pozitivnu ili negativnu — kako bi ostao u javnom fokusu.

U kontekstu politickog djelovanja, Pernar predstavlja izazov za standardne norme i pravila
politicke komunikacije. On koristi TikTok ne samo kao alat za komunikaciju, ve¢ kao
platformu za polarizaciju javnog mnijenja. Njegove metode ciljaju mlade generacije koje su
Cesto politicki nezainteresirane, a njegov pristup moze ih privuéi jer se doima "drukéijim" i

"neformalnim", $to moze dovesti do manipulacije u politickom prostoru.

Zaklju¢no, Ivan Pernar svojim nekonvencionalnim pristupom i ponasanjem ispunjava prazninu
u komunikaciji s mladima, ali na nacin koji Cesto prelazi granice eti¢nog 1 konstruktivnog
politickog djelovanja. Njegova strategija samoskandalizacije omoguc¢ava mu da ostane vidljiv
1 relevantan, ali isto tako doprinosi stvaranju konflikta i senzacionalizma u javnom prostoru,

potencijalno nanoseci Stetu demokratskom diskursu 1 politickoj kulturi u Hrvatskoj.
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