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1. UVOD

Na samom zavrSetku novinarskoga studija zanimala sam se za alternativne medije koji su
razli¢iti 1 teze dostupni od ve¢ine masovnih medija. Za pocetak, otkrila sam da je pojam
alternativnih medija slozen i slojevit, to¢nije da je sama definicija problemati¢na zato jer ima
viSe pojasnjenja prema relevantnim autorima. Pod tu definiciju takoder spadaju urednistvo,
novinari i publike. Sto su alternativni mediji? U poéetku 60-ih godina, podzemne (engl.
underground) publikacije koje se odnose na politike deliberacije, direktnu akciju i anarhizam,
kao 1 na popularnu kulturu. Potrudit ¢u se $to preciznije dati odgovor na ovo postavljeno pitanje
uz pomo¢ autora iz polja drustvenih znanosti i hrvatskog primjera - manjinskog internetskog
portala Romi.hr, kao i istoimenog ¢asopisa. Vidjevsi na oglasnoj plo¢i Fakulteta politickih
znanosti oglas za pisanje na romskom portalu, prijavila sam se za suradnju s Romskim
nacionalnim vije¢éem na projektu pisanja tekstova za portal te Casopis. Radila sam ¢lanke iz

kulture, vezano za romske bandove®, film i kulturna udruZenja.

Casopis Romi.hr dobio je novéana sredstva za rad u razdoblju od jedne kalendarske godine, $to
me dovodi do sljedeceg pitanja: kako uspjeti (samo)odrzati rad neprofitnog medija unutar
hrvatskih okvira ako natjecaji nisu uzastopni i ne osguravaju konstantan rad nekomercijalnog
medija? Prve, pa i druge reakcije javnosti i ¢itatelja vrlo su pozitivne zbog sveobuhvatnosti ovog
mladog medijskog projekta, ali i ozbiljnosti te dubine kojima je pristupio svakoj temi o kojoj je

pisao.

Svoj diplomski rad temeljim na saznanjima iz prve ruke, tocnije etnografskom biljezenju
pokretanja portala i obrada tema. Za svoju analizu metodoloski sam odabrala kvalitativnu
metodu istrazivanja, intervju. Broj intervjua koji sam napravila je cetiri, a sugovornici su bili
osobe koje su direktno uklju¢ene u osnivanje i rad samog c¢asopisa i portala Romi.hr, poput
urednika izdavacke djelatnosti, zamjenice urednika te dvije novinarke. Vrsta intervjua je bila
polu-strukturirani jer sam svakom od sudionika postavljala ista i razli¢ita pitanja, ovisno o
njihovoj ulozi te saznanjima koja imaju vezano za temu i podrucje njihovog rada (intervencija
potpitanjima). Intervju je razgovor koji ima strukturu prilagodenu nacrtu rada i smisao zbog ¢ega

se ¢ini kao prikladna istrazivatka metoda za ovaj rad. On nadilazi spontano izmjenjivanje

*http://romi.hr/zanimljivosti/hrvatska/gipsy-groove, 2017
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misljenja u svakodnevnim razgovorima te postaje pazljivo ispitivanje i sluSanje s ciljem
pozornog ispitivanja i analiziranja znanja i zapaZanja (Kvale, 1996: 6). Jezik je orude, kao i
objekt analize. MozZe nam dati opsezno ispitanikovo videnje teme koja nas zanima. Nakon
uvodnih pitanja koja otvaraju nas razgovor i nude nam opcenite odgovore, slobodni smo birati
izmedu direktnih, indirektnih, follow-up pitanja ukoliko Zelimo razgovor nastaviti u odredenom
smjeru, grand tour pitanja kojima dobivamo opsiran odgovor, strukturirajucih, specificiraju¢ih ili
interpretirajucih pitanja. Prosje¢no trajanje istrazivackog intervjua je od 20 minuta do dva sata,
Sto je slucaj i ovdje: najduzi je trajao sat i pol. Lokacije na kojoj smo obavili intervjue bili
suFakultet politickih znanosti i restoran. Ispitanici mi nisu bili nepoznati i nisam ih trebala
traziti, ve¢ sam suradivala s njima na radu doticnog medija i srda¢no su mi izasli u susret oko

pomoci pri realizaciji ovog diplomskog rada.

Svatko od spomenutih dao mi je podatke vezane za svoj dio posla u mediju, na primjer opis
njihovih zadataka i odgovornosti, ali i o specifi¢nostima rada, zatim informacije o financiranju
medija te potesko¢ama vezanim za to. Sto je medij bez publike, rekli bi u svijetu medija, pa smo
se ujedno dotakli pitanja kakva je publika medija Romi.hr i kako percipira ¢lanke koji se tamo
objavljuju te ima li uopce prostora participirati u stvaranju pozitivne ili pak negativne povratne
informacije direktno na portalu ili kroz drugi medijski kanal. U prvom poglavlju opisat ¢u
situaciju i kontekst manjinskih medija u Republici Hrvatskoj te zasto je Romi.hr potreban i koje
medijske nedostatke popunjava u odnosu na srednjestrujaske medije vezano za izvjestavanje o
romskoj manjini. Takoder ¢u usporediti bosansko-hercegovacki portal Udar s Romi.hr. U
drugom poglavlju osvrnut ¢u se na model financiranja medija Romi.hr koji spada u kategoriju
neprofitnih medija. Analizirat ¢u zakonske okvire i ukazati na poteskoce s kojima se ovaj tip
medija susrec¢e zbog nepotpune uredenosti kriterija financiranja na godisnjoj razini. U sljede¢em
poglavlju diplomskog rada obradit ¢u specificne karakteristike koje krase ovu vrstu alternativnog
medija, a to su participacija te aktivizam. U suvremenim demokratskim druStvima civilno
drustvo preuzelo je zadacu kojom gradanima osigurava prostor slobode za vlastite izbore i
djelovanja. Civilno drustvo ¢ine entuzijasticne organizirane skupine koje su se okupile oko
zajednickog interesa koji je ¢esto, iako ne nuzno, usmjeren na opée dobro. Ono djeluje kroz
organizacije specijalizirane za odredena podruc¢ja djelovanja (ljudska prava, ekologija, sport,
razvoj demokratskog drustva...), dok s javnoS¢u komunicira koristeci razlicite kanale, a to su

najces¢e mediji. Buduc¢i da su mainstream mediji uglavnom zatvoreni za sadrzaje 0 temama i
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aktivnostima koje su vezane za promicanje ljudskih prava, neprofitni mediji u Hrvatskoj postali
su platforma za komuniciranje ovakvih sadrzaja. Civilno drustvo ovisno je o drzavi koja mu
garantira temeljna prava i uvjete poput slobode zbora i govora, drusStveno-ekonomsku regulaciju

i drugo (Car prema Dahlgrenu, 2012: 4).

Tvrdim kako je opstanak ovakvog tipa medija mogu¢, ¢ak i uz uskracivanje drzavnih
financijskih sredstava, sto naravno uvelike otezava i komplicira svakodnevan rad i organizaciju
urednistva i samog medija. Vrsta medija kod koje je to u velikoj vecini najlakse i
najjednostavnije jest internet, odnosno online platforma jer je najpovoljnija i relativno poprili¢éno

dostupna velikom broju ¢itatelja.

2. PRICA O POKRETANJU MEDIJA ROMIL.HR

2.1 STAVLJANJE PRICE U HRVATSKI MEDIJSKI KONTEKST

Kako bih odabir svoje teme pozicionirala u sadasnjem stanju odnosa mediji - manjine te
manjinskih medija u Hrvatskoj, ukratko ¢u opisati uredene zakone i odnos mainstream medija

prema manjinama, odnosno njihov nacin izvjestavanja i pisanja o njima.

Uredenje etnickih odnosa u samostalnoj Republici Hrvatskoj zapocelo je 1991. godine kada je
Hrvatski sabor usvojio Ustavni zakon o ljudskim pravima i slobodama i o pravima etnickih i
nacionalnih zajednica ili manjina u Republici Hrvatskoj (NN 65/91). Temeljem Ustavnog zakona
o pravima nacionalnih manjina (NN, 155/02) iz 2002. te Zakona o izmjenama i dopunama (NN,
80/10) iz 2010., nacionalnim manjinama zajamceno je ostvarivanje nacionalno-manjinskih
politickih i kulturnih prava. Osim prava na sluzenje svojim jezikom i pismom, nacionalnim
manjinama se osigurava mogucnost obrazovanja na istim te pravo na kulturnu autonomiju,
odrzavanje i1 razvoj vlastite kulture te zastitu kulturnih vrijednosti 1 tradicija. Imaju pravo na
javno informiranje, samo-organiziranje i udruzivanje, zastupljenost u tijelima na druStvenim i

lokalnim razinama, kao 1 na sudjelovanje u javnom Zivotu. Politicka organiziranost nacionalno-



manjinskih zajednica odnosi se na Vije¢a nacionalnih manjina — politicka tijela lokalnih
zajednica te zastupnike manjina u Hrvatskom saboru. Zastupljenost nacionalnih manjina u
politickom 1 ekonomskom zivotu Hrvatske znacCajan je preduvjet za njegovanje vlastitog
identiteta te ravnomjeran razvoj manjinske drustvene infrastrukture. Za ostvarivanje prava
nacionalne manjine organizirana su razli¢ita kulturno-umjetnicka drustva, klubovi te centri.
Zajednicki rad im je na aktivnostima koje pridonose afirmaciji nacionalno-manjinskog polozaja

u Hrvatskoj.

Sve manjine Zele poboljsati svoju poziciju u ve¢inskom drustvu, ¢uvati i njegovati svoj identitet i
suzivot s drugim drzavljanima. Grad Zagreb kao kulturno, administrativno, gospodarsko i
financijsko srediSte Hrvatske znacajan je za multi-etni¢ka te multi-kulturalna obiljezja i iskustva

suzivota njegovih gradana na razli¢itim nivoima.

Za pojedine manjine postoji svijest o njihovoj zatvorenosti (na primjer, Albance) i/ili
neprilagodenosti i isklju¢enosti iz drustva (na primjer Romi). Anthony Cohen kaze bismo trebali
biti zabrinuti za njihove umove i preferencije, a ne kulture i indentitete, zabrinuti za na¢in na koji
razmisljaju vise od toga kamo pripadaju (Robins i Aksoy, 2006: 88, cit. prema Cohen, 1994).
Kako bismo razumjeli pojedine nacionalne manjine u Republici Hrvatskoj, u ovom slucaju
romsku, trebali bismo istraziti kako one same sebe dozivljavaju i u kojim aspektima su
integrirane, a u kojim iskljuc¢ene. Jedna od namjera ovog rada jest prikaz kulturnog, drustvenog,
a najviSe medijskog polozaja Roma u Hrvatskoj, unato¢ konfliktnim interakcijama izmedu

vecine i manjine.

O slucaju problema odvojenih razreda romske 1 hrvatske djece u Medimurju opcéehrvatski listovi
su korektno izvjestavali o tim dogadajima iz 2003., dajuci objema stranama dovoljno prostora da
iznesu svoje stavove. Lokalni listovi su, pak, naglasak stavili na “medimurske Rome koji su
razjedinjeni 1 nejedinstveni”, “da ne govore istim jezikom”, “da se neki uopce na ciganskom ne
mogu sporazumijevati pa kako ¢e se onda sporazumijevati s veCinskim hrvatskim narodom”

(Vilovi¢, 2004: 78).

Manjinski mediji mogu graditi povjerenje veéinske zajednice, informirati javnost te biti
potencijal za rekonstruiranje ,,identitetske infrastrukture® i za kvalitetniju integraciju. Mediji

mogu biti glavni resurs vidljivosti manjinske grupe. Manjinski mediji nastaju kao reakcija na



nevidljivost manjinske zajednice u veéinskim medijima (Zuparié-Ilji¢, 2011: 171). Je li

izdvajanje manjinskih tema krSenje manjinskih prava ili zalaganje za njih?

Nacionalne manjine ¢ine 7.5% populacije, a u programu HRT-a 2010. bili su zastupljeni s 1%
(70 sati manjinskog sadrzaja), $to je zapravo nacin na koji se izbjegavaju kritike na kvalitetu 1
zastupljenost u medijima i javnosti’. U &lanku 17. Ustavnog zakona o pravima nacionalnih
manjina spominju se mjere za pristup medijima. Na nacionalnoj razini na HRT-u ne postoje
manjinske redakcije. Nacionalna televizija emitira dvije multietni¢ke emisije: magazine Prizma i
Manjinski mozaik. Hrvatski radio ima emisiju Agora koja se realizira na materinskom jeziku.
Rije¢ je ve¢inom o korektno i profesionalno obradenim obradenim temama, medutim, to nisu
atraktivno oblikovane emisije koje idu u udarnim televizijskim ili radijskim terminima. Gledane

ili slusane emisije nedostatne su zbog jednoplosne manjinske tematike, kao i lokalne televizije.

Potreba za potpunijim izvjestavanjem o romskoj manjini u Republici Hrvatskoj ve¢ duze vrijeme
zaokuplja cjelokupnu romsku zajednicu 1 pripadajuée organizacije. Poprativsi visegodiSnje
medijsko pracenje manjinskih tema, posebno onih romskih, u Romskom nacionalnom vijecu
uvidjeli su da nema ozbiljnijeg i uravnoteZenog izvjestavanja u hrvatskim tiskanim te
elektronickim, dnevnim i periodicnim izdanjima. U, kako se nazivaju, krovnoj romskoj
organizaciji, RNV-u, dosli su do zaklju¢ka kako su sposobni prijaviti se za realizaciju
jednogodisnjeg plana za medijski projekt koji bi sluzio kao platforma za gotovo sve teme koje su

vazne za romsku populaciju unutar Hrvatske, ali i Sire.

David Orlovi¢ kaze kako se“romska manjina ne moze usporediti sa nekim od drugih manjina
koje imaju vrlo razvijene medije i organizacije koje se bave kulturom”.Kaze kako su zakljucili
da i drugim manjinama, u pravilu, vodeca organizacija koja ima najvece kapacitete nosi i sektor
informiranja (jer to je jedan zahtjevan sektor iz perspektive manjinskog sektora), i s druge strane,
obi¢no te glavne organizacije imaju najbolje resurse i najbolju razinu informiranosti, kao i
najsire ¢lanstvo organizacije, koje opet treba te informacije. U Romskom nacionalnom vijecu
proanalizirali su potrebu da RNV kao organizacija jaca i razvija svoj informativni sektor kao dio

rada.

’Novi list, 5. svibnja 2011.



David Orlovié: “...onda smo utvrdili da je stanje blago receno katastrofalno zato sto, kad je
rije¢ o medijima, u elektronskim medijima nema niceg romskog osim neke sporadicne emisije
koje se sponzoriraju i jednostavno rade ih mainstream mediji, rade ih lokalne stanice i tako
dalje, koje nemaju nikakovo znanje o polozaju Roma i da to cesto bude neko odradivanje koje

zapravo nicemu ne sluzi dugorocno i nema kontinuiteta.”

Cohen kaze kako imperativ treba biti na opisivanju misli i osje¢aja individualaca, inae
prelazimo u generalizacije koje crpimo iz kolektivnih drustvenih kategorija (Robins i Aksoy,
2006: 87, cit. prema Cohen, 1994: 4).

2.2 ROMI U MEDUJIMA

2.2.1 TISKOVINE I INTERNET

Vecina nacionalnih manjina izdaje vlastite tiskovine malih naklada. Najvecu nakladu od 5000
primjeraka ima casopis Novosti. U manjinskim medijima kao novinska forma koriste se
reportaze, redovito se prate vazne godiSnjice te se Cesto koriste i manjinski jezici. Kroz
manjinske medije neke manjine predstavljaju se mati¢noj naciji. Clanci su eticki korektni ali ne
dopiru do veéine (Vilovi¢ u Zuparié¢-Ilji¢, 2011: 173). Utjecaj je malen jer jednostavno nemaju
veliku Citateljsku publiku. Tako u nepovoljnijem polozaju zbog manje naklade, manje
recipijenata te kadrova, katkad je za lo§ manjinski medij krivnja na manjini. Kvalitetno

1zvjeStavanje joS§ je znacajnije za rad novinara u ve¢inskim medijima nego u manjinskim.

Izvr$na urednica Bibijana Papo kaze da bi naprosto bilo potrebno i sigurno bi doprinijelo
opc¢enito romskoj zajednici kad bi bilo Roma novinara i da ako se Romi osposobljavaju za
novinarsko zanimanje, da se ne bave ponajprije romskim medijima, nego da budu ukljuc¢eni u rad

mainstream medija.

Bibijana: “Zasto bi se oni ogranicili samo na izvjestavanje samo o romskoj manjini ili opcenito

manjinama? (...) Medutim to nije moguce, jednostavno to, to se ne dogada i, ja bi’ osobno mozda
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bila najsretnija kad nas medij mozda ne bi ni postojao, nego kad bi takvi ¢lanci i teme bile vec¢

integrirane u neke postojece medije, ali, velim, to se ne dogada.”

Za statisticki primjer uzet ¢u podrucje Zagreba na kojem se izdaje oko 35 manjinskih glasila. Od
22 manjine, Sest nema izdavacku djelatnost u gradu Zagrebu. Nevladine organizacije iznjedrile
su 50-ak relevantnih internetskih te Facebook stranica za informiranje i blogove. Internet je
vazan zbog konvergencije medijskih formata (tekst, video, zvuéni zapis) jer okuplja elektronicke
medije na jednom mjestu (televizija, radio, publikacije). Time informiranje postaje lakse i brze.
Manjinski listovi mogu biti u digitalnom formatu na internet stranicama koje su medij za sebe i
predstavljaju internetsko izdanje Casopisa. Romi.hr prakticira ovakvu moguénost zbog vecih
izgleda da ¢e netko vidjeti i progitati Gasopis na internetu. Uz to, internetsko arhiviranje® daje

mogucénost lakSeg vrac¢anja ¢lancima.

Romi po brojnosti ¢ine ¢etvrtu manjinu U Hrvatskoj i imaju najvise registriranih organizacija.
1994. izdan je prvi hrvatski romski list Romano akharipe. 1997. godine izlazi ¢asopis Romano
Caéipe koji izlazi ritmom od tri broja godi$nje. Naglasak je na reportaznim ¢lancima, integraciji
te ekonomskoj problematici. Neki ¢lanci prevode se s hrvatskog na engleski, no za¢uduje kako
nema tekstova na romskom jeziku. Udruga Romkinja Hrvatske od 2005. godine izdaje
Buducnost/Anglunipe, usmjeren na probleme te predstavljenost zena. Udruga Romi za Rome

Hrvatske tiskaju casopis za djecu i mladez.

Bibijana kaZe da postoji romski asopis koji se zove Romano Caéipe i ¢asopis Bolja buduénost.
Oba su Casopisa iz Zagreba. “Tu se radi usva tri slucaja o Zelji i volji da se informira ljude, ali ti
mediji u principu prenose clanke iz drugih medija i rijetko imaju ozbiljnije autorske clanke. To
ima svoju svrhu i doprinosi informiranju Roma, ali to neotvara nove teme niti donosi kriticki

osvrt, to su jednostavno uglavnom radi o prenosenju iz drugih medija...

Dva su internetska portala 0 Romima na podru¢ju Zagreba — ona Romskog nacionalnog vijeca te
Udruge Romi za Rome (Babi¢ i suradnici, 2011: 342).

3https://issuu.com/romi.hr/docs/romi-broj-l-a, 2016.
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2.2.2 PORTRET ROMA U MEDNIMA

Refleksija vlastitog polozaja manjine mora ukljuciti promisljanja o organiziranosti te svojim
programskim sadrzajima i na¢inima na koje se prezentiraju ve€ini i ostalim manjinama. Kulturno
te medijsko predstavljanje jedno je od glavnih izri¢aja etno-nacionalnog identiteta. Razne
medijske forme o kulturnom i umjetni¢kom stvaralastvu, neovisno o razini profesionalizma ili

amaterizma, obogacuju kulturni kapital manjinske zajednice koja ga njeguje.

Pluralizam medija agent je drustvene promjene te zaStite manjinskih prava. Ipak, vidimo gdje su
centri politicke te medijske moc¢i zbog nacina na koji se prikazuju manjine i minutaze o
manjinskim temama. Mediji imaju zadacu pridonositi interkulturnoj komunikaciji i razmjeni sa
veéinskom kulturom i drugih manjina. Zadaéa im je kriti¢ki odraz drustva (Zupari¢-Ilji¢, 2011:
51). U hrvatskim medijima to nije uvijek tako. Medijsko izvjeStavanje o manjinama odgovornost
je vecinskih te nacionalno-manjinskih medija. Nuzno je zaposljavanje nacionalnih manjina u

medijima zbog nepristranosti i njihove uklju¢enosti.

Bibijana: “HRT mozda ima vise prostora pa poprate manjinske teme u vecoj mjeri, ali kad to
iskljucivo bude prikazanou Prizmi, emisiji koja je namijenjena iskljucivo manjinama i u losim je
terminima. Dakle, manjine same sebe gledaju u terminima kojima je postotak gledanosti uzasno
nizak i jednostavno su iskljuceni iz te nekakve dominantne medijske price, to bi’ voljela da se

ubuduce promijeni.”

Informiranjem manjina ostvaruje se mogucnost njihovog promisljanja 0 vlastitom politicCkom
statusu u drzavi u kojoj Zive. Informiranje 0o manjinama utjeCe na senzibilizaciju nacionalne,
hrvatske kulture. Kako je ¢esto nemoguce znati pripadnike jedne manjine, misljenje o njima
stie¢emo posredovanjem medija. Cesto je ,medijsko portretiranje“ manjina u Hrvatskoj
generalizirajue 1 negativno. Tako su i mediji bili sredstvo nacionalne i nacionalisticke
paradigme 1990-ih (Perusko, 1999), sto primjecujemo da se iznova dogada u sadasnje vrijeme.
Novinarska odgovornost je educiranje javnosti 0 prihvaéanju i integraciji manjina (Tatalovi¢,
2005). Korektno pracenje manjinske tematike ilustrira odgovornost samih novinara i1 urednika za
razvijanje razumijevanja manjinske zajednice. Na temelju istrazivanja hrvatskoga tiska o

izvjeStavanju o manjinama (2001/2003/2005), Igor Kanizaj zaklju¢uje kako su manjinske teme
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najvise zastupljene u politici. Tri manjine zauzimaju najve¢i medijski prostor, a to su Srbi, Romi
te Zidovi. Uredivacka politika te procjena vrijednosti vijesti temelje se na kriterijima utvrdenim
za vecinske potrosace, a ne manjine. Mediji se potvrduju na trzistu i ako posvecuju veliku paznju
manjinama, izgubit ¢e vec¢inske potrosace. Privatni mediji moraju o tome voditi racuna. Manjine

u nekim situacijama ¢ak imaju i vece vrijednosti vijesti.

“Novinari i urednici svjesno manipuliraju prezentacijom vijesti, duzinom ¢lanka, pozicijom na
stranici, naslovima, rubrikama u kojima se vijesti objavljuju, ali i danima objave da bi se
povecala prodaja novina u to¢no odredene dane” (Malovi¢, 2004: 35, cit. prema Kanizaj, 2003:
42). Je li eti¢no objavljivati u dnevnim novinama, u rubrikama razbibrige, viceve 0 Romima,
Bosnjacima, Srbima ako takvi vicevi poticu stereotipe? Navest ¢u karakteristi¢an vic 0 Romima,
objavljen u 24 sata (21. travnja 2000.): “Gledajuci svoje prljavo dijete, Ciganka pita muza:
Hocemo li ga prati ili ¢emo praviti novo?”. Isti vic objavljen je u nekoliko hrvatskih ozbiljnih
listova. Je li se tko osjec¢ao nelagodno ili je li tko snosio odgovornost za objavljivanje takvih
viceva? Dakako da nije. Ne iznenaduje ni podatak o izrazito niskoj zastupljenosti Roma.
Vjerojatno je uzrok toga nedostatak istaknutih politickih licnosti romske manjine. Izvjestavanje o
Romima tema je mnogih europskih istrazivanja kojima se zeli otkriti stvarne razloge
diskriminacije i podupiranja stvorenih stereotipa 0 Romima, koji su mozda i najugrozenija
manjina u regiji. U temama iz svakodnevnog zivota manjina dominira kriminal (45%) a akteri su
uvijek Romi. Vecina svih diskriminirajucih tekstova, oko cetvrtine, jest o Romima (Kanizaj:
2004: 97, cit. prema Milivojevi¢: 2001.)

Pretjerano se ¢ini re¢i kako se etno-nacionalne manjine medijski marginaliziraju te getoiziraju,
ali nema multikulturalizma. Kvaliteta pisanja 0 nacionalnim manjinama u Hrvatskoj ovisi i 0
Samim manjinskim organizacijama koje informiraju medije. Relevantno pracenje manjinskih

sadrzaja smanjuje stigmatizaciju manjinskog identiteta.

Bibijana: “Cini mi se da jos vise ovaj drugi dio clanaka i neromi prate, kada je nesto §to nisu
znali, kao na primjer za prvog Roma policajca u britanskoj policiji pa vidim da je velik broj
neromaodusevljen i kazu “vau, super”, ili kad vide neki clanak o nekom romskom bendu koji se i
njima svidio, mozda nisu ni znali da su Romi ili nisu znali da je Charlie Chaplin Rom i onda se

iznenade i to cesto oduSevi neromsku publiku. (...) Zadali smo si za zadatak svakako i nesto Sto je



vazno u nasem kontekstu u Hrvatskoj, a to je kriticko pracenje provodenja Nacionalne strategije
za ukljucivanje Roma, to je glavni dokument koji se tice politike ukljucivanja Roma u

Hrvatskoj.”

Sto je identitet? Kako se definiraju individualni i kolektivni identiteti? ldentitet je pojam koji
djeluje dok je ,,prekrizen”, u intervalu izmedu dokidanja te pojavljivanja unutar paradigme.
Identifikacija, iako pozeljnija od samog “identiteta”, nejasan je i zamrSen pojam. Ona jednako
crpi znaCenja iz diskurzivnog i psihoanaliti¢kog repertoara, a da se u isto vrijeme ne ograni¢ava
niti na jedan od njih. Identifikacija se konstruira na pozadini prepoznavanja nekog zajedni¢kog
porijekla ili zajedniCke osobine s pojedincem, grupom ili idealom. Zahtijeva diskurzivni rad,
povezivanje te oznacavanje simboli¢kih granica, proizvodnju “u¢inka" granice. Potrebno joj je
ono izostavljeno, Sto je ostalo s vanjske strane, njezina konstitutivna ,,vanjskost®. Njezin objekt
moze biti netko koga se mrzi, kao 1 netko koga se voli. Ne moramo navedene konotacije uvesti u
svoje promisljanje o identitetu; navodim ih zbog novih repertoara znacenja pod kojima se sad taj

pojam pregiba.

Pojam identiteta koji ovdje razvijamo nije esencijalisti¢ki, ve¢ pozicijski. Ova koncepcija
prihvaca da identiteti nisu nikada jedinstveni i1 da su u kasnom modernom dobu sve vise
fragmentirani i razlomljeni. Nikada nisu singularni, ve¢ se umnazaju, preko razli¢itih diskursa,
praksi i pozicija koji se Cesto medusobno presijecaju. Identiteti su subjekti radikalne
historizacije; oni su povezani s izmisljanjem tradicije koliko 1 s njom samom, zbog njih tradiciju
moramo iS¢itavati ne kao beskrajno ponavljanje, ve¢ kao “mijenjajucu nepromjenjivost” (Hall,
1996: 4). Identiteti proizlaze iz pripovjednog posredovanja, ali obavezna fikcionalna priroda
ovog procesa ne umanjuje njihovu diskurzivnu, materijalnu i politicku ucinkovitost, iako je
pripadnost kroz koju nastaju identiteti u imaginarnom (simboli¢kom). U tom smislu,
identifikacije pripadaju imaginarnom, one su nastojanja svrstavanja u red, odanosti, dvosmislene
1 krizane tjelesne kohabitacije: oni remete ja, oni su talozenje “nas” u gradenju bilo kojeg ja. Oni
nastaju unutar igre specifiénih modaliteta mo¢i 1 zato su proizvodi oznacavanja razlika i
isklju¢ivanja, viSe nego identi¢no, prirodno konstituirano jedinstvo (koje je sveobuhvatna

jednakost bez unutarnje diferencijacije).
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Bibijana: “To je jedna heterogena zajednica. Zao mi je sto su sami Romi nekako prihvatili sliku
koju je drustvo stvaralo o njima, a to je slika siromastva i teske ekonomske i socijalne pozicije i
sad se mi svi trudimo, naravno, u romskom nekom svijetu, u romskim udrugama i mi kao
manjinski medij, da takvu sliku romske zajednice i romskog identiteta promijenimo jer on nije i
ne moze biti vezan za socijalne probleme. To je nesto sto se dogodilo u povijesti sto opterecuje

romsku zajednicu ali cijeli identitet se ne bi trebao na tome, cini mi se, graditi.”

Postoji proizvodnja objekta u svijetu, kao prakse samo-konstituiranja, prepoznavanja i refleksije,
odnosa prema pravilu, uz pridavanje velike paznje normativnoj regulaciji bez koje se ne
proizvodi niti jedna subjektivacija. Cini mu se prikladno potraziti oblike odnosa pomoéu kojeg
pojedinac konstituira i prepoznaje samog sebe kao subjekt. Foucault ne bi u¢inio nesto vulgarno
ovdje i upotrijebio termin ,identitet“, ali i prepoznavanjem ,samog sebe* kao subjekta

priblizavamo se ne¢emu $to nalikuje podrucju koje pripada problematici “identiteta”.

Nasuprot obliku u kojem ih najceSée prizivaju, identiteti se konstruiraju kroz razlike, ne izvan
njih. Znacéenje bilo kojeg termina, pa time i njegov “identitet”, konstruira Se samo preko odnosa s

Drugim, u odnosu prema onome §to ono nije, prema onome §to mu nedostaje.

Uspjesno ,,zaSivanje* subjekta na subjektnu poziciju zahtijeva ne samo da subjekt bude
“pozvan”, nego da subjekt ulozi u tu poziciju, znaci da se zasSivanje treba smatrati artikulacijom,
prije negoli jednostranim procesom, a to je onda opet identifikacija. Ako je ideologija
ucinkovita, to je zato $to djeluje na najrudimentarnijim razinama psihickog identiteta 1 nagona
(Hall prema Rose, 1996: 7). Ako ne Zelimo izravno iz ekonomistickog pasti u psihoanaliticki
redukcionizam, potrebno je dodati da, ako je ideologija u¢inkovita, to je zato jer funkcionira na
obje razine: na “rudimentarnoj razini psihickog identiteta 1 nagona” 1 na razini diskurzivnih
praksi koje izgraduju drustveno polje. Tijelo, posljednji ,,Covjekov* ostatak, odnosno mjesto na
kojem se on skriva, za Foucaulta nije dovoljno stabilno da posluzi kao osnova za samo-
prepoznavanje ili razumijevanje drugih ljudi (Hall, 1996: 10). U svesku Upotreba uzitaka
(Povijest seksualnosti) Foucault navodi “medusoban odnos izmedu polja znanja, tipova

normativnosti i oblika subjektivnosti u odredenim kulturama” (Hall, 1996: 12).

Bibijana: “Kod Roma je u odnosu na sve manjine koje kod nas postoje dodatno opterecujuce

pitanje drukcije boje koze koja ih stavlja u jos gori polozaj jer druge manjine se fizicki ne mogu
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prepoznati i time automatski diskrimirati. lako nisu svi Romi tamnije puti, ali jedan dio je, i to
Rome iskljucuje iz raznih podrucja, primjerice u zaposljavanju, a onda ih iskljucuje i njihovo

’

prezime koje je specificno romsko, kao recimo Orsus.’

Primjerice, pripadnici ¢eske ili talijanske manjine bijele su boje koze i nemoguce ih je svrstati u
odredenu kategoriju pri prvom vizualnom kontaktu. Zbog predrasuda, a zbog svoje
“prepoznatljivosti” medu vecinskim stanovniStvom u Republici Hrvatskoj, Sanse za

diskriminaciju su automatski puno vece jer se tamnija put direktno veze za rasizam.

Judith Butler dokazuje da svi identiteti djeluju kroz iskljuc¢ivanje, kroz diskurzivnu konstrukeiju
konstitutivne izvanjskosti te proizvodnju prezrenih i marginaliziranih subjekata. Ona primjenjuje
ovaj argument u odnosu na problem stjecanja spola i rase subjekata. Kao i svi drugi identiteti
koji se politi¢ki uzimaju kao utemeljujuéi, i ovaj se identitet zasniva na iskljuc¢ivanju ,,razli¢itih*

(Hall po Souteru, 1996: 16).

Bibijana: “Pitanje identiteta je slozeno. Postoje ponekad razlike, napetosti i medusobno
neshvacanje izmedu Roma koji su iz romskog naselja i onih koji su odrasli integrirani u gradskoj
sredini. Pa se neki pitaju: da li je Rom onaj koji zivi bas U romskom naselju ili onaj koji Zivi
integriran u gradu i mozda je c¢ak i ozenjen za neroma, ima prijatelje uglavhom nerome, nije
mozda vezan usko samo za romsku zajednicu jer ne Zivi u naselju. Sto je s pitanjem jezika...?
Sada postoji trend u kojem mladi Romi cesto ne znaju niti romski jezik niti bajasko-rumunjski,
nego govore samo hrvatski. Neke od njik to muci jer htjeli bi znati romski, a ne znaju, nemaju ga
mogucnosti uciti. Pa pitanje vjere? Ne znam, to je jako kompleksno pitanje al’ mi je drago sto
sad mladi Romi zaista imaju priliku odmaknuti se samo od te slike siromastva i socijale, uz koju

je romska zajednica dugo bila uzasno vezana i nisu se mogli vjerojatno od toga maknuti.”

Vidljivo je da je ispreplitanje apstraktne, unutarnje identifikacije s onom izvanjskom, fizickom
kompleksno pitanje iz viSe razloga. Bibijana tvrdi da je upoznala tinejdZere koji su tvrdili da su
Hrvati jer zive u Hrvatskoj i imaju drzavljanstvo, no njihovo porijeklo te njihova boja koze ne
uklapaju se u klasi¢ni fizicki izgled Hrvata. Trebamo biti svjesni da se ovdje zapravo radi o dva
kulturalna registra: romskom i hrvatskom. Poznat je javni diskurs gdje ljudi vole predrasude
¢vrsto vezati uz odredenu drustvenu skupinu. Ako bi se to pocelo mijenjati - tradicionalne

podjele koje jedne stavljaju u nadredeni, a druge u podredeni poloZaj, pocele bi se smanjivati
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razlike i drustvo bi se priblizilo demokratskoj ideji druStva kao drustva otvorenog za sve

gradane, a ne samo za domicilnu nacionalnost.

2.3 CLANOVI REDAKCIJE

Stojan Obradovi¢, izabran kao glavni urednik medija Romi.hr, diplomirao je sociologiju i
filozofiju na Filozofskom fakultetu u Zagrebu. Suosnivag je i glavni urednik agencije STINA iz
Splita koja se uz klasi¢ni novinarski rad posebno bavi specijaliziranim medijskim projektima
vezanima za razvoj civilnog drustva. Objavljivao je u mnogim medijima u zemlji i inozemstvu.
Bio je stalni suradnik americkog c¢asopisa za razvoj demokracije u isto¢noj Europi Uncaptive
Minds te biltena Europskog instituta za medije iz Duseldorfa. Takoder, ¢lan je medunarodnog
urednistva casopisa za tranzicijska pitanja "Il sektor”. Jedan je od pokretaca Mreze nezavisnih
novinara za centralnu i istoénu Europu i njenog servisa za praéenje tranzicijskih procesa. Clan je

Medunarodnog press instituta (IPI) iz Beca.

Bibijana: “Njega smo, s njim smo suradivali, Romsko nacionalno vijece je S njim vec i ranije
suradivalo na nekim drugim projektima koji nisu bili vezani za medije i kako smo znali nekako
da je on najpoznatije ime Sto se tice manjinskih medija i da s njim dobro suradujemo onda, onda

nekako smo se za njega odlucili i tako smo u uredu okupili i ostatak tima...”

Izvrsna urednica i zamjenica glavnog urednika je Bibijana Papo, magistra povijesti i sociologije.
Zaposlenica je Romskog vije¢a od 2013. godine, a radi kao voditeljica projekata na projektima
vezanim uglavnom za obrazovanje i inkluziju Roma, narocito mladih, istrazivanje i prezentaciju
Roma. Bibijana je “commander in-chief* logistike, rokova te raspodjele ¢lanaka i zadataka
pojedinih ¢lanova i novinara. | sama pise tekstove, prati svjetske romske i druge medije na tu
temu. U slucaju kolektivne organizacije, svi ti zadatci mogu se obavljati u razli¢ito vrijeme od
strane svakog ¢lana kolektiva. ,,Pozicija® postaje previse fiksan izraz zbog toga Sto se preklapaju,

na primjer, uloge autora, urednika, izdavaca i distributera. Drugo, pozicija pojedinca koji je

13



pisac, urednik i izdavac treba biti objasnjena ne tek kao ishod isprobavanja novih poslova ili kao
rezultat manjka izvora, iako moze biti i1 to, ve¢ iz perspektive koja transformira spomenute

pozicije te standarde profesionalizma, kompetentnosti i moguénosti.

Bibijana: “Vecinu clanaka kada dogovorimo, ja kontaktiram autore, dogovaram rokove, ponekad
i financije. Cesto sam davala ideje i sama sam kao i glavni urednik provodila vise intervjua i
pisala neke clanke za teme koje smo smatrali da su vazne i da se moraju objaviti. Neposredno
sam radila s lektoricom i, naravno, u fazi tiska casopisa pregledavala prijelome, uvijek je tu
puno verzija prijeloma, pa se poboljsavaju, neke greske se otkrivaju. Radila sam i na obabiru
fotografija i prikupljala ih za c¢asopis i portal, pored onih fotografija koje je izradivao fotograf iz
nase redakcije. I, osim Sto sam u sadrZajna pitanja bila upletena, a i bila sam radila i na ovim

’

administrativnim, drugim pitanjima koja se ticu projekta.’

Koncept movement intellectual sastoji se od individualaca koji “kroz svoje aktivnosti artikuliraju
interesna znanja i kognitivni identitet drustvenih pokreta”. (Atton, 2001: 105, cit. prema
Eyerman i Jamison, 1995: 450). Razvijajuc¢i koncept proizvodnje znanja, mozemo uzeti u obzir
participacijske i kolektivne forme organizacije usvojene od strane mnogih medija drustvenih

pokreta kao produzetak aktivisticko-intelektualne aktivnosti.

David Dragoljub Orlovi¢, izvrsni direktor RNV-a, sudjeluje u donosenju raznih odluka koje se
ticu tiskanog izdanja, ali i tematike kojom ¢e se medij baviti i obradivati, kao i koncepta
pojedinog broja. Njegova odgovornost i zaduzenje je ono glavnog urednika za izdavacke

djelatnosti Romskog vijeca.

David Orlovi¢: “Ja sam u jednoj specificnoj ulozi jer Smo se, tako da smo mi onda i zbog drugih
razloga donijeli odluku i onda tako, da osnujemo nesto sto bi bilo jedna vrsta odjela, odnosno
osobe koja bi bila zaduzZena za sve izdavacke aktivnosti, ukljucujuci medije, tako da sam ja
glavni urednik izdavacke djelatnosti koja uz casopis i portal ukljucuje i knjige koje izdajemo i
Casopise, letke ponekad, razna druga izdanja medijska, nas drugi, nas osnovni web site koji je
organizacijski portal, ovaj je iskljucivo bas medijski, medijski portal istovremeno, a ne nase
udruge koji je poseban, tako da je moja uloga zapravo da koordiniram sve te aktivnosti i brinem
se na neki nacin da, da, da potrebe, interes, ciljevi organizacije u sektoru informiranja budu

1

zadovoljeni.’
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Maja Alivojvodi¢ bila je novinarka redakcije od pocetka 2015. do kraja 2016. godine.
Prvostupnica je novinarstva na Veleucilistu Vern u Zagrebu i studentica diplomskog studija.
Radila je razlicite ¢lanke, od kulture pa sve do regionalnih slojevitih reportaza koje obuhvacaju
kvalitetu zivota, politiku na lokalnoj i nacionalnoj razini te probleme i specifi¢nosti pojedinog

naselja ili zupanije gdje zive Romi.

’

Maja: “Moja zadaca je odrzavanje internetskog portala, pisanje tema brojeva i manjih clanaka.’

Sindirela Bobari¢ bila je aktivistica Romske organizacije mladih (ROM) i kasnije volonterka
RNV-a. Prepoznali su je zbog njezine energije koju je davala u raznim akcijama koje su
organizirane od strane udruga za razne obljetnice ljudskih prava. Za ¢asopis | portal Romi.hr
radila je te ¢lanke o glazbenim skupinama i na temu raznih zanimljivosti iz kulturnog i
umjetnickog zivota svjetski poznatih Roma. Napisala je i ¢lanak u kojem je intervjuirala
pravobraniteljicu za ravnopravnost spolova vezano za dvostruku diskriminaciju Romkinja*, zato

jer sumanjina i zato jer su zene.

Sindirela: “Zapocela sam raditi za Romsko nacionalno vijece i Romsku organizaciju mladih na
projektima kao projekt asistent. Nakon nekog vremena Romsko nacionalno vijece dobilo je
projekt kojeg je sufinanciralo Ministarstvo kulture te su me na temelju mojih radnih sposobnosti
priupitali, predsjednik Romskog nacionalnog vijeca, da li sam voljna pokusati napisati ¢lanak da
uopce vide koliko je to dobro. Nakon par probnih clanaka wvidjeli su dobru priliku za moje
sudjelovanje na nacin da ¢u pridonijeti portalu Romi.hr ali i sebi s dodatnim usavrsavanjem

rada u redakciji, pomaganju u kreiranju samog portala sa timom i pisanjem samih ¢lanaka.”

Neprofitni mediji takoder mogu biti i poligon za praksu mladih novinara joS za vrijeme studija

(Sto nije predvideno nastavnim programom na studijima novinarstva).

U alternativnim medijima uglavnom se objavljuju fotografije preuzete s interneta ili s drugih
portala. Dario Gilja suradivao je sa mnom na prvom tekstu fotografiraju¢i sugovornika koji je
¢lan jednog banda. Zbog svojih preferencija postao je sluzbeni fotograf Romskog nacionalnog

vijeca i pratio je novinare na terenu i razne romske manifestacije kako bi vizualna biljezenja bila

*http://romi.hr/fokus/hrvatska/NERAVNOPRAVNOST-ROMKINJA, 2017.
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Sto kvalitetnija i na nivou medija. Po struci je grafi¢ki dizajner, a izmedu ostalog bavi se video

montazom.

Neli Mindoljevi¢ izabranaje kao lektorica redakcije, dizajn te prijelome ucasopisa radila je
Marija Tudor, dok je za dizajn naslovne strane te internetsku stranicu bio zaduzen MK-dizajn

studio.

| ovdje se otvara zanimljivo pitanje, a to je odnos, to¢nije omjer, Roma i neroma. Ekipa koja je
okupljena oko ovog romskog medija pretezito su neromi, to jest Hrvati ili neke druge
nacionalnosti (Hrvata ima manje). Neki od ostalih medunarodnih novinara-suradnika na prvom
broju ¢asopisa jesu: SiniSa-Senad Musi¢, Antun Bradasevi¢, Leila Deshuis, Srdan Dvornik, Mari
Gjefsen, Zvonko Horvat, Irina Spataru, Muhamed Toc¢i i Danijel Vojak. Osim iz hrvatskih
gradova, povremeni vanjski suradnici i volonteri bili su iz Francuske, Srbije, Austrije, Danske,
Makedonije i Spanjolske. Nekoliko njih radili su za Romsko nacionalno vije¢e preko programa

Europske mreze volontera (EVS), a u projektu Europe supports inclusion.

Bibijana: “Vecina autora nisu Romi, ali ima i autora Roma. To je jedan segment na kojem bismo
mi voljeli radit™ kad bi imali priliku za jedan veci projekt, vezano za medije, a to je osnazivanje
pripadnika romske manjine da se bave novinarskim poslovima. Nazalost, kod nas nema takvih
osoba s tim iskustvom i kapacitetima, ali vjerujem da bi se moglo kroz razne projekte stvoriti
neki broj ljudi koji bi se u to ukljucio, koji bi imao za to motivaciju. Mi smo za sad radili sa
manjim brojem mladih Roma koji su pisali clanke i tu smo isto uskakali jer tim je slucajevima
zaista bilo potrebno dati veci broj savjeta i pomoci oko izrade ¢lanaka i to je trazilo nas dodatni,
vec¢i vremenski angazman da bi taj ¢lanak, iako su ideje bile nametnute od njih i bile su vrlo
kvalitetne, svidjele su mi se. Uglavnom se radilo o clancima na podrucju kulture, glazbe i

’

slicno.’
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2.4 RAD REDAKCNE

S obzirom da je tema ovoga rada specifi¢na organizacija i rad udruge na pokrenutom medijskom
projektu koji ukljucuje ¢asopis te portal, detaljno ¢u opisati pocetak rada, na koji nacin i s kojom
raspodjelom poslova funkcioniraju ¢lanovi RNV-a te njihovi suradnici. Zbog toga sto ova
organizacija i urednistvo nisu dio profesionalne redakcije privatne medijske kuce, uvjeti i
raspodjela rada nisu podjednaki i razlikuju se u hijerarhiji, obujmu zadataka i profesionalnom

smislu.

Prvi put RNV prijavilo se na natjeCaj Ministarstva kulture 2014. godine za dodjelu novéanih
sredstava za neprofitne medije. Tada su odbijeni, no to ih nije sprijecilo da se prijave i sljedece
godine s podjednakim ciljevima 1 razradenim planom za rad Zeljenog medija koji bi pokrenuli
zajedno sa suradnicima. Dobili su nov¢ana sredstva koje je odobrilo Vije¢e za neprofitne medije
pri resornom ministarstvu u iznosu od 140 000 kuna. Po dobivanju pozitivne odluke Vijeca,
krenuli su u daljnju realizaciju plana i trazenje novinara i drugih suradnika. RNV je stavilo oglas
na Fakultet politickih znanosti kako su u potrazi za novinarima koji su zainteresirani za pisanje o
romskoj manjini, njihovoj kulturi i umjetnosti, kao i ljudskim pravima opéenito. Javila sam im se

krajem 2015. godine i zapocela suradnju s njima pisanjem ¢lanaka.

Projekt je sluzbeno zapoceo u listopadu 2015. godine daljnjim razradivanjem detalja i
okupljanjem tima koji ¢esudjelovati u stvaranju sadrzaja i realizaciji tehnickog dijela. Portal je
sluzbeno pokrenut 1. veljace 2016. godine, kada su objavljeni i prvi pripremljeni ¢lanci.
Redakcija Casopisa se nalazi u samim prostorima Romskog nacionalnog vijeca, nositelja cijelog

medija, na Crnomercu.

Promocija ¢asopisa Romi.hr odrzana je u kinu Europa, u dvorani Miiller 26. veljace 2016. O
uredivackoj politici i ciljevima govorili su ispred Vije¢a David D. Orlovi¢, Sindirela Bobari¢ te
Stojan Obradovi¢ iz uredniStva redakcije. Osim S$to ¢e pratiti djelovanje lokalne samouprave i
drzavnih institucija te izabranih predstavnickih tijela romske manjine, kritiCkom ukljucenosti i
analizama drusStvenog odnosa prema Romima, ali 1 stanju unutar romske zajednice Romi.hr zeli
djelovati na pozitivne promjene u drustvu, receno je na predstavljanju casopisa. ”Vodeci hrvatski

mediji u pravilu imaju dvostruke kriterije: jedne za ostale, a druge za Rome”, citirao je tom
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prigodom izjavu Gordane Vilovi¢, profesorice na Fakultetu politickih znanosti, David D.
Orlovi¢. Dodao je da bizarni detalji iz Zivotnih prica Roma stavljeni u naslov naglaSavaju
periferne detalje, a ne sustinu teSko¢a romskog zivota i time samo jos$ viSe uc¢vrs¢uju predrasude.
“Ja sam Romkinja i cijeli Zivot nailazim na predrasude, Sto me je i ponukalo da se angaziram
kako bi i Sira zajednica bila upoznata s onim $to se Romima dogada”, rekla je Sindirela Bobarié¢
predstavljajuéi Casopis 1 kao edukacijsku platformu za buduce aktiviste, jer trenutno udruge
romske nacionalne manjine, osim problema nedostatnih financija i uvjeta rada, trpe zbog

nedostatka kadra.

Bibijana: “Romi, iako kad se gleda ukupni pregled stupnja obrazovanja, Romi jesu u kategoriji
onih sa nizim stupnjem obrazovanja, ali postoje, naravno, Romi koji su i visokoobrazovani, ali
oni opet, cini mi se, to se mozZe primijetiti u visokom obrazovanju, oni se bave odredenim
podrucjima, a mediji tu zasad jos nisu dobili svoje mjesto. (...) ..¢ini mi se da niti, kol ko ja znam,
ni'ko od njih nije zavrsio novinarstvo ili iSao barem u tom smjeru drustvenih znanosti koje bi
bile vezane za novinarstvo, a mislim da je to jako potrebno kad se covjek Zeli time baviti, biti
strucan u odredenom podrucju. Buduci projekti bi mogli kod Roma mladih koji idu u srednje
Skole potaknuti da vide da je to zanimanje koje moze bit" zanimljivo i da bi se time mogli

baviti...”.

Zaposlenici i ¢lanovi Romskog nacionalnog vije¢a kroz oglas za novinare okupili su manji broj
suradnika, njih dvadesetak, koji su najcesce bili honorarni suradnici, bilo iz Zagreba ili drugih
mjesta u Hrvatskoj. Redakciji je pridruZzena i Siroka mreza amatera, aktivista Romskog
nacionalnog vije¢a u zemlji 1 inozemstvu, a otvoreni su za sve koji Zele suradivati. Njihov rad,
odnosno pisanje, uglavnom se reguliralo kroz ugovore o autorskom djelu, gdje su bili ispla¢eni

po novinarskoj kartici objavljenog teksta.

Bibijana: “Tu su jo$ neke osobe iz Romskog nacionalnog vijeca i neki suradnici honorarci ili

)

volonteri, uglavnom neke mlade osobe, studenti novinarstva.’

Glavni urednik boravi u Splitu i komunikacija te donosenja odluka o ¢lancima i temama o
kojima se piSe, uglavnom se odvija telefonskim putem ili elektronickom poston. Sadrzaj i oblik

¢lanaka na kraju odobrava glavni urednik koji daje savjete i sugestije 0 pojedinoj temi i tekstu.
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Tekstovi koje autori napisu prvo idu na provjeru kod urednika i zamjenice urednika, bilo da se

radi o stilskoj ili jezi¢noj provjeri, to¢nosti, odnosno suvisnim ili, pak, izostavljenim elementima.

Bibijana: “Komunikacija se odvija uglavnom preko e-maila, telefona. Odredena prepreka je,
iako to ispravljamo tim suvremenim tehnologijama, ta udaljenost glavnog urednika, naravno, iz
Zagreba, jer sve se to odvija uglavnom u Zagrebu jer je nas ured ovdje i veéina ljudi koji mogu
suradivati, koji suraduju. Povremeno, kol ko smo u mogucnosti dodu u Zagreb, ali uglavnom se

’

komunikacija odvija preko e-maila i Skype-a, telefona i radi se o povremenim sastancima...’

Rad novinara za medij nije bio svakodnevan, bio je ucestal ovisno o unaprijed dogovorenom
planu tko, Sto i kada radi. Komunikacija se odvijala telefonski, putem e-maila te uzivo.

Dogovarali smo kontakte za intervjue, mjesto odrzavanja intervjua, formu teksta i duljinu istoga.

Maja: “Proces prolazi vise ruku. Krece od sastanka redakcije gdje raspravljamo o potencijalnim
idejama, njihovim razradama i sugovornicima. Kada “prozvacemo” to, razmisljamo kome bi
odgovarala ta tema i tko bi se snasao u njoj najbolje, te dodjeljujemo zadatke. S obzirom na to
da je redakcija mala i medij specijalizirana, ve¢inom odlucujemo zajedno. Neke teme smislja
sam urednik i predlaze ih... U redakciji sam jednom tjedno, ali od doma sam dostupna svaki dan
jer internetski portal zahtjeva stalni nadzor i rad. Teme brojeva radim po mjesec dana, uz terene

)

i dodatne intervjue. Manji clanci nastaju na tjednoj ili dnevnoj bazi, ovisno o temi.’

U drustvenim pokretima “kreiranje znanja je kolektivni proces”, proces koji artikulira kolektivnu
akciju tipicnu za nove aktivnosti drustvenog pokreta (Atton, 2001: 19, cit. prema Eyerman i

Jamison, 1994: 57). Preferiraju se konsenzus te kolektivno donosenje odluka.

Glavni urednik donosi zadnju odluku o valjanosti i vrsti tekstova koji ¢e se objaviti na portalu
i/ili tiskati u ¢asopisu. Svi tekstovi objavljeni na portalu nisu tiskani jer ¢asopis ima odreden broj
stranica, toc¢nije 32, koje su unaprijed predodredene za clanke prvenstveno o europskim
praksama i EU direktivama, nacinu i kvaliteti zivota Roma u razli¢itim dijelovima Hrvatske. Za
price koje su u fokusu tekuceg broja, naravno, osiguran je veci broj stranica u ¢asopisu. Najcesce
su te price imale hibridni oblik izmedu reportaze i intervjua, zavisno o sugovorniku i obujmu

informacija, kao i raznovrsnosti tematike koja se u prici obraduje.
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2.4.1 KONCEPT CASOPISA

Kao $to je ve¢ spomenuto, jedan dio ovog medijskog projekta je istoimeni ¢asopis koji je izlazio
tijekom 2016. kao tromjesecnik. Fizicka forma uvijek je korisna, kako za trajnu pocuvu, tako i za
dio populacije koja nema pristup drugaCijem obliku relevantnog izvjestavanja o vlastitoj
zajednici i pravima koja su im dodijeljena. Poznato je kako vec¢ina romske zajednice zivi U
neadekvatnim zivotnim uvjetima, o ¢emu je bilo pisano u znanstvenoj publikaciji “Geografije
segregacije™, pa je pretpostavljeno i uzeto u obzir da nemaju svi Romi pristup racunalu i online

formi.

Bibijana: “...mnogi su nas pitali zasto uopce tiskati casopis, kao prvo mala su sredstva koja smo
dobili, pa ni to nije islo na ruku, bilo bi jednostavnije imat’ portal, mislim bilo bi jeftinije, ali
smo nekako, da, i mnogi su rekli “zasto tiskati casopis, pa to je nekako vise zastarjelo, sad se
portali c¢itaju”, ali smo nekako mislili da ipak bas jedan odredeni dio romske populacije na koji
mi naravno ciljamo, za njih je taj casopis u velikom broju i namijenjen,cita tiskano izdanje,
njima je to dostupnije. Tog smo bili svjesni. Mislim da je u romskoj zajednici vazno imati i

’

tiskani casopis...’

Prvo izdanje ¢asopisa izaslo je u prosincu 2015. godine i tiskan je u dvostruko ve¢em broju od
idu¢ih brojeva, a to je tisu¢u primjeraka. Razlog tome su dovoljna novéana sredstva, ali i
namjera da se za medij $to vise Cuje, da dode u ruke $to veceg broja ljudi. Uz to, broj stranica

inicijalnog izdanja je malo ve¢i, 36, dok je za sljedeca izdanja on iznosio 32 stranice.

Bibijana: “Prvi broj je bio u nesto vecoj nakladi, u tisucu primjeraka objavljen, ali to je bilo, eto,
da malo posaljemo naveci broj adresa, da ljudi ¢uju za to, a prosjecna naklada je bila 500

primjeraka - to je onoliko za koliko smo imali financijskih mogucnosti.”

U razgovoru s predvodnicima medija Romi.hr naglasak je stavljen na Cetiri stvari, odnosno
najvaznije dijelove zivota s kojima romska manjina ima poprili¢an broj poteskoc¢a, a to su
zdravstvo, stambeno pitanje, zaposljavanje i na kraju obrazovanje. Ne moze se izostaviti

diskriminacija koja je prisutna u gotovo svakom od ovih polja.

*http://romi.hr/fokus/hrvatska/stanovanje-kao-ogledalo-diskriminacije-roma, 2017
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Zamjenik predsjednika Vijeca: “Ja sam Seferovic Mehmed, potpredsjednik Vijeca romske
nacionaln manjine Grada Zagreba. Sto nas najvise muci trenutacno i §to su nasi najveci i
najbitniji problemi za rjesavanje: to su Skolstvo, zdravstvo i zaposljavanje. I ocito se vidi u nekim
segmentima da imamo jako veliku diskriminaciju nad nasim ljudima. Recimo za domovnicu, za
prijavu, za papire... To nam je jedan od najvecéih problema koji bi se trebao i to pod hitno rijesiti
Onda imamo vezano za skolstvo. Imamo takve probleme da ne mogu nasa djeca biti u svim
skolama. Tu smo mi napravili dosta veliki pomak, ali imamo jos problema i to sto su sada poceli
djecu, ukoliko ima vSe od tri ili ¢etiri Roma u jednom razredu, gledaju da ih razdvoje ili da
naprave takve razrede gdje bi bili sami Romi. Mislim nama to ne pase niti nam moze iéi u
prilog.” (Babi¢ i suradnici, 2011: 333).

Naslovna stranica svakog broja uokvirena je crvenom bojom, kako je to svojevrsni zastitni znak

RNV-a, pa su se u urednistvu odlucili prenijeti boju i na cjelokupan medij.

Na svakoj naslovnoj strani, naravno, motivi su, metafori¢ki ili zbiljski, vezani za Rome. Prvi broj
velikim dijelom je bio posvecen Dekadi, Nacionalnoj strategiji za uklju¢ivanje Roma 2005-2015.
Kako je spomenuta dekada privedena kraju prethodne godine, za prvo vizualno rjeSenje
naslovnice odabran je pjesc¢ani sat koji je pri samom isteku pijeska iz gornjeg dijela, Sto nas
podsjeca na istek tog vremena i cjelokupan rezultat i efekt u¢injenog po pitanju tih mjera.
Napravljeno je nekoliko intervjua na tu temu s ljudima na razli¢itim funkcijama u pro-romskim
institucijama, kao $to su izvrSni direktor Fondacije tajnistva Desetlje¢a za ukljuc¢ivanje Roma,
ravnatelj Ureda za ljudska prava i prava nacionalnih manjina Vlade RH, medunarodni konzultant
i nacionalna konzultantica za izradu evaluacije Nacionalne strategije za uklju¢ivanje Roma. Isto
tako, svaki broj je zamiSljen kao zaokruzena cjelina jer donosi tematske price i reportaze 0
pojedinom hrvatskom kraju ili gradu gdje su Romi tradicionalno naseljeni u vecem broju.
Recimo, u prvom izdanju radilo se o Slavonskom Brodu i iznoSenju stanja o zivotu Roma na tom

podrucju.

Idu¢i broj Casopisa bio je u znaku obiljezavanja 45 godina romskoga pokreta, odnosno u
obljetnici Svjetskoga dana Roma koji je sluzbeno 8. travnja. Na taj datum odrzan je 1. Kongres
Roma u Londonu 1971. Glazbeni zapis romske himne Djelem, delem sa stihovima: Putovao sam
putevima dugim/ | sretao sretne Rome/ Putovao sam daleko sirom svijeta/ | sretao sretne Rome/

O Romi, o djeco/ | ja sam jednom imao veliku obitelj/ Ali ih je Crna legija ubila te violina krase
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naslovnicu ovog izdanja kao simbol romske kulture i migracija. Naravno, neizostavne I

neiscrpne teme ¢asopisa su Skolski sustav i Romi, kao i njihove prepreke prema zaposljavanju.

Tre¢i broj izdan je u kolovozu 2016. Naslovna strana opet je minimalisticki dizajnirana: u
srediStu je romski kota¢, simbol romskih seoba i njihove zastave. Kad se bolje zagledamo, vidi
se da je kolo sacinjeno od zice, i to one koncentracijskog logora jer u donjem dijelu pise
Porajmos, §to u prijevodu s romskog zna¢i genocid nad Romima. Zaboravljeni holokaust, kako
ga Cesto nazivaju, proteze se ovim izdanjem, kako u ¢asopisu, tako i na portalu. Objavljen je set
prica na tu temu, od razgovora s povjesni¢arima, do direktora Muzeja romske kulture iz Srbije.
Druga obradena tema ovaj put je zdravstvo, odnosno pruzanje zdravstvene njege i odnos
djelatnika i romskih pacijenata. Baranja, tocnije grad Beli Manastir i selo Darda ovog su puta u
sredistu reportaza o dobrim i lo$im zatecenim uvjetima u kojima se romska zajednica nalazi na

tom podrucju.

Posljednje izdanje tiskane verzije tromjese¢nika krasi lice djevojéice u krupnom planu ¢ije su oci
1 osmijeh prvo $to zapadne za oko. Tekst u podnozju kaze Povratak u buduénost, §to je sazeta
sintagma tematike zaklju¢noga broja, za sada. Ovdje se pisalo raznim vidovima diskriminacije,
kao jednoj od najocitijih boljki Roma, ali i ovoga drustva. Dotice se tema ravnopravnosti spolova
u romskim zajednicama na ovom podruéju, politickog predstavljanja Roma, ali i savjeta i
smjernica kojim bi Romi popravili svoj vlastiti polozaj u ve¢inskom druStvu. Prezentirani su
teski zivotni uvjeti romske manjine iz Sisacko-moslavacke zupanije. Spomenuta je i godisnjica

smrti Kasuma Cane, romskog aktivista i umjetnika iz Zagreba.
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2.4.2 OPREMLJENOST | IZGLED PORTALA

Elektronicka verzija i online portal Romi.hr, takoder pod nazorom Romskog vijeca, isto je u
znaku pozadinske crvene boje. Portal je rasclanjen na cetiri glavna polja, a to su vijesti, fokus i
zanimljivosti. Vijesti uglavnom donose osnovne i/ili prosirene informacije o stjecanju prava
Roma, novosti o radu pojedinog ureda ili u zakonima namijenjenima romskoj manjini te
obavijesti o dogadajima vezanim za romsku kulturu ili politiku. Rubrika fokus bavi se pravnim
pitanjima i donosi reportaze 0 romskoj zajednici iz razli¢itih dijelova Hrvatske. Takoder, donosi
razgovore s medijskim i politiCkim stru¢njacima o raznim aspektima i nepravilnostima zivota
Roma u Hrvatskoj, ali i Europi, kako je hrvatsko stanje dio europskog romskog konteksta zbog

slicne povijesti i kulturnih pitanja.

U zanimljivostima moZemo ¢itati o dogadajima poput radionica, teajeva ili novina u odredenim
praksama, ali i zanimljivostima o odnosu Roma i neroma u Hrvatskoj ili drugim europskim
drzavama. Zastupljene teme ovdje su one sportske, kulturne i umjetnicke poput prica o romskim
sportasima, recenzija filmova ili predstavljanja rada glazbenih skupina te povijesne specificnosti
I pojedinosti. Ostale rubrike donose multimedijske zapise vezane za sam medij ili obradivane
teme kako bi upotpunili trazenu informaciju ili utazili zelju za dodatnim znanjem. Foto dio
pohranjuje fotografije napravljene za odredene tekstove i reportaze. Audio je namijenjem
nastalim i potencijalnim audio zapisima radijskih emisija, drugim tonovima vezanim za Romi.hr
ili zvuénim zapisima odredenih pri¢a o Romima. Na kraju, klikom na Casopis moze se pristupiti

digitaliziranoj verziji tiskanog ¢asopisa, i to svim ¢etirima brojevima.

Od ostalih hrvatskih medija, Romi.hr najvise je popracen u manjinsko-mozai¢noj emisiji
Prizma®, &ije se reportaze cuvaju u rubrici Video, gdje su postavljeni i drugi isjecci emisija
vezanih za ovu tematiku. Vise je drugih medija prenijelo sadrzaje s portala — civilnodrustvo.hr,
Romski portal, net.hr, T portal, Roma Times News, N1 televizija, varazdin-info.hr, varazdinske-
vijesti.hr 1 drugi. Daleko najviSe Clanaka prenio je portal civilnodruStvo.hr. Udruga Korak po
korak 1 Mreza REYN za potporu obrazovanju djeci Romima prenijeli su viSe ¢lanaka s portala
preko Facebook stranica. Clanak ,,Romi imaju pravo na besplatni vrti¢* objavljen je u struénom

casopisu udruge Korak po korak ,,Dijete, vrti¢, obitelj.

6http://romi.hr/muItimedija-video/fiIm/prizma-8.-4.-romi.hr
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Naj¢itaniji ¢lanci na portalu su ,,Stvar povjerenja ili koliko je velik zacarani krug*, ,,Ponosan sam
Sto sam Rom“,“Medunarodni dan sjecanja na Zrtve Porajmosa/Holokausta®, ,,Od primjerne slike
do zastraSujuce price”, ,,45 godina medunarodnoga romskog pokreta® te ,,Velika pomoc
Romima, ali i zdravstvenim radnicima: projekt zdravstvene medijacije za romsku populaciju u
javnom zdravstvu Republike Srbije. S obzirom da nije postojao ¢lanak ni na hrvatskom ni na
srpskom jeziku na temu medunarodnog pokreta Roma, ¢lanak ,45 godina medunarodnog

romskog pokreta“ postigao je veliku Citanost, a podjednako je Citan u Hrvatskoj, kao i u Srbiji.

Bibijana: “Recimo, najcitaniji clanak opcenito je Zacarani krug... koji se zove, to je ¢lanak koji
je napisao Kristijan Novak, trenutno najpoznatiji mozda knjizevnik, znaci autor par knjiga u
Hrvatskoj, inace profesor na Filozofskom fakultetu u Rijeci, koji je napisao ovaj roman Ciganin,

ali najljepsi.”

K tome, poneki ¢lanci prenoseni su sa sljede¢ih portala: Harvard International Review, Open
Democracy, Lupiga.com, The Wire, News Rutgers, Traveller's Times, UN Women, Open
Society Foundations, The New Indian Express, Roma Times News, Grad Sisak, HRT, Ured za
udruge Vlade RH, HINA, Beta, civilnodrustvo.hr. Sto se ovdje mozZe primijetiti je podr$ka medu
razli¢itim alternativnim te neprofitnim medijima koji prenose informacije jedni drugih i dijele
zanimanje za iste ili slicne teme za koje su svjesni da trebaju prostora. Takoder, ako trebaju

informaciju ili pomo¢ oko price, nesebic¢no ¢e ju dobiti od kolega s drugog medija.

Uredivacka politika Romi.hr je takva da ne objavljuju ¢lanak ako informacije u njemu nisu
provjerene ili toéne. Uz to, ne piSu neSto S§to potiCe rasizam, mrznju i predrasude, ali i
nekriticnost. Ne Zele podilaziti nikome, kao na primjer nekim politickim institucijama, jer

nemaju interesa za to.
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2.4.3 USPOREDBA S ROMSKIM PORTALOM “UDAR” 1Z BIH

Simboli¢no, na Svjetski dan Roma, 4. travnja 2017. u Bosni i Hercegovini, u Sarajevu, pokrenut
je slican portal s romskom tematikom naziva Udar. Rije¢ na romskom jeziku znaéi vrata, i to
vrata “koja ¢e otvoriti romsku zajednicu prema §iroj javnosti”. Romi u BiH su u podredenom
polozaju kada su u pitanju njihova manjinska prava i participacija u svim segmentima drustva.
Romski jezik je gotovo nemoguce procitati ili ¢uti u medijima, tako da Romi gube identitet jer
im je uskraceno informiranje na vlastitom jeziku’. Glavni dugoro¢ni cilj ovog web portal je
povecavanje prisutnosti i vidljivosti Roma u bosansko-hercegovackim medijima, kroz teme
pisanja o Romima i prevodenje onih najznacajnijih na romski jezik, sto Romi.hr ne prakticira.
Stranica povecava i medijsku prisutnost romskih nevladinih organizacija i aktivista koji mogu

putem priopcenja i nastupa predstavljati svoje aktivnosti i projekte.

Novac za pokretanje ovog portala osigurao je Fond otvoreno drustvo BiH, $to ga takoder ¢ini
neprofitnim medijem. Redakcija se sastoji od tri stalna ¢lana na Celu s glavnim urednikom
Daliborom Tani¢em te deset terenskih novinara iz sedam gradova Bosne i Hercegovine. Rije¢ je
0 mladim ljudima koji su motivirani za rad na ruSenju stereotipa i predrasuda prema romskoj
populaciji u Bosni i Hercegovini, studentima i aktivistima nevladinog sektora, koji su prosli

intenzivnu obuku iz novinarskih vjestina i koji profesionalno izvjeStavaju iz svojih sredina.
Romski portal Udar sadrzi Cetiri rubrike: Pocetna (stranica), Novosti, Intervju te Otvorena vrata.

Uocavam konceptualnu sli¢nost s hrvatskim pandamom u davanju prioriteta odredenim temama
poput kulture, obrazovanja, povijesnih ¢injenica, pozitivnih primjera u radu i djelovanju te
novosti vezanih za rad i informiranja odredenih romskih organizacija i udruga. Takoder,
primjetila sam da je Cesta novinarska forma intervju kao i kod Romi.hr, s kojeg je prenesen
¢lanak o Romu na jugoslavenskoj novéanici®. Organizacijska struktura vrlo je sli¢na, iako ne

znamo kojim putem su se ¢lanovi okupili kao kolektiv.

Opisano u ovom poglavlju, rad redakcije, sadrzaj i realizacija ¢asopisa te portala, upuéuju da se
radi o kolektivnoj aktivistickoj organizaciji koju je pokrenulo Romsko nacionalno vijece

okupivsi oko sebe ¢lanove iz razlicitih sredina kako bi radili na poboljsanju polozaja Roma u

"http://www.portal-udar.net/o-nama/ 2017.
8http://www.portal-udar.net/osmijeh-roma-na-jugoslavenskoj-hiljadarki/ 2017
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Hrvatskoj, sto ih ¢ini dijelom skupine neprofitnih, manjinskih medija Ujedno su i alternativni
medij jer pruzaju drugaciju sliku o Romima od one koju Cesto vidimo u hrvatskim
srednjestrujaskim medijima i zato jer usvajaju jako razlicite vrijednosti vijesti od masovnih
medija, predstavljaju¢i alternativne drustvene aktere kao S§to su siromaSni, potlaceni,
marginalizirani i obic¢ni, fizicki radnici, zene, mladez i djeca koji su glavni subjekti (njihovih)
vijesti koje su producirane od strane istih ljudi ¢ija se zabrinutost prikazuje. Neprofitni mediji u
fokusu interesa nemaju iste teme kao mainstream mediji. Oni ulaze u druStvenu problematiku
onih tema koje mainstream mediji pokrivaju povrsno. Za opstanak neprofitnih medija vazno je
istaknuti njihovu ulogu u promicanju demokracije, drustvene ravnopravnosti te zalaganje za
aktivizam i ljudska prava. U Republici Hrvatskoj su glavni problemi nepostojanja neprofitnih

medija financijske prirode.

3. NEPROFITNI MEDUJ

U Hrvatskoj se jo§ 1990-ih pokazala potreba za razvojem nezavisnog i neprofitnog medijskog
sektora, kao svojevrsnog korektiva tadasnjem HRT-u koji je bio pod snaznim politickim
utjecajem vladajuce Hrvatske demokratske zajednice (Car, 2012: 4). Od 2000. godine hrvatsko

drustvo pocelo se demokratizirati, kako na politickoj sceni, tako i na op¢e-drustvenoj sceni.

Bibijana: “Pocetkom 2000-ih, sa nekim zakonskim promjenama i drugim, Ustavnim zakonom o
pravima nacionalnih manjina pa Prvim nacionalnim programomza Rome 2003., tad su se tek
pocele osnivat’, i to U veéem broju su se osnovale romske udruge. Dakle, krajem 90-ih, 2000-ih
je dosao novi, nakon rata i svega, novi elan i prostor u kojem se romski aktivizam mogao
manifestirati, da se zajednica okuplja, da ljudi govore, jer ovako su se mozda po kuéama,
familijama druzili, a ovako se stvorio neki prostor, i onda generacija, tih udruga i u to vrijeme
tadasnjih aktivista koji jesu trenutni romski lideri i politicari, ali sada ve¢ postoji jedna nova

generacija aktivista, i mi smo se tu posebno trudiili pomo¢i graditi, mlade generacije Roma.”
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Udruzeni neprofitni mediji svoje ideje strateski su popisali i objasnili u Zimskom dokumentu,
definiraju¢i vlastito djelovanje, zadace i ciljeve: “Neprofitni mediji su dio civilnog drustva i
nastaju samoorganiziranjem gradana i gradanki koji su uocili potrebu svoje zajednice za
medijskim informiranjem te svojim gradanskim, profesionalnim i volonterskim angazmanom zele
doprinijeti njenom zadovoljenju. Primarni cilj im je angaZirati se na postizanju zajednickog,
opceg dobra, bez stvaranja profita. Neprofitni mediji su sredstvo izrazavanja i informiranja
manjina U zajednici, promicanja interkulturalnog dijaloga, zastite okolisa, rodne
ravnopravnosti, socijalnog ukljucivanja, jednakih mogucnosti te poticanja medijske pismenosti.
Programske sheme neprofitnih medija ukljucuju edukativne sadrzaje, informiraju o radu
organizacija civilnog drustva na ciljevima opcéeg dobra, osnazuju gradanke i gradane za aktivno
sudjelovanje u civilnom drusStvu, promicu Volonterstvo i pluralizam ideja.” (Zimski dokument,

2012, www.nmreza.hr). Neprofitni mediji regulirani su Zakonom o elektroni¢kim medijima (Cl.

9, nn 153/09). Najcesce se radi 0 web portalima, ponekad novinama. Samo je $est neprofitnih
radijskih postaja u Hrvatskoj i niti jedna televizijska. Upravo zbog toga se najceSce Koristi
internet kao distribucijsku platformu. Ipak, u vec¢ini zemalja u svijetu uslugu pristupa internetu
placaju sami korisnici po trzi$nim cijenama, $to ga ¢ini nedostupnim siroma$nima. Sadrzaj Koji
nastaje i objavljuje se u medijima rezultat je slozenih odnosa medu pojedincima, od dionika u
politickim, ekonomskim ili socijalnim procesima, preko novinara i urednika u medijskim
redakcijama, do javnosti kao publike. Rije¢ je 0 komunikaciji i aktivnostima medu ljudimacije
djelovanje rezultira objavom medijskih sadrzaja Koji trajno, osim u iznimnim slu¢ajevima, ostaju
sacuvani u analognim ili digitalnim arhivima kao “svjedoci vremena”, kao baza informacija koja
nam omogucéava kronoloski ili tematski pregled razvoja drustva na lokalnoj, nacionalnoj,
regionalnoj ili globalnoj razini. Rije¢ je o svojevrsnoj bazi znanja koju cesto Koriste i

znanstvenici u svojim radovima.

Budu¢i da je rije¢ 0 socijalnom kapitalu koji je od velike vrijednosti za razvoj drustva, zadaca je
svih gradana podupirati modele koji osiguravaju opstanak javnog medijskog servisa i kvalitetnih
neprofitnih medija jer im je prema temeljnoj definiciji cilj kreirati sadrzaj koji je od javnog
interesa u slozenim procesima funkcioniranja zajednice i druStva, a ne proizvoditi sadrzaj radi
profita. Rije¢ je o sadrzajima koji gradankama i gradanima pomazu da budu pravovremeno
obavijeSteni o svim vaznim drustvenim, politickim, ekonomskim i inim pitanjima, Koji

promoviraju obrazovanje, znanost, kulturu i umjetnost - znanje u njegovim najsirim dosezima,
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onima koji promicu postivanje ljudskih prava, potic¢u pluralizam i pritom isticu raznolikost kao

bogatstvo drustva.

3.1 FINANCIRANJE ROMI.HR-A

Neprofitni mediji svoju drustvenu ulogu mogu vrsiti samo ukoliko su nezavisni od kapitala i
politi¢kog utjecaja, tako da je poticanje njihovog sustavnog financiranja preduvjet kvalitetnog
izvjeStavanja. Uz to, pravo na slobodu izrazavanja i dobivanja nepristrane informacije smatra se
individualnim pravom, a ostvaruje se kroz pluralizam medija. U Zakonu o medijima u dijelu koji
govori o obvezama drzave radi poticanja pluralizma i raznovrsnosti medija navodi se da
Republika Hrvatska potice i §titi pluralizam medija na nacin propisan zakonom, a nac¢in na koji
to ostvaruje propisan je stavkom 3. istog ¢lanka: “fako da se dodjeljuju godisnje drzavne potpore
radi ostvarivanja te zadace sukladno posebnom zakonu. Ministar nadleznog ministarstva
(Ministarstvo kulture) propisat ¢e pravilnikom uvjete, kriterije i postupak provodenja redovnoga
Jjavnog natjecaja za dodjelu drzavnih potpora iz sredstava drzavnog proracuna.” Nadalje, u
stavku 2. istog Clanka navodi se kako ¢e se poticati proizvodnja i objavljivanje programskih
sadrzaja koji se odnose na: ostvarivanje prava na javno informiranje i na obavijestenost svih
drzavljana RH, ostvarivanje prava na javno informiranje i na obavijestenost pripadnika
nacionalnih manjina u Republici Hrvatskoj, informiranje javnosti o nacionalnim manjinama i
pitanjima ostvarivanja manjinskih prava u RH te poticanje tolerancije i kulture dijaloga,
ostvarivanje ljudskih prava gradana i uredivanje pravne i socijalne drzave te promicanje razvoja
svijesti o ravnopravnosti Zzena i muskaraca, poticanje kulturnog i umjetnickog stvaralastva te,
izmedu ostaloga, pokretanje novih medija, osobito lokalnih i neprofitnih medija te medija
nevladinih udruga. Takvim zakonskim formuliranjem postoji konkretna obveza drzave, ali
istovremeno ne postoji definirana obveza drzave da potice sve navedene segmente raznovrsnosti.
Kroz Fond za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija ove obveze provode se

samo djelomi¢no selektivnim financiranjem odredenih programa.
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David Orlovi¢ tvrdi da “ne mogu raditi na nacin kako to Hrvatska radi, s godi$njim natjecajima
kojih moze biti, ne mora ih biti - nema jednog kontinuiteta financiranja i onda jedino Savez za

nacionalne manjine osigurava neku razinu kontinuiteta”.

U slucaju obveze koju drzava ima pri pokretanju novih tiskanih medija (osobito lokalnih i
neprofitnih medija, te medija nevladinih udruga) nije jasno po kojem kriteriju se poti¢u samo
tiskani mediji, dok drugi ne. Vazne odredbe Zakona o elektronickim medijima predstavljaju
¢lanci 63. 1 64. koji govore o Fondu za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija
(Fond) kojim upravlja Agencija za elektronicke medije (Agencija). Fond se financira iz sredstava
javne pristojbe HRT—a u iznosu od 3% od ukupno prikupljenih sredstava®. Sredstva Fonda sluze
za poticanje proizvodnje i objavljivanja audio-vizualnih i radijskih programa nakladnika
televizije i/ili radija na lokalnoj i regionalnoj razini koji su od javnog interesa (ranije je navedeno
koji programi se smatraju od interesa za RH), a nakladnici neprofitne televizije i/ili radija mogu
biti samo obrazovne i manjinske ustanove, studentske udruge, Skolske udruge te udruge gradana
i druge nevladine udruge s pravnom osobnoscu, $to je slucaj i kod RNV-a s manjinskim medijem

Romi.hr, iako se ne radi o televiziji ili radiju.

Kako se Zakonom o elektronickim medijima u €l. 9. to€no navodi koji su programi od interesa za
Republiku Hrvatsku, ostaje nejasno po kojim kriterijima je zakonodavac izostavio odredene
programske interese: ostvarivanje ljudskih prava i politi¢kih prava gradana te unaprjedivanje
pravne i socijalne drzave i civilnog drustva, poticanje medijske pismenosti, kulturu javnog
dijaloga, zastitu prirode, okolisa i ljudskog zdravlja. Ovakvom definicijom kojom se obuhvacaju
samo neprofitni audiovizualni i/ili radijski programi, odnosno neprofitne televizije i/ili radiji, u
potpunosti se isklju¢uje mogucnost financiranja elektronickih publikacija (portala / mreznih
stranica) iz sredstava Fonda. Kako su elektronicke publikacije takoder regulirane ovim zakonom,
nije jasno po kojoj osnovi ih se izostavlja iz ove regulacije i time uskracuje mogucnost

financiranja iz Fonda.

Dodjela sredstava iz Fonda provodi se putem javnog natjecaja a obavlja ju Vijece za elektronicke
medije (tijelo Agencije) koje donosi odluku o dodjeli sredstava te propisuje nacin i postupak

provedbe javnog natjecaja za sufinanciranje audio-vizualnih i radijskih programa iz sredstava

°C). 35. st. 3. Zakona o Hrvatskoj radioteleviziji
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Fonda, pracenje troSenja sredstava koje se vrsi slanjem izvjesca, kao $to c¢ini Romi.hr, i
ostvarenje programa za koje su dodijeljena putem Pravilnika o Fondu. Programi za nacionalne
manjine u Republici Hrvatskoj Pravilnikom u c¢lanku 14. zakona, koji propisuje nacin
vrednovanja prijava, spadaju u kategoriju maksimalnog broja bodova prema procjeni Vijeca (0
do 15 bodova). Iako se medu propisanim audiovizualnim i radijskim programima od interesa za
RH nalazi ostvarivanje ljudskih prava, politickih prava gradana te unaprjedivanje pravne i
socijalne drzave te civilnog drustva, ti su interesi izostavljeni iz financiranja iz sredstava Fonda
te nam zapravo pokazuju koliko (ni)su od interesa za Republiku Hrvatsku. lako je napravljen
vrlo vazan korak za prepoznavanje postojanja elektronickih publikacija, ostaje pitanje do kojih
¢e pomaka dovesti ta praksa te koji ¢e se iznosi dodjeljivati (Kladar, 2012: 44).

4. GRADANSKO NOVINARSTVO

Ovo poglavlje ispituje novinarstvo koje nisu proizveli profesionalci, ve¢ oni izvan
srednjestrujaskih medijskih organizacija. Amaterski medijski producenti tipi¢no imaju malo ili
nimalo obuke ili profesionalnih kvalifikacija kao novinari — oni piSu te izvjeStavaju iz svoje
pozicije kao gradani, ¢lanovi zajednice, aktivisti, oboZavatelji. Aktivnosti su im smjeStene u tri
kategorije: a) mediji drustvenih pokreta 1 mediji gradana, b) lokalno alternativno novinarstvo te

c) fanzini i blogovi.

4.1 DRUSTVENI POKRETI I MEDIJT GRADANA

Sto odvaja amatersko novinarstvo od srednje-strujaskih, profesionaliziranih praksi? Bilo je
mnogo pokusaja da ga se definira te konceptualizira, slikovito prikazano razli€itim izrazima koji
sazimaju njegove perspektive te prakse: alternativno novinarstvo, mediji gradana, demokratski

mediji, radikalni mediji. Svakako, zajedni¢ka baza im je u amaterizmu.

Sindirela:  “Kao Sta i svaki nerom, to jest, ostala velinska zajednica nije

zainteresirana podjednako za iste smjerove, tako ni Romi nisu zainteresirani podjednako za
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sve. Medutim, definitivno se u nasem uredu uvidjela promjena i znatizelja ili totalno
odbacivanje i nezainteresiranost kada je sam projekt Romi.hr zapoceo. Ono §to je bitno naglasiti
da svaka ranjiva i margilizirana skupina ili osoba koja zbog razlicitih razloga nema dovoljno
samopouzdanja puno teze radi onaj ,,prvi korak “u sudjelovanju pisanja clanaka, tako da je vrio
tesko bilo prvo njih same uvjeriti da ako to vole mozda to i mogu. Ali opet smatram da ovaj
projekt Romi.hr znaci jako puno za sve nas koji se zZelimo baviti pisanjem ili sudjelovati u
poslovima redakcije, ali i za one koji zZele citati i biti obavjesteni. Nije bio prevelik odaziv zbog
nesigurnosti, ali je bila zamijecena velika zainteresiranost. Tako da mislim da samo treba jos
vise Siriti informacije i davati Romima priliku da se okusSaju u pisanju jer im ono omogucéava

’

usavrsavanje u svakom pogledu.’

Alternativni mediji koji educiraju, to¢nije publika 1 aktivizam koji mobilizira snazno su povezani
jer takva komunikacija pomaze daljnjim ciljevima druStvenih pokreta (izazivanje javnog
misljenja i mijenjanje istog). Ako je cilj radikalnih medija da utje€u na drustvenu te politicku
promjenu, onda je krucijalno, kaze Downing, da prakticiraju ono §to zagovaraju. On to naziva
pokuSajem prakticiranja principa u sadaSnjosti, a ne zamiSljanjem istih za buducnost (Atton,

2001: 37, cit. prema Downing, 1984: 23).

Identificiraju li se korisnici s alternativnim medijima i jedni s drugima? Clanovi pod&injene
drustvene grupe osmisljavaju te cirkuliraju diskurse koji im dopustaju formuliranje opozicijskih
interpretacija njihovih identiteta, interesa te potreba (Rauch, 2007: 997). Ti ¢lanovi aktivisticke
mreze mogu biti shvaceni kao ,,interpretacijska zajednica®, grupa koja dijeli shvac¢anja drustvene
zbilje, drustveno konstruiranih znac¢enja i1 svakodnevnog medijski posredovanog sadrzaja (Rauch

po Lindlof, 2007: 997). Osigurava li Romi.hr relevantne interpretativne izvore svojoj zajednici?

Bibijana: “Sugovornici su primarno o0sobe koje su iz civilnog drustva. Vecina jesu Romi koji su
aktivni u civilnom drustvu, ali su i neromi koji se bave odredenom tematikom, koji su stru¢njaci,
to su uglavnom struc¢njaci, zaista, mislim da je kvaliteta i u tome da imamo kvalitetne
sugovornike i da iznosimo zaista najnovije informacije, najnovija stanja neke stvari i uz
kvalitetne sugovornike koji bas su pozvani da neszo kazu o tome u prvom redu. Oni su iz zemlje i

iZ inozemstva.”
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U kreiranju sadrzaja kod Romi.hr sudjeluju medijski stru¢njaci, ugledni novinari, politolozi,
ugledni stru¢njaci iz raznih podru¢ja i mnogi drugi od kojih mladi i oni koji se Zele baviti

specijaliziranim temama mogu puno nauciti.

Smatraju li se Citatelji progresivnima, motivira li ih Romi.hr? Koliko ima citatelja portala i

casopisa Romi.hr?

Bibijana: “... dosta heterogena jer mi i sami imamo ciljne grupe kojih je vise. Ono na kog smo
ciljali, mislim da je do njih to i doprlo, tako da s jedne strane romska populacija, naravno da to
nisu svi Romi, uglavnom jasno je, to ¢itaju i zanima ih, Romi koji su puno aktivniji, oni koji su u
udrugama, koji su u vije¢ima romske manjine, i mladi Romi, jer smo mi okruzeni u jednom dijelu
i zaposljavamo mlade Rome, mozda nesto $t0 nisam ranije rekla, ali smo par tema i obradili o
mladim Romima specificno, to nam je i cilj bio i o njihovom aktivizmu i ulozi te pored toga o
Zenama, znaci 0 Romkinjama koje imaju specifi¢nu ulogu. Ponavljam, u romskoj zajedinici su to
oni koji su aktivniji, velim, kroz udruge ili vijeca. (...)... i drugi nekakav krug citatelja bi bili ljudi
koji su aktivisti koji su aktivni kroz udruge, ljudsko-pravaske udruge, zatim studenti, neki mediji,
i koji su na neki nacin prijatelji nas u urednistvu ili od autora, ali to uglavnom je populacija od
20 do 40 godina ljudi kojima su vazna ljudska prava, koji zapravo i nisu prosjecni gradani, nisu

toliko heterogeni unutar te grupacije.”
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4.2 PARTICIPACIA PUBLIKE

U ovom poglavlju diskutirat ¢u o tome je li participacija prikladan koncept za definiranje
alternativnih medija. Uzimanje participacije za centralni kriterij definiranja alternativnih medija
je problemati¢no u vise slucajeva koje ¢u objasniti. Mali participacijski mediji Cesto ostaju
marginalni na nacionalnoj, pa i na lokalnoj medijskoj sceni, §to donosi opasnost od fragmentacije
javne sfere. Participacijski, nekomercijalni mediji koji odbijaju profesionalnu organizaciju cesto
pate od nedostatka resursa, Cime je teSko ostvariti javnu vidljivost 1 Siroku javnu sferu.
Alternativni mediji, poput portala te casopisa Romi.hr, slobodni su od drzave, trzista i kapitala,
uhvaceni izmedu dominantnih struktura te oslobadajucih ciljeva (Atton, 2001: 64). Nemoguce je
djelovati izvan ovih struktura unutar kapitalistickog drustva. Opasnost marginalnosti mnogih
alternativnih medija je fragmentacija javne sfere. Ovo implicira da mali individualizirani
alternativni mediji ne mogu postati efektivni dijelovi velike transformacijske drustvene borbe ili
pokreta. U mnogim slu¢ajevima, oni ostaju izricaj politika Zivotnog stila koji zadovoljava i tjesi
njihove producente koji smatraju da je njihov individualni proizvod dovoljan kao stav. Ipak, stav
koji ne doseze do mase nije uop¢e znacajan stav, ve¢ individualni poziv upomo¢ koji ostaje
necujan te neucinkovit. Ovo stvara problem za kontinuiranu proizvodnju i dosezanje Sire
publike. Pod kapitalizmom je tesko odrzavati te izvore bez iskoriStavanja komercijalnih
mehanizama financiranja poput prodavanja prostora za oglasavanje. Koristenje takvih
kapitalistickih tehnika financiranja kontradiktorno je politickom cilju emancipacijskih
alternativnih medija koji su kritiéni prema kapitalizmu. Dosezanje Siroke publike je neophodno
ako alternativni mediji zele efektivno kontrirati s kritickim znanjem ideologijama proizvedenima

od strane masovnih medija.

Unato¢ ovim financijskim problemima, ¢esto je pokazano da je s internetom moguca jeftina,
participacijska medijska proizvodnja i dosezanje potencijalno globalnog poveéanja publike.
Svakako je istina da internet osigurava Sirok raspon alata koji dopustaju laku te jeftinu medijsku
produkciju. S porastom sadrzaja generiranog korisnicima i pristupa platformama drustvenih
mreZa 1 drugim besplatnim platformama koje dobivaju profit online oglaSavanjem, internet se,
¢ini se, priblizio akumulacijskim strategijama koriStenima od strane tradicionalnih masovnih
medija poput televizije ili radija. Korisnici Google aplikacija/usluga, gledatelji videa na

Youtube-u, stavljanje osobnih fotografija na Flickr, dodavanje prijatelja s kojima izmjenjujemo
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sadrzaj ili komuniciramo na, recimo, My Space-u ili Facebook-u, ¢ine komoditet kao publika

koji se prodaje oglasiva¢ima.

Bibijana: “Recimo, Facebook je jedan kanal koji koriste svi koji rade za Romsko nacionalno
vijece, u uredu ili na terenu i ¢lanovi udruge. Trudimo znaci da svi dijele, da pozivaju druge da
to Citaju, casopise isto znaci dijelimo Sto vise moZemo i moram re¢’ da nismo mi Citani samo u
Hrvatskoj, nego i dosta u Srbiji i manji broj u Makedoniji i slicno, ali u Srbiji smo jako puno

’

Citani i na Facebooku (je) jako puno komentara, stalni broj pratitelja je iz Srbije.’

Broj posjeta web portalu postupno se povecavao te je upeterostrucen. Povecanju posjeta
doprinijelo je otvaranje Facebook stranice'® Romi.hr na kojoj se dijele &lanci s portala. Uz to,
povecéanju broja posjeta doprinio je i povecani broj dijeljenja nasih ¢lanaka u drugim medijima,

Sto si je uredniStvo zadalo kao cilj jos$ tijekom prvog izvjestajnog razdoblja rada medija.

4.3. POTICANJE NA AKTIVIZAM

Jennifer Rauch kaze da publika izvodi rituale koji su kreirali zajednicu kroz identifikaciju s
alternativnim medijima na koje gleda kao na idealiziranu silu koja se suprotstavlja korumpiranim
srednjestrujaskim medijima u svijetu (2007: 996). Kako u redakciji nisu to¢no znali koliko i
kako ¢e publika reagirati i odgovoriti na ono §to je procitala i saznala, ugodno su se iznenadili

kada su prve usmene reakcije okoline i romske zajednice bile jako pozitivne.

Sindirela: “...jako je lijepo dobiti povratne informacije bile one dobre ili lose, svaka kritika meni

’

znaci pomoc¢ ali evo nisam dobila jos nijednu, dapace, pohvale su cesto aktualne.’

Zelim istaknuti da je uredni§tvo pokrenulo humanitarnu akciju za djecu tragiéno preminulih
roditelja u Svibovcu Podravskom. Nakon poziva socijalne radnice iz Centra za socijalnu skrb iz
Varazdina, na temelju informacija koje je dala, objavljena je vijest na portalu ,,Apel za pomo¢
djeci tragi¢no preminulih u Svibovcu Podravskom®. Ovu vijest prenijelo je vise medija, od N1

do lokalnih varazdinskih medija i na taj je nacin, prema informacijama koje su poslije primili od

10https://www.facebook.com/romi.hr.rnv/, 2016
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socijalne radnice, prikupljen dio novcanih sredstava za dovrSetak kuce u kojoj djeca zive s

njihovom bakom.

Bibijana: “Kontaktirala je nasu udrugu jedna socijalna radnica prosle godine iz Varazdina i
rekla je da postoji jedna obitelj kojoj treba pomo¢ jer roditelji su se utopili u rijeci i ostavili za
sobom djecu koji su imali. Oni su ostali bez roditelja u kuci kouj je bilo potrebno malo dovrsit’
da bude gotova i koja bi bila onda prikladna za stanovanje jer su se roditelji jako trudili i radili
na tome da stvore dom koji bi bio bas prikladan za djecu, za njih i ona je to znala i kako su
roditelji umrli, bilo je potrebno jos nekoliko desetaka tisuc¢a kuna, ne tako velik iznos ali za
nekog tko nema nista, velik, i mi sSmo tu pomogli, onda, onda smo kroz nas medij objavili taj apel
za pomo¢ 1 to poslali i lokalnim medijima, drugim koji su to objavili, zapravo s podrucja
Varazdina i okolice i poslali smo raznim institucijama onda taj ¢lanak i objavio je, mislim, na
N1 i Net hr i zapravo mi Se kasnije gospoda socijalna radnica javila, zahvalila. lako su najveci
dio donacija mozda primili od Ministarstva socijalne politike i nekakvih lokalnih institucija,
jedan udio koji je opet znacajan dosao je od anonimnih donacija i ocito su ljudi kroz to saznali
jer smo kroz to to objavili u javnosti, tako da sam bila sretna da smo barem na neki nacin mogli

pomoci...”

Medij Romi.hr jedan je od najhvaljenijih projekata RNV-a. Rezultati projekta su brojni, no
vazno je re¢i da smo veliki broj Roma informirali o njihovim pravima te je sada primjerice
povecan broj Roma koji zovu nasu i druge romske organizacije kako bi dobili dodatne
informacije o moguénosti koriStenja mjere besplatnog vrti¢a za njihovu djecu. K tome, objava
¢lanaka o situaciji u Medimurju, o odnosu Roma i neroma, potaknula je $ire druStvene rasprave i

sagledavanje ove teme iz razlicitih perspektiva, romske i neromske.

Sindirela: “Svaki novi pozitivni i kvalitetni korak u ovom slucaju projekt Romi.hr ¢ini pozitivnu
promjenu. Mislim da se ljudi ne bi trebali bojati promjena jer je to dio Zivota — nadogradivanje.
Ali prica se o portalu, prica se o casopisu, daju se pozitivni komentari i od strane vecinskog
stanovnistva ali i samih Roma. Odnos prema Romima uvijek ce biti podijeljen ali ovaj projekt
spaja sve nas u redakciji ali i druge koji se bave pitanjima o Romima... Cini promjene jer se
dobivaju informacije, jer se budi zainteresiranost za pojedine novosti, dogadaje, zanimljivosti,
pronalaze se rjesenja za neke situacije koje nisu bile otklonive, te ih zajedno rjesavaju kroz

«

razlicite neprofitne organizacije koje se vezu za pitanje romske populacije.
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5. ZAKLJUCAK

Opisavsi sudionike i aktere ¢asopisa i portala Romi.hr, njihov pristup i zalaganje pri radu na
opisanom medijskom projektu, zaklju¢ila sam kako se radi o manjinskom mediju, ali koji je
ujedno i alternativni te neprofitni medij. Jedna od teorijskih nedoumica ostaje to¢no
ras¢lanjivanje ovih triju pojmova, iako su neke razlike jasne. Podatci koje sam dobila
kvalitativnim istrazivanjem povezala sam s ranije postojecom teorijom i ocijenila kako se u
vecini odlika alternativnih i neprofitnih medija podudaraju. Problematika ovog diplomskog rada
jesu kompleksnost te sveobuhvatnost identiteta alternativnih medija, kao i samog pojma
identiteta, naro¢ito romske manjine u RH, gdje se presijeca vise znacenja. Romi.hr u
hegemonijskoj kulturi stvara re-pregovaranje identiteta svoje zajednice. Multi-teorijski pristup
potreban je za raznovrsnost koja karaktereizira alternativne medije, zato Sto svaki samostalno
nije dostatan. Poanta oko identiteta je ta da on zahtijeva jednostavnost, ali ono §to je vazno je
njegova kompleksnost. Kolektivna organizacija i nekomercijalno financiranje Cesto stvaraju
poteskoce pri dobivanju javne vidljivosti. Takvi mediji ¢esto ostaju mali i nevidljivi mnogim
ljudima. Oni su prikladni za gradenje lokalne zajednice te komunikaciju s postoje¢im drustvenim

pokretima 1 aktivistickim grupama.

Ako alternativni mediji zele vise od ,,propovijedanja obra¢enima‘, moraju pokusati povecati
svoju vidljivost, ili barem dopustiti participaciju publike - bilo to sudjelovanje u kreiranju
medijskog sadrzaja ili davanjem prostora za povratne informacije i direktnu komunikaciju s
medijem, odnosno njegovim (su)dionicima. Alternativni Citatelji na razli¢it nacin razumiju takve
medije od srednje-strujasSke publike (ukus ujedinjuje i razdvaja, kako kaze Bourdieu, 1984).
Kriticki sadrzaj pokazuje potencijale za promjenu, propitkuje dominaciju i izrazava stajaliSta
potlacenih (ovdje je romska manjina vrlo ranjiva skupina). Marx je napisao da tisak treba biti pas
cuvar, sveprisutno oko te usta ljudskog duha koji ljubomorno ¢uva svoju slobodu (Sandoval 1

Fuchs, 2010: 148, cit. prema Marxu, 1849: 231).

Romi.hr svakako se isticu kao uporan medij koji se trudi donositi tocne, umjerene, ali “sa
stavom” informacije, pruzajuci svojoj publici sve ono §to mainstream medijima nedostaje, a to je

izbjegavanje stereotipizacije, prikaz drugacijih pri¢a na kakve smo navikli u komercijalnim
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medijima, gdje se ne ulazi u srz price ili problema, ve¢ se isti¢u trivijalne i povr$ne informacije
koje ne vode boljitku polozaja romske manjine u Hrvatskoj, ve¢ odrzavaju status quo. Ovakav
alternativni medij izaziva dominantne forme organizacije te kulturalne, kao i politicke prakse.

Takoder, alternativna javna sfera razvija iskustva, kritike, informacije te znanje.

Ovim radom zasli smo u svijet akcije, organizacije i djelovanja omanje skupine ljudi razli¢itih
profila i porijekla koji su se okupili sa zajednickom vjerom i ciljem, a to je da ono $to medij
Romi.hr predstavlja sad, ali i ubuduce, ima smisla, kako za romsku zajednicu, tako i1 za
cjelokupno hrvatsko drustvo. Isto tako, prijekopotreban je sustavan medij romske manjine ¢iji
rad ne moZe ovisiti o novéanim sredstvima drzave koja ovise iz godine u godinu. Praksa
dodijeljivanja financijskih sredstava za rad ovakvog tipa medija nije doreCena i to se treba
urediti. Isto tako, Romi.hr potreban je, kako romskoj zajednici, tako i drustvu opcenito jer
educira, pruza informacije te zabavlja. Te tri komponente treba sadrzavati svaki javni medij,

pogotovo oni nacionalni. Svejedno, to nije tako...

Romi.hr poti€u na aktivizam u svojim tekstovima u kojima su ukazivali na diskriminaciju, pisali
o pravnom stanju u odredenim drzavama radi u usporedbe s domacim okvirima te objavljivali
pojedine slucajeve kao apel za pomo¢ gradana. Vrijednost takvog aktivizma je u samo-edukaciji,
ohrabrivanju kroz “informacije za akciju”. Na natjecaju pri Agenciji za elektronicke medije,
RNV dobilo je ove godine novcana sredstva po drugi puta za rad oba medija. Kako je dodjela
novcanih sredstava neizvjesna (2016. godine nisu dobivena sredstva jer je Povjerenstvo za
neprofitne medije pri Ministarstvu kulture bilo raspusteno), kao konstanta ostaje portal koji ¢e
zahvaljujudi prepoznavanju struke i publike nastaviti objavljivati relevantne tekstove koji polako
vode do emancipiranja Roma u drustvenom te politiCkom smislu. ZavrSit ¢u ovaj rad rije¢ima
novinarke Maje na pitanje vidi li promjene u drustvu vezano za Rome: “Promjene postoje,

dogadaju se polako i bit ¢e potrebno jos truda uloZiti u njih.”
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PRILOZI

Prilog 1. Maja Alivojvodi¢ u razgovoru sa sugovornicom™

“Arhiva RNV-a
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Prilog 3. Naslovnica 1. izdanja Romi.hr
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Prilog 4. Naslovna strana 3. izdanja
casopisa

Prilog 5. Posljednja tiskana verzija ¢asopisa Romi.hr
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Prilog 8. Snimanje za prilog u HRT-ovoj Prizmi®

13Fotograf Dario Gilja
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