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1. Uvod

Tema ovog diplomskog rada jest Televizija Student i njezini programski sadrzaji od javnog
interesa. Kako bi se studentima novinarstva na Fakultetu politi¢kih znanosti omoguéio prakti¢ni
rad, 2002. godine pokrece se TV studio u kojem studenti teorijska znanja primjenjuju u praksi.
Deset godina kasnije, 2012. godine, osniva se Televizija Student koja poCinje s emitiranjem
vlastitog programa kojeg stvaraju mladi za mlade. Urednic¢ka koncepcija ovog medija okrenuta je
prvenstveno mladima — njihovom informiranju i povezivanju, uklju¢ivanju u rad i proizvodnju
medijskog sadrzaja. Cilj rada i postojanja Televizije Student! sazet je u sedam osnovnih nacela
koji su navedeni u manifestu ove televizije: ,,To je televizija za pametne, otvorene i znatizeljne,
koja svojim konceptom i temama odrazava duh i svjetonazor novih generacija, promice pozitivne
drustvene vrijednosti, entuzijazam, aktivizam 1 djelovanje. Uza sve to, otvara javni prostor
sadrzajima 1 idejama koje teSko pronalaze svoje mjesto u medijima, tezi zastupanju novih i

drugacijih formi i sadrzaja, a ima nultu to¢ku tolerancije prema trivijalnim sadrzajima.*?

Televizija Student, kao neprofitni medij, u svom programu zastupa teme javnog interesa jer bez
obzira na to $to je prvenstveno namijenjena mladima, raznolikim sadrzajem primjerena je $iroj
javnosti. Kako se radi o mediju tre¢eg sektora, odnosno neprofitnom mediju kojemu je svrha
proizvesti sadrzaj od javnog interesa i koji doprinosi drustvenom razvoju, namjera je, kroz
kvantitativnu i kvalitativnu analizu, odgovoriti koliko su u sadrzaju Televizije Student prisutne
teme od javnog interesa, a koje se ticu mladih. Peri$in i Stanti¢ navode kako u novinarstvu novinari
vijesti ne biraju proizvoljno, ve¢ prema profesionalnim kriterijima selekcije vijest, odnosno prema
njihovim informativnim vrijednostima ili ¢imbenicima (PeriSin, Stanti¢, 2003: 71-103; Perisin,
2008).

Za potrebe ovog rada, odnosno kvantitativne analize sadrzaja, napravljena je matrica prema kojoj
¢e se istraziti koje su teme od javnog interesa i koliko zastupljene u 4 emisije Televizije Student:

Akademska cetvrt, Alter Ego, Kultura nije tortura i Spike.

! https://televizijastudent.com/o-nama , pristupljeno 30.8.2020.
2 https://televizijastudent.com/o-nama, pristupljeno 30.8.2020.
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Kvalitativnom analizom dodatno ¢e se obogatiti interpretacija istrazivanja kako bi se utvrdilo na
koji na¢in su obradene teme od javnog interesa. Naime, kada je rije¢ o mladoj publici, nije dovoljno
samo tematski pokriti teme, nego ih je potrebno i obraditi na zanimljiv i vizualno atraktivan nacin.
Kao $to PeriSin navodi ,televizija je slika, pa informaciju na televiziji odreduje umnogome ta
njezina specifi¢na vizualna komponenta® (...) a ,.kada se govori o slici, neodvojiv element na
televiziji jest i popratni zvuk, koji je jednako vazan kao i slika* oni su ,,komplementarni su i tako
ih valja vrednovati* (2008: 103). Istrazivanje ¢e obuhvatiti odabrane priloge u kojima ¢e se
analizirati odabir televizijskog oblika, audiovizualno pripovijedanje, odabir sugovornika, lokacija

1 nacin izvjeStavanja o temi.

2. Televizija Student

2.1. Povijest Televizije Student

,,Pametno, znatizeljno, odgovorno* — slogan je jedine studentske neprofitne televizije u Hrvatskoj
koja je osmiSljena jo§ 2002. godine na Fakultetu politickih znanosti. Povodom 40. godisnjice
Fakulteta proSirena je akademska izobrazba studenata tako da se teoretski dio poceo primjenjivati
u praksi. Kako navodi Dejan Oblak u svom diplomskom radu o Televiziji Student, tadasnji dekan
Ivan Siber i profesor Stjepan Malovié¢ pokrenuli su reformu studija novinarstva, zahvaljujuéi kojoj
su studenti mogli birati izmedu smjerova: Radio, Televizija, Tisak te Odnosi s javnoscu, a svi su
oni krenuli s primjenom teorijske i prakti¢ne nastave koja se odvijala ili u medijskim kuc¢ama ili
na Fakultetu (2013: 21). Iste su godine, u lipnju, uredeni i opremljeni televizijski studio i rezija u
podrumu FPZG-a koji su od akademske godine 2002./2003. sluzili za izvodenje prakti¢ne nastave
studentima, a posljednjih godina, to je mjesto u kojemu nastaje cjelokupni program Televizije
Student®. U to vrijeme tehnicki voditelj studija bio je bivsi redatelj HRT-a Darko Vizek, a
prakti¢nu nastavu vodila je, u to vrijeme urednica na HRT-u, Tena Peri$in. Na Fakultetu je vec¢
tada, s ciljem obrazovanja studenata novinarstva za prakti¢ni rad, postojao Radio Student koji je

pokrenut jo§ 1996. godine zbog ¢ega je bio prva studentska radiopostaja u Hrvatskoj. Studentske

3 http://fpzg.hr/?@=2dy7p , pristupljeno 30.8.2020
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novine Global osnovane su posljednje, 2014. godine, kako bi se i kroz njihovo stvaranje omogucio

prakti¢an rad studentima u sferi tiska®.

U podrumu Fakulteta politickih znanosti u LepuSi¢evoj 6, na mjestu koje je za vrijeme
Domovinskog rata sluzilo kao skloniSte, ureden je 2002. godine prostor za televizijski studio.
Sredstvima Fakulteta, i uz potporu ameri¢kog veleposlanstva, nabavljena je oprema za studio i
reziju. U pocetku su to bile tek ,,dvije studijske kamere koje su studenti nosili na teren, nekoliko
laptopa za montazu i osnovna postavka rezije“ (ibid.: 21). lako s tek nekoliko komada osnovne
opreme, tijekom deset godina, studenti novinarstva u podrumu LepuSic¢eve ucili su snimati i
montirati te proizvoditi razlicite televizijske forme — ankete, intervjue, sekvence, priloge, promo
filmove i dokumentarne filmove. Takoder, svake akademske godine, studenti smjera Televizija,

imali su zadatak u potpunosti kreirati i samostalno proizvesti televizijsku emisiju.

Ve¢ od 2002. godine odrzavale su se radionice televizijskog novinarstva uz potporu americkog
veleposlanstva. Voditelj radionica televizijskog novinarstva, dr. prof. Sam Swan s University of
Tennessee, redoviti je gost Fakulteta politickih znanosti. Zahvaljuju¢i njemu uspostavljena je
suradnja te su neki od studenata polaznika njegovih radionica dobili priliku provesti godinu dana
na School of Journalism and Electronic Media na University of Tennessee. Suradnja s americkim
novinarskim fakultetima, uz potporu ameri¢kog veleposlanstva, nastavila se do danas. Takav vid
prakti¢ne nastave dodatno obogacuje izObrazbu studenata prikupljajué¢i znanja i vjeStine od
profesora s priznatih sveuciliSta koji se bave novinarstvom u Sjedinjenim Ameri¢kim DrZavama.
Tijekom godina, sav se taj materijal pohranjivao u arhivi, sve do 6. studenog 2012. godine kada je
u program pustena prva emisija.” Nakon toga, moze se reci, sve ostalo je povijest. Od tada se
svakoga dana emitira program neprofitne televizije koji isklju¢ivo stvaraju i ureduju studenti, uz
pomod¢ iskusnih novinara mentora. Kako stoji u opisu urednicke koncepcije Televizije Student®,
sadrzaj programa namijenjen je prvenstveno studentskoj populaciji, ali 1 svima onima koje zanima

drugaciji, kreativniji 1 slobodniji pogled na svakodnevne teme koje su manje zastupljene u

4 https://televizijastudent.com/o-nama/, pristupljeno 30.8.2020.
S http://fpzg.hr/?@=2dy7r, pristupljeno 30.08.2020.
6 https://televizijastudent.com/o-nama/, pristupljeno 30.08.2020.
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mainstream’ medijima. Program Televizije Student tako se svakodnevno moze pratiti na kanalu

operatera Iskon TV, a takoder i na javnom servisu HRT.

Na dan svecanog pokretanja Televizije Student program je krenuo uzivo u 19 sati iz TV studija u
Lepusicevoj 6 8 i to izravnim prijenosom sve¢anog otvorenja koje se odvijalo u prepunoj dvorani
Fakulteta politickih znanosti. Otvorenje su osmislili tadasnji studenti i pokretaci Televizije,
zajedno s voditeljicom projekta Tenom Peri$in, u to vrijeme jo$ uvijek aktivnom novinarkom na
Hrvatskoj televiziji, te novinarom i redateljem Igorom Mirkovi¢em, tada glavnim urednikom
Televizije Student. Na otvorenju Televizije Student 2012. godine, voditelji svecanog programa
otvaranja bili su: Kristian Dosen, Lucija Pongrac i Duska Juri¢. Kristian Dosen, 1. veljace 2020.
godine, zamijenio je Igora Mirkovi¢a na mjestu glavnog urednika. Podrsku televiziji, koja ¢e
kasnije prerasti u prepoznatljiv simbol Fakulteta, dali su brojni bivsi studenti, a koji su i sami imali
prilike pro¢i kroz TV studio. Takoder, podrsku su dali i brojni novinari te javne osobe. Svec¢ano
otvorenje ukljucivalo je prikazivanje reportaze o nastanku Televizije Student 1 brojnih priloga
nastalih u prethodnih 10 godina postojanja televizijskog studija. Vodeni ambicijom pod sloganom:
,,Stvori svoju televiziju“®, studenti su do danas proizveli stotine emisija — magazine o studentskom
zivotu, studentske debate, emisije o ljudskim i manjinskim pravima, o alternativnoj umjetnosti,
sveucilisnom sportu, glazbene emisije, satiriche emisije, itd. Ve¢ od samih pocetaka ostvarena je
dobra suradnja i s ostalim sastavnicama Sveucilista u Zagrebu. Osim priloga koje su radili sami
studenti, u svom su programu prikazivali i filmove studenata Akademije dramskih umjetnosti. Sve
se nastavilo i narednih godina pa su tako i danas u programu zastupljene emisije koje su tematski

slicne prvotnima, a suradnja s ostalim fakultetima dodatno je proSirena.

Nakladnik i osniva¢ Televizije je Fakultet politi¢kih znanosti. TV Student je, pod tim imenom i
kao neprofitni medij, registriran u Upisniku Vijeéa za elektroni¢ke medije®® . Na taj je na¢in stekao

formalno uporiste za emitiranje programa.

Ideja Televizije Student od samog je pocetka bila i ostala ta da se studentima omoguci usavrSavanje

teorijskog znanja kroz prakti¢ni rad u stvarnom svijetu televizijskog novinarstva i da kroz takav

" Mainstream mediji su oni koji do korisnika dolaze kroz najveée distribucijske kanale, koji dominiraju trZistem i
¢iji sadrzaj oblikuje veéinsko javno mnijenje (Perisin, 2010: 240).

8 https://fpzg.hr/?@=2dy7p, pristupljeno 30.08.2020.

% https://www.racunalo.com/tv-student-pokrenuta-prva-studentska-televizija-u-hrvata-ide-i-preko-iskon-tv-a/,
prisupljeno 30.08.2020.

10 Odluka Vijec¢a za elektronicke medije, 11. listopad 2012.
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rad produ sve oblike stvaranja televizijskog programa. Na taj na¢in buduci novinari ve¢ za vrijeme
studiranja stjeCu pravo novinarsko iskustvo proizvodnje programa pa zavrSetkom studija, S
relevantnim iskustvom, postaju konkurentni na trzistu rada. Kako autorice Perisin i Mlaci¢ u svom
radu zakljucuju: ,,dobro novinarsko obrazovanje ¢ini i edukacija u pojedinim sektorima kojima ¢ée
se baviti, $to ujedno podrazumijeva i stjecanje znanja u odredenom podruéju‘ (2014: 32). Studenti
druge godine, u sklopu kolegija ,,Televizijsko novinarstvo®, ve¢ kre¢u s prakticnim radom u
grupama, dok na trecoj godini na kolegijima ,,Oblici televizijskog izrazavanja®“ i ,,Televizijska
redakcija“ samostalno stvaraju razne televizijske oblike. Kroz nastavu uce pisati televizijske
tekstove, snimati, montirati i uredivati priloge, voditi emisije, a u konac¢nici ih i samostalno
realizirati. Osim Sto u€e novinarske vjestine izvjeStavanja, savladavaju i1 tehnicke moguc¢nosti —
rad u reziji, studiju, s kamerama i pametnim mobitelima, montiranje priloga u programima za
uredivanje i sl. Studentima na raspolaganju svakodnevno stoje demonstratori, odnosno stariji
studenti koji su ve¢ prosli obuku i stekli dovoljno znanja i vjesStina kako bi pomogli mladim
kolegama, kao i profesionalni suradnici koji imaju prethodnog iskustva u televizijskom
novinarstvu. PeriSin i Mlaci¢ apostrofiraju kako bi studiji na kojima se izvode smjerovi
novinarstva, ili su barem sadrzajno povezani s novinarstvom, trebali omoguciti svojim studentima
teorijsko 1 prakticno usvajanje znanja i vjeStina koje ¢e im koristiti kasnije u profesionalnom
svijetu (ibid.: 2014: 30-37). Medijski struénjak Eric Newton smatra kako se danas ,,mijenja sve,
tko je novinar, kakva je vijest, koji se medij koristi za koje vijesti, te kako komunicira sa
zajednicom, koju se do nedavno nazivalo publikom* te da se novinarstvo treba ,,redefinirati kao
intelektualna aktivnost kojoj se treba predati kao najuzbudljivijoj profesiji ovoga stoljeca, da ona
to 1 postane* (Newton, 2012). Sve to, zakljucuje Newton, polazi od predavaca koji trebaju pobuditi
interes kod studenata za Sto boljom naobrazbom. Newton, stoga, predlaze nekoliko savjeta

novinarskim fakultetima:

1. Prosiriti svoje djelovanje u smislu sluzenja zajednici, tj. javnog servisa —
sveuciliSne redakcije mogu biti mjesto na kojem se istodobno educiraju novi
kadrovi 1 stvaraju novinarske price.

2. Uvodenje inovacija — Sveucilista kao pokretaci medijskih promjena i kreatori
buducih vijesti i informacija

3. Predavati otvoreno, medusobno suradujuci — povezivanjem studenata u male
timove u koje su integrirani dizajneri, poduzetnici, programeri i novinari kako
bi zajedno stvarali prototipove projekata i ideja.
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4. Povezati se s cijelim sveuciliStem, §to podrazumijeva stru¢nu suradnju na
odredenim temama. Primjerice, suradnici za ekoloSko novinarstvo — ekolozi, ili
za znanstvene teme — znanstvenici. (Newton, 2012)

Takoder, u promjenjivom novinarskom okruzenju, studentima treba omoguéiti upoznavanje i
savladavanje novih pojmova i praksi, medu kojima je i konvergencija. Unazad nekoliko godina
Televizija Student usvojila je tu praksu. Ondje se, osim klasi¢nog televizijskog novinarstva, uéi i
kako proizvesti medijski sadrzaj koji ¢e biti prilagoden ,,novom‘ multimedijskom okruzenju.
Studenti se obucavaju i u podrucju mobilnog novinarstva, podatkovnog novinarstva te se odrzavaju

radionice koriStenja digitalnih alata u novinarskom izvjestavanju.

Ako se prate moderni trendovi u obrazovanju novinara (PeriSin i Luka¢, 2018), na Fakultetu
politickih znanosti, u okviru Studija novinarstva, kao dobri primjeri uenja i prenosenja prakti¢nih
znanja i vjestina klasi¢nih novinarskih formi, ali i multimedijskog novinarstva, mogu se izdvojiti:
Televizija Student, Radio Student te portal i novine Global. Oni svoje ,,sadrzaje dijele i online i na
drustvenim mreZama, a u posljednje vrijeme suraduju i na proizvodnji programa‘ (Perisin i Mlaci¢,

2014: 38).

Kreatori Televizije Student svjesni su da su se klasi¢ni mediji promijenili, a da se o televiziji vise
ne moze govoriti kao o mediju na kojem u tocno odredeno vrijeme gledamo odredenu emisiju.
Aleksandar Luj Todorovi¢, u knjizi Interaktivna televizija, istice kako su gledatelji, odnosno
publika, postali aktivni dio medijskog okruzenja u kojemu su oni i primatelji, ali i posiljatelji
poruka — sadrzaj se vise ne promatra pasivno zbog ¢ega Se na televiziju kao medij vise ne moze
gledati samo u klasi¢énom smislu. Tako se promislja o novim na¢inima kako aktivnim korisnicima
pribliziti medijski sadrzaj. U tom pogledu, Todorovi¢ nastavlja s pitanjem televizije u 21. stoljecu,
koje je donijelo brojna tehnoloSka dostignu¢a u medijima 1 oni se viSe ne konzumiraju na nacin
kao prije pedeset godina. Ipak, ne odustaje od vaznosti televizijske forme za koju kaze kako je
,»pored ogromnog uspjeha filma kao zabave za mase, tek televizija pokazala svu snagu pokretnih
slika®, ali 1 to kako mora uloviti korak s promjenjivim vremenom medijskih praksi jer je ,,suocena
s opasno$¢u gubljenja vaznosti zabave za mase, televizija ulaZze ogromne napore 1 velike kolic¢ine
novaca u traganju za sredstvima koja bi joj omogucila da zadrzi dominantni poloZaj. Jedno od tih

sredstava je 1 intenzivni razvoj interaktivnih rjeSenja* (2014: 95).



2.2. Organizacija rada na Televiziji Student

Organizacija rada na Televiziji Student nije znatno drugacija od neke vece, nacionalne televizije.
Urednicki kolegiji s novinarima-studentima na kojima se dogovara tjedni raspored emisija i njihov
sadrzaj, planiraju se prilozi, predlazu se teme i ,,bacaju‘ raznorazne ideje odvijaju se barem jednom
tjedno u formalnom obliku. Ono §to ovu televiziju prvenstveno razlikuje od ostalih jest to da bi
upravo studenti trebali biti glavni pokretaci svega — da bi njihove ideje i teme konacno trebale biti
zastupljene, njihov glas bi se trebao ¢uti jednako kao i glas ostalih elita. Temama se pristupa na
kreativan i nekonvencionalan nacin, razmislja se izvan ustaljenih okvira. Iako je neprofitni medij
okrenut studentskoj populaciji i mladima, novinari se bave i aktualnim drustvenim temama. Tako
se osim studentskog zivota, Televizija Student bavi temama umjetnosti i kulture, sporta, ekologije,
kao 1 marginaliziranim temama u javnom prostoru poput zenskih prava, aktivizma, prava LGBT
osoba, osoba s invaliditetom i sli¢no. Ukratko, ono §to je u medijskom prostoru inace slabije

zastupljeno, na ovoj televiziji se itekako obraduje.

3. Neprofitni mediji

Neprofitni mediji mogu se definirati kao oni kojima ,,cilj nije proizvoditi sadrzaj radi ostvarenja
profita, niti za promidZbu politickih ili ekonomskih interesa, ili za njih vezane ideologije, ve¢ im
je svrha kreirati sadrZaj koji je od javnog interesa i koji doprinosi druStvenom razvoju na svim
razinama, u slozenim procesima funkcioniranja pojedinaca unutar zajednice i drustva“ (Car, 2012:
5). U tu se skupinu ubrajaju svi ,,neprofitni internetski portali, novine, ¢asopisi i proizvodaci
radijskog ili televizijskog programa, bez obzira distribuiraju li ga samostalno, putem

radiofrekvencijskog spektra, interneta ili drugih medija.“*

Rijec je 0o medijima treceg sektora koji nemaju jednoznac¢no definiran naziv pa se tako spominju u
kontekstu neprofitnih medija, medija zajednice (engl. community media), grassroots medija,
alternativnih medija, medija civilnog drustva, gradanskih medija, ¢ak i radikalnih i guerilla medija

(Atton, 2015; Fuller, 2007). Prvenstveno se nazivaju medijima tre¢eg sektora jer ne pripadaju ni

11 http://www.radiostudent.hr/fag-neprofitni-mediji/
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,Javnom medijskom sektoru (npr. Hrvatska radiotelevizija), ni komercijalnom sektoru (npr. Nova

TV, RTL TV), nego treéem sektoru civilnoga drustva“ (Vozab, Perusko i Cuvalo, 2017: 109).

Na medijskom se trzistu javljaju kao oblik kritike mainstream medija, ali i monopolistickog
modela koji je godinama bio u ,,rukama‘ kreatora nacionalnih medijskih politika, $to je dovodilo
do manjka kompetitivnosti, a u konacnici 1 nepostojanja nezavisnog audiovizualnog sektora
(Atton, 2002: 10; Car, 2013: 35). Nakon godina drzavnog monopola, europska medijska trzista
poCinju se otvarati komercijalnim konkurentima, a medijsko trZiSte postaje slobodnije s vecom
ponudom medijskih kanala, razvojem tehnoloSkih mreza, ali i interaktivnih komunikacijskih

usluga.

Slican se scenarij dogada i u Hrvatskoj devedesetih godina proslog stoljeca kao korektiv javnom
servisu, HRT-u, koji je tada bio pod snaznim politickim utjecajem vladajuce stranke (HDZ-a), a
koja je odlucivala o medijskog politici i stvaranju medijskog sadrzaja. Godine 1995. na snagu stupa
primjena Zakona o telekomunikacijama!? u smislu ,,neprofitnog programskog usmjerenja‘
(temeljem clanka 55). Demokratizacijom drustva, pocetkom novog stoljeca, pocinje ozbiljnije
udruZivanje nezavisnih 1 neprofitnih medija kojima je ,.cilj bio ojacati platformu za kvalitetne

drustveno angazirane sadrzaje* (Car, 2013: 39).

Zakon o elektronickim medijima (ZEM) iz 2003. godine definira neprofitni radijski ili televizijski
program kao onaj ,,koji dnevno objavljuje najmanje 30% vlastite proizvodnje informativnih,
kulturnih, obrazovnih i zabavnih sadrzaja®, a njegov status u ,,skladu s ovim Zakonom odlukom
utvrduje Vijece za elektronicke medije pri dodjeli, odnosno oduzimanju koncesije* (NN 122/3, ¢l
36.). Takoder, ovim se Zakonom definira i time omogucuje da i visoka u¢ilista, odnosno studentske
udruge, mogu biti nakladnici radijskih i/ili televizijskih programa ,,ako programske sadrzaje
proizvode 1 objavljuju pretezito studenti, a namijenjeni su studentskoj javnosti, te ako djelatnost
obavljaju kao neprofitni radijski ili televizijski program visokog ucilista® (NN 122/03, ¢l 37.) za
koje vrijede jednaka pravila VEM-a o dodjeli, odnosno oduzimanju koncesije. Istim ¢lankom 37.
ZEM navodi kako programski sadrzaj ovakvih programa mora biti osmisljen u svrhu
obavjestavanja, ali i zadovoljavanja ,,obrazovnih, znanstvenih, stru¢nih, umjetnickih, kulturnih 1

drugih potreba studentske i Sire javnosti“ (NN 122/03, ¢l 37.).

12 Zakon o telekomunikacijama. Narodne novine Republike Hrvatske 53/1994; 76/1999.
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Zakon iste godine osniva Vijeée za elektroni¢ke medije (VEM)'® i Fond za poticanje pluralizma i
raznovrsnosti elektroni¢kih medija4. Tek novim Zakonom, 2009. godine, odlu¢uje se kako ¢e se
sredstvima Fonda poticati proizvodnja i objavljivanje ,,audiovizualnih i radijskih programa
nakladnika neprofitne televizije i/ili radija, a osobito su vazni za pravo gradana na javno
informiranje, poticanje kulturne raznolikosti, razvoja svijesti o ravnopravnosti spolova, njegovanje
bastine, razvoj odgoja, obrazovanja, znanosti i umjetnosti, poticanje stvaralastva na narjecjima,
kao i posebnih programa na podrucjima posebne drzavne skrbi i programa za manjine, te djecu 1
mlade* (NN 153/09, ¢l 64.). Treca verzija Zakona stupa na snagu 2013. godine i jo$ je uvijek
aktualna. Njome se uvodi nekoliko manjih promjena glede pruzatelja neprofitnih usluga, dok se
uvjeti proizvodnje sadrzaja nadopunjuju. Oni prvenstveno moraju biti od javnog interesa, a osim
prethodno navedenih, 2013. godine nadodaju se: ,,poticanje svijesti o ravnopravnosti rodnih
identiteta i spolnoj orijentaciji, (...) podizanje svijesti javnosti o sposobnostima i doprinosu osoba
s invaliditetom, kao 1 promicanje i postovanje njihovih prava i dostojanstva, ukljucujuci borbu
protiv stereotipa, predrasuda i Stetnih postupaka prema osobama s invaliditetom, povijesno
vjerodostojno prikazivanje Domovinskoga rata, razvoj i poticanje programa medijske pismenosti,

zastitu okoliSa, promociju zdravlja i poticanje zdravstvene kulture® (NN 94/2013, ¢l. 64.).

Knjiga autora Patricka Ferruccia bavi se razvojem, ali i funkcioniranjem neprofitnih medija,
njihovom strukturom i utjecajem na drustvo i demokraciju (2020). Autor kroz niz intervjua s
novinarima neprofitnih medija iz Sjedinjenih Americ¢kih Drzava potkrepljuje teoriju i generalne
pretpostavke o neprofitnim medijima. Tako se iz toga moZe zakljuciti kako su neprofitni mediji
oni mediji koji su okrenuti gradanima, druStvu i pokrivaju teme koje se razlikuju od tema
tradicionalnih medija. Haas u svojem istraZzivanju neprofitnih medija isti¢e kako su to mediji koji
su ,,posveceni prikazivanju problema i dogadaja koji su suprotni onima u tradicionalnim medijima

te zagovaraju drustvene i politicke promjene* (2004: 115). Vozab, Perusko i Cuvalo ovome jos

13 VEM je neovisno regulatorno tijelo na podrucju elektroni¢kih medija koje upravlja Agencijom za elektronicke
medije (AEM). Provodi postupak davanja koncesija, dopustenja za obavljanje djelatnosti pruzanja audio i/ili
audiovizualnih medijskih usluga na zahtjev te za satelitski, internetski, kabelski i drugi oblik prijenosa audiovizualnog
i/ili radijskog programa, izri¢e mjere u slucaju nepostivanja odredbi Zakona o elektronickim medijima, vodi upisnike
pruzatelja medijskih usluga, osigurava nadzor (monitoring) objavljenih programa, provodi postupak dodjele sredstava.
14 Fond za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektroni¢kih medija- njime upravlja VEM, a on predstavlja drzavnu
potporu na jednogodiSnjoj ili viSegodi$njoj razini za sufinanciranje proizvodnje programa odredenih kategorija
nakladnicima elektroni¢kih medija (radija i televizije na lokalnoj i regionalnoj razini, neprofitnoga radija i televizije),
neprofitnim pruzateljima (medijskih usluga koji imaju dopustenje i elektronickih publikacija) te neprofitnim
proizvodacima radijskog i audiovizualnog programa.



nadodaju ,,ukljucenost, participaciju, pluralnost, aktivno gradanstvo, lokalni jezik ili dijalekt,
(interes za) druStvene, a ne komercijalne ciljeve i1 participativnhu demokraciju® (2017: 109).
Sadrzajem informiraju gradanke i gradane ,,0 svim vaznim drustvenim, politickim, ekonomskim 1
drugim pitanjima u zemlji i svijetu; koji promoviraju obrazovanje, znanost, kulturu i umjetnost,
odnosno znanje u njegovim najSirim dosezima; koji promicu postivanje ljudskih prava, poticu

pluralizam i pritom isti¢u raznolikost kao bogatstvo drustva“ (Car, 2012: 5).

Mediji se mijenjaju iz dana u dan, a tehnoloski zahtjevi prilagodavaju se onima heterogene publike.
Tako je, zapravo, stvaranje slobodnog medijskog trzista samo otvorilo prostor za daljnji razvoj
medijskog sektora. Za razliku od tradicionalnih medija, neprofitni su manje organizacije koje se
ne obrac¢aju masovnim publikama, ve¢ su kreirane za zajednicu; nezavisne su od trzista i drzave
te, umjesto vertikalne organizacije i hijerarhije, imaju horizontalnu organizaciju koja omogucuje
veéu ravnopravnost izmedu aktera i laksi ,,ulaz” u proizvodnju programa (Vozab, Perusko, Cuvalo,
2017: 111 prema Carpentier, Lie i Servaes, 2007: 221). Ono S$to se iz razgovora Ferruccia s
ispitanicima vidi, a to i Carpentier, Lie i Servaes zakljucuju, takve su organizacije otvorene prema
amaterima u proizvodnji programa te su sklonije eksperimentiranju i razvoju razli¢itih formata i
zanrova (2007: 227). Ferrucci jos$ istice kako u neprofitnim medijima postoje dvije ekstremne
dobne razlike zaposlenih. S jedne strane, stariji, iskusni, veterani novinarstva su uglavnom oni koji
pokrecu takav mediji. S druge strane postoje mladi novinari s manje iskustva koji su u potrazi za
poslom u struci. Pretpostavka je kako ¢e se tek diplomirani novinari, bez prethodnog iskustva u
medijima, lakse zaposliti u neprofitnom mediju nego kakvoj velikoj medijskoj kuéi §to im pruza
idealnu priliku za u€enje. Na taj nacin mogu iskusiti pravi novinarski Zivot 1 stasati u konkretne

novinare (Ferrucci, 2020: 13).

Neprofitnim medijima nije u cilju biti prvi s plasiranjem neke prijelomne ili izvanredne vijesti, ve¢
oni teze dubinskoj analizi price. Ferrucci navodi primjer iz razgovora s urednikom jednog
neprofitnog medija koji kaze kako ¢e oni radije sacekati dan, dva prije objave price kako bi mogli
dobiti cijelu pozadinu dogadaja i provjeriti sve informacije koje su vezane uz njega. Time ukazuje
na jednu od vrijednosti neprofitnin medija, a to je da su njihove teme bezvremenske. Kada
govorimo o vrijednosti vijesti ovakvih medija, tu je vazno napomenuti kako oni iznimno paze na

provjeru informacija (engl. fact-checking). Dok su se nekada potvrde informacija smatrale jednim
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od temelja struke, danas se mediji okrecu sve vecoj provjeri jer potvrda ne mora biti uvijek to¢na,

a provjera iz vise izvora moze dati veci kredibilitet.

Takoder, neprofitni mediji odmicu se od ustaljenih na¢ina razmisljanja produkcije u novinarstvu.
Vode se logikom: ,.8to bi tradicionalni mediji napravili, mi mozemo na novi na¢in® jer smatraju
kako je publici dosadilo svakodnevno konzumirati jednaki sadrzaj (Ferrucci, 2020: 46). Dva
neprofitna medija u Hrvatskoj koja su proizasla s iste adrese su Televizija Student i Radio Student
koji su prigrlili tu raznovrsnost u sadrzaju i nac¢inu pristupa publici. Radio Student jos od svojih
osnutaka, 1996. godine, njeguje slogan: ,,Radio koji nije za svakoga“, aludirajuci na proizvodnju
sadrzaja od javnog interesa koji je druStveno angaziran i potice teme koje nisu dovoljno zastupljene
U programima veéine radija, a promicu vrijednosti poput ljudskih prava, tolerancije, nenasilja,

ravnopravnosti, ekologije i sli¢nih®®.

Teme neprofitnih medija orijentirane su na lokalne, regionalne, a ponekad i nacionalne razine koje
su manje, ili gotovo nikako, zastupljene u tradicionalnim medijima. Stoga ne ¢udi podatak koji
govori kako u tradicionalnim medijima ,,0ko 80 posto sadrzaja pokrivaju politicke i ekonomske
teme, dok se ostatak odnosi na kulturu i drustvo® (Jaakkola et al., u Ferrucci 18-21). U ovakvim
se medijima nailazi na veci pluralizam i raznolikost sadrzaja pa tako oni veéinski pokrivaju i ostale
teme javnog interesa (socijalne, ekonomske, kulturne, manjinske...). Attona isti¢e kako neprofitni
mediji ukljucuju obi¢ne gradane, koje mainstream mediji ignoriraju, na nacin da ih prikazuju u
svojim pri¢ama kao sredi$nje aktere ili stvaraju¢i sadrzaj koji je relevantan za njihov svakodnevni

Fivot (2002: 11).

Neprofitni mediji svoj potencijal iskazuju kroz poticanje demokracije, ali i pluralizam medija,
prosirenje medijskog izbora, te fragmentaciju i polarizaciju publika, $to dovodi do selektivnijeg i
autonomnijeg odabira medijskih sadrzaja u medijskom okruzenju (Webster, 2005). Na taj nacin,
zakljuCuje Rodriguez, mediji zele mobilizirati i osnaziti mo¢ drustva, ali i potaknuti njihovu

odlu¢nost za pokretanjem promjena u svakodnevnom zivotu (2001: 160).

Sto se ti¢e financiranja za unaprjedenje i razvoj, neprofitni se mediji mogu posluziti ¢lanarinama,
prilozima, darovima, projektima, vlastitoj aktivnosti ili drzavnim izvorima, odnosno mogu se

prijaviti na Fond za poticanje pluralizma u kojemu na njih otpada do 3% ukupnih sredstava (NN

15 http://www.radiostudent.hr/o-nama/, pristupljeno 30.8.2020.
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94/13). Ipak, taj se udio povecava na 5% , izmjenom Pravilnika o Fondu iz 2017. godine. Takoder,
najveci dio sredstava za dodjelu potpora, koja je zapocela 2005.godine, odnosi se na mjesecnu
pristojbu javnog servisa HRT-a (zakon o HRT-u) iz koje se tri posto izdvaja za Fond, pa se tako
mnogi neprofitni mediji upravo financiraju iz tih poticaja. Na taj se natjecaj Vijeca za elektronicke
medije, koji se raspisuje jednom godiSnje, redovito prijavljuju Televizija studenti i Radio Student,
kojima je to, uz donacije, glavni izvor financija. Prema ¢lanku 22., st.1 Zakona o elektroni¢kim
medijima, NN 153/09, 84/11, 94/13, 136/13, definirana je kategorija: ,Neprofitni pruzatelji
medijskih usluga i elektronickih publikacija te neprofitni proizvodaci audiovizualnih i/ili radijskih
programa‘“ gdje spada i Televizija Student. Kako Televizija nema prihoda od marketinga, vec se,
osim fakultetskih sredstava, financira isklju¢ivo potporama, prilozima i donacijama, dio programa
nastaje uz potporu Fonda za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija koji se

raspodjeljuju na temelju natjeaja Agencije za elektronicke medije’®.
Televizija Student kao neprofitni medij

Televizija Student definirana je kao neprofitni studentski medij sa svrhom nadogradnje nastavnog
procesa.l” Nakladnik i osniva¢ je Fakultet politickih znanosti, a registrirana je kao neprofitni medij,
I to kao: ,neprofitni proizvoda¢ audiovizualnih i/ili radijskih programa“ pri Agenciji za

elektroni¢ke medije prema &lanku 79. Zakona o elektroni¢kim medijima®®

, ¢cime je dobila sluzbenu
potvrdu da moZe emitirati program?®. lako Televizija Student ne emitira putem odasilja¢a nego
putem IPTV protokola, na temelju ovog ¢lanka Zakona, odobreno je pravo na emitiranje svog
sadrzaja satelitskim, internetskim i kabelskim prijenosom, te se priznaje Televiziji Student da je
ostvarila tehnicke uvjete za prijenos programa. Takoder, priznaje joj se posebnost u smislu
neprofitnog medija sa svrhom nadogradnje nastavnog procesa. Zbog toga je usla i u kategoriju
neprofitnih pruzatelja medijskih usluga, sukladno clanku 48., st.1 Zakona o elektroni¢kim
medijima?®: , Neprofitni pruzatelji medijskih usluga mogu biti neprofitni nakladnici televizije i/ili
radija te neprofitni pruzatelji medijskih usluga iz ¢lanaka 19. 1 79. ovoga Zakona. Neprofitni

pruzatelji medijskih usluga, neprofitni pruzatelji elektronickih publikacija i neprofitni proizvodaci

16 https://www.aem.hr

17 Odluka o osnivanju studentske ustrojbene jedinice Fakulteta politi¢kih znanosti Sveuéilista u Zagrebu, 16. ozujak
2012.

18 https://pmu.e-mediji.hr/Public/PregledProizvodaciNeprofitni.aspx, pristupljeno 30.08.2020.

19 Odluka Vijec¢a za elektronicke medije, 11. listopad 2012.

20 NN 153/09, 84/11, 94/13, 136/1
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audiovizualnih i/ili radijskih programa mogu biti ustanove, vijeca i udruge nacionalnih manjina,
obrazovne ustanove, zdravstvene ustanove te druge ustanove, vjerske zajednice, studentske
udruge, Skolske udruge, udruge gradana te druge nevladine udruge s pravnom osobno$¢u, kao i
neprofitne zadruge posvecene zadovoljavanju informativnih, obrazovnih, znanstvenih, stru¢nih,

umjetnickih, kulturnih, vjerskih i drugih potreba javnosti.“ (AEM, 2015)*

4. Javnost ili javna sfera?

Sto se same profesije novinarstva ti¢e, ona je u stalnoj promjeni i prilagodava se aktualnim
izazovima svakodnevice. Koli¢ina informacija koja se svakodnevno proizvodi zahtjeva od
novinara da iste profesionalnom pripremom selektiraju i redigiraju kako bi ih predstavili javnosti
,Jer sam pojedinac viSe ne moze steci preglednost u poplavi podataka®, zakljuc¢uje Kunczik (2006:
70). Stoga je vazno da novinari, kao profesionalci u svom polju, razlikuju vazno od nevaznoga te
kratko i segmentirano oblikuju sadrzaj publici. Mediji, koji su dio masovne komunikacije,
omogucuju prijenos informacija, ali takoder zadovoljavaju potrebe druStva za javnom
komunikacijom u kojoj i sami mogu sudjelovati (Perusko, 2011: 17). Medijske institucije zajedno
¢ine medijski sustav, koji se razvija pod utjecajem posebnih (i za svaku zemlju prilagodenih)
politi¢kih okolnosti, kao 1 normativnih zakonskih okvira, koji reguliraju cjelokupni sustav. Takav
sustav trebao bi osigurati slobodu izraZzavanja i dostupnost te protok informacija (ovo je izvedeno
primjerom europskog medijskog sustava). Unutar takvog sustava nalaze se razli¢iti sektori u koje
se ubrajaju radio, televizija, izdavastvo, filmska industrija, novi mediji 1 tehnoloSka
komunikacijska infrastruktura. Novinari su potrebni i kao jamci vjerodostojnosti i relevantnosti
informacija (Kunczik, 2006: 70), a sami mediji su percipirani kao glas druStva pa se tako shvacaju
kao drustvene institucije. No oni su osnovani s namjerom, od strane drzave ili pojedinca, a tek
kasnije s razvojem karaktera stasaju u nesto $to se percipira kao odgovor na drustvene potrebe za

javnim komuniciranjem, razmjenom informacija (Perusko, 2011: 19).

2L http://www.e-mediji.hr/hr/pruzatelji-medijskih-usluga/neprofitni-proizvodijaci-audiovizualnih-i-ili-radijskih-
programa/, pristupljeno 30. 08. 2020.
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U jednoj od definicija koju Beams nudi, zada¢a novinarstva kao profesije, ali i pojedinaca koji se
njome bave, jest predstavljanje interesa drugih, odnosno kriticko propitkivanje i odnos prema
drzavnim i druStvenim institucijama kako bi se sluzilo opéem, odnosno javnom interesu (1985: 16
u Kunczik, 2006:70). Prema strukturi, mogu biti javne ili komercijalne organizacije te mediji
zajednice, odnosno mediji treceg sektora (U koje se ubrajaju i neprofitni mediji o kojima ¢e rije¢
biti u nastavku rada). Kako bi se zadovoljio javni interes, mediji moraju ispuniti uvjete raznolikosti
1 pluralizma sadrzaja, koji se definiraju kroz medijsku politiku sektorskog zakonodavstva te
regulativnih i poticajnih mjera. U konacnici, rezultat je program koji obuhvaca razlicite
programske oblike, zanrove, ali zastupa i razlicite politicke ideje 1 misljenja (Perusko, 2011: 32-

33).

5. Javni interes

Kada govorimo o javnom interesu, tesko je jednoznacno definirati termin, jer Se ni sami teoreticari
medija i drustvenih znanosti ne mogu dogovoriti oko jedne krovne definicije, kao ni kriterija
kojima bi se ono mjerilo ili ispunjavalo. Hill i Lashmar isti€u apstraktnost ovog pojma koji
generalizira stvaranje medijskog sadrzaja te navode kako javni interes nije isto §to i interes
javnosti, jer ona je heterogena (2014: 129). Harris i suradnici, takoder zbog Sirokog dijapazona
informacija i tema koje se smatraju vaznima za javni interes, ne mogu to¢no odrediti krug koji bi
javni interes obuhvacao, ali u taj ,,otvoreni krug segmentiraju socijalne, ekonomske, kulturne,
religijske pa i komercijalne kontekste* (2009: 457). Melody (1990: 29) i Freedman (2008: 63-71)
javni interes stavljaju u ideoloske pozicije pa se tako zakljucuje da je on zastupljeniji u modernim
participativnim demokracijama s ciljem informiranja 1 komuniciranja s gradanima i zastupanja
njihovih misljenja kroz medije. Kroz teme koje se obuhvacaju prenosi se ono §to je korisno za Siru
javnost, odnosno drustvo, a zastupa se interes pojedinih ¢lanova publike — manjinskih pripadnika.
Freedman ove okvire stavlja u odnos ideoloSke pozicije liberalnog pluralizma. Liberalni
pluralizam sam po sebi odnosi se na stvaranje kompromisa ili prilagodavanja izmedu drustvenih
skupina, odnosno uvazavanja njihovih zahtjeva, bez obzira na brojnost pripadnika ili intenzitet
interesa te se bori protiv potencijalnih uvjeta koji bi mogli naStetiti razvoju ovakvog oblika

pluralizma. Neki od mogucih negativnih utjecaja su razne predrasude protiv izoliranih manjina.
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Kako bi sloboda i autonomija prema liberalnom pluralizmu bile zagarantirane, potreban je
zakonski okvir koji bi odredio zajedni¢ko dobro svim druStvenim skupinama (Baker, 1998: 330-
334). Izrazito je vazno da se prilikom izvjestavanja pazi na eti¢nost, koja je temelj novinarstva te
da se kod tema javnog interesa iznosi relevantna, provjerena i istinita informacija koja koristi
javnom dobru (Jacquette, 2012: 214).

S obzirom na navedene definicije, koje su samo neke od mnogih koje su teoreticari razvili tijekom
godina istrazivanja javnog interesa, one se mogu sagledati 1 prilagoditi trenutnom medijskom 1
drustvenom okruzenju. Radojkovi¢ u svom radu potvrduje kako je javni interes normativni zahtjev
koji nije istoznacan u svakom trenutku i u svim drustvima. Tome nadodaje kako se normativni
zahtjevi iskazuju kroz zakone koji su takoder promjenjivi — ,brzo zastarijevaju te prosSiruju
Ipak, tijekom vremena, Denis McQuail sazeo je pet nacela po kojima bi se javni interes mogao
sagledati, a neka od njih su kasnije znanstvenici poput Zrinjke PeruSko koristili u svojim
istrazivanjima javnog interesa u medijima. Prema McQuailu, nacela su: sloboda, raznovrsnost
sadrzaja, kvaliteta informacija, druStveni poredak i solidarnost te kulturni poredak. Radojkovi¢
(2016: 11) je ove elemente dodatno objasnio i prosirio pa tako za slobodu, prije svega, navodi
slobodu izrazavanja, bez medijske koncentracije ili monopola, Sto zna¢i da je medijima 1
novinarima osigurana autonomija, a gradanima slobodan pristup informacijama. Samim time,
podrazumijeva se kako nema cenzure koja ko¢i novinare ili medije. Kontrola ili bilo kakav oblik
represije na medije i njihove djelatnike javlja se u slucaju kada se u njihov rad upli¢u drzava,
politi¢ki akteri ili vlasnici, a tome su suprotstavljeni nezavisni mediji, ¢ije ¢emo definicije
dotaknuti kasnije. Kada se govori o raznovrsnosti, tu se svakako podrazumijeva raznoliki sadrzaj
za §iru javnost koja je heterogena. Time se zastupaju interesi etnickih, kulturnih, religijskih i rodnih
manjina, ali isto tako razli¢itih dobnih skupina i sl. Radojkovi¢ se ponovo ovdje vrac¢a na slobodu,
objaSnjavajuci kako se raznovrsnim sadrZzajem odmice od monopola nad jednom hegemonskom
ideologijom ili ve¢inskom skupinom (2016: 11-12). Pitanje kvalitete informacija postavlja se
otkad je svijeta i vijeka, a danas je ono izrazajnije no ikada. Naime, pojavom novih medija i sve
ve¢om teznjom da mediji budu konkurentni i prvi u objavama, ¢esto se nailazi na dezinformacije,
neprovjerene ¢injenice, pa ¢ak i govor mrznje. Javljaju se bombasti¢ni naslovi, tzv. clickbateovi,
a sve to zajedno rusi kredibilitet medija. Pod element kvalitete informacija, prilikom stvaranja

sadrzaja svakako se mora voditi rafuna i1 o etici u novinarstvu, odnosno savjesnom 1
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profesionalnom pristupu izazovima profesije. Zadnji i predzadnji element mogu se staviti pod isti
nazivnik, a to je poredak u drustvu i kulturi. Naime, ovdje se misli na to kako je ,,svako drustvo
izgradilo svoj sustav vrijednosti, normi i institucija koje zajedno ¢ine i njegov kulturni poredak*
(Radojkovi¢: 2016: 13). Ako vlasnici ili konglomerati primjenjuju suprotne prakse, one koje bi
mogle biti Stetne za kulturni poredak, tradiciju, materinski jezik ili ne¢iju pripadnost, dovode u
pitanje medijsku slobodu i raznovrsnost, zakljucuje Radojkovi¢ (2016: 13). Kada se mediji gledaju
prema vlasnickoj strukturi, javni su mediji podlozniji kontroli drzave i politickih aktera pa se tako
mislilo kako ¢e privatizacija medija rijesiti probleme kontrole. Medutim, Popovi¢ navodi kako su
se u posljednja tri desetljeca privatizacijom medija drustva marketizirala i drustveni se odnosi
pretvaraju u trziste, odnosno pojavljuju se komercijalno profitno orijentirani mediji koji mijenjaju
nacin djelovanja (javnih) medijskih servisa (2016: 23). Na isti problem upozorava i Radojkovi¢,
koji pak kaze da privatizacija ide u korist slobodi, ali ne i raznolikosti medija. Privatnim vlasnicima
je u cilju prodati $to veci broj sadrzaja te se on stvara na temelju povratnih informacija o tome Sto
vecina zeli. Stoga, nije im u trziSnom interesu zastupati manjine, koje su, kao §to sam naziv kaze,

u manjem postotku, jer od njih nemaju preveliku korist (2016: 13-14).

5.1. Teme od javnog interesa u programu Televizije Student

Televizija Student, kao $to je prethodno navedeno, okrenuta je interesima mlade populacije,
odnosno temama koje su od njihovog javnog interesa, a nisu zastupljene u ostalim medijima.
Svojim raznolikim programskim sadrZajem obuhvaca i ostale teme koje su prilagodene 1 $iroj
populaciji, odnosno javnom interesu. Tako se u emisijama koje proizvodi Televizija Student mogu
naéi teme obrazovanja, znanosti, programa namijenjenim djeci i mladima, razvoju umjetnosti i
poticanju kulturnih projekata i manifestacija, kao i programa medijske pismenosti. Bavi se temama
ljudskih prava i marginaliziranih skupina, razvoja svijesti o ravnopravnosti spolova te osoba s
invaliditetom. Zastita okoliSa, ekologija kao i razvoj tehnologije takoder su teme kojima se daje

prostor u programskom sadrZaju.
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Fond za poticanje pluralizma i elektroni¢kih medija u Republici Hrvatskoj

Kao $to se u radu spominje, 2003. godine Zakon o elektroni¢ckim medijima oshiva nov¢ani Fond
za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektroni¢kih medija u Republici Hrvatskoj (Leksikon
radija i televizije), ¢ija sredstva medijskim pruzateljima dodjeljuje Agencija za elektronicke
medije?®>. Tim se sredstvima ,,poti¢e proizvodnja i objavljivanje audiovizualnih i radijskih
programa i sadrzaja nakladnika televizije i/ili radija na lokalnoj i1 regionalnoj razini, neprofitnih
nakladnika televizije i/ili radija, neprofitnih pruzatelja medijskih usluga iz ¢lanaka 19.179. Zakona
0 elektronickim medijima, neprofitnih pruzatelja elektronickih publikacija, neprofitnih
proizvodada audiovizualnih i/ili radijskih programa*?®. Prema Pravilniku, na natje¢aje Fonda
mogu se prijaviti ,,nakladnici televizije na lokalnoj i regionalnoj razini, nakladnici neprofitne
televizije te neprofitni pruzatelji medijskih usluga, nakladnici radija na lokalnoj i regionalnoj
razini, nakladnici neprofitnog radija te neprofitni pruzatelji medijskih usluga, neprofitni pruzatelji
elektroni¢kih publikacija, te neprofitni proizvodaci audiovizualnog programa i neprofitni

proizvodaci radijskog programa“ (NN 150/13, 02/17).

S obzirom na to, od 2013. godine, Televizija Student zadovoljavajuéi uvjete Fonda, kao neprofitni
proizvodaci audiovizualnog programa, prijavljuje se na javni natjecaj, Sto je njen glavni izvor
financiranja proizvodnje i emitiranja emisija. Javnim natje€ajem jasno se odreduju pravila prijave
propisana Pravilnikom. Osnovni kriteriji, navedeni u javnom natje¢aju VEM-a Kkoji su potrebni
kako bi se prijava zadovoljila, odnose se na tematski sadrzaj koji mora biti zastupljen u opisima
planiranih emisija, a teme moraju biti relevantne i potrebne ciljanim publikama, tako da je
predlozeni sadrzaj usmjeren javnosti i na Sirenje kritickog misljenja i prostora javnog dijaloga.
SadrZaj mora biti izvoran, odnosno vrednuje se do koje se mjere izvornost ponudenog sadrzaja u
okviru prijavljenog programa obraduju teme koje nisu prisutne u ostalim medijima te mora biti
ostvarena suradnja s drugim medijima, civilnim drustvom ili zainteresiranom javnos¢u, vaznom

za prikupljanje relevantnih informacija i pripremom kvalitetnog medijskog sadrzaja (NN, 150/13

22 Agencija za elektroni¢ke medije (akr. AEM), samostalna i nezavisna pravna osoba s javnim ovlastima na podruéju
elektroni¢kih medija, osnovana temeljem Zakona o elektroni¢kim medijima. (Leksikon radija i televizije,
https://obljetnica.hrt.hr/leksikon/a/agencija-za-elektronicke-medije/, pristupljeno 30.8.2020.)

2 https://www.aem.hr/kategorija/fond-za-pluralizam/, pristupljeno 30.8.2020.
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i 02/17). Nadalje, kod kvalitete i sadrzajne inovativnosti naglasak se stavlja na sam sadrzaj;
aktualnost, profesionalnost u obradi tema, participativnost, kvalitetu realizacije; dinamiku i plan
provedbe, realnost troskova prijavljenog programskog usmjerenja sadrzaja/emisije, kao i razlicite
elemente koji se koriste (dzinglovi/Spice, programske najave), te inovativnost; upotreba razlicitih
novinarskih oblika, jednom temom obuhvatiti vise tema (NN, 150/13 i 02/17). Sto se same prijave
ti¢e, na javni se natjecaj prijavljuju emisije koje e se proizvesti i objaviti u objaviti u 2019. 1 2020.
godini, te oni programi-emisije koji obraduju dogadaje i/ili teme povezane s podru¢jem koncesije.
U prijavi mora biti naznacen broj premijernih programa koje se namjerava proizvesti i objaviti
tijekom trajanja Fonda, termini objavljivanja te prosjecno trajanje programa. Na javni natjeCaj

ponuditelj moZe prijaviti do pet programa u temama navedenim u predmetu natjecaja.

S obzirom na sve navedeno, Televizija Student je na dvogodisnji natjecaj Fonda za 2019./2020.
prijavila svoje Cetiri emisije koje pokrivaju navedene kriterije. Program Televizije Student emitira
se tijekom akademske godine, a za vrijeme ljetnih i zimskih praznika ima stanku sukladno onoj u
akademskom rasporedu. S obzirom na to prilagoden je mjese¢ni, odnosno godisnji plan emitiranja
svake emisije kako bi se zadovoljila potrebna kvota prikazanih emisija. Primarna tema mozai¢ne
emisije Akademska cetvrt na prijavi za Fond jest ostvarivanje prava gradana na javno informiranje,
dok su ostali ciljevi ove emisije: razvoj znanosti, razvoj odgoja i obrazovanja, poticanje kvalitetnih
programa za djecu i mlade kojima je cilj promicanje njihove dobrobiti, te razvoj i poticanje
programa medijske pismenosti. Obveza prijave jest proizvesti i emitirati 24 emisije tijekom godine
na koju se prijavljuje za sredstva Fonda. Ostale tri emisije moraju zadovoljiti godi$nju proizvodnju
i emitiranje dvanaest epizoda po emisiji. Alter Ego je na Fond prijavljen za poticanje kvalitetnih
programa za djecu i mlade kojima je cilj promicanje njihove dobrobiti, a ostali ciljevi koji se ovom
emisijom ispunjavaju su: poticanje kulturne raznolikosti i njegovanje bastine, poticanje razvoja
svijesti o ravnopravnosti spolova i1 drugih najviSih vrednota ustavnoga poretka, poticanje svijesti
o ravnopravnosti rodnih identiteta i spolnoj orijentaciji, podizanje svijesti javnosti o
sposobnostima i doprinosu osoba s invaliditetom. Kultura nije tortura kao primarni cilj ima
ostvariti poticanje kulturne raznolikosti i njegovanje bastine, dok su ostali ciljevi prijave: razvoj
odgoja i obrazovanja, razvoj umjetnosti, poticanje posebnih kulturnih projekata i manifestacija,
razvoj i poticanje programa medijske pismenosti. Spike su prvenstveno prijavljene pod razvoj

odgoja i obrazovanja, a ostali su ciljevi: poticanje razvoja svijesti o ravnopravnosti spolova i drugih
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najvisih vrednota ustavnoga poretka, ostvarivanje prava gradana na javno informiranje, poticanje

kulturne raznolikosti i njegovanje bastine, zastita okolisa. 2*

Emisije Televizije Student proizvedene uz potporu Fonda za pluralizam

U akademskoj godini 2019./2020. Televizija Student od Fonda dobila je ukupno 127.183,41 kuna
za Cetiri navedene emisije. Ta sredstva koriStena su isklju¢ivo za proizvodnju emisija, od kojih je
za tu godinu proizvedeno ukupno 60 emisija koje su emitirane u programu TVS-a i na HRT-u.
Osim $to emisije zadovoljavaju kriterije Fonda, svojim sadrZajem i na¢inom produkcije prepoznate
su kao konkurentne na medijskom trziStu. Dalje u tekstu, detaljnije ¢e se opisati Cetiri emisije nad
kojima ¢e biti provedena kvantitativna i kvalitativna analiza sadrzaja kako bi se vidjelo u kojoj je

mijeri zastupljen javni interes u programu Televizije Student.

Akademska cetvrt

Akademska cetvrt mozai¢na je informativna emisija koja se bavi isklju¢ivo studentskim temama,
a kao $to stoji u opisu na sluzbenoj stranici Televizije, ona je ,,neka vrsta studentskog dnevnika*
koja ,,popularizira znanost i obrazovanje* (...) ,,inicijative mladih, studentski zivot te drustvo,
sport, kulturu i zabavu® (televizijastudent.com). Temama i orijentacijom, koja je mlada urbana
publika, prije svega studenti, emisija doprinosi medijskom pluralizmu jer omogucuje mladima da
sami stvore televizijski sadrZaj po svojoj mjeri i ukusu. Na Iskon kanalu emitira se na tjednoj bazi,
svakog petka u trajanju od prosje¢no 15 minuta. Po formi se uglavnom sastoji se od tri reportazna
priloga i jedne ili dvije rubrike. Koncept emisije je uglavnom uvijek isti, no ponekad se u emisiji
posveti paznja jednoj odredenoj temi pa se tada emisija sastoji od jedne duze reportaze ili
dokumentarne reportaze, intervjua ili tematski slicnog priloga. Kroz svoje teme, Adkademska cetvrt
informira gledatelje (svih dobnih skupina) o vaZznim projektima 1 moguénostima u akademskom
svijetu, bavi se marginaliziranim skupinama, kao primjerice osobama s invaliditetom pa tako
nastoji imati vise priloga i o studentima s invaliditetom. Zastupljene su i teme integracije Hrvatske
u Europskoj uniji kroz koje se Zeli informirati mlade o njihovim moguénostima koje im pruza

¢lanstvo u EU, studiranje u inozemstvu, a takoder zastupljeni su 1 studenti koji su iz razli¢itih

24 https://pmu.e-mediji.hr/, pristupljeno 30.8.2020.
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zemalja stigli u Hrvatsku na program studentske razmjene (Erasmus program) pa se tako postuje i
promovira raznolikost medu studentima i njihovim iskustvima. Ova je emisija jedna od rijetkih
koja prati studentske sportske uspjehe te sveucilisni sport. Uvertira u emisiju uglavnom su ankete
u kojima studenti-novinari pitaju sugradane o misljenju vezano za neku aktualnu ili neobi¢nu temu
koja je povezana sa sadrzajem emisije. U velikoj dZzungli vijesti i novosti s kojima se svakodnevno
susre¢emo, ovdje se vodi racuna i o tome da se gledatelje informira i poduc¢i medijskoj, kao 1
tehnoloskoj pismenosti. Tako se ovdje daje prostora osvjestavanju o nacinu proizvodnje medijskog
sadrzaja, novim tehnoloskim i viralnim naprecima, ali se i upozorava na lazne vijesti i moguénosti
manipulacije u medijima. Svim se temama zeli potaknuti mlade na drustvenu participaciju i
omoguciti im da se i njihov glas ¢uje, da se progovara o temama koje su za njih vazne, problemima
koji ih more. Sve to u pozitivnom duhu s optimisti¢nim pogledom na svijet kako bi se zajednica

uéinila $to boljom.?

Alter Ego

Uz Akademsku cetvrt, jedna od prvih emisija koja je stasala na Televiziji Student jest i Alter Ego.
Kao $to sam naziv emisije kaze, bavi se osobama koje se na neki na¢in isticu od ostalih, odudaraju
od onog §to se smatra uobi¢ajenim. Svakog drugog cetvrtka u 20:15, kroz dva do tri priloga i
jednog intervjua, ova emisija nastoji razviti tolerantne svjetonazore mlade publike. Unutar emisije
nalazi se i rubrika ,, Trivijator* koja informira publiku o ,,zanimljivim, manje poznatim ¢injenicama
vezanim uz teme pojedinih priloga“ (televizijastudent.com). Kako sam moto emisije kaze: ,,Dobro
je biti drugaciji, ona se bavi velikim rasponom tema koje se doticu onih koji su na neki nacin
marginalizirani i u manjini. Zastupa glas i prava rodnih, seksualnih, nacionalnih manjina i
pripadnika razliCitih svjetonazora. U teme su ukljuceni ,,pripadnici manjina u najSirem smislu 1
njihove inicijative i projekti, pojedinci koji su odabrali alternativne zivotne stilove, umjetnici i
kreativci (...), novi trendovi u urbanim kulturama i supkulturama mladih, projekti koji podupiru
ugrozene skupine (osobe s invaliditetom, ugrozene manjine), projekti koji otvaraju nove i razlicite
perspektive mladima, prilozi koji svjedo¢e o pozitivnim primjerima rodne ravnopravnosti i

jednakih Sansi za pripadnike oba spola“ (televizijastudent.com). Ovom se emisijom ne zeli

3 https://televizijastudent.com/o-nama/, pristupljeno 30.8.2020.
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diskriminirati ili negativno isticati ,,drugacije, naprotiv njome se zeli istaknuti kako su razli¢itosti

bogatstvo.?

Kultura nije tortura

Mozai¢ni kulturni magazin u petnaestak minuta svaku drugu srijedu donosi pri¢e mladih umjetnika
I upoznaje gledatelje sa suvremenom, novom kulturom u cjelini. Kroz reportaze, (problemske)
priloge te intervjue, prikazuje kulturna dogadanja u Zagrebu, predstavlja nove projekte i umjetnike.
Za razliku od drugih emisija koje se bave kulturom, ova emisija ne bavi se isklju¢ivo aktualnim
dogadajima koji su zastupljeni u ostalim medijima, nego se trudi dati medijski prostor i onim koji
nisu toliko medijski eksponirani, ili uopée nisu zastupljeni. Nacin predstavljanja tema
nekonvencionalan je i neformalan. Emisija se sastoji od Cetiri ili pet priloga te rubrike ,,Mala Skola
medijske pismenosti“ u kojoj se gledatelje nastoji osvijestiti 0 procesu stvaranja medijskog
sadrzaja i upoznati s pojmovima medijske pismenosti, laznih vijesti, dezinformacija, povrsnog,
senzacionalistickog novinarstva i ostalih termina koji se u medijima pojavljuju, a s kojima publika

koja nije specijalizirana u ovom podruéju nije upoznata.?’

Spike
Ova se emisija razlikuje od ostalih samo u svom formatu. Dok su prethodne emisije uglavnhom
sastavljene od nekoliko priloga, reportaza i rubrika, ova se emisija bazira na intervjuu, koji je
uglavnom studijski. Na Iskonovom kanalu emitira se svake druge srijede u trajanju od petnaestak
minuta. Bavi se temama za koje se ¢esto misli da su rezervirane za stariju populaciju, ali na posve
drugaciji na¢in. Ideja ove emisije jest da obuhvati sve aspekte javnog interesa u jednom pa se tako
iz emisije u emisiju pokrecu studentski, politicki, kulturni, ali 1 informativni razgovori s gostima
koji nisu iskljucivo studenti, ali nisu ni poznate osobe ili veliki struénjaci. Ipak, daje se veliki
prostor mladima kako bi izrazili svoje misljenje, pohvalili se svojim iznimnim akademskim ili
osobnim uspjesima, koji su struéni u odredenom podruéju ili imaju posebna Zivotna iskustva. Cesto
su gosti emisije studenti s iskustvom obrazovanja u inozemstvu ili oni koji su dosli na studentsku
razmjenu u Hrvatsku pa se tako nerijetko intervjui odvijaju i na engleskom jeziku. I kroz ovu se
emisiju nastoji poticati i razvijati tolerancija, rodna ravnopravnost, uvaZavanje razlicitih stajalista,

kao 1 zastupanje pluralizma mis$ljenja. Emisija bez tabua pristupa politickim, gospodarskim,

26 https://televizijastudent.com/o-nama/, pristupljeno 30.8.2020.
27 https://televizijastudent.com/o-nama/, pristupljeno 30.8.2020.
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kulturnim 1 znanstvenim temama, ali 1 upozorava na aktualne probleme u drustvu kroz nepristrano

informiranje javnosti.?®

6. Metodologija

Glavni cilj ovog rada jest prikazati u kojoj je mjeri u programu neprofitnog medija Televizije
Student zastupljen javni interes analizirajuci odnos sadrzaja emisija, novinarskih formi (strukture
emisije) te informativnih ¢imbenika koji se pojavljuju u prilozima. Stoga je u ovome radu koriStena
mjeSovita istrazivacka metoda kojom su podaci analizirani kvalitativno i kvantitativno kako bi se
dobili §to reprezentativniji rezultati. Jer kao §to i sam Creswell upozorava ,,razvojem drustvenih
znanosti istrazivacki problemi postaju sve kompleksniji pri ¢emu oslanjanje samo na kvantitativni
ili kvalitativni istrazivacki pristup ¢esto nije dovoljno* (2009, cit. prema Sekol i Maurovi¢, 2017:
8). Mjesovitom metodologijom integriraju se kvalitativne i kvantitativne istrazivacke metode i
podaci kako bi se dobio optimalan dizajn istrazivanja, pogotovo kod proucavanja javnog interesa
kojeg smo ve¢ prethodno naveli kao spektar pod koji spadaju brojni socijalni, ekonomski, kulturni
i ostali drustveni konteksti. Cresswell i Cresswell (2018) kod drustvenih znanosti stoga zagovaraju
konvergentnu mjeSovitu metodologiju koja podrazumijeva sakupljanje obje vrste podataka
(kvantitativnih i kvalitativnih), a potom njihovo spajanje u interpretaciji sveukupnih rezultata

istrazivanja, gdje su u konacnici moguée eventualne kontradikcije ili odstupanja.

U analizi sadrZaja obuhvatili bismo formalne karakteristike priloga i emisije, teme i informativne

vrijednosti.

Vrste televizijskih oblika

Informacije 1 teme su one koje Cine pricu pa tako i u televizijskom izrazavanju sve krece od toga
Sto ¢ini vijest. Univerzalna je praksa stvaranja vijesti za televizijske forme davanje informacija od

sireg interesa. Ukljucuje tekst novinara popracen slikom ,,kojim se odgovara na pitanja — sto, tko,

28 https://televizijastudent.com/o-nama/, pristupljeno 30.8.2020.
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kada, gdje, kako i zasto* stoga se ,,u televizijskom novinarstvu smatra se da je vijest oblik u kojem
se sazeto odgovara na barem dio navedenih pitanja, a traje najvise do 40 sekundi* (Perisin, 2010:
80). Polazisna tocka, dakle, jednaka je za sve oblike televizijskog izrazavanja, a ono $to ¢ini razliku
jesu vizualnost price, informativnost, vaznost (ona odreduje trajanje price), ima li popratni ton i
slicno (Perisin, 2010). Stoga, za potrebe matrice izdvojili smo nekoliko vrsta televizijskih oblika
koji se naj¢esce pojavljuju u emisijama Televizije Student. Uglavnom su to ustaljeni oblici koji se
pojavljuju u vedini televizijskih emisija, ali ima i onih koji su nekonvencionalni, krace forme koje

su koriStene zbog dinamicnosti i ritma emisije.

1. Izvjestaj

Vrsta novinarskog izraza koji govori o nedavnom dogadaju, ali sveobuhvatniji i sadrzajnije od
klasi¢ne vijesti. U izvjeStajima se, dakle, nudi vise informacija koje su popracene tonskim

isjeCcima (tonovima), prikazom atmosfere te se donosi i razvoj dogadaja i kontekst (Perisin, 2010).

2. Tematski (problemski) prilog

Kod ovakvih priloga rije¢ je o duzoj, tematskoj reportazi kojoj je cilj prikazati dvije strane price.
Ukoliko se bavi nekim problemom, pri¢a se gradi oko te teme na nacin da donosi problem onih o
kojima se govori, ali jednako tako ima i drugu stranu zastupljenu koja moZe biti komentar
struénjaka, institucija ili slicno. Tema se dubinski razraduje kako bi pokrila sve zastupljene

segmente.

3. Reportaza

Novinarska vrsta koja na slobodnije strukturiran nacin donosi vijest ili dogadaj, ali CeSce
prepri¢ava prostorno ili vremenski ograni¢enu pri¢u. Novinaru je u ovoj vrsti dopusteno pri¢u

nadopuniti ¢injenicama koje je vlastitim iskustvom stekao na mjestu dogadaja (ali bez vrednovanja
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ili komentara). U televizijskom novinarstvu reportaza se gradi na skladnom odnosu izmedu
pokretnih slika, zvuka i govorne rijeci, a ritam se gradi oko najsnaznijih momenata koji su obi¢no

vezani uz sliku i zvuk (Perisin, 2010:83)

4. Dokumentarna reportaza — mini dokumentarac

Televizija Student u svojem programu cesto nudi duze, dokumentarne reportaze ili krace
dokumentarce. Nerijetko se dokumentarci bave marginaliziranim ili sociolo§kim temama koje su
dubinski razradene. Ovaj televizijski oblik duzeg je trajanja od ostalih pa se tako nerijetko u
emisijama Televizije Student prilikom emitiranja dokumentarnih reportaza uz njih tematski
povezuje jo$ jedan kraéi televizijski oblik. Po strukturi taj oblik televizijskog izvjestavanja nalik
je na reportazu, ali uz dokumentaristi¢ki element kojim traga za istinom, odnosno prikazivanjem
onoga §to se doista zbilo u svijetu izvan same vijesti ili reportaze, na nacin da to isto opisuje i
odreduje to¢no tako, bez uljepSavanja ili efekata. Dokumentaristicka reportaza daje medusobno
povezane Cinjenice i Na sustavan ih nacin izlaze, ali u kra¢em obliku od dokumentarnog filma.
Dokumentaristi¢ka se reportaza ne smije mijesati S dokumentarnim filmom jer potonji ¢ak i ,,kad
obavjeStava o neCem sluzbeno vaznom, film je ipak prvenstveno medij izrazavanja i tim se
mjerilom premjerava. Televizija, i onda kad prenosi izrazavalacka djela, prvenstveno je obavijesni

medjij, 1 ¢ini to prvenstveno u sluzbi obavijesti — po tome se i cijeni* (Turkovi¢, 1987:).

5. Feature/portret

Kraca televizijska reportaza, uglavnom trajanja 1-3 minute, koji govori o ljudima ili o pojavama
koje zanimaju ljude, pri¢ama s kojima se gledatelji mogu poistovijetiti, te istovremeno informiraju
I zabavljaju. Prije svega, feature sadrzava snazni informativni faktor (element vijesti) u kojemu je
vijest ili informacija dana kroz ljudsku pricu, ali i podrazumijeva ozbiljan novinarski pristup vrlo
emocionalnim, osobnim pricama (Perisin, 2010: 84). . U emisijama Televizije Student ovaj oblik

Cesto se pojavljuje kao kratki prilog o nekom zanimljivom ili neobi¢no dogadaju, koji se prenosi
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na nekonvencionalan nac¢in. Takoder, nerijetko su feature u programu Televizije Student portreti

studenata, mladih ljudi, zanimljivih osoba.

6. Kracée forme — rubrike

U programu Televizije Student — uobicajene su rubrike koje daju dinami¢nost emisiji. Rubrika
moze biti tematski odredena (npr. rubrika Medijska pismenost), formom (npr. anketa — Studentska
patrola), ali ovdje smo nastojali pratiti i neke krace priloge koji su specifi¢ni za emisije Televizije
Student. Tako na primjer mozemo izdvojiti rubriku ,, Trivijator koji je sastavni dio emisije Alter
Ego. Ovom kra¢om rubrikom, unutar dvije minute nastoji se objasniti neki pojam koji se pojavljuje
u prethodnom prilogu. To je neka vrsta explainer videa, no ovdje se novinar, osim $to naracijom
objasnjava pojam, pojavljuje u kadru. Takoder, u ovakvoj rubrici izuzeti su tonski zapisi, a slikom

se postize na zanimljivosti i dinamici.

7. Anketa

Jos§ jedan od krac¢ih televizijskih oblika u kojima novinar ispituje gradane o nekoj temi. Na pocetku
svake ankete ispisuje se ili naglagava pitanje, odnosno tema o kojoj se radi. Ovo je jednostavna
forma u kojoj se izjave sugovornika ,,lijepe* jedna na drugu i tako tvore smislenu cjelinu. Ankete
se mogu pojavljivati kao zasebna televizijska forma ili kao segment priloga koji razbija monotoniju
priloga te zastupa javno mnijenje oko teme. Akademska cetvrt na pocetku svojih emisija uglavnom
ima ,,Studentsku patrolu® - anketu na odredenu temu koja slijedi odmah nakon uvodne $pice, a

prije uvodne najave.

8. Intervju

Formom to je razgovor uglavnom izmedu dvije, a moze biti i viSe osoba. To je novinarska vrsta u
kojem se sadrzaj izrazava u obliku pitanja i odgovora. U emisijama Televizije Student, pojavljuje

se intervju kako samostalni televizijski oblik. U emisiji Spike to je dominantna vrsta. Format
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emisije je studijski intervju i time se razlikuje od ostalih emisija Televizije Student. Uvod u

emisiju intervjua je obi¢no kraci prilog — portret osobe s kojom se razgovara u studiju.

Tematska struktura

Posebnost Televizije Student svakako su teme kojima se bavi, a one se pretezito ti¢u studentske
populacije, koja je u ostalim medijima dosta zanemarena. U klasifikaciju su uvedene Cetiri glavne
podteme pod kojima se emisije Televizije Student prijavljuju na Fond. Za Akademsku cetvrt 10 je
pravo gradana na javno informiranje, za Kultura nije tortura kulturna raznolikost (poticanje
kulturne raznolikosti i njegove bastine), za Spike (razvoj) odgoj i obrazovanje te za Alter Ego
program za djecu i mlade (kojima je cilj poticanje njihove dobrobiti).

Tematske kategorije i potkategorije pod kojima se navedene emisije prijavljuju na Fond poprili¢éno
su ogranic¢ene i ne obuhvacaju u potpunosti tematski sadrzaj onoga §to Televizija Student u svom
programu obuhvaca. Iz tog razloga analizi su dodane one teme za koje se pretpostavlja kako su u

vecoj mjeri zastupljene u emisijama.
Kako se Akademska cetvrt pretezito bavi studentskim temama, uvrStene su sljedece kategorije:

1. studentski Zivot, pod kojim u analiziranje ulaze sve teme koje se usko vezu uz studente i
njihove probleme, kao i studentski zbor koji se time bavi

studentski smjestaj, studentski domovi

studentski poslovi, student servis, studij uz rad

studentska natjecanja

studentske udruge

fakulteti

fakultetski projekti i dogadaji koje se ondje organiziraju

© N o g B~ D

sveucilisne manifestacije, odnosno brojne obljetnice u sklopu ostalih fakulteta i sveucilista,
koje je Televizija Student redovito pratila i izvjeStavala o istima

9. inovacije i tehnoloski napredak
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10.

11.

Erasmus, kao program studentske razmjene bilo nasih studenata i njihovog iskustva u
inozemstvu ili stranih studenata koji su dosli na studentsku razmjenu na neko od hrvatskih
sveuciliSta;

mentalno zdravlje mladih (depresija, stres i ostali oblici poremecaja)

Ipak, ostale tri emisije obuhvacaju | teme van studentskog zivota pa se tako u analizu uvelo i ove

tematske kategorije:

12.

13.

14.

15.
16.
17.
18.

19.
20.

21.
22.
23.

razvoj svijesti o ravnopravnosti spolova (u koje se ubrajaju ravnopravnost rodnih identiteta i
spolne orijentacije)

sposobnosti i doprinos osoba s invaliditetom (skupine koja je u medijima marginalizirana, a
Televizija Student bavi se i problemima studenata s invaliditetom)

slobodne aktivnosti i hobiji (koji nisu nuzno vezani uz studentske jer se emisije poput,
primjerice, Alter Ega bave zanimljivim ljudima koji imaju neobi¢ne zanimacije)

obiteljski zivot (takoder tema koja nije usko vezana iskljucivo za studente)

ekologija i zasStita okoliSa

marginalizirane skupine

sport (osim sveuciliSnog sporta koji Televizija Student redovito prati, ovdje se ukljucuju i
sportasi te sportske aktivnosti izvan sveucilista)

pandemija uzrokovana koronavirusom (aktualna tema vezana uz javno zdravstvo)

zivot za vrijeme karantene (aktualna tema vezana uz prilagodbe na ,,novo normalno®, nacini
na koje je obrazovanje reorganizirano, nacini na koje je koronavirus utjecao na svakodnevicu)
kultura

kazaliste

medijska pismenost (kojom se nastoji osvijestiti javnost o na¢inu proizvodnje medijskog
sadrZaja, novim tehnoloskim i viralnim naprecima te upozoriti na prisutnost laznih vijesti i

manipulacije u medijima).

27



Akteri

Vrlo vazan ¢imbenik u televizijskim prilozima ¢ine i akteri, odnosno dionici kroz koje se Cesto
donosi prica. To znaci da temu, koja naizgled moze biti opéenita, zanimljiv i specifi¢an akter moze
obogatiti. Odnosno, moze utjecati na cjelokupni dojam price koja ¢e biti ,,upakirana® i prezentirana
na nekonvencionalan nacin. Takoder, ovom kategorijom htjelo se vidjeti koliko je koja drustvena
skupina zastupljena u programu. Tako smo, prije svega, izdvojili one koji se vezuju uz studentski
svijet, a to su: uspjesni/istaknuti studenti; oni koji se ne¢ime isticu od ostalih — bilo da su to
nagradivani studenti u nekom podrucju, studenti koji se neCime posebnim bave na fakultetu ili uz
fakultet, studenti koji doprinose zajednici i svi oni koji su svojim postignu¢ima zasluzili da javnost
cuje za njih.

1. studenti

2. nastavnici

3. studenti sportasi/mladi sportasi (zbog pracenja sveucili$nog sporta, ali i ostalih sportskih tema
gdje su glavni akteri mlade sportasice i sportasi, koji nisu dovoljno zastupljeni u ostalim
medijima)

svestrani studenti

mladi umjetnici (studenti triju akademija, ali i slobodni umjetnici)

pripadnici LGBT zajednice

osobe s invaliditetom

siromas$ni — 0Sobe slabijeg imovinskog statusa

© 0o N o 0o &

migranti/azilanti

10. mladi (opéenito mlada populacija, gdje studentski status nije bitan)

11. odrasli (odnosno svi oni koji nisu ukljuceni u studentsku populaciju 1 mlade)

12. aktivisti (oni koji su svojim djelovanjem aktivno ukljuceni u javni rad)

13. civilno drustvo (udruge, volonteri, odnosno gradani koji se udruzuju dobrovoljno radi
zagovaranja svojih zajednickih interesa)

14. struénjaci (komentatori tema koje traze stajaliSta osoba specijaliziranih u odredenom podrucju)

15. obiéni gradani (nisu potpisani)
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Formalne karakteristike

Nakon Sto su definirane kategorije koje se analiziraju, matrica je upotpunjena formalnim
karakteristikama u kojima se navodi naslov i trajanje pojedinog priloga unutar svake od Cetiri
emisije. Pod formalne karakteristike obuhvacena je i forma intervjua, odnosno ovdje ¢e se pratiti
je li intervju studijski (duza forma) ili je krac¢e forme. Takoder, pod formalne karakteristike uvrstit
¢e se forma rubrike jer ,,Medijska pismenost* kao dio emisiji Kultura nije tortura nije uvijek u
formi rubrike, ve¢ se ponekad moze svrstati pod izvjestaj. Stoga ¢e se ovime pokusati ustvrditi je

li ona vise u formi rubrike ili ostalih televizijskih oblika.

Tijekom promatranog razdoblja emitiranja emisija Televizije Student u akademskoj godini
2019./2020., obuhvaéeno je 25 emisija Akademske cetvrti, 13 Alter Ega, 12 emisija Kultura nije
tortura i 12 Spika. Broj emisija koje su analizirane razlikuje se s obzirom na njihovo godisnje
prikazivanje u programu, kao i prema obvezi ispunjenja broja proizvedenih i emitiranih emisija
tijekom godine dana koje odreduje AEM. Stoga je kao prvi datum analize uzet 4. listopad 2019.
kada je emitirana Akademska cetvrt, prva emisija koja se emitirala u toj akademskoj godini u
programu, a posljednji datum je 28. svibanj 2020. godine kada je u programu emitirana posljednja
emisija u tekucoj akademskoj godini, Alter Ego. Kao jedinica istrazivanja uzet je upravo
televizijski prilog, odnosno svi prethodno navedeni oblici televizijskog zapisa. Kako pise Perisin:
“Podrazumijeva se da je prilog sve ono $to se ne emitira uzivo iz studija, nego je unaprijed
snimljeno, montirano i ¢eka emitiranje. Prilog bi se mogao definirati i kao cjelovit segment
informativne emisije kojem je zajednicka jedna tema i jedan autor, a primjereno je popra¢en tonom
i slikom. U engleskoj terminologiji za prilog je ve¢ potpuno uvrijeZen naziv package kada se misli
na formu. Dakle, to je dogadaj, informacija, vijest koja je ve¢ ,,upakirana‘, snimljena, montirana i
spremna za emitiranje.” (2010: 76-77). Termin ,,prilog” odnosi se na razli¢ite novinarske vrste i
oblike koji se emitiraju u informativnim emisijama. Takoder, u studijskoj emisiji uobicajeno je da
prilogu prethodi najava koju izgovara voditelj u studiju. Stoga se i u ovome istrazivanju promatra
najava kao sastavni dio priloga pa su iz analize sadrzaja izuzete najave priloga, Spice i dzinglovi
(Perisin 2010: 76-77).
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Za kraj, u analizi ¢emo vidjeti i koliko se pojavljuju informativni faktori (vrijednosti vijesti) na
temelju istrazivanja televizijskih vijesti T. PeriSin (2010). S obzirom na cilj istrazivanja i

specifi¢nosti emisija Televizije Student, u temelju ovog istrazivanja je Sest informativnih faktora.

Informativni faktori

1. vaznost/relevantnost/javni interes
Dogadaji koji su vazni za najsiri krug ljudi te korisni za javnost i vazni za zajednicu.

2. personalizacija
Opisivanje nekog procesa, pojave, dogadaja kroz slucaj ili sudbinu pojedinca ili obitelji.

3. neobi¢nost/zanimljivost
Dogadaj koji odstupa od uobi¢ajenog. Galtung i Ruge definirali su ovaj ¢imbenik koji se
jos odnosi na rijetkost, iznenadenje i nepredvidljivost.

4. novost/pravodobnost

5. vizualnost
Slika vrlo odreduje informaciju prikazanu na televiziji S obzirom na to da je to mediji koji
prenosi audiovizualni sadrZaj. Ipak, treba razlikovati svojstvo dogadaja od svojstva priloga
koji je ve¢ obraden jer neki su dogadaji sami po sebi vizualno atraktivni.

6. isticanje novinara kao donositelja price
Moze se ostvariti kroz pojavljivanje novinara u kadru (stand up), uzivo ili u prilogu $to
pridonosi vjerodostojnosti izvjestavanja, pokazuje da je novinar bio na mjestu dogadaja.
(Perigin, 2008: 70- 71). No, novinar ne mora nuzno biti u kadru da bi prisutnost novinara
bila vidljiva- to se moze ostvariti i kroz nacin pripovijedanja u kojemu je jasno kako je

novinar bio na licu mjesta, a pric¢a je ispri¢ana na njemu svojstven nacin (PeriSin, 2010:84).
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7. Rezultati istrazivanja

7.1. Kvantitativna i kvalitativna analiza

Kvantitativnom analizom obuhvaceno je ukupno 254 jedinica analize, od toga se na Akademsku
¢etvrt odnosi njih 110, na Kultura nije tortura 66, Alter Ego 60 i Spike 18. Analiza je provedena
nad jedinicama od 4. listopada 2019. (datum emitiranja prve emisije, Akademske Cetvrti, u
programu nakon ljetne stanke 28. svibnja 2020. godine (u programu je tada emitirana posljednja
emisija u tekucoj akademskoj godini, Alter Ego). Kvantitativnom analizom biti ¢e odgovoreno na

sljedeca istrazivacka pitanja:

1. U kojoj su mjeri u sadrzaju Televizije Student prisutne teme od javnog interesa, a koje se
ticu mladih (te zadovoljavaju li one kriterije prijave za Fond).
2. Koliko se televizijskim oblicima nastoji na nekonvencionalan i zanimljiv nacin prezentirati
pricu.
Kvalitativnom analizom obuhvatit ¢e se dobiveni podaci i interpretirati kroz povezivanje
kategorija kojima se ispituje javni interes. Time ¢e se dodatno obogatiti interpretacija istrazivanja
kako bi se utvrdilo na koji na¢in su obradene teme od javnog interesa, a analizirat ¢e se odabir
televizijskog oblika, audiovizualno pripovijedanje, odabir sugovornika, lokacija i nacin

izvjeStavanja o temi.

Akademska cetvrt

U promatranom periodu, od 4. listopada 2019. do 5. lipnja 2020. (prva i posljednja emitirana
emisija u akademskoj godini) od ukupno 25 proizvedenih emisija zabiljezeno je 110 jedinica
analize koje su obuhvaéene ovom analizom. S obzirom na to kako se ova emisija emitira svakog
tjedna, a ostale svakog drugog, broj emisija i jedinica je ovdje najveci. Emisije su u prosjeku trajale

17 minuta, a jedinice analize 4 minute

Pretpostavku da su u emisijama Akademske Cetvrti zastupljene teme koje se najvise bave javnim

interesom studentske populacije, potvrduju dobiveni rezultati kojima je zabiljezeno 67 tema
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vezanih uz studentski zivot, Sto ¢ini 60,91% tematskog sadrzaja ove emisije. Ovom temom

obuhvacene su i srodne teme poput aktivnosti na fakultetima na koje se odnosi 29,09% sadrzaja.

AKADEMSKA CETVRT
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Graf 1: Teme u emisiji Akademska Cetvrt. 1zvor: autorica

Emisija Akademska cetvrt redovito je pratila zbivanja na svim fakultetima pa se tu mogu pronaci
brojni projekti koji su se organizirali tijekom zimskog semestra (dok joS$ nije bio prisutan
koronavirus). Neki od primjera su predavanja stranih i domaéih profesora, radionica na
zagrebackim, ali i regionalnim fakultetima. Jedna cijela emisija bila je posvecena putovanju u Novi
Sad gdje se odrzavala ljetna Skola za studente novinarstva iz regije na kojoj su tijekom tjedan dana
savladavale nove tehnologije u ovom podru¢ju. Takoder, izvjestavalo se s radionice CrolD na
FPZG-u koju jednom godisnje drzi gostujuci profesor, dr. Bill Silcock. Radovi nastali na toj
radionici kasnije su se uvrstili kao dijelovi emisija Televizije Student. Prosla je godina bila u znaku
proslave 350. godiSnjice SveuciliSta u Zagrebu, stoga su se pratile brojne sveuciliSne manifestacije
(11,82%) koje su organizirane tim povodom. U ovu kategoriju usla je i Smotra sveucilista, koju

Televizija Student redovito prati svake godine, pa je tako jedna cijela emisija Akademske Cetvrti
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bila posvecena upravo Smotri- pratilo se sveCano otvaranje, a od brojnih sastavnica sveucilista

njihov rad.

Na studentski smjestaj odnosi se 17,27% tema, ¢iji se intenzitet zastupljenosti u sadrzaju biljezi
nakon iseljenja studenata iz Studentskog doma Cvjetno naselje i useljenja gradana ¢iji su domovi
stradali u potresu koji je pogodio Zagreb 22. ozujka 2020. godine. Tada su novinari, koji su i sami
bili stanari Cvjetnog, izvjestili o preseljenju iz prve ruke. Zabiljezili su kako je to izgledalo za njih,
kada su u zadnji ¢as saznali da moraju iseliti sve stvari iz sobe 1 smjestiti se u alternativni smjestaj,
ali su takoder donijeli drugu stranu price kroz razgovore s novim stanarima Cvjetnog. Ova tema
nastavila se pratiti kroz sli¢ne tematske priloge u kojima su se studenti i bivsi stanari Cvjetnog
zalili na nacin na koji su ,,izbaceni* iz doma, na to kako neki nisu stigli pokupiti svoje stvari 1
neizvjesnost ponovnog useljenja u dom. Osim problema sa studentskim domom, tema smjestaja
obuhvacena je prilogom koji se bavi problemima pronalaska povoljnog studentskog smjestaja u
Zagrebu, u smislu iznajmljivanja stanova. Ovdje su ispri¢ana iskustva onih koji su u potrazi za
novim smjestajem, na kakve sve probleme, osim previsoke cijene, nailaze u trazenju i kakve sve

zahtjeve postavljaju potencijalni stanodavci.

Program studentske razmjene, Erasmus, i iskustva studenata jedna su od ¢es¢ih tema ove emisije,
pa tako ¢ine ukupno 13,64% sadrZaja, odnosno kao tema pojavljuju se 15 puta unutar 25 emisija.
Na ovaj se nacin priblizavaju iskustva studiranja u inozemstvu, nacini na koji se izvodi nastava za
studente na razmjeni, bilo da je rije¢ o stranim studentima koji dolaze u Hrvatsku, ili domacéim
studentima koji odlaze van na program razmjene. Za vrijeme karantene tijekom koronavirusa
posebno zanimljivi prilozi bili su oni koji su donosili iskustva studenata koji su tada bili na
razmjeni u inozemstvu. Tako su dvije novinarke Televizije Student snimile svoje price iz Praga i
Pamplone. Novinarka iz Praga podijelila je iskustvo tijekom karantene i nacin na koji je bila
nastava organizirana 1 kako su izgledala druZenja studenata pod strogim mjerama. U prici iz
Pamplone, novinarka je zabiljezila svoje iskustvo povratka u Hrvatsku, jer je situacija u
Spanjolskoj tada bila najkriti¢nija. Dokumentarna pri¢a tako biljezi trenutke od kada je novinarka
zbog sigurnosti odlucila napustiti drzavu i svoju razmjenu nastaviti od kuce, pa sve do samog
povratka u Hrvatsku. Na tom se putu koristila primjenom novih tehnologija u novinarstvu i sve

biljezila svojim mobitelom, da bi u konacnici proizvela zanimljivu, pravodobnu, relevantnu i
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atraktivnu dokumentarnu reportazu, u kojoj je ona bila donositelj price. Takoder, za vrijeme
karantene novinari su uz nove tehnologije, poput snimanog Skype razgovora, uspostavili kontakte
s ostalim studentima na razmjeni i na taj nacin donijeli njihova iskustva. Ukljucilo se i studente iz
inozemstva koji su ostali u Hrvatskoj te, zbog tada vrlo lose situacije u njihovim mati¢nim
drzavama, odlucili ipak provesti joS neko vrijeme ovdje. Ovime su pod Erasmus obuhvacéene bile

1 teme pandemije uzrokovane koronavirusom (20%) te zivota za vrijeme karantene (20%).

Teme studentskog rada i moguénosti zapoSljavanja tijekom studiranja prisutne su u 7,27 posto.
Time su obuhvacena pitanja koja se direktno ticu studentske populacije poput rada uz studiranje 1
ograni¢avanja rada nedjeljom. Ovdje se kroz problemski prilog pristupilo temama sa vise strana.
Istaknulo se misljenje studenata, koliko je zahtjevno raditi i studirati, koliko ustanove izlaze u
susret studentima koji rade, ali kako bi se ogranicavanje rada odnosilo na njih. S druge strane dao
se strucan komentar vezan uz teme- kako studenti mogu uspjes$nije kombinirati studiranje i rad,
ukoliko dode do ukidanja rada nedjeljom koje su njithove moguénosti, jer im je to Cesto
najpogodniji dan za posao kad nemaju fakultetske obveze. Na ovaj se nacin javnost informirala o
temama koje se gotovo nikada ne spominju u ostalim medijima, ve¢ se konkretno radu nedjeljom

pristupa iz generalne pozicije zaposlenika.

Osim priloga koji su se bavili problemima, bilo je onih koji su predstavljali brojne moguénosti za
mlade i studente, pa se tako mogu izdvojiti oni koji su govorili o mogucnosti staziranja i
sudjelovanja u projektima Europskog Parlamenta. Za ovaj prilog novinarke su posjetile Parlament
u Strasbourgu, gdje su pratile plenarnu sjednicu, razgovarale s mladim stazistima i zastupnicima
iz cijele Europe o brojnim moguénostima koje se nude. Na neobican i zanimljiv nac¢in, dinami¢ne
stand upove, posjete prostorijama Parlamenta koje su zatvorene za javnost i vizualno atraktivnu

sliku, ispricale su manje poznate Cinjenice i informirale javnost o ovoj temi.

Rad studentskih udruga 1 aktivnosti njihovih ¢lanova zastupljeni su u 14,55%, u temama koje se
doticu aktivnosti 1 projekata koje te udruge organiziraju. Tako se izdvaja prilog o0 muSkom zboru
Fakulteta elektrotehnike i racunarstva, koji prati njihove probe i pripreme za natjecanje. Teme
vezane uz mentalno zdravlje mladih pojavljuju se 3,64% u prilozima koji se odnose na navike
studenata koje negativno utjeCu na njih. Ovdje se posebno isti¢e prilog o burn out-u kod studenata,
problemu s kojim se sve vise studenta suocava tijekom studiranja, a o tome se ne govori cesto.

Strucnjaci su u prilogu objasnili kakvo je to stanje 1 kako se nositi s njim, dok je jedan student koji
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je i sam prozivio takvo iskustvo kao posljedicu teSkog stresa i visokih o¢ekivanja, opisao koliko
je to ozbiljan problem. Danas je on ¢lan studentske udruge Pogled u sebe koja pomaze studentima

kako se nositi s tim stanjem.

Sto se ti¢e ostalih tema, medu njima su najbrojnije one koje se odnose na slobodne aktivnosti i
hobije (38,18%), uz koje se Cesto vezuje tema sporta (6,36%), koja pokriva i sveucili$ni sport.
Nakon toga slijede teme vezane uz kulturu i umjetnost (20,91%) $to je ponajvise vezano uz
izvjestavanje o umjetnickim akademijama i njihovim studentima. Ovoj temi pridodaje se i
kazaliste koje se dvaput spominje u izradi i realizaciji studentske predstave Suma Striborova. U tu
su predstavu bile ukljucene tri umjetni¢e akademije, Tekstilno- tehnoloski fakultet za izradu
kostima i1 Fakultet politi¢kih znanosti koji je u sklopu Televizije Student medijski popratio
nastajanje i premijeru. Medijska pismenost (10%) zastupljena u prilozima koji se odnose na

radionice ili pojmove koji objasnjavaju nove izazove u novinarstvu i novim tehnologijama.
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Graf 2: Televizijske vrste u emisiji Akademska cetvrt. 1zvor: autorica
Kod televizijskih oblika prisutnih u emisijama najvise je zabiljezenih izvjeStaja, njih 28. Pod
izvjestaje se ubrajalo pra¢enje manifestacija i obljetnica SveuciliSta i onih na fakultetima, kao 1
fakultetskih projekata i aktivnosti. Takoder, tu su zabiljeZeni i sportski dogadaji, poput Dana sporta
na Trnju, u kojem su sudjelovali studenti Kinezioloskog fakulteta. U emisiji je bila 21 reportaza,

a najveci broj njih nastao je za vrijeme useljenja novih stanara u dom na Cvjetnom. Od ostalih, u
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ovu kategoriju brojale su se reportaze s nekih dogadanja koja su tematikom zahtijevala obuhvatniji
pristup temi. Primjerice, o festivalu novinarstva u Fazani koji je trajao tjedan dana napravljena je
reportaza koja je obuhvatila najvaznije radionice, razgovore s istaknutim sudionicima i popratni
program. Nesto manji broj, 17 odnosi se na krac¢u reportazu, odnosno feature gdje su se pojavljivali
i izvjesStaji u obliku portreta osobe o kojoj se govori. Tematskih (problemskih) priloga bilo je
ukupno 16, 1 to je ujedno najveci broj ove forme koristene u programu Televizije Student, u odnosu
na ostatak emisija. Tematskim prilozima obuhvaéeni su, osim prethodno spomenutih priloga o
studentom radu, mentalnom zdravlju studenata, i oni koji su se bavili pripremom buducih studenata
za drZzavnu maturu, u tada posebnim okolnostima zbog pandemije, ljudima koji su na Markusevcu
pretrpjeli velike posljedice potresa i slicno. Ankete kojima je zapocinjala gotovo svaka emisija
pojavile su se u 14 od ukupno 25 emisija. U njima se obi¢ne gradane pitalo o odredenoj temi koja
je aktualna, zanimljiva i korisna za Siru javnost. Neke od tema bile su ima li perspektive u
Hrvatskoj nakon fakulteta, uvodenje kamera pri polaganju vozackog ispita, recikliranje i problemi

odvajanja otpada u Zagrebu, i ostale.
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Graf 3: Akteri u emisiji Akademska Cetvrt. 1zvor: autorica

Kada promatramo aktere priloga Akademske Cetvrti, ocekivano najveéi postotak zauzimaju mladi

(78,18%), pod koje spadaju i studenti, koji unutar ove skupine ¢ine 53,64%. Paralelno s
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kategorijom studenti izdvajali su se 1 oni koji se svojim akademskim ili drugim uspjesima isticu
od ostalih, pa je tako svestranih studenata ¢ak 15,45%, odnosno 17 od 59. S obzirom na tematiku
emisije, u 26,36% slucajeva pojavljuju se nastavnici. U gotovo jednakom postotku zastupljeni su
struénjaci (25,45%) kao komentatori specifi¢nih tema i pripadnici civilnog drustva (23,64%). S
obzirom na to da je oko 20 posto tema vezano uz umjetnost i kulturu, umjetnici se pojavljuju u
10%, a unutar te kategorije nalazi se 7,27% mladih umjetnika, $to se odnosi na studente triju

akademija.

S obzirom na sve navedene i analizirane kategorije, evidentno je kako su sve kategorije navedene
u matrici (neke u vecoj mjeri- studentske, a druge u manjoj mjeri- ostale) zastupljene u
Akademskoj Cetvrti. 1z toga se zakljucuje kako ova emisija doista zadovoljava kriterij pod kojim
se prijavljuje na Fond- ,ostvarivanje prava gradana na javno informiranje®, jer unato¢
orijentiranosti na studentsku populaciju i teme, obuhvaca i1 niz ostalih koje su od Sireg javnog

interesa.

Kultura nije tortura

Prva emisija kojom je zapocCeta analiza emitirana je 23. listopada 2019, a posljednja 27. svibnja
2020. U tom razdoblju emitirano je 12 emisija, u kojima je zabiljezeno 66 jedinica analize.
Prosjecno trajanje emisije je 15 minuta, a analizirane jedinice 3 minutae i 25 sekundi. Kao §to stoji
U nazivu ove emisije, ona se prvenstveno bavi temama kulture 1 umjetnosti, §to je ovom analizom
potvrdeno jer je vise od polovice tema (87,88%) vezano za kulturu, odnosno od ukupno 66 jedinica
analize potonjih je 58. Ova se tema ne pojavljuje kao samostalna kategorija, nego je uvijek

zastupljena zajedno s jo$ jednom od navedenih u analizi.
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KULTURA NIJE TORTURA
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Graf 4: Teme u emisiji Kultura nije tortura. lzvor: autorica

Kultura je kao sastavni dio tema vezanih uz slobodne aktivnosti i hobije (51,52%) gdje su se prilozi
bavili brojnim izlozbama umjetnika, dogadajima poput Rijeka Tattoo Expo gdje se izvjeStavalo o
sajmu tetoviranja, ali i drugih umjetnickih aktivnosti poput radionica o vezenju, radionici Paint&
Wine i sli¢no. U ovoj kategoriji zabiljezeni su i prilozi u kojima primjerice novinarka u pet dana

kod kuée uci crtati i slikati te biljezi svoj napredak.

U ovoj emisiji kultura je povezana sa studentskim Zivotom (48,48%) jer prilozima potice uspjehe
1 stvaralaS§tvo mladih umjetnika, a takoder prati njihov rad i razvoj tijekom studiranja. Kao $to je
prethodno spomenuto, proslu godinu obiljeZile su sveuciliSne manifestacije, pa su se tako kroz ovu
emisiju pratili rad 1 projekti umjetnickih usmjerenja na akademijama 1 srodnim fakultetima
(18,18%). Neke od njih su proslava 350 godina SveuciliSta u Zagrebu uz Akademiju likovnih

umjetnosti i Muzicku akademiju te izloZzba dvoje studenata ALU.
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U emisiji su teme vezane uz kazaliSta (7,58%) bile obuhvacene prilozima koji su se bavili
nezavisnom kazaliSnom scenom i izazovima s kojima se ti umjetnici susrecu, poput financija kao
glavnog kamena spoticaja, nedostatka prostora za izvodenje proba, ali i nac¢inima kojima se bore

protiv svih tih poteskoéa. Takoder, obuhvatila se i izvedba studentske predstave Suma Striborova.

Pandemija koronavirusa izravno je utjecala i na umjetnike koje je u mnoge ogranicila. O temama
koje se bave problemima s kojima su se umjetnici susreli tijekom pandemije i inovativnim
nacinima na koje su ipak doprijeli do javnosti, bavilo se 22,73% sadrzaja. Ovdje su se obuhvatile
pri¢e o plesnoj umjetnosti u doba korone i kabaret umjetnici koja je prije korone imala popunjen

raspored predstava.

Mala Skola medijske pismenosti sastavni je dio gotovo svake emisije, stoga se tema medijske
pismenosti pojavljuje u 18,18% slucajeva. Ovime se pokrivaju pojmovi iz novinarskog, ali 1
generalno medijske kulture koje su manje poznate, a korisne za $iru javnost. Kroz nekoliko epizoda
objasnjeni su termini dokumentarnog filma, podatkovnog novinarstva, govora mrZnje na

drusStvenim mrezama 1 sli¢no.
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Kultura nije tortura

Graf 5: Televizijski oblici u emisiji Kultura nije tortura. lzvor: autorica
U emisiji Kultura nije tortura najveci broj televizijskih oblika odnosi se na izvjestaj- 23, kojima
su se pokrile brojne izlozbe i projekti mladih umjetnika, kao i1 projekti u organizaciji fakulteta.
Jedan od izvjesStaja je onaj o projektu DrivelN Kino u organizaciji studenata udruge Hrvatska

studentska asocijacija koji se odvijao za vrijeme korone, a omogucio je gradanima da iz svojih
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automobila gledaju filmove na parkingu. Forme reportaza (28) odnosile su se na aktualne kulturne
dogadaje, ali su takoder prikazivale pozadinsku pricu oko istih, ili njihovih pokretaca, sudionika.
Tako se tu nasla prica o ilustratoru koji je predstavio novu slikovnicu ,,Moguti — zaboravljena prica
¢uvara turopoljskih lugova“ koja na edukativan i vizualno neobican nacin pripovjeda o staroj prici,
istovremeno prikazujuc¢i turopoljsku bastinu. Ovdje se nasla i reportaza o filmu ,,Zagrebacki
ekvinocij* kojeg su napravili mladi filmski entuzijasti, a prikazuje zagrebacki no¢ni zivot bez
cenzure. Autor filma u reportazi pri¢a o tome $to ga je potaklo na stvaranje filma i1 kako je oko
sebe okupio mlade ljude zeljne stvaranja nezavisne umjetnosti. Takoder, pod reportaze su se
ubrajale ve¢ navedena Medijska pismenost i A di ¢emo danas?, dio emisije Koji je se poceo
proizvoditi kada je stupila karantena. U ovoj reportazi novinarke su iz svojih domova otkrivale
kako provesti slobodno vrijeme uz kulturni sadrzaj koji je bio dostupan putem Interneta tijekom

karantene kada su kazali$ta, kina i ostale kulturne ustanove bile zatvorene.

Feature kao oblik (18) pojavljivao se u prilozima o portretima umjetnica i umjetnika jer je cilj ove
emisije poticati rad i stvaralastvo mladih. Tako su se kao akteri ovdje nasli modni dizajneri,
ilustratori, plesaci, glazbenici, glumci, redatelji i ostali umjetnici, ¢ije su price ispri¢ane kroz
njihova djela. Tematskih, odnosno problemskih priloga bilo je svega petero, a oni su se uglavnom

bavili problemima s kojima se umjetnici susrecu.

40



80.00%

m Nastavnici
SRS, )
70.00% 33 | Studenti
8 8 Svestrani studenti
60.00% = Mladi
m Odrasli
50.00% 8 = Obicni gradani
g m Aktivisti
40.00% m Civilno drustvo
m Struénjaci
30.00% § m Osobe s invaliditetom
N 8 m | GBT zajednica
[{e]
20.00% < ® Manjine
m Migranti/ azilanti
10.00% - o m Mladi sportasi
8 8 8 Umijetnici
o o o
0.00% = Mladi umjetnici

KULTURA NIJE TORTURA

Graf 6: Akteri u emisiji Kultura nije tortura. lzvor: autorica

U analiziranim jedinicama emisije viSe od polovice aktera ¢ine mladi (74,24%), a pod tu skupinu
ubrajali su se i umjetnici (63,64%). 1z prethodnih analiza vidljivo je kako su uglavnom bili glavna
tema oko kojih se gradila prica. Studenti (42,42%) takoder ¢ine veliki dio onih koji se pojavljuju
u emisiji, bilo da su u sklopu fakultetskih projekata ili kroz pri¢e o njima samima i njihovim
uspjesima. Stoga unutar te kategorije izdvojeno je i 22,73% svestranih studenata, poput onih koji
su samoinicijativno organizirali neke projekte (DrivelN kino, Umjetnost dolazi svima), predstavili
samostalnu izlozbu (,,Poslanica®) ili se na neki drugi nacin svojim radom istaknuli od ostalih.
Stru¢njaci (22,73%) se pojavljuju u prilozima poput crtanje kao terapija u kojoj objasnjavaju
pozitivne ufinke izrade mandala ili tehnici vezenja. Takoder, kustosi muzeja Cesto su davali
stru¢na misljenja u prilozima koji su se bavili izlozbama. Pod pripadnike civilnog druStva
(28,79%) biljezilo se one koji su pokrenuli samostalno neke projekte ili se ukljucili u rad koji
pridonosi zajednici, od kojih se navode inicijativa ,,Umjetnost dolazi svima®, pokretaci nezavisnih

kazaliSta A Teatar 1 KunstTeatar.

Kultura nije tortura zadovoljava prijavu potkategorije ,,poticanje kulturne raznolikosti i njegove

bastine* u natjecaju za Fond jer se u prvom redu bavi kulturom i svim oblicima umjetnosti te otvara
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vrata medijskog prostora mladim i nedovoljno istaknutim umjetnicima u javnosti. Na taj ih nacin

potice u stvaralastvu i daljnjem razvijanju.

Alter Ego

U periodu od 11. listopada 2019. do 28. svibnja proizvedeno je i emitirano 13 emisija Alter Ega u
kojima je analizom obuhvaceno 60 jedinica analize. Prosjecno trajanje emisije bilo je oko 18
minuta, a jedinice analize ovdje prosje¢no traju 13 minuta i 37 sekundi. Ova emisija bavi se
raznolikim sadrzajem uglavnom marginaliziranim skupinama pa time obuhvaca teme od kulture,

studentskog Zivota do prava rodnih, seksualnih, nacionalnih i ostalih manjina.
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Graf 7: Teme u emisiji Alter Ego. Izvor: autorica

To se pokazalo i kroz analizu gdje su najzastupljenije teme bile one vezane uz kulturu (58,33%) u
vidu poticanja njene raznolikosti. Tako se pod ovom temom nasao prilog o K-popu, u kojemu kroz

pricu studentice koja je zavoljela korejski popularni glazbeni stil, otkriva se vise o K-popu i udruzi
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koja okuplja i druge zaljubljenike stila koji zajedno vjezbaju plesne koreografije i pripremaju se
za natjecanja. Takoder, jedan od priloga odnosio se ha gluho- slijepu kiparicu koja godinama stvara
umjetnicka dijela. Na taj se nac¢in osim kulture, pokrio dio o sposobnostima i doprinosu osoba s
invaliditetom 1 njihovoj prilagodbi. Obuhvaceni su bili i novootvoreni muzeji, koji se svojim
nekonvencionalnim sadrzajem razlikuju od ostalih- Muzej mamurluka i Muzej susjedstva
TreSnjevka. Oba muzeja osnovali su mladi entuzijasti koji su htjeli ponuditi novi kulturni sadrzaj.
Tako se Muzej mamurluka, kao $to i sam naziv kaze, bavi prikupljanjem prica koje su obiljezile
izlaske, a u prostorijama se nalaze i neobic¢ni predmeti koji su obiljezili te price. Muze susjedstva
sastoji se od fundusa predmeta, osobnih prica onih koji su neko vrijeme boravili na Tresnjevci i

fotografija tog kvarta.

Na slobodne aktivnosti i hobije odnosi se 53,33% tema kroz koje se upoznaju neobi¢ne i zanimljive
aktivnosti kojima se akteri bave, poput studentice politologije i novinarstva koja je iz zabave
otvorila profil na Instagramu koji se sastoji od objava u kojima recitira turbofolk u obliku poezije.
Kako ovu emisiju odlikuje pridjev ,,drugaciji* tako su novinari tijekom karantene su radili kratke
1 zanimljive izvjestaje kod kuce pa tako u jednom od njih baka daje savjete kako se obraniti od
korone, a drugi se odnosi na ucenje medimurskog jezika. Otkrili su 1 pet na¢ina na koje utrositi
slobodno vrijeme kod kuce, a pritom raditi nesto korisno. Ovime se obuhvatio 1 obiteljski zivot
(18,33%) koji se izmedu ostalog bavio roditeljima- studentima. Tako se u emisiji nasao problemski
prilog o studentici novinarstva koja uz studij radi i odgaja malog sina. Kroz pri¢u iznosi sve
poteskoce s kojima se susrece u balansiranju studentskih i maj€inskih obaveza, ali 1 predrasudama
drugih. Sli¢énim problemima bavi se i prilog u kojem svoja studentsko-roditeljskim iskustvima
govore mladi roditelja koji zahvaljuju¢i potpori 1 razumijevanju okoline uspjeSno zavrSavaju

studij.

Sportske teme (13,33%) obradivale su se kroz one discipline koje inace nisu popularizirane u
mainstream medijima pod ovom kategorijom. Neke od njih su slackline, odnosno hodanje po

uzetu, skateboarding, suvremeni ples i druge.
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Graf 8: Televizijski oblici u emisiji Alter Ego. lzvor: autorica

Od televizijskih vrsta najbrojnije su kratke rubrike (16), u koje se isklju¢ivo ubraja Trivijator koji
je prisutan uglavnom u svakoj emisiji, a donosi objasnjenje pojma koje se veze uz prilog koji mu
je prethodio. Neki od pojmova kojima se Trivijator bavio su biljke mesozderke, razgradivost
materijala u prirodi, skateboarding, gluma, dodir, karantena i sl. Broj zastupljenosti veéi je od
ostalih oblika zato $to se u jednoj emisiji ova rubrika ponekad pojavljuje i dvaput. S obzirom na
to da su prilozi emitirani u ovoj emisiji dulji nego u ostalima, njihov je broj i nesto manji. Tako je
kratkih izvjestaja, medu kojima su brojni portreti ukupno 13. Neki od njih prethodno su u tematskoj
analizi navedeni, a od ostalih se izdvaja portret frizera koji se bavi geometrijskim $iSanjem,
tehnikom koja je vrlo neuobicajena i slabo zastupljena u Hrvatskoj. Unutar 10 reportaza istaknula
se 1 ona o adventu u studentskom domu Stjepan Radi¢ gdje se ve¢ nekoliko godina organizira
zajednicko druZenje studenata, a u reportazi je bio i student koji se istaknuo zbog toga $to je odlucio
osim studentske sobe, bozi¢nim ukrasima ukrasiti i svoj auto. Tematskih priloga bilo je takoder
10, koji su osim spomenutih pri¢a o studentima roditeljima, obuhvatili No¢ni mar§ organiziran na
Dan Zena ,performans umjetnice Vlaste Delimar, potresom u Zagrebu i prilagodbom novih stanara
u Studentskom domu na Cvjetno i ostale. Jedna emisija bila je u formi intervjua, kada se u studiju
razgovaralo sa studentom novinarstva, inae voditeljem Televizije Student, koji je napravio
nagradivani dokumentarni film Nepodobni. Film se bavi problemom usvajanja djece kod
istospolnih partnera, a prati pri¢u jednog takvog para koji se ve¢ dugi ni godina bori za svoja prava

1 prava pripadnika LGBT zajednice. U toj je emisiji izmedu razgovora pusten i taj dokumentarni
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film, koji se samostalno pojavio u jo$ jednoj prethodnoj emisiji. Uz njega, tijekom emisije bila je
emitirana i dokumentarna reportaza Ljudi za ljude koja se bavi istoimenom udrugom koja pomaze
osobama slabijeg imovinskog statusa, koji ¢esto ovise o njihovoj pomoci.
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Graf 9: Akteri u emisiji Alter Ego. Izvor: autorica

Najveci postotak aktera u ovoj emisiji zauzimaju studenti (36,67%), od kojih je 25% istaknutih
zbog nacina zivota koji se razlikuje od prosjecnih studenata, ali i neobi¢nih aktivnosti kojima se
bave. Kako je u emisiji kultura bila vrlo zastupljena, tako je i postotak umjetnika kao aktera veci
(20%), medu kojima ima i 16,67% mladih umjetnika. Civilno drustvo ¢ine 30%, stru¢njaci 20%,
te aktivisti 11,67% aktera. S obzirom na to da se emisija bavi marginaliziranim skupinama,

manjine su se pojavljivale u 25% slucajeva, a pripadnici LGBT zajednice u 8,33%.

Kako se Alter Ego doista bavi velikim spektrom tema, potkategorija kojom je prijavljen na Fond
poprili¢no je nejasna i vrlo isklju¢iva. Radi se o kategoriji poticanje kvalitetnih programa za djecu
1 mlade kojima je u cilju poticanje njihove dobrobiti. Tematski su obuhvaceni interesi mladih, a 1
televizijskim se oblicima na neuobicajen nacin iznosi se prica, medutim za ovu emisiju svakako

su bile potrebne dodatne kategorije pod kojima bi se moglo obuhvatiti svo podrucje tema.
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Spike

U razdoblju od 15. listopada 2019. do 19. svibnja 2020. proizvedeno je i emitirano 12 emisija, koje
se sastoje od 18 jedinica analize. U ovoj je emisiji najmanji broj zabiljeZenih jedinica iz razloga
Sto se ona svojim formatom razlikuje od ostali. Forma ove emisije je intervju, u vecini slucajeva
studijski, koji je voden jednom glavnom temom, ali se tijekom razgovora doticu brojne druge
srodne teme. Prosjecno trajanje emisije je oko 17 minuta. U ovoj emisiji daje se prostor mladima

kako bi izrazili svoje misljenje oko tema koje se njih izravno ticu ili kako bi se istaknuli njihovi

uspjesi.
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Graf 10: Teme u emisiji Spike. lzvor: autorica
Vise od polovice tema tako je vezano uz studentski zZivot (72,22%) ¢ime se obuhvacaju teme oko
sudjelovanja na projektima, poput Balkan Boostera, medunarodnog projekta njemackog javnog
servisa na kojem je sudjelovala novinarka Televizije Student Tu je kroz razgovor objasnila ¢ime
se radionica bavila 1 priblizila javnosti teme koje je ona, zajedno s ostalim sudionicima projekta

radila, a vezane su uz ekoloske izazove s kojima se svaka zemlja iz koje sudionici dolaze susrece.
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Tijekom studijskog razgovora bili su prikazani ti prilozi kako se o njima govorilo i na taj je nacin
malo izmijenjena uobicajena forma Spika. Ovdje se uz studentski zivot dakle spominjala i tema
ekologije i zastite okolisa (22,22%). Kroz Spike Cesto su se spominjale aktivnosti na fakultetima
(38,89%) odnosno projektima koji se tamo odvijaju. Tu se ubraja razgovor s lvetom Imre o
radionici na FPZG-u Disrupt the News i projekt Radio Studenta Umjetnost dolazi vama. Takoder,
pod ovom kategorijom tema istice se i razgovor s Tinom Pulji¢em, studentom politologije i
europskim prvakom u debati. Kroz razgovor s Tinom saznalo se sve o ovoj disciplini, kako ju
savladati, ali i neSto viSe o debatoj udruzi u kojoj je ¢lan i pomaze ostalima s usvajanjem potrebnih
debatnih vjestina. Kao jedan od ciljeva ove emisije jest razvijanje tolerancije prema manjinskim
skupinama, pa se tako zastupaju teme svijesti o ravnopravnosti spolova (11,11%).
U ovoj tematskoj skupini istice se razgovor sa Svjetlanom Knezevi¢, aktivisticom za zenska prava
koja radi u udruzi B.a.B.e. Glavna tema ovog razgovora bila su upravo prava Zena u vidu rodno
uvjetovanog nasilja. Ova ¢esto marginalizirana i slabo zastupljena tema u medijima obuhvatila je
i na¢ine na koje bi mediji trebali savjesno i pravilno izvjestavati o nasilju nad Zenama- time se
dotakla tema medijske pismenosti (38,89%). Medijska pismenost nadalje javlja se kroz razgovore
o istrazivackom novinarstvu u Hrvatskoj i razvijanju tehnika struke s novinarom Andrejem
Dimitrijevicem, ali i o govoru mrznje na Internetu o kojem je govorila beauty blogerica,
nekada$nja studentica FPZG-a, Masa Zibar. Mentalnom zdravlju mladih posveceno je nekoliko
emisija kako bi se ukazalo i javno progovorilo o ovom problemu i ponudilo savjet mladima da
potraze pomo¢ struénjaka, te kako bi se otklonila stigmatizacija problema. Posljednja emisija
upravo je posvecena temi depresije o kojoj je mlada studentica sama snimila razgovor gdje otkriva
kako izgleda zivot s depresijom i na koji se nacin boriti protiv nje. Koronavirus nije zaobi$ao ni

ovu emisiju , pa se tako u 44,44% razgovora spominju pandemija i Zivot za vrijeme karantene.
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Graf 11: Televizijskih oblici u emisiji Spike. lzvor: autorica

S obzirom na to da je rije¢ o emisiji koja se isti¢e od ostalih po svom formatu studijskog intervjua,
ovaj je televizijski oblik bio najzastupljeniji- od ukupno 12 emisija 11 je bilo u tom formatu. Ove
dvije emisije koje nisu bile u formi intervjua su emisija koja se sastojala od tri price: kako je
izolacija izgledala studentima na Erasmus razmjeni u studentskom domu, kroz koje izazove
prolaze mali 1 mikro poduzetnici opCenito, ali i za vrijeme koronakrize te kako su svoje slobodno
vrijeme u izolaciji provodili sportaSi. Druga emisija odnosila se na prethodno spomenutu temu oko

mentalnog zdravlja u kojem je sugovornica kroz vlog?® opisala svoja iskustva s depresijom.

Kao §to je navedeno, tijekom razgovora u nekim su se emisijama pustali temom povezani prilozi,
od kojih je tri kraca izvjestaji s projekta Balkan Booster i tri reportaze koje su sacinjavale posebnu

emisiju.

2 Eng. vlog (skraéeno od video blog) oznaduje vrstu mreznoga/internetskoga dnevnika (bloga) ¢&iji je medij video
(http://jezicni-savjetnik.hr/?page=25 , pristupljeno 03.09.2020.)
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Graf 12: Akteri u emisiji Spike. lzvor: autorica

U ovoj emisiji najées¢i sugovornici su mlade osobe (83,33%), od kojih je 50% studenata, odnosno
38,89% svestranih studenata o ¢ijim se uspjesima pri¢alo kroz emisije (novinarka sudionica
mesSunarodnog projekta, europski prvak u debati...). Ova emisija jest u prvom redu otvorena prema
mladima tako da im pruza medijski prostor u kojem mogu jasno izraziti svoje misljenje i probleme
s kojima se kao skupina suocavaju. Po postotku zastupljenosti idu¢i su stru¢njaci (38,89%), no oni
se Cesto pojavljuju pod jos nekom kategorijom, kao na aktivisti (16,67%) ili civilno drustvo
(33,33%) koji govore o marginaliziranim temama u drustvu kao njihovi zagovornici (mentalno
zdravlje mladih, nasilje nad zenama...) Takoder, u ovoj kategoriji pod civilno drustvo spada i
sugovornica iz Centra za mirovne studije koja je govorila o izbjeglicama, traZenju azila, ljudskoj

sigurnosti i nac¢inu na koji se drustvo odnosi prema azilantima.

Potkategorija prijave Spika za Fond je razvoj odgoja i obrazovanja, pa s obzirom na to da se u
velikoj mjeri bave temama studentskog Zivota, ali i obrazovanjem u cjelini, te su najbrojniji akteri

upravo mlade osobe, odnosno studenti- ovime se zadovoljavaju Kriteriji prijave.
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Televizija Student

Iz navedenih podataka moze se zakljuciti kako su unutar Cetiri studentske emisije najviSe
prevladavale teme studentskog Zivota (55,40%), slobodnih aktivnosti 1 hobija (48,26%) kojima se
mladi bave i kulture (45,95%) u vidu njenog razvoja i poticanja stvaralastva mladih umjetnika.
Sve tri teme usko su vezane uz mladu populaciju, nude sadrzaj koji je inace slabo zastupljen u
programima ostalih javnih ili nacionalnih televizija. Ovime, ali i zastupljenoS¢u ostalih tema
pokazuje se kako je Televizija Student doista mjesto na kojem se mladi mogu informirati, ali i

zabaviti uz raznovrstan sadrZaj.
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Graf 13: Teme unutar cetiri emisije Televizije Student. 1zvor: autorica
Ipak, program se bavi i temama koje poticu toleranciju, inkluziju svih gradanki i gradana, a odnose
se na marginalizirane skupine (11,88%), razvijanje svijesti o ravnopravnosti spolova (3,42%) i
doprinos osoba s invaliditetom (1,25%). Otvorene su za sve teme, bez tabua, tako se u posljednje
vrijeme sve ¢esc¢e spominje mentalno zdravlje mladih (5,20%), a kroz priloge se mlade potic¢e na

razgovor o ovoj temi, prihvacanju tog problema te moguénostima njegovog rjesavanja kroz osobna
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iskustva mladih te savjete stru¢njaka. Takoder, kroz emisije obradene su teme ekologije i zastite
okolisa (9,80%), poticanja mladih na bavljenjem sportskim aktivnostima (6,69%) kroz priloge o
sportskim uspjesima mladih, sveuciliSnom sportu te neuobicajenim sportskim aktivnostima. U
programu je stoga zastupljen Sirok raspon tema kojima se zadovoljava javni interes. Koronavirus
(26, 38%) bio je Cesta tema svih emisija u ljetnom semestru jer je pandemija uvelike utjecala na
zivote mladih i studenata te njithovo obrazovanje, kao i na umjetnike i njihovo stvaralastvo koje je
pod novim uvjetima bilo ograniCenije, pa su se tako obije skupine morale prilagodavati

novonastaloj situaciji.

Televizija Student
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Graf 14: Televizijski oblici unutar cetiri emisije Televizije Student. 1zvor: autorica

Od televizijskih oblika najzastupljenije su forme reportaze (24,07%) koje su dogadaje obradivale
na sadrzajan i sveobuhvatan nacin, uvodeéi brojne zanimljive sugovornike koji su pricu ucinili
zanimljivijom. Takoder, vrlo su zastupljene forme kratkog izvjestaja (feature) ili portreta koja se
pojavljuje u 20,27%. Ovaj format je toliko zastupljen jer na dinamican i zanimljiv nacin donosi
pricu 1 time je prigodan za mladu publiku kojoj se ne da predugo sjediti pred televizorom kako bi
dosla do nekih novih informacija. Forma intervjua pojavljuje se u 15,69 %, medutim treba jo$
jednom napomenuti kako je ona bila sastavni oblik emisije Spike, a kao format jo§ se pojavila u
jednoj emisiji Alter Ega koja se sastojala od studijskog intervjua i jednog dokumentarnog oblika

vezanog uze temu razgovora. [zvjestaji (15,49%) kao oblik naj¢esci su bili u emisiji Kultura nije
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tortura koja je redovito pratila brojne kulturne dogadaje i manifestacije te o njima izvjeStavala
kroz ovu televizijsku vrstu. Tematski prilozi (11,09%) bili su zastupljeni gotovo jednako u sve
cetiri emisije, a njima se prica donosila sa nekoliko stajalista, dogadaj ili drustveni problem obradio
se na sveobuhvatan na¢in kako bi se javnost informirala o prezentiranoj temi. Krace rubrike
(6,89%) najcesce su se pojavljivale kao sastavni dio emisija Alter Ego (Trivijator) koje bi sluzile
kao zabavni 1 poucni insert izmedu duzih formi u emisiji te nudili objas$njenje pojma koji je bio

glavna tema prethodnog priloga.
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TELEVIZIJA STUDENT

Graf 15: Akteri unutar Cetiri emisije Televizije Student. lzvor: autorica

S obzirom na ciljanu populaciju Televizije Student koja su mladi i studenti, upravo ove dvije
kategorije Cine aktere koji se najceSce pojavljuju u emisijama. Pripadnici civilnog druStva
(28,94%) takoder se ¢esto pojavljuju, s obzirom na to da je rije¢ o neprofitnom mediju koji zastupa
misljenja gradana i javnosti, pa se tako kroz ovu kategoriju govori o svim drustvenim problemima.
Izmedu se nalaze umjetnici (24,80%) koji su najzastupljeniji u emisiji Kultura nije tortura zbog
tematike, ali i u ostalim emisijama. Manjine (13,37%) se pojavljuju otprilike podjednako u svim
emisijama, te su ¢esto povezane s marginalizirani ¢lanovi zajednica poput osoba s invaliditetom

(1,67%) i pripadnika LGBT zajednice (2,54%).
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Za kraj, u analizu je uvedeno pracenje Sest parametara istrazivanja informativnih ¢imbenika vijesti
po uzoru na ono koje je provela Perisin (2008: 70-71), medutim valja napomenuti kako navedene
emisije nisu isklju¢ivo informativnog karaktera, ve¢ su one informativno - mozaicne i zbog toga
se ovi parametri moraju uzeti s odmakom od originalnog istrazivanja. Takoder, ovi faktori nisu
bili iskljuc¢ivi, odnosno u istoj jedinici analize moglo se dogoditi podudaranje nekoliko faktora.
Tako ako je bila rije¢ o prilogu koji se bavi nekim neobi¢nim Zivotnim stilom aktera, zastupljeni
faktori bili su zanimljivost, personalizacija, jer je pri€a ispricana kroz glavni lik, te ukoliko je slika

bila zanimljiva vrednovao se kriterij vizualnosti.
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Graf 16 Informativni faktori u programu Televizije Student. Izvor: autorica

U provedenoj analizi tako je jasno kako je najvise onih vijesti koje dogadaj donose na zanimljiv,
neobican nacin (92,56%), a to ide u prilog otvorenosti pristupa neprofitne studentske televizije u
kojima se zastupaju i poticu kreativni nacini razmisljanja i proizvodnje sadrZzaja. Nakon toga, kao
dominantna vrijednost pokazala se vizualnost (67,60%), $to pokazuje kako se novinari trude pricu
uciniti zanimljivom i kroz aspekt slike, koriste¢i dinami¢ne, raznovrsne kadrove. Personalizacija
se pojavljuje u 65,81% slucaja, odnosno price su ispricane kroz slu¢aj ili sudbinu pojedinca i na
taj nacin postaju blize gledateljima koji se mogu poistovijetiti s videnim. Na pravodobnost se
odnosi 55,95%, s tim da se mora napomenuti kako ovo nisu dnevno- informativne emisije stoga
postoji odmak od dogadaja do emitirane price, ali se nastoji da to ne bude vise od tjedan dana.

Relevantnost, odnosno vaznost za najsiri krug ljudi dokazana je u 53,35% slucajeva $to dodatno
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ide u prilog zastupanju javnog interesa u programu Televizije Student. U 41,10% sluc¢ajeva novinar
je bio donositelj pri¢e, bilo kroz stand up ili na¢inom pripovijedanja i time je dodatno utjecao na

faktor zanimljivosti price.

8. Zaklju€ak

Televizija Student, kao jedina neprofitna studentska televizija u Hrvatskoj, odabirom tema koje
odrazavaju duh i svjetonazor mladih generacija, na otvoren i sveobuhvatan nacin pristupa temama
koje promicu drustvene vrijednosti, razvoj 1 poticanje stvaralaStva mladih te marginalizirane teme.
Ona je primjer dobre prakse kako je skupina entuzijasta prije desetak godina, iz tada studija
opremljenog samo najosnovnijim uredajima, stvorila televiziju koja je okrenuta mladima na nacin
da im kroz svoj program pruza teme koje se ti¢u njih, ali i omogucuje praktican rad tijekom
studiranja. Kao sastavni dio Fakulteta politickih znanosti, kroz kolegije povezane s televizijskim
novinarstvom, buduc¢im profesionalcima jo$ za vrijeme studiranja nudi moguénost prakticnog
ucenja i savladavanja svih tehnika dobrog televizijskog izvjestavanja. S obzirom na to da je rijec
o neprofitnom mediju, glavni izvor financiranja su potpore koje dobiva prijavom na Fonda za
poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija. Televizija kao mediji suocena je s
brojnim promjenama i zahtjevima publika, pa se tako i Televizija Student prilagodava tim
neprestanim promjenama. Tako se, osim klasicnog nacina izvjeStavanja, savladavaju nove tehnike
poput mobilnog novinarstva, ali 1 konvergencije koja omogucuje da se ista pri¢a prezentira na
odgovarajuce nacine za svaki mediji. Tako Televizija osim u programu, svoj sadrzaj dijeli na
drustvenim mrezama, internetskom kanalu Vimeo te na svojoj sluzbenoj stranici uz prigodne

Clanke.

Cilj ovog rada bio je kroz mjeSovitu istrazivacku metodu, kvantitativnu i kvalitativnu analizu
sadrzaja, pokazati koliko su i koje teme od javnog interesa zastupljene u 4 emisije Televizije
Student (dkademska cetvrt, Alter Ego, Kultura nije Tortura i Spike). Kvalitativno se analizirao i
odnos tematskog sadrzaja emisija, novinarskih formi (televizijskih oblika), zastupljenosti

pojedinih aktera te informativnih ¢imbenika koji se pojavljuju u prilozima.
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Rezultati tako pokazuju kako je u najvecoj mjeri tematski zastupljen studentski Zivot i teme koje
se odnose na ciljanu populaciju Televizije- mlade gradane. Takoder, oni su bili najzastupljeniji
akteri prica, uz civilno drustvo i umjetnike. Teme su ukljucivale slobodne aktivnosti i hobije
kojima se mladi bave, a uz studentski zivot usko su se doticale i ukljucivale kulturu, fakultetske
aktivnosti 1 sveuciliSne manifestacije. Ostalim temama poticao se razvoj tolerancije, inkluzija
gradanki 1 gradana, a posebice marginaliziranih skupina. Televizijskim oblicima pokazalo se kako
se njima utjee na raznovrsnost i drugaciji pristup temama, od uobicajenih televizijskih formata.
Tijekom emitiranja uoceni su i novi oblici koji idu u korak s tehnoloskim promjenama u
novinarstvu, pa su se tako prilozi snimali mobitelima. Novinari su u novonastaloj situaciji
uzrokovanoj koronavirusom Koristili na¢ine kako bi i dalje proizvodili priloge, pa su tako brojni
razgovori sa sudionicima snimani putem Skype-a ili sli¢nih online platformi. Informativni faktori
na kraju su pokazali kako su price bile prezentirane na zanimljiv i neobican nacin, pazeéi na
njihovu vizualnost. U prilozima se cesto pojavljivala personalizacija, kojom se publici
omogucavalo da se poistovjete s ispricanom pricom. Teme su takoder bile pravodobno iznesene 1

relevantne za Siru javnost.

Uzimajuéi sve u obzir, zakljucuje se kako program Televizije Student zadovoljio kriterije javnog
interesa, a posebice onog koji se odnosi na studentsku populaciju. Time je dokazano da programski
sadrzaj, koji je prvenstveno namijenjen mladima, sluzi i1 interesu Sire populacije po broju

zastupljenih tema.

Ovom analizom takoder je dokazano kako teme pod kojima su emisije Televizije Student

prijavljene na natjec¢aj Fonda zadovoljavaju kriterije prijave.

Neprofitni mediji posljednjih godina sve vise traZe svoje mjesto u hrvatskom medijskom prostoru
kako bi temama pridonijeli pluralizmu sadrZaja, koji je u javnom servisu i nacionalnim medijima
manje zastupljen. Stoga bi Televizija Student trebala biti primjer i poticaj ostalim neprofitnim
medijima u daljnjem radu, ali i drugim fakultetima novinarskog usmjerenja kako na prakti¢an

nacin pruziti kvalitetnu izobrazbu budu¢im novinarima.
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SAZETAK

Svrha je ovoga rada bila prikazati u kojoj je mjeri i kroz koje teme u programu neprofitnog
studentskog medija Televizije Student zastupljen javni interes. Javni interes definirao se kroz
slobodu i raznovrsnost sadrzaja, kvalitetu informacija, drustveni i kulturni poredak te zastupanje
marginaliziranih skupina drustva. S obzirom na to da je rijec¢ o neprofitnom mediju, u ovom se
radu definirao i pojam takvih medija kao onih koji kreiraju sadrzaj od javnog interesa koji pak
doprinosi drustvenom razvoju i funkcioniranju pojedinaca unutar zajednice i drustva. Kako je
Televizija Student medij koji pripada u tu skupinu, prikazan je njen razvoj od pocetaka kada je na
Fakultetu politickih znanosti krenula kao televizijski studio, do sluzbenog pokretanja programa
Uzivo, kada zapravo pocinje njena prica. Nadalje, objasnjen je nacin funkcioniranja i organizacije
rada na Televiziji kroz prakticnu nastavu na smjeru novinarstva. Kako su jedini prihodi kojima
Televizija financira proizvodnju programa oni Fonda za poticanje pluralizma i raznovrsnosti
elektronickih medija, objasnjeni su nacini i kriteriji prijave na njega. U ovom se radu analiza
provodila kroz Cetiri emisije Televizije Student (Akademska cetvrt, Kultura nije tortura, Alter Ego
i Spike) koje se emitiraju u njenom programu, a prijavljene su na Fond. Stoga su u kvantitativnoj
analizi promatrani cimbenici kojima se mjerila zastupljenost javnog interesa kroz tematski
sadrzaj, vrstu televizijskih oblika, aktere i informativne cimbenike. Kombinacijom kvalitativne
analize dodatno se produbilo istraZivanje opisujuci karakteristike po kojima su se pojedine
jedinice analize isticale od ostalih u emisiji ili odstupale od klasicnih televizijskih vrsta. Analize
su pokazale kako je javni interes zastupljen u programu Televizije Student, a posebice onaj koji se
odnosi na studentsku populaciju. Dokazano je i da programski sadrzaj, koji je prvenstveno
namijenjen mladima, ciljanoj publici, sluZi i interesu Sire populacije po broju zastupljenih tema.
Ovom je analizom takoder potvrdeno kako teme pod kojima su emisije Televizije Student

prijavljene na natjecaj Fonda zadovoljavaju kriterije prijave.

Kljucne rijeci: Televizija Student, neprofitni mediji, studentski medij, javni interes, studenti
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ABSTRACT

The purpose of this paper was to reveal to what extent and through which topics is public interest
represented in the program of Televizija Student non-profit student medium. Public interest was
defined through the following criteria: freedom and diversity of content, quality of information,
social and cultural order, and representation of marginalized groups in the society. Given the fact
that Televizija Student is a non-profit medium, this paper defines such media as those that create
the content of public interest, one that consequently contributes to the social development and
functioning of individuals within the community and society. As Televizija Student belongs to this
group of media, its development was shown from the beginning when it started as a TV studio at
the Faculty of Political Sciences, to the official launch of the live program when its story begins.
Moreover, this paper explains the way of functioning and organization of work on Televizija
Student through practical classes offered at the Department of journalism. As the only revenues
with which the Televizija Student finances its program production are those of the Fund for the
Promotion of Pluralism and Diversity of Electronic Media, the conditions that have to be met to
apply for the funding are also explained. In this paper, the analysis was conducted based on four
Televizija Student shows (Akademska cetvrt, Kultura nije tortura, Alter Ego and Spike) that are
broadcasted in its program and financed by the aforementioned Fund. Therefore, the quantitative
analysis was focused on factors through which representation of public interest was measured:
thematic content, type of television form, actors of the content, and informative elements.
Qualitative analysis deepened the research further by describing those characteristics according
to which individual units of analysis stood out from others in the show or deviated from the classic
television types. The analyses have shown that public interest is represented in the program of
Televizija Student, especially the one related to the student population. It has been proven that the
program content, which is primarily designed for young people as the target audience, also serves
the interest of the general population in terms of the topics covered. The Paper’s analysis
confirmed that the topics of shows that Televizija Student submitted to the Fund's competition met

the contest criteria as well.

Key words: Television Student, non-profit media, student media, public interest, students
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