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Uvod

Prije viSe tisuca godina ¢ovjeCanstvo je otkrilo ¢ari zabave, tj. bilo ¢ega Sto bi im sluzilo da im
skrene misli s drugih stvari. Na crtezima pronadenim na zidovima S$pilja, uz ostale prikaze
svakodnevnog zivota, mogu se vidjeti rituali plesa oko vatre. [ako se ne moze govoriti o broju ljudi
koji su u njemu sudjelovali, sigurno je da su za njih takvi dogadaji bili svojevrsni spektakl. Kako
je vrijeme prolazilo, ¢ovjek je napredovao i mogao si pruziti razne moguénosti: pojava prvih
instrumenata i glazbe, prvi cirkusi u Rimu, akrobati u Kini, Olimpijske igre u Grckoj, borbe
gladijatora, govornistvo i usmena knjizevnost, kazaliste, ples itd. Cinjenica da ljudi i danas uce o
tome svjedoci o vaznosti 1 veli€ini ovih dogadaja. Ono §to je ovakve dogadaje ¢inilo posebnim i
primamljivim je to Sto su bili jedinstveni 1 nedostupni velikom broju ljudi. Niti su imali reprizu,
niti su imali moguénost, osim kroz pricu, do¢i do bilo koga tko nije bio osobno prisutan. Spektakl

je bio luksuz.

U 21. stoljecu, uz ociti napredak u tehnikama zabave, postao je ponovljiv 1 dostupan. Mediji, videni
kao sredstvo distribucije, dali su nam mogu¢nost da "prisustvujemo" (koliko god puta Zelimo)
dogadajima koji se dogadaju i na drugim kontinentima. Gledano iz te perspektive, stvaranje

McLuhanova "globalnog sela" (McLuhan, 1962.) donosi pozitivne aspekte.

Medutim, problem ovog rada okrec¢e se na drugu stranu medalje. Kako se navodi, spektakl u kulturi
1 umjetnosti oduvijek je postojao, a zahvaljuju¢i medijima i danas je snazno prikazan u svim
domenama svakodnevnog Zivota. Upravo se u tome ogleda problem njegovog nastanka, prosirio
se na prostor u kojem mu po novinarskoj i ljudskoj etici nije mjesto — a to je ratno izvjestavanje.
Cilj nam je pokazati neke nove alate spektakla koji su, zahvaljuju¢i razvoju tehnologije, postali
"matrica" u izvjeStavanju o sukobu, a koji svoje korijene vuku iz prijenosa nedavnih ratova poput
Iranskog rata, Zaljevskog rata, Americkog rata protiv terorizma i drugih. Na§ zadatak je prikazati
kako su ovi alati koriSteni, tj. s kojom namjerom. Ove tehnike, kao $to ¢emo vidjeti u daljnjoj
analizi, koriStene su u svrhu manipulacije, propagande, ve¢e medijske vidljivosti, viSe klikova itd.

Stoga su alati spektakla iznijeli na povrSinu loSe strane danasnjeg potrosackog drustva.

U suvremenom digitalnom dobu naS$i su Zivoti postali zamrSeno isprepleteni s tehnologijom, a
digitalni mediji postali su dominantna sila koja oblikuje na¢in na koji percipiramo svijet 1 bavimo

se njime. Uz neobuzdano Sirenje pametnih telefona, platformi drustvenih medija, ,,streaming‘



usluga i drugih impresivnih digitalnih iskustava, nase svakodnevne interakcije presle su u zivot
voden spektaklom. Koncept "Drustva spektakla", koji je prvi uveo francuski filozof Guy Debord

Sezdesetih godina proslog stoljeca, dobio je nove dimenzije u podrucju digitalnih medija.

Pojam spektakl u digitalnim medijima odnosi se na sveprisutnu upotrebu zapanjujuéeg, vizualno
stimulativnog i emocionalno nabijenog sadrzaja kako bi se privukla i zadrzala pozornost publike.
Dok se kre¢emo digitalnim krajolikom, bombardirani smo neumoljivim nizom slika, videozapisa,
reklama 1 pazljivo odabranih narativa koji se natjeCu za nase vrijeme i emocionalna ulaganja. U
ovoj tehnoloskoj zemlji Cudesa, granice izmedu stvarnosti 1 digitalne stvarnosti su zamagljene, a
potraga za autenticnos¢u 1 istinskom ljudskom vezom cesto je u drugom planu u odnosu na

privlacnost digitalnog spektakla.

Tako je rat u Ukrajini, sa svojim razornim ljudskim Zrtvama i geopolitickim znac¢enjem, dospio u
srediSte globalne pozornosti. U ovoj eri digitalnih medija koji se brzo razvijaju, portali s vijestima
igraju klju¢nu ulogu u oblikovanju javne percepcije i razumijevanja slozenih sukoba poput onog
u Ukrajini. Medutim, dinamika izmedu odgovornosti novinara da informira i privlacnosti spektakla
uvela je nove izazove u izvjeStavanje o vijestima vezanim uz rat. Dakle, u kontekstu izvjestavanja
o ratu u Ukrajini, portali s vijestima mogu podle¢i iskusenju da spektaklom privuku pozornost
publike, skupe klikove 1 povecaju gledanost ili ¢itanost te utjeCu na javnu podrsku ili osudu jedne

od zaracenih strana.

S tim u vezi, istrazuju¢i medijski spektakl, moramo kriticki procijeniti i vlastitu ulogu sudionika i
konzumenata digitalnih medija. Kako premostiti granice izmedu istinskog angazmana 1 pasivne
potro$nje? MoZemo li povratiti slobodu djelovanja nad svojim digitalnim iskustvima i iskoristiti
privlacnost spektakla za poticanje smislenih veza i promicanje empatije? Cilj ovog rada je pruZiti
sveobuhvatno razumijevanje fenomena medijske spektakularizacije u kontekstu rata u Ukrajini,
kroz 10 poglavlja. Kvalitativnom analizom sadrZaja odredenih hrvatskih i crnogorskih portala, ovo
istrazivanje ima za cilj istraziti kako je rat u Ukrajini transformiran, upakiran i prezentiran od
strane razli¢itih medija u spektakl za globalnu potrosnju. Udubljujuci se u viSestruke dimenzije
(alate) medijske spektakularizacije, ovaj diplomski rad nastoji razotkriti osnovne motive,
posljedice 1 implikacije ovog fenomena na javnu percepciju, konzumeristicku prirodu medija 1
op¢u prirodu suvremenog ratnog izvjestavanja. U konacnici, ova studija nastoji doprinijeti dubljo]

svijesti o zamrSenoj meduigri izmedu medijskog prezentiranja i prikaza oruZanog sukoba,



rasvjetljavajuéi slozenost nacina na koji informacije, slike i narativi oblikuju nase razumijevanje

takvih dogadaja u suvremenom svijetu.

U prvom poglavlju objasnjavamo sam koncept drustva spektakla prema Guyu Debordu, njegove
korijene, karakteristike i njegovu evoluciju kroz evoluciju medija. U drugom poglavlju ukratko se
bavimo kontekstom rusko-ukrajinskog rata i kratkim osvrtom na neke od klju¢nih dogadaja tog
rata. Sljede¢e poglavlje opisuje suvremeno ratno izvjestavanje i promjene koje su se u njemu
dogodile, od prvog novinara poslanog na teren do novih digitalnih tehnologija i novih nacina
prezentiranja vijesti. U cetvrtom poglavlju navodimo metodu koja ¢e se koristiti, uzorak,
vremenski okvir, medije koje ¢emo analizirati te imenujemo 1 objasnjavamo pet alata koji ¢e biti

kriteriji spektakla u sadrZaju koji analiziramo.

Na kraju, u petom poglavlju, koje se sastoji od pet podnaslova, donosimo analizu ¢lanaka iz Cetiri

odabrana medija te objasnjavamo kako iu koju svrhu su pomenuti alati koriSteni.



Drustvo spektakla

Drustvo spektakla koncept je koji je popularizirao francuski filozof Guy Debord u svojoj
istoimenoj knjizi iz 1967. Debord je bio klju¢na osoba u situacionistickoj internacionali, skupini
avangardnih umjetnika i intelektualaca 1960-ih koji su kritizirali otudenje i komodifikaciju

modernog zivota u kapitalizmu.

Sam pojam "drustvo spektakla" vrlo je Sirok. Moze se tumaciti na razli¢ite nadine i s razli¢itih
stajaliSta: psiholoskog, etickog, filozofskog, socioloSkog itd. Ono ¢emu ¢emo u ovom radu

posvetiti najviSe paZnje jest medijska prizma ovog pojma.

"Drustvo spektakla" u danaSnjem znacenju pojavljuje se na pozornici 1967., nakon objavljivanja
Debordove knjige Drustvo spektakla ("La Société du Spectacle" na francuskom). Ovim njegovim
djelom bavit ¢emo se kako bismo razjasnili samu bit onoga §to podrazumijevamo pod pojmom
"spektakl". Ve¢ iz njegove prve reCenice: “Treba imati na umu da je ova knjiga napisana sa
svjesnom namjerom da se naudi drustvu spektakla” (Debord, 1967: 2), odmah nam postaje jasno
da je Debordov odnos prema ovoj vrsti drustva strogo osudujuci i da sam koncept ima negativnu

konotaciju.
Neke od klju¢nih karakteristika drustva spektakla, po Debordu su:

1. Posredovana stvarnost: DruStvom dominiraju mediji, oglasavanje i1 kultura vodena
spektaklom. Slike i reprezentacije prozimaju svakodnevni zivot, oblikuju ljudske Zelje,
vrijednosti i teznje.

2. Komodifikacija Zivota: U ovom drustvu sve je pretvoreno u robu koja se kupuje i prodaje.
Ljudska iskustva, emocije 1 odnosi ¢esto se svode na trziSne entitete.

3. Otudenje 1 nepovezanost: Pojedinci se izoliraju 1 odvajaju jedni od drugih 1 od stvarnog
svijeta. Drustvene interakcije posredovane su ekranima, $to dovodi do nedostatka istinske
ljudske povezanosti.

4. Hiperstvarnost: Stvarnost postaje zamagljena hiperrealno$¢u, gdje se simulacije i prikazi
ne mogu razlikovati od stvarnih iskustava. Granica izmedu fikcije i stvarnosti postaje sve

nejasnija.



5. Spektakl kao sredstvo kontrole: Spektakl nije samo zabava, ve¢ sredstvo kojim se sluze oni
na vlasti da zadrze drustvenu kontrolu. Ometajuci ljude stalnim slikama i zabavom, kriticko
razmiSljanje i drustvena kritika su smanjeni.

6. Konzumerizam i materijalizam: Ljudi se poticu da pronadu smisao i ispunjenje kroz
potrosnju. Sreca je povezana sa stjecanjem materijalnih dobara, a ne s unutarnjim

zadovoljstvom ili osobnim rastom. (Debord, 1967)

On kaze da je sve Sto je nekada neposredno dozivljeno postalo puka reprezentacija i da je roba (u
naSem slucaju roba kao informacija) izvan svog stvarnog iskustva. U spektaklu je, dakle, cijeli

perceptibilni svijet zamijenjen skupom slika koje su nadredene ovom svijetu.

"On nije samo dekor stvarnog sveta, ve¢ samo srce nestvarnosti ovog drustva. U svim posebnim
aspektima — vestima, propagandi, reklami, zabavi — spektakl predstavlja vladajuci oblik Zivota”
(Debord, 1967: 3).

Medutim, upozorava Debord, spektakl nije samo skup slika; to je drustveni odnos izmedu ljudi
posredovan slikama (Debord, 1967: 8). Dakle, kaze da je ovakvo druStvo rezultat razvoja
tehnologije u okviru vizualne kulture. Sve ono §to se prije neposredno dozivljavalo, sada je samo
prikaz i stalna akumulacija medijskog spektakla. Isto tako, ovo mozemo vidjeti iz drugog kuta.
Upravo taj uspon Cisto vizualne kulture stvara distancu izmedu promatraca i dogadaja. Bez obzira
na to koliko su snimci raznoliki ili koliko je kvalitetna kamera, slika ¢e nam uvijek pruziti drugaciji

osjecaj nego da dogadaju svjedo¢imo uzivo.

,,Posto je zadatak spektakla da nam preko razlicitih, specijalizovanih oblika posredovanja pokazuje
svet koji se vise ne moze direktno doziveti, on neminovno, na prostoru kojim je nekada vladao
dodir, daje prednost pogledu: najapstraktnije i najnepouzdanije ¢ulo najbolje se prilagodava opstoj
apstraktnosti sadasnjeg drustva‘“ (Debord, 1967: 5). I tu lezi jedna od razlika izmedu spektakla u
antici i spektakla danas, tj. tu vidimo njegovu evoluciju. Dakle, nekada je to bio "multimedijalni
dogadaj" koji je uklju€ivao svih pet osjetila publike: vid, sluh, okus, miris i dodir (primjer
gladijatorske igre). U danasnjem svijetu koji je usredotocen na o¢i, skloni smo dati primat vidu
nad svim drugim osjetilima, ali u antici su spektakli bili dozivljaji koji su nastojali svoju publiku
uroniti u spektakl 1 u¢initi ih njegovim sastavnim dijelom. Dakle, nekada je spektakl tjerao publiku

na aktivnost, a danas je ta publika pasivni primatelj beskrajnog niza slika i informacija.



Ipak, lakSe je gledati kroz ekran, dok sjedite zaSticeni u udobnosti svog doma ili u kaficu. To
primjecuje i Samuel Weber, koji pise: ,,Ako ostanete gledatelj, ako ostanete poslusni tu gdje jeste,
ispred televizije, katastrofe ¢e uvijek ostati vani, one ¢e uvijek biti ‘objekt’ za nekog subjekta - to

je implicitno obecanje medija" (Weber, 1995, cit. prema Lehmann 2006: 184).

Dakle, dolazimo do onoga $to Sherry Turkle opisuje u svojoj knjizi “Sami zajedno”, a to je da se
desava ,,prelaz od toga da simulaciju vidimo kao bolju ni od ¢ega, do toga da je vidimo kao prosto
bolju od svega* (Turkle, 2011: 226). Ono §to ona zeli reci je da su mediji, prema najsiroj definiciji,
zapravo simulacija — simulacija dogadaja, komunikacije, emocija. Oni su iluzija, a mi ih tretiramo
kao da su bolji od stvarnosti. Vjerujemo da je to sine qua non kada je rije¢ o razumijevanju
koncepta drustva spektakla. U korijenu svega je to Sto ,,mediji briSu granice izmedu svijeta posla
1 svijeta obitelji, zabave 1 opustanja, jer nas prate posvuda, stalno* (Turkle, 2011: 227). Gdje god
bili, pod njihovom smo paskom i zaStitom - 1 $to je najvaznije, pod njihovim utjecajem. Stoga je
kamen temeljac spektakla sveprisutnost medija u naSim Zivotima. To potvrduje 1 Vladislav
Séepanovié u svojoj knjizi Medijski spektakl i destrukcija. On kaZe da se spektakularizirana
stvarnost temelji na medijskim scenama koje su toliko dominantne da sve vise kroje nasu stvarnost.
»Osnova takve spektakularizovane stvarnosti je simulacija, koja pod uticajem odabiranja,
selektovanja 1 montiranja, funkcioniSe kao stvarnost koja je sve udaljenija od realnog svijeta 1

organske prirode** (S¢epanovié, 2010: 18).

Druga bitna karakteristika spektakla je da je on zapravo jednosmjerna komunikacija. ,,Pasivni
pristanak, koji spektakl zahteva, zapravo je ve¢ efikasno nametnut njegovim monopolom nad
pojavnoscu, na¢inom na koji se pojavljuje, koji ne ostavlja nimalo prostora za bilo kakav odgovor*
(Debord, 1967: 4). Stoga Debord tvrdi da spektakl, shvac¢en u smislu masovnih medija, koji su
njegova najpovrs$nija manifestacija, niposto nije neutralan. ,,Ako se drustvene potrebe epohe, u
kojoj su te tehnologije razvijene, mogu zadovoljiti samo uz njihovo posredovanje, ako su
upravljanje druStvom i svi kontakti medu ljudima postali potpuno zavisni od tih sredstava za

trenutnu komunikaciju, onda je to zato $to je ta ,.komunikacija“ sustinski jednostrana“ (Debord,

1967: 5).

Nadalje, iako je ovakva medijska komunikacija jednostrana, ne mozemo sa sigurnoscu tvrditi da
spektakla ne bi bilo da medija nije bilo, jer on, kao Sto smo ranije naveli, datira jo§ iz antickih

vremena (iako je bilo 1 drugih vrsta medija tada), ali moZemo reé¢i da svoje Sirenje i naposljetku



evoluciju duguje medijima. Kao $to kaze Neil Postman (Postman, 1986.) u svojoj knjizi Amusing
ourselves to death, naCelo koje predstavljaju ,,vijesti dana“ ne moze postojati u svijetu u kojem
nedostaju mediji koji bi to izrazili. ,,Ne mislim da stvari poput pozara, ratova, ubojstava i ljubavnih
veza nikada ili uvijek ne bi postojale na mjestima diljem svijeta. Mislim da bez postojanja
tehnologije koja ih "reklamira", ljudi ih ne bi mogli pohadati i ukljuciti u svoj svakodnevni rad.
Takve informacije jednostavno ne bi mogle postojati kao dio sadrzaja kulture” (Postman: 1986, n.
str.). Upravo ovako, da nije bilo medija i njihovog stalnog protoka vijesti i informacija, ne bismo

mogli raspravljati o spektaklu u ovolikim razmjerima u kojima sada mozemo.

Na primjer, drustveni i politicki sukobi sve se viSe prikazuju na medijskim ekranima koji prikazuju
spektakle poput senzacionalnih slucajeva ubojstava, teroristickih napada, seksualnih skandala
zvijezda i politi¢ara te eksplozivnog nasilja svakodnevnog Zivota. "Radio, film, TV vijestiizabava,
tabloidna kultura koja neprestano raste i1 rastu¢a domena cyberspacea postaju spektakli
tehnokulture, generirajuci sve Sira mjesta informacija 1 zabave, dok intenziviraju oblik spektakla
medijske kulture" (Kellner, 2003: 4). Medutim, gubitak kvalitete oCit je na svakoj razini

spektakularnog jezika koji koriste dana$nji mediji.

Sve u svemu, Debordova knjiga puna je recenica koje objasnjavaju jednostavne fenomene, ali ima
snaznu poruku: na¢in na koji druStvo konzumira sve - ako nismo oprezni, velik dio onoga $to
radimo 1 konzumiramo je distrakcija i pojacanje koje sluzi guranju ideja spektakla do krajnjih

granica (Debord, 1967).

Dakle, iako digitalni mediji donose brojne prednosti, oni takoder pridonose fenomenima poput

tabloidizacije, komercijalizacije i ekonomije paznje.

Rije¢ ,tabloidizacija“ je relativno nova, a postala je popularna od 1980-ih (Bird, 2009: 40).
Pojednostavljeno receno, smatra se stilskim i sadrZzajnim promjenama koje predstavljaju pad

tradicionalnih novinarskih standarda (Bird, 2009).

Tabloid nije nuzno definiran sadrzajem, tabloidi mogu pokrivati iste teme kao i mainstream
novinarstvo, iako obi¢no krace i "bljestavije". "Britanski dnevni tabloidi poput Suna pokrivaju
politiku 1 'teske' vijesti, iako mnogo krace 1 povrSnije od 'kvalitetnih' novina, dok je velik dio
njihovog prostora posvecen vijestima o slavnima, senzacionalnim pricama o ljudskim interesima,

savjetima i slicno dalje" (Bird, 2009: 41).



Kao sto je napisao Colin Sparks, tabloidizacija implicira da su "visoki standardi dojucerasnjeg
dana potkopani senzacionalizmom, pronicljivoscu, trivijalno§¢u, zlobom i obi¢nom, jednostavnom

lakovjernoséu" (Sparks, 2000, citirano u Bird, 2009: 42).

U digitalnom dobu, u kojem se informacije brzo Sire putem drustvenih medija i internetskih
novinskih kuca, tabloidizacija se pojacala. Clickbait naslovi, provokativne slike i senzacionalni
jezik koriste se za poticanje korisnika da kliknu na ¢lanke, gledaju videozapise ili se angaziraju na

sadrzaju.

Sto se tice komercijalizacije, Willie Nnorom (1994, citirano u Ekwo 1996:63) definirao ju je kao
"fenomen u kojem elektroni¢ki mediji kao vijest prenose komercijalnu poruku neidentificiranog
sponzora, ostavljaju¢i publici dojam da je vijest postena, objektivna 1 druStveno odgovorna".
Dakle, digitalni 1 suvremeni mediji pod jakim su utjecajem komercijalnih interesa, vodenih

prihodima od oglaSavanja 1 korporativnim planovima.

U eri u kojoj se poslovni model mnogih medijskih organizacija oslanja na privlaenje pozornosti
radi stvaranja prihoda od oglasa, postoji tendencija davanja prioriteta sadrzaju koji prikupi najvise
klikova, pregleda i dijeljenja. To moze dovesti do preferiranja senzacionalnog, emocionalno
nabijenog sadrzaja koji se lako konzumira u odnosu na dubinsko izvjes¢ivanje ili nijansiranu
analizu. Komercijalizacija takoder moze dovesti do sukoba interesa i pristranog izvjeStavanja,
budu¢i da medijske kuc¢e mogu dati prednost interesima oglasivaca u odnosu na novinarski

integritet.

Konac¢no, fenomen koji se ne moze preskociti kada je u pitanju suvremeni kontekst digitalnih

medija je ekonomija pozornosti.

Uz obilje informacija koje nam se serviraju na internetu i1 u medijima, dolazi do nedostatka
pozornosti. Davne 1971. godine dobitnik Nobelove nagrade za ekonomiju Herbert Simon

prorocanski je rekao o nadolaze¢em informacijskom dobu:

"...u svijetu bogatom informacijama, bogatstvo informacija zna¢i nedostatak neceg drugog:
oskudicu svega Sto informacije trose. Ono §to informacija tro$i sasvim je o€ito: ona tro§i pozornost

svojih primatelja" (Simon, 1971: 40-41).

10



Stoga se ekonomija pozornosti odnosi na natjecanje za ograni¢enu pozornost ljudi u digitalnom
krajoliku preplavljenom informacijama. Platforme drusStvenih medija, web stranice s vijestima i
drugi digitalni prostori natje¢u se za pozornost korisnika, ¢esto pribjegavajuci strategijama koje su

optimizirane za angazman i vrijeme provedeno na njihovim platformama.

Zaklju¢no, digitalne i suvremene medijske platforme transformirale su medijski krajolik i
revolucionirale nacin na koji se informacije Sire i konzumiraju. Iako nude neusporediv pristup
informacijama, interakciju 1 globalnu povezanost, oni takoder uvode izazove kao S§to su
spektakularizacija vijesti kroz tabloidizaciju, komercijalizaciju 1 ekonomiju paznje. Prepoznavanje
ovih izazova 1 promicanje medijske pismenosti moZe osnaziti pojedince da se kriticki bave

medijskim sadrzajem i1 donose informirane odluke o informacijama koje konzumiraju i dijele.
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Moderno ratno izvjestavanje
Nakon dva razorna svjetska rata uslijedio je niz drugih sukoba, kao Sto su Vijetnamski rat,
gradanski sukobi u Africi, na Bliskom istoku i Palestini, balkanski sukob i prvi rat u Iraku 1990.,

11. rujan i rat protiv terorizma u Afganistanu i Iraku.

Medutim, radikalne promjene u nacinu izvjestavanja o ratovima u modernim medijima proces su
koji traje otkako je William Howard Russell poslao svoje prvo izvjesée uzivo s prve crte Krimskog
rata (1853. — 1856.), postavsi prvi novinar koji ¢e i1¢i u rat uz trupe (Bakogianni, 2015: 7). Nadalje,
vazna je 1 godina 1991., kada je CNN uveo televizijski prijenos uzivo tijekom Prvog zaljevskog
rata. Popularnost ovog emitiranja kasnije je dovela do onoga S$to je postalo poznato kao 'CNN

efekt' (Robinson, 2002, citirano u Bakogianni, 2015: 8).

Dakle, mediji nam obecavaju "trenutni" pristup dogadajima kako se dogadaju, ali kontekst u koji

su ti izvjestaji 1 slike smjesteni iskrivljuje informacije 1 briSe granicu izmedu stvarnosti i fikcije.

"Medijska pokrivenost Zaljevskog rata pomogla je uspostaviti kulturu 24-satnog ciklusa vijesti.
CNN, prvi kanal koji je ponudio ovaj format, pokrenut je 1. lipnja 1980., ali je danasnju
medunarodnu poziciju stekao svojim ratnim izvjeS¢ima iz Prvog zaljevskog rata (1991.). Umjesto
promisljenih komentara i nepristranog izvjestavanja, ovaj stil medijskog novinarstva oslanja se na
senzacionalizam kako bi privukao i zadrzao gledatelje" (Bakogianni, 2015: 7). Kao §to je imala
televizija, danas imamo portale koji imaju i svoje blogove na kojima se 24 sata u minuti moze
pratiti razvoj ratnih dogadaja. Medutim, velika je razlika $to je '91. sve bilo analogno, a sada je sve

digitalno.

Dakle, jasno je da danas ne moZemo govoriti o ratu ako ne govorimo o medijima koji nam namecu
svoju verziju stvarnosti. Zbog toga imamo nove pojmove koji se koriste kada se govori o ratnom
izvjes¢ivanju, a jedan od njih je "informacijski rat" (Klun, 1999). “Temeljno obiljezje novog
pogleda je da informacija igra srediSnju ulogu — novi rat je prvenstveno informacijski rat.
Informacijski rat mjeri odnos snaga izmedu zaracenih strana prema koli¢ini informacija. Dakle,
odlucujuéi element za vojni uspjeh postaje sposobnost stvaranja i povecanja praznina u
informacijama u odnosu na neprijatelja” (Klun, 1999: 80). Dakle, medijska arena je ¢esto mjesto
gdje se vode bitke. Sami mediji postaju mjesto okupljanja svih boraca — a svaki borac (drzava) tezi

kontrolirati svoje medije. Upravo zato imamo dijametralno razli¢ite medijske izvjeStaje o istim
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ratovima i niz dezinformacija i nepotvrdenih tvrdnji. Na primjer. rat u Iraku 2003. bio je veliki

globalni medijski dogadaj koji su razlicite televizijske mreze vrlo razli¢ito konstruirale.

"Konzervativne americke mreze poput Foxa i kabelske mreze NBC pustale su domoljubnu glazbu
kao soundtrack za svoje vijesti, a sve su se ameriCke mreze bavile ekstremnim patriotskim
diskursima i izbjegavale prikazivati zrtve ili destruktivne elemente invazije na Irak. Ali Al Jazeera
i druge arapske mreze, kao i neke europske mreze, govorile su o invaziji i ilegalnom napadu”
(Kellner, 2008: 20). Isto tako, sluZzbeni mediji Rusije 1 sluzbeni mediji Ukrajine, tijekom cijelog
rata, iznosili su razli¢ite podatke, Sto je rezultiralo ¢injenicom da ne mozemo znati pravi broj Zrtava
rata, tko je osvojio, a tko izgubio teritorije, tko je €inio ratne zloCine, a tko nije itd. Dakle, mediji
su prisiljenti ili iznositi krive informacije, ili birati stranu, ili se obracati nekim vanjskim izvorima

poput nekih americkih tajnih obavjestajnih sluzbi.

Imajuéi sve ovo u obzir, moramo se prisjetiti onoga $to je Debord rekao o spektaklu, a to je da je
,odvajanje alfa i omega spektakla“ (Debord, 1967: 6). On govori da ,,spektakularne podele
sakrivaju jedinstvo u bedi. Ako se razli¢iti oblici istog otudenja medusobno bore pod maskom
nepomirljivih antagonizama, onda je to zato Sto svi oni pocivaju na stvarnim, ali potisnutim
kontradikcijama. Spektakl postoji u koncentrisanom i rasprSenom obliku, u zavisnosti od
konkretnog oblika siromastva koje u isto vreme sakriva i odrzava. U oba slucaja, to je uvek ista
slika sre¢nog sklada okruzenog oCajem 1 uzasom, nepomicno srediste bede* (Debord, 1967: 13-
14). Znaci, spektakl dijeli ljude i svojom propagandnom i manipulativnom prirodom ,.tjera“ ih da

biraju strane u ratu.

Na primjer dana$nji video mediji posebno se fokusiraju na dramaticne i1 nasilne dogadaje. Uoceno
je da je "viSe nego ikad u smislu vijesti, rat bolji od mira, nasilje je bolje od nenasilja" (Young,
1991: 54). Stoga ova tendencija fokusiranja na nasilje i sukobe i daljnje senzacionalizacije nasilnih

dogadaja moZe iskriviti percepciju javnosti o situaciji.
Takoder, u dana$njem medijatiziranom svijetu javlja se problem stvarnosti i imaginarnog. Tako

Klun kaze da se izvjesStavanje o ratu radi kao "show", svojevrsni "reality show", u kojem se

isprepli¢u virtualnost i stvarnost (Klun, 1999).
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“S jedne strane, ljudi prate rat na TV ekranu, po moguénosti udobno zavaljeni na kaucu, Sto ratu
oduzima tesku realnost. S druge strane, rat je viSe nego stvaran, takore¢i hiperrealan, jer se Covjeku

prikazuje u njegovoj vlastitoj dnevnoj sobi” (Klun, 1999: 84).

Drugi takoder imaju prili¢cno negativan stav o medijima i njihovom izvjestavanju tijekom rata.
,Neposredni prijenos pretpostavlja izbor perspektive, vremena i mjesta dogadanja — §to ostaje
nevidljivo nekritickom gledatelju, koji misli da je prisutan dogadaju istine jer ga vidi vlastitim
o¢ima‘ (Klun, 1999: 82). Ono §to se zapravo dogada je da se ,,viSe ne smije vjerovati vlastitim
oCima, jer postoje mnogireziseri koji manipuliraju dogadajima‘“ (Virilio, 1991:69, cit. prema Klun,

1999:82).

Isto tako, ne samo da mediji biraju kako ¢e izvjeStavati, ve¢ biraju hoce li o nekom sukobu uopce
izvjeStavati 1 koliko. Za razliku od rata u Iraku, postoje mnogi sukobi o kojima mediji nisu
izvjestavali 1 nisu dobili pozornost javnosti. ,,Mnogi nedavni sukobi u Africi koji su ubili milijune
— bilo da je rije¢ o ratovima u Kongu od 1997., obnovljenom gradanskom ratu u Angoli,
medusobno povezanim sukobima u Sierra Leoneu, Obali Bjelokosti, Gvineji 1 Liberiji — prosli su
gotovo nezapazeno ispod medunarodnog radara* (Puddephatt, 2006: 6). Ocito su patnje nekih ljudi

od mnogo veceg interesa za publiku od patnji drugih.

Sve u svemu, mozemo reci da ratno izvjeStavanje ¢esto funkcionira kao svojevrsni 'lakmus test' za
novinarstvo, buduéi da njegove zastrasujuce okolnosti oStro istiCu 1 ispituju postojece kriterije

dobrog novinarstva, poput nepristranosti, postenja, istinitosti itd.

Dakle, vrijedi ono Sto je rekao Douglas, naime da ¢e politicke bitke buduc¢nosti dijelom biti na

teritoriju medijskog spektakla (Kellner, 2008: 54).

14



Kontekst rusko-ukrajinskog rata

Kako bi analiza vijesti bila jasnija, vazno je prikazati kontekst rusko-ukrajinskog rata.

Tako je rusko-ukrajinski sukob zapoceo 2014. godine ruskom aneksijom Krima, regije u juznoj
Ukrajini s ve¢inskim ruskim govornim stanovniStvom. Medunarodna zajednica uvelike je osudila
aneksiju, koja je dovela do pojacanih napetosti izmedu Rusije i Ukrajine. Sukob je eskalirao 24.
veljace 2022., s onim §to je Putin nazvao "specijalnom vojnom operacijom" nad Kijevom i
nekoliko drugih ukrajinskih bojiSnica. Istog dana predsjednik Ukrajine Vladimir Zelenski najavio
je mobilizaciju muske populacije od 18 do 60 godina te im zabranio izlazak iz zemlje. Velik dio
ostatka stanovniStva: Zena, djece 1 muSkaraca izvan navedenih kategorija uputio se prema

granicama, u potrazi za spasom u zemljama Europske unije.

Invazija je medunarodno osudena kao agresorski rat. Rezolucija Opce skupstine Ujedinjenih
naroda zahtijevala je potpuno povlacenje ruskih snaga, Medunarodni sud pravde naredio je Rusiji
da obustavi vojne operacije, a Vije¢e Europe izbacilo je Rusiju. Mnoge su zemlje uvele nove
sankcije, koje su utjecale na gospodarstvo Rusije 1 svijeta, a mnoge su pruzile humanitarnu i vojnu

pomo¢ Ukrajini.
Neki od vaznih dogadaja u prvoj godini rata su:
* 24. veljace — pocetak sukoba

* 25. veljace - "Mi smo ovdje", video koji je snimio Zelenski, a koji dokazuje da su on 1 drugi vazni

lideri 1 politiCari ostali braniti Kijev, da nisu pobjegli

* 9. ozujka — napad na ukrajinsku bolnicu za trudnice

* 14. travnja - potonuce broda "Moskva"

* 18. svibnja — pad Mauripolja pod rusku vlast

* 1. rujna — Ukrajina vraca teritorij Kijeva, a ruska vojska se povlaci

* 21. rujna - Putin objavljuje mobilizaciju, prvu nakon Drugog svjetskog rata
+ 8. listopada — oStecenje mosta koji povezuje Rusiju 1 Krim

* 10. listopada - pocetak nestanka struje u Kijevu i drugim gradovima u Ukrajini
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* 12. studenog — oslobodenje Hersona

* 21. prosinca — posjet Zelenskog Bijeloj kuci

* 25. sije¢nja — Njemacka Salje topove u Ukrajinu
* 20. velja¢e — Bidenov posjet Kijevu

* 24. veljade - obljetnica rata?

Prema podacima Reutersa, ukupan broj Zrtava u prvoj godini rata (ruski i ukrajinski zajedno) je

oko 354.000 vojnika. Iako se te brojke ne preklapaju sa sluzbenim brojevima Rusije 1 Ukrajine.

Rat u Ukrajini rezultirao je znacajnom humanitarnom krizom. Tisuce ljudi je ubijeno, a mnogo ih
je vise ranjeno ili raseljeno. Sukob je prouzrocio veliku Stetu infrastrukturi 1 poremetio osnovne

usluge, Sto je dovelo do velikih poteskoca za civile u pogodenim podrucjima.

2https://edition.cnn.com/interactive/2023/02/europe/russia-ukraine-war-timeline/index.html|
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Istrazivacki nacrt

Cilj ovog rada je predstaviti razli¢ite tehnike spektakularizacije koje koriste odabrani crnogorski i
hrvatski portali, a zatim zakljuciti na koji na¢in mediji koriste te alate, s kojom namjerom i s kojom
svrhom. Zadatak je razumjeti kako se spektakl koristi u sluzbi propagande, senzacionalizma,
manipulacije, kapitalisticke prirode medija i vje¢ne utrke za klikovima, ideologijom, pristranoséu
itd. Uostalom, gledaju¢i kako se danas izvjeStava o ratu, moc¢i ¢emo izvuci zakljucke koliko se
promijenio nacin izvjeStavanja u odnosu na ratno izvjestavanje tijekom Zaljevskog rata, Iranskog

rata, Americkog rata protiv terorizma itd.

Za analizu smo odabrali dva hrvatska 1 dva crnogorska portala: Index.hr, Vecernji list, Vijesti 1

IN4S.

Index.hr izabran je prema kriterijima najcitanijeg portala u Hrvatskoj, prema podacima Instituta
Reuters koji su dostupni u njihovom Digital News Reportu. Prema tom izvje$¢u, oko 51% publike

Cita taj portal na tjednoj bazi (Reuters Institute Digital News Report, 2023: 67).

Vecernji list je sedmi najCitaniji portal u Hrvatskoj (Reuters Institute Digital News Report, 2023:
67), koji na tjednoj bazi Cita oko 25% publike. Rije¢ je o konzervativnijem portalu (Grbesa i
Volarevi¢, 2021.), zbog ¢ega je 1 odabran, kako bi se vidjelo ima li ideoloska pozicija medija

utjecaja na spektakl.

Sto se ti¢e crnogorskih medija, Vijesti su odabrane po istom principu kao i Index, odnosno kao
najéitaniji portal u Crnoj Gori®, dok je IN4S odabran jer je prepoznat kao jedan od proruskih medija

u toj zemlji, te kao sredstvo Sirenja propagande i dezinformacija (Bogdanovi¢, 2020: 15).

Rad je koncipiran analizom vijesti u kojima su uoéene tehnike spektakularizacije, a koje su
uglavnom objavljene tijekom prve godine rata. Dakle, trazili smo vijesti navodec¢i "rat u Ukrajini",
"sukob u Ukrajini" ili "Rusija" kao klju¢ne rije¢i u pretrazi portala i postavili filter da prikazuje
vijesti u vremenskom razdoblju od 24.02.2022. do 24.02.2023. Clanke koje smo analizirali
odabrali smo prema naslovu, naslovnoj fotografiji i lidu, tj. kratkom tekstu koji opisuje srz

novinskog ¢lanka. U najuzu analizu uklju¢eno je 120 ¢lanaka ¢iji se rezultati koriste u ovom tekstu.

3https://www.similarweb.com/website/vijesti.me/#ranking
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Takoder, analizirali smo samo vijesti €iji je autor jedan od navedena Cetiri portala, a nismo uzeli u
obzir informacije koje ti portali prenose iz drugih izvora. Takoder, nismo uzeli u obzir kolumne ili

druge novinarske forme u kojima se novinarima dopusta subjektivno izrazavanje misljenja.

Nadalje, metoda koju smo koristili bila je kvalitativna analiza sadrzaja, kojom smo dublje zasli u

fenomen medijskog spektakla.

Kvalitativna analiza sadrzaja definirana je kao: "istrazivacka metoda za subjektivno tumacenje
sadrzaja tekstualnih podataka kroz proces sustavne klasifikacije, kodiranja i identificiranja tema

ili obrazaca" (Hsieh & Shannon, 2005., str. 1278).

Ova definicija ilustrira da kvalitativna analiza sadrzaja naglasava integrirani pogled na
govor/tekstove 1 njihove specificne kontekste. "Kvalitativna analiza sadrzaja nadilazi puko
brojanje rijeci ili izvlaenje objektivnog sadrZaja iz tekstova kako bi se ispitala znacenja, teme 1

obrasci koji mogu biti o¢iti ili latentni u odredenom tekstu" (Zhang i Wildemuth, 2005: 1).
Kriterijumi po kojima ¢emo nesto oznaciti kao alat spektakla su:

Koristenje ljudskih prica
Koristenje selebritija
Koristenje fotografije

Koristenje senzacionalizma

e

Koristenje propagandnih tehnika emotivno teskih rijeci
Koristenje ljudskih prica

Izraz "ljudske price" prvi put je koriSten u uredu Suna za oznacCavanje izvjes€a o tragi¢nim ili
komi¢nim incidentima u zivotima ljudi (Bird, 2009: 45). Oni su jedan od alata koji se Cesto koristi,

bez obzira na to o ¢emu se izvjestava, a u ulozi spektakla koristi se na nekoliko nacina:

1. Izazivaju emocije: price o ljudskim interesima ¢esto izazivaju emocije poput suosjecanja,
radosti, tuge ili ¢ak bijesa. Osmisljeni su tako da odjekuju emocijama Citatelja ili gledatelja
1 stvore snaznu emocionalnu vezu.

2. Osobni narativi: Ove se pri¢e obi¢no vrte oko zivota pojedinaca ili zajednica, nudeéi uvid
u njihova osobna iskustva, izazove, pobjede ili jedinstvene perspektive. Usredotocujuci se

na osobne narative, novinari mogu humanizirati slozena pitanja i u€initi ih povezanima.
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3. Anegdotski pristup: Prie o ljudskim interesima Cesto koriste anegdote i primjere iz
stvarnog Zivota kako bi ilustrirali Sire teme ili trendove. Koriste¢i odredene slucajeve ili
likove, ove price spustaju Siri kontekst na intimniju i pristupacniju razinu.

4. Nekonvencionalne teme: dok price o ljudskim interesima mogu pokriti §irok raspon tema,
one Cesto istrazuju teme koje se mozda ne smatraju ,,teskim vijestima“. To moze ukljucivati
dirljive price, nadahnjujuca osobna postignuca, neobicna ili neobi¢na iskustva i price o
prevladavanju nedaca.

5. Pozitivan kut: Mnoge price o ljudskim interesima imaju pozitivan ili poticajan kut. Mogu
slaviti ljudsku otpornost, hrabrost, dobra djela. Medutim, oni takoder mogu istrazivati i
dirljive trenutke koji izazivaju osjecaj empatije.

6. Dugi i multimedijski formati: Pri¢e o ljudskim interesima ¢esto imaju oblik dugih ¢lanaka
ili multimedijskih dijelova. Ovi formati omogucuju dublje pripovijedanje, omogucujuci

Citateljima ili gledateljima da u potpunosti urone u pripovijest.

Dakle, Debord u svojoj knjizi objasnjava da ,,ono $to je prikazano kao pravi zivot, pokazuje se

.....

Kao $to je rekao Bennett, "prikazivanja ljudskih interesa i sukoba cesto ukljuc¢uju osobni kut, bilo
tretiranjem politike kao niza diskretnih sukoba izmedu pojedinacnih politicara ili stranaka, ili
dodavanjem pri¢e pojedinca ili emocionalnog kuta prezentaciji dogadaja, teme ili pitanje (Bennett,
1998, cit. prema Jebril i dr., 2013: 6). Ova dva okvira stoga novinari mogu koristiti kao alate za
"omeksSavanje vijesti". On sugerira da su ljudske price nacin da se razbije 'tvrdoc¢a' i monotonija

Citanja 'teskih' vijesti na principu 5W (Jebril et al, 2013).

Takoder, neke studije pokazuju pozitivan odnos izmedu ljudskih prica i ucenja ljudi o politici i

opc¢enito o dogadajima o kojima se pise.

»Graber (2001) je pokazao da se ljudi s niskim interesom za vijesti 1 niskom izloZenoS¢u vise
fokusiraju na meke vijesti kao $to su price o ljudskim interesima, a ljudi koji se ne zanimaju za
politiku obra¢aju manje pozornosti na politicke price, ali viSe na informacije o ljudskim interesima.
Zapravo, sudionici Graberove studije naveli su relevantnost vijesti i emocionalnu privla¢nost kao
primarna razmatranja za davanje prednosti jednoj vijesti u odnosu na drugu“ (Graber, 2001,

citirano u Jebril, 2013: 7).
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Jebril i dr. raspravljaju o nalazima stru¢njaka o uéincima "mekih vijesti" na politi¢ko znanje i kazu
da "trenutna studija teoretski tvrdi da izlozenost vijestima koje sadrze ljudske interese ili elemente
sukoba moze povecati ucenje o vijestima iz nekoliko razloga" (Jebril , 2013: 6). Stoga ¢e vijesti
koje koriste price o ljudskim interesima i igraju se emocijama vjerojatno privucéi pozornost, §to

moze osigurati duzu izlozenost i time poboljsati ucenje iz vijesti.
Selebritizacija

Drugi alat koji smo uzeli kao pokazatelj spektakla je koriStenje selebritija. Kao §to Driessens kaze
(2012.), u mnogim prikazima kulture slavnih, mediji se smatraju glavnim krivcima za njezin razvoj
1 duboku upletenost u drustvo 1 kulturu. ,,Posebno u politi¢koj analizi, masovni mediji smatraju se
glavnim doprinosom stvaranju slavnih politiCara jer se smatra da oblikuju klimu i operativnu

logiku prema kojoj politi¢ari moraju djelovati* (Driessens, 2012: 650).

Za Williama Deresiewicza slava i povezivanje dva su na¢ina na koji se u modernoj eri celebrityja
i internetske kulture moze "zagospodariti" svijetom mase neprepoznatljivih pojedinaca, a sve u

cilju isticanja, makar i na 15 minuta medijske slave (Vertovsek, 2013: 303).

No, medije, osim politiCara koji su zapravo logi¢ni akteri kada je u pitanju ratno izvjesStavanje,
zanimaju i “zvijezde” iz drugih sfera poput biznisa, glume, glazbe, sporta, ekonomije, znanosti itd.
Njihovim privlaéenjem dogada se neito $to je Driessen (2012.) nazvao "migracijom". Cesti
primjeri su slavne osobe koje podrzavaju ili ¢ak postaju politicari, ili slavne osobe ukljucene u
politiku zastite okoliSa, na primjer, glumac Leonardo DiCaprio, ili neki koji su uklju¢eni u rad
UN-a poput Angeline Jolie. “Drugo, a vezano uz ove posljednje primjere, jest Cinjenica da su neki
politi¢ari postali slavne osobe. Ovo je dio onoga $to se moze nazvati 'diverzifikacijom' slavnih, jer

nekoliko drustvenih polja proizvodi slavne osobe” (Driessens, 2012: 644).

Status slavne osobe mozZe se koristiti ne samo za ekonomski profit, ve¢ i kao sredstvo stjecanja ili
kontrole mo¢i, posebno na politickom polju. Naime, kako kaze Driessens, politicko 1 estradno
polje ne razlikuju se mnogo u stvaranju svojih javnih osoba. ,,Dok politi¢ar mora utjeloviti afekte
naroda, drzave i stranke, estradna zvijezda bi trebala uhvatiti afekte publike (Marshall, 1997: 203,
cit. prema Driessens, 2012: 648). Ipak, status slavne osobe nije stabilan kao drugi izvori mo¢i i

"potrebno ga je stalno iznova potvrdivati, §to moZe rezultirati trivijalizacijom politiara i njihovim
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svodenjem na razinu ljudi za Cistu zabavu" (Pels, 2003. : 57-9, citirano prema Driessens, 2012:
648).

Takoder, mnogi su autori povezivali suvremene tendencije spektakularizacije i ,,selebritizacije*
politike s trendovima tzv. personalizacija politike i politi¢ara (Corner, Pels, 2003; Street, 2004;
Van Zoonen, 2006; Couldry, Markham, 2007).

,,Postoji sedam vrsta personalizacije koje se mogu sazeti u tri grupe: individualizacija, privatizacija
i emocionalizacija. Ovdje individualizacija podrazumijeva preispitivanje profesionalnih kvaliteta
politiCara, poput integriteta i pouzdanosti. Privatizacija zna¢i pomicanje fokusa s javnog na
privatni Zivot politi¢ara, dok emocionalizacija podrazumijeva pomak s javne na privatnu osobnost

politi¢ara® (Driessens, 2012: 651/652).
KoriStenje fotografije

Trece sredstvo spektakla je koriStenje fotografije. Fotografija je mocan alat i njezino koriStenje u
izvjeStavanju o ratovima i sukobima vrlo je vazno 1 osjetljivo. Barroso (2020: 39) primjecuje da
,,0sIm samog nasilja, tj. nasilja ratnih ¢inova 1 dogadaja o kojima izvjestavaju fotografije, postoji
1 nasilje spektakla nasilja, odnosno nasilja kao medijskog proizvoda. Nasilnost ratnih ¢inova i
dogadaja pojacana je drugom vrstom nasilja, onom koja proizlazi iz pretjeranog i dojmljivog

spominjanja nasilja i rata u vijestima“.
Takoder, kako kaze Barthes (1961), fotografija je poruka.

"Sve u svemu, ova poruka se sastoji od izvora, kanala prijenosa i tocke prijema." Izvor emisije je
novinarsko osoblje, grupa tehnicara od kojih neki snimaju fotografiju, neki je biraju, komponiraju
i obraduju, a drugi joj na kraju daju naslov, natpis i komentar" (Barhes, 1961: 15). Dakle,
fotografija se ne promatra kao izolirana struktura, ve¢ se tekst i1 fotografija nadopunjuju, a sve to
odabire novinar (ili urednik). To zna¢i da dvije iste fotografije mogu imati potpuno razli¢ita
znacenja, ovisno o tekstu koji ide uz njih. "Ali kao Sto filmska montaza tumaci znacenje
suceljavanjem razli¢itih sadrZzaja, novinska stranica nudi slicne moguénosti. Kombiniranjem
razlicitih fotografija, naslova, podnaslova i natpisa usmjerava i zavodi Citatelja da izvuce Zeljene

zakljucke* (Vitalji¢, 2013: 16).
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Pretjerano koriStenje fotografija zrtava rata u strucnoj literaturi obi¢no se povezivalo s medijskom
pristrano$¢u, odnosno s ¢injenicom da su mediji namjerno prikazivali ratne strahote kako bi

skrenuli pozornost javnosti i politicara te proizveli neku vrstu reakcije.

,Estetizacija nasilja omogucena kadriranjem i stilizacijom njegova prikaza u suvremenim
medijima dovoljno distancira gledatelja da on/ona uziva u ,predstavi“ s malo, ako ikakvim,
etickim suzdrzavanjem* (Bakogianni, 2015: 8). Takoder, ovo moZe biti dio onoga Sto Barthes
naziva ratnom pornografijom. ,,Najgore je §to sve to postaje parodija nasilja, parodija samog rata,
pornografija postaje ultimativni oblik gnuSanja prema ratu koji ne moze biti samo rat, biti samo
ubijanje, ve¢ se pretvara u grotesknu infantilnu stvarnost, u ocajni¢ki simulakrum mo¢i"

(Baudrillard, 2006: 86).

Prema njegovim rijeCima, viSe nema potrebe za reporterima, jer su i sami vojnici uronjeni u sliku
- slike su zahvaljuju¢i digitalnoj tehnologiji definitivno integrirane u rat, te kao takve ne mogu biti
"informacije™ same po sebi jer vise ne posjeduju distancu, percepciju ili prosudbu (Baudrillard,

2006: 87). | rat i fotografije postali su virtualni.

,Zbog svoje sveprisutnosti, zbog prevladavajuc¢e vladavine svijeta koja sve ¢ini vidljivim, slike,
naSe danaSnje slike, postale su velikim dijelom pornografske. Spontano prihvacaju pornografsko
lice rata. Postoji u svemu tome, posebno u posljednjoj irackoj epizodi, imanentna pravednost slike:
oni koji Zive od spektakla, od spektakla ée i umrijeti. Zelite li dobiti mo¢ kroz slike? Tada éete

propasti vracanjem slike" (Baudrillard, 2006: 87).

S druge strane, neprikazivanje strahota rata ima i svoju poruku — ublazavanje. Caroline Brothers u
svojoj knjizi pise o izvjestavanju o Spanjolskom gradanskom ratu te kaze da su francuske i
britanske novine svojim fotografijama pokazivale eufemizam (Brothers, 2013.: no.pag). Navodi
primjer fotografije objavljene u Le Matinu, na kojoj se vidi kako se ozlijedeni vojnik ukrcava na
bolni¢ki brod usidren na rivi. Prema njezinim rije¢ima, “fotografirano s poloZaja znatno iznad
ranjenika, udaljenost 1 kut su u zavjeri protiv prikaza zivopisnih detalja, te najteze ozlijedenog
vojnika sa slomljenom nogom kojem su u pomo¢ pritekla dvojica suboraca” (Brothers, 2013., n.
pag). Kao $to ¢emo kasnije vidjeti, u vijestima koje smo analizirali za ovaj rad, jedino je IN4S
objavio fotografiju, odnosno snimak na kojem se vidi krv. Na svim ostalim fotografijama koje smo

vidjeli koriStene su tehnike koje zapravo ne pokazuju krv ili bilo kakve detalje.
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Medutim, fotografije ne moraju prikazivati krv da bi bile senzacionalne. Naime, nadovezujuci se
na gore navedenu tvrdnju, u tekstovima koje smo analizirali mediji su fotografiju senzacionalizirali

na razne nacine.

Barroso kaze da je "logika takvih novinarskih fotografija u neposrednosti i povr$nosti videnja te u
osjetljivom utjecaju impresioniranja. Visak vizualnosti i realizma ovisi o uredivackom stilu, na¢inu
kazivanja/predstavljanja, vizualnoj retorici prikazivanja. U tiskovnim fotografijama spektakl je u
odredenim aspektima koji privlace pozornost gledajuci slike, kao da su te slike nasilja, rata,
razaranja i ljudske tragedije vrijedne razmisljanja. Spektakl je u kazalisnom prikazu rata” (Barros,

2020: 40).

Baudrillard takoder piSe kako su danas patnja, nasilje, rat i smrt o kojima se izvjeStava putem
fotografije postali ,,lajtmotiv medija, te u odredenom smislu ,,spektakl smrti“ (Baudrillard, 2006:
92). Kaze da te slike hvataju ono $to jest, ali i ono §to ne bi smjelo biti (smrt 1 patnja), "hvataju
ono $to s moralnog, humanitarnog stajaliSta ne bi trebalo postojati (pritom potpuno nemoralno

estetski 1 komercijalno iskoriStavajuci tu bijedu)" (Baudrillard, 2006: 93).

Vecina slika i fotografija odrazava bijedu i nasilje ljudskog stanja, ali ono nas sve manje pogada,
prema Baudrillardu, jer je previse obiljeZeno. ,,Veéina fotografija (uklju¢ujuéi medijske slike ,,i
sve §to ih ¢ini vizualnima®) nisu stvarne slike: one su samo reportaza, realisticki klisej ili estetska
predstava, koja robuje svim ideoloSkim sustavima‘ (Baudrillard, 2006: 93). Dakle, oko dogadaja

uvijek postoji neki interes (estetski ili komercijalni), koji nije Cisti 1 informativni interes.

Za Baudrillarda (2006: 77) u sferi virtualnog (digitalnog i raCunalnog) niSta nije reprezentativno;
ni rat viSe nije reprezentativan, zbog hipervizualizacije dogadaja. Rat u Iraku i1 Zaljevski rat
primjeri su toga. “Da bi postojala kriticka percepcija i istinita informacija, slike bi morale biti

drugacdije od ratnih. Ali nisu (ili viSe nisu)” (Baudrillard, 2005: 77).

Kada novinske fotografije izvjestavaju o nasilju i ratu i postanu javne u medijima, one pruzaju
odredene uvide ili percepcije o tome Sto se dogodilo. “Na primjer, slike Matthewa Bradyja o
Americkom gradanskom ratu ilustriraju vaznost fotografije u javnom izvjestavanju o ¢injenicama.
U ovom slucaju ratne fotografije omogucuju jedinstveno i nuzno razumijevanje dogadaja, do te
mjere da se pojavljuju kao povijesni dokumenti. Medutim, kada se ograni¢i na spekulacije i

senzacionalizam, postaje puka reprodukcija nasilja i rata” (Barroso, 2020: 41).
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Senzacionalizam

Cetvrto sredstvo spektakla je koristenje senzacionalizma. Koristenje ove tehnike za privlatenje
publike nije niSta novo, senzacionalizam je prisutan otkako su ljudi poceli pricati price, one koje
su uvijek bile fokusirane na seks i sukob. "Nikada nisam zatekao vrijeme kada nije postojao oblik
dijeljenja vijesti koji je ukljucivao senzacionalizam - a to seze do antropoloskih izvjeStaja o
prapismenim drustvima, kada su vijesti jurile gore-dolje plazom da je Covjek pao U bac¢vu za kisu

dok je pokusavao posjetiti svoju ljubavnicu™ (Stephens, 2014, 70).

Jo$ jedna vaZna prekretnica u povijesti senzacionalizma javlja se krajem 19. stoljeca razvojem
zutog novinarstva. Sve veca dostupnost novina po niZim cijenama dovela je do potrebe za
privlacenjem paznje velikog broja Citatelja. Tada$nji zuti novinari nastojali su svoje novine uciniti
atraktivnijim isticanjem kriminala i druStvenih poroka, velikim slovima i sve ve¢im brojem

ilustracija te o€itom pretjeranom dramatizacijom dogadaja.

U svojoj srzi, “senzacionalizam je pozivanje na emocije i ljudski instinkt* (Slattery i Hakanen,
1994.). Smatra se da koncept "uzrokuje 'mezdrave emocionalne reakcije', poti¢e empatiju i budi
znatizelju" (Kilgo i dr., 2018: 3). Dakle, senzacionalizam u novinarstvu je predstavljanje pri¢e na

specifican nacin kako bi se pobudio interes javnosti.

Dosta novinara se vodi onim ,,gdje ima krvi ima 1 pri¢e* (if it bleads it leads), 1 razmisljanje po toj
novinarskoj izreci, kako piSe Nenad Peji¢, znaci da se ,,igra na kartu senzacije 1 emocija javnosti‘
(Pejic, 2019: 90). Nadalje, Peji¢ (2019) kaze da iako emocija nije nesSto Sto ne treba prenositi na
sluSatelje, gledatelje i Citatelje, ona nije saveznik izvjestitelja 1 ne moze se koristiti u izvjes¢ivanju
o dogadajima, kada je funkcija novinara izvijestiti Sto se i kako dogodilo. ,Biti precizan u

izvjestavanju je vazno iu vrijeme mira, a da o vremenu konflikta i rata ne govorimo* (Peji¢, 2019:

84).

U areni zestoke konkurencije s 24/7 kabelskim TV mreZzama, radijem, web stranicama 1
blogovima, konkurencija novih medija za pozornost sve je intenzivnija, Sto dovodi medije do
senzacionalisti¢kih tabloidiziranih prica koje konstruiraju u obliku medijskog spektakla koji
nastoji privu¢i maksimalnu publiku na duZe vrijeme, dok se ne pojavi sljedeci spektakl. Kako kaze
Peji¢, ,Novac 1 prihod u svemu igraju vaznu ulogu jer se fokus novinarstva pomjera ka

senzacionalizmu, ka fotografijama ili snimcima, bombasti¢nim naslovima, emitiranju poluistina
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ili ¢ak lazi. Jednima je motiv prihod, a drugima mobilizacija ljudi za svoje ciljeve* (Peji¢, 2019:

237).

Takoder, razni autori daju preglede jezi¢nih sredstava kojima se moze povecéati emocionalnost.
,,Na primjer, Renkema (1997) pravi razliku izmedu semantickih i leksickih pojac¢ivaca. Semanticki
intenzifikatori su rijeci koje se mogu zamijeniti manje ekstremnom verzijom (npr. divovski je
intenzifikator velikog). Leksicki pojacivaci su rijeci koje se mogu ukloniti iz teksta, Sto rezultira
smanjenjem intenziteta (npr. vrlo pojacava veliko u izrazu vrlo veliko)* (Renkema, 1997, cit.
prema Burgers idr., 2013: 8). Zatim, Burgers dalje objasnjava da ,,Pander Maat (2004.) proSiruje
Renkeminu shemu 1 tvrdi da se intenzifikatori mogu pronaéi u raznim gramati¢kim kategorijama
kao $to su pridjevi (gigantski kao pojaciva¢ velikog), prilozi (npr. ¢ak kao u izrazu jo§ brze),
kvantifikatori (npr. milijuni) 1 veznici (npr. nadalje)* (Pander Maat, 2004, cit. prema Burgers i dr.,

2013: 8).
KoriStenje propagandnih tehnika emotivno teskih rijeci

Posljednji alat spektakla koji ¢emo istraziti jest koriStenje propagandnih tehnika emocionalno
teskih rijeci. Charles Stevenson (Stevenson, 1965) jasno je opisao emocionalno teske rijeci, koje
se nazivaju 1 "emocionalne ili eticke rijeci". Primijetio je da postoje rijeci koje ne opisuju samo
moguce stanje stvari. "Terorist" se ne koristi samo za oznacavanje osobe koja pocCini odredena
djela s odredenom namjerom. Rijec¢i poput "mucenje" ili "sloboda" nose sa sobom nesto vise od
jednostavnog opisa pojma ili radnje. Imaju "magnetski" u¢inak, imperativnu snagu, tendenciju
utjecaja na odluke sugovornika. Oni su strogo vezani uz moralne vrijednosti koje dovode do
vrijednosnih sudova 1 potencijalno izazivaju specificne emocije. 1z tog razloga oni imaju

emocionalnu dimenziju. (Stevenson, 1965)

> X

Siber navodi da su ,,'Boljievizam’, ‘unitarizam’, ‘Sovinizam’, ‘bizantizam” i sl. svakako rije¢i koje
upucuju na neSto nepozeljno, opasno i loSe. S druge strane, ‘pravda’, ‘istina’, ‘demokratija’,
‘sloboda’, “Evropa’ i sl., ozna¢uju poZeljno i dobro* (Siber, 2003: 151). No, iako se rije¢i koje
upucuju na nesto nepozeljno, opasno i lose, dakle - negativno, zapravo ne mogu pretvoriti u nesto
pozitivno, vidje¢emo na primjerima da se pozitivne rije¢i kao Sto su sloboda i demokracija vrlo

lako mogu pretvoriti u svoju suprotnost.
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Peji¢ u svojoj knjizi upozorava protiv koriStenja ovakvih termina. ,,Nije, naravno, samo rije¢ o
terminima nego o tome $to se oni direktno vezu ili za odredene politicke pokrete, dogadaje, etnicke
grupe ili nacije, pa stoga imaju mnogo veci efekat nego ostale rije¢i. Gotovo da se manje radi o
terminima, a mnogo viSe o percepciji nekog dogadaja ili situacije od strane javnosti i, naravno,

medija® (Pejié, 2019: 95).

Jo$ jedna propagandna tehnika koristenja emotivno teskih rijeéi je i davanje nadimaka. Siber
govori da se ,,zamjena imena primjenjuje kada ve¢ postoje ili se pokusavaju iskontruirati negativna

imena za oznaku nekog sadrzaja* (Siber, 2003: 152).

Medutim, Peji¢ u svojoj knjizi govori da nije posao novinara da se definira Sta je ,,strasno®,
,heoprostivo®, ,,nezamislivo®, 1 sli¢no, ,,ve¢ da oni trebaju da saopStavaju samo ¢injenice* (Pejic,
2019). ,,Upotreba teskih rijeci i pridjeva je najées$ée tek nacin da se odredena emocija pojaca,
promovira netolerancija, takva opredjeljena jacaju“ (Peji¢, 2019: 207). Upravo zbog toga,

napominje on, ovakvu vrstu izvjestavanja treba izbjeci.

Stoga ovaj rad kriti¢ki propituje fenomen portala koji se sluze spektaklom u izvjestavanju o ratu u
Ukrajini. Istrazit ¢emo kako emocionalno nabijeni naslovi, dramati¢ne slike 1 senzacionalisticki
narativi mogu oblikovati javnu percepciju sukoba, potencijalno zasjenjuju¢i nijansirane i
viSestruke stvarnosti na terenu. Osim toga, analizirat ¢emo eticke implikacije davanja prioriteta
spektaklu nad dubinskom analizom i1 sveobuhvatnim izvjestavanjem, potencijalno smanjujuci

sukob na pojednostavljene i jednostrane narative.

Udubljuju¢i se u konkretne primjere, pokusat ¢emo rasvijetliti kako portali mogu namjerno ili
nenamjerno pridonijeti dramatizaciji rata, iskrivljujuéi autenti¢na iskustva pogodenih 1 skrecuci
pozornost s temeljnih uzroka i slozenosti sukoba. Nadalje, raspravljat ¢emo 0 utjecaju takvog
senzacionalizma na javno razumijevanje globalnih pitanja, potencijalnu desenzibilizaciju za

ljudsku patnju 1 ukupnu kvalitetu javnog diskursa o pitanjima od medunarodne vaznosti.

Nadamo se da ¢emo ovim istrazivanjem potaknuti dublje razumijevanje uloge portala s vijestima
u oblikovanju javnog mnijenja o ratu u Ukrajini 1 Sire. Prepoznajuéi tanku granicu izmedu
odgovornog izvjeStavanja i privlacnosti spektakla, zalagat ¢emo se za promisljenije, eticnije 1
inkluzivnije novinarstvo koje podrzava nacela istine, to¢nosti i suosje¢anja u izvjeStavanju o

globalnim sukobima. Kao potrosaci vijesti, imamo odgovornost kriticki se baviti medijskim
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narativima, traziti viSestruke perspektive i promicati nijansiranije i empati¢nije razumijevanje

sloZene realnosti rata.
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Analiza

KoriStenje propagandnih tehnika emotivno teSkih rijeci

Jedan od alata spektakla koji ¢esto mozemo vidjeti u medijima je upotreba emocionalno teskih
rijeci.

U pripovijedanju, novinarstvu, marketingu i javnom govornistvu, vjesta upotreba emocionalno
teskih rijeci moze zaokupiti publiku, stvoriti empatiju i prenijeti snazne poruke. Medutim, klju¢no
je takve rije¢i koristiti odgovorno i u kontekstu koji uvazava osjetljivost odredenih tema ili
mogucénost manipuliranja emocijama u neeticke svrhe. Osim toga, u€inak emocionalno teskih
rije¢i moze varirati ovisno o iskustvima pojedinca 1 kulturnom podrijetlu, stoga je vazno uzeti u

obzir razli¢ite perspektive i odgovore kada ih koristite u komunikaciji.

U tekstu* koji je objavio IN4S veé u naslovu ,,Nacizam na djelu: Ukrajina proslavila rodjendan
Stepana Bandere®, mozemo vidjeti koriStenje emocionalno teske rijeci, a to je rije¢ ,,nacizam®.
Takoder se koristi i u tekstu, a pored nje se Koristi i "ukrajinski nacionalisti". Dalje, u tekstu® koji
je IN4S prenio s Telegrafa, za Ukrajinu je KkoriStena terminologija poput “demoni®,
,ukronacizam®, ,,desniCarska, ekstremisti¢ka i neonacisticka“. S druge strane, u naslovu drugog
teksta takoder su koristili rije¢i koje inace imaju pozitivnu konotaciju, ali su stavljene pod
navodnike, stavljajuc¢i ih u suprotno znacenje i zapravo sugeriraju¢i njihov izostanak: ,,'Sloboda i

demokratija": Ukrajina zabranila jo§ dvije opozicione stranke*®.

Pored toga, nerijetko su koristili i tehniku ,,zvanja imenima“, npr. crnogorsku poslanicu Draginju
Vuksanovi¢ Stankovié su nazvali ,,Dukljanska pitija“’, Zelenskog ,,prorokom*®, Bajdena su
nazvali ,,dusebrizni*®, Cetinjane koji su drzali prosvjed protiv rata ,,fanatizovani Dokleati“‘°, a
ukrajinske plaéenike ,,potrosnom robom*!*. U jednom od tekstova'?, IN4S ¢ak ukrajinsku vojsku

naziva ,,idiotima“ i ,,0lo§ima‘“. Osim njihove primarne funkcije (a to je stvaranje negativnih

4 https://www.in4s.net/nacizam-na-djelu-ukrajina-proslavila-rodjendan-stepana-bandere/

5 https://www.in4s.net/ukrajina-se-vraca-u-srednji-vijek-zasto-se-prikrivaju-ukrajinski-pokolji/

6 https://www.in4s.net/sloboda-i-demokratija-ukrajina-zabranila-jos-dvije-opozicione-stranke/

7 https://www.in4s.net/dukljanska-pitija-prorice-ukrajina-ce-pobijediti-u-ovom-ratu-to-su-borci-za-slobodu/

8 https://www.in4s.net/prorok-zelenski-ukrajina-ce-definitivno-biti-pobednik-ratal/

9 https://www.in4s.net/dusebrizni-bajden-ukrajina-ce-mozda-morati-rusiji-da-da-zemlju-u-pregovornom-resenju/
10 hitps://www.inds.net/cetinje-je-prepoznalo-rusko-zlo-fanatizovani-dokleati-danas-krecu-u-protestni-juris-na-
kremlj/

1 https://www.in4ds.net/potrosna-roba-francuska-i-ukrajina-nemaju-milosti-za-svoje-placenike/

12 https://www.in4s.net/video-jezivo-novo-zvjerstvo-ukrajinaca-obesmisljava-scenario-o-buci/
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konotacija o osobi, dogadaju ili situaciji), stavljanje ovih rije¢i u naslove sluzi i senzacionalizmu,
tj. privlacenju $to vise klikova. Od cetiri medija koja smo ukljucili u analizu, IN4S je najvise
koristio ovu propagandnu tehniku, $to nas nije iznenadilo s obzirom da je ovaj portal, kako smo

ranije spomenuli, ve¢ prepoznat kao sredstvo Sirenja propagande.

Siber o davanju nadimaka govori: ,,Nadimci najéesée imaju za cilj ista¢i odredene dominantne
osobine pojedinaca, koje, bilo po sebi bilo na temelju neke prepoznatljive usporedbe, pokusavaju
formirati pozitivan ili, ¢eS€e, negativan stav prema pojedincu, ili su naprosto odredene
prepoznatljive kratice* (Siber, 2003: 152). Dakle, jasno je da je IN4S u ovim slu¢ajevima koristio
rije¢i 1 nadimke kako bi Ukrajinu i sve vezano za nju prikazao u negativnom svjetlu. Upotreba
negativne retorike, izraza, rijeci i pridjeva jedna je od propagandnih tehnika, a svakako predstavlja

i svojevrsni spektakl.

Pored ovakvih nadimaka, koji zapravo sluZe izrugivanju, portal Vijesti klikove privla¢i naslovom?*®
u kojem Viktora Buta, trgovca oruzjem i jednog od najtraZenijih ljudi na svijetu, nazivaju
Lrgovecem smréu — ime koje je "zaradio™ tijekom svoje karijere trgovca oruzjem. Medutim, u

ostalim tekstovima koje smo analizirali Vijesti se nisu sluZile tehnikom “zvanja imenima”.

Osim emotivno teSkih rije¢i i davanja nadimaka, novinari ¢esto koriste i pridjeve. Primjerice, na

«l4 15

portalu Veclernjeg lista novinari koriste sljedeé¢e fraze ,jadni ljudi“*®, ,uplaseni gradani“*,

«16 «l7

,,sablasan zvuk sirena“!®, i sli¢no, dok IN4S koristi rije¢i poput ,.jezivo*!’ i ,,zvierstvo!®, U oba

su se primjera spomenute rije¢i odnosile na ukrajinski narod. S druge strane, na portalu Vijesti u
jednom tekstu mozemo prog¢itati rijedi ,,uznemirujuée“*® i ,,ruska zvjerstva?, ali portal uglavnom

ne koristi ovu tehniku.

13 https://www.vijesti.me/svijet/globus/631208/trgovac-smrcu-se-vraca-u-rusiju

14 https://www.vecernji.hr/vijesti/vecernjakovi-reporteri-pred-ukrajinskom-granicom-dio-izbjeglica-ulazi-u-
madarsku-puno-ih-ide-u-poljsku-1566581

15 https://www.vecernji.hr/vijesti/video-cijeli-svijet-prati-sto-se-dogada-u-ukrajini-ove-trenutke-svi-gledaju-1566127
16 ibid

17 https://www.in4s.net/video-jezivo-novo-zvjerstvo-ukrajinaca-obesmisljava-scenario-o-buci/

18 ibid

19 https://www.vijesti.me/svijet/evropa/644663/uznemirujuce-ruska-zvjerstva-u-buci-irina-je-postala-simbol-
ukrajinskog-

stradanja?utm campaign=vijesti share counter&utm medium=app android&utm source=vijesti android
20 |bid
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Peji¢, u svojoj knjizi Iluzija nevinosti, govori da upotreba pridjeva u vremenima sukoba i ratova
nije primjerena. ,,Kad su ti sukobi etnicki, rasni, religijski tada je upotreba pridjeva katastrofalna.
Kada se neki zlo¢in definira kao ,,strasan®, ,,neoprostiv, ,,nezamisliv i slicno, naj¢es¢e znaci da
se reporter poistovijetio sa jednom stranom sukoba, dogadaja, najces¢e sa onom stranom koja je
zrtva®™ (Peji¢, 2019: 207). Medutim, mnogi autori se ne bi slozili s ovom tezom (Rosen, Wallace,
Bergen, Robinson). Ovi istraziva¢i doprinose tekucoj raspravi o ulozi novinara i njihovom
angazmanu u temama koje prate. Njihov rad sugerira da uklju¢ivanje osobnih iskustava, emocija i
ukljucenosti zajednice moze dovesti do dojmljivijeg i srodnijeg novinarstva koje ima odjeka kod

publike.

U primjeru teksta na IN4S, zlo¢ini oznaéeni kao ,,jezivi“ i ,,zvjerski*?!

, Zapravo su zlocini koje je,
kako se u tekstu tvrdi, po¢inila Ukrajina. Dakle, vidimo da su se novinari IN4S identificirali s
Rusijom. Suprotno tome, kada piSe o ,yruskim zvijerstvima*??, portal Vijesti se identificira s
Ukrajinom. Dakle, iako Vijesti u manjem obimu koriste ove propagandne tehnike, na ovom

primjeru vidimo da ih oba portala koriste kako bi ,,ocrnili* drugu stranu.
Nisu rijetki ni prilozi poput "neutjesno placu za njim" ili "oc¢ajnicki traze pomoc".

Nema sumnje da biti novinar i "vagati” stvari nije lako, ali je imperativ dati sve od sebe da koristite
izraze koji ni na koji na¢in nikoga ne vrijedaju niti manipuliraju javnim mnijenjem. Kako Peji¢
pise, ,,Za vrijeme rata i etnickih sukoba, ta delikatnost i potreba da se bude vrlo osjetljiv na rijeci

1 na posljedice koje te rijeci izazivaju je joS vaznija‘“ (Peji¢, 2019: 90).

Sto se ti¢e Indexa, u analizi tekstova koje smo analizirali nismo nai§li na upotrebu emocionalno
teskih rije¢i, pridjeva ili naziva. Dakle, unutar tekstova uklju¢enih u ovu analizu nisu koriStene
propagandne tehnike emocionalno teskih rijeci. No, kao §to ¢emo kasnije vidjeti, Index se posluzio
drugim alatima spektakla. Takoder, osim povremene upotrebe pridjeva, ni Vecernji ne koristi ove

alate.

21 https://www.in4s.net/video-jezivo-novo-zvjerstvo-ukrajinaca-obesmisljava-scenario-o-buci/
22 hitps://www.vijesti.me/svijet/evropa/644663/uznemirujuce-ruska-zvjerstva-u-buci-irina-je-postala-simbol-

ukrajinskog-
stradanja?utm campaign=vijesti share counter&utm medium=app android&utm source=vijesti android
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Dakle, iz navedenih primjera jasno je da novinari najcescée koriste grube rije¢i, nadimke i pridjeve
u svrhu senzacije ili propagande, te izazivanja emocija. Osim ovog alata, u tekstu koji slijedi vidjet

¢emo da se 1 drugi alati spektakla vrlo ¢esto koriste upravo u svrhu ove dvije stvari.

Dok strateska upotreba emocionalno nabijenih rije¢i moze biti u¢inkovita u privla¢enju pozornosti
na vazna pitanja i angaziranju publike, ona takoder dolazi s etickom odgovorno§¢u. Moguénost
senzacionalizma 1 emocionalne manipulacije postavlja pitanja o ravnotezi izmedu privlacenja
paznje 1 pruzanja tocne, nepristrane informacije. Eticko novinarstvo zahtijeva posvecenost

istinitosti, postenju 1 posStivanju dostojanstva onih koji su uklju€eni u prie o kojima se izvjeStava.

Koristenje fotografije

Kada govorimo o ratu, moramo biti svjesni da je rat, sam po sebi, svojevrsni spektakl. No, buduci
da mediji izvjeStavaju o ratovima, u jednadzbu dolazi joS jedan sloj spektakularizacije, a to je onaj
medijski. Mediji manipuliraju, pretjeruju, spinuju, govore lazi, sluze se senzacionalizmom,

propagandom itd. Fotografija moZe sve to.

Kada pogledamo fotografije rusko-ukrajinskog rata u cCetiri medija koje analiziramo, jedna je
¢injenica ocigledna — gotovo sve su preuzete s Reutersa, Pixella ili sli¢nih platformi. Vrlo je malo
fotografija koje su snimili novinari ovih portala, a one ne pokazuju niSta posebno vrijedno analize,
barem ne u smislu spektakla, propagande ili senzacije. Stoga ¢e se analiza viSe usmjeriti na
urednikov ili novinarov odabir fotografija koje su odobrene da prate tekstove. No, upravo u tim

procesima krije se koriStenje fotografije i stvaranje spektakla.

U sva Cetiri medija, vecinu vijesti koje smo istrazivali, fotografije su bile fokusirane na porusene
zgrade 1 razrusena naselja, vojnike u akciji, topove i druge vrste naoruzanja, svakodnevicu na
ulicama 1 sli¢no. Iako se u ratnim reportazama kao scene spektakla koriste slike ranjenika, mrtvih

1 krvi, u tekstovima koje smo analizirali za ovaj rad moZemo reci da to nije slucaj.

Brothers kaze o fotografiji u Le Matinee da je "kao fotografija koja se posebno bavi ratnim
ozljedama, ova fotografija to pitanje obradila na krajnje zakrivljen na¢in". Umjesto toga, (ranjenik)

je stajao kao simbol i eufemizam za njegov subjekt™ (Brothers, 2013: n. pag).
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U vezi s ovim, portal Vijesti je objavio fotografiju?® preuzetu s Reutersa, koja prikazuje djevojéicu
koja je ubijena pokusavajuci uéi u skladiste. RijeC je o naslovnoj fotografiji vijesti i na njoj se vidi
djed djevojcice kako sjedi na stolici pored njenog tijela koje je prekriveno aluminijskom folijom.

lako ne vidimo krv ni tijelo djevojke, fotografija budi emocije.

Tako Konstantinidou (2008) navodi da su se gréke novine u kontekstu rata u Iraku fokusirale na
fotografije koje prikazuju patnju, kako bi stvorile emocionalnu reakciju ljudi na patnju koja im je
daleko. Fotografije Zena 1 djece nazvala je "idealnim Zrtvama kako bi odrzala sliku rata kao mjesta

punog placa, vike 1 mesa umiru¢ih" (Konstantinidou, 2008).

"Doista, slika djeteta kao 'kulturna konceptualizacija dostojne Zrtve' je 'najidealnija Zrtva u
perspektivi suosjecanja’, bilo zato Sto mozemo osjecati sazaljenje kroz vlastito sje¢anje da smo
otvoreni i ranjivi na izdaju odrasloj dobi...[ili] u smislu naseg odraslog identiteta i nase zelje da

zaStitimo dijete" (Hoijer, 2004:521-2, cit. prema Konstantinidou, 2008: 151).

Takoder, Vijesti su objavile fotografiju?* na kojoj je dvoje male djece, djevojéica i djecak, koji su
okrenuti ledima 1 oboje imaju kape na glavi. Nesto dalje u pozadini, u gotovo istoj pozi, stoje dva
odrasla muskarca iza kojih je uniStena zgrada. Takoder, u tekstu u kojem pisu o proizvodnji pancira

za djecu, na naslovnici je prikazan dje¢ak koji nosi pancir, bez pokrivanja lica®.

Jo§ jedna fotografija®® koja nam je privukla pozornost je takoder objavljena na portalu Vijesti.
Prikazuje Zensku ruku s nalakiranim noktima, u blatu. Naslov je onaj koji smo analizirali ranije u
tekstu, a glasi: ,,UZNEMIRUJUCE Ruska zvjerstva u Buéi: Irina je postala simbol ukrajinskog
stradanja”. Cak i u naslovu vidimo da fotografija koristi kao simbol, kao reprezentacija patnje

Zrtava.

3 https://www.vijesti.me/svijet/evropa/659090/djevojcica-stradala-u-kijevu-dok-je-pokusavala-da-udje-u-
skloniste?utm campaign=vijesti share counter&utm medium=app android&utm source=vijesti android
24 https://www.vijesti.me/svijet/evropa/640515/uzivo-kanada-salje-cetiri-leoparda-ukrajini-jedanaest-ljudi-
stradalo-u-ruskim-napadima-na-11-ukrajinskih-

regiona?utm campaign=vijesti share counter&utm medium=app android&utm source=vijesti android

%5 https://www.vijesti.me/svijet/evropa/627369/ukrajina-proizvodi-pancire-za-djecu-zastita-od-gelera-tokom-
evakuacije-iz-borbenih-zona-

video?utm source=vijesti&utm medium=article related&utm campaign=article intext related

26 hitps://www.vijesti.me/svijet/evropa/644663/uznemirujuce-ruska-zvierstva-u-buci-irina-je-postala-simbol-
ukrajinskog-

stradanja?utm campaign=vijesti share counter&utm medium=app android&utm source=vijesti android
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Takoder, uz naslov, fotografija preminule Zene je i senzacionalisticka. Taj senzacionalisti¢ki
naglasak mijesSa ¢injenice (da je Zena ubijena) sa subjektivnim pristupom, a to je osjecaj boli i tuge.
Ao je, prema Barrosu, namjerna strategija da se proizvede ili impresionira javno mnijenje (Barros,
2020:39). Stoga, u okviru tekstova koje smo analizirali, kada se ne koriste fotografije oruzja,
srusenih zgrada, tenkova, vojnika i sl., Vijesti koriste fotografije Zena, djece i zivotinja, stavljajuci

tako spektakl u ulogu izazivanja emocija.

S tim u vezi Index je objavio i nekoliko tekstova na kojima su djeca na naslovnim fotografijama
vijesti. U tekstu?’ pod naslovom ,,Ovo su Timur (9) i Karolina (14). Ostali su siro¢ad, Rusi im
raketom ubili roditelje®, naslovna fotografija prikazuje dvoje pomenute maloljetne djece, tacnije
brata kako grli sestru, dok su u pozadini fotografije bozi¢na svijetla. Sem toga, u tekstu ,,Marija je
imala 15 godina, bila je plesadica. Ubila ju je ruska raketa u Dnjepru“?®, na naslovnoj fotografiji
nalazi se edit dviju fotografija spomenute djevojke. Kao Sto smo ve¢ spomenuli, svrha 1 cilj
ovakvih fotografija je da kod citatelja izazovu sazaljenje ili sucut, a posebno, kada se takve

fotografije stavljaju kao naslovnica, mogu posluziti kao sredstvo za privlacenje paznje.

Dakle, u situacijama u kojima su koriStene neprimjesne fotografije koje su sluzile spektaklu,
najviSe ih je bilo s tematikom djece, zena ili zivotinja. Sli¢no kao i Vijesti i IndeX, u tekstu
Vecernjeg.hr pod naslovom ,, Tisu¢e Ukrajinaca no¢ ¢e provesti u podzemnoj zeljeznici, u tijeku
op¢a mobilizacija®, osim fotografija zeljeznicke pruge 1 ljudi koji tamo spavaju i Zive, tu je 1
fotografija psa koji gleda direktno u kameru, ostavljajuc¢i dojam da gleda direktno u osobu koja
Cita vijest/gleda fotografiju. Takoder, Vijesti su u tekstu pod naslovom ,,Ne nazire se kraj rata u

«29

Ukrajini: dugo i uzaludno tracenje zivota i resursa““” stavili dvije slike na kojima su macke. U

jednoj je macka u prvom planu i iza nje je dijete, a u drugoj starija Zena macku drzi u narucju.

Takoder, naslovna fotografija teksta na IN4S*° je slika sa djetetom koje vjerojatno nema vise od

dvije ili tri godine, tijela prljavog od blata, kako samo hoda kroz kaoticno mjesto u ruSevinama.

27 https://www.index.hr/vijesti/clanak/ovo-su-timur-9-i-karolina-14-ostali-su-sirocad-rusi-im-raketom-ubili-
roditelje/2429918.aspx

28 hitps://www.index.hr/vijesti/clanak/marija-je-imala-15-godina-bila-je-plesacica-ubila-ju-je-ruska-raketa-u-
dnjepru/2429477.aspx

29 https://www.vijesti.me/svijet/evropa/643824/dugo-i-uzaludno-tracenje-zivota-i-resursa

30 https://www.in4s.net/zapad-uporno-zmuri-na-cinjenicu-da-ukrajina-krsi-sve-medjunarodne-konvencije-
nagaznim-minama-ubijaju-decu-donbasa/
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Stoga fotografija radi na potpunom iskoriStavanju dramati¢nog potencijala pretpostavljenih

prirodnih instinkata zastite i pruzanja sigurnosti djeci, dopiru¢i tako do emocija publike.

Osim igranja na emocije, interesantan je izbor fotografija IN4S-a, jer za razliku od fotografija koje
su objavili prozapadni mediji, a na kojima Zelenski izgleda snazno, lijepo, samouvjereno itd., u
ovoj vijesti on izgleda upravo onako kako je opisano u naslovima: zabrinuto. Na jednoj®! zabrinuto
gleda put dolje, i mozemo vidjeti da je fotografija loSeg kvaliteta, te da je ,,slika ekrana“. To
sugerira da je fotografija vjerojatno "slikana" tijekom snimanja njegovog govora, te da je uhvaéen
slucajni trenutak u kojem on govori i gleda dolje, Sto dalje implicira da je namjerno postavljena
tako da pokaze njegovu toboznju "zabrinutost". Na drugoj fotografiji®? drzi ruku na grudi dok
drugom gestikulira, dok je na tre¢oj®® prikazan zajedno sa Bidenom, i na njoj obojica izgledaju
zabrinuto. Ako bi se viSe razmislilo o tome, ovo bi se moglo nazvati 1 manipulacijom, tj.

propagandom, po kojoj je, kako smo ranije pisali, IN4S i poznat.

Stoga su sva Cetiri medija koristila fotografiju uglavnom kao sredstvo izazivanja emocija kod

publike.

lako u ovom radu fenomen spektakla smatramo negativnom pojavom, a svaki od njegovih pet alata
uzimamo kao loSu praksu izvjestavanja, fotografiju mozemo promatrati iz pozitivnije perspektive.
,Dakle, suvremeno inzistiranje na fotografskom prikazu patnje, iako dominantno proizaslo iz
trziSne potraznje za senzacionalnim ljudskim pricama, takoder je utemeljeno na europskom idealu
moralnog univerzalizma, a legitimirano pretpostavkom da fotografska slika ima moralnu
sposobnost pobuditi suosje¢anje i izgraditi veze uzajamne odgovornosti i solidarnosti koje
ujedinjuju sve ljude, bez obzira na njihova drustvena obiljezja i atribute* (Konstantinidou, 2008:

143).

Koristenje ljudskih prica
Uz senzacionalizam, najc¢es¢i alat spektakla s kojim se susreCemo jest koriStenje ljudskih prica.
Tako npr. Vedernji objavljuje pricu** o rodenju bebe, koja se rodila u jednom od sklonista. Vijest

nije dugacka i ne sadrzi intervju, ve¢ objaSnjenje da je majci pri porodu pomogao jedan od

31 https://www.inds.net/zelenski-trazi-spas-ukrajina-ce-zatraziti-hitnu-sjednicu-savjeta-bezbjednosti-un-a/

32 https://www.inds.net/ukrajina-zabrinuta-zapad-nam-salje-razocaravajuce-signale/

33 https://www.inds.net/zelenski-se-hvata-za-slamku-spasa-ukrajina-podnosi-zahtjev-za-hitno-clanstvo-u-nato-u/
34 https://www.vecernji.hr/vijesti/dok-rusi-bombardiraju-grad-u-kijevskoj-podzemnoj-zeljeznici-rodila-se-beba-
1566590
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policajaca koji je tuda prolazio, a ima i sliku na kojoj se ne vidi lice djeteta. Ova, i jos jedna vijest®®
o proslavi 7. rodendana djevojcice u rumunjskom logoru rijetki su primjeri pozitivnih ljudskih
pri¢a, jer veéina drugih govori o tuznim pri¢ama U ratu. To bi mogao biti ¢ak i svojevrsni
pseudodogadaj, a o tome govori Debord: ,,Spektakularno dramatizovane pseudodogadaje, koji se
neprestano nude paznji, nisu doziveli oni koji dobijaju informacije o njima; Stavise, ti dogadaji se
odmah zaboravljaju jer se suviSe brzo smenjuju: spektakularna masina neprestano pulsira i
proizvodi nove* (Debord, 1967: 41). Pa se sve te ljudske price lako zaborave jer mediji svakim
danom jure za novim spektaklima, pa makar bili "izvuc¢eni" iz svakodnevice, ne bi li dobili koji
klik vise.

Sljedeéa vrsta ljudskih pri¢a su one s granica Ukrajine. Jedna®® od njih je bila vezana za ukrajinsko-
hrvatski par koji je bio na madarskoj granici s Ukrajinom, ¢ekaju¢i njihova dva necaka, da
pobjegnu iz rata. Vecernji je objavio 1 video intervju s parom, u kojem saznajemo da su necaci
maloljetni i da imaju psa. Na ovaj naéin prikazuju ,,idealne Zrtve rata“ — djecu i Zivotinje, kako bi

ovom ljudskom pricom izazvali emocije.

Veéernji nisu zaobisle ni pri¢e o svakodnevnom Zivotu stanovnika. Jedna®” od njih, o stanovnicima

Kijeva i tome kako se oni pripremaju za rat, pocinje ovako:

“Ljudi Secu, piju kavu, s djecom su u parkovima, sve se ¢ini kao da se zivot odvija normalno, ali

nije ni blizu tako. Kada se poblize pogleda, lica su im zabrinuta, ne smiju se. Potiho razgovaraju”.

Upravo na ovom primjeru mozemo vidjeti ono $to je rekao Debord (1967.), a to je da se ono Sto je

.....

Dakle, u konkretnom slu¢aju novinari se, kako bi priblizili pricu, koriste i narativnim tehnikama,
a sve u cilju izazivanja interesa i emocija. Nadalje, novinarka govori o policijskom satu koji je na
snazi od 22 do 7 ujutro te kako se ljudi boje mogucih ruskih $pijuna medu njima. Toliko da su,

kako stoji u tekstu, gradani prijavili i ekipu Vecernjeg kao potencijalno sumnjive osobe.

35 https://www.vecernji.hr/vijesti/video-pogledajte-kako-su-djevojcici-arini-u-izbjeglickom-kampu-pripredili-
proslavu-za-sedmi-rodendan-1568475

36 https://www.vecernji.hr/vijesti/na-granici-s-ukrajinom-zatekli-smo-hrvatske-tablice-sestra-dovodi-necake-ali-se-
odmah-vraca-natrag-1566589

37 https://www.vecernji.hr/vijesti/reporteri-vecernjaka-usred-invazije-uz-borbe-na-terenu-vodi-se-i-teski-
propagandni-rat-1566750
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Sto se ti¢e portala Vijesti, pozitivna pri¢a® je bila o djevoj¢ici koja hrani macke lutalice, i naslovna

fotografija je bila fotografija 11-godisnje Veronike i njene macke kako se dodiruju ¢elima.

.l tako je pocela njena misija brige o ku¢nim ljubimcima koji su, bas kao i ona, izgubili svoje

domove u haosu rata“, pise u tekstu.

Emocije se doti¢u i u drugim dijelovima teksta, kao ovaj: ,,Ovaj rat, ovo 'oslobodenje'... Nadam se

da ¢cemo ga dobiti*, rekla je Oksana placuci dok je pruzala ruku da zagrli cerku.
,,Ne, necu plakati“, dodala je*.

Vijesti su objavile jednu od rijetkih ljudskih pri¢a® iz Rusije, o djedu Vladimiru koji slika antiratne
murale. Tekst pocinje ovako: ,,U Borovsku je naslikao djevojku u plavo-zutoj haljini (boje

ukrajinske zastave) i bombu koja pada na nju. Ispod je velikim velikim slovima napisao: 'Stop*.

Citaju¢i dalje, doznajemo da je policija prekredila mnoge njegove murale, a da je otpor prema ratu
1 Rusiji zapravo u Vladimirovoj krvi, zbog Zrtava koje je njegova obitelj podnijela tijekom

Staljinove vladavine.

Takoder, tekst pod senzacionalisti¢kim naslovom ,,0vo je strasnije od Cernobilja”, je zapravo

ljudska prica o tome kako se stanovnici Ukrajine pripremaju za nuklearni rat.

Podnaslov je takoder senzacionalisticki i glasi: ,,Mnogi gradani Ukrajine viSe ne pitaju da li ce
njihova zemlja biti pogodena nuklearnim oruzjem, ve¢ se aktivno pripremaju za tu nekada

nezamislivu mogucnost*.

Tekst sadrzi intervju s djeCakom koji priprema zalihe za prezivljavanje potencijalnog nuklearnog
napada, intervju sa Zenom koja je bila u 7. mjesecu trudnoce kada se dogodila katastrofa u
Cernobilu te intervju s dvije Zene iz sklonista bez prozora s losom higijenom. Tekst sadrZi puno
detalja, ¢ak se navode i to¢ne zalihe koje spomenuti 33-godisnjak posjeduje: ,,Dmitro Bondarenko
je spreman na najgore. On je svoj stan u isto¢énom dijelu Kijeva napunio zalihama vode i

nekvarljive hrane. Nabavio je rolne ljepljive trake za zaptivanje prozora u slucaju radioaktivnih

38 hitps://www.vijesti.me/svijet/evropa/643947/kako-rat-utice-na-kucne-ljubimce-djevojcica-iz-borodjanke-brine-o-
mackama-koje-se-i-dalje-kriju-nakon-eksplozija

39 https://www.vijesti.me/svijet/evropa/634856/penzioner-u-malom-ruskom-gradu-muralima-osudjuje-rat-u-ukrajini
40 https://www.vijesti.me/svijet/evropa/629212/ovo-je-strasnije-od-

cernobilja?utm campaign=vijesti share counter&utm medium=app android&utm source=vijesti android
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padavina. Ima pe¢ za kampovanje na gas i voki-tokije. Tu su ¢ak i puska AR-15 i sa¢marica,
zajedno sa kutijama municije. Pored ve$ masine ¢uva kanistere goriva i rezervne gume u slucaju
da bude morao da napusti grad na brzinu. (...) Njegove zalihe sadrze 200 litara vode, tablete
kalijum jodida za zastitu Stitne zlijezde od zracenja, maske za lice i ¢izme za jednokratnu upotrebu

za zastitu od kontaminiranog tla*4.

Sto se ti¢e Indexa, oni su objavili dvije vezane ljudske pri¢e*? 0 navodnom muéenju ukrajinskih
vojnika od strane ruske okupacijske snage. U obje su objavljeni intervjui civila koji su bili muceni
na odredenim lokacijama u Hersonu. Jedna od recenica s kojom su poceli pricu je ,,Kad je u kuci
Dmitra Biljija u kolovozu upalo desetak ruskih vojnika, 24-godisnjem policajcu dali su zastrasujuc
izbor: neka preda pisStolj ili ¢e mu majka i brat zauvijek nestati®. Kao §to smo spomenuli ranije u
tekstu, 1 ovdje se novinari sluze tehnikom pripovijedanja, a zatim dobivamo detaljan opis torture,
koji je vrlo vulgaran. U drugoj vijesti vezanoj za ovu temu imamo dva kratka intervjua koji poblize
objasnjavaju mucenja na tim mjestima. Koristenjem vulgarnih detalja, portal ovu tehniku Koristi

za senzacionalizam i privlacenje klikova.
Na portalu IN4S, u okviru tekstova koje smo analizirali, nismo naisli na ljudske price.

Opcenito, ove se vijesti takoder mogu promatrati kao ,,Svjetonazor usmjeren na pojedinca,
operacionaliziran kroz tehnike pripovijedanja 1 narativne konvencije koje naglasavaju
individualno nad kolektivnim i osobno nad strukturalnim, na primjer, koristenjem spektakularnih

prica i pri¢a od ljudskog interesa* (Driessens, 2012: 623).

Na temelju tekstova koje smo analizirali mozemo zakljuciti da su ljudske price najvise koristili
portali Veéernji i Vijesti, dok je Index rijetko koristio ovu tehniku. Sto se ti¢e IN4S-a, na ovom
portalu nismo naisli na upotrebu ovog alata. Portali koji su ih koristili ¢inili su to u svrhu izazivanja
emocija kod publike, u svrhu isticanja nekih pozitivnih primjera empatije i ljudske hrabrosti (u
hrpi negativnih ratnih vijesti), u svrhu individualizacije narativa, §to dodatno sluzi za priblizavanje

pri¢e publici kroz neciju osobnu pric¢u 0 tome kako je zivjeti u ratu i sli¢no.

41 https://www.vijesti.me/svijet/evropa/629212/ovo-je-strasnije-od-

cernobilja?utm campaign=vijesti share counter&utm medium=app android&utm source=vijesti android

42 https://www.index.hr/vijesti/clanak/ukrajinac-kaze-da-su-ga-rusi-mucili-elektrosokovima-samo-sam-htio-da-
prestane/2416154.aspx i https://www.index.hr/vijesti/clanak/progovorili-ukrajinci-koje-su-rusi-mucili-u-hersonu-
ljudi-su-vristali-od-boli/2413783.aspx
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Senzacionalizam
lako je izreka 'ako krvari, vodi' naizgled postala urednicki trop, ne moze se poreéi da nasilje,

ozljede, smrt i spektakl ¢esto vladaju hijerarhijom medija.

Senzacionalizam je pojava rasirena u svim vrstama izvjestavanja jer je postao kljucni dio medijske
logike profita i zelje za klikovima. Najéesc¢e se to moze primijetiti odmah u naslovima, §to je i
logi¢no s obzirom na neka novija istrazivanja koja govore da veliki broj ljudi niti ne Cita vijesti,

ve¢ samo Cita naslov.

Tako, u VecCernjem mozemo procitati naslove poput: ,,Bivsi ukrajinski diplomat u Hrvatskoj:

'Idemo u rat kao $to ste vi isli 1991.%% | Siri se snimka navodnog ukrajinskog vojnika pred rusku

144

invaziju: 'Mama 1 tata, volim vas'“**, |Pitali smo je li poCeo Treéi svjetski rat, evo Sto kaze

struénjak“*, | O&i svijeta usmjerene su prema Ukrajini”*®, “Snimka koja ledi krv u Zilama!

19947

Pogledajte uli¢nu borbu za Harkiv: 'Ovo je kao u filmu™"', , Zaporizje je najveca nuklearka u

Europi: 'Ako eksplodira, bit ée 10 puta gore od Cernobila!'*, i sli¢no.

Na portalu Indexa moZemo proditati sljedeée naslove: ,,Zena mislila da joj je muZz poginuo,

«49

vagnerovci poslali lijes. Ubrzo doznala da je ziv*“*, ,,Zelenski: Ovo Sto sada rade Rusi je zlo kakvo

«50

nijedni teroristi nikad nisu radili“>", ,,Biden Zelenskom: Nazvao si me i rekao da cujes eksplozije.

Necu to nikad zaboraviti<®, itd.

43 https://www.vecernji.hr/vijesti/bivsi-ukrajinski-diplomat-u-hrvatskoj-idemo-u-rat-kao-sto-ste-vi-isli-1991-
1565992

44 https://www.vecerniji.hr/vijesti/video-siri-se-snimka-navodnog-ukrajinskog-vojnika-pred-rusku-invaziju-mama-i-
tata-volim-vas-1566063

4> https://www.vecerniji.hr/vijesti/pitali-smo-je-li-poceo-treci-svjetski-rat-evo-sto-kaze-strucnjak-1566134

46 https://www.vecernji.hr/vijesti/kako-dozivljavaju-rusi-invaziju-mnogima-je-rat-nezamisliv-a-rijetki-se-otvoreno-
protive-1566047

47 https://www.vecerniji.hr/vijesti/snimka-koja-ledi-krv-u-zilama-pogledajte-ulicnu-borbu-za-harkiv-ovo-je-kao-u-
filmu-1567014

48 https://www.vecernji.hr/vijesti/zaporizje-je-najveca-nuklearka-u-europi-ukrajinski-ministar-ako-eksplodira-bit-
ce-10-puta-gore-od-cernobila-1568228

4 https://www.index.hr/vijesti/clanak/zena-mislila-da-joj-je-muz-poginuo-vagnerovci-poslali-lijes-ubrzo-doznala-
da-je-ziv/2431174.aspx

50 https://www.index.hr/vijesti/clanak/zelenski-ovo-sto-sada-rade-rusi-je-zlo-kakvo-nijedni-teroristi-nikad-nisu-
radili/2470100.aspx

51 https://www.index.hr/vijesti/clanak/biden-zelenskom-nazvao-si-me-i-rekao-da-cujes-eksplozije-necu-to-nikad-
zaboraviti/2439863.aspx
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Sto se ti¢e IN4S, imamo: ,Medvedev: Ukrajina bi mogla da nestane sa karte svijeta“”, ,Sanse da

«53

Ukrajina pobedi u ovom ratu su blizu nule“>”, ,,Zapad uporno zmuri na ¢injenicu da Ukrajina krsi

«54

sve medunarodne konvencije: Nagaznim minama ubijaju decu Donbasa‘>”, ,Potrosna roba‘“:

Francuska i Ukrajina nemaju milosti za svoje pla¢enike!“*, itd.

Takoder, i Vijesti su koristile senzacionalizam u svojim naslovima: ,,Ovo je strasnije od

Cernobilja™®®, , U ratu izgubila sina, sada sprema hranu za ukrajinske vojnike: Umjesto jednog,
sad imam ne znam koliko sinova*®’, i sli¢no. Ipak, u tekstovima koji su usli u analizu, Vijesti se

nisu puno koristile ovim alatom spektakla.

Naravno, senzacionalizam nije prisutan samo u naslovima. Na primjeru teksta®® na IN4S mozemo
vidjeti kako to izgleda i u tekstu: ,,Gotovo da nema dana da u Donbasu neko dete ili starija osoba
koja loSije vidi ne zavrS§i na hirurSkom stolu zbog teSkih trauma koje im nanose mine neobi¢nog
oblika koje padaju sa neba. Malo je sre¢nika kojima hirurzi uspeju da ,,zakrpe* nogu, a ve¢ini mora

da se uradi amputacija*®°.

I ovdje se igra na emocije, pomenima ,starijih osoba koje losije vide* i djece®’.

Dakle, prema primjerima koje smo naveli, jasno je da sva Cetiri portala u svom izvjeStavanju
koriste senzacionalizam, i to Cesto. NajviSe je prisutan u naslovima, a koristi se za privlacenje

pozornosti Citatelja, tj. njihove klikove, koji mediju donose dodatnu zaradu.

Svakako, puno ovisi o temi izvjeStavanja. Znanstvenici koji povezuju senzacionalizam sa

sadrzajem opcenito tvrde da su neke teme same po sebi senzacionalne. "Na primjer, Slattery i dr.

52 https://www.in4s.net/medvedev-ukrajina-bi-mogla-da-nestane-sa-karte-svijeta/

53 https://www.in4s.net/sanse-da-ukrajina-pobedi-u-ovom-ratu-su-blizu-nule/

54 https://www.in4s.net/zapad-uporno-zmuri-na-cinjenicu-da-ukrajina-krsi-sve-medjunarodne-konvencije-
nagaznim-minama-ubijaju-decu-donbasa/

55 https://www.in4s.net/potrosna-roba-francuska-i-ukrajina-nemaju-milosti-za-svoje-placenike/

56 https://www.vijesti.me/svijet/evropa/629212/ovo-je-strasnije-od-

cernobilja?utm campaign=vijesti share counter&utm medium=app android&utm source=vijesti android
57 https://www.vijesti.me/svijet/evropa/644645/u-ratu-izgubila-sina-sada-sprema-hranu-za-ukrajinske-vojnike-
umjesto-jednog-sad-imam-ne-znam-koliko-

sinova?utm campaign=vijesti share counter&utm medium=app android&utm source=vijesti android

58 https://www.in4s.net/zapad-uporno-zmuri-na-cinjenicu-da-ukrajina-krsi-sve-medjunarodne-konvencije-
nagaznim-minama-ubijaju-decu-donbasa/

%9 ibid

50 https://www.in4s.net/zapad-uporno-zmuri-na-cinjenicu-da-ukrajina-krsi-sve-medjunarodne-konvencije-
nagaznim-minama-ubijaju-decu-donbasa/
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(2001) tvrde da su vijesti senzacionalisticke ako se bave temama kao S$to su nasilje i kriminal ili
nesrece i katastrofe. Druge teme povezane sa senzacionalizmom su teme koje se mogu povezati s
mekim vijestima kao Sto su pri¢e o ljudskom interesu* (Slattery & Hakanen, 1994, cit. prema
Burgers idr., 2013: 6). Dakle, oni kaZzu da postoje teme, poput zlo¢ina, pri¢a o ljudskim interesima
ili show-biznisa, koje sadrze ve¢u emocionalnu snagu od nesenzacionalnih tema kao Sto su
politicke ili gospodarske vijesti, 1 stoga su takve teme podloZnije senzacionalnom izvjestavanju

nego drugi. Jedna takva tema je upravo - rat.

Selebritizacija

Cini se da je jedna od najbrojnijih vijesti danasnjice ona o zvijezdama i onome $to one rade. Toliko
da imamo specijalizirane medije ¢ija je zadaca samo izvjeStavanje o tome, a takvi mediji uzivaju
veliku popularnost i veliki broj klikova 1 angazmana. Slijede¢i tu logiku, osim zvijezda popularnih
u sportu, glazbi, filmu, biznisu 1 drugim segmentima, portali ¢esto posezu za pricama o privatnom

zivotu politicara, a to dovodi do svojevrsne selebritizacije.

Tako je Vedernji pisao 0 Ramzanu Kadirovu®®, predsjedniku Ceéenije, i njegovom stavu da su
zene vlasniStvo muskaraca, te o njegovim navodnim logorima za homoseksualce 1 l[jubimcima lavu

i tigru. Dakle, vidimo da mediji predstavljaju spektakularne predstave ljudi.

,One (zvijezde) otelovljuju nedostizne plodove drustvenog rada tako S$to dramatizuju sporedne
proizvode tog rada, koje magijski projektuju iznad njega, kao njegove krajnje ciljeve: vlast i
dokolicu, odluc¢ivanje i potrosnju, kao pocetak ikraj tog procesa koji se nikada ne dovodi u pitanje*

(Debord, 1967: 13).

Driessens kaze da se "migracija kroz druStvena polja dogada kada se slavnim osobama odobri ili
prisili pristup drugom druStvenom polju kapitaliziraju¢i svoj status slavne osobe" (Driessens,
2012: 649). U Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama neke su filmske zvijezde, primjerice, svoj status
slavne osobe pretvorile u politicku mo¢ postavsi guverneri (Arnold Schwarzenegger) ili ¢ak
predsjednici (Ronald Reagan) - ¢ak se tvrdi da se George Washington, kao bivsi zapovjednik -

nacelnik kontinentalne vojske, moZe kategorizirati kao slavni predsjednik. Takoder, moZemo reci

51 https://www.vecernji.hr/vijesti/tko-je-putinov-brutalni-cecen-ramzan-kadirov-za-njega-su-zene-vlasnistvo-
muskaraca-otvorio-je-logor-za-homoseksualce-1566715

40


https://www.vecernji.hr/vijesti/tko-je-putinov-brutalni-cecen-ramzan-kadirov-za-njega-su-zene-vlasnistvo-muskaraca-otvorio-je-logor-za-homoseksualce-1566715
https://www.vecernji.hr/vijesti/tko-je-putinov-brutalni-cecen-ramzan-kadirov-za-njega-su-zene-vlasnistvo-muskaraca-otvorio-je-logor-za-homoseksualce-1566715

da je Zelensky svojevrsni primjer zvijezde koja je "migrirala™, s obzirom na to da je svoju karijeru
zapoce0 u komediji, te sudjelujuci u natjecanjima poput "Plesa sa zvijezdama", te je stigao do
pozicije predsjednika Ukrajine. Naravno, mediji nisu preskocili detaljnije izvijestiti o njegovim

uspjesima, pa ¢emo taj dio analizirati u nastavku teksta.

S obzirom na Angelininu veliku popularnost i njezin izrazit humanitarni rad, sva su ¢etiri medija
izvijestila o njezinom "velikom srcu" 1 dolasku u Ukrajinu 1 u dje¢ji dom. Svi su napisali viSe-
manje iste kratke tekstove, a stavili su 1 recenicu o njenom izgledu: ,,Jolie je stigla u sivom topu i
Sirokim hla¢ama u sivim tonovima, s ruksakom, bez puno Sminke i s kosom podignutom u

pundu‘©2,

Osim o posjetu Angeline Jolie, Index je pisao i 0 posjetu Seana Pene Ukrajini, uz senzacionalan
naslov: ,,Sean Penn donio Zelenskom svog Oscara: ,, Kad pobijedis, vrati ga*5, te o posjetu Bear
Gryllsa, s naslovom: ,,Bear Grylls otkrio ¢udan detalj intervjua sa Zelenskim: Osiguranje je odmah

«64

reagiralo U tekstu o Gryllsu je pisalo da je spomenuti "stru¢njak za prezivljavanje"

predsjedniku ponudio ¢okoladu, a da je osiguranje Zelenskom savjetovalo da je ne uzme.

U jednom tekstu®® Indexa Zelenski je nazvan miljenikom Hollywooda, te su nabrojane sve zvijezde
koje su ga posjetile: britanski avanturist Bear Grylls, osniva¢ Virgin Groupa Richard Branson,
glumica Jessica Chastain, Bono iz U2, TV voditelj David Letterman, Spanjolsko-americki kuhar
José Andrés i povjesni¢ar Timothy Snyder. Sem toga, Index pise® i 0 Stevenu Seagalu, koji je
navodno fotografiran u zatvoru u kojem su masovno ubijani zarobljeni Azovci, te o tome da je

Seagal poznat po dobrim odnosima s Putinom.

62 https://www.vecernji.hr/showbiz/angelina-jolie-snimljena-u-lavovu-obozavatelji-je-primijetili-u-jednom-kaficu-
1582917

63 https://www.index.hr/magazin/clanak/sean-penn-zelenskom-ostavio-svog-oscara-kad-pobijedis-vrati-
ga/2410314.aspx

64 https://www.index.hr/magazin/clanak/bear-grylls-o-susretu-sa-zelenskim-dao-sam-mu-cokoladu-osiguranje-je-
brzo-reagiralo/2450074.aspx

85 https://www.index.hr/magazin/clanak/kako-je-volodimir-zelenski-postao-miljenik-holivudske-elite/2427611.aspx
66 https://www.index.hr/vijesti/clanak/steven-seagal-u-zatvoru-u-kojem-su-masovno-pobijeni-zarobljeni-
azovci/2386240.aspx
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Takoder, kao i uvijek, senzacionalizam nije sadrzan samo u naslovu, ve¢ i u tekstu: ,,Kad je Ben
Stiller usao u ured ukrajinskog predsjednika Volodimira Zelenskog u lipnju, zagrlio ga je i rekao
mu: ,,Ti si moj heroj.“®”. Pored ovakvih vijesti, Index je objavljivao i tekstove® o proslosti
predsjednika Ukrajine, te o njegovoj karijeri kao komicara i sudjelovanju u emisiji ,,Ples sa
zvijezdama“.
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»Seksepil Zelenskog mogle bi zaciniti 1 snimke njegovih plesackih sposobnosti“®®, piSe u tekstu u

kojem je prikazan i snimak emisije u kojoj se Zelenski natjecao.

Takoder, osim Vijesti, joS tri medija koja smo analizirali objavila su vijest o naslovnici Voguea na
kojoj su Zelenski i njegova supruga Olena. Svi tekstovi imali su negativnu notu, prenoseci kritike
gradana u komentarima s drustvenih mreza. Index je tu vijest iskoristio i za senzacionalan naslov:
,.Zelenskij i supruga pozirali za Vogue, ljudi pisu: ,,Narod gine, a oni se fotkaju*’°, a IN4S za jasnu
kritiku 1 produzetak propagande protiv Ukrajine: “Selo gori, a baba se ceSlja: Zelenski na

fotosutingu sa suprugom*’t. Sem ovog primjera, IN4S se ne koristi ovom tehnikom.

Iako je Putin ve¢ godinama poznat svjetskoj javnosti, bilo je jasno da ¢e se mediji viSe fokusirati
na privatni zZivot i proSlost aktualnog predsjednika Ukrajine Zelenskog 1 njegove supruge. Na
Veéernjem imamo i tekstove’ u kojima Zelenski govori o tome kako rijetko vida svoju djecu, §to
su mediji iskoristili da dodaju jo$ informacija o njegovom privatnom zivotu: ,,Dodajmo da su
Zelenski i njegova supruga u braku od 2003. godine, a zaljubili su se i prohodali na fakultetu.
Zajedno imaju produkcijsku kuéu Studio Kvartal-95 koja je proizvodila filmove, televizijske

serije, a organizirali su i koncerte. Bra¢ni par zajedno je radio i na emisiji politi¢ke satire 'Sluga

57 https://www.index.hr/magazin/clanak/kako-je-volodimir-zelenski-postao-miljenik-holivudske-elite/2427611.aspx
58 https://www.index.hr/magazin/clanak/zelenskij-je-2006-pobijedio-u-plesu-sa-zvijezdama-pogledajte-kako-je-to-
izgledalo/2343098.aspx

59 ibid

70 https://www.index.hr/magazin/clanak/zelenskij-i-supruga-pozirali-za-vogue-ljudi- pisu-narod-gine-a-oni-se-
fotkaju/2383086.aspx

71 https://www.in4s.net/selo-gori-a-baba-se-ceslja-zelenski-na-fotosutingu-sa-suprugom/

72 https://www.vecernji.ba/svijet/zelenski-o-svojoj-djeci-oni-znaju-da-se-dobri-ljudi-moraju-zrtvovati-ne-moram-
im-to-objasnjavati-1572992
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naroda' koja je Volodimiru donijela pobjedu na izborima*“'>. Na ovaj na¢in, mediji prave zvijezde

od Vladimira i Olene Zelenski, kao §to su pravili od pojedinih americkih ,,prvih“ porodica.

Portal Index je objavio seriju tekstova o fizickom izgledu Zelenskog, od kojih je jedan™ o
njegovom bicepsu. Naslovna slika vijesti je slika na kojoj Zelenski pobjednicki drzi ruku u vis,
nakon obrac¢anja Europskom parlamentu. Naravno, i naslov je senzacionalisticki: ,,Zelenskij

pokazao nevjerojatan biceps, pojavio se i video na kojemu nema majicu®.

Recenica s kojom tekst pocinje je: ,,VOLODIMIR Zelenskij je definitivno novi seks simbol i1 zene
diljem svijeta ne kriju koliko ih je ocarao predsjednik Ukrajine®, i vrlo je sli¢an jeziku koji se
koristi kada ¢asopisi piSu o glumcima i drugim poznatim osobama. Index je objavio i video na
kojem Zelenski prima cjepivo protiv covida, a na kojem je bez majke. Ispod videa nalaze se
tweetovi raznih korisnika koji komentiraju koliko je predsjednik Ukrajine ,,sexy®, a novinar ih
istiCe piSuéi: ,,Svaka Zena koju poznajete je barem malo zaljubljena u Zelenskog®, glasi objava na

Twitteru koju je do sada lajkalo 214 tisuca korisnika, odnosno korisnica Twittera“®.

Sljedeci senzacionalisticki naslov ,,Sud u Moskvi osudio umirovljenicu koja je za Zelenskog rekla
da je ,,zgodan mladi¢*’®, je naslov teksta koji nastavlja ,,Zelenski je seksi® narativ. Pored toga $to
saznajemo da je umirovljenica Zelenskog opisala kao ,,zgodnog mladi¢a s dobrim smislom za
humor®, mozemo pro¢itati i gdje je ona to rekla: ,,Navedeni komentar o Zelenskom je izrekla
konobarici u kantini u medicinskom centru gdje je bila go$c¢a proslog Bozi¢a“, kao 1 to da je kazna
za ovo bila 40 000 rubalja. Na kraju, izdvajamo i tekst sa naslovom: ,,Zene, ali i muskarci, lude za

njim: ,,On je najseksi politi¢ar svijeta, bas je hrabar*’’.

U tom smislu vidimo kako se priroda medijskog izvjesStavanja krece prema fokusu na
personalizaciju. ,,Naravno, ovaj argument ide dalje i sugerira se da sve veéa uloga slavnih u politici
dovodi do snizavanja kvalitete politicara, koji se vrednuju zbog stila ili izgleda, a ne zbog svojih

sposobnosti, i do zaglupljivanja politicke debate, kada se politika sve viSe vrti oko (muskih)

73 ibid

74 https://www.index.hr/magazin/clanak/zelenskij-pokazao-nevjerojatan-biceps-pojavio-se-i-video-na-kojemu-
nema-majicu/2343686.aspx

75 ibid

76 https://www.index.hr/vijesti/clanak/ruska-umirovljenica-rekla-za-zelenskog-da-je-zgodan-i-duhovit-mladic-
osudjena-je/2456790.aspx

77 https://www.index.hr/magazin/clanak/zene-ali-i-muskarci-lude-za-njim-on-je-najsesi-politicar-svijeta-bas-je-
hrabar/2343039.aspx
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osobnosti, imidZa i spina, a manje oko politike* (\Van Zoonen, 2006, cit. prema Marsh i dr., 2010:
332).

Index je prenio i snimak u kojem Zelenski pokazuje u kakvom prostoru Zivi za vrijeme rata, tako
da mozemo saznati i da su ,,prozori improviziranog smjestaja zastrti debelim zavjesama®, te da su

,.na krevetu za jednu osobu jastuci i pokriva¢ s cvjeti¢ima, a vide se i televizor, stolac i radni stol”’®.

Takoder, Vedernji je objavio seriju tekstova’® o Oleni Zelenskoj, u kojoj doznajemo da nije
podrzala supruga u kandidaturi za predsjednika te da su pohadali istu Skolu, da se bavila modnom
diplomacijom te da se u supruga zaljubila na fakultetu. ,,Njezin stil bi se mogao opisati kao
poslovna elegancija, a crne 1 bijele kombinacije njezin su zastitni znak, kao 1 uredna plava kosa s

blagim valovima*®

. U prvoj re€enici Zelenskog nazivaju seks-simbolom, a niZe u tekstu ponovo
ostavljaju komentare Zena 1 muskaraca sa drustvenih mreza, u kojima pisu da ,,tek sad primjecuju

koliko je predsjednik Ukrajine sexy* 1 da ,,je viSe sexy od kanadskog premijera Trudeaua®.

Kako Douglas kaze u svojoj knjizi: "Do kraja Clintonovih godina pokazalo se da su u doba
medijskog spektakla dobar izgled i ugodna osobnost postali vazni pokazatelji uspjeSnog
predsjedni¢kog mandata, posebice bujna kosa, lijep osmijeh i dobar imidz tijela" (Kellner, 2003:

45).

Kao §to se piSe 0 zvijezdama u Hollywoodu, tako je Vecernji prenio i vijest o tome kakav je odnos
dvoje supruznika, s naslovom: ,,Prva dama Ukrajine progovorila o bracnom Zivotu: 'Nas odnos je
na pauzi, ovo nije normalna veza"®!. U tekstu je pisalo da zbog sigurnosnih razloga, sa suprugom
se moze vidati samo povremeno i nakratko, a u prva dva mjeseca ruske invazije nisu se uopce

nikako vidjeli.

Uzevsi sve ove primjere u obzir, kako je HromadZi¢ napisao, moze se zakljuciti da ve¢ uvrijezena

fraza o “medijima kao ogledalu drustva‘“ moze biti opravdana, ,,ali ne u smislu njezina doslovnog

78 https://www.index.hr/vijesti/clanak/video-zelenski-pokazao-gdje-zivi-od-pocetka-rata/2441709.aspx

73 https://www.vecernji.hr/vijesti/prva-dama-ukrajine-zena-koju-je-rat-gurnuo-u-srediste-pozornosti-spremni-smo-
ovo-podnijeti-1636534 , https://www.vecernji.hr/showbiz/prva-dama-ukrajine-progovorila-o-bracnom-zivotu-nas-
odnos-je-na-pauzi-ovo-nije-normalna-veza-1598421 , https://www.vecernji.hr/showbiz/prva-dama-ukrajine-supruga-
nije-vidjela-vec-mjesec-dana-a-otkrila-je-i-gdje-trenutno-zivi-1579459

80 https://www.vecernji.hr/showbiz/ukrajinska-prva-dama-supruga-je-srela-u-skoli-a-protivila-se-njegovoj-
kandidaturi-za-predsjednika-1567051

81 https://www.vecernji.hr/showbiz/prva-dama-ukrajine-supruga-nije-vidjela-vec-mjesec-dana-a-otkrila-je-i-gdje-
trenutno-zivi-1579459
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zna¢enja — medija koji prenose nekakvu objektivnu, zrcalnu sliku drustva — ve¢ je spomenuta
sintagma potencijalno upotrebljiv putokaz k interpretaciji medijskih formi, organizacijskih i
uredivackih politika medijskih institucija te programskih sadrzaja i produkcijsko-potrosackih
matrica putem njih proizvedenih, koje neposredno svjedo¢e o duhu vremena, slici i1 prilici
aktualnog drustva kojeg su mediji nezamjenjiv i aktivan dio* (Hromadzi¢, 2012). Stoga pisac zeli
reci da je ovakva spektakularizacija u medijima odraz potraznje, tj. da je upravo to ono $to publiku

zanima 1 da je takav nacin izvjeStavanja prihvacen, ako ne i poZeljan.

,»Gledano iz tako definirane perspektive, mozemo ustvrditi kako danaSnji mediji pridonose opcoj
spektakularizaciji 1, ukratko ve¢ opisanom, problemati¢nom tipu prividne depolitizacije drustva,
opipavaju tabloidne trendove i traZe svoj financijski interes, a posljedi¢no tomu medijski je pejzaz,
odreden programskim karakteristikama tzv. “kulture slavnih”, odnosno estradizacijom,
spektakularizacijom, tabloidizacijom, infotainmentom i infomercialom, u sve vecoj mjeri tek puki

okvir za medijsku reklamu 1 oglasavanje (Hromadzic¢, 2012: 64).
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Zakljucak
Istrazuju¢i fenomen spektakla u Cetiri crnogorska i hrvatska medija, dosli smo do zakljucka da je
on koristen iz viSe razloga, od kojih je svaki povezan ili s konzumeristickom 1 kapitalistickom

logikom medija, ili s manipulativnom i propagandnom logikom.

Sto se ti¢e koristenja tehnike emotivno teskih rije¢i, najvise je koristi portal IN4S, u okviru svoje
propagandne aktivnosti u korist Rusije. Takoder, koriste¢i emotivno teske rije¢i, stvara tzv.
clickbait, kako bi privukao $to vise pogleda. Cesto koristi tehniku zvanja imenima, kako bi izrazio

svoj negativan stav prema odredenim osobama i dogadajima.

Vecernji koristi pridjeve 1 priloge, uglavnom kako bi naglasio intenzitet odredene situacije, te bolje
docarao emocije vezane uz nju. Dakle, iz navedenih primjera jasno je da novinari najcesce koriste
grube rijeci, nadimke 1 pridjeve u svrhu senzacije ili propagande, te izazivanja emocija. Vijesti i

Indeks opcenito se ne koriste s ovim alatom.

Kada je rije¢ o koristenju fotografije, gledajuci fotografije rusko-ukrajinskog rata u cetiri medija
koja smo analizirali, jedna je ¢injenica ocigledna — gotovo sve su preuzete s Reutersa, Pixella ili
sli¢nih platformi. Vrlo je malo fotografija koje su snimili novinari ovih portala, a one ne pokazuju
niSta posebno vrijedno analize, barem ne u smislu spektakla, propagande ili senzacije. Na njima
se uglavnom vide razruSena naselja i objekti, vojnici, topovi i druge vrste naoruzanja, slike

politicara 1 sli¢no, a na fotografijama je uocljiv izostanak krvi i nasilja.

Vijesti uglavnom koriste fotografiju za senzaciju i privlacenje pozornosti, s obzirom da u mnogim
primjerima prikazuju djecu, zivotinje ili Zene. Na taj nacin igraju i na kartu emocija, Sto ove tri

skupine svakako najbolje pokazuju. Vecernji i Index takoder koriste fotografiju u sli¢ne svrhe.

Sto se IN4S ti¢e, pored navedenih razloga, portal Eesto koristi fotografije kao manipulaciju i

propagandu (prikazivanjem fotografija Zelenskog na kojima izgleda duboko zabrinuto).

Tehniku koristenja ljudskih pri¢a uglavnom su koristili portali Vecernji 1 Vijesti, dok je Index
rijetko koristio ovu tehniku. Sto se ti¢e IN4S-a, na ovom portalu nismo naisli na upotrebu ovog
alata. Portali koji su ih koristili €inili su to u svrhu izazivanja emocija kod publike, u svrhu isticanja
nekih pozitivnih primjera empatije i ljudske hrabrosti (u hrpi negativnih ratnih vijesti), u svrhu
individualizacije narativa, $to dodatno sluzi za priblizavanje price publici kroz nec¢iju osobnu pricu

o tome kako je Zivjeti u ratu i sli¢no.
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Senzacionalizam je alat koji sva Cetiri medija ¢esto koriste, uglavnom u naslovima vijesti, a

nedvojbeno se najvise koristi za privlacenje pozornosti Citatelja, tj. njihove klikove.

Konacno, $to se celebritizacije tie, osim IN4S-a, ostala tri portala koriste ovu tehniku, i to ¢esto.
Sto se ti¢e Vijesti, one uglavnom objavljuju tekstove o politi¢arima i njihovom djelovanju, dok
hrvatski portali Index i Ve€ernji uglavnom idu u detalje i privatnost. Naime, ovu tehniku gotovo u
potpunosti koriste za izvjestavanje o privatnom zivotu Zelenskog i njegove supruge Olene, a imaju
I narative 0 njegovoj seksipilnosti. Stoga vijesti koje ukljucuju Zivote slavnih ¢esto imaju zabavnu
vrijednost, briSu¢i granicu izmedu vijesti i zabave. To moze pomoc¢i medijskim ku¢ama da dosegnu

Siru publiku, uklju¢ujuéi one koji obi¢no ne prate tradicionalni sadrzaj vijesti.

Zakljucili smo da je za medije koriStenje spektakla jedan od alata za angazman publike.
Spektakularan sadrzaj, sa svojim emocionalno nabijenim naslovima, dramaticnim slikama i
uvjerljivim pripovijedanjem, moze znacajno povecati angazman publike. [zazivanjem znatizelje,
emocija ili uzbudenja, medijski portali mogu potaknuti Citatelje ili gledatelje da provode vise

vremena na njihovim platformama.

S tim je naravno povezana i zelja za klikovima 1 pregledima. U digitalnom dobu prihod od
oglasavanja 1 profitabilnost ¢esto ovise o privlacenju visoke razine prometa i pogleda. Sadrzaj
potaknut spektaklom ima potencijal postati viralan, generirajuc¢i povecanje klikova i pregleda, $to

se prevodi u vise prihoda od oglasa za medijske portale.

Sve to povecava vidljivost brenda: medijski portali neprestano nastoje uspostaviti i odrzati identitet
svog brenda. Koristenje spektakla moze im pomoci da izgrade poseban identitet nudeci jedinstveni
sadrzaj koji privlaci pozornost i izdvaja ih od konkurencije. Na primjer, U nizu vijesti koje smo
analizirali za potrebe ovog rada, primje¢ujemo da je Vecernji list dosta fokusiran na ljudske price,
te da je, primjerice, Index imao niz tekstova o privatnom Zivotu i fizickom izgledu Zelenskog.

obitelj i njihov status slavne osobe.

Tijekom ovog istrazivanja uocili smo kako cCetiri portala mogu biti u iskuSenju da koriste spektakl
u izvjeStavanju o ratu u Ukrajini. Emocionalno nabijeni naslovi, dramati¢ne slike 1
senzacionalistiCki narativi mogu privu¢i kratkotrajnu pozornost, ali riskiraju pretjerano
pojednostavljivanje viSestruke stvarnosti sukoba. Dajuc¢i prednost spektaklu nad dubinskom

analizom 1 sveobuhvatnim izvje$¢ivanjem, ovi portali s vijestima mogu nenamjerno pridonijeti
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iskrivljavanju istine, potencijalno odrzavaju¢i pristrane perspektive i ometajuci sposobnost

javnosti da razumije pravu sloZenost situacije.

Vazno je prepoznati da posljedice koristenja spektakla u ratnom izvjestavanju nadilaze puki
senzacionalizam. IzvjeStavanje potaknuto spektaklom moze desenzibilizirati publiku za ljudsku
patnju i geopoliticke implikacije sukoba, svodeci Zivote onih koji su pogodeni sukobom na puku
zabavu ili statistiku. Cineéi to, duboka stvarnost rata u Ukrajini mogla bi biti zasjenjena potragom
za klikovima, dionicama i profitom, umanjujuci vaznost empatije, suosje¢anja i informiranog

javnog diskursa.

Zaklju¢no, buduca uporaba spektakla na portalima postavlja delikatnu ravnotezu izmedu
angaziranja publike 1 o¢uvanja nacela odgovornog novinarstva. Naglasavanje to¢nosti, empatije 1
postovanja razliCitih perspektiva moze pomo¢i medijskim ku¢ama da zadrze svoju vjerodostojnost
dok se povezuju s publikom na dubljoj, znacajnijoj razini. Dok se kre¢emo medijskim krajolikom
koji se razvija, zagovarajmo medijski ekosustav koji poti¢e informirano, promisljeno 1 eticko

pripovijedanje koje sluZi pravu javnosti na tocne 1 nepristrane informacije.
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