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1. UVOD

Ovaj diplomski rad posvecen je analizi narativa heroja u komunikaciji Volodimira Zelenskog, predsjednika
Ukrajine. Kroz temeljnu analizu deset videozapisa koji obuhvacaju predizbornu kampanju i razdoblje rata,
istrazujemo kako je Zelenski konstruirao i koristio narativ heroja kako bi oblikovao svoj politicki identitet

i povezao se s gradanima.

Prvo poglavlje ovog rada donosi teorijski okvir koji obuhvaca populizam, celebrity politiku i koncept heroja
kao klju¢ne elemente politickog pejzaza Volodimira Zelenskog. U kontekstu politickog populizma,
Zelenski se isticao kao iznenadujuéi fenomen. Kao nekadasnji komicar i politicki outsider, Zelenski je uspio
osvojiti povjerenje gradana i postati predsjednik zemlje. Njegov status celebritya u Ukrajini uspjesno je
povezao sa svojom populistiCkom politikom te s lako¢om osvojio izbore bez apsolutno nikakvog politickog

iskustva.

Drugo poglavlje donosi pregled politickog putovanja Volodimira Zelenskog od njegovih pocetaka u

glumackom svijetu, seriji ,,Sluga naroda“ do pobjede na izborima pa sve do povijesnog rata u Ukrajini.

U tre¢em poglavlju obraden je koncept heroja, naSa percepcija njih ali i njihova konstanta pojavnost u nasim
zivotima na sve nacine pa i u politici. Sredisnji element ovog rada bio je narativ heroja, koji je oblikovao
sliku Zelenskog kao vode koji se hrabro suocava s izazovima i predstavlja se kao zastitnik interesa obi¢nih

gradana.

I za kraj, napravljena je narativna analiza deset videozapisa predsjednika Zelenskog. Cilj ovog istrazivanja
je pokazati kako Zelenski konstruira narativ heroja u svojoj komunikaciji. S obzirom da je svaki analizirani
video objavljen isklju¢ivo od strane Volodimira Zelenskog mozemo reci da je i sadrzaj tih videa strateski
objavljen i postavljen. Analizom osnovnih elemenata kao Sto su likovi i prostor ovaj rad ¢e nastojati

prikazati kako uz pomo¢ njih on stvara dojam sebe kao heroja.

Mi samo mozemo pretpostaviti s kojim ciljem se konstruira upravo takav narativ. Pretpostavit ¢emo kako
se u predizbornoj kampanji konstruirao takav narativ radi osvajanja podrske $to veceg broja biraca. Njegova
predizborna komunikacija se temeljila na populistickom odnosu mi — oni. Mi prosjecni ljudi, siromasni,
radnici, obespravljeni i oni politi¢ari, oni koji su uniStavali zadnjih 28 godina. Upravo takvom jednom

odnosu treba heroj koji ¢e promijeniti situaciju.

Nadalje, za vrijeme rata cilj takve komunikacije se mijenja. Sada se situacija mijenja i imamo stvarne
zlikovce s druge strane. On sada treba odrzavati moral svog naroda, na svom primjeru pokazati kako ne

smiju odustajati, kako se ne smiju bojati.



Kroz analizu fabule, likova, vremena i mizanscene napravit ¢emo analizu narativa koja ¢e nam poblize

prikazati nac¢in komunikacije Volodimira Zelenskog.

2. TEORIJSKI OKVIR

Populizam u politickom smislu ima dugu povijest. Prepoznaje se ve¢ u kasnoj Rimskoj Republici gdje se
odnosi na politicku frakciju u Senatu koja je zastupala interese naroda te je bila u suprotnosti sa senatskom
frakcijom koja je zastupala interese elite. Sastavni dio modernog politickog djelovanja populizam je postao
krajem 19. stoljeca u SAD-u, a predmetom populistickih rasprava postao je tek stoljece kasnije (Grbesa i

Salaj, 2018).

Pojam populizam ima visestruku upotrebu. U politickom diskursu izraz populizam se koristi za oznac¢avanje
politicara ¢iji je nastup demagoski, odnosno koristi se za oznacavanje politicara koji su skloni davati
nerealna i lazna obecanja s ciljem zadobivanja potpore gradana (Salaj i Grbesa, 2017: 322). Populizam se
u politickom smislu moze definirati kao ideologija koja smatra da je drustvo podijeljeno na dvije homogene
i antagonisticke skupine: ,,poStene ljude* i ,,korumpirane elite”. U sklopu ove ideologije smatra se da bi
politika trebala izrazavati op¢u volju naroda. [ako usmjerenost na ljude i antagonisti¢ki odnos prema elitama
predstavljaju bit populizma, njemu su potrebne dodatne vrijednosti kako bi se shvatio politicki svijet u
kojem djeluje, zbog Eega se populizam obi¢no smatra , tankocentri¢nom ideologijom” (Grbesa i Salaj, 2023:
2).

Populisti su utjecali na brojne ustaljene prakse suvremenih izbornih kampanja, ponajvise u smislu narativa,
komunikacijskih stilova i strategija kampanja. Narativ populista izgraden je oko dramaticnog antagonizma
izmedu ,.korumpiranih elita" i ,,poStenih ljudi", koje oni tvrde da predstavljaju. Ova konstrukcija sustavnog
sukoba izmedu naroda i elita povezana je s ,,govorom o krizi" i, u nekim slucajevima, s bijesom protiv
»opasnih drugih" koji su, zajedno s elitama, odgovorni za “krize” (tj. migranti, manjine, financijske
institucije, Europska unija i drugi, ovisno o ideoloskoj opredijeljenosti odredenih populista). Populisti znaju
kako iskoristiti medijsko politicko okruZenje u vlastitu korist i pametno kombiniraju razlic¢ite performanse
s kontroverznim jezikom kako bi privukli medije kojima su zanimljivi skandali, senzacije i spektakli.
Populisti se mogu shvatiti kao jake li¢nosti (Cesto karizmati¢ne) koje savrSeno odgovaraju zahtjevima
medija za spektakularnim i emotivnim tretiranjem drustvene stvarnosti, ukljucujuéi politicki zivot. Osim
medijskog znanja, jedna od sredi$njih znacajki populisticke komunikacije je u¢inkovita i kreativna uporaba

digitalne tehnologije, koja se smatra jednim od uzroka uspona suvremenog populizma (Grbesa i Salaj,



2023:2). Koriste se politickom strategijom koju obiljezava mobilizacija marginaliziranih druStvenih
segmenata u politicku snagu koja osporava postojeée stanje i velica obiéne ljude (Salaj i Grbesa, 2017:

324).

Celebrity politika je fenomen koji je usko povezan s procesima medijatizacije, personalizacije i ponovnog
oblikovanja politike. Mo¢ slavnih se progresivno prenosi iz popularne industrije zabave u 'ozbiljnija’
podru¢ja kao §to su biznis, politika, umjetnost i znanost. Celebrity je postala odlucujuc¢a znacajka
suvremenih medijatiziranih drustava. Suvremena drustva obiljeZena su diverzifikacijom slavnih, Sto znaci
da slavne osobe vise nisu ograni¢ene na svijet zabave ili sporta, ve¢ i druga drustvena podrucja, ukljucujuéi
politiku, mogu proizvesti slavne osobe. Celebritizacija drustva vodena je procesima medijatizacije,

personalizacije i komodifikacije (Grbesa i Salaj, 2023: 3).

Celebrity osobe su osobe koje uzivaju vecu prisutnost i §iri opseg aktivnosti i djelovanja od onih koji ¢ine
ostatak populacije. Njima je dopusteno kretanje na javnoj pozornici. Streetova (2004, prema Grbesa i Salaj,
2023:3) klasifikacija celebrity politicara temelji se na odnosu izmedu politike i popularne kulture. On tvrdi
da se konvergencija izmedu politike i popularne kulture prevodi u dvije vrste celebrity politicara. Prvi tip,
CP1, je slavna osoba porijeklom iz svijeta show businessa ili sporta koja postaje izabrani politi¢ar. Druga
varijanta CP1 je tradicionalni, izabrani politicar koji se bavi tehnikama celebrity osoba koje obicno
pripadaju svijetu pop kulture kako bi stekao simpatije i privukao birace. Drugi tip, CP2, ukljucuje slavne
osobe koje se angaziraju za zajednicki cilj i koriste svoju mo¢ slavnih kako bi utjecale na politicke odluke.
Celebrity politi¢ari su celebrity osobe iz nepolitickih sfera koje postaju izabrani politi¢ari (Grbesa i Salaj,

2023: 4).

Veza izmedu celebrity politi¢ara i populizma cesto se smatra inherentnom ili intuitivnom buduéi da su
izvedba i stil kljucni za oboje. Celebrity politika je obiljeZje uspona populisticke politike. Postoji odredena
"izborna srodnost" izmedu populizma i celebritizirane politike. Populisti, poput celebrity politicara, imaju
mo¢ potaknuti i mobilizirati inace apaticnu javnost. Nadalje, emocionalna privlacnost kljucna je i za
celebrity osobe 1 za populiste. Celebrity osobe podrijetlom iz industrije zabave se oslanjaju na naklonost,
emocije 1 iracionalnost kako bi izgradile odnose sa svojom publikom, §to je upravo ona vrsta veze koju
politiCari Zele uspostaviti s ljudima. Populisticka komunikacija inherentno izaziva viSe emocija od

nepopulisti¢ke komunikacije i stoga je posebno uvjerljiva (Grbesa i Salaj, 2023: 4).

Celebrity populist je celebrity osoba koja koristi populisti¢ku retoriku kako bi se kandidirala za izbornu
duznost i u nekim slucajevima odrzava tu retoriku dok je na izabranoj duznosti. Populisti¢ka celebrity osoba
je populisticki politi¢ar koji koristi razliCite celebrity tehnike kako bi mobilizirao pristase i proslavio svoj

imidz. Obje vrste celebrity populizma spajaju populizam i slavnost u mo¢nu komunikacijsku tehniku koja



kombinira privlaénost populisti¢kih poruka sa strahopos§tovanjem prema kulturi celebrity-ja (Grbesa i Salaj,

2023: 5).

Zelenski je uSao u politiku kao celebrity osoba (CP1 prema Streetovoj klasifikaciji). No, njegova politika
je populisticka, odnosno ukljucuje autenti¢nost, obi¢nost i humanizaciju u politi¢koj komunikaciji. To znaci
da Zelenski svojom komunikacijom sebe propagira kao svakodnevnog celebrity politicara. Svojim
nastupima prikazuje se kao ,,normalan®, ,,obi¢an“ i ,,human* te kao onaj koji je neprestano u kontaktu s
,»obicnim ljudima®. Zelenski se predstavlja kao onaj koji dolazi od naroda, pripada narodu i zagovara

interese naroda. Sve navedeno ga uvrS§tava medu celebrity populiste.

3. VOLODYMYR ZELENSKY

Volodymyr Zelensky (Volodimir Zelenski) roden je 25. sije¢nja 1978. godine u Kryvom Rihu u
Dnipropetrovskoj regiji Ukrajine (Ray, 2023). Odrastao je u dvojezi¢nom okruzenju (ukrajinski i ruski) kao
i vecina stanovnistva Ukrajine. Diplomirao je pravo na Ekonomskom institutu Kryvy Rih, a profesija
kojom se poceo baviti nakon fakulteta je bila — gluma. Krajem 1990-ih njegova performans grupa Kvartal
95 nastupila je na televizijskom natjecanju gdje je imala zapazen nastup koji je bio sluzbeni pocetak

njegovog puta u industriju zabave (Ray, 2023).

Zelenski 2003. godine postaje suvlasnik Studio Kvartal 45, produkcijske kuce koja kreira zabavni sadrzaj
te postaje sve zapazenija sila u mo¢nom medijskom pejzazu Ukrajine. Nedugo nakon toga Zelenski postaje
glavni producent na ukrajinskom televizijskom kanalu Inter TV §to je dodatno prosirilo njegov utjecaj u
medijskog industriji zemlje. Zelenski 2015. godine postaje glavni glumac u premijerno prikazanoj seriji
Sluga naroda. Prica prati frustracije ukrajinskih gradana korupcijom i lo§im politickim upravljanjem. U
seriji lik Zelenskog viralnim internetskim fenomenom od obi¢nog ucitelja povijesti postaje novi ukrajinski
predsjednik. Radnja serije duboko rezonira s nezadovoljnim ukrajinskim birackim tijelom koje trazi
alternativu trenutnim politickim elitama (Ray, 2023). Uspjeh serije dodatno je proslavio Zelenskog i

napravio prve temelje za njegovu buducu politicku karijeru.



3.1 PREDSJEDNICKA KANDIDATURA I IZBORNA POBJEDA

Ukrajinska televizijska postaja 1+1 je u pono¢ 31. prosinca 2018. godine umjesto tradicionalne
novogodiSnje Cestitke predsjednika Petra PoroSenka emitirala najavu kandidature Volodimra Zelenskog za
predsjednika Ukrajine na predstoje¢im izborima (Krasniskov, 2019). Tim neobi¢nim dogadajem je

zapocela njegova predizborna kampanja.

Izbori za predsjednika 2019. oznadili su prekretnicu u ukrajinskom politickom pejzazu, a Zelenski se
istaknuo kao vode¢i kandidat. Odluka o kandidaturi podrzana je njegovom popularnos¢u kao zabavljaca i
sposobnoscu da se poveze s javnosc¢u putem nekonvencionalnih sredstava. Glavni kanali za komunikaciju
su mu bili Instagram, Telegram i Facebook, gdje je svakodnevno objavljivao nekoliko puta, uglavnom su
to bili kratki videozapisi komic¢nog karaktera. Volodimir Zelenski je sa svojim bira¢ima komunicirao putem
Instagrama, dok je Petro PoroSenko uglavnom koristio Facebook. Ovakav izbor kandidata mogao bi se
opravdati, prije svega, dobnom razlikom birackog tijela, odnosno razli¢itim stupnjem ukljucenosti u
politicke procese i1 “zainteresiranosti” za politiku opcenito (Dorosh i dr., 2021: 57). Gradio je imidz
potpunog politickog autsajdera, nije vodio nijednu kampanju licem u lice, nije drzao govore, nije odrzavao
skupove, izbjegavao je putovanja po zemlji, nije odrzavao konferencije za tisak, izbjegavao je dubinske
intervjue s neovisnim novinarima i do zadnjeg dana kampanje nisu raspravljali (Karatnycky, 2019). Njegov
predizborni program je bio opcenit i nepotpun. Pokazao je spremnost na pregovore s Putinom, ali s ciljem
povrata svih teritorija koje je Rusija okupirala; podrska ulasku u Europsku uniju i NATO; te zelju da se
okonca korupcija i potpuno liberalizira gospodarstvo. Najavljivao je reformu sudstva te tvrdi stav prema

Medunarodnom monetarnom fondu (IMF) (Pifer, 2019: 7).

U prvom krugu izbora, u kojem je sudjelovalo 39 kandidata, Zelenski je pobijedio s 30.24% dok je Petro
PorosSenko, njegov najveci protukandidat odnio 15.95% (Miller, 2019). Taj izborni rezultat mu je dao
»vjetar u leda™ i motivirao ga na prvu predsjednicku debatu. Tako su se Porosenko i Zelenski (na njegov
poziv) sastali na Olimpijskom stadionu u Kijevu te debatirali ispred 70 tisu¢a ljudi. Debata je vise

nalikovala showu nego ozbiljnoj politickoj raspravi.

Strategija virtualne komunikacije mu je omogucila da svoju kampanju vodi na opéim temama i nejasnim
obecanjima te da izbjegne objavljivanje detaljnih stajalista o politickim pitanjima (Karatnycky, 2019). To
je znacilo da je Zelenski birao kada i §to ¢e objaviti 1 na koji nacin. Jedan od kljuénih elemenata njegove
kampanje bio je njegov prikaz "obi¢nog ¢ovjeka", predstavljajuéi se kao kandidat bez politickog iskustva i
povezanosti s korumpiranim strukturama vlasti. "Uspjeh Zelenskog na izborima nije bio zbog njegovog

politickog iskustva ve¢ zbog nedostatka istog" (Martin, 2022: 11). Ova strategija privukla je mlade birace



i one skepticne prema tradicionalnoj politici, te stvorila novu perspektivu o mogucnostima unutar

ukrajinskog politickog sistema (Karatnycky, 2019).

3.2 PREDSJEDNICKI MANDAT

U proljece 2019. godine, Volodimir Zelenski stupio je na politicku scenu Ukrajine s podrskom od ¢ak 73
posto biraca. Ovaj poticaj dolazio je sa svih strana - od bogatih i siroma$nih, urbanog i ruralnog
stanovnistva, te od govornika ukrajinskog i ruskog jezika, pokrivajuéi cijelu geografsku raznolikost

Ukrajine. To je bio glas nade za promjenama, bez obzira na prethodno iskustvo ili politicke preferencije.

No, usprkos snaznoj podrsci, ulazak Zelenskog na scenu nije bio bez kontroverzi i sumnje. Starija
generacija ukrajinskih politi¢ara i ¢lanova politickih establiSmenata na Zapadu i Istoku gledala je na njega
s odredenim skepticizmom. Njegov dosadasnji posao zabavljaca nije bio tradicionalan put prema politickoj
vlasti, pa je postojala opravdana zabrinutost oko toga kako bi se mogao nositi s odgovornoscu i izazovima
upravljanja zemljom (Minakov, 2022). Njegova dosadasnja nekonvencionalna karijera nije davala mnogo

naznaka o tome $to bi mogao postici na politickoj sceni.

Prvih stotinu dana njegove vlasti predstavljalo je nevjerojatno brzu transformaciju. Zelenski i njegov tim
uspjeli su osvojiti prijevremene parlamentarne izbore, stvarajuci nezabiljeZenu vecinu svoje stranke, Sluge
narodu, u Verhovnoj Radi. Ovo je bila nova politicka dinamika koju Ukrajina nikada prije nije iskusila,
daju¢i Zelenskom ogroman utjecaj i sposobnost da djeluje bez tradicionalnih ograni¢enja. Ovaj izniman
mandat za promjenu i povjerenje da vodi zemlju, proizlazio je iz sveprisutnog nezadovoljstva prethodnom
vladavinom. Gradani su bili frustrirani podjelama i korupcijom koje su obiljezile prethodnu administraciju
pod vodstvom Petra Porosenka (Gorchinskaya, 2020). Zelenski je dosao kao svjeze lice, s timom politi¢ara
nove generacije, neopterecenih povezanoscu s starim nacinima rada i koruptivnim dogovorima. Ova nova
perspektiva i obecanje za promjenama predstavljala su upravo ono §to su gradani zeljeli i Sto su ukazali

povjerenje.

Dolaskom na vlast Zelenski je bio usmjeren na rjesavanje krucijalnih problema Ukrajine, od kojih je
najvazniji bio postizanje mira na istoku zemlje, u regiji Donbas budu¢i da bi rjeSenje ovog problema osim
politicke stabilnosti donijelo i ekonomski rast. Tijekom tog procesa Zelesnki je pokrenuo dijalog sa
svjetskim silama poput Njemacke, Rusije 1 Francuske. S druge strane njegova administracija suocava se s
manjkom iskustva zbog kojeg ne postizu znacajne iskorake niti nude rjeSenja kod unutarnjih reformi i

izgradnje modernog, demokratskog drustva. Kako bi se to promijenilo i kako bi se pokazao interes za



strateSkom promjenom u pristupu politickom upravljanju, Zelenski i njegov tim okre¢u se prema
Nacionalnom vijec¢u za sigurnost i obranu Ukrajine (Gorchinskaya, 2020). Ova promjena omogucila je brzi

i agilniji pristup donosenju odluka, uz naglasak na sigurnost i drzavnu obranu.

S obzirom na COVID-19 Zelenski je tijekom mandata uvelike fokus prebacio na rjeSavanje unutarnjih
socio-ekonomskih pitanja i poticanje brzog oporavka. Pokrenut je ,,Projekt velike izgradnje* koji je
predstavljao ambiciozan plan s naglaskom na suzbijanje oligarhijskih utjecaja. S druge strane, Zelenski je
prepoznao vaznost jaCanja veza sa Zapadom, te je strateSka orijentacija postala EU i NATO. Konflikt s

Rusijom i i aneksija Krima i dalje su ostala sredi$nja pitanja mandata.

S druge strane, strucnjaci iz Centra za Isto¢ne studije opisuju njegovu prvu godinu mandata kao ,,ni cudo
ni katastrofa® (Donaj, 2020: 105). Oni smatraju kako je njegova najveca zamjerka to §to njegova politika
nije napravila odmak od one koju je vodio Porosenko i njegovi prethodnici. Tako je s vremenom njegova
popularnost u javnosti opadala. Tako je u prosincu 2021. godine tek 31% Ukrajinaca imalo povjerenja u
svog predsjednika (Martin, 2022: 9). Ukrajinci su bili skepti¢ni i oko njegove uloge u ratu. Njih ¢ak 53%
je smatralo da on ne bi dobro obavljao ulogu Vrhovnog zapovjednika (Martin, 2022: 10).

4. HEROJ

»Heroj je muskarac (ili povremeno zena) kojemu se opcéenito dive ili ga hvale zbog velikih kvaliteta ili

postignuca u bilo kojem podrucju‘ (Oxfordlearnersdictionaries.com, 2023).

Fenomen heroizacije proucava se ve¢ tisu¢ama godina, a svoje korijene vu¢e u drevnim civilizacijama
poput Grcke 1 Rima. U tim su drustvima mitovi i legende pripovijedali o bogovima, polubogovima i
herojskim pojedincima koji su utjelovljivali izvanredne kvalitete i sposobnosti. ,,Rjecnicke definicije heroja
odjekuju grékim mitom. Odnose se na osobe velike hrabrosti i snage koje su slavljene zbog svojih hrabrih
pothvata, te na pojedince poznate po "podvizima hrabrosti ili plemenitosti svrhe" ili na istaknute ljude
poznate po svojim postignu¢ima“ (Allison, Goethals, 2011: 62). Ovi heroji sluzili su kao uzori i simboli

vrline, hrabrosti i otpornosti, usmjeravajuc¢i moralni kompas svojih zajednica.

Likovi heroja sastavni su dio odrastanja svakog djeteta, a kako odrastamo onda ih pronalazimo i u svijetu
oko sebe. Pronalazimo ih u medijima, u svakodnevici, u politici ali i u krizama. Herojstvo je trajna tema

ljudske povijesti i op¢enito se smatra vrhuncem ljudskog ponasanja (Wan i dr. 2023: 12) .Definicija heroja



ili herojstva se mijenja kroz vrijeme, ona se ¢esto prilagodava povijesnim razdobljima u kojima se nalazi.
Danasnji heroji izlaze iz razlicitih podrucja, ukljucujuci vojsku, sport, umjetnost i politiku, ovisno o tome
koje vrijednosti i atribute drustvo slavi. Mediji igraju kljuénu ulogu u oblikovanju ovog procesa, s
utjecajnim osobama koje brzo postizu status heroja na temelju javne percepcije, medijskog portretiranja i

prevladavajuceg kulturnog duha vremena (Falkenhayner i dr. 2019).

Veza izmedu heroja i drustva je sloZena, ona se razvija i utjece na razliite aspekte kolektivnog identiteta,
politickog diskursa, organizacijske dinamike i globalnih interakcija. Heroizacija je zamrSeno povezana s
druStvenim vrijednostima, normama 1 institucijama. Osobine i atributi koji definiraju herojstvo mogu
znacajno varirati u razli¢itim kulturama i drustvima. Posljedi¢no, konstrukcija heroja odrazava potrebu
drustva za uzorima i simbolima kolektivnog identiteta, cesto uzdizu¢i pojedince koji utjelovljuju Zeljene
vrline i teznje zajednice (Frisk 2019: 91). Potreba za herojima postoji u drustvu. De Brujin (2018) navodi
Cetiri ocekivanja koja mi imamo od heroja: 1) da pokaze suosjecanje prema zrtvama i osudi zlikovce, 2) da
za$titi zrtve 1 kazni zlikovce, 3) da poduzme Cvrste akcije i stavi situaciju pod svoju kontrolu i 4) da

poduzme hitne akcije osobite kada se radi o jako emotivnim situacijama.

4.1 HEROJI U POLITICI

U podrucju politike, pri¢a o heroju dugo je bila mo¢no orude koje koriste vode i politi¢ari kako bi oblikovali
javnu percepciju, pridobili podrsku i lojalnost svojih biraca. Predstavljajuéi se kao herojske figure, politicki
vode nastoje inspirirati i mobilizirati mase, projicirajuci sliku hrabrosti, odlu¢nosti i iznimnosti. Veronica
Kitchen (2018) u svojoj knjizi ,,Heroji i globalna politika“ istrazuje kako heroizam oblikuje politicke

zajednice te kako politi¢ari koji se uzdizu kao heroji djeluju kao kljucni ¢imbenici u tom procesu.

Ona smatra kako heroji, ukljucujuéi politiare, imaju sposobnost personificiranja apstraktnih vrijednosti i
ideala politicke zajednice. Oni Cine te apstraktne koncepte razumljivima i relevantnima za obicne ljude.
Herojske price, koje prikazuju politiare kao predstavnike tih vrijednosti, stvaraju emocionalnu vezu
izmedu politike i svakodnevnog Zivota pojedinaca. Pored toga, herojske naracije imaju mo¢ definiranja
granica politicke zajednice. One odlucuju Cije glasove treba slusati i ¢ije misljenje treba zanemariti. Ovaj
selektivni pristup moze oblikovati politicku agendu, potiskujuci neka pitanja i glasove, dok istovremeno
isti¢e druge. Na taj nacin, politiari-heroji mogu utjecati na to $to se smatra vaznim za politi¢ku zajednicu.
Trec¢i mehanizam koji se razmatra je uloga heroja u legitimizaciji ratova i drugih politickih akcija. Politicki

heroji, osobito oni povezani s vojnim djelovanjem, mogu pruziti moralnu i emocionalnu podrsku ovim
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akcijama. Ova veza izmedu heroja i ratnika moze utemeljiti politicke odluke i djelovanja te ih uCiniti

prihvatljivima u o¢ima javnosti (Kitchen, 2018: 9).

Arhetip Heroja je varijanta ve¢ uhodane politicke komunikacije koja omogucuje motiviranje potencijalnog
biraca da glasa za odredenog kandidata u fazi izborne kampanje. Koristenje ovog arhetipa za "heroiziranje"
slike odredenog politicara pomaze u stvaranju biografije kampanje i predstavljanju kandidata kao
jedinstvene osobe - strastvenog ¢ovjeka koji je spreman na velika djela za dobrobit drustva i ima pravi

program tih podviga za buduénost (Shurko i dr., 2019).

Medutim, prisutnost heroja u politici takoder moze stvoriti odredene rizike. Oni mogu otezati kritiku rata i
militarizma, stvaraju¢i okolinu u kojoj se takve teme smatraju nepopularnim ili ¢ak nepozeljnim. Politika
militarizacije i ratna retorika mogu se koristiti kako bi se jacala veza izmedu heroja i vojnih akcija, Sto moze
zatvoriti prostor za kriticko razmisljanje i otvorenu debatu. Takoder se razmatra kako politi¢ari-heroji mogu
koristiti svoj politicki kapital kako bi oblikovali i usmjerili politicke rasprave. Oni mogu odluciti usmjeriti
paznju javnosti prema odredenim pitanjima ili obratno, pokusati suzbiti neke rasprave kako bi promicali
vlastiti narativ (Kitchen, 2018: 11). To moze rezultirati povrSnim razumijevanjem problema i njihovih
uzroka, umjesto dubljeg i temeljitijeg analiziranja situacije. U konacnici, politiari-heroji imaju znacajan
utjecaj na oblikovanje politicke zajednice i politicke agende. Njihova sposobnost personifikacije
vrijednosti, definiranja granica politicke diskusije i usmjeravanja javne paznje ima duboke posljedice za

politicku dinamiku i percepciju vrijednosti drustva.

Omiljena tehnika stru¢njaka u izgradnji atraktivne slike politi¢ara je koriStenje arhetipa Heroja, koji
modernoj osobi omogucuje uronjenje u mit koriste¢i sustav slika koje se prenose s generacije na generaciju.
Prisutnost takvih arhetipova (Heroj, Branitelj, Spasitelj, Vladar) u medijskim proizvodima, politici i
umjetnosti, pomaze u uspostavljanju odnosa izmedu razlicitih drustvenih skupina, osigurava medusobno

razumijevanje i konsolidaciju razli¢itih generacija i etnickih skupina (Shurko i dr., 2019).

U prvoj fazi, razvoj i izgradnja imidza politicara provodi se uzimajuéi u obzir parametre legitimiteta

kandidata koje je prvi opisao M. Weber:

o postovanje i potpora najboljim tradicijama drzavnosti, drustva i kulture;
o posjedovanje karizme, §to podrazumijeva prisutnost izrazenih osobina koje izazivaju postovanje,
ljubav i jacaju autoritet vode;

"xs

o formiran osjecaj za pravdu, ponasanje koje se pridrzava zakona, "Cista" biografija i ugled

Sljede¢i korak u formiranju slike politiCara u masovnoj svijesti jest njezino “prevodenje” iz apstraktnog

projekta u emocionalno obojenu figurativnhu formu, koja odgovara zahtjevima masovnih medija za



informacijskim proizvodom namijenjenim emitiranju na kanalima s minimalnim izobli€enjem i
maksimalnim rejtingom. Atraktivna slika velikih razmjera koja uvazava nacionalna, spolna, dobna, vjerska
obiljezja te pripadnost gradskom ili seoskom stanovnistvu, ekonomsku situaciju i druge parametre

potencijalnih biraca osigurat ¢e kandidatu aktivnu podrsku i povjerenje birackog tijela (Shurko i dr., 2019).

4.2 NARATIV HEROJA

Narativi o herojima igraju klju¢nu ulogu u nacinu na koji shva¢amo i tumacimo svijet oko sebe. Oni se
sastoje od razli¢itih elemenata koji se medusobno isprepli¢u, stvarajuéi dublje razumijevanje herojskih djela
i postignuc¢a. Goethal i Allison u svom radu Stvaranje heroja: konstrukcija, hrabrost i vrlina (2017) donose
pregled narativa kakav se stvara oko heroja koji ¢e nam posluziti kao teorijski kontekst u ovom radu. Prvi
dio narativa heroja odnosi se na osobne karakteristike pojedinca koji se uzdiZze iz mase. Heroji Cesto
predstavljaju moralnu i karakternu uzornost, oslikavaju¢i kvalitete koje nas nadahnjuju i poticu na

razmiSljanje.

Drugi dio ovih narativa obuhvaca Sablone o ponasanju heroja. Ovi narativi ¢esto se preplicu sa strukturama
prica i stvaraju duboko ukorijenjene obrasce u naSem razumijevanju herojstva. Oni navode Brunerua koji
smatra kako su narativne strukture kljucne za djecje shvacanje svijeta, a ove price postaju osnova za daljnje
razmi$ljanje o zivotu. Kroz priCe, djeca usvajaju vrijednosti, razvijaju moralne kompase i konstruiraju

vlastitu stvarnost (Allison i dr. 2017: 54).

Pozivajuci se na Gardnera i "Leading Minds", oni isti¢u kako narativi igraju sredi$nju ulogu u vodstvu.
Vode koriste price kako bi utjecale na svoju publiku, stvarajuci dinamicku napetost kroz pri¢anje prica koje

se odvijaju tijekom vremena.

U ovim pri¢ama, vode i sljedbenici zajedno igraju kljuénu ulogu u postizanju ciljeva. Naracije o identitetima
voda i sljedbenika te o njihovoj suradnji Cesto su centralne u Gardnerovoj teoriji. Vode moraju pomo¢i
ljudima da shvate tko su i kako mogu doprinijeti zajednickom cilju. Narativi heroja Cesto ukljucuju
karaktere koji vode ili pomazu glavnom junaku u njihovom putovanju. Kroz njih, heroj dobiva smjer i
mudrost kako bi prebrodio prepreke na svom putovanju. Oni navode kako je kljucni element narativa heroja
sukob s tamnim silama, kako unutarnjim, tako i vanjskim. Heroji se suoCavaju s preprekama i izazovima
koji testiraju njihovu hrabrost i snagu. Kroz ovaj sukob, heroj raste i razvija se, postajuci jo$ snaznijim kako

bi nadvladao prepreke.
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Narativi heroja Cesto zavrSavaju pobjedom nad silama koje su se suprotstavljale junaku. Ovaj trijumf moze
biti ostvaren uz pomo¢ drugih likova ili unutarnjim razvojem samog heroja. Nakon trijumfa, junak se cesto
vraca kako bi podijelio svoje znanje i iskustvo s drugima. Ova faza simbolizira transformaciju junaka i

njihovu sposobnost da pomognu drugima kroz svoje postignuée (Gillespie, 2006: 80).

U cjelini, narativi heroja oblikuju razumijevanje herojstva kroz niz uzoraka i komponenti. Ovi narativi nisu
samo price, ve¢ duboko ukorijenjeni obrasci koji nam pomazu da razumijemo vrijednosti, postignuca i
moralne dileme koje se pojavljuju u herojskim djelima. Kroz ove narative, razvijaju se univerzalna

razumijevanja herojstva koje inspiriraju i poticu na djelovanje.

Narativ heroja funkcionira kao sustav sa svojom unutarnjom logikom. Veé¢ina narativa o herojima
motivirana je silom ili moci koja stvara problem ili poremecaj u postoje¢em stanju stvari. Prijelaz iz izvorne,
relativno stabilne situacije u drugu, ali drugaciju stabilnu situaciju, isprekidan je nizom poremecaja,
komplikacija i prepreka (Gillespie, 2006: 80). Svi narativi o herojima slijede ovaj temeljni narativni
obrazac. Drugim rije€ima, narativ se sastoji od prijelaza iz jedne ravnoteze, preko neravnoteze, u novu,
revidiranu ravnotezu. Ovo je nacin shematiziranja niza koji ¢ini tipicnu smislenu cjelinu narativa o

herojima. Nisu svi trenuci u ovoj narativnoj strukturi predstavljeni radnjom, ali ih publika naslucuje.
Narativna konstrukcija heroja ukljucuje sljedece elemente:
1. Ekspoziciju — pocetnu ravnoteza, stanje normalnosti, stabilnosti, drusStvenog poretka.

2. Poremecaj — odredeni dogadaji, ljudi i druge vrste promjena stvaraju neravnotezu, remeti se pocetno

stanje, stvara se nedostatak, problem ili opasnost.

3. Komplikacija — javlja se niz prepreka koje dovode do toga da se nastavlja stanje neravnoteze.
4. Vrhunac — dramatican vrhunac sukoba, uzbudenja ili napetosti, nakon ¢ega slijedi oslobadanje.
5. RazrjeSenje 1 zavrsetak — glavni protagonist (heroj) rjeSava problem, postize cilj, ispunjava Zelju ili

nedostatak, uspostavlja red i potiCe revidiranu ravnotezu kako prica zavr$ava. (Gillespie, 2006: §3).

Prijelazi iz jedne faze u drugu, prijelomni trenuci narativa o heroju, ukljucuju kljucne dogadaje koji
mijenjaju tijek pripovjedne radnje. Heroji i situacije se transformiraju u procesu poremecaja. Prekid
omogucuje herojima da prekrse svoje normalno' ponasanje. Ovo se ¢esto naziva 'liminalna' faza - §to znaci
da je ponasanje na pragu normalnosti, reda i stabilnosti. U zavr$noj fazi, heroji, postupci i ponaSanje se

'normaliziraju’ i vracaju u revidirano stanje ili ravnotezu (Gillespie, 2006: 84).

Prikazani model se moze primijeniti na gotovo svaki narativ o heroju, iako se svaki stupanj razvoja narativa

moze detaljnije prouCavati u konkretnom kontekstu. Ekspozicija uvodi u stanje normale ili stabilne
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situacije. Poremecaj stvara neravnotezu i postavlja narativni problem ili enigmu te uspostavlja karakterne
osobine heroja i motivaciju. Glavni dio bilo koje pripovijesti o heroju sastoji se od faze komplikacije u
kojoj se odvija uzro¢ni lanac radnja-reakcija. Narativni problemi ili enigme se rjeSavaju i nastaje revidirano
stanje stvari. Jedan vazan korak u analizi narativne strukture koja prikazuje heroja je usporedba pocetne i

konacne ravnoteze.

4.3 OBILJEZJA POPULISTICKIH HEROJA

Osnovna obiljezja heroja su hrabrost, borba s elitama i identifikacija s obi¢nim ljudima. Drustvo najcesce
dozivljava heroje u politici kao figure koje djeluju kako bi im donijele promjene i odrzale stabilnost (Bigazzi

1dr. 2021: 9).

Doba drustvenih mreza je omogucilo direktnu komunikaciju politiara i biraca Sto je dovelo do toga da
politi¢ari mogu sami sebe prezentirat odnosno mogu se prikazivati autenti¢cnima. ,,Birac¢i obi¢no politiare
dozivljavaju kao postenije preko drustvenih mreza i opinion Clanaka nego preko talk show emisija i
intervjuima u vijestima‘* (Enli i Rosenberg, 2018: 2). Tako je koncept autenticnosti sve vise poCeo dobivati
na vaznosti kod populistickih politi¢ara i postao jedno od glavnih obiljezja. Bitno je razlikovati autenti¢nost
od iskrenosti, autenti¢nost se odnosi na nastupe politicara i njihovu dosljednost sebi (Enli i Rosenberg,
2018: 1).
Enli 1 Rosenberg (2018) su proucavale percepciju iskrenosti i autenti¢nosti politi¢ara u Norveskoj u svom

radu Povjerenje u doba drustvenih mreza: populisticki politicari djeluju autenticnije te su zamolile svoje

.....

.....

Tako se je i Donald Trump nastojao pozicionirati kao politicki outsider i figura koja se bori protiv
establiSmenta $to je doprinijelo njegovoj autenti¢nosti. On se razlikovao od tradicionalnih politicara,
kritiziraju¢i ih kao nesposobne i nepouzdane, dok se istovremeno pozicionirao kao sposoban lider koji moze
rjeSavati probleme (Schneiker, 2018: 220). Isticao svoje kvalitete kao snaznog i odlu¢nog vode, ali i kao
obi¢nog gradanina, stvaraju¢i brendiranu osobnost koja je izgledala autenti¢no i povezano. Koristeé¢i
elemente svakodnevnog celebrity politiCara (everyday political celebrity) i superzvijezde politiCara
(superstar political celebrity), Trump je projicirao sliku koja je spajala obi¢nost i iznimnost, omogucéavajuci
mu prilagodbu razli¢itim situacijama i izazovima. (Schneiker, 2018: 217) Trumpova strategija brendiranja
imala je za cilj povezivanje s bira¢ima tako Sto se predstavljao kao blizak svakodnevnim gradanima,

stvarajuci sliku autenti¢nosti i povezanosti.
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Retorika populista ima viSe karakteristika osim isticanja jaza izmedu naroda i politickog establiSmenta.
Rogulj i Kiscek (2018: 29) su napravile pregled karakteristika s naglasakom na emocionalnoj reakciji
publike. One tvrde kako populisticki lideri Cesto koriste ovu tehniku kako bi potakli osjecaje straha,
prijezira, ljutnje te ponosa i dostojanstva kod svoje publike, umjesto da se oslanjaju na logicke argumente
(logos). Jedna od kljuénih znacajki populisticke retorike je apeliranje na osjecaj straha, Sto se naziva
"argumentum ad metum". Ovi lideri Cesto koriste apokalipticne scenarije, poput gubitka radnih mjesta ili
terorizma, kako bi potaknuli strah medu gradanima i stvorili osjecaj da samo oni mogu zastititi narod od
takvih prijetnji (Rogulj 1 Kiscek 2018: 29). Takoder, populisticki lideri koriste apeliranje na osjecaje
prijezira, ljutnje i gor€ine prema drugima i drugacijima, §to se naziva "argumentum ad indignationem",
"argumentum ad iram" i "argumentum ad odium". Stvaraju sliku da su politi¢ki establiSment ili odredene
skupine odgovorne za probleme drustva te poticu publiku da se osjeca bijesno ili prezirno prema njima.
Nadalje, populisticka retorika ukljucuje apeliranje na osjecaje ponosa i dostojanstva, §to se naziva
"argumentum ad superbiam". Lideri naglasavaju nacionalni identitet, tradiciju i vrijednosti kako bi stvorili
osjecaj zajedniStva i ponosa kod publike, sugeriraju¢i da samo oni zastupaju te vrijednosti. Vazno je
napomenuti da populisticka retorika ¢esto zanemaruje logicke argumente (logos) i umjesto toga se oslanja
na emocionalne apele (patos) kako bi manipulirala masama (Rogulj i Kis¢ek 2018: 30). Ova tehnika moze
biti vrlo uc¢inkovita u privlac¢enju i mobiliziranju Sirokih masa, ali istovremeno moze dovesti do polarizacije

drustva i smanjenja kvalitete javne rasprave.
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5. METODOLOGIJA

U istrazivanju koje je obuhvaceno ovim radom, koristi se metoda analize narativa. Kako bismo bolje
razumjeli $to podrazumijeva analiza narativa, prije svega je vazno definirati pojam narativa. Marie Gillespie
ga opisuje kao "lanac uzro¢no-posljedi¢no povezanih dogadaja koji se odvijaju u vremenu i prostoru"
(Gillespie, 2006: 81). Bitno je napomenuti da narativ zapoc€inje s odredenom situacijom, postupno se razvija
kroz medusobno povezane dogadaje te kulminira u potpuno novoj situaciji. S druge strane, Tzvetan
Todorov, bugarski naratolog, pruza drugaciju definiciju narativa, nazivajuci ga "sistemom s unutarnjom
logikom ili gramatikom" (Gillespie, 2006: 97). Prema njemu, narativ se sastoji od Sest kljucnih dijelova:
uvoda, prekretnice, zapleta, vrhunca, razrjeSenja i zavrSetka. U uvodu, radnja je stabilna, no dolazi do
prekretnice koja narusava tu stabilnost. U dijelu zapleta, sukcesija poteskoca izaziva napetost koja doseze

vrhunac prije nego Sto slijedi razrjeSenje i kraj, gdje se uspostavlja nova ravnoteza (Gillespie, 2006: 97).

U shvacanju narativa, kljucno je naglasiti da primatelji poruke, odnosno gledatelji ne interpretiraju narativ
na jednak na¢in. Sam narativ sastoji se od dva klju¢na elementa: fabule i pri¢e. Fabula obuhvaca Cinjeni¢ni
niz dogadaja i nadin na koji su prikazani, dok pri¢a predstavlja individualnu interpretaciju fabule,
obogacenu osobnim znanjem i zaklju¢cima. lako primatelji poruke dozivljavaju istu fabulu - isti sadrzaj i
dogadaje, njihove prie se znacajno razlikuju. Ovo je posljedica razliCitih prethodnih iskustava i

interpretacija svakog pojedinca (Gillespie, 2006: 89-90).

Kada je rije¢ o analizi narativa, postoji nekoliko razloga zbog kojih je, prema Gillespie, vazno provesti
takvu analizu. Narativ nije tek slucajan niz dogadaja; osim $to prenosi dogadaje, narativ ima sposobnost
oblikovanja istih. Kroz analizu medijskih narativa, stjeCemo dublji uvid u to kako svijet oko nas postaje
oblikovan kroz pri¢e te kako medijske konstrukcije utjeCu na nasu percepciju stvarnosti. Takoder,
usporedbom razli¢itih narativa, moZemo uociti promjene i kontinuitete u drustvu. Naposljetku, ne smijemo
zanemariti ¢injenicu da price pobuduju zadovoljstvo i1 snazne emocije kod ljudi (Gillespie, 2006: 82).
Ljudska priroda tezi prema onome $to izaziva ugodu, a pri¢e, posebno one koje izazivaju emotivne reakcije,
upijamo gotovo nesvjesno. Stoga je od velike vaznosti razviti razumijevanje analize narativa te razviti
kriticki pristup prema medijskom sadrzaju koji nas okruzuje, a koji znacajno utjeCe na nas svakodnevni

Zivot.

Analiza narativa se pokazuje izuzetno korisnom unutar ovog istrazivackog okvira iz gore spomenutih
razloga. Njena primjena pruza uvid u konstruiranje i oblikovanje narativa koji se nalazi u komunikaciji

Volodimira Zelenskog, jednog od najaktualnijih politiara trenutno.
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S obzirom na Sirinu njegovog politickog utjecaja, promatranjem nacina na koji se njegov narativ razvija
mozemo uociti kljuéne promjene u njegovoj komunikaciji. Primjenjujuéi ovu analizu, moZemo pratiti kako
se Zelenski prilagodava promjenjivim okolnostima ali i sve ostale promjene koje se dogadaju u njegovoj

komunikaciji od predizborne kampanje do danas.

Kroz ovakav pristup, analiza narativa postaje klju¢ni alat za istrazivanje i razumijevanje dinamike koja se

nalazi u porukama Volodimira Zelenskog.

5.1 UZORAK ISTRAZIVANIJA

Za ovo istrazivanje izabran je uzorak od deset videozapisa, svi su objavljeni od strane Volodimira
Zelenskog na njegovim sluzbenim kanalima. Radi o YouTube kanalima Zelensky President i Office of the
President of Ukraine ili na njegovoj sluzbenoj Facebook stranici. Pet analiziranih videozapisa je iz razdoblja
predizborne kampanje tocnije iz 2019. godine. Ostalih pet je iz razdoblja njegova predsjednistva u periodu

rata u Ukrajini.

Analizirani videozapisi su razliCitih duljina, uzorak obuhvaca videa u trajanju od 30 sekundi pa do preko
17 minuta. Takoder, u ovom uzorku imamo i razli¢ite forme videa. Nekoliko videozapisa je u formi selfie
videa gdje Zelenski sam sebe snima dok su ostali producirana i montirana te potom objavljeni na sluzbenim

kanalima.

U tim videozapisima analizirani su likovi, mizanscena, vrijeme i te je napravljena dekonstrukcija.
Definirana su tri tipa likova u svakom videu: junak, zlikovac 1 donator. Junak je glavni protagonist, osoba
koja nosi cijelu radnju i bori se protiv zlikovca. Zlikovci su likovi koji remete mir, koji izazivaju pomutnju,
podjelu i generalno nesto loSe. Donatori su sporedni likovi koji glavnom junaku daju odredenu moc,
pomazu mu u njegovoj borbi protiv zlikovca. U svakom videozapisu bilo je bitno analizirati mizanscenu
jer i ona prica odredenu pricu i nosi poruku. U mizansceni analizirane se vrste kadrova koji su koristeni,
osvjetljenje, kostimi i svi ostali elementi koji su se nasli ,,ispred kamere“. Ti elementi su bitni u analizi
narativa jer i oni nose odredena znacenja. Vrijeme je takoder analizirano, odnosno vremenski odnosi u

videozapisu. U dekonstrukciji je analizirano znacenje koja se nalaze u dijelovima i elementima videozapisa.

15



6. ANALIZA NARATIVA

6.1 NARATIV HEROJA U PREDIZBORNOJ KAMPANIJI

1. Najava kandidature na predsjedni¢kim izborima!

FABULA: Volodimir Zelenski se obraa na novogodiSnjem TV programu koji organizira njegov
produkcijski studio na ukrajinskom TV kanalu 1+1. U kratkom govoru najavljuje svoju kandidaturu na

predstoje¢im izborima za predsjednika Ukrajine.

LIKOVI: Zelenski je jedini lik u videu kojega vidimo ujedno je i glavni lik. Sporedni likovi su gledatelji,
Zelenski im se direktno obraca te se zbog njih on odlucuje na kandidaturu za predsjednika Ukrajine.
Zlikovci su oni, politicari koji daju prazna obecanja ,,za razliku od nasih velikih politiara nisam htio tek

tako dati obecanje”.

MIZANSCENA: Video pocinje prikazom TV studija koji je ukrasen bozi¢nim drvcima, iza crvenog zastora
se pojavljuje Volodimir Zelenski. Zelenski je odjeven u bijelu kosulju i crne hlace te djeluje neformalno i

opusteno. [zmjenjuju se kadrovi blizu i polublizu.

VRIJEME: Cijeli video traje oko 1 minutu, a vremenski tok u videu ide svojim redoslijedom od uvoda
preko vrhunca do zavrSetka radnje. Odmah u uvodu nije jasno §to se to¢no dogada, tek u vrhuncu radnje

saznajemo da ¢e se Zelenski kandidirati za predsjednika. Video zavr$ava Cestitkom Nove godine.

DEKONSTRUKCIJA: Umjesto tradicionalne novogodiSnje Cestitke predsjednika PoroSenka, emitiran je
ovaj video odnosno objava kandidature Volodimira Zelenskog. Ovim ¢inom je jasno pokazana pristranost
televizijske kuce 1+1 prema Zelenskom. Zelenski je u videu smiren, opusten, samouvjeren i pomalo
uzbuden, uzbuden oko svega §to dolazi. Objava je savrSeno tempirana, taman nekoliko sekundi do pono¢i
on daje obecanje da Ce ispuniti Zelje ,,za razliku od nasih velikih politiara, ja vam ne zelim davati prazna
obecanja“. Zelenski pred ukrajinski narod stavlja tri moguénosti: biti jedan od njih, koji ve¢ godinama nisu
niSta ucinili, napustiti Ukrajinu i oti¢i u inozemstvo ili pokuSati promijeniti nesto. On je izabrao trecu

moguénost te ¢e ih on odvesti prema promjeni samo mu treba njihova pomoc.

1 https://archive.kyivpost.com/ukraine-politics/showman-volodymyr-zelenskiy-to-run-for-president.html

16


https://archive.kyivpost.com/ukraine-politics/showman-volodymyr-zelenskiy-to-run-for-president.html

2. Novi predsjednik. Uskoro. Politi¢ka reklama Volodimira Zelenskog 2

FABULA: Video pocinje u zatamnjenoj sceni na kojoj se nalazi Vladimir Zelenski. Vide se obrisi njegov
lika. Glasovi u pozadini podiZzu atmosferu, pojac¢avaju svijetlo i priblizavaju kameru koja se centrira na

akteru videa. Potpuno osvjetljen Zelenski govori kratko i hrabrog izricaja.

LIKOVI: U videu nema sporednih likova, ali se u pozadini pojavljuju zenski i muski glasovi koji
predstavljaju sporedne likove/donatori. Glasove samo ¢ujemo, oni su jasni, ostri i zahtijevaju djelovanje.
Govore mu: ,,Razumijes li da ono $to smo snimali u stvari bila serija? Ma gdje ¢eS ti? Drzavom treba vladati
elita, a ne klaun. Razumijes li koliko ti je ljudi povjerovalo? Razumijes li da su oni krali 28 godina, misli$
li da ¢e samo tako to tebi predati? Jesi li spreman to sve promijeniti?* Glavni lik Volodimir Zelenski ujedno
je 1junak koji ne govori nista do samog kraja, kada kaze: ,,Da, spreman sam*. Porucuje nam da su oni koji
su krali 28 godina zlikovci. Njih u videu nema, samo ih se spominje, oni predstavljaju uzrok trenutne akcije

i nastanka ovog videa.

MIZANSCENA: Video je sniman iz polublizu plana koji iz tame priblizava glavnog i jedinog aktera te ga
postepeno osvjetljava. Kamera je centrirana na liku od pasa na vise. Prema obrisima tijela i gardu lika
odmabh je jasno da se radi o Volodimiru Zelenskom. Zumiranjem kamere i centriranjem lika svjetlo se
pojacava. Do kraja videa on je potpuno osvjetljen i scena zavrsava krupnim kadrom. Lik vrlo skoncentrirano
gleda u kameru. Lice mu pokazuje emociju suosje¢anja, empatije, laganog straha, ali velike hrabrosti i
spremnosti preuzeti rizik i pokazati da se radi o vaznom, za zemlju Ukrajinu presudnom trenutku. Gutajuci

slinu i ne micuci pogled on preuzima na sebe sav teret trenutka i ozbiljnosti situacije.

VRIJEME: Cijeli video se odvija kontinuirano u vremenu manjem od jedne minute. Sve unutra videa se
dogada odredenim redoslijedom: pocetak (mracni kadar i tiSina), vrhunac (osvjetljivanje kadrova i razni
glasovi), zavrSetak (osvjetljenje i Zelenski). Postupno osvjetljenje i priblizavanje kadra nam ujedno

oznacavaju pocetak videa kao i oekivani kraj.

DEKONSTRUKCIJA: Volodimir Zelenski kao glavni i jedini akter u videu gotovo pa i ne govori. Prisutna
je dramska napetost iS¢ekivanja hoce li nesto rec¢i. Ne spominje imena, iako znamo da u tom trenutku zemlju
vodi Petar Porosenko, ne analizira trenutnu politicku situaciju zemlje iako su gradani svjesni okolnosti u
kojima se zemlja nalazi. Ne prebacuje odgovornosti i nacelno ne Salje poruku da je on bolji od trenutnih

politickih elita koje vode zemlju. Njegov Cvrst stav i direktan pogled porucuju da je spreman napraviti

2 https://www.youtube.com/watch?v=Y4-c6X_UyCc

17


https://www.youtube.com/watch?v=Y4-c6X_UyCc

zaokret u politickom diskursu koji posljednjih 28 godina vjerno cuvaju ,klasi¢ni politi¢ari“ i na ¢ije su
obrasce ponaSanja navikli svi bira¢i. Kako se vrijeme odmice, svijetlo pojac¢ava, krupni kadar odaje dojam
da se radi o portretu lika junaka, nekoga poput Supermana. Efektna poruka na kraju — ,,Da, spremam sam.
tome daje na znacaju. Nakon cijelog videa, Zelenski ostavlja dojam superheroja koji je spreman uhvatiti se

u koStac s bilo ¢ime.

3. Volodimir Zelenski ide na debatu! 3

FABULA: Volodimir Zelenski poziva Petra Porosenka, svog protukandidata na debatu. Poziva medije i
drustvenu i politi¢ku javnost na participaciju, a posebno istiCe postovanje prema 30% birac¢a koje je
odabralo upravo njega kao kandidata u kojeg imaju najvise povjerenja da bas on vodi zemlju u novom,

boljem smjeru.

LIKOVI: Glavni lik je Volodimir Zelenski koji je ujedno i jedini lik koji se vidi u videu. Hrabro koraca
kroz tunel te izlazi na olimpijski stadion. U uvjetima u kojima se on nalazi u centru stadiona, sam naspram
svih, samouvjereno postavlja uvjete debate, sam odreduje vrijeme, mjesto i ostale okolnosti zahtijevanog
dogadaja. Kao jedini akter u areni, ispred zamisljene masovne publike, sam postavlja i sporednog lika. Radi
se Petru Porosenku koji bi trebao predstavljati zlikovca u debati. On se ne pojavljuje u videu ali mu se

glavni lik izravno obraca.

MIZANSCENA: Na pocetku videa Zelenski je sniman s leda kako hoda kroz hodnike. Iz prvog kadra nije
jasno gdje je, Sto daje dojam dramaticnosti trenutka i iS¢ekivanja razvoja situacije. Scena se mijenja te
Zelenski poCinje govoriti pogleda i stasa okrenutog direktno u kameru. Zatim se kadar mijenja na kraj
hodnika i fokus je na visokim i Sirokim stepenicama na kojima se po sredini Zelenski penje. Pozicija je tada
zablja perspektiva te Zelenski izlazi na olimpijski stadion. Kadar se opet mijenja u polublizu te Zelenski
hoda prema kameri. U pozadini su tribine obojane plavim i zutim bojama, bojama ukrajinske zastave.
Pozicija se opet mijenja u Zablju perspektivu te se okrec¢e oko Zelenskog snimajuci cijeli stadion u pozadini.
Scena odise grandioznos$cu trenutka i iS¢ekivanju necega Sto bi trebalo biti pobjedonosno, puno nade i

boljitka za sve.

3 www.youtube.com/watch?v=IH2Wpi51P3M
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VRIJEME: Sve unutar videa se dogada odredenim redoslijedom: pocetak (Zelenski hoda prema negdje i

poziva na debatu), vrhunac (izlazak na stadion i postavljanje uvjeta), zavrsSetak (okrece se i odlazi).

DEKONSTRUKCIJA: Na pocetku videa Zelenski se izravno obra¢a PoroSenku i govori: ,,Ja nisam ti prije
4 godine™ pritom misle¢i na njegovo odbijanje debate s tadasnjom protukandidatkinjom Yulijjom
Timosenko. Nakon §to je gotovo cijelu kampanju odbijao debatiranje sa svojim protukandidatima, Zelenski
sada ne samo da pristaje na debatu ve¢ i postavlja svoje uvjete: stadion s preko 70 tisu¢a gledatelja, prijenos
svih TV kanala i slicno. On sada ukljucuje cijeli ukrajinski narod te naglasava kako je vazno da svi budu
ukljuceni. Takvu vrstu inicijative opravdava rezultatom iz prvog kruga. Odaje zadovoljstvo $to mu je oko
30% biraca dalo povjerenje. Prostor samog videa, ujedno i debate je najveci stadion u Ukrajini. To oznacava
masovnost i poziv svim bira¢ima da stanu iza njega. Scene kada Zelenski ulazi na stadion snimane Zabljom
perspektivom podsjec¢aju na gladijatorske arene. Dok stoji po sredini sam naspram svih, on postaje

gladijator, spreman Zrtvovati svoj zivot za visi, politicki cilj. To simbolizira hrabrost i odlu¢nost.

4. Volodymyr Zelenski: Vrijeme je za ujedinjenje radi buduénosti *

FABULA: Nekoliko ljudi stoji na semaforu i ¢eka zeleno, svi djeluju umorno i istroseno do trenutka dok

se ne upali zeleno kada sve ozivi i boje se vrate.

LIKOVI: lako se ne pojavljuje od pocetka, jasno je da je Zelenski glavni lik koji je ujedno i narator.
Sporedni likovi su ljudi koji se pojavljuju u videu njihove ekspresije se mijenjaju pojavom Zelenskog u
videu. Sporedni likovi predstavljaju obicne ljude, razli¢ite dobi i spola. Negativac su ,,oni* iako nisu ocito

prikazani u videu, spominjani su ,,dijelili su nas na dobre i loSe, na male Ruse i vezilje “ itd.

MIZANSCENA: video poCinje detaljem semafora koji pokazuje crveno svjetlo i krece odbrojavati sekunde.
Na dvije strane ceste stoje dvije skupine ljudi izmedu kojih prolaze auti. Medu skupinama ljudi nalaze se
mladi, stari, djeca, muskarci, zene. Ljudi djeluju iscrpljeno, umorno i svi su zamisljeni. Dominiraju
izblijedene boje. Cestom prolaze novi, crni auti s policijskim rotacijama na vrhu. U sljede¢em trenutku
semafor pokazuje zeleno, svi vidno mijenjaju raspoloZenje, pocinju prelaziti cestu, komunicirati jedni s
drugima, grliti se. Vracaju se boje, kadrovi viSe nisu izblijedjeli, vidimo razlicite, Zivopisne boje. Pojavljuje

se Zelenski u polublizu planu te hoda na celu kolone koja se formirala, vodi sve prema naprijed.

4 https://www.youtube.com/watch?v=P{fxAFB-x11
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VRIJEME: Video ide redoslijedom pocetak (ljudi mirno stoje uz cestu), vrhunac (svi se krenu kretati, boje

se vracaju) i kraj (Zelenski se zaustavlja te govori: ,,Postoji samo jedan izbor: proslost ili budu¢nost®)

DEKONSTRUKCIJA: Video poc€inje crvenim svjetlom na semaforu ispred kojeg su ,,obi¢ni* ljudi, crveno
svjetlo koje oznacava STOP i grupa ljudi stoji. Zelenski u OFF-u govori: ,,Ovo smo mi.“ Pritom misle¢i mi
kao stari, mladi, muskarci, zene, djeca, svi izgledaju jako umorno, istroSeno, zamisljeno. Zelenski kaze:

,,Oni koji su se dijelili na prave i zle, na male Ruse i vezilje, oni koji se zovu bydlo kolonom>

. Bydlom se
opisuje nekoga tko ¢e jesti svoju hranu i raditi svoj posao, polako i u tiSini. Podnositi mucenja i ne uciniti
niSta da pomogne sebi ili drugima. Zelenski cijelo vrijeme narira u opisujuci §to oni govore o obi¢nim
ljudima, omalovazavaju ih, dijele i sl. Cestom prolazi kolona auta prvo policijsko auto, zatim nekoliko
luksuznih crnih auta s policijskim rotacijama na krovu — mozemo pretpostaviti da se radi o nekom politi¢aru
ili pripadniku elite. Dok svi ti umorni ljudi samo stoje i ¢ekaju pali se zeleno na semaforu i tom trenutku
svi ti blijedi ljudi dobivaju energiju, poc¢inju se smijesiti, hodati, tréati, grliti. Kadrovi vise nisu izblijedeni,
vratile su se boje. ,,Zato ovo ¢inimo zajedno, imuéni, nezaposleni, oni koji govore ukrajinski i ruski, oni
koji brane Ukrajinu, oni koji su bili prisiljeni srecu potraZziti u inozemstvu, razli¢iti smo, ali tako sli¢ni,
ujedinjujemo se da idemo naprijed”. Ovim rije¢ima ih Zelenski ujedinjuje, daje do znanja da su svi zajedno,
opet se pojavljuje taj odnos mi — oni. I na kraju videa on na vrhu kolone, kao onaj koji ¢e sve njih iste

povesti, onaj koji ¢e zaustaviti one koji su im to u¢inili, koji su ih podijelili.

5. Kako postati predsjednik, a ostati pristojan ¢ovjek!

FABULA: Zelenski s torbom u ruci, vani na snijegu objasnjava kako ¢e voditi transparentnu i otvorenu

kampanju.

LIKOVI: glavni lik je Zelenski ujedno i heroj koji ¢e transparentno voditi kampanju i unato¢ poziciji
predsjednika zadrzati ljudske osobine, sporedni likovi ili zlikovci su Rusi 1 oni ¢ije nov€anike pune

(vladajucih elita).

5 https://news.ycombinator.com/
¢ https://www.youtube.com/watch?v=UxQTi4lITWPQ
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MIZANSCENA: Cijeli video je snimljen iz jednog polublizu kadra, vidimo samo Zelenskog koji stoji vani,
na snijegu s panoramom Kijeva iza njega. Zelenski stoji na snijegu, sa sobom donosi veliku smedu torbu
koju u jednom trenutku baca na pod. Zbog snijega i zime cijeli kadar je svijetao te se Zelenski istiCe u

tamnim bojama.

VRIJEME: Radnja tece redoslijedom, na pocetku vidimo kako Zelenski dolazi, vrhunac radnje je kada baca

torbu na pod i najavljuje otvoreno vodenje kampanje te kraj kada zavrsi svoje obecanje.

DEKONSTRUKCIJA: Zelenski nedefinirano govori o ruskim novcanicima i torbama, aludiraju¢i na
porijeklo novca. I sam kaze kako ,,necu reci koga kupiti“. Nakon toga se prebacuje na politicare koji su
izabrani ali nitko ne zna niSta o njima. Zatim dolazi on koji ¢e voditi transparentu kampanju te naglasava
da ,,narod ima pravo znati koga bira za predsjednika Ukrajine, zato sam odlu¢io uzivo prikazati nas
predizborni program, otvorite, vidjet ¢ete sve®. Ukrajinski narod ¢e imati priliku upoznati ga ba§ onakvog
kakav on jest. Torba u videu je simbol mita i korupcije. Cinom bacanja torbe iz ruke, on simboli¢no daje
do znanja da nece puniti svoje torbe kao §to su to do sad ¢inile politicke elite. Toga bi bilo dosta. On je
ovdje kako bi okrenuo novu stranicu u ukrajinskom politickom diskursu te kako bi zaustavio mito i
korupciju. Video zavrSava naglasavanjem toga kako smo svi u drustvu jednaki. Dojam pojacava sa snaznim
obecanjem da ¢e nam pokazati ,.kako postati predsjednik, a pritom ostati Covjek™ potvrdujuéi jos jednom

da je on jedan od nas.

6.2 REZULTATI ANALIZE

U prvom dijelu analize, analizirani su videozapisi iz predizborne kampanje Volodimira Zelenskog. Gotovo
svaki (4 od 5) od tih videa je visoko produciran i reziran. KoriStena su studija i vanjski prostori, glumci,

statisti, razna oprema. Takoder, svaki od videa je unaprijed skriptiran te je jasno da nema improvizacije.

Svaki video je napravljen s istim redoslijedom; uvod, vrhunac price i rasplet odnosno kraj. Uvodi su
uglavnom blagi i u njima saznajemo o ¢emu se radi u videu. Vrhunac pric¢e dovodi do odredene kulminacije
radnje, bilo da on poziva PoroSenka na debatu ili unosi boje u zivote obi¢nih ljudi. Kraj videa najéesce
pokazuje njegovu odlu¢nost da se upusti u to, da promijeni sustav, da uljepsa ljudima Zivote, da pobjedi

klasi¢ne politicare.

U svakom videu je bilo lako detektirati sve tri vrste likova: junaka, zlikovce i donatore. I u svakom videu

likovi su iste osobe barem mi tako pretpostavljamo. Junak svakog videa je on, Volodimir Zelenski. On je
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glavni lik svakog videa i junak koji ¢e pobijediti nekoga ili nesto. Zlikovci u niti jednom videu nisu to¢no
prikazani ali su spominjani. Nekad je to Petar PoroSenko ali uglavnom su to oni. Zlikovci u svakom videu
imaju istu funkciju, ne dopustaju obi¢nim ljudima da normalno Zive i krivi su za sav nered i sve podjele
koji se dogadaju otkad je ukrajinske neovisnosti. Prosjecnom gledatelju ne treba dugo da shvati kako su oni
- oni drugi, elite, korumpirani politicari i slicno. I to je ono gdje mi nalazimo populisticki narativ, upravo u
situacijama kada Zelenski stvara dramati¢nu situaciju u odnosu mi — oni. Donatori su ujedno i sporedni
likovi i oni se pojavljuju u svakom videu, nekad ih vidimo, nekad su samo spominjani. Zbog njih se Zelenski

upusta u tu borbu oni mu daju snagu da pobjedi zlikovce.

Mizanscena je imala jako vaznu ulogu u stvaranju dojma heroja kod Volodimira Zelenskog, ukrajinskog
predsjednika. Kroz promisljeno koristenje kadrova blizu, polublizu i totala iz zablje perspektive, postignut
je upecatljiv vizualni i emocionalni dojam, koji je doprinio izgradnji njegove herojske slike u javnosti.
Kadrovi blizu i polublizu omogu¢ili su dublji uvid u njegove izraze lica, emocije i reakcije na situacije koje
su se odvijale. Ovi kadrovi naglasavali su njegove odluc¢ne poglede, snazne geste i izraze hrabrosti, §to je
stvaralo dojam predanosti i vodstva. Gledatelji su tako imali priliku tijesno se povezati s njegovim likom i
osjecati njegovu prisutnost u svakom trenutku. Totali iz zablje perspektive donijeli su osje¢aj velicine i
vaznosti njegove uloge u Sirem kontekstu. Ovi kadrovi prikazivali su ga kao centar paznje, kao vodu Cija je
prisutnost klju¢na za razvoj dogadaja. Osim toga, zablja perspektiva naglasavala je njegovu odlu¢nost da

se suoci s izazovima iz poviSenog stajalista, §to je dodatno poticalo osjecaj herojstva.

Mizanscena je takoder koristila simbolicke elemente kako bi naglasila ulogu Zelenskog kao heroja.
Pozadinska glazba, osvjetljenje i postavke scena pridonosili su dramati¢nosti i emocionalnoj napetosti. Uz
to, pazljivo birani trenuci za postavljanje scena naglasavali su kljucne trenutke njegove odlucnosti i
hrabrosti. Svemu tome je najvise pridonijelo njegovo glumacko iskustvo koje je u kombinaciji s pazljivo
odabranom mizanscenom, stvorilo dojam heroja kod Volodimira Zelenskog. Njegova sposobnost da se
poveze s emocijama, donese autenti¢nost ulozi i usmjerava paznju publike stvorila je snazan emocionalni
odjek. Gledatelji su se osjecali povezano s njim, podrzavali njegove odluke i osjecali inspiraciju njegovom

predanoséu i hrabroséu.

Kako je ve¢ spomenuto narativ populista izgraden je oko dramati¢nog antagonizma izmedu ,.korumpiranih
elita" 1 ,,poStenih ljudi", koje oni tvrde da predstavljaju. Kod Zelenskog taj sukob nalazimo svakom
predizbornom videu. U nekim videima taj sukob doslovno vidimo npr. ,,obi¢ni ljudi* koji na semaforu
¢ekaju da prode kolona skupih, novih automobila praceni policijskom pratnjom dok se u vecini videa taj
sukob pronalazi u njegovom diskursu. Kroz svih pet videa dominira populisticki narativ kao i narativ heroja.
Oba ta narativa su povezana, da nije populistickog narativa i sukoba mi — oni ne bi bilo ni heroja koji ¢e

spasiti nas od njih. Svemu tome uvelike pridonosi i Zelenskijev status celebrityija koji mu osim glumackih
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vjestina donosi 1 masovnu popularnost. Masovna popularnost kakvu on ima privlaci veliki broj ljudi koji

pripadaju onoj skupini mi , koja je potlacena, obespravljena i sli¢no.

6.3 NARATIV HEROJA ZA VRIJEME RATA

6. Predsjednik Ukrajincima estitao Novu godinu ’

FABULA: Predsjednik Zelenski upucuje novogodisnju Cestitku cijelom narodu Ukrajine pritom se osvrée

na sve dogadaje koji su se zbili unazad 311 dana odnosno od pocetka rata u Ukrajini.

LIKOVI: glavni lik videa odnosno junak je Predsjednik Zelenski koji nas vodi kroz cijeli video. Sporedni
junaci / donatori su cijeli narod Ukrajine, ratnici, stradali, novinari, diplomati.. Oni mu daju snagu ,,Ponosan
sam na sve vas, nasi ratnici!* ,,Ukrajinci, vi ste nevjerojatni! Pogledajte $to smo napravili i §to radimo!*,
,U ratu su svi vazni“. U ovom videu zlikovci su svi oni koji im remete njihov mir, oni koji im staju na put
prema slobodi u ovom slucaju Rusija ,,Ukrajinci nisu izgubili svoje domove — unistili su ih teroristi. Nismo

izgubili naSe zemlje — okupirali su ih osvajaci. Svijet nije izgubio mir — Rusija ga je unistila.*

MIZANSCENA: Na pocetku videa imamo total ispred zgrade parlamenta u Kijevu i predsjednika
Zelenskog koji ¢vrsto u stavu stoji, svijetlo pada na njegovo lice. Odjeven je neformalno u maslinasto zelene
hlace i maslinasto zelenu jaknu. Vani je mrak, malo su osvijetljeni tek neki dijelovi zgrada i ulice te
ukrajinska zastava. Izmjenjuju se planovi blizu i polublizu predsjednika dok on govori. Kadrovi
predsjednika Zelenskog se prekidaju razli¢itim montiranim snimkama te se on prebacuje u OFF. Te dodane
snimke prate naraciju, pa tako vidimo vojna razaranja raznih gradova, slavlja na ulicama osvojenih gadova,
prosvjede, panoramske snimke razlicitih gradova, povratak stanovnika u gradove. Zelenski cijelo vrijeme

trajanja videa stoji mirno, ponosno, ¢vrsto. Osvjetljenje ga diferencira od pozadine, istice se.

VRIJEME: U ovom videu imamo redoslijed, odnosno pocetak, vrhunac i kraj. U videu i imamo flashback-
ove koji ,,remete” redoslijed ali ga i nadopunjuju. Vremenski redoslijed je usko povezan s naracijom.
Sukladno tome, pocetak videa pocinje s prvim danima rata. Tijek naracije prati vremenska crta rata te se

pojavljuju flashback videa koja vizualno docCaravaju ono o cemu Zelenski prica u pozadini. Vrhunac je

7 https://www.youtube.com/watch?v=8GEkseCFw5A
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obiljezen vracanjem nade, vjerom u povratak slobode i mira. Video zavrSava novogodisnjom cestitkom i

grafickom montazom sata koji odbrojava do ponoci.

DEKONSTRUKCIJA: Stav predsjednika Zelenskog $alje poruku sigurnosti i mira. On u ovom govoru
koristi mnogo nabrajanja s duzim pauzama Cime stvara odredenu vrstu dramske napetosti ,,Harkov.
Mikolajiv. Cornobajevka. Zmijski otok. HIMARS. Antonivsky most. "Pamuk" pops. Krimski most.
Neptun. Kruzer Moskva. Ruski ratni brod. Izyum, Balakliya i Kupyansk. Kherson.* U pocetku Zelenski
opisuje dogadaje s pocetka rata, njihovo spominjanje u isto vrijeme prate snimke koje potvrduju pricu.
Zelenski nabraja zrtve, stradavanja, razaranja gradova, a sve to prati spora i tuzna glazba. ,,Bilo je tamno.
Bilo je glasno. Mnogima je bilo tesko, a nekima strasno. Proslo je 311 dana.“/,,Ova godina pogodila nam
je srce. Sve smo suze isplakali. Sve su molitve izvikane. 311 dana.*. Nakon toga mijenja se cijeli ton videa,
dolazi optimisti¢nija glazba u pozadini, Zelenski brze govori. Govori o svim uspjesima koje su postigli u
ratu, o gradovima koji su obranjeni i ljudima koji su ujedinjeni. ,,Ukrajinci, vi ste nevjerojatni! Pogledajte
$to smo napravili i §to radimo! Kako nasi vojnici od prvih dana razbijaju tu "drugu vojsku svijeta." On
spominje svaki grad, regiju, mjesto. Daje im na vaznosti, uvida Zrtvu koju su podnijeli, svjestan je svake
njihove pobjede bez obzira koliko ona mala bila ,,Kako je starac rukama zaustavio tenk. /Kako je Zena s
teglom raj€ica srusila dron.” Nekoliko puta spominje na razlicite nacine koliko su svi bitni i kako je svatko
doprinio na neki na¢in obrani svoje domovine. ,,Borimo se kao jedan tim — cijela drzava, svi nasi krajevi.
Svima vam se divim. Zelim zahvaliti svakoj nepobjedivoj regiji Ukrajine.* Tako i zavriava svoje obraéanje.
U optimisti¢nom tonu sa sigurnim glasom ,,Postoji li nesto §to nas moze uplasiti? Ne. Postoji li netko tko
nas moze zaustaviti? Ne.*, / ,,Neka ova godina bude godina povratka. Povratak nasih ljudi. Vojnici — svojim
obiteljima. Zatvorenici — svojim ku¢ama. Imigranti — u svoju Ukrajinu.* Zelenski se u ovom videu izrazava
dosta poeticno, nastoji odati dojam suosjecanja i razumijevanja. ,,Ova je godina pocela 24. veljace. Bez
predgovora i preludija. Ostro. Rano. U 4 sata.“ / ,,Grad na valu koji sve oluje pobjeduje.. Takav narativ

doprinosi emotivnosti cijelog govora.

7. ,Ne vjerujte lazima* ®

FABULA: Zelenski se javlja selfie videom ispred zgrade parlamenta ¢ime potvrduje kako je i dalje u Kijevu

te da nije evakuiran kako se nagadalo.

8 https://edition.cnn.com/2022/02/26/europe/ukraine-zelensky-evacuation-intl/index.html
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LIKOVI Volodimir Zelenski je glavni i ujedno jedini lik u ovom videu. On je heroj koji je ostao, dok se za
zlikovce ne zna gdje su, ali su oni ti koji plasiraju neistine. Zlikovci ¢ak nisu ni spomenuti kao ,,oni, rusi i
sli¢no* ve¢ samo kao netko tko pusta lazne informacije ,, Trenutno se na internetu pojavljuje puno igara kao

jedna gdje ja trazim nasu vojsku da spusti oruzje i evakuira me*.

MIZANSCENA: Ovdje nemamo puno dijelova scene ali svaki dio koji vidimo nesto znaci. Video je sniman
kao selfie (sam Zelenski u ruci drzi mobitel), u pozadini su poznate znamenitosti Kijeva. Nema $minke,

osvjetljenja, kostima.

VRIJEME: Video traje kratko, u jednom komadu je snimljen. Traje oko pola minute ali ima svoj redoslijed
pocetak kada Zelenski objasnjava zasto se uopce javlja ,, Trenutno se na internetu pojavljuje puno igara kao
jedna gdje ja trazim nasu vojsku da spusti oruzje i evakuira me*, vrhunaca kada najavljuje svoj ostanak i
borbu ,,Ja sam ovdje, ne spustamo oruzje ve¢ branimo nasu zemlju. Nase oruzje je istina, nasa istina je da

je ovo nasa zemlja, naSa drzava, naSa djeca i sve ¢emo to braniti“ i za kraj pozdrav ,,Slava Ukrajini!*

DEKONSTRUKCIJA: Nepostojanje Sminke, osvjetljenja, seta itd. doprinosi sveukupnoj situaciji, Zelenski
je vidno umoran ali ovim dokazuje da ne odustaje. Snimanjem na otvorenom, dok je grad Kijev u pozadini,
Salje jos$ jednu potvrdu da je tu, da ostaje, da se ne predaje iako je oznacen kao meta broj 1 od strane Rusije.

Unato¢ raznim ponudama za evakuaciju, svojim ostankom $alje snaznu poruku svom narodu.

8. Obracanje Vladimira Zelenskog povodom Dana sje¢anja i pomirenja °

FABULA: Predsjednik Zelenski se obrac¢a Ukrajincima iz grada Brodjanke povodom nacionalnog blagdana
Dana sje¢anja i pomirenja koji odaje pocast zrtvama Dugog svjetskog rata. Zelenski spominje zlocine koji
su se odvijali nad Ukrajinom i njezinim stanovniStvom ali spominje posljedice Drugog svjetskog rata i u

drugim drzavama.

LIKOVI: Glavni lik je predsjednik Zelenski kojeg vidimo cijelo vrijeme, on je ujedno i narator. Glavni
likovi su 1 Ukrajinci koji opet te strahote prozivljavaju ,,A neki gradovi, poput Mariupolja, dobili su i treci.
Tijekom dvije godine okupacije nacisti su tamo ubili 10.000 civila. U dva mjeseca okupacije Rusija je ubila
20.000 ljudi*. U ovoj pri¢i imamo viSe vrsta zlikovaca; Nacisti ,,Oni koji su zivi spaljeni kada su nacisti
ovdje spalili vise od 100 kuca. 250 vojnika poginulih na frontama Drugog svjetskog rata,” i Rusi ,,Opet!

Zlo se vratilo. Opet! U drugoj uniformi, pod drugim sloganima, ali za istu svrhu.”. Sporedni likovi ovdje

9 https://www.youtube.com/watch?v=-yy9-0JZILw
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su svi narodi koji su prosli sli¢ne situacije ,,Britanci nisu zaboravili kako su nacisti izbrisali Coventry, koji
je bombardiran 41 put.“/ ,,Nisu to zaboravili Litvanci, Latvijci, Estonci, Danci, Gruzijci, Armenci, Belgijci,
Norvezani i mnogi drugi — svi oni koji su na svojoj zemlji stradali od nacizma i svi oni koji su ga porazili

u antihitlerovskoj koaliciji.*

MIZANSCENA: : Cijeli video je crno — bijeli. Video pocinje snimkama dvije polusruSene i zapaljene
zgrade, total sniman iz Zablje perspektive. Kadar se od vrha zgrada spusta prema dnu, vidimo veliku $tetu
na zgradama. Na kraju (dnu) scene, izmedu dvije srusene zgrade stoji Zelenski. Na sebi ima crne hlace i
majicu kratkih rukava s natpisom I AM UKRAINIAN. Njegov sav je ¢vrst, uspravan, odluc¢an. Kroz cijeli
video se izmjenjuju blizu i polublizu planovi sa Zelenskim. Kadrovi Zelenskog prekinuti su razli¢itim
dodanim snimkama, to su uglavnom snimci drugog svjetskog rata i snimke nedavnih razaranja koja se
dogadaju u ukrajinskim gradovima. Na kraju videa imamo kadar polutotala srusene zgrade i ukrajinske

zastave, ukrajinska zastava je jedini element cijelog videa koji je u svojim bojama.

VRIJEME: vremenski odnos u ovom videu je jasan, Zelenski nam se obaraca sada iako najviSe prica o
dogadajima koji su se dogadali u proslosti. Cijeli video se odvija kontinuirano jedino $to remeti redoslijed
su flashbackovi sa snimkama iz Drugog svjetskog rata ili nedavnih napada na Ukrajinu. Ti flashbackovi su
u skladu sa priCom, dok se spominje Poljsku u ratu i vidimo scene Poljske. Pri¢a ima standardan format

odnosno pocetak, vrhunac i kraj.

DEKONSTRUKCIJA: Pozicija predsjednika Zelenskog koji stoji izmedu dvije ogromne, oStecene,
zapaljene zgrade daje dojam sigurnosti, nepobjedivosti, ¢vrstoce. Jasno je da je ta lokacija strateski izabrana
kako bi se poslala poruka. Poruka hrabrosti, snage, neustrasivosti, svih onih osobina koje su u ovim
trenutcima potrebne Ukrajincima. Zelenski je ponosan, to se vidi u njegovom stavu i rije¢ima ,,Napokon
opet! I nad privremeno okupiranim gradovima i selima opet ¢e se zavijoriti nasa zastava. Napokon opet! I
skupit ¢emo se. I bit ¢e mir! Napokon opet! I nema vise crno-bijelih snova, samo plavo-zuti san.”. Poruku
ponosa Salje i izborom odjece koju nosi. Natpis na njegovoj majici I AM UKRAINIAN upecatljiv je i
neizbjezan detalj cijele kulise. Zelenski nas kroz ovaj video podsjeca na grozote Drugog svjetskog rata i
koristi teske, slikovite opise ,,Eksplozije, hici, rovovi, rane, glad, bombardiranja, blokade, masovna
pogubljenja, kaznene operacije, okupacija, koncentracijski logori, plinske komore, zute zvijezde, geta,
Babyn Yar, Khatyn, zatocenistvo, prisilni rad. Umrli su tako da svatko od nas zna $to te rijeCi znace iz
knjiga, a ne iz vlastitog iskustva®“. On povla¢i paralelu tog rata i trenutnog ,,Manijakalna detaljna
reprodukcija njegovih grozota i "alibija", koji navodno daju zlu svetu svrhu. Ponavljanje svojih zloc¢ina, pa
cak i1 pokusaja nadmasSivanja "ucitelja" i pomicanja s pijedestala najveceg zla u ljudskoj povijesti, ¢ini to
kako bi pojacao dojam onog Sto se sada dogada. Zelenski koristi ¢esto stilske figure metafore, nabrajanja i

usporedbe te na taj na¢in poja¢ava emotivni dojam ,,Desetlje¢ima nakon Drugog svjetskog rata u Ukrajinu
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se vratio mrak.“/ ,,Poljaci nisu zaboravili... Britanci nisu zaboravili... Nizozemci se toga sjecaju.. Francuzi

(13

se toga sjecaju.. Na kraju videa, Zelenski opet donosi nadu ,,Prevliadat ¢emo zimu, koja je pocela 24.
veljace, traje 8. svibnja, ali ¢e definitivno zavrsiti, a ukrajinsko sunce ¢e je otopiti! I docekat ¢emo nasu
zoru zajedno s cijelom zemljom. A obitelj i voljeni, prijatelji i rodaci ponovno ¢e biti zajedno! Napokon
opet! I nad privremeno okupiranim gradovima i selima opet ¢e se zavijoriti nasa zastava. Napokon opet! |
skupit ¢emo se. I bit ¢e mir! Napokon opet! I nema viSe crno-bijelih snova, samo plavo-zuti san“ dok na
videu vidimo jedini element u boji — ukrajinsku zastavu. Dok on to govori, osje¢amo optimizam u bolje

sutra, dok gledamo zastavu osje¢amo ponos.

<« 10

9. ,»Ne idemo nigdje

FABULA: Predsjednik Zelenski snima selfie video po no¢i ispred Zgrade parlamenta u Kijevu. Nabraja
visoke duznosnike iz Vlade koji su s njim u videu te napominje kako su tu, kako nigdje ne idu nego ¢e

braniti svoju neovisnost pozdravlja sve vojnike i vojnikinje koji se bore za Ukrajinu.

LIKOVI: Predsjednik Zelenski, voda frakcije, voditelj ureda predsjednika, Premijer Shmyhal i Podolyak
su glavni likovi ovog videa, oni su junaci koji se javljaju s ulica napadnutog Kijeva. Sporedni likovi /
donatori su svi, vojnici i gradani Ukrajine, branitelji, muskarci i Zzene. Zlikovci su oni od kojih se brane, oni

zbog kojih su u ratu.

MIZANSCENA: ovaj video je sniman selfie videom, Zelenski u ruci drzi mobite i snima sve njih. Nije u
pitanju pripremljen set, nema osvjetljenja, nema kamera i sl. Oni su svi u vojnoj odjeci, a u pozadini je

zgrada Parlamenta u Kijevu. Na njihovim licima vidimo umor.

VRIJEME: Video traje kratko, u jednom komadu je snimljen. Traje oko pola minute ali ima svoj redoslijed:

pocetak (pozdrav), vrhunac (potvrda da su u Kijevu i da se ostaju boriti) i kraj (pozdrav i pohvala svima)

DEKONSTRUKCIJA: Nepostojanje Sminke, osvjetljenja, seta itd. doprinosi sveukupnoj situaciji, Zelenski
je vidno umoran ali ovim dokazuje da ne odustaje. Njegov tim je uz njega, iako su u velikoj opasnosti
odlucili su napustiti sklonista i iza¢i na ulice Kijeva kako bi potvrdili da su tu, da su zajedno, da se ne
predaju. ,,Svi smo ovdje. Nasi vojnici su ovdje, nasi gradani su ovdje i mi smo ovdje. Branit ¢emo nasu
neovisnost.” Kratak video koji je nastao u prvim danima rata i kljuénim trenutcima, Ukrajincima je na ovaj

nacin poslana poruka da se ne boje, da ostanu braniti svoju zemlju.

10 https://www.nbcnews.com/video/president-zelenskyy-posts-defiant-selfie-video-from-ukraine-
s-capital-134062661977
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10. Obracanje Zelenskog povodom Dana drzavnosti Ukrajine !!

FABULA: Predsjednik Zelenski cestita Dan drzavnosti Ukrajincima, osvrée se na povijest drzave od njena

osnutka pa sve do danas.

LIKOVI Glavni likovi su predsjednik Zelenski i cijeli narod Ukrajine, oni su heroji. Sporedni likovi /
donatori su njihovi preci, ljudi kroz povijest koji su doprinijeli da dode do drzave Ukrajine, bez njih ne bi
imali svoju drzavu ,,PotjeCe prije najmanje tisucu i pol godina. Od datuma koji su sluzbeno priznali UN i
UNESCO, kada su Kyi, Shchek, Khoryv i Lybid osnovali glavni grad Ukrajine.* Zlikovci su oni koju su
cijeloj toj povijesti stajali na put, remetili njihov mir. Od pocetaka ,,... koja je na ovoj zemlji postojala od
pamtivijeka, a od pamtivijeka se pokusavalo i porobiti i unistiti. Od strane mnogih ljudi i mnogo puta.*“ Pa

sve do danas ,,Danas ga branimo s oruzjem u rukama. 155 dana zaredom.* misle¢i naravno na Ruse.

MIZANSCENA: Video je sniman vani, Zelenski stoji u parku, vidimo ga u planu total. Iza njega je rijeka,
obrisi Kijeva te veliki religiozni kip na kojem je istaknut kriz. On stoji uspravno, samopouzdano u
maslinasto zelenoj majci i hlaama. Svojim stavom i odje¢om asocira na vojnika. Izmjenjuju se kadrovi
blizu i polublizu. Kadrovi Zelenskog s vremena na vrijeme zamijenjeni su kadrovima kipova svetaca i

povijesnih li¢nosti.

VRIJEME: Cijeli video ide svojim redoslijedom. Na pocetku nas Zelenski vodi na sami pocetak povijesti
Ukrajine: ,,Drzava u kojoj je zapocela povijest krS¢anstva u istocnoj Europi, kada ju je prije 1034 godine
pokrstio kijevski veliki knez Volodimir.”, zatim stizemo do vrhunca kada Zelenski pri¢a o sadaSnjosti i
svim zbivanjima ,,Bit ¢emo, jer naSa drzava ima nevjerojatne sinove i kceri koji su stali u njezinu obranu.*
I na kraju imamo vjeru u pobjedu, optimizam u buduénost i pozdrav svim Ukrajincima ,,Na ukrajinskom,
ovo je pobjeda u ratu! Zato ée se i dogoditi. Zato ée nasa drzava postojati. Cestitamo Dan pokritavanja

'66

Kijevske Rusije - Ukrajine! Cestitamo Dan drzavnosti Ukrajine! Slava Ukrajini

DEKONSTRUKCIJA: Sama lokacija snimanja videa vrlo je vazna. Radi se o Kijevo-pecerskoj lavri
najstarije pravoslavno svetiste tzv. kolijevka pravoslavlja. To je mjesto velike vaznosti za ruske i ukrajinske
pravoslavce. Mjesto na koje su Ukrajinci jako ponosni, mjesto iz kojeg je nastala njihova drzava. Kako
Zelenski prica i nabraja ponosne velikane iz povijesti tako nam se prikazuju snimke njihovih kipova. Kroz
pricu on jos jednom podsje¢a narod Ukrajine $to sve imaju i Sto su sve prosli. ,,Ona je jedina zakonita
nasljednica Kijevske Rusije, posjeda i postignucéa nasih vladara. Askold i Dir, Vishchy Oleg, knez Igor,

ravnoapostolna princeza Olga, Svjatoslav Hrabri, Volodimir Veliki, Jaroslav Mudri, Volodimir Monomah,

1 https://www.youtube.com/watch?v=futHMa3pA M
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kralj Danilo.” / “Ima bogatu tradiciju donoSenja zakona, pisanja i diplomacije. "Rus’ka Pravda", Annales
Bertiniani, Ostromirovo evandelje, Ustav Pilipa Orlika i stotine drugih izvora i dokumenata koji sadrze
pisane reference o nasoj drzavi i njenom priznanju od strane drugih drzava i vladara.” Zelenski koristi
bogatu povijest, vladare i ratnike kao motivaciju ,,Nasi ratnici brane Ukrajinu na zemlji, u vodi i u zraku.
Nasi preci ga brane s neba.”, a posebnu paznju pridaje tome da sve Sto govori djeluje veliko, ozbiljno i
nadasve ohrabrujuce. Zbog toga koristi izraze koji su pomalo dramati¢ni: ,,Sve faze povijesti ukrajinske
drzavnosti, njezine obrane i borbe za nju mogu se opisati jednom recenicom: postojali smo, postojimo i

(K3

postojat ¢emo!*. Cijela kulisa djeluje vrlo vjerski obogacena §to pojacava dojam duge tradicije ukrajinskog
naroda i upravo taj vjerski moment, pun nade, pokornosti i vjere iskoristen je kako bi se istaknula vaznost
ovog velikog praznika te kako bi se nagovijestilo da ¢e se ovaj dan i u buducnosti slaviti u sve ve¢em
znacaju, ponosu i poniznosti. Za Zelenskog, sve navedene karakteristike vazne su i koristi ih kako bi kroz
svoj politicki diskurs oCuvao stabilnost vlasti i osigurao konstantu u neemu tako krhkom kao §to je

povjerenje gradana.

6.4 REZULTATI ANALIZE

Kod ove analize imamo drugaciju situaciju: razdoblje je rata i sada Zelenski konstruira heroja koji je
potreban svim Ukrajincima. Volodimir Zelenski to radi kako bi ojaao svoju ulogu i inspirirao javnost.

Razliciti elementi su pazljivo kombinirani kako bi stvorili snazan dojam hrabrog i predanog vode.

Prvo, elementi mizanscene, posebno kadrovi blizu i polublizu, imaju klju¢nu ulogu u povecéanju
emocionalne povezanosti gledatelja s Zelenskijem. Ovi kadrovi omoguéuju gledateljima da zapazaju svaku
nijansu njegovih izraza lica i tijela, stvarajuéi intimniju vezu izmedu vode i publike. Gledatelji se osjecaju
bliZe njemu, kao da su sudionici njegovih misli i odluka. Cvrst i samopouzdan stav Volodimira Zelenskog
u svakom videu dodatno pojacava dojam herojske predanosti. Njegova sigurnost u sebe i svoje postupke
odasilje poruku snage i vodstva. To doprinosi stvaranju uvjerljive slike vode koji se ne boji suociti se s
izazovima i braniti svoju zemlju. Selfie videa u kojima Zelenski $alje poruke svojeg ostanka i svoje uloge
pokazuju autenticnost i dodaju dubinu njegovoj ulozi heroja. Ovi trenuci stvaraju osjecaj bliskosti i
povjerenja medu publikom. Njegova poruka da "ne ide nigdje" pojacava dojam njegove predanosti i

ustrajanju na suocavanju s teSkoc¢ama.
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Upotreba slikovitih opisa i lirskih momenata u njegovom diskursu dodaju emocionalnu dubinu i slikovitost

njegovim porukama. Stilske figure nabrajanja i usporedbe stvaraju vizualnu i emocionalnu snagu njegovim

vrijeme rata Zelenski Cesto koristio povijest kao motivaciju i podsjetnik na prosla iskustva da bi na taj nacin
jacao osjecaj pripadnosti i zajedniStva. Kroz ovu taktiku, Zelenski povezuje sadaS$nje napore sa snagom

koju su Ukrajinci pokazali u proslosti, stvaraju¢i osjecaj kontinuiteta i svrhe.

I za kraj, opet njegova glumacka karijera kroz facijalne ekspresije i mimiku dodaje dubinu njegovim
porukama. Njegova sposobnost iskazivanja emocija poveéava autenti¢nost i uvjerljivost njegove uloge,

¢ineci ga lako povezivim i razumljivim za publiku.

U cjelini, Volodimir Zelenski uspjesno koristi sloZenu mjeSavinu elemenata kako bi konstruirao narativ
heroja. Kombinacija emocionalne bliskosti, samopouzdanja, autenti¢nosti, slikovitih opisa, dramati¢nosti i
povijesnih podsjetnika stvara dojam vode koji je hrabar, predan i sposoban suociti se s izazovima. Njegova
glumacka vjestina dodatno obogacuje ovu konstrukciju, ¢ine¢i njegovu ulogu heroja dubokom i

uvjerljivom.

6.5 RAZLIKA NARATIVA U PREDIZBORNOJ KAMPANIJI I RATNOM STANJU

Predizborna komunikacija Volodimira Zelenskog se temeljila na populisticCkom narativu mi — oni. Taj
narativ se nasao u svakom od analiziranih videa te je kroz upotrebu mizanscene ili diskursa jasno stavljen
pred gledatelja. Na temelju tog narativa konstruira se narativ heroja, Volodimir Zelenski je taj heroj koji ¢e
pomo¢i Ukrajincima. U svemu tome veliku ulogu igralo je i njegovo glumacko iskustvo kao 1 visoka razina
produkcije svakog videa. On je svojim glumackim vjeStinama dobro prenosio poruke i emocije, dok su
videi bili kreativni, slikoviti i emotivno angazirani. Pazljivo odabrane kulise, glazba i montaza dodatno su

naglasavali kontrast izmedu "nas" 1 "njih", stvarajuc¢i dramati¢énu napetost.

Ratna komunikacija Volodimira Zelenskog je bila neSto drugacija nego mirnodopska i dalje je prisutan
populisticki narativ, opet kroz podjelu mi — oni, dok su ovaj put oni Rusi koji ih napadaju. U ovoj situaciji
puno mirniji. Njegovo herojstvo se gradi kroz hrabri narod Ukrajine i njegovo herojstvo je potrebno svima.

Mizanscena je puno siromasnija nego u predizbornim videima ali je jako efektna i prilagodena situaciji u
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kojoj se nalaze. Takoder, narativ heroja se najviSe gradio kroz mizanscenu, dominiraju kadrovi blizu i

polublizu Zelenskog i njegovog mirnog ali ¢vrstog stava.

Mirnodopsku komunikaciju kod Zelenskog obiljezavaju dinami¢na, visoko producirana videa u kojima ona
najavljuje obracun sa postoje¢im politickim elitama i rjeSavanje svih problema. Dok njegova ratna

komunikacija postaje puno sporija i nabijena emocijama.
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7. ZAKLJUCAK

Volodimir Zelenski je svoj iznenadni ulazak na politicku scenu ostvario 2019. godine, prelazec¢i sa
glumackog seta u predsjednicku fotelju Sto je ujedno i privukao paznju cijelog svijeta . Ovaj diplomski rad
se temelji na analizi njegove komunikacije tijekom predizborne kampanje i za vrijeme rata, s fokusom na
narativ heroja koji je prozimao njegove poruke. Konkretno, fokus rada lezi na istrazivanju nacina na koji je
Zelenski konstruirao sebe kao heroja kroz svoj komunikacijski pristup. Metodom narativne analize
analizirano je deset videa koje je osobno objavio, pri ¢emu je pet snimaka odabrano iz razdoblja predizborne
kampanje, dok se drugih pet odnosilo na razdoblje rata. Analizirani su elementi fabule, likova, vremena,
vizualne kulisa (mizanscena), te je na kraju svakog videa napravljena dekonstrukcija. U svrhu dublje

analize, analiziran je i diskurs svakog videa.

Unutar ovog istrazivanja identificirana su tri osnovna tipa likova: glavni lik kao centralna figura i junak
fabule, zlikovci kao negativci te sporedni likovi koji su povremeno pruzali podr§ku junaku putem uloge
donatora mo¢i. Svaki video je pazljivo analiziran u kontekstu vremenskog slijeda dogadaja te vizualnih
elemenata koji su bili prisutni pred kamerom. Prije dublje analize, teorijski okvir je obuhvatio pojmove
populizma, celebrity populizma i herojstva, naglasavajuci njihovu medusobnu povezanost te njihovu ulogu

u konstrukciji narativa koje je Zelenski kreirao.

Rezultati analize su jasno pokazali kako je Zelenski stvorio izrazito snazan narativ heroja oko svog lika, te
smo otkrili mehanizme uz pomoc¢ kojih je to postignuto. Posebno valja naglasiti kako se u njegovoj
komunikaciji dominantno isprepli¢e populisticki narativ, s najve¢im naglaskom na izazivanju konflikta "mi
-oni". Ovaj sukob je prisutan u svakom analiziranom videu, pri ¢emu "oni" dobivaju razli¢ite konotacije -
bilo da su to likovi poput Petro PoroSenka, ili oni koje je Zelenski oznac¢io kao odgovorne za destrukciju
zemlje tijekom prethodnih 28 godina. Kroz ovu konstrukciju sukoba, Zelenski graditeljski oblikuje svoju
ulogu heroja koji je nuzan za spas i ujedinjenje naroda. Takticka upotreba mizanscene, ukljucujuci razlicita
kadriranja i visokokvalitetnu produkciju, dodatno naglasava ovu percepciju neophodnog junaka. U svojoj
predizbornoj komunikaciji, koristi retoriku koja potic¢e sentiment "argentum ad odium", poti¢u¢i publiku

da osjeca gorcinu prema eliti koju krivi za postojecu situaciju.

U razdoblju rata, narativ znacajno evoluira - Zelenski i ukrajinski narod se stvarno suo¢avaju s opasno$cu,
pri ¢emu Zelenski svoju ulogu heroja prenosi na svoje sugradane. Videi postaju duzi i emotivniji, a njegova
retorika prelazi u lirski ton. Maizanscena postaje suptilnija, ali istovremeno jako efektna, jasno je da se

pazilo na svaki detalj. Bez obzira na ratno stanje, svaki video prenosi snaznu poruku snage, jedinstva,
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odlucnosti i ponosa. Dok populisticki narativ i dalje ostaje prisutan, herojski element preuzima primat. U

ovoj fazi, njegova retorika prelazi u "argentum ad superbiam", poti¢uci ponos medu gledateljstvom.

Za kraj, mozemo zakljuciti da Zelenski zaista konstruira narativ heroja oko svog lika te je ovaj rad
identificirao specificne mehanizme i retoricke strategije putem kojih to postize. Njegova sposobnost da
artikulira populisticke narative, uz prijelaz iz sukoba u herojstvo, omogucila mu je iznimno snazan
komunikacijski utjecaj u oba analizirana razdoblja. Ova analiza nam pokazuje i mo¢ narativa u politickoj

komunikaciji.
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PRILOZI

TRANSKRIPTI ANALIZIRANIH VIDEOZAPISA
1. Najava kandidature na predsjedni¢kim izborima

VZ: Dobra vecer dragi Ukrajinci, uskoro ¢emo doc¢ekati Novu godinu i produziti izdanje vecernjeg
programa. Dok traje ova mala stanka ja sam odlucio s vama popricati otvoreno, kao Volodimir Zelensky.
Trenutno je kod svakog Ukrajinca takva situacija da ima tri moguénosti izbora. Mozes se prepustiti struji,
ne raditi niSta i bit ¢e ti kao svima drugima. To je sve ok, to je izbor svih. Druga moguénost je spakirati
svoje stvari i napustiti Ukrajinu, zaradivati novce i slati svojoj obitelji. To je sve ok. Ali postoji i treci put,
probati sam nesto promijeniti i ja sam pred sebe stavio bas takav izbor. Mene ve¢ dugo vremena pitaju
hoces li se kandidirati ili ne¢es, a za razliku od nasih velikih politicara nisam htio tek tako dati obecanje. I
sad nekoliko minuta do nove godine, svecano obe¢avam i to obecanje ¢u i ispuniti. Dragi Ukrajinci, ja
vam obecavam da ¢u se natjecati za predsjednika Ukrajine, da ¢u postati predsjednik Ukrajine, dajte da to

zajedno napravimo. Cestitam Vam Novu godinu sa snagom naroda.

2. Volodimir Zelenski ide na debatu

https://www.youtube.com/watch?v=IH2WpisSIP3M

VZ: Apeliram na Petra Porosenka, zovete me na raspravu, sanjali ste da ¢u pobjeci, smrznuti se, sakriti
se. Ne, ja nisam ti prije 4 godine.

Prihva¢am izazov, ovdje su moji uvjeti.

Cekam vas ovdje u NSC Olimpiyskiy, debata ée se odrzati pred narodom Ukrajine. Svi kanali imaju
pravo izravnog prijenosa debate. Svi novinari imaju pravo biti prisutni, kandidati moraju pro¢i lijecnicki
pregled i dokazati gradanima da medu njima nema alkoholicara i narkomana. Drzavi treba zdravog
predsjednika, znak poStovanja prema barem trec¢ini gradana Ukrajine, morate javno reé¢i da se rasprava
nece voditi s marionetom Kremlja ili Kolomojskog, ni s jorgandzijom, ni s Malim Rusom, ne sa stokom.
Ne s klaunom, nego s ukrajinskim predsjednickim kandidatom Volodimirom Zelenskim. Dajem ti 24 sata

da razmisli$ o tome.
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3. Volodymyr Zelenski: Vrijeme je za ujedinjenje zarad buduénosti

https://www.voutube.com/watch?v=PffxAFB-x11

VZ: Ovo smo mi. Oni koji su se dijelili na prave i zle na Male Ruse i vezilje, oni koji se zovu bydol
stupac, Khokhlas. Ali mi smo Ukrajinci na zapadu, istoku, sjeveru, jugu i u centru, i umorni smo od

stajanja i ¢ekanja da zavrsi ovo doba, doba pohlepe, siromastva i lazi.

VZ: Zato ovo ¢inimo zajedno, imu¢éni, nezaposleni, oni koji govore ukrajinski i ruski, oni koji brane
Ukrajinu, oni koji su bili prisiljeni srecu potraZziti u inozemstvu, razli¢iti smo, ali tako sli¢ni, ujedinjujemo

se da idemo naprijed, jer 21. travnja postoji samo jedan izbor: proslost ili buduénost.

4. Kako postati predsjednik, a ostati pristojan ¢ovjek!

https://www.voutube.com/watch?v=UxQTi4IIWPQ

VZ: Rusi ostavljaju svoje torbe, ne¢u vam reci da ih kupite. Pa vjeruj mi, zivot ti je laksi i poslao, dobro,
mnogi kupuju kupuju za redom, gdje kazes, ne broji, zasto je ovo shema rada u Stapi¢ima? Zasto 28
godina zaredom biramo politi¢are koje uopce ne poznajemo, narod ima pravo znati koga bira za
predsjednika Ukrajine, zato sam odlucio uzivo prikazati nas predizborni program, otvorite, vidjet ¢ete sve,

tko smo, kako pripremamo predizborni program.

VZ: Kako okupiti tim, kako uopce traziti novac i §to je najvaznije, kako postati predsjednik, a pritom

ostati covjek.
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5. Novi predsjednik. Uskoro. Politicka reklama Volodimira Zelenskog

https://www.youtube.com/watch?v=Y4-c6X UyCc

Muski glas: Razumijes kako ¢e se tvoj zivot promijeniti?

Zenski glas: Malo ée§ spavati i nece§ vidjeti Zenu i djecu.

Muski glas 2: Razumijes li ti da je ono S$to smo mi snimali u stvari bila serija?
Zenski glas 2: Ma gdje ¢es ti?

Muski glas 3: Drzavom treba vladati elita, a ne klaun iz krivoga roga.

Zenski glas 3: Razumijes li koliko ljudi je tebi povjerovalo?

Muski glas 4: Razumijes 1i ti da su oni krali 28 godina? Misli$ da Ce ti tek tako sve predati? Jesi li ti

spreman sve to promijeniti?

Volodimir Zelenski: Da, spremam sam.

6. Predsjednik Ukrajincima ¢estitao Novu godinu

https://www.voutube.com/watch?v=8GEkseCFw5A

VZ: Dragi Ukrajinci!

Ova je godina pocela 24. veljace. Bez predgovora i preludija. Ostro. Rano. U 4 sata.

Bilo je tamno. Bilo je glasno. Mnogima je bilo tesko, a nekima stra$no. Proslo je 311 dana. I dalje nam

moze biti mracno, glasno i komplicirano. Ali sigurno se viSe nikada ne¢emo bojati. I nikada se necemo

sramiti.

Bila je to naSa godina. godina Ukrajine. Godina Ukrajinaca.

Probudili smo se 24. veljace. U drugi Zivot. Biti drugi ljudi. Drugi Ukrajinci. Prvi projektili konac¢no su

unistili labirint iluzija. Vidjeli smo tko je tko. Za $to su prijatelji i neprijatelji sposobni, i §to je najvaznije,

za §to smo mi sposobni.
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24, veljace milijuni nas su odabrali. Ne bijela zastava, nego plavo-Zuta zastava. Ne bijeg, nego susret.

Susret s neprijateljem. Opiranje i borba.

Eksplozije 24. veljace su nas zaprepastile. Od tada nismo culi sve. I ne sluSamo svakoga. Re¢eno nam je:

nemate druge nego da se predate. Kazemo: nemamo drugu opciju nego pobijediti.
24, veljace poceli smo stvarati svoju pobjedu. Od mnogo cigli — stotine drugih pobjeda.

Prevladali smo paniku. Nismo pobjegli nego se ujedinili. Pobijedili smo sumnje, o¢aj i strah. Vjerovali
smo u sebe i u svoju snagu. Oruzane snage Ukrajine. Inteligencija. Nacionalna garda. SBU. Snage za
specijalne operacije. Granicari. Snage teritorijalne obrane. Snage protuzracne obrane. Policija. Drzavna

hitna sluzba. Sve nase obrambene i sigurnosne snage. Ponosan sam na sve vas, nasi ratnici!

Ovu godinu mozemo nazvati godinom gubitaka za Ukrajinu, za cijelu Europu i cijeli svijet. Ali nije u

redu. Ne bismo to trebali reci.

Nismo nista izgubili. Oduzeto nam je. Ukrajina nije izgubila svoje sinove i kéeri — odveli su ih ubojice.
Ukrajinci nisu izgubili svoje domove — unistili su ih teroristi. Nismo izgubili nase zemlje — okupirali su ih

osvajaci. Svijet nije izgubio mir — Rusija ga je unistila.

Ova godina pogodila nam je srce. Sve smo suze isplakali. Sve su molitve izvikane. 311 dana. Imamo
nesto za rec¢i o svakoj minuti. Ali vecina rijeci je suvisna. Oni nisu potrebni. Nisu potrebna nikakva

objasnjenja ni ukrasi. Za Cuti je potrebna tiSina. Za realizaciju su potrebne pauze.
Ujutro 24. veljace.

Hostomel. Bucha. Irpin. Borodianka. Harkov.

Mriya.

Stanica Kramatorsk. Igracka.

Cernigov.

Mariupolj. Dramsko kazaliste. Napisana je rije¢ "Djeca".

Olenivka.

Odesa. Visekatnica. Djevojka. Stara tri mjeseca.

Vilniansk. Rodiliste. Dijete. Stara dva dana.

Azovstal.
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Nemoguce je zaboraviti. I nemoguce je oprostiti. Ali moguce je pobijediti.
Stajali smo na nogama jer nas je nesto drzalo. Nas duh.

Obrana Kijeva.

Harkov.

Mikolajiv.

Cornobajevka.

Zmijski otok.

HIMARS.

Antonivsky most.

"Pamuk" pops.

Krimski most.

Neptun.

Kruzer Moskva.

ruski ratni brod.

Izyum, Balakliya i Kupyansk.

Kherson.

I molimo se da budu Kreminna i Svatove, Melitopolj, cijeli Donbas, Krim.
Borimo se i nastavit ¢emo se boriti. Radi glavne rijeci: "pobjede".

Bit ¢e sigurno. Priblizavamo se 311 dana.

Dali smo puno snage. Ali u trenutku, kada se ¢ini da ne mozete dalje, sjetite se da smo s vama ve¢ prosli.
Zelim vam svima reéi: Ukrajinci, vi ste nevjerojatni! Pogledajte §to smo napravili i §to radimo!
Kako nasi vojnici od prvih dana razbijaju tu "drugu vojsku svijeta".

Kako su nasi zaustavili svoju tehniku i pjeSacke kolone.

Kako je starac rukama zaustavio tenk.
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Kako je Zena s teglom rajcica srusila dron.
Kako su za vrijeme okupacije kradeni neprijateljski tenkovi, oklopni transporteri, helikopteri, granate.

Kako smo u nekoliko sati prikupljali sredstva za lovce Shahed, mornaricke dronove, oklopna vozila,

vozila hitne pomo¢i i dronove Bayraktar.

Kako smo izdrzali sve prijetnje, granatiranja, kazetne bombe, krstarece rakete, mrak i hladnocu.
Kako smo podrzavali jedni druge i drzavu.

U ratu su svi vazni.

Tko drzi oruzje, volan automobila, kormilo broda ili aviona, skalpel ili pokazivac.

Svi koji su za laptopom, koji voze kombajn, vlak.

Tko je na blokadi i elektrani.

Novinari i diplomati, komunalci i spasioci.

Svi. Tko radi. Studiranje na sveucilistu ili $koli. Pa ¢ak i oni koji tek uc¢e hodati.

Sve je to za njihovo dobro. Nasa djeca. Nasi ljudi. Nasa zemlja.

U velikom ratu nema malih stvari. Nepotrebnih nema. Svatko od nas je borac. Svatko od nas je paravan.

Svatko od nas je temelj obrane.

Borimo se kao jedan tim — cijela drzava, svi nasi krajevi. Svima vam se divim. Zelim zahvaliti svakoj

nepobjedivoj regiji Ukrajine.

Harkov. Osakacen, ali nepokoren. Dokazali ste neprijatelju da biti blizu teritorijalno ne znaci biti blizu i

umom. Harkov je ukrajinski grad. Grad heroj.
Nepobjedivi Nikolajev. Junacki podnosi sve udarce. Grad na valu koji sve oluje pobjeduje.

Grad Sumy i regija. Bio si jedan od prvih koji je osjetio potpunu invaziju osvajaca. Sumska regija im je
postala kost u grlu. Obic¢ni ljudi su pravili Molotovljeve koktele, palili neprijateljske kolone, uzimali prve

zarobljenike. Sumska regija je sila.

Dnjepar. Potpora i pouzdana pozadina nase fronte. Primili ste ljude, vratili ste Zivote ranjenih vojnika.

Unato¢ stalnim barazima, Dnjipro Zivi.
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Odesa. Suncano i prijateljski, sada tvrdava. Svjetska tvrdava. Koja nas brani i koja brani svijet. Hrani ga

slanjem milijuna tona spasa morem svaki dan. Jer to je Odesa Mama.

Kherson! Vi ste herojski ljudi! Pod okupacijom ste viSe od osam mjeseci. Nema novosti. Nema

komunikacije. Odvojen od Ukrajine.

Tisuce vas je sudjelovalo u akcijama protiv rusista. Niste znali jesmo li mi to vidjeli u Ukrajini ili smo
znali za to. Okupatori su vas lagali da vas je Ukrajina napustila i da se nece boriti za vas. Ali vi ste unato¢
svemu vjerovali i ¢ekali. Lice Hersona isjeceno je krhotinama granata, ali glavno je da Novu godinu
docekamo slobodni i zajedno pod plavo-Zutim zastavama. I zato ¢emo sve obnoviti, sve obnoviti. Bas kao

Cernigov i Zaporizhzhia, i Kramatorsk, i Bakhmut.

Oni koji su postali utoCiste za milijune Ukrajinaca: Rivne, Ivano-Frankivsk, Ternopil, Vinnytsia.
Zahvaljujem vam! Oni koji primaju i prenose milijune tona pomoc¢i iz Europe i svijeta: Lavov, Uzgorod,
Cernivci, Luck. Hvala vam! Oni koji prihvac¢aju evakuaciju tvrtki, poduzeéa, sveuéilista: Hmjelnicki,

Zitomir, Kropivnicki, Poltava, Cerkasi. Hvala vam!
I oni koji ¢ekaju Ukrajinu. I ¢ekat ¢e. Donbas, Luganska oblast, Krim. Hvala Vama nasi borci!

I, naravno, Kijevska regija i grad su nase srce, koje uvijek kuca zahvaljuju¢i vama, svim naS§im

Ukrajincima!
Svi smo mi jedna obitelj. Jedna Ukrajina.

Ovo je godina kada je Ukrajina promijenila svijet. I svijet je otkrio Ukrajinu. Receno nam je da se
predamo. Izabrali smo protunapad! Rec¢eno nam je da ¢inimo ustupke i kompromise. Ulazimo u Europsku

uniju i NATO.

Svijet je ¢uo za Ukrajinu. Europski parlament, Bundestag, Parlament Ujedinjenog Kraljevstva, Knesset,

Kongres SAD-a.
Svijet je osjetio Ukrajinu. Ukrajina u medijima. U srcima ljudi. Na vrhu Google pretrazivanja.

Svijet je ugledao Ukrajinu. Na glavnim trgovima u Torontu, New Yorku, Londonu, Var$avi, Firenci,

Sydneyu i drugim gradovima.
Ukrajinci iznenadeni. Ukrajincima se pljesée. Ukrajinci inspiriraju.
Postoji li nesto Sto nas moze uplasiti? Ne. Postoji li netko tko nas moze zaustaviti? Ne.

Jer svi smo zajedno.
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To je ono za §to se borimo. Jedan za drugoga.
Najbolji pozdrav za nas je kod skladiSta okupatora. Najbolji dar su brojke u izvjes¢u Glavnog stozera.
Ne znamo sa sigurno$c¢u §to ¢e nam donijeti nova 2023. godina. Ali spreman na sve.

Nova postignuca? Bit ¢emo sretni. Novi hitovi? Bit ¢emo postojani. Nastavak borbe? Borit ¢emo se. A

kad pobijedimo, zagrlit ¢emo se.
Dragi Ukrajinci!

Jo$ nekoliko minuta do Nove godine. Zelim svima nama jedno — pobjedu. I to je glavno. Jedna Zelja za

sve Ukrajince.

Neka ova godina bude godina povratka. Povratak nasih ljudi. Vojnici — svojim obiteljima. Zatvorenici —

svojim ku¢ama. Imigranti — u svoju Ukrajinu.
Povratak nase zemlje. A privremeno okupirani postat ¢e zauvijek slobodni.

Povratak normalnom Zivotu. Za sretne trenutke bez policijskog sata. U zemaljske radosti bez zra¢nih

uzbuna.
Povratak onoga $to nam je ukradeno. Djetinjstvo nase djece, mirna starost nasih roditelja.

Pa da unuci za vrijeme praznika dodu u posjet baki i djedu. Jesti lubenice u Hersonu. I tre$nja u

Melitopolu.
Tako da nasi gradovi budu slobodni. Nasi prijatelji su vjerni.

I tako da se naSa glavna brojka i glavni uspjeh pojavio u izvjes¢ima blizu brojke od 100.000 unistenih
neprijatelja, tisuce jedinica unistene ruske tehnike — to je 603.628 kvadratnih kilometara. Podrucje

neovisne Ukrajine, kakva je bila od 1991. Kao §to ¢e uvijek biti.

Neka Nova godina donese sve ovo. Spremni smo se boriti za to. Zato je svatko od nas ovdje. Tu sam. Mi

smo ovdje. Ti si ovdje. Svi su ovdje. Svi smo mi Ukrajina.
Slava Ukrajini!

Sretna Nova godina!
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7. Obracanje Vladimira Zelenskog povodom Dana sjecanja i pomirenja

https://www.youtube.com/watch?v=-yy9-0JZILw

VZ: Moze li proljece biti crno-bijelo? Postoji li vjecna veljaca? Jesu li zlatne rije¢i obezvrijedene?

Nazalost, Ukrajina zna odgovore na sva ta pitanja. Nazalost, odgovori su "da".

Svake godine 8. svibnja zajedno s cijelim civiliziranim svijetom odajemo pocast svima koji su branili
planet od nacizma u Drugom svjetskom ratu. Milijuni izgubljenih Zivota, osakacenih sudbina, izmucenih

dusa i milijuni razloga da zlu kazemo: nikad vise!

Znali smo koliku su cijenu nasi preci platili za ovu mudrost. Znali smo koliko ga je vazno sacuvati i
prenijeti potomstvu. Ali nismo ni slutili da ¢e nasa generacija svjedociti skrnavljenju rije¢i koje, kako se

pokazalo, nisu istina za sve.

Ove godine kazemo "Nikad vise" drugacije. “Nikad vise” drugacije cujemo. Zvuci bolno, okrutno. Bez

uzvika, ali s upitnikom. Kazes: nikad vise? Reci Ukrajini o tome.

Dana 24. veljace izbrisana je rije¢ "nikad". Pucano i bombardirano. Stotine projektila u 4 ujutro, koji su

probudili cijelu Ukrajinu. Culi smo strasne eksplozije. Culi smo: opet!

Grad Borodjanka jedna je od mnogih Zrtava ovog zlo¢ina! 1za mene je jedan od mnogih svjedoka! Ne
vojni objekt, ne tajna baza, ve¢ jednostavna zgrada od devet katova. Moze li predstavljati sigurnosnu
prijetnju Rusiji, 1/8 kopna, drugoj vojsci svijeta, nuklearnoj drzavi? Moze li iSta biti apsurdnije od ovog

pitanja? Moze.

Eksplozivne bombe od 250 kg, kojima je velesila granatirala ovaj gradi¢. I zanijemilo je. Ne moze se

danas reci: nikad vise! Danas se ne moze re¢i nista. Ali ovdje je sve jasno bez rijeci.

Pogledajte samo ovu ku¢u. Ovdje su nekada bili zidovi. Nekad su na njima bile fotografije. A na
fotografijama su bili oni koji su nekad prosli pakao rata. Pedeset musSkaraca koji su poslani u Njemacku

na prisilni rad. Oni koji su Zivi spaljeni kada su nacisti ovdje spalili vise od 100 kuca.

250 vojnika poginulih na frontama Drugog svjetskog rata, te ukupno gotovo 1000 stanovnika Borodanke
koji su se borili i porazili nacizam. Da osiguram: nikad vise. Borili su se za buduénost djece, za Zivot koji

je ovdje bio do 24. veljace.

Zamislite ljude kako idu spavati u svakom od ovih stanova. Jedno drugom Zele laku no¢. Ugasiti svjetlo.

Zagrlite njihove najdraze. Zatvori im oc¢i. Sanjaju nesto. Vlada potpuna tisina. Svi zaspu, ne znajuci da se
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neée svi probuditi. Cvrsto spavaju. Imaju san o ne¢em ugodnom. Ali za nekoliko sati probudit ¢e ih

eksplozije projektila. A netko se vise nikada nece probuditi. Nikad vise.

Iz ovog slogana izbacena je rije¢ "nikada". Amputiran tijekom tzv. specijalne operacije. Zabili su noz u
srce 1, gledajuéi u o€, rekli: "Nismo mi!" Mucen rijeCima "nije sve tako jednoznac¢no". Ubijen "Nikad

vise", govoreci: "Mozemo ponoviti."

Tako se i dogodilo. I ¢udovista su pocela ponavljati. A nasi gradovi, koji su prezivjeli tako gnusnu
okupaciju da 80 godina nije dovoljno da se na nju zaboravi, ponovno su vidjeli okupatora. I dobili drugi
datum okupacije u svojoj povijesti. A neki gradovi, poput Mariupolja, dobili su i tre¢i. Tijekom dvije
godine okupacije nacisti su tamo ubili 10.000 civila. U dva mjeseca okupacije Rusija je ubila 20.000
ljudi.

Desetlje¢ima nakon Drugog svjetskog rata u Ukrajinu se vratio mrak. [ opet je postalo crno-bijelo. Opet!
Zlo se vratilo. Opet! U drugoj uniformi, pod drugim sloganima, ali za istu svrhu. U Ukrajini je
organizirana krvava obnova nacizma. Fanati¢no ponavljanje ovog rezima. Njegove ideje, djela, rijeci i
simboli. Manijakalna detaljna reprodukcija njegovih grozota i "alibija", koji navodno daju zlu svetu
svrhu. Ponavljanje svojih zlo¢ina, pa ¢ak i pokusaja nadmasivanja "ucitelja" i pomicanja s pijedestala
najveceg zla u ljudskoj povijesti. Postavite novi svjetski rekord u ksenofobiji, mrznji, rasizmu i broju

Zrtava koje mogu izazvati.

Nikad vise! Bila je to oda mudraca! Himna civiliziranog svijeta! Ali netko je pjevao neuskladeno.
Iskrivljena "Nikad viSe" s notama sumnje. USutkan, zapo€inje svoju smrtonosnu ariju zla. I to je jasno
svim zemljama koje su svojim oc¢ima vidjele strahote nacizma. A danas prozivljavaju straSan deja vu.

Pogledaj opet!

Svi narodi koji su oznac¢eni kao “tre¢erazredni”, robovi bez prava na vlastitu drzavu i uopée na postojanje
¢uju izjave koje jedan narod uzdizu, a druge s lakocom brisu. Tvrde da ti zapravo ne postojis, da si

umjetno stvoren, pa samim tim nemas nikakva prava. Svi ¢uju jezik zla. Opet!

I zajedno priznaju bolnu istinu: nismo izdrzali ni stoljece. Na§ Nikad vise bio je dosta za 77 godina.

Nedostajalo nam je zlo. Ponovno se rodilo. Opet i sada!

To razumiju sve zemlje i narodi koji danas podrzavaju Ukrajinu. I unato¢ novoj maski zvijeri, prepoznali
su ga. Jer, za razliku od nekih, oni pamte za $to su se i protiv ¢ega borili nasi preci. Nisu pobrkali prvo s

drugim, nisu im promijenili mjesta, nisu zaboravili.

Poljaci nisu zaboravili na ¢iju su zemlju nacisti zapoceli svoj pohod 1 ispalili prvi metak u Drugom

svjetskom ratu. Nisam zaboravio kako te zlo prvo optuzuje, provocira, naziva agresorom, a onda napada u
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4:45 ujutro govoreci da je to samoobrana. I vidjeli su kako se to ponovilo na nasoj zemlji. Sjecaju se

Varsave koju su unistili nacisti. I vide s$to je u¢injeno Mariupolju.

Britanci nisu zaboravili kako su nacisti izbrisali Coventry, koji je bombardiran 41 put. Kako je zvucala
"Mjeseceva sonata" Luftwaffea, kada je grad neprekidno bombardiran 11 sati. Kako je uniSteno njegovo
povijesno srediste, tvornice, katedrala sv. I vidjeli su kako su projektili pogodili Harkov. Kako su stradali
njegova povijesna jezgra, tvornice i katedrala Uznesenja. Sjecaju se kako je London bombardiran 57 no¢i
zaredom. Sjetite se kako je V-2 pogodio Belfast, Portsmouth, Liverpool. I vide kako su krstarece rakete
pogodile Mikolajev, Kramatorsk, Cernigov. Sjeéaju se kako je Birmingham bombardiran. I vide kako je

bratski grad Zaporizhzhia ostecen.

Nizozemci se toga sjecaju. Kako je Rotterdam postao prvi grad koji je potpuno unisten kada su nacisti na

njega bacili 97 tona bombi.

Francuzi se toga sjecaju. Sjetite se Oradour-sur-Glane, gdje je SS spalio pola tisu¢e Zena i djece zivih.
Masovna vjeSanja u Tulleu, masakr u selu Ascq. Tisuce ljudi na skupu otpora u okupiranom Lilleu.
Vidjeli su $to je ucinjeno u Buchi, Irpinu, Borodyanki, Volnovakhi i Trostyanetsu. Oni vide okupaciju
Hersona, Melitopolja, Berdjanska i drugih gradova u kojima ljudi ne odustaju. A na tisuce njih ide na

mirne skupove, §to je izvan moci okupatora, a jedino $to mogu je pucati u civile.

Cesi to nisu zaboravili. Kako su u manje od jednog dana nacisti unistili Lidice, a od sela je ostao samo
pepeo. Vidjeli su kako je Popasna unistena. Od njega nije ostalo ni pepela. Grei, koji su prezivjeli

masakre i pogubljenja na cijelom teritoriju, blokadu i veliku glad, nisu zaboravili.

Toga se sjecaju Amerikanci koji su se protiv zla borili na dva fronta. Koji je sa saveznicima prosao Pearl

Harbor i Dunkerque. I zajedno prolazimo nove, niSta manje teske bitke.
Toga se sjecaju svi prezivjeli holokaust - kako jedan narod moze mrziti drugi.

Nisu to zaboravili Litvanci, Latvijci, Estonci, Danci, Gruzijci, Armenci, Belgijci, Norvezani i mnogi drugi
— svi oni koji su na svojoj zemlji stradali od nacizma i svi oni koji su ga porazili u antihitlerovskoj

koaliciji.

Nazalost, ima onih koji su, prezivjevsi sve te zlo¢ine, izgubivsi milijune ljudi koji su se borili za pobjedu i

izvojevali je, oskrnavili uspomenu na njih i njihov podvig danas.

Onaj koji je dopustio granatiranje gradova Ukrajine sa svoje zemlje. Gradove koje su, uz nase pretke,

oslobodili 1 njegovi preci.
Onaj koji je svom "Besmrtnom puku" pljunuo u lice, stavljajuéi uz bok mucitelje iz Buce.
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I izazvao cijelo Covjecanstvo. Ali zaboravio ono glavno: svako zlo uvijek zavrsi isto - zavrsi.
Drugovi Ukrajinci!

Danas, na Dan sjec¢anja i pomirenja, odajemo pocast svima koji su branili domovinu i svijet od nacizma.

Biljezimo podvig ukrajinskog naroda i njegov doprinos pobjedi anti hitlerovske koalicije.

Eksplozije, hici, rovovi, rane, glad, bombardiranja, blokade, masovna pogubljenja, kaznene operacije,
okupacija, koncentracijski logori, plinske komore, Zute zvijezde, geta, Babyn Yar, Khatyn, zatoCenistvo,
prisilni rad. Umrli su tako da svatko od nas zna Sto te rijeci znace iz knjiga, a ne iz vlastitog iskustva. Ali

dogodilo se drugacije. Ovo nije fer prema svima njima. Ali istina ¢e pobijediti. I sve ¢emo prebroditi!

A dokaz za to se zove "Vukodlak". Ovo je Hitlerov bivsi Stab i bunker u blizini Vinice. I od njega je
ostalo samo nekoliko kamencic¢a. Rusevine. Rusevine osobe koja se smatrala velikom i nepobjedivom.
Ovo je putokaz za sve nas i buduce generacije. Za §to su se nasi preci borili. I dokazao da nikakvo zlo ne
moze izbjec¢i odgovornost. Nece se moci sakriti u bunkeru. Od toga nece ostati ni kamen na kamenu. Tako
¢emo sve prebroditi. I to sigurno znamo, jer nasa vojska i sav nas narod su potomci onih koji su pobijedili

nacizam. Pa ¢e opet pobijediti.
I opet ¢e biti mir. Napokon opet!

Prevladat ¢emo zimu, koja je pocela 24. veljace, traje 8. svibnja, ali ¢e definitivno zavrs$iti, a ukrajinsko
sunce ¢e je otopiti! I do¢ekat cemo nasu zoru zajedno s cijelom zemljom. A obitelj i voljeni, prijatelji i
rodaci ponovno ¢e biti zajedno! Napokon opet! I nad privremeno okupiranim gradovima i selima opet ¢e
se zavijoriti naSa zastava. Napokon opet! I skupit ¢emo se. I bit ¢e mir! Napokon opet! I nema vise crno-

bijelih snova, samo plavo-zuti san. Napokon opet! Za to su se nasi preci borili.
Vjecna Cast svima koji su se borili protiv nacizma!

Vje€an spomen svim poginulima u Drugom svjetskom ratu!

8. Obracanje Zelenskog povodom Dana drzavnosti Ukrajine

https://www.youtube.com/watch?v=futHMa3pA M

VZ: Veliki narod velike zemlje i velike drzave, koja je na ovoj zemlji postojala od pamtivijeka, a od
pamtivijeka se pokusavalo 1 porobiti i unistiti. Od strane mnogih ljudi i mnogo puta. I koja to od

pamtivijeka ne dopusta. Nikad nikome.
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Drzava u kojoj je zapocela povijest kr§¢anstva u isto¢noj Europi, kada ju je prije 1034 godine pokrstio

kijevski veliki knez Volodimir.

Drzava u kojoj je zapocela povijest neukrotivosti kojoj se danas divi cijela Europa i cijeli svijet. Ovo je

nasa drzava. Nasa zemlja. Ovo je Ukrajina.

Povijest njenog drzavnog formiranja seze tisu¢ama godina unazad. Ali tek ove godine prvi put slavimo

Dan drzavnosti Ukrajine.

Ne trebamo vatromet i pompu da pokazemo vaznost vlastite drzavnosti za ukrajinski narod. Danas ga

branimo s oruzjem u rukama. 155 dana zaredom. MoZemo re¢i da je nama Dan drzavnosti svaki dan.

Svaki dan se borimo da svi na planeti kona¢no shvate: mi nismo kolonija, nismo enklava, nismo
protektorat. Ne gubernija, ejalet ili krunska zemlja, ne dio stranih imperija, ne "dio zemlje", ne savezna
republika. Ne autonomija, ne pokrajina, nego slobodna, samostalna, suverena, nedjeljiva i neovisna

drzava.

Potjece prije najmanje tisucu i pol godina. Od datuma koji su sluzbeno priznali UN i UNESCO, kada su
Kyi, Shchek, Khoryv i Lybid osnovali glavni grad Ukrajine.

Ona je jedina zakonita nasljednica Kijevske Rusije, posjeda i postignuca nasih vladara. Askold i Dir,
Vishchy Oleg, knez Igor, ravnoapostolna princeza Olga, Svjatoslav Hrabri, Volodimir Veliki, Jaroslav

Mudri, Volodimir Monomabh, kralj Danilo.

Ona je nasljednica kozacke drzave. Domovina Bayde Vyshnevetsky, Sahaidachnyja, Bohdana

Hmjelnickog, Ivana Mazepe, Pylypa Orlyka.

Pravni je sljednik Ukrajinske Narodne Republike i Ukrajinske drzave hetmana Pavla Skoropadskog.

Neovisnost i jedinstvo proglaseno univerzalima Centralne rade i Zakonom o ujedinjenju.

Ima bogatu tradiciju donoSenja zakona, pisanja i diplomacije. "Rus’ka Pravda", Annales Bertiniani,
Ostromirovo evandelje, Ustav Pilipa Orlika 1 stotine drugih izvora i dokumenata koji sadrze pisane

reference o nasoj drzavi i njenom priznanju od strane drugih drzava i vladara.

Ima slavnu vojnu tradiciju. To je domovina slavnih ratnika, nesalomljivih boraca za vlastitu slobodu i
drzavnost. U Rusiji, u Si¢u, na ratiStima Prvog i Drugog svjetskog rata. U Kholodnom Jaru, u karpatskim

Sumama, blizu Kruta.
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Sve faze povijesti ukrajinske drzavnosti, njezine obrane i borbe za nju mogu se opisati jednom re¢enicom:

postojali smo, postojimo i postojat ¢emo!

Bit ¢emo, jer nasa drzava ima nevjerojatne sinove i kéeri koji su stali u njezinu obranu. Na njihovim
ratnim zastavama i horugvama ispisana su imena Svjatoslava Hrabrog, kralja Danila, hetmana
Sahajdac¢nog, Hmjelnickog, Vihovskog, Apostola, generala Handziuka i Almazova. Nose poCasna imena
"Vitezovi zimskog pohoda", "Sicevi strijelci", "Chorni Zaporozhtsi" i "Kholodnoyarivtsi". Oni i milijuni
drugih nasSih ratnika brane Ukrajinu pod imenima svojih predaka. S odgovorno$c¢u prema njima. I

osje¢amo njihovu podrsku. Podrska svih generacija boraca za neovisnu Ukrajinu.

Nasi ratnici brane Ukrajinu na zemlji, u vodi i u zraku. Nasi preci ga brane s neba. A svi oni zajedno su
nasi andeli. Nasi andeli imaju krila. Ali ispod njih je oruzje. Nikada prvi ne uzimamo oruzje. Ali ako je
na$ dom napadnut, ostajemo do posljednjeg. Jer, gubitkom vlastite drzave svaki narod gubi prvenstveno
ne svoj teritorij. Ne hektare ili cetvorne kilometre zemlje ili vode. Kad narod izgubi vlastitu drzavu, gubi i
vlastito lice. Vlastito ime. Svoju izvornost, identitet, sjecanje, a s njima i srce i dusu. A to nam je mnogo

stra$nije od neprijateljskih armija, aviona, projektila i tenkova.

Zato su milijuni nas spremni zaustaviti ih bez straha. I braniti ono najvrjednije po cijenu Zivota. Jer
izgubivsi ono $to nam je bitno, gubimo i smisao samog zivota. Jer za nas Zivot u zarobljenistvu nije Zivot.

Biti ovisan nije biti. Jer nesamostalna i neslobodna Ukrajina nije Ukrajina.

Ne poznajemo rijec "ropstvo". To je u nasim rjeCnicima, ali ne i u nasim glavama. Dat ¢emo posljednju
kosulju, dat ¢emo sve §to imamo za ono $to nam je u srcu. Zato ¢emo se za nasu drzavnost boriti do
posljednjeg — zadnjeg daha, zadnjeg metka, zadnjeg vojnika. Ne nase, nego neprijateljske. Zivjet ¢emo da
se borimo i borit ¢emo se da zivimo. Nec¢emo odustati dok i posljednjeg okupatora ne istjeramo iz naseg
doma. Nec¢emo stati dok ne oslobodimo i posljednji metar ukrajinske zemlje. Ne¢emo stati dok ne
oslobodimo nase zadnje selo, nasu posljednju kucu, nas zadnji bunar, nasu posljednju tre$nju, nasu

posljednju vrbu!

Bit ¢e tako. I bit ¢e samo tako! Jer za nas i za okupatora sve to ima sasvim razlicita, polarna znacenja.
Mete za njih su svetinje za nas. Nepoznata imena na karti za njih su mjesta poznata iz djetinjstva. Oni

izvrSavaju tude zlo¢inacke naloge, mi ispunjavamo svoju svetu duznost.

Borimo se za razliite stvari, pa ¢e i kraj ove bitke biti drugaciji za oboje. Po smislu. Pa ¢ak i po zvuku.

Na ruskom je to neuspjeh specijalne operacije.

Na ukrajinskom, ovo je pobjeda u ratu!
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Zato ¢e se i1 dogoditi. Zato ¢e naSa drzava postojati.
Cestitamo Dan pokrstavanja Kijevske Rusije - Ukrajine!
Cestitamo Dan drzavnosti Ukrajine!

Slava Ukrajini!

9. Ne treba mi prijevoz vec oruzje

https://edition.cnn.com/2022/02/26/europe/ukraine-zelensky-evacuation-intl/index.html

VZ: Dobro jutro Ukrajinci.

Trenutno se na internetu pojavljuje puno igara kao jedna gdje ja trazim nasu vojsku da spusti oruzje i
evakuira me. Ja sam ovdje, ne spustamo oruzje ve¢ branimo nasu zemlju. Nase oruzje je istina, nasa
istina je da je ovo naSa zemlja, naSa drzava, nasa djeca i sve ¢emo to braniti. To je sve, to je sve §to sam

vam htio re¢i. Slava Ukrajini!

10. Ne idemo nigdje

https://www.nbcnews.com/video/president-zelenskyy-posts-defiant-selfie-video-from-ukraine-s-

capital-134062661977

VZ: Dobra vecer svima!

Voda frakcije je ovdje. Voditelj ureda predsjednika je ovdje. Premijer Shmyhal je ovdje. Podolyak je
ovdje. Predsjednik je ovdje. Svi smo ovdje. Nasi vojnici su ovdje, nasi gradani su ovdje i mi smo ovdje.
Branit ¢emo nasu neovisnost. Tako ¢e i biti. Slava naSim braniteljima, i muskacima i Zenama. Slava

Ukrajini!
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SAZETAK

Diplomski rad analizira konstrukciju narativa heroja u komunikaciji Volodimira Zelenskog, predsjednika
Ukrajine, fokusirajuci se na deset videozapisa koji obuhvacaju predizbornu kampanju i razdoblje rata.
Analiza pokazuje kako je Zelenski oblikovao svoj politicki identitet i uspostavio povezanost s gradanima
putem narativa heroja. Rad se bavi i pojmovima populizma, celebrity populizma i herojstva te njthovom
ulogom u komunikaciji ukrajinskog predsjednika. Kroz analizu narativa pokazano je kojim elementima se
koristi Zelenski kako bi stvorio imidz sebe kao heroja i u koju svrhu. Rad analizira njegovu predizbornu
kampanju gdje je on bio celebrity bez politickog iskustva te narativ heroja koji je pri tom konstruiran.
Drugi dio rada se bavi konstrukcijom heroja za vrijeme rata u Ukrajini kada se situacija mijenja i
herojstvo poprima druga znacenja. U analizi su analizirani fabula, likovi, vrijeme i mizanscena te je

napravljena dekonstrukcija svakog videa.

Kljuéne rije¢i: Volodimir Zelenski, komunikacija, herojstvo, populizam, celebrity populizam
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SUMMARY

This master's thesis analyzes the construction of the hero narrative in the communication of Volodymyr
Zelensky, the President of Ukraine, focusing on ten videos that encompass his pre-election campaign and
the period of the war. The analysis demonstrates how Zelensky shaped his political identity and
established a connection with the citizens through the hero narrative. The paper also addresses the
concepts of populism, celebrity politics, and heroism, along with their roles in the communication of the
Ukrainian President. Through the narrative analysis, it is shown which elements Zelensky employs to
create the image of himself as a hero and for what purpose. The paper examines his pre-election
campaign, during which he was a celebrity without political experience, and the hero narrative
constructed during that time. The second part of the paper deals with the construction of heroism during
the war in Ukraine, when the situation changes, and heroism takes on different meanings. The analysis

includes the examination of plot, characters, time, and mise-en-scéne, with deconstruction of each video.

Keywords: Volodymyr Zelensky, communication, heroism, populism, celebrity populism
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