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1. UVvOD

Oliver Dragojevi¢ neosporno predstavlja jednu od najve¢ih ikona hrvatske glazbe,
ostavivsi neizbrisiv trag na glazbenoj sceni. Njegove nezaboravne pjesme i karizmati¢na pojava
osvojile su srca generacija Sirom regije, postavsi sinonimom za mediteransku glazbu koja
prenosi snazne emocije i duboku povezanost s identitetom regije.

U svojim pjesmama, majstorski je spojio tradicionalne elemente dalmatinske glazbe s
modernim zvukovima i produkcijom, iznjedrivsi time neke od najznacajnijih dalmatinskih
pjesama koje su postale Klasici. Uvijek otvoren za inovacije, bio je spreman eksperimentirati sa
svojim glasom i zvukom. Uz pomo¢ glazbenih suradnika poput Zdenka Runji¢a, Zlatana
StipiSica i Elvisa Stanica, kreirao je jedinstvenu glazbenu formulu koja je harmonizirala
razli¢ite Zanrove i stilove u nesto novo i originalno.

Tijekom svoje impresivne glazbene Karijere, Oliver je ostvario izniman uspjeh
evidentan kroz brojne nagrade i priznanja. Njegov nevjerojatan talent, predanost glazbi i
izvanredna interpretacija pjesama stekli su mu status jednog od najuglednijih glazbenika u
Hrvatskoj i $iroj regiji. Nagrade predstavljaju samo jedan segment koji oslikava izuzetan utjecaj
Olivera na glazbenu industriju. Medutim, ono S§to ga istinski izdvaja jest neprekidna
popularnost, koja traje ¢ak 1 nakon njegove smrti.

U sklopu ovog istrazivackog rada, cilj nam je shvatiti fenomen osobnog brendiranja
koriste¢i primjer Olivera Dragojevica. Kroz detaljnu analizu njegova zivota i karijere, istrazit
¢emo kako je postao ikona ne samo hrvatske, ve¢ i regionalne glazbene scene te kako se njegov
osobni brend kontinuirano razvijao. Takoder, analizirat ¢emo njegovu jedinstvenu strategiju
brendiranja, odnosno kako je gradio svoj imidz i popularnost temeljem autentinosti,
dosljednosti i spontanosti, a ne tradicionalnim marketinskim metodama.

Paralelno s razvojem Oliverova brenda, razvijali su se i drugi glazbenici i umjetnici koji
su dijelili slican pristup prema karijernom razvoju i osobnom Zivotu. Ovaj rad ¢e istraZiti utjecaj
tih srodnih umjetnika na razvoj Oliverova brenda te pruziti uvid u dinamiku stvaranja brenda
umjetnika u svijetu gdje dominiraju elementi autenti¢nosti i spontanosti, a manje tradicionalne

marketinske strategije.



2. TEORIJSKI OKVIR U PODRUCJU BRENDIRANJA

Teorijski okvir u podrucju brendiranja ima izuzetnu vaznost za uspjesno stvaranje i
razvoj brenda, buduéi da pruza osnovu za jasno razumijevanje kljucnih elemenata koji ¢ine
brend te njihovu integraciju u brending strategiju. Kroz teorijski okvir, brendovi mogu izgraditi
svoj jedinstveni imidz i identitet te se izdvojiti od konkurencije. Nadalje, teorijski okvir
brendiranja pruza smjernice za razvoj marketinskih strategija koje su usmjerene privlacenju
ciljane publike i koje omogucuju istima emotivnu povezanost s brendom. Primjena teorijskog
okvira u praksi brendiranja ima sposobnost identificiranja postoje¢ih problema s brendom te
donosenja informiranih odluka o unaprjedenju njegove percepcije na trzistu.

Na danasnjem globalnom trzistu, brendiranje je klju¢ni faktor za postizanje uspjeha, a
teorijski okvir u podruc¢ju brendiranja ima znacajnu ulogu u postizanju tog uspjeha. Kroz
razumijevanje klju¢nih koncepta brendiranja i primjenu teorijskog okvira u praksi, brendovi
mogu stvoriti trajnu vrijednost i lojalnost medu potrosacima te posti¢i svoje poslovne ciljeve

(Pavlek, 2008: 20-21).

2.1. ldentitet

Koncept identiteta iznimno je slozen zbog razli¢itih znacenja koja mu se pridodaju.
Etimoloski, ovaj pojam proizlazi iz latinske rijeci "identitas," koja oznacava "istovjetnost" te
izrazava "kvalitetu biti isti." Ovaj pojam obuhvaca 1 individualni identitet 1 kolektivne entitete,
kao Sto su drustvene skupine, globalno drustvo, zajednice i drugi. Kolektivno znacenje
identiteta takoder je proSireno na uklju¢ivanje kulturnih vrijednosti (Juréevié¢, 2004: 328-329).
Identitet odrazava naSe vrijednosti, uvjerenja, interese i ponasanja, oblikuje nase meduljudske
odnose 1 utjeCe na naSu percepciju svijeta oko nas (Huntington, 2007: 32). Prepoznatljiv
identitet omogucuje pojedincu ili skupini da se uspjeSno integrira u drustvo, izgraduje dublje
veze s drugim ¢lanovima zajednice i ostvaruje odnose s okruZenjem. Identitet se proteZe na
razli¢ite razine - osobni, kulturalni, nacionalni, organizacijski i mnogi drugi, pruzajuc¢i nam
osjecaj pripadnosti, svrhe i smisla u zivotu (Pavlek, 2008: 152-164).

Bitno je naglasiti da pod pojmom identiteta podrazumijevamo proces oblikovanja
prepoznatljivin karakteristika koje pojedinca ili grupu izdvajaju od ostalih, ili pripadnost
skupini koja dijeli zajednic¢ke i prepoznatljive znacajke od vaznosti za uspostavljanje veza s
okolinom (Pavlek, 2008: 153). Kapferer produbljuje ovu konceptualizaciju unutar okvira
korporacije i pojedinca, nakon Cega analogiju prenosi na brend (Kapferer, 2004: 92).

Korporativni identitet se po njemu interpretira kao katalizator koji omogucéava organizaciji ili



njenim sastavnim dijelovima da autenti¢no sagledaju svoju sustinu, ostvare unutarnju koheziju
te istaknu svoju jedinstvenost. U ovom procesu, intrinzi¢ne karakteristike okruzenja i epohe
postaju tkivo koje obogacuje korporativni identitet, ¢ine¢i ga razli¢itim od konceptualno
srodnih entiteta. U sferi pojedinca, identitet oznacava autenti¢nost, motivaciju prema osobnim
ciljevima, Sto ga isti¢e medu drugima i omogucéuje mu odolijevanje privremenim promjenama,
te sposobnost anticipacije istih. Prelazak ovih nacela na domenu brenda manifestira se kroz
pitanja koja osiguravaju formiranje identiteta: Kakva je vizija brenda? Koje su brendove
ambicije? Kako se izdvaja od drugih? Na koje potrebe odgovara? Koji su njegovi konstantni
atributi? Koje vrijednosti zastupa? Kroz koje simbole je prepoznatljiv? S ovim odgovorima,
postavlja se temelj za razvoj proizvoda i brenda, komunikacijski okvir, a da se ocuva

koherentnost i integritet brenda kao cjeline (Kapferer, 2004, 93).

2.2. Imidz

Imidz je kompleksna i viSeznac¢na kategorija koja se moze promatrati iz psiholoske,
marketinske i socioloske perspektive (Abbot, 2020: 13). Percepcija imidza je ono $to drugi ljudi
vide u nekoj osobi, organizaciji ili proizvodu (Kotler 1999: 607), a moze biti oblikovana na
temelju raznih ¢imbenika kao §to su ponasanje, komunikacija, vizualni identitet i javni nastup.
Publika oblikuje percepciju na temelju informacija koju crpi iz medija, promatranjem ponasanja
pojedinaca ili organizacija te analiziranjem njihovog nacina komunikacije i stila. (Lillieker,
2006:95). Sto vise imidz odrazava sustinske karakteristike identiteta, to brend postaje
uspjesniji.

Ljudi dozivljavaju svoju sliku kroz prizmu vlastitog samopouzdanja, osjecaja
samopoStovanja 1 zadovoljstva sobom, dok tudu sliku oblikuju na temelju doZivljaja, misljenja
drugih ljudi, medija i javnih informacija. Ponekad se ti dozivljaji mogu poklapati, ali mogu biti
i razli€iti, jer svaka osoba ima svoje jedinstvene perspektive i iskustva (Abbot, 2020: 13).

Kada se govori o imidzu nekog brenda rije€ je o percepciji marke u umovima potrosaca
ili publike, §to zapravo predstavlja njegovu reputaciju (Anholt 2009: 5). Vazno je napomenuti
da ta percepcija moze ili ne mora biti u potpunosti u skladu s identitetom marke. Ponekad se
javnost moZze zavarati ili krivo interpretirati informacije, §to moze rezultirati nepravednim ili
netocnim imidzom o odredenoj osobi ili organizaciji. U nekim slu¢ajevima, ljudi mogu biti
zrtve negativnih kritika i nepravednog medijskog i javnog tretmana, dok u drugima mogu
koristiti strategije izgradnje imidZa kako bi se prikazali u Sto boljem svjetlu. Kada je rije¢ o

globalnom svijetu, pojmovi dobrog ili loSeg imidza mogu se razlikovati ovisno o kulturi,



drustvenim vrijednostima i percepcijama u razli¢itim dijelovima svijeta. Ono $to se moze
smatrati pozitivnim imidzom u jednoj kulturi mozda nece biti tako u drugoj (Abbot, 2020: 13).

Analitickim promisljanjem o odabiru imidza, zakljuCujemo da postoji nevjerojatno
mnogo vrsta imidZa koliko je ljudi svjesno vlastite osobnosti. Mozemo reci: koliko ljudi, toliko
I imidza. Svaka osoba vi§e-manje tezi prema dobrom i privlaénom dojmu o sebi, stvarima koje
su im bliske, apstraktnim pojavama i ljudima s kojima se osjecaju povezani. No, istodobno,
netko tko je uzor jednoj osobi moze biti odbacen 1 nepozeljan drugoj, odnosno moze imati
negativne konotacije. Takoder, ono $to su danas idealni uzori, sutra ve¢ mogu biti suprotno. To
je zato §to se s vremenom mijenjaju interesi 1 zivotni pogledi, §to dovodi do novih kvalitativnih
konotacija pozitivnog ili negativnog imidza. S druge strane, postojanje ukorijenjenih i
nepromjenjivih slika o nekoj pojavi ili osobi moze se smatrati stereotipom. Stereotipi takoder
mogu biti pozitivni ili negativni, ali njihova percepcija viSe ovisi o osobnom dozivljaju i
racionalizaciji nego o objektivnom stanju stvari (Abbot, 2020: 13).

Kroz percepciju nekog imidza zapocinjemo proces organiziranog kreiranja pojma.
Homogenizaciju pojma potice cijeli niz kognitivnih aktivnosti, ukljucujuéi osobna stajalista,
psiholoske motive, obrazovanje, raspolozenje, iskustvo i sli¢no. Taj pristup u procesu stvaranja
percepcije prolazi kroz slijed razlicitih podrazaja da bi se na kraju formirala relativno stabilna

slika 0 nekom pojmu, osobi ili organizaciji (Abbot, 2020: 14).

2.3. Brend

Oznacavanje proizvoda ima povijest koja seze stolje¢ima. Temeljni cilj oznaka
proizvoda oduvijek je bio olaksati identifikaciju proizvoda kako bi ih kupci lakSe prepoznali.
Mozemo vidjeti najranije primjere oznacavanja nekog proizvoda ve¢ u drevnoj Kini, anti¢koj
Grckoj ili Rimskom Carstvu. Takve oznake ¢esto su nosile sustinske karakteristike i svrhu
samih proizvoda, pruzajué¢i potrosaima garanciju autenti¢nosti podrijetla i stabilnost
(Vranesevic, 2016: 9).

Podrijetlo rijeci "brand" dolazi iz starog nordijskog izraza "brandr", koji nosi konotaciju
"gorjeti". Osim toga, izraz takoder oznafava postupak zigosanja stoke s ciljem potvrde
vlasnistva. Godine 1552., Oxford English Dictionary prvi put biljezi i daje definiciju izraza
"brandr", koji oznaCava zig napravljen uz pomo¢ uzarenog zeljeza, prvenstveno za potrebe
oznacavanja stoke, ali i za druge svrhe (Vranesevi¢, 2016: 9).

Danas, brend je pojam koji ima svoju zaokruzenu i potpunu trzisnu, kulturolosku,
etni¢ku, geopoliticku i povijesnu vrijednost (Abbot, 2020: 106). Takoder, on je autenti¢no "ime

I prezime" pojma, osobe ili predmeta, a u kontekstu marketinga - proizvoda ili usluge
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(Krajnovi¢ 2015: 87). Prepoznaje se kroz kombinaciju osobitosti koje oblikuju njegov trzisni
identitet, ukljucujuéi naziv, likovni dizajn te percepciju uporabnih svojstava i poslovne
vrijednosti. Klju¢na karakteristika je robni zig koji ga Stiti i razlikuje od sli¢nih entiteta s
jednakom uporabnom vrijednoscu i fizickim karakteristikama. Pravna zastita brenda datira od
njegovih pocetaka u trziSnom natjecanju, a moderni biznis prepoznaje samo registrirane
brendove kao nositelje marketin§kog identiteta. Povecana prepoznatljivost brenda, posebice na
trziStu, povecava njegovu financijsku vrijednost te se Cesto naglasava nematerijalni aspekt
brenda (Abbot, 2020: 106).

Brendovi prisutni na svjetskom trziStu suocavaju se s ogromnom konkurencijom i
obiljem opcija te moraju neprestano unapredivati aspekte koji ih ¢ine jedinstvenima i
inovativnima kako bi se istaknuli (Brymer, 2004: 1). Svaki brend podrZzava istan¢ana medijska
kampanja koja odrZzava njegovu prepoznatljivost, naglaSava njegove prednosti, posebno u
usporedbi s konkurencijom, kako lokalno tako i globalno. Stoga je bitno upoznati korisnike s
karakteristikama proizvoda ili usluga ¢iji brend postize najvisi imidz (Abbot, 2020: 106).

Brend se moze razviti za sve (Vrane$evi¢ 2007: 3). On nije samo naziv, znak ili simbol.
Prava vrijednost brenda ocituje se u emocionalnoj povezanost klijenta s brendom, a kupnja
brenda za klijenta znaci smanjenje rizika (Mandi¢ 2007: 90). Brendovi se takoder odrzavaju i
jacaju kroz holisti¢ki pristup koji obuhvaca $iroki spektar promidzbenih i medijskih aktivnosti,
logisticke strategije, dinamiku politike cijena te neprestano napredne oblike komunikacije.
Kljuénu ulogu u izgradnji prepoznatljivosti i afirmaciji brenda imaju ¢vrsti 1 mjerljivi faktori
kao Sto su marketinS§ke kampanje, precizno usmjereni direktan marketing, kreativni takticki
pristupi poboljsanju prodaje na razli¢itim to¢kama distribucije. Paralelno s tim, meki faktori
poput dugoro¢nog razvoja i njegovanja pozitivnih odnosa s javnosc¢u, igraju klju¢nu ulogu u
osiguranju stabilnosti brenda i njegove prepoznatljivosti (Abbot, 2020: 107).

Da bi se neki brend istinski nazvao brendom i bio prepoznatljiv, potrebno je zadovoljiti
Cetiri kljucne dimenzije: funkcionalnu, socijalnu, mentalnu i duhovnu dimenziju (Skoko,
2009:129). Svaka dimenzija ima vaznu ulogu u oblikovanju percepcije brenda i izgradnji
lojalnosti. Funkcionalna dimenzija brenda odnosi se na prakticne koristi koje pruza
potrosacima, ukljucuju¢i kvalitetu, pouzdanost, funkcionalnost i ispunjavanje potreba.
Brendovi koji uspje$no zadovoljavaju ovu dimenziju ¢esto su poznati po izvrsnosti. Socijalna
dimenzija brenda fokusira se na izraZavanje identiteta, pripadnosti grupi te druStvenim
interakcijama. Brendovi koji njeguju socijalnu dimenziju Cesto stvaraju emocionalne veze s
potrosaima 1 podrzavaju zajedniCke vrijednosti. Mentalna dimenzija brenda odrazava

percepciju potroSaca o brendu, njegovu reputaciju, imidz i vrijednosti. To obuhvaca stavove i
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asocijacije koje potrosaci vezu uz brend, te kako se brend diferencira od konkurencije. Duhovna
dimenzija brenda odnosi se na dublje vrijednosti i svrhu koju brend pruza. To moze ukljucivati
eticke 1 ekoloske vrijednosti te druStvenu odgovornost. Brendovi koji njeguju duhovnu
dimenziju Cesto teZe pozitivnom utjecaju na druStvo i okoli§. Zadovoljenjem ove cetiri
dimenzije, brend postize mogucnost kreiranja sveobuhvatnog iskustva za potroSace, razvija
snazan identitet te uspostavlja dugotrajne veze s njima (Skoko, 2009:129).

Najveci izazov za bilo koji brend stvaranje jasnog i prepoznatljivog identiteta u umu
klijenta, kao 1 potpuno razlikovanje od konkurentskih proizvoda i usluga pruzajuci tako

konkurentsku prednost i vrijednu stratesku imovinu (Blanc 2010: 3) .

2.4. Brendiranje

Danas je dobro poznata vaznost upravljanja brendovima u postizanju trzisnog uspjeha,
posebno u kontekstu proizvoda za krajnje potroSace. Proces izgradnje brenda zahtjeva
dugotrajan, uporan i strpljiv rad te pazljivo planiranje i veliko dugoro¢no ulaganje (Bolfek i dr.
2012: 364). Brendiranje je proces dizajniranja, planiranja i komuniciranja imena i identiteta, u
svrhu izgradnje ili upravljanja ugledom (Anholt 2007: 4-7, cit. prema Skoko 2021: 421).
Koncept upravljanja brendom proizvoda danas je opéenito prihvacen, s obzirom na ¢injenicu
da se vrijednost brenda proizvoda povezuje s ukupnom vrijednoséu gospodarskog subjekta koji
je vlasnik tog brenda (Lijovi¢, 2012: 357). Unato¢ globalnom dosegu, neki svjetski brendovi
nisu postigli o¢ekivani uspjeh na lokalnim trzistima, djelomi¢no zbog emocionalne povezanosti
s lokalnim brendovima. Jedna od najc¢es¢ih pogresaka u upravljanju brendom dogada se kada
se gubi fokus te se brend usmjerava prema previSe razli¢itim segmentima potrosaca. Brend je
obi¢no usmjeren prema odredenoj skupini potrosaca, i ako se proSiri na druge segmente, treba
prilagoditi mu pristup, sagledati nova pravila igre i potrebno je (re)pozicioniranje brenda
(Vranesevic, 2016: 65).

Brend odrazava kulturu i vrijednosti tvrtke te je sastavni dio poslovne strategije. No,
treba imati na umu da brend nije rjeSenje za sve izazove i ne garantira apsolutni uspjeh. Povrsno
razumijevanje brenda moze zanemariti klju¢ne korake u strateSkom upravljanju marketingom,
poput preciznog trziSnog segmentiranja 1 usmjeravanja prema ciljanim potrosackim grupama.
U vecini slucajeva, tvrtka ne tezi tome da brendom dosegne cijelo trziste, buduci da ¢e rijetko
svaki pojedinac biti zainteresiran za isti brend (Vranesevi¢, 2016: 65).

Prilikom ulaska na strana trziSta, vazno je uskladiti prihod s uspostavljanjem
prepoznatljivosti brenda medu ciljanim skupinama. Ova namjera moze biti postignuta kroz

primamljive inicijalne cijene koje privlace potencijalne potrosace za isprobavanje proizvoda ili

6



usluga. Medutim, treba biti oprezan kako se ne bi umanjila percepcija kvalitete zbog niskih
cijena, $to dugorocno moze otezati pozicioniranje brenda u svijesti ciljane publike (Vranesevic,
2016: 66).

Brendiranje se uglavnom temelji u svojoj osnovi na diferencijaciji i dodanoj vrijednosti
(Skoko 2009: 128). Diferencijacija podrazumijeva razlikovanje proizvoda, dok dodana
vrijednost implicira vecu vrijednost brendiranog proizvoda. Brendiranje usmjerava paznju na
proizvod ili uslugu koji zadovoljavaju razli¢ite potrebe potroSaca, a pri tome nisu nuzno vezani
za "opipljive" karakteristike. Brend olakSava kupcima prepoznavanje i informiranje o sli¢nim i
razli¢itim proizvodima, olakSavajué¢i njihovu odluku iz iste ili razli¢ite kategorije proizvoda
(Keller, 2003: 9).

StrateSko upravljanje brendovima obuhvaca strukturiranu organizaciju i razvoj plana
marketinSkih aktivnosti s ciljem sveobuhvatne izgradnje 1 efikasnog vodenja brenda tijekom
definiranog vremenskog razdoblja. Ova metodologija se oslanja na kontinuirano pracenje i
mjerenje kljuénih performansi brenda. Glavne faze upravljanja brendom ukljuc¢uju: odredivanje
identiteta i njegovo stratesko upravljanje, (re)pozicioniranje brenda i njegovih vrijednosti, te
definiranje portfolija brendova (Vranesevi¢, 2016: 79).

Brendiranje se istiCe kao neizostavan Strateski alat u suvremenom poslovnom
okruzenju, sa znaCajnim utjecajem na percepciju, ponasanje potro$aca i poslovni uspjeh.
Pazljivo oblikovanje i upravljanje brendom omogucavaju organizacijama ili pojedincima da
izgrade autentiCan identitet, izraze svoje vrijednosti te ostvare relevantno mjesto na trzistu.
Brendiranje prelazi aspekte vizualnog prepoznavanja, produbljujué¢i u emocionalne veze sa
ciljanom publikom i pruzajuéi osnovu za izgradnju dugotrajnih odnosa. Odrzivo brendiranje
zahtijeva kontinuirano prilagodavanje promjenama u okruzenju, promisljenu komunikaciju 1
dosljednost u isporuci obe¢anja brenda (Pavlek, 2008: 121). U krajnjem smislu, uspje$no
brendiranje ima potencijal transformirati proizvode i usluge u snazne simbole kojima se
ostvaruje prepoznatljivost, povjerenje i lojalnost, ¢ime se osigurava trajna konkurentska

prednost 1 odrZiv poslovni rast.



3. OSOBNO BRENDIRANJE

U danasnjem sve dinami¢nijem poslovnom 1 druStvenom okruzenju, Siroka
primjenjivost koncepta osobnog brendiranja postaje ocita i moze se uspjeSno primijeniti u
razli¢itim sferama ljudske djelatnosti. Osobno brendiranje predstavlja oblik samopromocije
koji pruza jedinstvenu priliku svakom pojedincu da promovira svoje vrijednosti, stavove,
postignuca ili stru¢nost unutar odredenog podrucja na nacin koji neodoljivo privlaci pozornost
okoline. Pojam osobnog brenda oznacava izraZzenu, moénu i uvjerljivu javnu percepciju.
(Montoya i Vandehey 2009: 4-5). Profesionalci iz raznolikih podrucja, kao $to su pjevaci,
glumci, dizajneri ili politicari, imaju moguénost implementirati strategije osobnog brendiranja
kako bi se istaknuli medu svojim kolegama i privukli pozornost svoje ciljane publike (Olins,
2008: 15). Osobe koje uspjesno prepoznaju i primjenjuju principe osobnog brendiranja imaju
znacajnu prednost u masi, postajuéi uzor drugima i ostvarujuci dublji utjecaj na svoje okruzenje.
Njihova sposobnost da izgrade prepoznatljiv identitet koji odrazava njihovu autenti¢nost
postaje kljuan faktor u postizanju uspjeha. Bez obzira na podrucje zZivota koje se moze
zamisliti (Khedher, 2014: 32), postoji sve veca svijest o vaznosti izgradnje i odrZavanja
vlastitog brenda radi postizanja uspjeha i prepoznatljivosti. Isto tako, regije i nacije prepoznaju
vrijednost osobnog brendiranja u promicanju svojih posebnosti, kulture i turistickih atrakcija
(Olins, 2008: 15). Uvjereni u snagu osobnog brenda, ljudi sve vise koriste svoju individualnost
kako bi predstavili i afirmirali svoje mjesto u svijetu. U kontekstu napisanog, pojam osobnog
brenda i brendiranja dobiva sve veci znac¢aj. Osobni brend se stoga moze sustinski opisati kao
"ukupna vrijednost nekog pojedinca koja se suprotstavlja ostalim pojedincima na trzistu
isticanjem svoje unikatnosti, superiornosti i vrijednosti" (Skoko, 2011: 1).

Osobni brend moze biti pripisan, postignut ili dodijeljen. On postaje snazan alat koji
omogucuje da se prepozna i cijeni sve ono §to jedna osoba donosi, te pruza smjernice o tome
Sto drugi mogu oc¢ekivati od nje u smislu vrijednosti, iskustva i profesionalizma. Pripisani status
podrazumijeva da je osoba prepoznata na temelju krvnog srodstva ili prava nasljedivanja.
Postignut status oznacava da je osoba stekla svoj ugled zahvaljujuéi izvanrednim dostignu¢ima
u odredenom podrucju, iskazavsi pri tome vlastiti talent ili vjestinu. S druge strane, dodijeljeni
status odnosi se na situaciju u kojoj masovni mediji formiraju identitet pojedinca, pri ¢emu
postaju prepoznatljive osobe ne zbog vlastitih zasluga, ve¢ zbog kreiranja medijskog imidza
(Skoko, 2011: 2). No, bez obzira na izvor, osobni brend ima sposobnost prepoznati i valorizirati
jedinstvene doprinose svakog pojedinca te pruZziti smjernice o¢ekivanjima drugih ljudi u

pogledu vrijednosti, iskustva i profesionalizma.



3.1. lzgradnja osobnog brenda

Izgradnja uspjesnog osobnog brenda zahtijeva viSe od samog razumijevanja trzista i
uskladivanja svojih posebnosti s potrebama ciljane skupine. To je proces kontinuirane
svjesnosti te izgradnje i odrzavanja autenti¢nosti, dosljednosti i vrijednosti koje pojedinac
predstavlja (Skoko, 2011: 5-6). Za stvaranje snaznog osobnog brenda, vazno je istaknuti svoje
iznimne vjestine, jedinstvenu perspektivu ili jedinstveni stil kojim pojedinac privlaci paznju i
gradi lojalnost sa svojom ciljanom skupinom. Pri¢anje dobrih pri¢a i izgradnja imidza koji
odrazava identitet osobe igraju vaznu ulogu u stvaranju osobnog brenda (Darlow, 2018: 56).
Povezivanje s publikom na emocionalnoj razini zahtijeva vrijeme i strateski pristup, ali je
kljuéno za izgradnju povjerenja (Pavlek, 2008: 166). Svaka aktivnost i nacin komunikacije
osobe doprinose izgradnji brenda i povezivanju sa ciljanom javno$¢u. Vazno je prepoznati koje
emocije pojedinac zeli probuditi kod svoje "publike" i uskladiti svoje postupke s tim ciljem.
Time se postiZe snazan utjecaj i stvara dugotrajan dojam koji podrzava uspjeh osobnog brenda
(Darlow, 2018: 56).

Ipak, stvaranje uspjeSnog osobnog brenda nije jednostavan zadatak. Klju¢na tocka u
osobnom brendiranju je postavljanje jasnog cilja i strategije (Blanco, 2010: vii). Kroz
istrazivanje trzi§ta, promociju i interakciju s publikom, pojedinac koji zeli stvoriti svoj brend
moze uspjesno istaknuti svoju jedinstvenost 1 posti¢i prepoznatljivost na konkurentnom trzistu.
No, izgradnja osobnog brenda ne zavrSava stvaranjem prepoznatljivosti. Vazno je provoditi
ucinkovito i kontinuirano upravljanje brendom kako bi se osiguralo da brend opstane u
konkurentnom svijetu. Sudbina brenda, bilo da ¢e postic¢i uspjeh ili neuspjeh, oslanja se na
vjestinu pojedinca da oblikuje izvanredno iskustvo koje ¢e korisnici rado dijeliti sa svojim

prijateljima, obitelji ili kolegama.

3.2.  Osobno brendiranje u glazbenoj industriji

Osobno brendiranje opcenito, pa tako i u glazbenoj industriji predstavlja proces
konzistentnog stvaranja i promoviranja jedinstvene slike, identiteta i vrijednosti koje
povezujemo s odredenom osobom. Cilj osobnog brendiranja u glazbenoj industriji je stvoriti
autenti¢nost, dosljednost, izgraditi vjernu publiku i diferencirati se od konkurencije (Olins,
2008: 15).

Kako bi se uspjesnije izgradio osobni brend u glazbenoj industriji, potrebno je proci
kroz nekoliko bitnih koraka. Prvi korak u stvaranju osobnog brenda je definiranje vizije i

vrijednosti (Pavlek, 2008: 54). Glazbenici bi trebali razmisliti o onome §to ih ¢ini jedinstvenima



- njihov glazbeni stil, tekstovi, izvedbe ili poruke koje Zele prenijeti publici. Vazno je imati
jasnu sliku o tome S$to se Zeli posti¢i i kakav dojam se Zeli ostaviti na publiku. Definiranje vizije
pomo¢i ¢e da se usmjere napori i usklade svi aspekti osobnog brenda. Sljede¢i korak je
izgradnja dosljedne vizualne i vokalne identifikacije, odnosno senzorno brendiranje (Pavlek,
2008: 176). To ukljucuje odabir vizualnog stila koji odrazava osobnost i glazbu, kao i koristenje
jedinstvenog i prepoznatljivog glasa u komunikaciji s publikom (Tomi¢, 2021: 298-302). Logo,
boje, fontovi i fotografije su snazni alati za stvaranje prepoznatljive vizualne estetike koja ce
pojedinca razlikovati od drugih (Pavlek, 2008: 160). Osim toga, vazno je razviti karakteristican
vokalni stil koji ¢e biti prepoznatljiv u glazbi i nastupima. Nadalje, kljuan aspekt osobnog
brendiranja je prisutnost na drustvenim mrezama (Demeterffy, 2010: 157). Glazbenici bi trebali
aktivno koristiti platforme poput Instagrama, Twittera, Facebooka i YouTubea kako bi izgradili
svoju bazu fanova i odrzavali 0dnos s njima. Redovito dijeljenje sadrzaja kao $to su "iza scene"
snimke, live nastupi, intervjui ili pri¢e iz osobnog zivota pomaze u povezivanju s publikom na
osobnoj razini. Takoder, vazna je interakcija s publikom, odgovaranje na komentare i poruke
te izgradnja zajednice koja podrzava glazbu osobe koja se brendira (Demeterffy, 2010: 159).

Kvalitetan sadrZaj je kljucan za uspjeSno brendiranje. Glazbenici bi trebali ulagati
vrijeme i trud u stvaranje originalne glazbe, glazbenih videa, albumskih omota i drugih
vizualnih elemenata koji odrazavaju njihovu kreativnost i profesionalnost. Takoder, treba
redovito azurirati stranice na streaming platformama kao $to su Spotify ili Apple Music kako
bi fanovi mogli pratiti najnovije uratke. Osim digitalne prisutnosti, vazno je uspostaviti i
"offline" vezu s publikom. Nastupi uZivo, koncerti 1 festivali pruZaju priliku za izravnu
interakciju s fanovima i stvaranje dubljeg emocionalnog povezivanja koje je vazno u
brendiranju (Pavlek, 2008: 166). Takoder, suradnje s drugim glazbenicima, influencerima ili
brendovima mogu prosiriti vidljivost i privuéi novu publiku (VraneSevi¢, 2016: 138).
Sudjelovanje u glazbenim dogadanjima, komunikacijskim procesima kao §to su intervjui i
medijski nastupi, takoder pomaze u izgradnji reputacije i prepoznatljivosti (Pavlek, 2008: 266-
269).

Kljucni element uspjesnog osobnog brendiranja je dosljednost (Dickson, 2017: 18-19).
Identitet, vrijednosti i poruka trebaju biti dosljedno prisutni na svim platformama i u svim
oblicima komunikacije. Publika treba imati povjerenje u brend 1 znati $to moze ocekivati od
umjetnikova lika i djela. Odrzavanje dosljednosti pomo¢i ¢e glazbeniku da izgradi lojalnu
publiku i izdvoji se od konkurencije (Pavlek, 2008: 211-215).
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U c¢lanku "The brand called you", Tom Peters argumentira da svatko, ukljucujuéi i
glazbenike mora postati vlastiti brend kako bi uspio u "novoj ekonomiji". Peters predlaze da
umjetnici moraju prepoznati svoje jedinstvene osobine i talente te ih Kkoristiti kao temelj za

izgradnju svojeg brenda (https://www.fastcompany.com/28905/brand-called-you). Sli¢no

Petersu, Dorie Clark u svojoj knjizi "Reinveintih You" naglaSava vaznost samosvijesti u
procesu prepoznavanja i izgradnje osobnog brenda. Dorie isti¢e da svatko moze preuzeti
kontrolu nad svojim profesionalnim imidZem i karijerom, temeljeci svoj pristup na autenticnosti
i dosljednosti(Clark, 2013: 13-14).

U glazbenoj industriji postoji niz praksi koje potvrduju mo¢ osobnog brendiranja. Jedan
od najistaknutijih primjera je Beyoncé, koja nije samo glazbenica ve¢ i globalna ikona. Ona je
vjesto iskoristila osobno brendiranje kako bi definirala i oblikovala svoj identitet kroz razlicite
etape svoje karijere. Intrigantno je da je putem konceptualnih albuma i vizualnog pripovijedanja
iznijela vise nego $to je mogla putem brojnih intervjua. Od njenog albuma "Beyoncé" iz 2013.
do "Lemonade" iz 2016., koristila je jake vizualne albume kako bi prenijela moéne price
kombinirajuéi glazbu, modu i film. Ti albumi ne prikazuju samo njen glazbeni talent, ve¢ i1 dar
za stvaranje snaznih vizualnih i1 narativnih doZivljaja. Pjesme poput "Run the World" i
"Flawless" pozicioniraju Beyoncé kao zagovornicu zenskih prava i feminizma, a njene pjesme
Cesto slave zensku snagu i neovisnost. Izvan svijeta glazbe, Beyoncé je shvatila vaznost
diversifikacije te je proSirila svoj utjecaj lansiranjem linije odje¢e Ivy Park i angaZiranjem u
filmskoj industriji. Njen osobni brend tranzicijom iz glazbenog svijeta postao je globalni
fenomen.

S druge strane, imamo Ed Sheerana ¢iji je uspon u glazbenoj industriji zapazen ne samo
zbog njegove glazbene nadarenosti ve¢ 1 zbog njegovog jedinstvenog pristupa brendiranju.
Mnoge Sheeranove pjesme temelje se na njegovim osobnim iskustvima, poput "Castle on the
Hill", koja pruza uvid u njegove dane mladosti, dodajuci slojeve autenti¢nosti njegovom
imidZu. Ed Sheeran je prisutan na druStvenim mreZama, omogucavajuci obozavateljima uvid
ne iskljuc¢ivo u njegovu karijeru, nego i u njegovu svakodnevnicu. Ovaj direktni i neobuzdani
pristup komunikaciji s fanovima dodatno potvrduje njegovu sliku "obicnog momka iz
susjedstva", pristupacnog i iskrenog. Njegova sposobnost suradnje s brojnim umjetnicima iz
raznih glazbenih zanrova ne samo da pokazuje njegovu svestranost ve¢ 1 njegovu nevjerojatnu

sposobnost da, bez obzira na stil ili Zanr, ostane dosljedan svojoj autenti¢noj glazbenoj
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4. OLIVER DRAGOJEVIC — ZIVOT I GLAZBENI PUT
4.1. Malinkonija (Od Vela Luke do Splita)

Osobni brend Olivera Dragojevica, neraskidivo je povezan s mjestima, okolnostima i
ljudima u njegovim ranim godinama koji su mu oblikovali identitet. Roden 7. prosinca 1947. u
Splitu kao peto dijete Mate i Kate Dragojevic¢ iz Vele Luke na Kor¢uli. Njegovo ime, inspirirano
likom romana "Oliver Twist", nosilo je simboliku tadasnjeg siromastva koje je obiljezilo to
razdoblje (Gall, 2019: 13). Oliver je imao tri sestre — Gloriju, Mariju i Tatjanu, te brata Aljosu

(https://www.biografija.org/muzika/oliver-dragojevic/).

Oliverovi korijeni su, kako je znao re¢i sto posto otocki. S majcine strane, njegovi djed
Kuzma i baka Margarita Zuvela potjecu s otoka Lastova, dok s o¢eve strane obitelj Dragojevic,
djed Antonio poznat po nadimku Koza i baka Marukina vVuku svoje korijene s otoka Korcule
(Gall, 2019: 19-20).

Prve godine svojeg zivota Oliver je proveo u Veloj Luci, a potom se preselio u Split,
gdje je njegov otac Mate dobio posao pilota u Luckoj kapetaniji. Kao i mnoge druge obitelji u
Splitu tih godina, Dragojeviéi su Cesto mijenjali adrese. Poceli su sa stanovanjem u Omiskoj
ulici, zatim u tadaSnjoj Ulici XX. Divizije, koja je sada poznata kao Osjecka ulica, te su kasnije
presli na Gripe, u mali stan koji je postao dom i za drugu generaciju Dragojevi¢a (Gall, 2019:
14). Oliver je pohadao osnovu Skolu Vlado Bagat u Splitu, a generacije iz "Cetrdeset i neke",
kao $to je Oliverov brat Aljosa, sjecale su se te Skole i njenog sjajnog razglasa gdje su mnogi

propjevali tijekom pedesetih godina, $to je dodatno potaknulo Oliverovu strast prema glazbi.

Slika 1. Oliver i Aljosa
Izvor: 24 sata
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Fotografija Olivera Dragojevi¢a u najranijim godinama krasila je naslovnicu njegovog
albuma "Vrime". Na slici, dvogodisnji Oliver je prikazan, dok je njegov stariji brat Aljosa bio
prisutan samo na originalnoj fotografiji. No, radi dimenzija CD-a, dizajneri su odlu¢ili izostaviti
Aljosu s fotografije, medutim, to nikako nije narusilo njihov blizak bratski odnos (Gall, 2019:
14).

Meri Cetini¢, takoder rodom iz Vele Luke, ima poseban spoj s Oliverom iz vremena
njihovog djetinjstva. Zanimljivo je to da su u daljem srodstvu i da su Dragojevi¢i dijelili istu
kucu s obitelji Cetini¢ u srediStu Splita, u tadasnjoj Ulica sinjskih zrtava (Gall, 2019: 14). Meri
opisuje kako su to bili starinski, skromni stanovi s velikim zajednickim hodnikom sli¢nim onim
iz talijanskih neoralistickih filmova gdje je Zivjelo po Sest razli¢itih obitelji. Ve¢ tada su Oliver
i Aljosa Cesto dolazili u posjet svojim rodacima i prvim susjedima, gdje se hodnikom naveliko
sviralo i pjevalo (https://www.24sata.hr/show/mater-i-otac-su-radili-a-aljosa-i-ja-smo-doma-
sami-kuvali-584148).

lako je glazba bila Oliverova prva ljubav, more i Vela Luka su postali njegova duboka

strast. Vela Luka je za Olivera bila mjesto pripadanja, emocionalni zavicaj, §to naglasava i Meri
(Gall, 2019: 17). On je predstavljao tipican primjerak velolucke i korculanske kulture. Iako se
moze Ciniti da su svi Dalmatinci i otocani sli¢ni, bolje upoznavanje otkriva mnoge specifi¢nosti
i razli¢itosti medu njima. Posebice je to izrazeno na Korculi, jer, primjerice, Blato i Vela Luka
udaljeni su tek koji kilometar, a dva su potpuno razli¢ita svijeta. No, unato¢ povijesnom
rivalitetu izmedu Veloluana i Blac¢ana, Oliver je popularizirao Velu Luku na domacoj
estradnoj sceni, posebno kroz klapski standard "Sjecanje na Velu Luku". Nastupajuéi Cesto
tijekom ljeta u Veloj Luci, postao je neizostavan dio kulture tog mjesta (Gall, 2019: 17).

Vela Luka je svakako duboko utisnula svoj pecat na Oliverov identitet, bas kao 1 Split.
Zapravo, ove dvije sredine, iako jedna otocka, a druga urbana, dijele zajedni¢ke znacajke u
svojim neumoljivim pravilima "opstanak" i strogim kodeksima kojima se stjeCe uli¢na
autenti¢nost. Jo§ od ranih dana, Oliver je otkrio sustinu tog koncepta. Njegov prirodni Sarm 1
neosporiva duhovitost omogucili su mu brzu prilagodbu svakom okruzenju, no kao u svim

aspektima Zivota, zahtijevali su kontinuirano usavrSavanje.
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Na podrucju Dalmacije i otoka, postoji vjestina poznata kao "Umijece gadenja”, koja se
istiCe svojom jedinstvenoS¢u. Ova specificna disciplina zahtijeva inteligenciju, preciznu
verbalnu vjestinu, bogatu dozu sarkazma 1 ironije te sposobnost balansiranja na granici izmedu
suptilnosti i prelaska u potencijalno uvredljivo ponasanje. Oliver je postao majstor u ovoj
vjestini, a ¢ak ju je i usavrs§io. Hranio se time, i svaki put kada bi posjetio Velu Luku, raspitivao
se za najnovije viceve i pri¢e. Njegova iznimna sposobnost za humor i "Umijece gadenja" sluzio
mu je kao svojevrsni jastuk u svakoj neugodnoj ili kriti¢noj situaciji. Svi koji su se ikada usudili
uéi u verbalni sukob s njim, kao $to su velolu¢ki brija¢ Boris Gugi¢, poznat kao Brico, Boris
Prizmié, poznat kao Bato, ili ¢lanovi klape Osjak, svjedocit ¢e o tome da su vrlo Cesto izvukli
deblji kraj (Gall, 2019: 21).

Upravo ta kombinacija njegovog podrijetla, otocke iskrenosti i snaZznog smisla za
humor, oblikovala ga je kao jedinstvenog glazbenika i osobnost koju su ljudi s odusevljenjem
prihvatili. Njegov izuzetan talent, zajedno s dubokim korijenom Vele Luke i Splita, postala je

njegova snaga i osnova za stvaranje glazbe.

Slika 2. Oliverova dom u Veloj Luci
Izvor: Radio Sarajevo
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4.2. U potrazi za notama (Oliverovi glazbeni poceci)

Oliverov otac je bio izvanredan pjevac i vjest svira¢ usne harmonike, pa je odlucio

podijeliti svoju strast i sa svojim petogodi$njim sinom (https://www.oliver.hr/biografija/). lako

nije postao virtuoz poput svojih uzora, nesto od te rane ljubavi prema glazbi je prezivjelo. Kao
dijete, Oliver je na harmonici naj¢e$¢e svirao pjesme koje je ¢uo na radiju, dvoru ili u kudi.
Gitara je usla u njihov dom kad je Oliver imao deset godina. Otac ju je, bas kao i mnoge druge
stvari, kupio na kredit. Iako je bila prili¢no loSe kvalitete i stanja, Oliver je i dalje pamti jer je
to bila - njegova prva gitara (Gall, 2017: 10). Kasnije je naucio svirati klarinet uz klavir kao
obavezan instrument, prvo u osnovnoj, a zatim u srednjoj glazbenoj Skoli u Splitu

(https://www.biografija.org/muzika/oliver-dragojevic/). Upisao je viSu pedagosku akademiju,

ali nije nastavio putem nastavnicke karijere. Nakon prvog semestra na fakultetu, odlucio je
napustiti studij kako bi se posvetio ozbiljnijem glazbenom angazmanu (Gall, 2017: 12).

Prvi javni nastup Olivera dogodio se 1957. godine kada je zajedno s AljoSom otpjevao
njihovu omiljenu pjesmu Diana na Radiju Split. Nastavili su zajedno pjevati i nastupati na terasi
restorana u splitskom brodogradiliStu za §to su dobili i manje honorare, izvode¢i domace hitove
poput Autobus Calypso, Kad si kupim mali motorin i naravno omiljenu im pjesmu Dianu na
hrvatskom jeziku (https://www.24sata.hr/show/mater-i-otac-su-radili-a-aljosa-i-ja-smo-doma-
sami-kuvali-584148).

Prije nego S§to se pridruzio bendu Tequila, kasnije poznatom kao Batali, Oliver je stekao
iskustvo sviraju¢i u jazz orkestru. Bio je dio Big banda pri Studentskom klubu, pod vodstvom
poznatog splitskog jazz trubaca Edija Radosavljevica i dirigenta Ivice BaSica, tadasnjeg jazz
glazbenika koji se kasnije okrenuo estradi i napisao poznatu dalmatinsku pjesmu "Bodulska
balada". U Big bandu su bili gotovo svi znacajni splitski jazz glazbenici, ukljucujuci
trombonista Iva Mosettiga, trubaca Pekija Srbljenovica i saksofoniste Josipa Biskupovica
(Gall, 2019: 28).

Zajedno s drugih dvadesetak glazbenika u Big bandu, Oliver je bio zainteresiran za jazz
interpretacije popularnih filmskih tema. Medutim, iznenadujuce, klarinet, koji je do tada vjesto
svirao, nije se najbolje uklopio u novo jazz glazbeno okruZzenje. Umjesto toga, klarinet je ostao
vezan za mladog Dragojevi¢a kao instrument povezan s klasicnom glazbom i njegovim
glazbenim obrazovanjem. Svirajuci klarinet, pruzila mu se prilika za nastupe u Glazbenom
zavodu zajedno sa simfonijskim glazbenicima te za sudjelovanje na razli¢itim natjecanjima za
mlade. (Gall, 2019: 29).
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Kada je 1962. godine Oliver zapoCeo svoje glazbeno putovanje s bendom Tequila,
kasnije preimenovanim u Batali, izvor inspiracije za njih bio je Radio Luxembourg na kojem
su svirale pjesme tada popularnih izvodaca kao Sto su Beatlesi, Kinksi, Elvis Presley i dr.

(https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=16130). Noc¢u bi paZzljivo osluskivali radio

emisije, a ve¢ iduc¢eg dana bi brzo naucili nove pjesme, pripremajuéi se za vecernje plesnjake.
Engleski jezik koji su koristili za tekstove bio je "indijanski" stil, u¢en fonetski "po uhu". U tom
procesu "skidanja" hitova s Radio Luxembourga, Oliveru je vjerno asistirao Zoran Graso,
nekadasnji koSarka$ Jugoplastike i kasnije ugledni splitski ugostitelj, koji ¢e postati i ponosni
otac pjevaca Petra Grase (Gall, 2019: 28).

Festival u San Remu imao je dubok utjecaj na Olivera, bas kao i na sve tinejdzere tog
vremena koji su s obale isto¢nog Jadrana upijali radijske emisije iz zemlje obilja. No, radio
Luxemburg je pruzao izazovniji materijal za Batale i za rastucu splitsku glazbenu scenu (Gall,
2019: 29-30).

Batali, zajedno s drugim splitskim bendovima toga vremena, posebno su cijenili sviranje
u podrumima Dioklecijanove palace. Takoder, imali su nastupe na prestiznoj terasi Vinalka s
prekrasnim pogledom na Splitsku luku. To je bila najatraktivnija ljetna glazbena lokacija u
Splitu, gdje su nastupali i sjajni bendovi Generalsi i Indexi. Takoder, odrzavali su koncerte u
nekadasnjoj basti Studentskog centra, nedaleko od splitskog Vodovoda. Redovito su svirali na
ljetnim angazmanima po otocima, s posebnim naglaskom na Bol na otoku Bracu. Na terasama
hotela i plesnjacima uz obalu, tih su godina dinami¢no izvodili domace i svjetske hitove (Gall,
2019: 32). Batali su s Oliverom doista postali sastav kojeg se sjecaju u splitskoj urbanoj legendi,

zapamceni kao stru¢an bend s iznimnim glazbenicima.

Slika 3. Batali
Izvor: Discogs
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Slucaj je htio da je mladi i ambiciozni skladatelj Zdenko Runji¢ za Batale napisao
glazbenu temu kojom su se otvarale i zatvarale plesne veceri. Tako je Runji¢ i upoznao Olivera,
koji u to vrijeme nije imao namjeru krenuti u samostalnu glazbenu karijeru. Medutim, nakon
Sto je Oliver napustio Batale, uslijedila je prva suradnja izmedu Zdenka i Olivera s pjesmom

Picaferaj (https://www.oliver.hr/biografija/). Ta pjesma je oznacila Oliverov debi na Splitskom

festivalu 1967. godine i kasnije postala neizostavan standard u njegovom koncertnom
repertoaru. Pri¢a oko Picaferaja nije bila bez izazova, jer se prilikom prve izvedbe nije uspjela
plasirati u finale, a Oliverov nastup je gotovo pro$ao nezapazeno. Vjerojatno je pridonio

gubitnickom dojmu i Oliverova nesigurnost na pozornici (Gall, 2017: 15).

Slika 4. Oliver i Zdenko Runji¢
lzvor: Espreso

Dodatni izvor frustracije svakako je bio uspjeh grupe Delfini na festivalskoj pozornici,
u kojoj su se nalazili njegovi bivsi kolege iz Batala: gitarist Pajo Kolarov i stari prijatelj te
glazbeni partner iz susjedstva, Ante Cetini¢, brat Meri Cetini¢. Cinilo se da ¢e Olivera, kao i
mnoge druge prije ili poslije njega, zadesiti sudbina zaborava. No, u Oliverovom slu¢aju stvari
nisu krenule tako. Picaferaj je s vremenom nadmasio svoje tadasnje festivalske suparnike i
postao jedna od najpoznatijih tema u Oliverovom i Runji¢evom repertoaru, postigavsi

ultimativni uspjeh 1 postavsi svojevrsni pionir "dalmatinske Sansone" (Gall, 2019: 37).
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4.3. Ko' brod u boci putujem (profesionalno sazrijevanje)

Nakon neuspjeha na svom prvom festivalskom nastupu, Oliverova faza rada u
inozemstvu bila je od klju¢ne vaznosti za njegovu karijeru, donoseéi znacajno profesionalno
sazrijevanje, fino¢u u glazbenom pristupu te obogacdivanje iskustvom koje mu je prosirilo
horizonte zivota. U tim godinama neprestano je svirao i nastupao diljem Europe i svijeta.
Njemacka, Svedska, Svicarska, Engleska, Francuska, Nizozemska, Kanada, Meksiko - to su
samo neke zemlje u kojima je Oliver imao priliku nastupati u svojem periodu rasta

(https://www.biografija.org/muzika/oliver-dragojevic/).

Intenzivno je svirao mjesec dana u istom gradu, uranjajuci u lokalnu glazbenu scenu i
povezujuéi se s publikom na dubljoj razini. No, nakon toga bi slijedila selidba na novu
destinaciju i novu gazu (Gall, 2019: 39-40). Upravo ta neprekidna promjena okoline i novi
izazovi pruzali su Oliveru priliku za rast i usavrSavanje. Upoznao je razlicite kulture, raznolike
glazbene stilove i stekao vrijedna poznanstva s glazbenicima diljem svijeta.

U Oliverovom orkestru se nalazilo pet iznimno kompetentnih glazbenika i dvije
talentirane pjevacice. Njihov repertoar obuhvacéao je svjetske standarde i popularne hitove s
glazbenih rang-lista. Posebno su se isticali u izvodenju plesne glazbe namijenjene diskotekama
koje su u to vrijeme postajale vodeca mjesta za zabavu. Medutim, bend nije samo svirao glazbu.
Prema odredbama ugovora i zahtjevima klupskog trzista, bili su obvezni izvesti pravi show
program. Oliver je ve¢ tada demonstrirao svoj talent za imitiranje Toma Jonesa, $to ¢e kasnije
postati prepoznatljivi dio njegovih koncertnih nastupa. Sva ta iskustva koja je stekao tijekom
svojih gastarbajterskih dana postala su sastavni dio koncertnog programa, $to je kasnije
obogatilo njegovu izvedbu.

Druga iznimna promjena u Oliverovom umjetni¢kom izri¢aju bila je njegov glas. Bio je
prili¢no drugaciji od nevino mladenackog glasa kojim je pjevao svoj poznati hit Picafera;j.
Tijekom godina, Oliverov glas je postao zreliji, s bogatijim tonom 1 Sirim rasponom. Ta
transformacija njegovog glasa bila je rezultat napornog rada i glazbenog sazrijevanja tijekom
gastarbajterskog razdoblja (Gall, 2017: 17).

Godine 1972., Oliver se vratio iz inozemstva iscrpljen, Sto se vidjelo 1 po njegovoj
tjelesnoj tezini od samo 62 kilograma. Cjelono¢ni nastupi, izvodenje standardnih pjesama bez
izgleda za vlastitu karijeru, te manje pozeljan zivot glazbenika-najamnika koji zivi od danas do
sutra, viSe mu nisu izgledali tako privla¢ni kao §to su bili kada je otiSao pun Zelje za avanturom

I "velikim svijetom" (Gall, 2017: 17).
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Oliver je u inozemstvu zaradio, kako se pricalo pristojnu svotu novca. Medutim, kudi je
donio samo nekoliko tisu¢a njemackih maraka, jer je mnogo trosio na zivot (Gall, 2019: 41).
Shvatio je da zaradeni novac nije bio dovoljan za odrzavanje istog nac¢ina Zivota na koji je bio
naviknut zive¢i u Splitu. To iskustvo mu je donijelo spoznaju o vrijednosti, stabilnosti i
sigurnosti, te potaknulo Zelju za izgradnjom vlastite karijere na temeljima koje bi sam postavio.
Bio je spreman preuzeti kontrolu nad svojom glazbom i zivotom, umjesto da bude ovisan o
angazmanima i1 uvjetima drugih. Ta introspektivna faza u Oliverovom zivotu bila je vazna za
njegov osobni i profesionalni razvoj. Njegova odluka da se vrati kuci i zapo¢ne vlastiti glazbeni
put oznacila je prekretnicu u karijeri i postavila temelje za ono §to ¢e slijediti u narednim
godinama.

Nakon povratka bilo je potrebno ponovno pokrenuti karijeru, prakti¢ki ispocetka, a
Dubrovacki  trubaduri ¢inili su se dobrim izborom za mladog Olivera

(https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=16130). U Dubrovackim trubadurima se

zadrzao samo godinu dana. Razlog tome, kako i sam Oliver spominje, bilo je potrebno popuniti
neke zvukove koji su im nedostajali. Svirao je gitaru "dvanaesticu”, koja nije bila njegov prvi
izbor, ali za zvuk benda bila je sasvim dobra. Prvi Oliverov koncert s Trubadurima odrzan je
15. srpnja 1972. u Makarskoj, a posljednji 15. srpnja godinu dana poslije, na splitskom
plesnjaku u basti Zvoncac (Gall, 2019: 43).

Slika 5. Dubrovacki trubaduri
lzvor: DuList
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Nakon $to je napustio Dubrovacke trubadure, vratio se u Split, gdje se pridruzio nedavno
osnovanoj grupi More. Grupu More osnovao je bivsi basist sarajevskog sastava Pro Arte i
novoosvojeni splitski zet, Slobo M. Kovacevi¢. Uz njega, grupu More ¢inili su lokalni talenti:
Meri Cetini¢, Marija Kuzmi¢ kao druga pjevacica, bubnjar 1 perkusionist Vjeko Benzon, te
gitarist Dalibor Jurasin Orao (Gall, 2019: 41).

Vrijeme provedeno u bendu More trajalo je samo tri ljetna mjeseca. Receno mu je da se
pridruzi bendu kako god zna, da donese svoje instrumente i svirat ¢e s njima. Trebali su ga
ispla¢ivati od udjela benda nakon nastupa za svirke u slobodne dane, kada bend nije imao stalni
angazman. No, nikada ga nisu isplatili, pa je ispalo da je cijelo ljeto svirao besplatno. U to se

vrijeme Zenio, a nije imao novca ni za vlastito vjencanje...(Gall, 2017: 21).

4.3.1. Moj lipi andele (Oliver sklapa brak s Vesnom)

Za vrijeme Oliverovog angazmana u Dubrovackim trubadurima i cestih posjeta
Dubrovniku, sudbina ga je spojila s  buduéom = suprugom = Vesnom

(https://www.biografija.org/muzika/oliver-dragojevic/). Informaciju o njihovom susretu

pruZila je sama Vesna, a ne Oliver - koji bi vjerojatno pokazao tipicnu musku zaboravnost kada
su u pitanju datumi i godiSnjice koje su postale kljuéne prekretnice u njihovom emotivnom
zivotu (Gall, 2019: 45).

Susret se dogodio usred Dubrovnika, toc¢nije na Stradunu, 13. svibnja 1973. oko tri sata
popodne. U Dubrovniku se uglavnom ljudi svi viSe-manje poznaju, no Vesna je primijetila
jednog nepoznatog muskarca dok je prolazila ulicom. Nakon nekoliko koraka, napravila je
nesto Sto do tada nikada nije u€inila - okrenula se. [znenadno je primijetila da se 1 taj muSkarac
istovremeno okrenuo prema njoj, no tek su se upoznali deset dana kasnije. (Gall, 2019: 45).

U to vrijeme, Dubrovacki trubaduri Vesni nisu bili ni najmanje zanimljivi, ¢ak je gajila
odredeni prijezir prema estradi. Nije uopée znala tko je Oliver. Kao i veéina djevojaka toga
vremena, bila je upoznata s pjeva¢ima kao §to su Vjekoslav Jutt i Zarko Dancuo, koji su se
isticali na estradi (Gall, 2019: 45).

Kada su se Vesna i Oliver upustili u ljubavnu vezu, povremeno je odlazila na njegove
koncerte. Medutim, osjecala je sram 1 nelagodu pri pomisli da je netko moze vidjeti u vezi s
glazbenikom. Na njezinoj listi, jedini ljudi koji su imali losiji ugled od glazbenika bili su

pomorci  (https://www.jutarnji.hr/life/nauticko-jedro/u-velu-luku-mi-svake-godine-dodu-tri-

sina-s-nevjestama-i-sedam-unuka-svi-smo-tu-samo-olivera-nema-15221889).

Tog ljeta, Oliver je napustio Trubadure i vratio se u Split, pridruZivsi se nedavno

osnovanoj grupi More. Unato¢ tome §to su se Vesna i Oliver rastajali zbog udaljenosti, njihova
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veza nije bila prekinuta jer je Vesna svaki vikend putovala autobusom u Split, a ve¢ u
ponedjeljak bi se vratila na svoje radno mjesto u dubrovackoj bolnici. No nakon deset mjeseci
veze, umor od napornih putovanja postao je nepodnosljiv pa se Vesna odlucila preseliti u Split.
Konacno su se vjencali u proljece 1974. godine, i dobili tri sina Dina, Damira i Davora (Gall,
2019: 46).

Slika 6. Vjencanje
Izvor: Jutarnji list

Oliver je znao Cesto isticao koliko je sretan §to se oZenio prije nego je postao popularan.
Smatrao je da je to donijelo pravu srecu u njegov Zivot. Istovremeno je priznao da je imao svoje
sumnje 1 da je bio svjestan kako bi se stvari mogle razvijati drugacije da je Vesna dosla kasnije
u njegov zivot. Vjerovao je da bi tada sumnjao u njezine namjere i mislio da je zainteresirana
za njega samo zbog novca i slave koju je stekao. No, zbog Cinjenice da su se upoznali prije
njegove popularnosti, Oliver je imao povjerenja u Vesnu i njihovu ljubav. Ta vjera i iskrenost

su bili klju¢ni za njihov brak i zajednicki zivot koji su izgradili (Gall, 2019: 45).
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4.4. Prema novim svitanjima (Suradnja koja je oblikovala Oliveru

karijeru)

Zapocevsi samostalnu karijeru 1974. godine, Oliver je tijekom tog razdoblja pokazao
znacajnu nedosljednost u svojim glazbenim izri¢ajima. Prvo je istrazivao utjecaje stranih pop i
rock standarda kroz repertoar Batala, zatim se upuStao u festivalske pjesme inspirirane
Copacabanom, te na kraju se posvetio dubokim baladama koje su kasnije prepoznate kao
dalmatinske Sansone. Kombinirajuéi svoj glazbeni zanat koji je usavrSavao u inozemstvu s
duhovitos¢u 1 sklonosti ka ekstravagancijama na pozornici, te izvodenjem sugestivnih i
intimistickih klavirskih nastupa, jasno je vidljiva odredena raznovrsnost u njegovom pristupu
glazbi. Ova raznovrsnost je pratila njegovu karijeru sve do devedesetih godina, posebno kroz
suradnju s Runji¢em, gdje je dostigla vrhunac s pjesmom Cesarica. Medutim, novi glazbeni
smjer zapocinje nakon toga, a posebno je obiljezen albumom Vridilo je objavljenim 2005.
godine (Gall, 2017: 22).

Promocija u vrijeme bivSe Jugoslavije najvise se temeljila na festivalskim nastupima,
gdje su pjevaci Cesto prezentirali pjesme koje su se nalazile na njihovim albumima. Ovakav je
pristup predstavljao strateski klju¢an mehanizam za olakSano i efikasno uvodenje u javni
diskurs. Znacajna prekretnica dogodila se tijekom razvoja Splitskog festivala zabavne glazbe,
Sto je bio klju€an trenutak u profesionalnom profiliranju umjetnika poput Olivera i njegovog
skladatelja Zdenka Runji¢a. Bez ovog festivala, njih dvojica bi se suocili s izazovima koji bi
znatno otezali ostvarenje kasnije iznimno plodonosne i uspjesne suradnje (Gall, 2017: 22).

Festivalski odbor 1974. godine odlucio je odustati od natjecaja za strane skladatelje, ali
je u naslovu zadrZzana oznaka "medunarodnog", a skladbe su izvodene u domacoj i stranoj
verziji. lako je talijanski kanconijer Al Bano bio najveca zvijezda, treba istaknuti i impresivan
popis domacih izvodaca koji su sudjelovali na festivalu: Tereza Kesovija, MiSo Kovac, Radojka
Sverko, Ivo Robié... Unato¢ snaznoj konkurenciji, mediji su posebno skrenuli pozornost na
mladog Olivera, $§to se moglo primijetiti kroz brojnu publiku na Prokurativama. Oliverova
izvedba Trumbiceve Copacabane osvojila  je prvu nagradu publike

(https://www.vecernji.hr/enciklopedija/oliver-dragojevic-181439), odnosno Zlatni grb grada

Splita. Njegov uspjeh s ovom pjesmom je bio znacajan, pogotovo kad se uzme u obzir da su na
Splitskom festivalu te godine bile iznimne skladbe poput Sunc¢anih fontana interpretiranih od
strane Tereze Kesovije, Pono¢nog sunca autora Stipice Kalogjere 1 Drage Britvica u
antologijskoj izvedbi Porda Peruzovica, Saréeve Obale mojih snova s Misom Kovaéem, te Bilo

gdje da odem u izvedbi Radojke Sverko. Na pozornici Prokurativa takoder se pojavila i
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Oliverova bivsa grupa More, zajedno s Meri Cetini¢, koja je o¢aravajuce izvela Kovacevi¢evu
skladbu Ja ¢u plakat sama (Gall, 2017: 22).

U to vrijeme, svatko je slijedio svoj put, bez organiziranih timova koji bi pazljivo
planirali imidz. Oliver je zapjevao Copacabanu odjeven u hlace od plisa koje su bile usko
pripijene na gornjem dijelu, a Sire na donjem. Te hla¢e mu je sasio Kolja, krojac iz Geta. Nosio
je 1 svileni crveni kosulju te dugu valovitu kosu koju je dobio zahvaljujuéi viklerima koje mu
je vecer prije pripremio Baco, festivalski frizer toga vremena (Gall, 2019: 52).

Oliverov stil zaista se nije izdvajao od prosjeka na festivalu. Modne preferencije domace
estrade ve¢ su od kraja Sezdesetih godina bile obiljezene tapeciranjem, Sarenim pliSem i
dekorativnim tkaninama. Zapravo, Oliverov izgled i nagradena skladba Trumbica bili su jasna
manifestacija prilagodbe prema dosta konvencionalnom ukusu masovne publike. Unatoé¢
osvajanju prve nagrade publike na Prokurativama i svojoj pobjedi, Oliver koji je mnogo
obecavao tada, odmah je nakon festivala skliznuo u nezapazenost i zaborav (Gall, 2019: 52).

Naredne godine, Zdenko Runji¢ je stvorio skladbu Galeb i ja, koja se iskazala kao jedno
od njegovih najboljih djela ikada. Na festivalu Split '75, ova pjesma se istinski istaknula kao
buduca senzacija. lako je Galeb i ja osvojio samo jednu nagradu, i to za izvedbu, kroz vremenski
period od 15 godina, priznanje za najbolju pjesmu svih Splitskih festivala je pripalo upravo
njoj. Zahvaljujué¢i "Galebu", Oliver je potpisao svoj prvi ugovor s tada$njim Jugotonom te

privukao svoje prve vjerne obozavatelje (Gall, 2019: 58).

OLIVER

malinkonija

Slika 7. Album Malinkonija
lzvor: Discogs
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Nakon iznimnih uspjeha na Splitskim festivalima, Oliver je 1977. godine predstavio
album Malinkoniju koji zauzima posebno mjesto u povijesti hrvatske zabavne glazbe

(https://www.biografija.org/muzika/oliver-dragojevic/). Taj album donosi deset izvanrednih

pjesama koje su ve¢ tada postale hitovi, a danas su smatrani vje¢nim klasicima, poput Romance,
Galeba i ja, Skalinade i Ako izgubim tebe. Oliverova slava, potaknuta albumom Malinkonija,
rapidno je rasla iz godine u godinu, dosezuci nevjerojatne visine popularnosti. Osvojio je brojne
nagrade s festivala, potvrdujuéi svoj neosporni talent. U tim trenucima postalo je o€ito da su

Oliver i Zdenko stvorili potpuno novi izri¢aj dalmatinske pjesme (Gall, 2019: 76).

4.4.1. Tebe gledat’, s tobom letit' (Nastanak pjesme Galeb i ja)

Dok je Zdenko Runji¢ promenadom koracao splitskim Firulama u drustvu svog sina
Borisa, koji je tada pohadao prvi razred osnovne Skole, jugo je nemilo puhalo. Ta klasi¢na
splitska juzina, svojstvena po utjecaju na ljudsko raspolozenje, okupljala je galebove na
obliznjoj lazini. Inspiriran tom atmosferom, mladi Boris je iznio prijedlog svome ocu da stvori
pjesmu posvecenu tim galebovima. Zdenko, ne dvojeéi dugo, prihvatio je izazov te se upustio
u kreiranje onog S§to C¢e se kasnije proslaviti kao Cuveni glazbeni hit

(https://www.morski.hr/kako-je-nastala-kultna-balada-galeb-i-ja/).

Zdenko je skladbu Galeb i ja zamislio kao dijalog izmedu ¢ovjeka i galeba. Covijek je
vezan uz zemlju sa svojim teretom problema i briga, dok je galeb nebesko stvorenje koje
slobodno lebdi nad §irinama mora i nema prirodne neprijatelje. Cesto mu je prolazila misao
kroz glavu, posebno kad bi razmisljao o tome da se ponovno rodi, da bi u drugom Zivotu volio
biti galeb; da bi mogao uzivati, cijeli Zivot provesti lete¢i nad beskrajnim morem te "prkositi
svakoj buri i neveri $to se javlja..." (Gall, 2019: 59).

Prema toj zamisli, Zdenko Runji¢ se obratio uglednom splitskom pjesniku Tomislavu
Zuppi, koji je u to vrijeme boravio u Zagrebu. Prvu verziju teksta koju mu je Zuppa poslao nije
zadovoljila Runji¢evu viziju "Galeba". Tekst nije uspio prenijeti ono §to je Runji¢ Zelio -
nedostajao je dijalog izmedu galeba i ¢ovjeka, koji je trebao biti klju¢ni element i dusa cijelog
teksta. Nakon mjesec dana, Runji¢ je ve¢ zaboravio na tu inicijativu. Medutim, nije proslo dugo
prije nego Sto su ga pozvali sa Omiskog festivala s molbom da napise jednu klapsku pjesmu.
Odmah se sjetio pjesme Galeba i ja. Sjeo je za klavir i cijela pjesma je nastala u tren. Naravno,
zvucala je kao prava klapska pjesma. Odmah je navratio do Olivera koji je tada zivio samo
stotinu metara dalje, kako bi mu pokazao pjesmu. Oliver ju je otpjevao i zaljubio se u nju,

rekavsi mu: "Ma kakav Omis, ovo ja pjevam!" (Gall, 2019: 59-60).
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Galeb i ja usmjerila je Olivera prema tragu "Kozmickog dalmatinca”. lako je mogla
postati njegov osobni hit, rije¢ je o pjesmi suptilne elegancije i duboke iskrene emocije koja je
nadilazila granice pojedinacnog uspjeha kako bi se ustoli¢ila kao nacionalni fenomen. Ova
skladba, uzdignuta iznad uskogrudnih lokalnih okvira, nosi sa sobom autenti¢an dalmatinski
duh, koji se osjeca ne samo u tonovima i stihovima, ve¢ i u svakom $aptu mora, svakom osjecaju
vjetra i svakom zraku Mediterana. Ona oslobada glazbu od klasi¢nih ograniCenja, zaobilazi
banalne zamke propagande 1 izlazi iz okvira uobi¢ajenih elemenata prisutnih u glazbi Dalmacije

(Gall, 2019: 71).

4.5.  Svoju zvizdu slidim (Koraci prema glazbenoj zrelosti)

Tijekom sedamdesetih i osamdesetih godina, Oliver i Zdenko bili su najznacajniji
autorsko-izvodacki dvojac na glazbenoj sceni bivse Jugoslavije

(https://www.vecernji.hr/enciklopedija/oliver-dragojevic-18143). Studijski albumi su izlazili

gotovo svake godine: Poeta (1978.), Vjeruj u ljubav (1979.), Delozija (1981.), Jubavi-jubavi
(1981.), Karoca (1982.), Evo mene medu moje (1984), Oliver 10 (1985.), Oliver (1987),
Pionirsko kolo (1987.) Svirajte no¢as za moju dusu (1988.), Jedina (1990.)...

Kao potvrda novih dostignuéa na estradi, Oliveru su se nizale uspjesSne turneje. Kraj
sedamdesetih godina oznacio je izuzetno produktivan period u njegovoj Karijeri, obiljezen ne
samo medunarodnim turnejama, festivalskim angaZmanima i izdavanjem albuma, ve¢ i

rastu¢im interesom publike za Oliverove koncertne nastupe (https://www.oliver.hr/biografija/).

Slika 8. Uspjesi i suradnje na domacoj estradi
Izvor: Jutarnji list
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Imajuéi u vidu znacajan interes za njegove pjesme i koncerte, Olivera je sve vise
obuzimala neodlu¢nost hoc¢e li postati karizmati¢an izvoda¢ za svoju publiku ili estradni
zabavljac privlacan masama? Ova dilema je potpuno razumljiva, buduci da za pjevaca koji nije
istovremeno i autor, donoSenje odluke izmedu tih suprotnih estradnih pristupa nije bilo ni malo
jednostavno. Koncerti su jasno ukazivali na to da je Oliver pokusao pronaéi rjesenje kroz
kompromis, istrazujuéi i eksperimentiraju¢i izvan okvira klasi¢nih §lagera i dalmatinskih
pjesama (Gall, 2019: 106).

Olivera su Cesto pitali o njegovim pjevackim tehnikama i zanatskim pristupima. Jedna
od tih tehnika bila je iznimna koncentracija i emocionalno uranjanje u pjesmu, ¢esto uz
zatvorene oc¢i. Novinari su znali pisati da je to uspjeSan nacin za prevladavanje treme ili za
ulazak u svijet "Ciste glazbe". Bez obzira na to je li Oliver zaista bio u nekom drugom svijetu 1
"sanjao o moru", nije toliko vazno, jer publika na koncertima je Zeljela vidjeti Olivera u tom
romanti¢nom izdanju, obavijenog atmosferom mora i s pjesmama koje su imale dirljive osobne
price iza sebe. (Gall, 2017: 56).

Sam je za sebe znao govoriti da je pjevac koji uvijek nastoji izvesti pjesmu na najbolji
moguci nacin. Njegova pjevacka interpretacija uvijek je bila osobna, budu¢i da je svaku pjesmu
prilagodio svojim sposobnostima i htio joj udahnuti svoj jedinstveni pecat. Mozda je upravo
zbog toga publika imala povjerenje u njega dok je pjevao, bez obzira o kojoj se pjesmi radilo
(Gall, 2019: 88).

Slika 9. Evo mene medu moje
Izvor: Jutarnji list
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Kako je vrijeme prolazilo, Oliver je postao jo§ veca zvijezda osamdesetih nego §to je
bio u prethodnom desetljeu. Bio je izuzetno zaposlen s kontinuiranim snimanjima,
sudjelovanjem na festivalima, odrzavanjem koncerata i turnejama. UnatoC svojoj slavi,
uspjesno se odupirao svim uobicajenim estradnim stereotipima, te je nastojao ljeta provoditi u
svojoj Veloj Luci. Unato¢ popularnosti, nikada nije imao savjetnike i bio je osoba koja se tesko
mogla podloziti utjecajima. Uvijek se, doslovno, vodio isklju¢ivo vlastitim instinktom, cak i
kada su se donosile najznacajnije odluke (Gall, 2019: 88-89). Jedna od tih odluka bila je prekid
suradnje sa Zdenkom Runji¢em nakon izdavanja njihovog posljednjeg zajedniCkog albuma

"Tesko mi je putovati” (https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=16130).

Odnos izmedu Olivera i Zdenka bio je duboko kompleksan. Imali su sre¢u S§to su
medusobno prepoznali jedan drugoga i Sto su se oboje nasli na istom mjestu i u isto vrijeme,
tijekom faze svoje najvece kreativnosti. Zdenko je u Oliveru prepoznao iznimno nadarenog
izvodaca, dok je Oliver u Zdenku vidio genijalnog skladatelja sposobnog stvarati pjesme s
dubokom emotivnom snagom. Ova medusobna povezanost bila je emocionalnija nego §to je
obi¢no u profesionalnom odnosu izmedu skladatelja i pjevaca. Zbog toga Oliver nikada nije
otvoreno ulazio u konflikte s Runji¢em, iako su se pojavljivala odredena neslaganja u vezi
glazbe: Oliver je zamjerao Runji¢u zbog skretanja prema manje kvalitetnoj estradnoj glazbi,
dok je Zdenko kritizirao Oliveru teznju za novim glazbenim izri¢ajem. Procjena da s Runji¢em
nece do¢i do drugacijeg materijala se ispostavila toénom. Zdenko je, prema tvrdnjama i Meri
Cetini¢, bio autor koji nije dopuStao mnogo prostora za eksperimentiranje pjevacu. U
slu¢ajevima velikih pjesama iz sedamdesetih i prve polovice osamdesetih, koje su imale
emocionalnu dubinu, Oliver 1 Zdenko su se izvrsno nadopunjavali i1 uskladivali. Medutim, u
stvaranju "hitova" s kraja desetljeca, Oliverova uloga je bila ograni¢ena. Na kraju je morao
donijeti jednostavan izbor: pjevati ili ¢e prekinuti suradnju s Runji¢em. Odlucio se za potonje
(Gall, 2019: 114-118).
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4.5.1. Cilega zivota ja sam tija samo nju (Cesarica)

Cesarica je predstavljala znacajnu prekretnicu u umjetni¢kom stvaralastvu Olivera,
pruzivsi mu poseban timbar svemu $to je planirao ostvarit. Nakon $to ju je otpjevao, mladi su
poceli usmjeravati svoju pozornost prema Oliverovom glazbenom izri¢aju. Utjecaj Cesarice
rezultirao je do ponovnog izvlacenja starih snimaka iz arhiva, poticucéi te iste mlade generacije
koji do tada nisu bili upoznati s Oliverovim stvaralastvom da se zainteresiraju za klasi¢ne
zvukove kao $to su Malinkonija, Oprosti mi, pape i Galeb i ja (Gall, 2019: 125).

Pjesma Cesarica premijerno je izvedena na Melodijama hrvatskog Jadrana

(https://www.biografija.org/muzika/oliver-dragojevic/), festivalu koji je osnovao Zdenko

Runji¢ kao odgovor na kontroverze i sporne okolnosti oko njegove koncesije za Splitski
festival. Zbog rata, festival nije odrzan 1992. godine, a njegov novi pocetak godinu dana
kasnije, s Runji¢em kao koncesionarom i organizatorom bio je pracen pravnim nesuglasicama
I kontroverzama oko pretvorbe tvrtke "Dalmacija koncert”, uz veliku medijsku polemiku.
Runji¢ je ¢vrsto vjerovao da iz "moralnih 1 profesionalnih razloga" nije moguca pomirba
izmedu sukobljenih strana te je stoga odluc¢io pokrenuti novi festival na plivali§tu "Jadran" u
Zvoncacu (Gall, 2017: 68).

Festival Melodije hrvatskog Jadrana dozivio je izuzetno uspje$an pocetak zahvaljujuci
Oliveru i njegovoj izvedbi pjesme Cesarice, koja je bila djelo tada relativno nepoznatog autora
Zlatana StipiSi¢a Gibonnija, sina cijenjenog glazbenog dirigenta, skladatelja i aranzera Ljube
Stipisi¢a Delmate. Gibonni je u manje od deset godina napravio znacajan put od mladog i
primjetnog frontmena heavy metal grupe Osmi putnik, do postizanja velikog uspjeha kao
vodeceg autora na hrvatskoj glazbenoj sceni. Prije nego §to je stupio na scenu kao pjevac i
tekstopisac, Gibonni je prosao kroz faze koje su nekada i Olivera obiljezile - iskustvo rada u
inozemstvu, medutim, umjesto luksuznih hotela, americkih klubova i1 kruzera na kojima je
Oliver stekao svoju umjetnicku vjestinu, Gibonni je svoje prve korake ¢inio uz opskurne
njemacke heavy metal bendove, sviraju¢i u zaba¢enim klubovima. Prije nego S§to je osvojio
svjetla reflektora, prolazio je kroz periode izazova koji podsjeCaju na scenarij iz nekog
pateti¢nog holivudskog filma - prezivljavajuci tako Sto je pisao tekstove, Cak 1 za izvodace koji
su bili na marginama glazbene estrade. Njegov prvijenac, album naziva Sa mnom ili bez mene,
ugledao je svjetlo dana 1991. godine, u vremenima ozbiljnih drustvenih previranja. Medutim,
karijeru je uspjeSno potaknula sjajna izvedba skladbi Dobri ljudi na Melodijama hrvatskog
Jadrana, zajedno s nezaboravnom interpretacijom pjesme Cesarice, koju je Gibonni napisao

posebno za Olivera. U trenucima dok je stvarao Cesaricu, Gibonni je tvrdio da je jedinog
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izvodaca za nju vidio upravo Olivera (Gall, 2019: 126). Kao mnoge pjesme i ova ima svoju
zanimljivu pricu

Gibonni je prvi put upoznao Zdenka Runji¢a na Splitskom festivalu 1990. godine. Kada
je saznao da Runji¢ pokre¢e Melodije hrvatskog Jadrana, ponudio mu je dvije svoje pjesme:
Cesaricu i Dobre ljude. Na upit Runji¢a koja mu je draza pjesma, odnosno koju bi radije
izvodio, odgovorio je bez razmisljanja Dobri ljudi. Zdenko je pristao da Gibonni pjeva Dobri
ljudi, a za izvodenje Cesarice predlozio je Olivera. Sutradan je Gibonni otisao Oliveru doma,
gdje je Oliver poslusao Cesaricu koja mu se odmah svidjela, a Gibonni mu je s kemijskom na
komad papira ispisao tekst. Tekst je ostavio na klaviru, a njih dvojica su sjeli u dnevni boravak,
pricali i pili vino... Nisu ni primijetili da je za to vrijeme Oliverov pas Luna prozvakala papir s
tekstom pjesme (Gall, 2019: 126).

S \‘f’ik

Slika 10. Gibonni i Oliver
lzvor: 24 sata

Kada je pisao Cesaricu, s ciljem da Oliver bude njen idealni izvodac¢, Gibonni vjerojatno
nije ni pretpostavljao da ¢e Oliveru upravo on otvoriti nove obzore. lako je Gibonnijeva skladba
Oliveru omogucila skok prema novim visinama u stilu karakteristiénom za Runji¢a, Gibonni je
takoder nakon Cesarice i1 svojih skladbi poput Dobri ljudi, Dvije duSe, Projdi vilo i Ako me
nosis na dusi postao zvijezda na glazbenoj sceni. No, najvecu korist od Cesarice imali su Runji¢
1 Dragojevi¢. Runji¢ je dobio pjesmu koja je festivalu ve¢ prve godine donijela ogroman uspjeh,
nagraden Porinom za najbolji hit, a za Olivera je Cesarica oznacila pocetak nove faze u karijeri.
Zanimljivo je napomenuti da Oliver nikada nije osvojio Grand Prix na Melodijama hrvatskog
Jadrana. Cak i te prve godine kada je izvedena Cesarica, Runji¢ je takti¢ki usmjerio Grand Prix

prema DraZzenu Zeci¢u i njegovoj pjesmi Govore mi mnogi ljudi. (Gall, 2017: 71).
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4.5.2- Lipotu poklanjas svim ljudima (Odnos s publikom i medijima)

Prica o estradnoj zvijezdi koja Zivi zivotom neupadljivog susjeda, kojeg se moglo sresti
na skromnim mjestima, nije bila smis$ljena strategija ili pazljivo kreiran populisticki imidz.
Naprotiv, to je bila Oliverova prirodna svakodnevnica (Gall, 2017: 49).

U brojnim intervjuima, Oliver je ¢esto isticao da za njega zivjeti u Splitu podrazumijeva
konstantnu otvorenost u komunikaciji te izbjegavanje usvajanja statusa umisljene zvijezde. Bilo
je sasvim uobicajeno promatrati ga kako Se¢e gradom, gdje su ljudi Cesto prilazili s iskrenim
pozdravima, na §to bi srda¢no odgovarao i rado zastao kako bi zapoceo razgovor s njima. Ta
bliskost 1 spajanje na ljudskoj uobicajenoj razini pomogla mu je da ostvari dugotrajne odnose

(https://www.index.hr/magazin/clanak/koliko-je-oliver-samo-volio-split/2483360.aspx).

Kroz godine, ¢esto ga se moglo pronaci na istim, iznenadujuce skromnim, ne tako
poznatim lokacijama u Splitu i Veloj Luci. Redovito se pojavljivao u Zenti, gdje je sa stras¢u
igrao karambol, ili u Parnasu Brace Jerkovica, gdje bi se opustao uz ozbiljnu partiju pikada.
Posjecivao je i manje glamurozne lokale kao $to su Hey Joe ili "Sminkerski" Koralj u ACI-jevoj
marini, te lokalne kafi¢e u Veloj Luci, poput Batin i Casablanca. Nikada nije nastojao privuci
paznju svojom prisutnosc¢u; jednostavno je zZelio biti jedan medu ostalima. Oliverov broj
telefona bio je dostupan svima, i nikada ga nije skrivao. Nije pokazivao aroganciju, vec je
iskreno volio ljude 1 uzivao u svojoj popularnosti, nehotice teze¢i uspostavi kontakta s njima

§to se moglo vidjeti i na koncertima (Gall, 2017: 49).

Slika 11. Koncert u pulskoj Areni
Izvor: Facebook
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Na svakom koncertu aktivno je komunicirao s publikom, ukljucujuéi je u svoj glazbeni
repertoar na jedinstven nacin. Njegova izvedba nije bila samo glazbeni nastup, ve¢ prava
spontana interakcija s ljudima koji su ga dosli slusati. Posjetitelji nisu dolazili samo zbog
tekstova pjesama, ve¢ zbog posebne atmosfere koju je stvarao. Oliverova glazba kao i
elokventnost izmedu pjesama imali su mo¢ povezivanja na dubljoj razini. Cesto bi se dogadalo
da mu ljudi nakon koncerta salju pisma, dijele¢i svoje intimne pri¢e o zarukama, rastancima i
drugim Zivotnim trenucima koje su dozivjeli tijekom koncerta. Svaki koncert ostavljao je

snazan dojam i obogaéivao osobna iskustva publike (https://miss7.24sata.hr/lifestyle/oliver-

dragojevic-opusten-sam-privatno-ali-na-koncertima-nisam-6559).

Koncerti su bili u velikom stilu medijski popraceni. U to vrijeme, televizija i novine su
bile neizostavne platforme za stvaranje prisutnosti u javnosti jer su internet i drustvene mreze
bili tek u svojim pocecima, daleko od onoga §to danas poznajemo. Mediji nisu mogli odoljeti
spektakularnosti izvedba, te su Cesto od Olivera trazili ekskluzivne intervjue. Nikada nije
izbjegavao sudjelovanje u njima i po tom pitanju se razlikovao od stereotipnog glazbenika koji
se moze povuéi pred novinarima i kamerama. Stekao je reputaciju po svojoj iskrenosti i
otvorenosti prema novinarima, bez obzira na prirodu pitanja koja su mu postavljena. Ovakav
pristup dodatno je humanizirao njegov lik u o¢ima publike.

Unato¢ Cestim pokusajima novinara da istraze njegov privatni zivot i traze skandale,
njegova publika nije bila zainteresirana za takve informacije. On sam sebe nije smatrao posebno
zanimljivim ¢ovjekom, a njegovi vjerni obozavatelji nisu niti trazili traeve o njemu iz medija.
Kada bi ga kritiCari i mediji hvatali za rije¢, Cesto bi s karakteristi¢cnom dozom ironije i Sarkazma
vrlo vjeSto izbjegao potencijalne verbalne zamke koje su mu bile podmetnute

(https://www.youtube.com/watch?v=w_0514MudmQ ).

Za Olivera, prava veli¢ina nije bila mjerena u ekstravaganciji ili kontroverzama, ve¢ u
¢injenici da je ostao iznimno normalan, neovisno o vrtlogu slave i uspjeha koji ga je okruzivao.

(https://www.gloria.hr/gl/scena/price/price-iz-oliverovog-zivota-moj-je-najveci-uspjeh-sto-

mi-se-cini-da-sam-ostao-normalan-15228880).Ta iznimno realna perspektiva na svijet i

samoga sebe dodatno je povecala njegovu privla¢nost medu publikom, dok su njegovi postupci

I izjave ostavljali trajan dojam na svijet umjetnosti i zabave.
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4.1.  Vrime bez vrimena (Vrhunac Oliverove karijere)

Oliver se pocetkom devedesetih godina mnogima ¢ini0 kao osoba koja ne mari previse
o tome kojim ¢e mu putem karijere krenuti i Sto ¢e pjevati. Medutim, istina je bila sasvim
drugacija. I sam je posjedovao istinski muzicki ego. Nije postojao izazov toliko velik da ga
Oliver ne bi prihvatio, ukoliko je zaista zelio pokazati svoju kompetenciju kao glazbenik i
pjevac. Upravo je to postalo ocigledno nakon Cesarice, Sto je oznacilo pocetak nove faze u
njegovoj karijeri, obiljezenu novim albumima, brojnim koncertima i osobnim priznanjima
(Gall, 2019: 130).

Njegova iznimna popularnost i status mega-zvijezde u novoj fazi karijere bili su
nedvojbeno prepoznati kroz prestiznu nagradu Vecernjakova ruza, koja mu je dodijeljena kao
najboljem i najpopularnijem hrvatskom pjevacu. Na svecanosti dodjele nagrade Porin, Oliver
je trijumfirao osvojivsi sve relevantne kategorije, unato¢ Zestokoj konkurenciji tadasnjih
glazbenih izvodaca. Oliver je takoder sudjelovao i na Dori, uglednom hrvatskom natjecanju
koje ima za cilj odabrati predstavnika za Euroviziju. Otpjevao je pjesmu Boginja, autorsko djelo
mladog 1 obecavajuceg pjevaca i autora Petra GraSe, sina njegova dugogodiSnjeg prijatelja
Zorana Grase, bila je jo§ jedan znak Oliverove kontinuirane prisutnosti u glazbenom svijetu
(Gall, 2019: 138).

Dok je svojim albumima i koncertima kontinuirano podizao ve¢ visoke standarde
izvedbi, na festivalu Melodije hrvatskog Jadrana sve viSe je zauzimao ulogu "statista". Iako je
uvijek zadrzao svoj prepoznatljivi stil, Oliver nije bio ekskluzivni pjeva¢ Zdenka Runjica, Sto
je izazivalo dojam medu pazljivijim promatra¢ima hrvatske glazbene scene da poduzetni Runji¢
mozda nije Zelio da Oliver osvoji festivalsku Grand Prix nagradu. | ta pretpostavka je imala
svoju osnovu. Nagrade su obi¢no zavrSavale u rukama Runjic¢evih pulena kao poticaj za karijere
ili bliskih poslovnih partnera poput Hulji¢a i pjevaca iz njegove glazbene grupe. Oliver je bio
svjestan takvog okruzenja 1 sli¢nih dinamika na sceni, Sto je rezultiralo njegovom odlukom da
se povuce s festivala Melodije hrvatskog Jadrana, kao i sa svih drugih zabavnih festivala koji
su u devedesetima bili aktualni (Gall, 2017: 80).

Unato€ tome $to je u svakom intervjuu isticao svoju namjeru da se povuce s festivala i
govorio o svom novom brodu, njegova karijera i dalje je cvjetala u punom jeku. lako vise nije
bio obavezan sudjelovati na Melodijama hrvatskog Jadrana koje su se tradicionalno odrzavale
u srpnju, ljeta su bila ta u kojima se posvetio stvaranju albuma i odrzavanju koncerta diljem
Hrvatske (Gall, 2019: 153).
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Slika 12. Vridilo je
Izvor: Journal

Album Vridilo je nastao je na posve nekonvencionalan nacin, istaknuvsi se kao
jedinstven u odnosu na sve prethodne projekte. Kao §to je ve¢ pokazao svojom suradnjom sa
simfoni¢arima, Oliver je bio voden Zeljom da zadovolji unutarnje potrebe i osvjezi kreativnost.
Stoga je novim albumom namjeravao ispuniti i svoje osobne glazbene ambicije bez ikakvih
kompromisa. Pitanje je bi li se sve to ostvarilo da nije bilo mozdanog udara koji ga je suo¢io s
vlastitom ranjivoscu i potaknuo na ozbiljno razmisljanje o prolaznosti Zivota. Moguce je da bi
se 1 bez tog iskustva usmjerio prema introspekciji, no njegov bliski susret s vlastitom smrtnoscu,
potaknut i gubitkom suradnika Runji¢a, zasigurno je ubrzao taj proces (Gall, 2019: 153).

Vridilo je nije bio samo Oliverov najbolji album, ve¢ i najosobniji projekt. Uloga
koproducenta mu je omogucila duboko sudjelovanje u stvaranju, Sto je na kraju rezultiralo
iscrpljuju¢im procesom, no istodobno je pokazao da posjeduje neiscrpnu snagu. Album je uspio
elegantno sjediniti elemente prosloga i suvremenog, stvarajuéi time jedinstvenu glazbenu
osobnost. Rezultat te harmoni¢ne sinergije bio je osvajanje c¢ak Sest Porina

(https://www.oliver.hr/biografija/), §to je ujedno i najava spektakularnih koncerata u uglednim

koncertnim dvoranama poput Sydney Opera House-a, pariSke Olimpije, i ¢uvenog Carnegie
Hall-a u New Yorku (Gall, 2017: 100-101).
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U isto vrijeme kad su se odrzavali ti koncerti, stigao je i sljedeci studijski album Samo
da je tu, prvi nakon uspjesnog albuma Vridilo je. Ovaj novi album se pokazao kao izvanredan
odgovor na kritike medija koje su sugerirale da Oliver vise ne donosi novu glazbu ili da se
udaljio od Sire publike. Oliver nije javno odgovarao na medijske kritike, ve¢ se posvetio onome
u ¢emu je najbolji, a to je glazbi. Pet godina nakon objavljivanja revolucionarnog albuma, kojim
je ¢vrsto odbio svaki kompromis na estradi, neopterecen potvrdivanjem ve¢ nesumnjivog
pjevackog ugleda i izvanredne muzikalnosti, Oliver je napravio dodatni korak prema naprijed
u svojoj karijeri te tako dobiva status jednog od najomiljenijih hrvatskih vokalnih stilista
(Oliverov "novi val", koji je majstorski prezentiran, spretno spaja bogato naslijede proslih djela
s novim kreativnim izri¢ajem te mu daje status jednog od najomiljenijih hrvatskih vokalnih

stilista https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=16130). To je wucinio ne samo

emocionalno, veé i glazbeno, zaranjajuéi duboko u svaku fazu stvaranja novog albuma. Cim se
album povrs$no poslusa, postaje ocito da je rije¢ o izvanrednom ostvarenju koje se besprijekorno
uklapa u bogatu kolekciju Oliverovih nezaboravnih hitova, istovremeno pruzajuci zadovoljstvo
publici koja je zagrizla za njegovo prethodno djelo Vridilo je. Album Samo da je tu bio je
rezultat i oslobadanja koje je donio njegov prosli album, ali takoder odrazava preoblikovanje

standarda kroz koncertne izvedbe tijekom proteklih pet godina (Gall, 2017: 106-107).

Slika 13. Oliver u Sydneyu
lzvor: Facebook

Album TiSina mora Koji je ostvaren u suradnji s Elvisom Stani¢em, predstavlja novo

poglavlje u nizu zapocetom albumima Vridilo je i Samo da je tu. Kroz obilje dalmatinske
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Sansone i suptilnih jazz elemenata, album donosi neospornu autenti¢nost i poseban znacaj
cjelokupnom glazbenom opusu. Oliverov "novi val”, koji je majstorski prezentiran, spretno
spaja bogato naslijede proslih djela s novim kreativnim izricajem.

Jos$ jedno golemo zadovoljstvo donio mu je album objavljen 2016 godine: zajednicki
projekt s Gibonnijem znakovito nazvan Familija. Gibonni i Oliver bili su viSe od suradnika,
glazbenika 1 prijatelja. Bili su srodne duSe, Obojica potpuno posveceni glazbi. Prilikom
nastajanja albuma Familija, cijelu zimu su posvetili intenzivnhom radu, sjede¢i uz klavir,
pazljivo komponirajuci pjesme i temeljito razmatrajuci svaki detalj. Njihova predanost tom
kreativnom procesu bila je istinska i strastvena, sli¢no kao kod djece koja se s veseljem upustaju
u svoj svijet igre. Ovaj profesionalni pristup omogucio je da svaka pjesma na albumu bude
pazljivo oblikovana i kvalitetno izvedena, rezultirajuci krajnjim ostvarenjem koje ¢e zadovoljiti
i njihovu umjetni¢ku viziju i oéekivanja publike (Gall, 2019: 204). Gibonni i Oliver nisu od
jucer, no prvi zajednicki album te nekoliko velikih koncerata kojim su ga promovirali, pokazao
je dubinsko razumijevanje dvaju vrhunskih glazbenika odnosno, kako je to zapisano u osvrtu
albuma ,,dva brata po istoj materi Dalmaciji®.

Koncerti koje su zajedno odrZzali Gibonni i Oliver, kako u splitskoj tako 1 u zagrebackoj
Areni, izazvali su senzaciju i bili su jedan od najznacajnijih glazbenih dogadaja te godine. Ovi
koncerti su istovremeno sluzili kao najava Oliverovog sedamdesetog rodendanskog koncerta

koji ¢e se odrzati 15. prosinca 2017. u splitskoj Spaladium Areni.

DYAMAHA

Slika 14. Gibonni i Oliver u Spaladium Areni
Izvor: Facebook
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4.2. Trag u beskraju (Bolest, smrt i ispracay)

Posljednji Oliverov koncert u zagrebackoj Areni protekao je izvanredno, publika je s
odusevljenjem napustila Arenu, medutim, Oliverovi suradnici su primijetili da je tijekom
nastupa imao problema s disanjem i Zalio se na umor. Bilo je o¢igledno da nesto nije bilo dobro.
U ljeto su stigle teske vijesti: Oliveru je dijagnosticiran karcinom. Unato¢ tome, nije se predao.
Naprotiv, zajedno s Nenom Drobnjakom, glavnim operativcem za velike nastupe i
neizostavnim Antom Gelom, pripremao se za veliki rodendanski koncert u splitskoj Spaladium
Areni koji je bio rasprodan istog dana ¢im su karte izasle u prodaju. Medu gostima je trebao
biti 1 Gibonni, kao i cijela ekipa koja je ve¢ nastupila s Oliverom u Zagrebu, te posebni gost
Antonio Serrano. Glazbenici su svakodnevno vjezbali u Splitu, pazljivo doradili svaki detalj
koncerta, no nazalost, koncert je morao biti odgoden. Neocekivano je doslo do pogorSanja
Oliverovog zdravstvenog stanja te je zavrsio u bolnici zbog krize koja je Cesta kod rijetke vrste
karcinoma od koje je bolovao. Borba za Zivot bila je iznimno teska. Pored obitelji, uz njega su
svakodnevno bili Tedi Spalato i Gibonni. Oliver je uspio prevladati krizu, osjecao se bolje, cak
je s Tedijem povremeno pjevusio. Vratio se svV0joj obitelji u Velu Luku na kuénu njegu. Unato¢
svojem optimizmu i neumornom suprotstavljanju bolesti koja je sve vise uzimala maha, Oliver
je preminuo 29. srpnja 2018. godine (Gall, 2019: 209). Cijela Hrvatska toga dana je stala. Zvona
su neumorno zvonila, a svaka radijska postaja svirala je Oliverove pjesme. Sve je bilo u znaku
Olivera. Tuga i tiSina su zavladale. Rijeci je nedostajalo, do onog dana ispracaja kada su djela
progovorila.

Ispracaj Olivera na njegovom posljednjem putovanju od Splita do Vele Luke, gdje je
pokopan u prisutnosti svojih najblizih, u obiteljskoj grobnici, bio je velicanstven. Svaki pokusaj
opisivanja atmosfere koja je vladala na Rivi 1 u splitskoj luci, gdje su emocije kljucale
istovremeno ispunjavajuci srca tugom i ponosom, neizbjezno rezultira dubinom (Gall, 2019:
211). Tisuce ljudi su neprekidnim pljeskom zauvijek ispratili Olivera. NeutjeSna obitel;
Dragojevi¢ je proZivljavala svoje najteZe trenutke, istovremeno osje¢ajuci neopisiv ponos.
Pored lijesa su se izmjenjivali njegovi prijatelji, dok sva srca su zadrhtala u trenutku kada je
Bumbal sa svetog Duje zazvonio u cast Olivera, zvuk koji se inace Cuje samo na Veliki petak.
Zadnji put se cuo mimo tog blagdana prije punih 80 godina, na pogrebu splitskog
gradonacelnika Ante Trumbica (Gall, 2019: 209). Veli¢anstven prizor za Olivera su priredili i
¢lanovi njegove Torcide na zvoniku Sv. Duje, gdje su upalili baklje i izvjesili zastave s likom
svoga kapetana. Takoder, duz Rive, 70 baklji je bilo upaljeno u ¢ast njegovih 70 godina Zivota.

Na stotinama brodica u splitskoj luci odjekivalo je "Adio pape", dok je posebna pocast bila
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iskazana paljenjem brodskih sirena. Hrvatska ratna mornarica je odala pocast svom
nesluzbenom kapetanu paljenjem sirena. Sjecanja su se vratila u 1992. godinu kada je Oliver
otpjevao himnu svih hrvatskih mornara. Krenuvsi iz Gata sv. Nikole u 20 sati, Oliverov
katamaran je zapoceo svoju posljednju plovidbu. Stotine privatnih brodica pratilo ga je, zajedno
s brodom ratne mornarice i lucke kapetanije. Ovaj veliCanstveni prizor ostavljao je sve bez
daha. U tim trenucima, sigurno je Oliver s ponosom promatrao svoj voljeni grad koji je pjevao
stihove "Zauvijek si tu, u mojim mislima i grudima, to kroz pla¢ i smijeh ljepotu poklanjas svim
ljudima.” Kapetan je zaplovio prema svojoj rodnoj Veloj Luci, oprastajuci se od grada kojemu

je darovao sve (https://www.youtube.com/watch?v=R8MIbVGIdrA).

Slika 15. Posljednji Oliverov ispracaj
lzvor: Zadarski.hr
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4.2.1. "Kapetane, sve je kako triba!" (Gibonnijev govor u splitskom HNK)

"Dragi prijatelji ima jedna slika zima, Oliverova kuca, prvi susjed je ribarnica, a s druge
strane jedna konoba, zove se Ribar. Nista prirodnije nego tu gdje mu je mjesto. I gledam ga
kako se veze, zima stra$na, Skura bura, veze se, i on i sinovi ukoc¢eni smrznuti, 0n s onom kapom
ide i nosi kesu s ribom $to su je uhvatili...to je ta je slika koju sam Zelio podijeliti s vama. Jer
na toj slici je sve. Njegovo rodno mjesto, njegova kuca, njegova familija i njegovo more. Gdje
je tu muzika? Slika je puna muzike, tu su Galeb i ja i Stine i Nocturno i iza $kura je Cesarica i
Moj lipi andele $to kuha objed za njih koja me zove da ostane s njima. To je Oliver - najslavniji
I najveéi preko mola ide smrznut. Ima jedna pri¢a od mojeg prijatelja Drazena, nisam bio
prisutan, ali mi je ispri¢ao koju ¢u imati do kraja Zivota. Kada je Oliveru pozlilo prije deset
godina i upao je u more pa eto uspjelo je to zavrSiti na najbolji moguci nacin. Vidjeli su ga u
avionu iz Splita u Zagreb i onda ga je jedan ¢ovjek napao i rekao: Oliveru $to nam radis, ¢uvaj
se, Sto ¢emo bez tebe?! | cijeli se avion digao i rekao ¢uvaj se, §to nam to radi§? Napali su ga!
I onda je jedan ¢ovjek rekao Oliveru: cuvaj se jer ako nam odes ti i uZga nam se Marjan, onda
smo propali. Meni je ova vijest bila kao da se uZzga Marjan. Jer Oliver je sve smo rekli, niSta
nismo rekli. Rekao je da je on na svome brodu i kapetan i sluga. Ja znam da je on mislio na svoj
brod Marko, ali svi koji smo mu prijatelji, mi znamo da je to istina u svim drugim segmentima
Zivota: u njegovoj muzici i kakav je bio u drustvu-prvi, a za se uvijek zadnji. Ja bih Zelio reci
svome kapetanu, da je sve kako triba i da je svo more samo za te..."

(https://www.youtube.com/watch?v=wJZO5ILP-IA).

Slika 16. Oliver i more
Izvor: Croatiaweek 38
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5. USPOREDBA BRENDA OLIVERA DRAGOJEVICA SA SVJETSKIM
GLAZBENICIMA

Glazba, duboko ukorijenjena u tkivu ljudske povijesti, neizostavna je komponenta
kulture koja transcendira samog covjeka i njegov jezik. Ona je postala ne samo sredstvo zabave,
ve¢ 1 mocan kanal preko kojeg se izrazavaju emocije, prenose ideje i oblikuje individualni i
kolektivni identitet. Svijet je bio svjedok nevjerojatnim glazbenicima koji su svojim talentom,
inovacijama i karizmom osvojili srca publike diljem svijeta. Ray Charles i Tom Jones su svaki
na svoj nacin utjelovili glazbenu strast ostavljajuci neizbrisiv trag koji ¢e zauvijek obiljeziti
glazbenu panoramu. Kroz promatranje njihovih stilova, interpretacija, tehnika i pristupa glazbi,

otkrit ¢éemo dubinu nasljeda te kako su oblikovali i nadahnuli glazbeni put Olivera Dragojevica.

5.1. Ray Charles

Ray Charles Robinson roden je 23. rujna 1930. u Albanyju, Georgiji. Odrastao je u
Greenvilleu na Floridi te je poceo svirati klavir prije svoje pete godine. Sa Sest godina obolio je
od glaukoma zbog kojeg je na kraju oslijepio. Pohadao je glazbenu $kolu St. Augustine od 1937.
do 1945. godine koja je bila specijalizirana za gluhe i slijepe osobe, te je naucio svirati saksofon,
Klarinet, trubu i orgulje. Otac mu je umro kad je imao 10 godina, majka pet godina kasnije, a
on je nedugo nakon majc¢ine smrti napustio Skolu kako bi radio u plesnim bendovima po Floridi,
izostaviv$i svoje prezime da bi se izbjegla zabuna s boksatem Sugar Rayem Robinsonom.
Godine 1947. preselio se u Seattle i tamo je upoznao mladog Quincyja Jonesa, prijatelja i
suradnika s kojim ¢e ostati vezan do kraja zivota. Njegov rani stil sviranja bio je sli¢an radu
njegova dva glavna utjecaja - Charlesa Browna i Nata Kinga Colea. Prvi veliki hit Ray Charlesa
bio je singl [ Got a Woman iz 1954. godine. Pjesma se naSla na ¢elu R&B top liste mjesec dana
nakon §to je izdana. U pitanju je bio do tada nevideni spoj gospela, odnosno crkvene glazbe i
R&B-a, ¢ime Ray Charles utemeljuje svoj glazbeni stil poznatiji kao "soul". Kolege glazbenici
poceli su nazivati Raya "Genijem", §to je bio prikladan naziv za tako svestranog glazbenika,
koji nikada nije radio samo u jednom stilu, ve¢ je stapao i uljepsavao svega cega se dotaknuo.
Charlesov najveéi uspjeh bila je mozda njegova sposobnost da prijede i u pop glazbu,
dosegnuvsi broj 6 na pop ljestvici 1 broj 1 na R&B ljestvici sa svojim hitom What'd I Say
(https://raycharles.com/about/).

Oliver je u svojoj mladosti razvio iznimno rani interes prema glazbi legendarnog Raya
Charlesa, postavsi tako strastvenim kolekcionarom svih njegovih albuma. Duboko divljenje

prema Rayu, koji je za Olivera bio neponovljiv i iznimno znacajan glazbeni entitet, jasno se
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oslikavao kroz glazbenu inspiraciju. Iako je svjestan da oponasanje Rayevog vokalnog stila
moze biti izazovno i da mozda ne bi postigao istu kvalitetu, Oliver je Cesto iskazivao svoju
teznju da se priblizi tom prepoznatljivom glazbenom izri¢aju (Gall, 2017: 89). Tajna vokalnog
majstorstva bila je prepoznavanje dubokih emocija u glazbi te prenoSenju istih na publiku.
Njegov snazan vokalni raspon omoguc¢avao mu je da izrazi Siroku paletu emocija - od strasti i
ljubavi do tuge i boli. Sli¢no kao $to je Ray Charles uspjesno spajao razli¢ite glazbene Zanrove
kao Sto su blues, soul i jazz, Oliver je svojim glazbenim opusom obuhvatio Siroki raspon
zanrova ukljucujuéi pop, rock, jazz i dalmatinske Sansone.

Obojica su se isticali svojim iznimnim interpretacijama u pjesama, pri ¢emu je Ray
Charles bio izvrstan u improvizaciji gdje je Cesto znao dodati svoj prepoznatljivi pecat
stvaralastva. Njegova inovativnost i otvorenost prema eksperimentiranju s razliitim
zvukovima doprinijeli su stvaranju glazbe koja je premos¢ivala Zanrovske 1 kulturne barijere.
Sli¢no tome, Oliver je uvijek tezio originalnosti i svojim je stvaralaStvom istrazivao nove
pravce, doprinose¢i tako jedinstvenom glazbenom nasljedu.

Zakljucno, iako su Oliver Dragojevi¢ 1 Ray Charles potjecali iz razli€itih kulturnih i
glazbenih konteksta, njihove karijere su isprepletene zna¢ajnim sli¢nostima. Oba umjetnika su
postala simboli svojih Zanrova, istiCu¢i se prepoznatljivim vokalima, dubokim emocionalnim

izvedbama te autenticnos¢u koja je odrazavala njihovu strast prema glazbi.

5.1. Tom Jones

Thomas Jones Woodward roden je 7. lipnja 1940. u malom provincijskom gradu
Pontyprid, smjeStenom u Juznom Walesu. Njegov otac je bio radnik u rudniku ugljena, dok je
majka obavljala ulogu kucanice. Roditelji Toma su bili duboko u vjeri te su ga ¢esto vodili u
crkvu, §to je zapravo oznacilo pocetak njegove glazbene karijere u crkvenom zboru. Brzo nakon
toga, pristupio je zboru svoje Skole, a potom se pridruzio lokalnom rock bendu gdje je preuzeo
ulogu bubnjara te izvodio pomoéne vokale. To razdoblje oznacilo je pocetak njegove
posvecenost rock'n'rollu, ritmu 1 bluesu. Nakon §to je Tom stupio u brak s Melindom, svojom
dugogodisnjom djevojkom, s kojom je dobio sina Marka, odlucio je promijeniti smjer karijere
kako bi osigurao obitelji bolju buduénost. Privremeno je napustio glazbu i radio na gradilistu,
zatim u tvornici rukavica te u trgovini ku¢anskih aparata. No, njegova strast prema glazbi nije
mogla dugo ostati potisnuta. Tom se vratio svojoj prvoj ljubavi - pjevanju u barovima i
klubovima. Tijekom tih gaza, susreo je slavnog londonskog producenta Gordona Millsa koji
mu je postao glazbeni menadzer. Godine 1964., Tom je potpisao ugovor s Decca Recordsom,

Sto je oznacilo potpuno novo poglavlje u njegovom zivotu. Njegov prvi singl It's Not Unusual
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brzo je postao medunarodni hit. Godinu dana kasnije, dobio je priliku pjevati u glazbi za film
Thunderball, dio legendarnog serijala James Bonda, za $to je nagraden Grammyjem. Od tog
trenutka, popularnost Toma Jonesa rapidno je rasla. Uslijedili su uspjesni albumi, a s viemenom
je ¢ak dobio 1 vlastitu televizijsku emisiju. To su bile iznimno plodne godine u njegovoj karijeri.
Medutim, smrt njegova dugogodi$njeg menadzera i prijatelja Gordona Millsa 1986. godine
oznacila je pad njegove popularnosti. Albumi su stajali nezapazeno na policama, a nastupi su
bili ograni¢eni na manje koncertne prostore u provincijskim gradovima. Unato¢ tome, nadu u
povratak imena Tom Jonesa odrzao je njegov sin Mark, preuzimajuci na sebe karijeru svojeg
oca kao menadzer. Ubrzo, Tomove skladbe su ponovno zauzele vrhove top-lista, a album A
Boy From Nowhere postao je jedan od najuspje$nijih u njegovoj karijeri

(https://www.tomjones.com/bio).

Tom Jones je majstor interpretacije, njegove izvedbe ne samo da prenose rije¢i pjesme,
ve¢ duboko prodiru u srz svake melodije, Cineci ih vlastitom. Sposobnost da istrazi razlicite
nijanse svake pjesme i istovremeno zadrzi prepoznatljivost svog stila Cini ga istinskim
glazbenim virtuozom.

Sa svojim neospornim Sarmom i dinami¢nim scenskim nastupima, Tom Jones je bio
poput magneta za publiku. Njegova prisutnost na pozornici bila je energi¢na i zarazna, uvlaceci
svakoga u svoj svijet glazbene ekstaze. Jones je imao sposobnost stvoriti trenutke emocionalne
povezanosti s publikom, gdje se ¢inilo kao da svaki pojedinac dozivljava izvedbu na vrlo
osoban nacin.

Sli¢no kao Ray Charles, Tom Jones je takoder usvojio svestran pristup glazbi. Kroz spoj
balada 1 rocka, uspio je dosegnuti Siroku paletu slusatelja, od ljubitelja romanti¢nih trenutaka
do onih koji su trazili uzbudenje i energiju. Njegova sposobnost da interpretira razlicite Zanrove
I stvori jedinstvene izvedbe postala je uzor za buduce glazbenike, ukljucuju¢i Olivera
Dragojevica. Sli¢no kao Tom Jones, Oliver je takoder zra¢io Sarmom i karizmom na pozornici,
stvarajuci bliskost s publikom i prenoseci svoje vlastite emocije kroz izvedbe.

Kroz duboki emaocionalni prijenos glazbe Ray Charlesa te $arm i energiju Toma Jonesa,
Oliver je pronaSao inspiraciju da razvije svoj jedinstveni stil interpretacije. Njegova glazba
nosila je pecat tih velikana, no istovremeno je donosila duboku osobnu dimenziju koja je bila
specificna za njegovu vlastitu umjetnicku viziju. Oliverov vokalni izri¢aj kombinirao je dubinu
1 emociju Ray Charlesa s dinamikom 1 interakcijom Toma Jonesa, stvarajuci glazbeni identitet

koji se isticao i prepoznao kao autentican.
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6. ISTRAZIVANJE

6.1. Predmet i cilj istraZivanja

Predmet istrazivanja ovog rada je Oliver Dragojevi¢ i njegov osobno brendiranje.
Osobno brendiranje predstavlja dublji koncept koji prepoznaje da uspjeh brenda nije iskljucivo
rezultat vanjskog imidZa i marketinSkih napora, ve¢ i dubokih veza koje osoba gradi s publikom
putem svoje osobnosti i autenti¢nosti. U okviru Oliverovog Zivotnog i glazbenog puta nastojalo
se prikazati proces izgradnje njegovog osobnog brenda.

Cilj istrazivanja je dokazati da je za uspjesnost brenda Oliver Dragojevic¢a zasluzna

njegova osobnost, a ne sustavno i plansko upravljanje brendom.

6.2. Istrazivacka pitanja i hipoteza

Istrazivanje ¢e ukazati kakva je percepcija ispitanika u odnosu na sljedece tvrdnje:

1. Za uspjeh Olivera Dragojevic¢a prvenstveno je zasluzna njegova osobnost.

2. Oliver Dragojevi¢ se u svome usponu sluzio PR strategijama.

3. Oliver Dragojevi¢ legenda je hrvatske glazbene scene.

4. Oliver Dragojevi¢ uloZio je znatna financijska sredstava u izgradnju svog imidZa u javnosti.
5. Oliver Dragojevi¢ iskljuc¢ivo je svojim karizmom dopirao do publike.

6. Pjesme su jedini razlog popularnosti Olivera Dragojevica.

Hipoteza koja se u ovom istraZivanju ispituje jest:

Hipoteza: Za uspjeSnost brenda Olivera Dragojevica prvenstveno je zasluZzna njegova osobnost

6.3. Metodologija istrazivanja

U suvremenoj znanstvenoj literaturi, prisutna je uobic¢ajena klasifikacija koja razdvaja
kvalitativne 1 kvantitativne metode druStvenih istrazivanja (Posavec, 2021: 60). Kvalitativne
metode su naturalistiCke i interpretativne, usmjerene na opisivanje i razumijevanje ljudskih
misli 1 ponaSanja u prirodnom okruzenju. Kvantitativne metode se temelje na mjerenju i
numerickom oznacavanju osobina prouc¢avane pojave. One koriste ¢vrsto strukturiran pristup s
jasno definiranim varijablama istraZivanja. Kvantitativne metode identificiraju istrazivanu
pojavu, dok kvalitativne doprinose razumijevanju. Kvantitativne metode pridonose to¢nosti i
preciznosti zakljuCivanja, dok kvalitativna istrazivanja produbljuju spoznaje dobivene

kvantitativnim pristupom (Posavec, 2021: 61).
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Za potrebe ovog istrazivatkog rada, koriStena je metoda ankete. Metoda ankete
predstavlja jedan od najé¢esce primjenjivanih postupaka pri prikupljanju podataka u razli¢itim
drustvenim istrazivanjima. Njezina uspjesna primjena zahtijeva duboko razumijevanje
problematike koja se istrazuje, metodolosko predznanje 1 iskustvo, te pazljivo planiranje i
preciznu provedbu istrazivanja. Anketa omogucuje prikupljanje informacija o osobinama
pojedinaca ili drustvenih skupina putem standardiziranog upitnika ili upitnika formuliranog
usmeno. Ovakvim pristupom poti¢e se generiranje konkretnih izjava i odgovora od strane
ispitanika. Nakon prikupljanja podataka, analiza se provodi primjenjujuci kvantitativni pristup
kako bi se dobile numericke informacije i statisticke zakljucke o istrazivanom fenomenu. Ova
metodologija omogucuje sistematiziranje i objektivno vrednovanje podataka, ¢ime se pruza
dublje razumijevanje socijalnih pojava i procesa (Posavec, 2021: 116).

Ljestvice predstavljaju specificnu kategoriju zatvorenih pitanja, putem kojih se odreduje
smjer i intenzitet misljenja, stavova te emocija. One omogucuju procjenu ucestalosti odredenog
ponasanja ili stupnja suglasja ili nesuglasja s odredenom tvrdnjom. Ljestvice obuhvacaju Sirok
raspon odgovora, variraju¢i od pozitivnih do negativnih ekstrema, uz prisutnost neutralnog
odgovora kao opcije. U drustvenim istrazivanjima su najc¢eS¢e u uporabi ljestvice s pet
stupnjeva, iako postoje i varijante s tri ili Cetiri te sa sedam, devet i viSe stupnjeva. Nazvane su
Likertovim ljestvicama, prema njihovu autoru, znamenitome socijalnom psihologu Rensisu
Likertu (Posavec, 2021: 128).

6.3.1. Uzorak

Istrazivanje anketom provedeno je na druStvenim mrezama, na prigodnom uzorku, sto
znaci da su sudionici istrazivanja bili odabrani na temelju prakticne dostupnosti, a ne prema
strogoj matemati¢koj vjerojatnosti. U procesu prikupljanja podataka korisStena je Likertova
ljestvica kako bi se omogucilo sudionicima da izraze svoje stavove 1 miSljenja o specifi¢nim
pitanjima. Ova ljestvica omogucéava varijaciju odgovora na temelju stupnja suglasnosti ili
nesuglasnosti s tvrdnjama, ¢ime se dobivaju detaljniji uvidi u razli¢ite perspektive ispitanika.
Ukupno je 324 ispitanika sudjelovalo u istrazivanju putem ankete. Ovaj broj ispitanika smatra
se zadovoljavaju¢im za oblik istrazivanja koji je proveden. lako se radi o prigodnom uzorku,
veli¢ina uzorka i1 dalje omogucuje analizu podataka i donoSenje relevantnih zakljuCaka s

obzirom na ciljeve istraZivanja.
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6.4. Rezultati istraZivanja

U okviru navedene ankete aktivno je sudjelovalo ukupno 324 ispitanik (oznaka N=324).
Unatoc Cinjenici da istrazivanje ne stavlja poseban naglasak na spol, dob i obrazovanje, vazno
je istaknuti nekoliko relevantnih podataka koji ipak imaju utjecaj na kona¢ne zakljucke

proizasle iz ovog istrazivanja.

Graficki prikaz 1 prikazuje udio muskih i Zenskih ispitanika koji su sudjelovali u
istrazivanju, a njihov omjer je gotovo izjednacen. Konkretno, rezultati ankete ukazuju na
minimalnu pretezitost sudjelovanja zenskih ispitanika s pribliznom razlikom od 6,8% u korist
zenskog spola.

Spol
324 odgovora

@ Zensko
46,6% @ Mugko

Graf 1: Graficki prikaz spola ispitanika (N=324)
Izvor: autor
Graficki prikaz 2 ilustrira varijaciju u starosnim skupinama medu ispitanicima, pri cemu
znacajan udio, od ¢ak 50,3%, pripada skupini osoba u dobi od 26 do 35 godina. Raspon starosti
ispitanika kretao se od 18 do 61 godine, pri ¢emu je ovakav uzorak izabran ve¢inom zbog

provodenja ankete putem interneta.

Kojoj dobnoj skupini pripadate?
324 odgovora

@ 18 godinaili manje

@ 19-25 godina
26-35 godina

@ 36-45 godina

@ 46-60 godina

® 61 godinaivise

Graf 2: Graficki prikaz dobne skupine (N=324)

Izvor: autor
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Graficki prikaz 3 predstavlja raznolikost obrazovnih razina medu ispitanicima, pri ¢emu
se istiCe 54,3% sudionika koji posjeduje visoku stru¢nu spremu (VSS). Analiza obrazovnih
podataka otkriva da su ispitanici ankete pokrili Sirok spektar obrazovnih razina, od

srednjoSkolskog obrazovanja sve do doktorskog studija.

Obrazovanje
324 odgovora

® Srednja skola

® Visaskola
Fakulet/diplomski studij

@ Magisterij

@ Doktorfica znanosti

Graf 3: Graficki prikaz obrazovanja (N=324)
Izvor: autor
Slijedeca pitanja u anketi odnosila su se na Olivera Dragojevi¢a: njegovu osobnost i
karizmu, upotrebu PR strategija, status na glazbenoj sceni te financijska ulaganja u izgradnju

njegovog imidza u javnosti.

Graficki prikaz 4 nam predoCava konstataciju: "Za uspjeh Olivera Dragojevica
prvenstveno zasluZna njegova osobnost?" Pri ¢emu je dvije tre¢ine ispitanika odgovorilo da se
uglavnom 1 potpuno slazu s tvrdnjom da je Oliver koristio svoju osobnost za postizanje
glazbenog uspjeha. Ovaj rezultat nam pokazuje da je ve€ina ispitanika Olivera doZivjela kao
autenti¢nu osobu, odnosno da njegov nastup u medijima nije rezultat produkcije. Drugim
rijeCima, Oliver koji se prikazuje u pjesmama i nastupima nije se razlikovao od onoga u
privatnom Zivotu. Cini se kako je upravo njegova osobnost bila kljuéni stavka njegovog
osobnog brenda. Dojam da nije "umjetno stvorena" figura, ve¢ da pjeva ono $to doista osjeca,
te da je uvijek takav kakav je na sceni, zapravo je ono Sto ljudi nagraduju 1 cijene kod Olivera.
Razotkrivena osobnost je ekvivalent uspjehu, a kod Olivera je uvjerenost da razotkriva svoju

osobnost ono §to je privuklo ljude da ga prate i podrzavaju.
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Za uspjeh Olivera Dragojevi¢a prvenstveno je zasluZna njegova oscbnost
324 odgovora

150

125 (38,6 %)

100 102 (31,5 %)

75 (23,1 %)
50

4(1,2 %) . .
| 18 (5,6 %)

Graf 4: Graficki prikaz odgovora na pitanje br. 1 (N=234)

Izvor: autor

Graficki prikaz 5 jasno pokazuje da vecina ispitanika nije uvjerena ili nema odredeno
miSljenje o primjeni PR strategija u karijeri Olivera Dragojevica. Ova percepcija moze
ukazivati na iskrenost umjetnikove karijere, §to moze imati pozitivan utjecaj na odnos s
publikom. U navedenim odgovorima se iznova pokazuje da je razlog za pracenje Olivera manje
u kvaliteti ili nekoj savrSenoj prezentaciji njegovih izvedbi. Publika ga je prije svega doZivjela
kao iskrenog, bez posrednika koji bi ga trebao “Sminkati”, mozda i nesavrSenog, ali onakvog
kakav doista jest. Pokazuje se da on nije jedan od umjetnika ¢ija bi se izvedba ocijenila kao
strateski osmisljena, ve¢ kao spontana, iskrena. To ga je vjerojatno, sudeéi prema ostalim
rezultatima, uzdiglo u zvijezde.

Oliver Dragojevi¢ se u svome usponu sluzio PR strategijama

321 odgovor

200

150 166 (51,7 %)

100

50 65 (20,2 %)

46 (14,3 %) 32 (10 %) 12 (3,7 %)
‘o

1 2 3 4 5

Graf 5: Graficki prikaz odgovora na pitanje br. 2 (N=324)

Izvor: autor
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Graficki prikaz 6 jasno ilustrira visok stupanj suglasnosti medu ispitanicima, s udjelom
ve¢im od 87,7% glasova, koji se slazu s tvrdnjom da je Oliver Dragojevi¢ legenda hrvatske
glazbene scene. Priznanja koje je Oliver dobio za vrijeme Zivota, a i nakon ukazuju na veli¢inu
glazbenika i doprinosa hrvatskoj glazbi koje su ispitanici prepoznali u anketi. Cinjenica da je
Oliver za ve¢inu ljudi “legenda” otkriva nam vaznost i razlicitost od drugih umjetnika koju je
postigao na glazbenoj sceni. Zanimljivo je na koji nain je dobio status takve znacajne
razliCitosti, odgovore mozemo traziti iz prethodnih materijala gdje je snazno istaknuta
Oliverova osobnost ispred bilo kakvih drugih pojedinaca ili organizacija koje bi bile zasluzne

za njegov uspjeh.

Oliver Dragojevi¢ legenda je hrvatske glazbene scene
324 odgovora

300

284 (87,7 %)

200

100

23(71 %)
3(0,9%) 2(0,6 %) 12(37%)

1 2 3 4 5

Graf 6: Graficki prikaz odgovora na pitanje br. 3 (N=324)
Izvor: autor

Graficki prikaz 7 sugerira da se vecina ispitanika ne slaZe ili nema odredeno misljenje
kako je Oliver Dragojevi¢ znacajnim financijskim ulaganjima ulagao u svoj javni imidz.
Ovakva percepcija moze ukazivati na to da je umjetnikov javni imidZ mozda proizasao iz drugih
faktora, kao $to su glazbeni talent ili autenti¢nost. Samom ¢injenicom da ljudi ne vjeruju da je
Oliver ulagao novac u izgradnju imidZza mozemo i§Citati da je za njegov uspjeh bila dostatna
njegova osobnost u kombinaciji s glazbenim talentom i da ljudi vjeruju da za “legendaran”
uspjeh nije potrebno znacajno financijsko ulaganje, ve¢ je dostatna snazna osobnost u
kombinaciji s talentom. Mozemo zakljuciti da ispitanici smatraju da Oliver nije morao ulagati
u svoj imidZ i nije bio osoba koja bi izgradivala sliku o sebi na neki strateski i promis$ljen nacin.

Ovaj odgovor nam govori i 0 snazi njegove osobnosti i izvanrednog talenta.
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Cliver Dragojevic uloZio je znatna financijska sredstava u izgradnju svog imidZa u javnosti
324 odgovara

150

125 (38,5 %)

114 (35,4 %)

100

a0

Graf 7: Graficki prikaz odgovora na pitanje br. 4 (N=324)
Izvor: autor
Graficki prikaz 8 jasno pokazuje da je karizma bila kljucna snaga Olivera Dragojevic¢a
u osvajanju publike. Njegova prisutnost, izrazajnost i emocionalna veza s publikom oslikavaju
duboki utjecaj karizme u glazbenoj karijeri. Ovaj odgovor nam pokazuje da je publika najvise
cijenila Oliverovu karizmu i da je ljudima karizma, odnosno privlacnost i osobnost ¢ak vaznija
nego glazbeni talent ili profesionalnost. Publici je bila vaznija njegova osobna pri¢a, ono $to

Oliver jest nego ono $to on dostavlja u pogledu kvalitete poput produkcije ili reklame.

Oliver Dragojevi¢ iskljuivo je svojom karizmom dopirao do publike
324 odgovora

150

131 (40,4 %)

100
98 (30,2 %)

50

Slika 8: Grafi¢ki prikaz odgovora na pitanje br. 5 (N=324)

Izvor: autor
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Graficki prikaz 9 omogucava uvid u varijacije u odgovorima ispitanika na tvrdnju o
temeljnom razlogu popularnosti Olivera Dragojevi¢a. Razli¢iti stupnjevi suglasnosti ili
nesuglasnosti s ovom tvrdnjom mogu odrazavati razli¢ite perspektive ispitanika o njegovoj
popularnosti. Razlog lezi u tome $to je Oliver bio cjeloviti glazbenik, poznat ne samo po
pjesmama, ve¢ i po karizmi i tome §to se cijeloga iskreno davao na koncertima i u medijima. U
ovom spletu odgovora mozemo zakljuciti da je Oliver u svojim pjesmama, cjelovito nastupao
gdje je kombinirao sve od glazbe, stihova do karizme i razotkrivanja osobnosti. Ljudi su

kupovali “cijeli paket”. Ne samo pjesme nego i osobu koja ih zivi i izvodi.

Pjesme su jedini razlog popularnosti Olivera Dragojeviéa
324 odgovora

100

87 (26,9 %)
75
70 (21,6 %)

63 (19,4 %)

50

25 25 (7,7 %)

Slika 9: Grafic¢ki prikaz odgovora na pitanje br. 6 (N=324)

Izvor: autor
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7. ZAKLJUCAK

U suvremenom drustvu, osobno brendiranje postaje neophodno za postizanje uspjeha
medu javnim li¢nostima. Kako bi se izdvojili iz mnoStva i stvorili prepoznatljiv identitet,
glazbenici moraju svjesno i kontinuirano ulagati u vlastiti razvoj i u proces osobnog brendiranja.
Oliver Dragojevi¢ predstavlja iznimno uspjeSan primjer osobnog brendiranja koji nije bio u
potpunosti voden strateSkim planiranjem, a koji izaziva zavidnu pozornost. Ovaj zakljucak
istrazuje kljuéne komponente 0sobnog brendiranja i utjecaja koji je imao na njegovoj karijeru i
naslijede.

Oliver je prije svega zivio glazbu, radio je ono §to je volio i vjerovao u autenti¢nost
svojeg umjetnickog izrazaja. Njegova strast 1 nepokolebljiva predanost prema glazbi koja je
odrazavala njegove osobne vrijednosti bila je temelj uspjeha.

Njegov imidz i identitet neminovno su bili oblikovani mjestom njegova rodenja,
iskustvima tijekom zivota, utjecajem ljudi kojima je bio okruzen te viemenom u kojem je Zivio.
Vela Luka i Split u kojima je odrastao, pruzili su mu temeljne vrijednosti i perspektive koje su
se ogledale kroz njegovu umjetnost i nain izrazavanja. Duboko ukorijenjen u dalmatinsku
kulturu i tradiciju, Oliver Dragojevi¢ je prenio autenti¢nost tih elemenata u svoju glazbu i
identitet. More, obicaji i mentalitet njegova rodnog kraja bili su snaZzan izvor inspiracije za
stvaralacki proces. Izvodene pjesme Cesto su se odlikovale dubokim i emotivnim sadrzajem,
¢ime je stvorena iznimno snazna emocionalna veza s publikom. Ova jedinstvenost ne samo da
je pridonijela stvaranju dubokih 1 trajnih poveznica s obozavateljima, ve¢ je omogucila
formiranje vjerne publike koja se mogla istinski poistovjetiti s temama koje su se prenosile kroz
njegove pjesme.

Glazbene suradnje koje su se dogodile u pravo vrijeme i na pravom mjestu, imale su
veliki utjecaj na rast popularnosti 1 izgradnju osobnog brenda Olivera. Odli¢no nadopunjavanje
sa Zdenkom Runji¢em u svojoj mladosti, te Zlatanom StipiSicem Gibonnijem u svojoj starosti,
donijelo mu je onaj pomak koji je neophodan u nedostatku vlastitog dijela autorstva.

Oliverov prepoznatljiv vokal i glazbeni stil znafajno su pridonijeli uspjeSnom
brendiranju. Inspiriran glazbenim uzorima poput Ray Charlesa i Tom Jonesa, oblikovao je svoj
jedinstveni glazbeni izri¢aj koji sjedinjuje elemente popa, rocka, jazza i dalmatinske Sansone.
Njegova sposobnost da prelazi zanrovske granice dodatno ga je obogatila kao glazbenika.

Jedan od iznimno vaznih elemenata koji je oblikovao Oliverovu prisutnost bio je njegov
javni nastup. Njegova nenametljiva i pristupacna osobnost stvorila je dojam umjetnika s kojim

se publika mogla povezati na osobnoj razini. Njegove interakcije s obozavateljima nisu samo
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odrazavale iskrenost njegove 0sobnosti, ve¢ su pruzale i uvid u njegovo glazbeno stvaralastvo.
Ovaj pristup, sjajno uskladen s njegovom glazbom, produbljivao je njegov brend i izgradivao
snaznu vezu s publikom.

Zakljuc¢no, §to je i potvrdeno kroz anketu, a i kroz cjelokupan rad - brendiranje Olivera
Dragojevica rezultat je autenti¢nosti, glazbenog talenta i sposobnosti da se poveze s publikom
na dubljoj emocionalnoj razini. Njegova glazba, prepoznatljiv vokal i iskrenost u ne samo
glazbenom izrazavanju ve¢ i onom zivotnom, stvorili su brend koji nadilazi zivot umjetnika i
ostaje prisutan kao inspiracija i glazbeno naslijede za buduce generacije. Ta cinjenica je
opravdana kroz koncert koji se svake godine odrzavaju u Veloj Luci. Ovaj dogadaj spaja
glazbenike koji su s njim usko suradivali te mlade talente koji se tek pripremaju za svoj ulazak
na svjetlo glazbene scene. U tom okruZenju, tisuce ljudi razli¢itih generacija joS uvijek osjecaju
prisutnost Olivera, $to ukazuje na trajni i sveprisutni utjecaj njegove glazbe i lika. lzgleda da
"Trag u beskraju" nije samo ime pjesme i albuma, ve¢ i duboko ukorijenjen simbol koji

oznacava neprolazan utisak i trajno naslijede Olivera.
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9. PRILOG

Prilog 1. Online anketni upitnik

Anketa je dio studentskog istrazivanja studenta Matije Vojvodica s Fakulteta politickih znanosti
u Zagrebu pod mentorstvom prof. dr. sc. Boze Skoke. Anketa je u potpunosti anonimna i
napravljena je u svrhu pisanja poslijediplomskog specijalistickog rada na temu "Osobno

brendiranje u glazbenoj industriji na primjeru Olivera Dragojevica".
Odjeljak 1
Op¢i podatci o ispitaniku:

1. Spol
Musko

Zensko

2. Kojoj dobnoj skupini pripadate
18 godina ili manje

19-25 godina

26-35 godina

36-45 godina

46-60 godina

61 godina i vise

3. Obrazovanje
Srednja skola

Visa skola

Fakultet

Magisterij
Doktor/ica znanosti

Odjeljak 2
Molim vas da procijenite u kojoj se mjeri slazete s predocenim tvrdnjama.

Svaku tvrdnju procijenite na skali od 1 do 5 na kojoj ocjena 1 znaci da se uopce ne slazete s
tvrdnjom, 2 da se uglavnom ne slazete, 3 da nemate odredeno misljenje, 4 da se uglavnom

slazete, a ocjena 5 da se s tvrdnjom slazete u potpunosti.
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1. Za uspjeh Olivera Dragojevi¢a prvenstveno je zasluZna njegova osobnost
Uopce se ne slazem

Uglavnom se ne slazem

Nemam odredeno misljenje

Uglavnom se slazem

U potpunosti se slazem

2. Oliver Dragojevic¢ se u svome usponu sluzio PR strategijama
Uopce se ne slazem

Uglavnom se ne slazem

Nemam odredeno misljenje

Uglavnom se slazem

U potpunosti se slazem

3. Oliver Dragojevi¢ legenda je hrvatske glazbene scene
Uopce se ne slazem

Uglavnom se ne slazem

Nemam odredeno misljenje

Uglavnom se slazem

U potpunosti se slazem

4. Oliver Dragojevi¢ ulozio je znatna financijska sredstava u izgradnju svog imidza u
javnosti

Uopce se ne slazem

Uglavnom se ne slazem

Nemam odredeno misljenje

Uglavnom se slazem

U potpunosti se slazem
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5. Oliver Dragojevi¢ iskljucivo je svojom karizmom dopirao do publike
Uopce se ne slazem

Uglavnom se ne slazem

Nemam odredeno misljenje

Uglavnom se slazem

U potpunosti se slazem

6. Pjesme su jedini razlog popularnosti Olivera Dragojevi¢a
Uopce se ne slazem

Uglavnom se ne slazem

Nemam odredeno misljenje

Uglavnom se slazem

U potpunosti se slazem
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SAZETAK

Osobno brendiranje i samopromocija u danasnjem drustvu postala je condicio sine qua non za
sve koji se zele izdvojiti od konkurencije, istaknuti svoje kvalitete te uspjeti u odredenom
podrucju profesionalnog zivota. Ovo osobito vrijedi za one koji se Zele okusati 1 uspjeti u
showbusinessu kao $to su pjevaci ili glumeci.

Medutim, postoje i oni €iji se osobni brend 1 izgradnja istog razlikuje u metodama, pristupu i
samom imidZu koji predstavljaju javnosti. Radi se o uspjesnim "zvijezdama" koje su svoj imidz
izgradile na svojevrsnoj autentinosti i spontanosti, a ne na sustavnom promisljanju i
marketinSkoj strategiji te su tijekom godina uspjeli izgraditi ime koje je zapisano u srca
generacija. Ovaj rad bavi se upravo takvim primjerom brenda — Oliverom Dragojevi¢em.
Obradit ¢e se tema osobnog brendiranja na primjeru ,,kozmickog Dalmatinca®, kako ga je
nazvao Drazen Vrdoljak. Za Olivera Dragojevi¢a mogli bismo re¢i da je primjer uspjesnog
nesustavnog i neplanskog brendiranja. Postoji li osoba u Hrvatskoj, a i Sire, koja nije ¢ula za
Olivera i koja ne zna barem poneki stih njegovih pjesama?

Obraduje se 1 teoretska pozadina osobnog brendiranja i stvaranja imidZa u javnosti te postulate
stvaranja osobnog brenda specificno u glazbenoj industriji. Takoder, govori o zivotu Olivera
Dragojevica te prati razvoj njegovog osobnog brenda i slike u javnosti tijekom razlicitih
razdoblja njegovog Zivota.

Usporedno s razvojem brenda i karijere Olivera, razvijali su se i drugi glazbenici i umjetnici
sliéni njemu u pogledu karijernog razvoja 1 osobnog Zivota, $to je imalo utjecaj na razvoj
njegovog brenda. Rad prikazuje razvoj brenda umjetnika u svijetu kod kojih se pojavljuju

elementi karijernog razvoja i brenda slicni onima koje prepoznajemo u Oliveru.

KLJUCNE RIJECI: brendiranje, osobni brend, glazba, Oliver Dragojevi¢
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SUMMARY

Personal branding and self-promotion have become a conditio sine qua non in today's society
for those who wish to stand out from the competition, highlight their qualities, and succeed in
a specific professional field. This is particularly true for those who aim to venture into and
succeed in the show business, such as singers or actors.

However, there are also individuals whose personal brand and its development differ in
methods, approach, and the image they present to the public. These are successful "stars” who
have built their image on a certain authenticity and spontaneity, rather than systematic planning
and marketing strategy. Over the years, they have managed to establish a name that is engraved
in the hearts of generations. This work focuses precisely on such a brand example — Oliver
Dragojevic.

The theme of personal branding will be explored using the example of the "cosmic Dalmatian,"
as coined by Drazen Vrdoljak. For Oliver Dragojevi¢, we could say he is an example of
successful unsystematic and unplanned branding. Is there a person in Croatia, and even beyond,
who hasn't heard of Oliver and who doesn't know at least a few lines from his songs?

The theoretical background of personal branding and image creation in the public sphere will
also be addressed, along with the postulates of creating a personal brand specifically in the
music industry. Additionally, it delves into the life of Oliver Dragojevi¢, tracing the evolution
of his personal brand and public image throughout different periods of his life.

Parallel to the development of Oliver's brand and career, other musicians and artists similar to
him in terms of career development and personal life have also evolved, influencing the
development of his brand. The paper illustrates the brand development of artists in the world
where elements of career development and branding similar to those recognized in Oliver are

present.

KEYWORDS: branding, personal brand, music, Oliver Dragojevi¢
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