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Sazetak

U radu koji slijedi, analizira se evolucija politicke komunikacije, naglasavaju¢i njezinu
transformaciju kroz povijest te ulogu drustvenih mreza u suvremenom politickom kontekstu.
Posebno se istrazuje politicko osobno brendiranje na primjeru saborskog zastupnika Marina
Miletica i1z stranke Mosta putem druStvene mreze Instagram. Politika i politicka komunikacija
su fenomeni koji su se mijenjali kroz povijest, od anticke Grcke do danasnjeg doba. Njihov
meduodnos od pocetaka, kada se pridavala vaZnost nacinu izgovorenog sadrzaja i samom
sadrzaju, promijenio se s pojavom novih medija. Drustvene mreze su donijele novu dimenziju
politickoj komunikaciji omogucéavaju¢i dvosmjernu interakciju izmedu politicara 1 gradana.
Analiziraju¢i politicko brendiranje putem druStvenih mreza, posebno Instagrama, u radu je
uzet primjer saborskog zastupnika Marina Miletica iz stranke Mosta. Kroz empirijsko
istrazivanje, analizirane su klju¢ne strategije i elementi politickog brenda te kako je uspjela
odrzati dosljednost u brendiranju tijekom politickih razdoblja konkretno od srpnja 2020
godine sve do oZzujka 2024. godine. DrusStvene mreZe, poput Instagrama, postale su klju¢ni
alat za politicku komunikaciju, omogucuju¢i politicarima da direktno komuniciraju s
biratima. Rad se takoder bavi i analizom aspektima politickog brendiranja u suvremenom
politickom kontekstu s naglaskom na politicku ucinkovitost putem druStvenih mreza te
izazove s kojima se suocavaju osobe u politici. Strategije uspjeSnog brendiranja na druStvenim
mrezama, kao S$to je Instagram, postaju sve vaznije za postizanje politickih ciljeva 1
priblizavanje bira¢ima. Kroz analizu politickog osobnog brendiranja na primjeru Instagram
profila Marina Mileti¢a, ovaj rad pruza uvid u kompleksnost suvremene politicke

komunikacije i izazove s kojima se politicari suocavaju u digitalnom dobu.

KLJUCNE RIJECI; druitvene mreZe, Instagram, politicka komunikacija, Mileti¢

Marin, politicka retorika, osobno brendiranje



Summary

In the following study, the evolution of political communication is analyzed, emphasizing its
transformation throughout history and the role of social media in the contemporary political
context. Political personal branding is particularly explored using the example of Marin
Mileti¢, a member of the Croatian Parliament from the political party Most, through the social
media platform Instagram. Politics and political communication are phenomena that have
changed over history, from ancient Greece to the present day. Their interrelationship, from the
beginnings where importance was placed on the manner of delivery and the content itself, has
shifted with the emergence of new media. Social media has brought a new dimension to
political communication, enabling two-way interaction between politicians and citizens. By
analyzing political branding through social media, particularly Instagram, this study takes the
example of Marin Mileti¢, a member of the Croatian Parliament from the Most party. Through
empirical research, key strategies and elements of political branding are analyzed, as well as
how consistency in branding was maintained during political periods, specifically from July
2020 to March 2024. Social media platforms, such as Instagram, have become a crucial tool
for political communication, allowing politicians to communicate directly with voters. The
study also addresses aspects of political branding in the contemporary political context, with a
focus on political effectiveness via social media and the challenges faced by individuals in
politics. Successful branding strategies on social media platforms like Instagram are
increasingly important for achieving political goals and engaging with voters. Through the
analysis of political personal branding using the example of Marin Mileti¢'s Instagram profile,
this study provides insight into the complexity of contemporary political communication and

the challenges politicians face in the digital age.

KEYWORDS: social media, Instagram, political communication, Mileti¢ Marin,

political rhetoric, personal branding
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1. UVOD

Populizam se moZe pratiti unatrag do 19. stoljeca, posebno u Sjedinjenim Ameri¢kim
Drzavama s pokretom Populista ili "Populist Party" krajem 19. i pocetkom 20. stolje¢a. Ovaj
pokret je nastao kao odgovor na ekonomske probleme seljacke zajednice i1 radnika te je
zagovarao reforme koje bi koristile Sirokim slojevima drustva. Kroz povijest, populisticki
pokreti su se pojavljivali u razli¢itim oblicima i kontekstima, ali Cesto su naglasavali borbu
»haroda® protiv ,elita®“ te kritizirali postojece politicke strukture. Retorika, kao umijece
uvjeravanja 1 izraZavanja, igra klju¢nu ulogu u populizmu. U radu ¢e se istraziti odnos

retorike s politikom, medijima i pojedincem.

Politika, kao podruc¢je gdje se javno odvija borba za moé, Cesto se oslanja na retoricke
strategije za oblikovanje javnog misljenja i1 stvaranje podrSke. Mediji imaju kljucnu ulogu u
distribuciji politickih poruka i1 oblikovanju percepcija javnosti. Pojedinac, kao primatelj
poruka, suocava se s razli¢itim retorickim strategijama i mora razviti kriti¢ki stav kako bi ih
pravilno razumio i interpretirao. U radu ¢e biti fokus na specifi¢nu populisticku retoriku. U
danasnjoj politickoj komunikaciji, mediji i1 politika su neraskidivo povezani, stvarajuci
kompleksan sustav interakcije 1 utjecaja. Politicarima je postalo imperativho razumjeti i

iskoristiti moguénosti koje mediji pruzaju kako bi ostvarili svoje politi¢ke ciljeve.

Najnovija revolucija u politickoj komunikaciji donesena je pojavom interneta i druStvenih
mreZa. Internet je otvorio vrata globalnoj 1 trenuta¢noj komunikaciji, dok su drustvene mreze
dodatno prosirile dosega politickih poruka. Politiarima su drustvene mreze omogucile
direktnu interakciju s gradanima, Sto je transformiralo tradicionalni model jednosmjerne
komunikacije. Sada politicari imaju priliku neposredno komunicirati s javnos$cu, primati

povratne informacije i mobilizirati podrsku za svoje politicke programe.

S moguénostima dolazi i odgovornost. Politi¢arima se namece potreba da pazljivo balansiraju
izmedu promidzbe 1 autentiCne interakcije na druStvenim mrezama. Pasivna upotreba
druStvenih mreza kao alata za promidzbu moZe rezultirati gubitkom autenti¢nosti 1 gledatelji
mogu to primijetiti. Stoga, uspjesna politicka komunikacija na drustvenim mrezama zahtijeva
aktivno sudjelovanje, sluSanje misljenja gradana 1 transparentnost u komunikaciji.
Dvosmjerna komunikacija na drustvenim mrezama omogucuje politickim opcijama da izgrade
dublje veze sa svojim pristaSama, ali i da dopru do neodlu¢nih biraca. Povratne informacije

koje dobiju mogu im pomoc¢i da prilagode svoje politicke strategije i da bolje odraze interese



svojih biraca. Kljucno je napomenuti da su korisnici druStvenih mreza postali sve osvjesteniji
i kritiniji prema politickim porukama koje primaju. Bilo kakva nagla promjena u pristupu ili
stilu politicke komunikacije moze biti primijeena i docekana s skepticizmom. Stoga je
potrebno da politi¢ari ostanu autenti¢ni i dosljedni u svojim porukama kako bi izgradili

povjerenje svoje publike.

Ovaj rad istrazuje kompleksne aspekte politickog brendiranja, fokusirajuéi se na
transformaciju putem personalizacije na druStvenim mrezama. Analizira se koncept
brendiranja u politici, istrazujuci strategije i elemente uspjesnog politickog brendiranja.
Integracija 1 utjecaj druStvenih mreza na politicku komunikaciju takoder su analizirani,
posebice karakteristike platforme Instagram. Empirijsko istrazivanje usmjereno je na analizu
politickog brendiranja Marina Mileti¢a na Instagramu, proucavaju¢i kljucne strategije i
elemente njegovog politickog brenda te dosljednost u brendiranju kroz razlidita politicka

razdoblja.

Analiziraju se razli€ite taktike na ovoj platformi, ukljucujuéi koristenje slika, videa i prica za
promociju politickih poruka i stajaliSta. Takoder se istrazuje kako Marin Mileti¢ koriste
Instagramom kao dio svojih komunikacijskih strategija, ukljucujuéi interakciju s publikom
putem komentara, poruka i oznaka. Kroz proucavanje dinamike politicke komunikacije na

Instagramu, ovaj rad daje uvid u evoluciju politi¢kog angazmana u digitalnom dobu.



2. PERSONALIZACIJE POPULIZMA U POLITICI

2.1. Populizam

Populizam, kao politicki fenomen, Cesto izaziva zustre rasprave i interpretacije. Dok se Cini da
ve¢ina ljudi ima opéu ideju o tome S$to populizam predstavlja, detaljno definiranje 1
razumijevanje ovog koncepta nije uvijek jednostavno. Pojam populizam u pravilu vezujemo
za politicko djelovanje. Populizam dolazi od lat. Populus; narod, ideologija, pokret i politika
koji se pozivaju na narod u sociologijskom i politologijskom smislu vezuje se uz drustvenu
dinamiku (Abramovi¢, Pasa, 2021). U sustini, populizam obuhvaca politicki stil koji se
temelji na bliskosti s narodom, ali njegova implementacija i u¢inci mogu varirati ovisno o

kontekstu 1 interpretaciji.

Razumijevanje pojma populizma predstavlja izazov za mnoge, jer se Cesto koristi u
negativnom kontekstu, impliciraju¢i demagogiju ili politicku manipulaciju. Autori razlicito
percipiraju populizam, a raspon njihovih stajaliSta varira od percepcije populizma kao
prijetnje demokraciji do gledanja na populizam kao orude za ,,demokratizaciju demokracije*
(Hudecek, Mihaljevi¢, 2009). U radu autor Haramija, (2014), istrazivaci ukazuju na vaznost
razlikovanja populizma kao politicko-komunikacijskog stila od populizma kao "tankog"
ideoloskog koncepta. Populizam kao politicko-komunikacijski stil Cesto se prepoznaje u

pozivanju na narod i karakterizira ga jednostavnost i izravnost u govoru.

Ovaj stil politickog diskursa ¢esto je dostupan razli¢itim druStvenim grupama te ga koriste
politicari razli€itih ideoloSkih pozadina, ukljucujuéi konzervativce i liberale, kako bi se
predstavili kao glasnici volje naroda. Populizam nije samo retoric¢ki alat, ve¢ moze biti i
ideoloski koncept. Populizam kao ,,tanki ideoloski koncept moze se razumjeti kao politicka
doktrina koja postavlja narod u srediSte politicke moci i naglaSava njegovu vaznost u

donoSenju politickih odluka.

Ovaj oblik populizma cesto se oslanja na binarno razmisljanje, stvarajuci jasnu podjelu
izmedu mi (narod) i oni (elita ili establishment). Kroz ovaj pristup, populizam moze biti orude
za kritiku politickog establiSmenta 1 zahtijevanje promjena u politickim strukturama radi
boljeg predstavljanja interesa Sireg stanovnistva (McNair, 2003). Kada se govori o populizmu,

potrebno je razumjeti da se ne radi samo o politickoj doktrini ili ideologiji, ve¢ o



kompleksnom skupu politickih praksi i retorike koje mogu biti usmjerene na razlicite ciljeve 1
koristiti razlicite strategije (Drezga, 2015). Populisticki lideri i stranke Cesto koriste retoriku
koja privla¢i Siroke mase, Cesto apeliraju¢i na emocije 1 instinkte, umjesto na racionalno
razmi§ljanje. Suvremena literatura koja se bavi populizmom cesto razlikuje razliCite vrste
populizma kako bi se bolje razumjeli razli¢iti aspekti ovog fenomena. Jedan od pristupa

podjeli populizma je prema organizaciji unutar politickih stranaka.

Abramovi¢, PaSa (2021) naglasavaju ovu ideju kroz svoju tezu o populisti¢kim strankama kao
posebnom tipu organizacije. Autor istice da populisticke stranke ¢esto imaju visoku razinu
centralizacije vlasti, a klju¢nu ulogu u stranci igra karizmati¢ni lider. Jedna od glavnih kritika
modela populizma je nedostatak empirijskih dokaza koji bi podrzali njegove tvrdnje. Mnogi
istraziva¢i ukazuju na nedostatak jasnih dokaza o tome da li postoji specifican oblik

organiziranja unutar populistickih stranaka koji bi ih razlikovao od drugih politickih stranaka.

Populizam je sloZzen fenomen koji se moze promatrati iz razliCitih perspektiva, od politickih
strategija do komunikacijskih stilova. Razli¢ite teorije i pristupi nude razli¢ite uvide u prirodu
populizma, oslikavajué¢i njegovu kompleksnost 1 viSestruke dimenzije. Drugi pristup
populizmu, koji istice (Hudecek, Mihaljevi¢, 2009), gleda na populizam kao politicku
strategiju koja se koristi kako bi se ostvarili odredeni ciljevi, a ne samo kao oblik

organiziranja unutar politickih stranaka.

Prema Mlinac, (2016), populizam se manifestira kao mobilizacija marginaliziranih segmenata
drustva u politi¢ku snagu, ¢esto kroz nacionalisticku i antiintelektualnu retoriku. Ovaj pristup
istice da se populizam ne ogranicava samo na politicke stranke, ve¢ moze biti koristen od
strane razli¢itih politickih i1 drustvenih aktera kako bi postigli svoje ciljeve. Kao i u
prethodnom sluc¢aju, nedostatak empirijskih dokaza ostavlja ovu teoriju na teorijskoj razini.
Treéa perspektiva na populizam, koju predstavlja Salaj, Grbesa, (2017), istiu populizam kao

politi¢ko-komunikacijski stil.

Prema ovom stajaliStu, populizam se promatra kao specifi¢an oblik politicke komunikacije
koji se koristi za zastupanje interesa vecine ljudi, bez obzira na politi€¢ku ideologiju. Ovaj
pristup naglasava izravnost i jednostavnost u politiCkom govoru, kao i pozivanje na interese
naroda kao osnovu komunikacije. Ova perspektiva pruza uvid u nacin na koji populisti¢ki
lideri 1 stranke komuniciraju s javnos¢u kako bi privukli podrSku, ¢esto koriste¢i emocionalne

apelacije i jednostavne poruke.



Neki autori, poput Salaj, Grbesa, (2017), smatraju da populizam treba definirati kao ,,slabu
ideologiju jer izostavlja klju¢ne pojmove i nacela koja bi inace karakterizirala tradicionalne
politicke ideologije poput socijaldemokracije ili liberalizma®. Populizam se Cesto oslanja na
apel narodu 1 kritiku vladajuce elite, a moZe se razviti u situacijama gdje postoji opce
nezadovoljstvo druStvenim poretkom. U Hrvatskoj, kao i u mnogim drugim zemljama,
populizam je postao znacajan politicki faktor posljednjih godina. Glavno obiljezje populizma
je upravo naglaSavanje povezanosti s narodom, S$to se Cesto moZze primijetiti u retorici

politi¢kih lidera.

Populizam posebno jaca u situacijama ekonomskih, politi€kih 1 socijalnih kriza, te kada se
pojave karizmati¢ni lideri koji znaju iskoristiti nezadovoljstvo i pruziti jednostavna rjesenja za
kompleksne probleme. Komunikacija igra kljuénu ulogu u Sirenju populisti¢kih ideja, a
politicari Cesto koriste odredene taktike kako bi pridobili popularnost kod naroda. Posebno je
zanimljivo promatrati kako se populisticka retorika sve viSe prenosi 1 na druStvene mreZe,
gdje politicari koriste platforme poput Facebooka, Twittera i Instagrama kako bi direktno

komunicirali s gradanima 1 Sirili svoje politicke poruke.

2.2. Politicari populisti

Populisticki politicari se Cesto predstavljaju kao glas naroda, suprotstavljajuéi se politickoj
eliti koja je optuzena za ignoriranje ili zanemarivanje interesa Sireg stanovniStva. Bitna
karakteristika populistickih politicara je ta da se humaniziraju i pokuSavaju predstaviti kao
,»obi¢ni ljudi® (Hudecek, Mihaljevi¢, 2009). Umjesto da odrzavaju distancu kao $to to €ine
tradicionalne politicke elite, oni dijele intimne detalje svog Zivota kako bi stekli povjerenje 1
povezanost s bira¢ima. Ovo Cesto ukljucuje javno izrazavanje emocija, kao §to su suze, bijes
ili ranjivost, $to dodatno humanizira politiCare i omogucéuje im da se povezu s javnoséu na

osobnijoj razini.

Primjeri dijeljenja intimnih Zivotnih pri¢a nisu strani ni hrvatskim politi¢arima. Marin Mileti¢,
zastupnik u Mostu, dijelio je svoje privatne patnje na druStvenim mrezama, dok je bivSa
premijerka Jadranka Kosor govorila o traumati¢nim iskustvima zlostavljanja iz djetinjstva u
medijima. Takve geste mogu izazvati suosjecanje i simpatiju kod javnosti, te stvaraju dojam
politiara koji su bliski i razumiju svakodnevne borbe obi¢nih ljudi. Potrebno je razumjeti da

slavni politi¢ari ne moraju nuzno biti populisti. Populizam nije samo o osobnoj autenti¢nosti
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ili dijeljenju intimnih detalja, ve¢ je to kompleksan politicki fenomen koji ukljucuje
manipulaciju javnim osjecajima, demonizaciju politickih protivnika i ¢esto obe¢anja koja nisu
realno izvodljiva. Stoga je kljucno razlikovati izmedu politicara koji koriste populisticki
diskurs kao sredstvo za osvajanje podrske i1 onih koji zapravo rade na rjeSavanju stvarnih
problema drustva. Populizam je sveprisutna pojava u suvremenom politickom diskursu, a

mnogi slavni politicari koriste populisticki diskurs kako bi stekli podrSku Sireg stanovniStva.

Potrebno je razumjeti da populizam nije samo o dijeljenju intimnih detalja ili izraZzavanju
emocija, vec¢ je to slozen politicki fenomen s dubokim drustvenim i ekonomskim uzrocima.
Kriticko razumijevanje populizma kljuéno je za razlikovanje izmedu politicara koji zaista
zastupaju interese naroda i onih koji koriste populizam kao sredstvo za vlastitu politicku
korist. (Abramovi¢, PaSa, 2021) naglaSavaju da oznacavanje populizma kao iskljucivo
negativnog ili pozitivnog moze biti pogresno, jer populizam sam po sebi nije ni

antidemokratski ni antipolitican.

Umjesto toga, populizam je Cesto kritiCan prema politiCkom mainstreamu i moze biti
usmjeren na izazivanje promjena unutar politiCkih struktura kako bi se osigurala veca
participacija i predstavljanje interesa naroda. Treba napomenuti da populizam moze biti i

antipluralisticki, ograni¢avajuéi pluralizam misljenja i politickih ideja.

2.3. Personalizacija

Personalizacija politike postaje sve znacajnija ovaj fenomen nije ograni¢en samo na vode, ve¢
se proteze i na politicke aktere u parlamentima, pokazujuéi da je prisutan na svim razinama
politicke vlasti (Grazia, 2011). U skladu s tim, menadzment osobne komunikacije postaje
kljucan u oblikovanju politiCkog identiteta i1 utjecaja pojedinca u druStvu. Ovaj fenomen
odrazava promjene u percepciji politickih procesa, gdje se javnost sve viSe identificira s
pojedincima nego s politickim strankama ili ideologijama. OCcito je da je politicka sfera
postala arena gdje se osobni identiteti i karakteristike politickih aktera igraju klju¢nu ulogu u

oblikovanju politi¢kih preferencija 1 odluka.

Menadzment osobne komunikacije postaje kljucni element u uspjeSnom vodenju politicke

karijere. On obuhvaca koordiniranu komunikaciju vezanu uz pojedinca u razli¢itim



podru¢jima drustva (McNair, 2003). Cilj je uspjeSno pozicioniranje pojedinca u javnom
diskursu, Sto ukljucuje naglasavanje njegovih sposobnosti, vrijednosti i vizija. Kompetentni
konzultanti u ovom podrucju savjetuju politicare kako bi iskoristili vlastiti osobni potencijal u
stvaranju pozitivne reputacije i brenda medu javnoScu. Kljucni aspekt menadZzmenta osobne

komunikacije je stvaranje autenti¢nog politickog identiteta.

Politika se sve viSe percipira kao pitanje osobnosti i1 karaktera politickih aktera, a ne samo
kao ideoloska borba ili proces donoSenja odluka. Stoga, politi¢ari trebaju pazljivo izgraditi
svoj osobni brend, naglaSavajuéi svoje jedinstvene karakteristike i vrijednosti kako bi se
diferencirali od konkurencije (Levin, 2020). Osim toga, menadzment osobne komunikacije

igra klju¢nu ulogu u oblikovanju percepcije javnosti o politickim akterima.

Pozitivna reputacija i jasno definiran politi¢ki identitet pomazu politicarima da privuku
podrsku bira¢a 1 da odrZe svoju poziciju u politickom okruzenju. Stvaranje autenti¢ne veze s
bira¢ima postaje sve vaznije u doba gdje se politicki angazman sve viSe odvija putem
drustvenih medija 1 drugih digitalnih platformi. Personalizacija politike postaje kljucni
¢imbenik u suvremenom politickom okruZenju, a njezina povezanost s menadzmentom
osobne komunikacije istie se kao neizostavan element u postizanju efikasne 1 efektivne

politicke komunikacije.

Personalizacija politike nije izolirani fenomen, ve¢ je duboko povezana s promjenama u
druStvenim 1 komunikacijskim trendovima. U suvremenom svijetu, individualnost i osobni
identitet sve viSe dobivaju na vaznosti. Ovaj trend individualizacije ima dubok utjecaj na
politi¢ku sferu, posebno kroz personalizaciju politike. Politika se sve viSe percipira kao arena
gdje pojedinci predstavljaju svoje osobne vrijednosti, vizije 1 karakteristike (Omojola, 2008).
Stoga, menadzment osobne komunikacije postaje kljucni alat za politicare kako bi uspjesno

predstavili sebe 1 svoje ideje javnosti.

U kontekstu politickog menadzmenta osobne komunikacije, savjetovanje s stru¢njacima
postaje klju¢no. Kroz promisljeno vodenje komunikacije, politicari mogu efikasno provoditi
strategije pozicioniranja u svijesti javnosti, grade¢i pozitivhu reputaciju i privlace¢i podrsku
birata. Nije samo politika ta koja se prilagodava promjenama u vrijednostima drustva.
Komunikacijski i poslovni svijet takoder su pod utjecajem ovih promjena. U poslovnom
kontekstu, osobni brend postaje kljuCan element uspjeha. Kao §to istice Omojola, (2008)
zadovoljstvo i uzivanje u zZivotu postaju sve vaznije vrijednosti, Sto ukazuje na potrebu za

stvaranjem autenti¢nog 1 privlacnog osobnog identiteta. S obzirom na ove promjene u



vrijednostima 1 percepciji pojedinca, politi¢ari i drugi javni djelatnici moraju pazljivo
upravljati svojom osobnom komunikacijom kako bi ostvarili uspjeh u suvremenom
politickom 1 poslovnom okruzenju. To zahtijeva kontinuirano prilagodavanje strategijama
komunikacije, naglaSavanje osobnih vrijednosti i stvaranje autenticne veze s javnos¢u. Dok su
nekada politicke ideje, politicki programi i politi¢ke stranke bile srediste politicke sfere, danas

se sve viSe paznje posvecuje pojedina¢nim politickim liderima i njihovim osobnostima.

Personalizacija politike moZe imati dubok utjecaj na politicke procese na razli¢itim razinama.
Na nacionalnoj razini, politi¢ki lideri postaju klju¢ni faktori u odlu¢ivanju biraca. Biraci ¢esto
glasaju za politicke lidere Cije osobne karakteristike ili stavove percipiraju kao odgovarajuce
njihovim vlastitim vrijednostima ili o¢ekivanjima. Ovo moze dovesti do politi¢kih izbora koji
su viSe fokusirani na osobnosti nego na politicke programe (Grazia, 2011). Odnosi s javnos¢u

postaju kljuéni element strategije politickih lidera u eri personalizacije politike.

Kroz medijske nastupe, javne govore, intervjue i druge medijske aktivnosti, politicki lideri
nastoje izgraditi svoj imidZ i komunicirati s javno$¢u na nacin koji odgovara njihovim
politickim ciljevima. Interakcija s medijima postaje kljucni kanal za oblikovanje percepcije
javnosti o politickim liderima. Iako personalizacija politike moze donijeti odredene prednosti,

poput vece povezanosti izmedu politickih lidera i javnosti, ona takoder nosi odredene izazove.

Mediji su postali kljuéni posrednici u prenoSenju politickih informacija i oblikovanju
politickih identiteta. Tradicionalne stranacke pripadnosti vise nisu dominantni faktor u
formiranju politickog stava pojedinca, a umjesto toga, mediji su preuzeli ulogu u
konstruiranju politickog identiteta i generiranju Zeljenog javnog mnijenja. Sinergija izmedu
politike i osobne komunikacije, koja uklju¢uje odnose s javno$¢u, omogucuje politickim

liderima 1 ostalim akterima da uspostave snaznu vezu s medijima (Tomi¢, 2012).

Uloga medija u kontekstu brendiranja politike postaje sve vaznija. Mediji omogucavaju
politickim stru¢njacima da uspjesno artikuliraju politicke ciljeve i izgrade emocionalnu vezu i
povjerenje kod biraCa i Sire javnosti. Kroz pazljivo osmisljene medijske strategije, politicki
akteri mogu istaknuti svoje karakteristike, stavove 1 vrijednosti, stvaraju¢i tako prepoznatljiv
politic¢ki brend (Levin, 2020). Personalizirana politika, koja naglaSava ulogu voda i politickih
aktera, postaje sveprisutna u suvremenom politickom okruzju. Uz pametno koriStenje medija i
odnosa s javnosc¢u, politicki lideri mogu izgraditi snazan politicki identitet i ostvariti
konkurentsku prednost u politickoj areni. Stvaranje emocionalne povezanosti s biraima

putem medija kljucno je za izgradnju dugorocne podrske i lojalnosti. Drustvene mreze poput



Twittera i Instagrama postale su kljucni kanal za politicke lidere i ostale aktere u oblikovanju
politickog identiteta i komunikaciji s bira¢ima. Drustvene mreze omogucuju politickim
liderima izravnu komunikaciju s biraCima, $to rezultira brzim uspostavljanjem emocionalne
povezanosti. Kroz autenti¢ne objave, politicki lideri mogu izgraditi svoj javni imidZ i povezati

svoje poruke s osobnim pri¢ama i iskustvima, ¢ime privlace paznju i lojalnost biraca.

Jedna od klju¢nih prednosti drustvenih mreza je dvosmjerni kanal komunikacije. Politic¢ki
lideri mogu primati feedback od bira¢a putem komentara, lajkova, direktnih poruka i drugih
oblika interakcije. Ovaj brzi feedback omoguéuje liderima da bolje razumiju potrebe i interese
biraca te prilagode svoju politicku strategiju u skladu s tim (Grazia, 2011). Drustvene mreze
nude politickim liderima razne mogucnosti za pojacavanje svoje autentiCnosti i
personalizaciju politicke komunikacije. Kroz fotografije, videozapise, price i live streamove,
politi¢ari mogu pribliziti svoje poruke svojim bira¢ima na nacin koji je relevantan i privlacan,

kao Sto je primjer Mostovnog zastupnika Marina Miletica.



3. POLITICKA KOMUNIKACIJA OD RETORIKE DO
AUTENTICNOSTI

Retorika 1 politika su neraskidivo povezane od anticke Grcke, gdje je retorika priznata kao
prva disciplina vjeStine komuniciranja, posebno u politici. Politicari su uvelike ovisili o
svojim govornickim sposobnostima, S$to je ucinilo da retorika i politika postanu temeljno
povezane. Kvintijan 1 Aristotel su kljuéni teoretiCari retorike, s naglaskom na govornoj
izvedbi 1 sadrzaju, Sto dodatno naglasava vaZnost komunikacije u politickom kontekstu
(Drezga, 2015). Politicka komunikacija je sloZzen i multipolarni konstrukt koji ukljucuje

razli¢ite aktere poput politickih aktera, medija i javnosti.

Ona obuhvaca izgradnju, slanje, primanje 1 obradu poruka koje imaju znacajan utjecaj na
politiku. Poruke se Salju i1 primaju od politi¢ara, novinara, ¢lanova interesnih skupina i
gradana te imaju potencijalni politi¢ki u¢inak na misljenje, vjerovanja i ponasanje pojedinaca,
grupa 1 druStava. Retorika se moze smatrati prvim disciplinom koja se bavi politickom
komunikacijom, s fokusom na vjestine govora i argumentacije. Politi¢ari su oduvijek koristili
retoricke tehnike kako bi uvjerili svoju publiku 1 ostvarili svoje politicke ciljeve. Od antickih

govornika do suvremenih politic¢ara, retorika ostaje kljucni instrument politickog djelovanja.

U suvremenom politickom kontekstu, retorika i politicka komunikacija igraju klju¢nu ulogu u
oblikovanju javnog mnijenja i politickih odluka. PolitiCari se oslanjaju na retoricke strategije
kako bi promovirali svoje politike 1 stvorili pozitivnu percepciju kod bira¢a. Razvojem medija

1 tehnologije, politicka komunikacija postala je sve sloZenija i podloZna manipulaciji.

3.1. Politicka komunikacija

Politika, mediji 1 javnost tvore trokutnu vezu u politickoj komunikaciji. U svojoj sustini,
politicka komunikacija moze se definirati kao svrhovita komunikacija o politici. To obuhvaca
Sirok spektar aktivnosti, od izbora odjece do raznih gesta koje ¢ine osobe ukljucene u politicki
diskurs. Politicki diskurs jednostavno je jezik kojim se koriste politi¢ari, a politicko
djelovanje postoji s ciljem postizanja opceg dobra. Haramija, (2014) istice neke opce
karakteristike politicke komunikacije, uklju€uju¢i njezin prolazni karakter, komunikaciju

usmjerenu prema ciljevima, vaznost masovnih medija te fokus na politike orijentirane prema
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javnosti. U sustini, politicka komunikacija trebala bi biti usmjerena prema konkretnim
ciljevima koje javnost putem medija percipira. Osim osnovne uloge izvjeStavanja, mediji
imaju nekoliko funkcija: educiraju gradane o vaznosti politickih akcija, pruzaju platformu za
javni politicki diskurs te pruzaju publicitet drzavnim i politickim institucijama. Prema
definiciji koju daje Ivas, Skari¢, (2007), ,politicka komunikacija moZe se razumjeti kao
interaktivni proces razmjene politickih sadrZzaja medu razli€itim politiCkim akterima u
vremenu politickog mandata ili izbora, koriste¢i razli¢ite komunikacijske kanale kako bi se

postigli odredeni uc¢inci®.

Nadalje, Haramija, (2014) dodatno obogacuje ovu definiciju politicke komunikacije, isti¢uci
da ona ukljucuje sve oblike komunikacije koje politicari i ostali politicki akteri koriste kako bi
postigli specificne ciljeve. Takoder, politicka komunikacija obuhvaca komunikaciju koja je
usmjerena prema ne-politi¢arima, poput biraca i novinskih kolumnista, kao i komunikaciju o
politickim akterima 1 njihovim aktivnostima koja se javlja u izvjeS¢ima 1 medijskim
raspravama. S obzirom na ovu Siroku definiciju politicke komunikacije, moZzemo shvatiti da
ona nije samo jednosmjerna razmjena informacija, ve¢ kompleksan proces koji ukljucuje

interakciju, strategiju i utjeca;.

Prema Gali¢, Bebi¢, (2021) klasifikaciji, Cetiri glavna komunikacijska stila su asertivni,
agresivni, pasivni i pasivno-agresivni. Svaki od ovih stilova nosi sa sobom odredene prednosti
i nedostatke te moze imati razliCiti utjecaj na javnost i politiCke procese. Asertivni stil se
smatra najzdravijim i najucinkovitijim na¢inom komunikacije politi¢ara. Osobe koje koriste
ovaj stil izrazavaju svoje stavove jasno i direktno, teZeci stvaranju rjeSenja koja zadovoljavaju
obje strane u komunikaciji. Asertivni politicari grade povjerenje i odrZavaju otvorenu
komunikaciju s gradanima i medijima, §to moze povecati njihovu politicku podrsku i

legitimitet.

Agresivni stil komunikacije politicara Cesto ukljuuje manipulaciju 1 taktike kontrole.
Politicari koji koriste ovaj stil ¢esto pokuSavaju nametnuti svoju volju drugima, koristeci
krivnju, zastraSivanje ili druge oblike pritiska. lako agresivni politi€ari mozda postignu
kratkoro¢ne ciljeve, takav stil moze rezultirati gubitkom povjerenja javnosti i stvaranjem
neprijateljskih odnosa s drugim politickim akterima. Pasivni politi¢ari izbjegavaju sukobe i
Cesto se suzdrzavaju od izrazavanja svojih stavova ili potreba. Oni se preferiraju izbjeci
konfrontaciju po svaku cijenu, §to moze rezultirati nedostatkom inicijative i nedostatkom
jasno¢e u komunikaciji s javnoS¢u. Pasivni politiCari mogu biti percipirani kao slabi ili
neodlucni, §to moze narusiti njihovu politicku reputaciju.

11



Pasivno-agresivni politicari kombiniraju elemente pasivnog 1 agresivnog stila. Oni
izbjegavaju izravni sukob, ali pokusSavaju posti¢i svoje ciljeve putem manipulacije ili
pasivnog otpora. Takav stil komunikacije moze biti nepredvidljiv i teSko ga je tumaciti, Sto

moze oteZati izgradnju pouzdanih odnosa s javnosc¢u i drugim politickim akterima.

Politicari se sve viSe fokusiraju na svoj javni imidzZ 1 strategije komunikacije kako bi utjecali
na percepciju gradana. Utjecaj politicke komunikacije ovisi o mnogim ¢imbenicima,
ukljucujuéi situacijski kontekst i pripremljenost gradana za prihvacanje politickih ideja.
Politika komunikacije obuhvaca brojne aspekte, poput izgleda, ponaSanja, govora i strukture
poruke, a politicari 1 stranke sve viSe vode ra¢una o svom javnom imidzu kroz razli¢ite oblike

oglasavanja i medijskih nastupa.

Politicari shvacaju vaznost imidza koji prezentiraju javnosti. Njihova slika u javnosti treba
obuhvatiti njihova stajaliSta, ulogu, politi¢ki svjetonazor, stav 1 karakter. Kako bi se
promovirao zeljeni imidz, politiari obrac¢aju paznju na mnoge faktore, uklju¢uju¢i ponasanje
u javnosti, drzanje, gestikulaciju, izgled, boju glasa i govornicke sposobnosti. Mediji igraju
kljuénu ulogu u posredovanju ovog imidza, ali su podlozni manipulaciji (Lesinger, Paié,

Felger, 2019).

Politicari koriste razne strategije i komunikacijske treninge kako bi poboljsali svoje javno
nastupanje. Oni uCe pozeljna ponasanja, diplomatske odgovore, fraze i geste kako bi
primjereno reagirali na izazove. Politika komunikacije postaje kljucna, jer se pomocu nje
pokusSava pridobiti podrska i utjecati na javnost. Ovi napori se provjeravaju kroz istrazivanje

javnog mijenja, analizu ponasanja gradana i eksperimentalna istrazivanja.

Personalizacija politike postaje sve znacajnija, pri ¢emu se politicki lideri promatraju kao
kljuéni nositelji politickih ideja. Njihov javni imidZ igra klju¢nu ulogu u oblikovanju
percepcije javnosti o politici. Javni imidZ obuhva¢a mnoge elemente, ukljuc¢ujuéi stavove,

karizmu i sposobnost liderstva.
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3.2. Strategije manipulacije

Prema autoru Podboj, (2011) ,,Manipulacija, kao komunikacijski i namjeran ¢in, ukljucuje
kontrolu nad drugim ljudima, Cesto protiv njihove volje ili interesa. lako empirijski dokazi ne
mogu potpuno potvrditi manipulaciju, u demokratskom drustvu se smatra nevaljanim jer

moze dovesti do (re)produkcije nejednakosti®.

Politicari Cesto koriste manipulaciju kako bi prikazali odredenu situaciju na nacin koji
odgovara njihovim interesima. Oni sebe 1 svoj rad Cesto prikazuju u boljem svjetlu, isticuci
negativne strane svojih politi¢kih protivnika. Ovim taktikama pokuSavaju utjecati na gradane
kako bi ostvarili osobne interese i stekli kontrolu. Manipulacija se razlikuje od uvjeravanja po
tome Sto gradani Cesto igraju pasivnu ulogu. Kod manipulacije, politi¢ari pokusavaju izgraditi
povjerenje gradana kako bi smanjili otpor i propitkivanje, ¢ime ogranicavaju slobodu izbora

gradana.

Manipulacija u politici moze imati dubok utjecaj na javno misljenje 1 politicku dinamiku.
Politicari koji koriste manipulaciju cCesto se sluze taktikama prikazivanja sebe u boljem
svjetlu, dok isticu negativne strane svojih politickih suparnika. Razumijevanje ovih taktika
vazno je za gradane kako bi mogli kriticki procjenjivati politicke poruke i donositi
informirane odluke. Manipulacija moze dovesti do (re)produkcije nejednakosti te izobliciti
demokratski proces, stoga je potrebno prepoznati i suzbiti ovakve prakse u politickom

djelovanju (Tomi¢, 2012).

Mediji igraju klju¢nu ulogu kao posrednici izmedu politicara 1 gradana, omogucavajuci
komunikaciju izmedu ove dvije strane. Mediji, koji bi trebali biti neovisni, ¢esto su skloni
manipulaciji, a popularno zanimanje u suvremenom politickom Zivotu su spin-doktori, koji
oblikuju povoljnu percepciju javnosti o politicarima ili strankama putem manipulacije
masovnim medijima. Spin-doktori su osobe zaduzene za oblikovanje pozitivne percepcije

javnosti o politicarima ili strankama putem manipulacije medijima (Vuckovié, 2016).

Osim putem tradicionalnih medija, manipulacija se moze provoditi i putem isceniranih
dogadaja, poznatih kao pseudodogadaji, radi stvaranja aktualnosti 1 utjecaja na javno
misljenje. Ovi dogadaji Cesto se koriste kako bi politicari ili stranke dobili medijsku paznju i

pozitivnu percepciju (Podboj, 2011).
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Mo¢ politickog jezika, ukljucujuéi retoriku, manipulaciju, gestikulaciju i fraze, ne smije se
podcjenjivati u politickom komuniciranju. Razumijevanje ovih elemenata klju¢no je za
kriticku analizu politickih poruka i donoSenje informiranih odluka. Gradani trebaju biti
svjesni kako politicari koriste jezik i geste kako bi oblikovali percepciju javnosti i stekli
politicku mo¢. Ocuvanje transparentnosti i integriteta politickog procesa zahtijeva aktivno

prepoznavanje i suzbijanje manipulativnih tehnika u politickoj komunikaciji.

3.3. Autenti¢nost

U danasnjem svijetu obiljezenom personalizacijom, selebritizacijom, populizmom i utjecajem
influensera, pojam autenti¢nosti postaje sve znacajniji i kompleksniji. Autenticnost se ¢esto
percipira kao nova potreba suvremenog doba, jer se osjecaj za istinitost, integritet i vjernost
samome sebi ¢ini kljuénim u mnogim aspektima zivota, ukljucujuéi religiju, politiku, kulturu i
drustvene interakcije. Autenticnost, iako Cesto koriStena kao sinonim za iskrenost i integritet,
zapravo je sloZeniji socijalni konstrukt. Enli, (2015) naglaSava da autenticnost podrazumijeva

»stupanj do kojeg netko jest i ostaje vjeran samome sebi®.

Dok se iskrenost odnosi na tocno predstavljanje op¢ih uvjerenja prema drugima, autenti¢nost
ide korak dalje, zahtijevaju¢i da osoba to¢no predstavi uvjerenja koja definiraju njezino
vlastito ja. S druge strane, integritet se prema Hund, (2023) definira u odnosu na moralne
principe, gdje se visokim integritetom smatra onaj tko se predano drzi tih nacela. Treba
naglasiti da autenti¢nost nije apsolutni standard koji pojedinac sam procjenjuje. Umjesto toga,
autenti¢nost se formira i1 ocjenjuje unutar socijalnog konteksta, izmedu politi¢ara, medija 1

publike.

Politika, osobito, postaje teren na kojem se autenticnost ¢esto dovodi u pitanje, posebno u
doba personalizacije 1 selebritizacije politi€¢kih figura. Politicari ¢esto moraju balansirati
izmedu predstavljanja vlastitih uvjerenja i ocekivanja publike, kao i prilagodbe medijskim
trendovima i zahtjevima. Utjecaj influensera takoder mijenja dinamiku autenti¢nosti u
druStvu. Dok su tradicionalno autenti¢nost ¢esto mjerili moralni principi ili vjernost samome
sebi, influenseri svoju autenticnost Cesto grade kroz digitalne platforme, slijedbenike i
brendiranje vlastitog zivota (Luebke, 2021). Medutim, ta autenti¢nost moze biti izazovna za
razumijevanje, jer se ¢esto mijeSa s marketinSkim strategijama i potrebom za privla¢enjem

paznje.
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Uz sve ovo, mediji imaju kljuénu ulogu u oblikovanju percepcije autenti¢nosti. Kroz
selektivno prikazivanje informacija i kreiranje narativa, mediji mogu utjecati na to kako
javnost vidi politiare, influensere i druge javne li¢nosti. Takoder, drustvene mreze pruzaju
platformu na kojoj se autenti¢nost mjeri kroz broj pratitelja, lajkova 1 komentara, stvarajuci
svojevrsnu trziSnu valutu autenti¢nosti. Kroz Enli, (2015), te kroz razlikovanje tri vrste
autenticnosti - izvedbene, posredovane i percipirane - otvara se slozena analiza kako mediji

oblikuju percepciju autenti¢nosti, stvarajuci iluzije koje ¢esto odudaraju od stvarnosti.

Izvedbena autenti¢nost, kako ju definira Enli, (2016) .“obuhvaca nastupe politi¢ara u javnosti.
To je pokuSaj politicara da se predstavi kao dosljedan svome ,,pravom ja“, kao istinit®.
Odluku o tome $to je istinito i autenticno ne donosi pojedinac nego javnost i mediji. Stoga,
politicari su ¢esto pod pritiskom da izvedu odredenu verziju sebe koja ¢e biti prihvatljiva Siroj
publici. Medijski posredovana autenticnost, kako je opisuje (Hund, 2023), je iluzija
autenticnosti koja se oblikuje putem medija. Ova vrsta autenti¢nosti nastaje iz odnosa izmedu
producenta, izvodaca i publike te ima za cilj stvoriti dojam da je ono $to se prikazuje spontano

1 originalno.

Percipirana autenti¢nost je ono Sto publika percipira kao autenti¢no, bez obzira na stvarnost.
Ova vrsta autenti€nosti moze biti rezultat medijske manipulacije ili osobnih predrasuda
publike. Na primjer, javnost moZze percipirati odredenu javnu osobu kao autenticnu samo na
temelju njezinog medijskog nastupa, iako ta osoba mozda ima skrivene motive ili nije
dosljedna svojim javnim izjavama. Prema viSe autora, poput Luebke, (2021) koriStenje
druStvenih mreZa omogucuje politi¢arima da stvore dojam autenti¢nosti jer se percipira kao da

su ,,pristupacni, jedni od nas, normalni i spontani‘.

Ova percepcija autenti¢nosti na druStvenim mrezama, kako je naziva Enli, (2016), predstavlja
»simbolicku autenticnost®. Prednost politiara koji su aktivni na druStvenim mreZzama je
mogucénost kreiranja sadrzaja o sebi bez posredovanja tradicionalnih medija. Ova autonomija
omogucuje im da direktno komuniciraju s glasac¢ima, bez urednickih upliva ili filtriranja
informacija. Na taj nacin, politiCari mogu izgraditi autenticnost koja odrazava njihovu

osobnost 1 vrijednosti.

Unato¢ naporima politi¢ara da kreiraju autenti¢an imidz na druStvenim mrezama, ¢esto postoji
razlika izmedu virtualne stvarnosti i stvarnog zivota. Mnogi politi¢ari koji su aktivni na
mrezama rijetko imaju interakcije s obi¢nim ljudima izvan digitalnog svijeta. Stoga, dok

politicari mozda stvaraju dojam autenti¢nosti putem druStvenih mreza, njihova stvarna
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autenti¢nost moze biti upitna. Uz to, postoji i rizik od gubitka autenti¢nosti kada politicari
postanu preoptereceni pritiskom da odrzavaju odredeni imidz na drustvenim mrezama. Ovo
moze rezultirati smanjenom spontanoS¢u 1 prisiljenim ponasanjem, S§to moze smanjiti

vjerodostojnost 1 autenti¢nost.

3.4. Dimenzije autenti¢nost

Enli, (2015) isti¢e Cetiri kljuéne dimenzije politicke autenti¢nosti: dosljednost, intimnost,
obi¢nost 1 neposrednost. Ove dimenzije ne samo da oblikuju percepciju javnosti o
politi¢arima, ve¢ imaju dubok utjecaj na povjerenje i angazman gradana u politickom procesu.
Prva dimenzija, dosljednost, naglaSava vaznost kontinuiranog ponaSanja politiCara koje
odrazava njihove stavove, vrijednosti i karakter. Politicari koji se ne prilagodavaju razli¢itim
publikama 1 ostaju dosljedni svojim principima ¢esto su percipirani kao autenti¢ni. Ovakva
dosljednost nije samo pitanje javnog nastupa, ve¢ i osobnosti i moralnih vrijednosti politi¢ara.
Nedosljednost moze rezultirati percepcijom klimavih vrijednosnih sustava, §to dovodi do

gubitka povjerenja javnosti.

Autor navodi 1 drugu dimenziju, intimnost, ukazuje na potrebu gradana da upoznaju politi¢are
kao ljude iza javnih uloga. Javni lik politicara ¢esto se dozivljava kao konstrukt, dok se prava
osoba skriva iza fasade. Intimnost se postiZze kada politic¢ari dijele osobne informacije i price,
omogucavaju¢i gradanima da vide Covjeka iza politicke funkcije. Ovo povecava povjerenje
javnosti, jer se percipira da politi¢ar nije samo figura koja se pojavljuje u medijima, ve¢ i
stvarna osoba s kojom se mogu povezati. Intimnost, kao prva klju¢na dimenzija, proizlazi iz
otvaranja politi¢ara o svojim mislima, osje¢ajima i Zivotnim pricama.

Kada politi¢ar dijeli svoje intimne detalje, poput prica iz djetinjstva ili osobnih izazova,
dublju povezanost izmedu politi¢ara i biraca, jer gradani imaju osjecaj da stvarno poznaju
osobu koja stoji iza politicke funkcije. Autobiografije, videozapisi ili intervjui koji otkrivaju
politi¢are na osobnoj razini omogucuju javnosti da se osjeca blize njima. Osim toga, dijeljenje
informacija o obitelji, poput supruznika, roditelja i djece, takoder doprinosi percepciji

autenti¢nosti politiCara, jer se ti bliski odnosi smatraju jamcem njihove stvarne prirode.
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Treca dimenzija prema autoru je obicnost, naglasava vaznost autenti¢nosti u svakodnevnim
situacijama. Gradani cijene politi¢are koji ostaju povezani s stvarno$éu i svakodnevnim
zivotom obi¢nih ljudi. Ovo podrazumijeva izbjegavanje elitizma i pretjerane udaljenosti od
prosjenog gradanina. Politi¢ari koji su percipirani kao obic¢ni ljudi lakSe se povezuju s
javno$éu 1 ostvaruju veéi stupanj autenti¢nosti. ObiCnost, kao druga klju¢na dimenzija,

naglaSava vaznost percepcije politi¢ara kao ,,jednog od nas®.

Politic¢ari koji se predstavljaju kao prizemni, pristupacni i bliski gradanima, stvaraju osjecaj
povezanosti 1 identifikacije medu bira¢ima. Ovo se postize pracenjem politiCara u
svakodnevnim aktivnostima 1 izlaganjem njihovih ,,nesavrSenosti®“. Primjerice, kada politicari
pokazuju da sudjeluju u obi¢nim svakodnevnim aktivnostima poput cekanja u redu u

supermarketu ili planinarenja s obitelji, javnost ih percipira kao autenti¢ne 1 pristupacne.

Amaterizam, kao Cetvrta dimenzija prema autoru odaje dojam obi¢nosti, naglasava vaznost
spontanosti 1 autenticnosti u komunikaciji politiara s javnoscu. Postavljanje neobradenih
videozapisa na druStvenim mreZama ili dijeljenje informacija koje nisu predmet stroge
produkcije omogucuje politicarima da se priblize svojim bira¢ima na nacin koji djeluje
iskreno 1 neposredno. Posljednja dimenzija, neposrednost, isti¢e vaznost direktnog kontakta
politicara s gradanima. Neposrednost se o€ituje kroz osobne interakcije, javne dogadaje 1

komunikaciju putem drustvenih medija.

Politicari koji su dostupni 1 otvoreni za dijalog s gradanima Cesto se percipiraju kao autenti¢ni
jer pokazuju iskrenu Zelju za sluzenjem i razumijevanjem potreba svojih biraca. Definirana
kao izravno prenoSenje unutarnjeg sebe drugima, komunikacija u stvarnom vremenu i
spontane misli politiCara, neposrednost omogucuje politiCarima da se povezu s javnoS¢u na
osobnijoj razini, posebice putem druStvenih mreza. Drustveni mediji, kao glavni alat za

postizanje neposrednosti, pruzaju platformu za brzu interakciju i dijeljenje informacija.

Dijalog izmedu politicara i pratitelja omogucuje birac¢ima da se osjecaju kao da su dio
politickog procesa, Sto dodatno pojacava dojam autenti¢nosti. Prijenosi uzivo, spontanost,
politicka nekorektnost i izraZavanje emocija sluze kao pokazatelji neposrednosti kojom se
sluzi i na$ politi¢ar Marin Mileti¢ dok hoda ulicom i snima /ive Enli, (2016). Prijenosi uzivo
na druStvenim mrezama stvaraju osjecaj zajedniStva izmedu politicara i publike, buduéi da se
dogadaji odvijaju u stvarnom vremenu, bez filtriranja ili uredivanja. Spontanost, kao
suprotnost insceniranom, omogucuje politiarima da pokazu svoju autenticnost i iskrenost u

komunikaciji s javnoS¢u. Politicka nekorektnost, iako moze biti kontroverzna, moze se
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dozivjeti kao izraz istinskog ja politiCara, jer pokazuje hrabrost da se izrazi vlastito misljenje
bez obzira na politicku korektnost. Primjerice, politicka nekorektnost Donalda Trumpa c¢esto

se percipira kao hrabro i autenti¢no izrazavanje njegovih stavova (Hund, 2023).

Emocije, kao izraz ljudskosti politi¢ara, igraju kljuénu ulogu u stvaranju dojma autenti¢nosti.
Politicari koji pokazuju svoje emocije na javnoj sceni Cesto se percipiraju kao iskreni i
pristupacni, jer dijele svoje osjecaje s javnoscu. Kontrolirani nastupi, s druge strane, mogu se
doZivjeti kao manje autenti¢ni, jer ne odraZavaju istinske emocije i stavove politi¢ara. U
sustini, politiCka autenti¢nost nije samo pitanje javnog nastupa, ve¢ dubljeg skladnog odnosa
izmedu politi¢ara 1 gradana. Kroz dosljednost, intimnost, obi¢nost 1 neposrednost, politicari
mogu izgraditi povjerenje i angazman javnosti, osiguravaju¢i da politicki proces odrazava
stvarne potrebe 1 interese gradana. AutentiCnost postaje kljucni element za ocuvanje

demokratskih vrijednosti i osnazivanje participacije gradana u politickom zivotu.
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4. BRENDIRANJE OSOBNOG POLITICKOG IMIDZA

4.1. Osobnost kao temelj politickog brendiranja

Osobnost politicara igra kljuénu ulogu u postizanju politickog uspjeha. Dok su mediji
tradicionalno bili glavni kreatori percepcije o politi¢arima, sve ve¢a vaznost druStvenih mreza
1 osobnih profila politiCara omogucuje im da sami kreiraju i iskazu svoju autenticnost. Ova
autenti¢nost rezultira prepoznatljivos¢u politickog brenda, $to moze biti klju¢no za uspjeh u
politici. Brendiranje osobnosti i personalizirana komunikacija su kljucni alati u postizanju

ovih ciljeva.

Povezanost brendiranja osobnosti 1 personalizirane komunikacije omogucuje politi¢arima da
se istaknu kao lideri koji razumiju i suosje¢aju s potrebama obi¢nih ljudi. Kombinacija
personalizirane komunikacije s politickim karakterom, prilagodena novim tehnologijama 1
komunikacijskim platformama, doprinosi jacanju prepoznatljivog politickog brenda. PolitiCari
moraju biti svjesni vaznosti svoje osobnosti 1 na¢ina na koji je komuniciraju putem drustvenih
mreza i osobnih profila. Kroz autenticnu i personaliziranu komunikaciju, politicari mogu

izgraditi jace veze s biracima i posti¢i politicki uspjeh.

Politicari sve viSe koriste drustvene medije, posebno Twitter, kao klju¢ni alat za komunikaciju
s bira¢ima. Ova preferencija proizlazi iz ¢injenice da druStveni mediji omogucuju politi¢arima
da dosegnu Sirok krug bira¢a. Prema istraZivanjima, personalizirana komunikacija putem
druStvenih medija omogucéuje direktnu interakciju izmedu politicara 1 gradana. Ova
personalizirana komunikacija ne samo da omogucuje politi¢arima da uspostave ¢vrstu vezu s
gradanima, ve¢ im takoder pomaze u stvaranju pozitivne javne slike i vjerodostojnosti.
Vjerodostojnost je klju¢na karakteristika na drustvenim mrezama, a postizanje iste zahtijeva

povezivanje individualnog znanja s prepoznatljivos¢u brenda.

Ova veza izmedu osobne privlacnosti politiCara i percepcije vjerodostojnosti temelji se na
hipotezi uskladivanja, koja isti¢e vaznost podudarnosti u samopredstavljanju online. Profili
politiara na druStvenim mreZama odrazavaju njihove osobne vrijednosti, interese i identitet,
Sto stvara jedinstvenu percepciju 1 dojam (Lesinger, Dai¢, Felger, 2019). Potrebno je
napomenuti da politi¢ari ¢esto provode znacajno vrijeme u oblikovanju svojih profila i poruka
kako bi stvorili pozitivan dojam. Ipak, postoji rizik da samostalno stvoreni sadrzaj putem

personalizirane komunikacije moze postati Zrtva manipulativnih tehnika.
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4.2. Personalizacija politike

Fenomen personalizacije politike sve viSe postaje evidentan, dok stranke gube svoju
nekadasnju dominaciju u formiranju politicke agende 1 povezanosti s biraCima. Umjesto toga,
mediji preuzimaju vecu ulogu u oblikovanju javnog mnijenja, dok politi¢ari sve vise koriste
strategije osobnog brendiranja 1 marketinSkih taktika kako bi zadrzali podrsku biraca. Kljucni
aspekti personalizacije politike, kako navodi Levin, (2020), ukljucuju medijski interes za
osobnosti politickih lidera te njihovu pojavu u javnosti kao klju¢nih figura unutar stranackih
struktura i izbornih kampanja. Ovaj fenomen manifestira se u dva glavna oblika: prvo, kada
mediji pridaju ve¢u paznju osobnosti kandidata nego stranackim programima i drugo, kada
sami politicari isti€u svoju osobnost vise od same stranke i njezinog programa. Politika se sve
viSe integrira s privatnim zivotom politicara, stvarajuci tako spoj politicke 1 privatne persone.
Politicari se sve CeSc¢e koriste privatnim jezikom kako bi personalizirali svoj politi¢ki diskurs,
grade¢i svoj lik kao simpaticne pojedince, dok istovremeno zadrZavaju svoje politicke
pozicije.

Ovaj fenomen personalizacije politike moze se interpretirati kao odgovor politicara na
promjene u drustvu i medijima. Suvremeno drustvo sve viSe cijeni osobnosti i karakter
politickih lidera, dok mediji svojim sve ve¢im utjecajem oblikuju percepciju javnosti o
politi¢arima. Stoga politicari prepoznaju potrebu za prilagodbom svoje strategije
komunikacije kako bi odgovarali ovim promjenama, te se sve viSe oslanjaju na osobni brend
kao sredstvo za ostvarivanje politickih ciljeva. Personalizacija politike nosi sa sobom i

odredene izazove i rizike.

Pretjerano naglasavanje osobnosti politicara moze dovesti do zanemarivanja politickih
programa i ideologija, Sto moZe oslabiti demokratske procese i transparentnost politickog
sustava. Takoder, stapanje politicke i privatne persone moze stvoriti percepciju politi¢ara kao
nedostupnih ili elitnih, udaljenih od potreba 1 interesa obi¢nih gradana (Levin, 2020).
Personalizacija u politickoj komunikaciji predstavlja dvostruki rub s razli¢itim reakcijama i
percepcijama. S jedne strane, s psiholoSkog stajaliSta, ona se opravdava kao fenomen koji

olaksava donoSenje izbornih odluka.

S druge strane, suocava se s kritikama koje se ti¢u potencijalnih negativnih posljedica,
ukljucujuéi selekciju politickih kandidata na temelju imidza, skretanje pozornosti s bitnih

politi¢kih pitanja te moguci gubitak identiteta stranke. Jedan od klju¢nih argumenata u prilog
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personalizaciji politike je taj da ljudima postaje lakSe procijeniti politicare kroz njihovu
osobnost prije nego $to analiziraju politicke politike i programe stranaka. Ova perspektiva
sugerira da je osobnost politickog lidera vazan faktor koji olakSava biraCima donoSenje
odluka. Stvaranje emocionalne veze ili povjerenja prema politi¢aru moze biti klju¢no u

procesu izbora.

Kritike upucene personalizaciji politike isti¢u nekoliko znaCajnih izazova 1 rizika. Jedan od
glavnih strahova je da ¢e politicki kandidati biti odabrani na temelju njihovog imidza, a ne na
temelju njihovih politickih vjerovanja, kompetencija ili stvarnih sposobnosti. Ovo moze
dovesti do situacije u kojoj javnost podrzava politiare koji su vjesti u manipulaciji medijskim
slikama, umjesto da analiziraju njihovu stvarnu politicku platformu. Druga klju¢na kritika
personalizacije politike je ta da fokus na privatni zivot politicara moze skrenuti pozornost s
bitnih politickih pitanja i javnih politika.

Ako se javnost viSe bavi privatnim detaljima politi¢ara nego njihovim politi€¢kim planovima i
programima, to moze rezultirati povrSnom politi€kom debatom i nedostatkom informiranih
birackih odluka. Osim toga, postoji i bojazan da se personaliziranom komunikacijom na
stranku prelijeva imidZ jedne osobe, Sto mozZe dovesti do gubitka identiteta stranke i
odbojnosti dijela javnosti. Kada politicka stranka postane previse vezana uz jednog politicara,
rizik je da ¢e se identitet stranke zamagliti i da ¢e izgubiti podrsku onih koji se ne slazu s

osobom koja dominira imidZom stranke.

4.3. Politicka personalizacija putem druStvenih mreza

Prema Omojola, (2008), online alati su postali klju¢ni za osobno brendiranje, kako u
poslovnom svijetu tako i u politici. Ovi alati pruZaju moguénost pojedincima da kontroliraju i
razvijaju vlastiti brend, ¢ak i u politiCkom okruzenju. Transformacija u virtualni svijet prisilila
je ne samo poduzetnike 1 organizacije, ve¢ 1 politiCare da usvoje nove strategije kako bi se
prilagodili novim zahtjevima, posebno u vezi s druStvenim mrezama. Dana$nji politiCari sve
viSe koriste drustvene mreze poput Facebooka, Twittera 1 LinkedIna kako bi izgradili 1

......

uspjeha u brendiranju, kako u politici tako i u poslovanju.

Ove nove strategije politickog komuniciranja putem druStvenih mreza omogucuju
politi¢arima direktnu interakciju s bira¢ima i gradanima te pruzaju platformu za izgradnju i

promociju svog brenda. Kroz kreativnhu i1 dosljednu prisutnost na druStvenim mrezama,
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politi¢ari mogu oblikovati svoj imidz i privuéi podrSku javnosti. Prema autorima poput
(Grbavac, Grbavac, 2014), drustvene mreze imaju kljuénu ulogu u izgradnji osobnog i
politickog identiteta u online okruzenju. Raznolike platforme koje nudi internet omogucuju

pojedincima da uspostave i odrze drustvene veze, $to ih ¢ini vaznim alatima za brendiranje.

DruStvene mreze 1 online identiteti mogu znacajno utjecati na percepciju pojedinca u
stvarnom svijetu. Stoga je vazno odrzavati dosljednost izmedu online i offline identiteta kako
bi se izbjegla sumnja 1 nepovjerenje javnosti. Velike oscilacije izmedu tih identiteta mogu
dovesti do sumnje i postavljanja pitanja o pravoj prirodi brenda, §to moze ugroziti povjerenje i
vjerodostojnost pojedinca ili politicara. Mediji Cesto naglasavaju privatne trenutke politickih
aktera kako bi stvorili iluziju intimnosti izmedu njih i javnosti. Ovaj fenomen, prema
(Omojola, (2008), posebno je izrazen u digitalnom svijetu, gdje druStvene mreze igraju

klju¢nu ulogu u tom procesu.

Na druStvenim mrezama, politicki akteri dijele informacije 1 vizualni sadrzaj koji
omogucavaju pratiteljima, odnosno biraima, da se osjecaju povezano s njima. Kroz ove
»para-socijalne veze“, kako ih naziva Skoko, stvara se sekundarna intimnost koja moze
nadomjestiti fizicki kontakt. To znac¢i da se putem drusStvenih mreza stvara iluzija bliskosti 1
osobnog odnosa izmedu politi¢kih aktera 1 javnosti, §to utjeCe na percepciju i stavove biraca.
Ova dinamika poti¢e nastanak potpuno nove dimenzije politicke zajednice, gdje drustvene
mreze igraju kljuénu ulogu u oblikovanju personaliziranog politickog stava i razvijanju

interakcija koje zamjenjuju tradicionalne drustvene odnose.
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5. ULOGA DRUSTVENIH MREZA U POLITICKOM DJELOVANJU

Politi€ki savjetnici su brzo shvatili potencijal Interneta u politickoj komunikaciji. Prepoznali
su da se putem modernih komunikacijskih alata mogu pribliziti bira¢ima vise nego ikad prije.
To se pokazalo posebno vaznim u kontekstu parlamentarnih izbora, gdje su politicari aktivno
koristili drustvene mreze kako bi se povezali s bira¢ima. DruStvene mreze su definirane kao
najpopularniji globalni fenomen u komunikaciji. Ljudi se okupljaju na drusStvenim mrezama
kako bi se povezali, stvorili prijateljstva 1 komunicirali na razli¢ite nacine, ukljucujuéi chat,

dijeljenje slika, videa i drugih medija.

Ono S§to Cini drustvene mreze tako popularnima su univerzalni alati za komunikaciju i tehnike
koje koriste, kao 1 zajednicki interesi koji povezuju ljude 1 odrzavaju ih na istim platformama.
Internet 1 druStvene mreze promijenili su na¢in kako politiari komuniciraju s bira¢ima i kako
ljudi medusobno komuniciraju. Ovi alati omogucéavaju brzu i Siru razmjenu informacija te

stvaraju prostor za aktivno sudjelovanje i angazman u politiCkom procesu 1 drustvu opcenito.

5.1. DrusStvene mrezZe kao platforma za brendiranje

Politika na druStvenim mreZzama nije samo sredstvo komunikacije, ve¢ i alat vlastite
samopromocije politicara. DruStvene mreze omogucuju politicarima da izgrade svoj politicki
identitet, motiviraju birace i izgrade podrSku za svoje politicke agende, posebno tijekom
izbornih kampanja. Koncept politicke integrirane komunikacije postaje kljucan u svijetu gdje
se sve vise cijene individualnost i emocionalna povezanost. Politi¢ari koriste drustvene mreze
kao mocan kanal za oblikovanje svoje politicke prisutnosti 1 utjecaj na javno mnijenje,

stvaraju¢i osobne price koje se pamte i percipiraju (Brautovié, 2012).

Drustvene mreze omogucuju politiCarima da se priblize ciljanoj skupini i stvore dublji utisak
kod birata. Kroz kreiranje osobnih pri¢a i brendiranje, politicari mogu podijeliti svoje
vrijednosti na nacin koji ¢e se pamtiti 1 percipirati, $to postaje klju¢no u politickom procesu
gdje se biraci sve vise procjenjuju kao pojedinci. Drustveni mediji igraju kljuénu ulogu u
olaksavanju procesa zamagljivanja granice izmedu onoga §to je osobno 1 $to je politicko. Kroz
platforme drustvenih mreza, politiCari mogu stvoriti osobne veze s bira¢ima 1 pribliziti se

njihovim zZivotima, §to moze znacajno utjecati na percepciju politike i politicara.
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Stvaranje osobnog brenda politi¢ara na drustvenim mreZama nije samo trend, ve¢ nuznost.
Ove platforme nisu samo alati za komunikaciju; one su srediSnje tocke politicke strategije,
omogucujuci politiCarima da izraze svoje ideje, vrijednosti i iskustva na nacin koji privlaci i
angazira publiku. Prvo, vazno je naglasiti da stvaranje osobnog brenda politi¢ara na
drustvenim mrezama nije samo o kreiranju slike ili reputacije, ve¢ o isticanju jedinstvenih
znanja, iskustava 1 vrijednosti koje politiCar moze obecati 1 ispuniti. Kroz pravilnu
komunikaciju tih elemenata, politicar gradi svoju brend vrijednost. Otvorit ¢e se razne prilike,
ukljucujuéi nove politicke projekte, suradnje, govornicke angazmane i medijske prilike, Sto

dodatno jac¢a njegov brend na drustvenim mrezama i izvan njih (McNair, 2003).

Drustvene mreze su postale kljuc¢an alat u politickoj strategiji, posebno u digitalnom dobu,
gdje brza komunikacija, Sirok doseg 1 interakcija s publikom igraju klju¢nu ulogu u postizanju
politickog uspjeha. Aktivno sudjelovanje politiCara na druStvenim mrezama omogucuje
oblikovanje vlastite price, isticanje jedinstvenih vrijednosti te izgradnju snaznog brand imidza
koji privla¢i podrSku birac¢a i drugih klju¢nih aktera u politici. Kako bi se ovo slikovito
objasnilo, Omojola, (2008) usporeduje proces s izradom kolaca. Ona istice da temelj torte
predstavlja racionalnu vrijednost brenda, dok figurativno gledano glazura predstavlja

emocionalnu komponentu.

Racionalna vrijednost brenda obuhvaca stru¢nost, funkcionalnu vrijednost 1 iskustvo. To su
elementi koji govore o tome $to brend moze ponuditi korisnicima na prakti¢noj razini. S druge
strane, emocionalna komponenta brenda ukljuuje osobnost, stil 1 na¢in na koji se ljudi
emocionalno povezuju s brendom. To su faktori poput simpati¢nosti, povjerenja i osjecajnosti
koji utjeCu na emocionalnu percepciju brenda. Kljucno je spojiti i racionalnu i emocionalnu

vrijednost kako bi brend bio snazan i odrziv.

Na druStvenim mreZzama, politi€ari imaju priliku izgraditi ovu pri€u kroz sadrzaj koji
prezentira njihovu strucnost, politicke stavove i postignuca (temelj torte), ali isto tako kroz
interakciju s publikom, dijeljenje osobnih pri¢a i vrijednosti koje ih povezuju s gradanima
(glazura) objasnjava autor. Uzimajuc¢i u obzir prethodno objasnjene razmisljanja ljudi, gdje su
percepcija i emocionalna veza s brendom kljuéni faktori u donoSenju odluka, politi¢ari moraju
biti svjesni vaznosti ove kombinacije racionalne i emocionalne vrijednosti na drustvenim
mrezama. Samo na taj nafin mogu izgraditi autenti¢an, privlacan i odrziv brend koji ¢e

privuéi podrsku svoje publike 1 osigurati politi¢ki uspjeh.
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U tom kontekstu, Aakerov model brend imidZza nudi dublji uvid u povezanost ljudskih
karakteristika s imidZom brenda, pruzajuci temelj za stvaranje viseslojnog i autenti¢nog
identiteta na mrezama. Brautovi¢, (2012) istiCe vaznost ovog modela, naglasavajuc¢i kako
kombinacija osnovnog i proSirenog identiteta omogucuje brendu da se izrazi i razvije svoj
jedinstveni identitet i nadin zivota. Jedna od klju¢nih dimenzija Aakerovog modela je
iskrenost, koja se odnosi na prizemljenost, poStenje, dobrotu i veselost. Brendovi koji se
identificiraju s ovim imidZom c¢esto su obiteljski orijentirani, konvencionalni i eti¢ni. Na
druStvenim mreZama, stvaranje iskrenog imidZza ukljucuje transparentnost, autenti¢nost i

angazman s publikom putem iskrenih i ljudskih interakcija.

Druga vazna dimenzija je uzbudljivost, koja se odnosi na odvaznost, duhovnost, imaginaciju i
azurnost. Brendovi koji njeguju ovakav imidz percipiraju se kao provokativni, inovativni 1
avanturisticki. Na drustvenim mrezama, stvaranje uzbudljivog imidza ukljucuje kreativne i
vizualno privlacne sadrzaje te sudjelovanje u trendovima i razgovorima koji su relevantni za
ciljanu publiku. Tre¢a dimenzija je kompetitivnost, koja se povezuje s pouzdanosScu,
inteligencijom 1 uspjeSnoS¢u. Brendovi koji komuniciraju kompetitivan imidz obi¢no su

marljivi, sigurni i vjerodostojni.

Na druStvenim mrezama, stvaranje kompetitivnog imidza ukljucuje dijeljenje relevantnih
informacija, demonstriranje stru¢nosti u odredenom podrucju te sudjelovanje u raspravama
koje pokazuju snagu i autoritet. Cetvrta dimenzija je sofisticiranost, koja je usmjerena prema
brendovima vise klase 1 luksuza. Brendovi koji se percipiraju kao sofisticirani ¢esto se opisuju
kao glamurozni i1 ekskluzivni. Na druStvenim mreZama, stvaranje sofisticiranog imidza
ukljucuje estetski privlacne sadrzaje, ekskluzivne ponude te suradnje s influencerima ili

partnerima koji odrazavaju visoku kvalitetu (Grbavac, Grbavac, 2014).

Posljednja dimenzija je otpornost, koja se povezuje sa Sarmantnos$¢u i1 otpornoS¢u na vanjske
¢imbenike. Brendovi s ovakvim imidZem c¢esto se opisuju kao aktivni i snazni. Na drustvenim
mrezama, stvaranje otpornog imidza ukljucuje pokazivanje izdrzljivosti u teskim situacijama,
angazman u aktivnostima koje poti¢u zajednicu te inspiriranje publike da se suoci s
izazovima. Osim toga, druStvene mreze omogucuju brze povezivanje ljudi, olakSavaju
organiziranje aktivnosti te ruSe prethodne prepreke poput geografskih ogranic¢enja i jezi¢nih
barijera. Ovaj tehnoloski napredak potice kreativnost i stvara nove moguénosti koje se protezu

izvan privatnog zivota korisnika.
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Unato¢ mnogim koristima, postoji i niz izazova povezanih sa stvaranjem osobnog brenda
politicara na druStvenim mrezama. Na primjer, postoji opasnost od pretjeranog samo
promoviranja ili gubitka autenti¢nosti. Politi¢ari moraju biti oprezni da ne izgube svoju
integritet 1 povjerenje svoje publike zbog prekomjerne upotrebe marketinSkih tehnika na
drustvenim mrezama. Takoder, postoji i pitanje filtriranja informacija i stvaranja ,,balona
filtra® na druStvenim mrezama, gdje korisnici mogu biti izloZeni samo odredenim idejama 1
perspektivama, §to moze ograniCiti njihovu sposobnost da donose informirane politicke
odluke (McNair, 2003). Politiari moraju biti svjesni ovih izazova i1 aktivno raditi na

promicanju raznolikosti i inkluzivnosti na svojim platformama.

U ovome radu biti ¢e vise rije¢i o Instagram platformi koja ¢e se poslije povezati sa
emprijskim istrazivanjem na konkretnom primjeru Marina Mileti¢a. Instagram mobilno
usmjerena platforma s velikim brojem korisnika mladih od 35 godina. Stoga, politicari koji
zele dose¢i ovu demografsku skupinu trebaju posebno uzeti u obzir koriStenje ove
platforme.Jedna od najvaznijih platformi za komunikaciju i angazman s publikom je
Instagram. Prvo, koriStenje razli€itih filtara na Instagramu pruza politiCarima priliku da
pokazu svoju kreativnu stranu i da svoj sadrzaj u¢ine vizualno privlacnijim. Osim toga,
pracenje analitike 1 statistike omogucuje im bolje razumijevanje svoje publike, §to im
omogucuje da prilagode svoj sadrzaj i strategiju komunikacije kako bi bolje odgovarali

interesima svojih pratitelja.

Redovito objavljivanje je klju€no za odrZzavanje prisutnosti na Instagramu. Aktivnost na ovoj
platformi pomaze politicarima da ostanu relevantni i da odrze kontinuiranu interakciju sa
svojim bira¢ima. Takoder, koriStenje relevantnih hashtagova moZe pomo¢i u proSirenju
vidljivosti njihovog sadrzaja, omoguéavaju¢i im da dosegnu Siru publiku koja dijeli slicne
politicke interese. Instagram pruza politicarima mnoge mogucnosti za interakciju sa svojom
publikom. Kroz Instagram dodatke kao §to su slike ili infografike, politicari mogu dodatno
objasniti svoje klju¢ne poruke i stavove (Tomi¢, 2012). Takoder, suradnja s utjecajnim
osobama koje dijele slicne politicke stavove moze biti korisna strategija za politicare koji zele

prosiriti svoj utjecaj na Instagramu.

Koristenje popularnih stilova fotografije i filtera moze privuéi paznju pratitelja i pomoci
politi¢arima da istaknu svoje klju¢ne poruke na platformi. Interaktivni elementi poput anketa
u pricama pruzaju politicarima moguénost da direktno angaziraju svoju publiku i dobiju
povratne informacije o svojim politi¢kim stavovima i inicijativama. Nadalje, politicari mogu
koristiti Instagram kao platformu za dijeljenje svojih osobnih iskustava i trenutaka iz

26



svakodnevnog Zivota. Ova vrsta autenti¢nosti moze povecati povezanost politiara sa svojom
publikom i pomo¢i im da izgrade povjerenje. Krajem 20. stoljeca, pojavom interneta i
razvojem web preglednika poput Mosaic 1 Netscape, politicka komunikacija dozivjela je
revoluciju. Internet je promijenio profil potroSaca, koji viSe nije pasivan, ve¢ aktivno sudjeluje
u politickoj sferi. Politi€ari su prepoznali potencijal interneta u uspostavljanju izravnijeg

kontakta s bira¢ima (Tomi¢, 2020).

Prema Siber, (2000) internet omoguéuje politi¢arima da budu blize biradima, dok bira¢i
dobivaju moguénost izravnijeg kontakta s politicarima. Ovo je rezultiralo okretanjem
politicara novim medijima u razli¢itim oblicima politicke komunikacije 1 marketinga. Internet
je postao klju¢no komunikacijsko sredstvo bez kojega je nezamisliva moderna politicka
komunikacija. Politicke stranke koriste internetske stranice kako bi prenijele svoju ideologiju
gradanima, dok se elektronicka posta, blogovi, digitalna televizija i druStvene mreze takoder

koriste u politi¢koj komunikaciji.

Drustvene mreZze posebno su postale vazan alat za politiare u interakciji s biraima i
promociji svojih politickih poruka. Pojava druStvenih mreza oznacila je trecu fazu politicke
komunikacije, gdje se prvi put u nekom mediju pojavljuje dvosmjerna politicka komunikacija.
No, postavlja se pitanje jesu li hrvatski politicari u koraku s politi¢arima iz drugih zemalja u
koriStenju ovih platformi. Politicka participacija, kako je definirana od strane (Vuckovi¢,
2016), odnosi se na umijesanost gradana u politicke odluke, ukljucujuéi izlazak na izbore ili

pritisak na vlast.

Lesinger, Dai¢, Felger, (2019) naglasavaju da politicka komunikacija obuhvacda razlic¢ite
oblike, ukljucuju¢i konvencionalne modele gdje se participacija odnosi na izravan pokusaj
utjecaja gradana na politicke ishode kroz zakonite institucionalizirane kanale prema
predstavnickim institucijama vlasti. Pojava interneta i1 druStvenih mreza promijenila je oblik
politicke participacije. Tradicionalne tehnike, poput prosvjeda ili podrzavanja politickih
kandidata, dobile su nove dimenzije kroz online platforme. Sada gradani mogu sudjelovati u

politickom aktivizmu putem online peticija, prosvjednih web stranica, blogova 1 sli¢nih alata.

27



5.2. Politicka komunikacija posredstvom druStvenih mreza

Drustveni mediji su postali klju¢ni igraci u suvremenoj politickoj komunikaciji, mijenjajuci
nacin na koji se informacije distribuiraju, politi¢ke poruke oblikuju 1 politi¢ari interakciju s
bira¢ima. Ova transformacija donosi brojne implikacije na politicki dikurs 1 nacin na koji se
politika percipira i prakticira. DruStvene mreZe su postale vazan izvor vijesti, Cesto
objavljujuéi informacije prije tradicionalnih medijskih kuca. Ova transformacija u distribuciji
informacija daje druStvenim medijima vodefu poziciju, ¢ime postaju kljuéni dio
informacijskog miksa. Ova globalna umrezenost omogucuje brzu i jednostavnu razmjenu

informacija neovisno o geografskom polozaju ili vremenskoj dimenziji (Gali¢, Bebi¢, 2021).

Drustvene mreze nisu samo sredstvo komunikacije, ve¢ 1 klju¢ni alat u oblikovanju i Sirenju
politickih poruka. Politizacija druStvenih medija ogleda se u tome da politicari koriste ove
platforme kako bi komunicirali s bira¢ima 1 stvorili podrSku za svoje politicke agende. Ovo
dovodi do transformacije politicke komunikacije iz jednosmjernog u dvosmjerni model, gdje

politi¢ari aktivno sudjeluju u dijalogu s bira¢ima (Brautovi¢, 2012).

Drustveni mediji imaju dinamican utjecaj na politiku i birace. Kroz ove platforme, politicari
mogu direktno komunicirati s bira¢ima, dobivati njihovu podrsku i angazman te oblikovati
javno mnijenje. S druge strane, bira¢i imaju pristup raznolikim politickim informacijama i
mogu sudjelovati u politickim raspravama 1 aktivnostima putem drustvenih medija. Unato¢
svim prednostima, drustveni mediji nose i odredene izazove. Cesto se koriste kao
jednosmjerni kanal komunikacije, gdje politiCari Salju poruke bira¢ima bez stvaranja prostora
za interakciju 1 dijalog. Takoder, postoji 1 problem dezinformacija i manipulacija koje mogu

utjecati na politic¢ki proces.

Drustvene mreze su promijenile politicku komunikaciju omogucujuci dvosmjernu interakciju
izmedu politi¢ara 1 gradana. Ova interaktivnost otvara nove mogucnosti za politicku
participaciju, omogucuju¢i gradanima da izraze svoje stavove i sudjeluju u politickom
procesu na direktniji nacin. Postoji pitanje jesu li hrvatski politicari u potpunosti iskoristili
potencijal drustvenih mreza za poboljSanje politicke participacije gradana. Politicku
participaciju definiramo kao koriStenje zakonitih kanala kako bi gradani izrazili svoje
preferencije 1 vrsili pritisak na vlast da djeluje u skladu s tim preferencijama. Ova participacija
ukljucuje razli¢ite aktivnosti poput glasovanja, podrske politic¢kim kandidatima ili strankama,

sudjelovanja u politickim aktivnostima, financiranja politickih aktivnosti te javnog
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izrazavanja stava putem prosvjeda (Grbavac, Grbavac, 2014). Drustvene mreze posebno su
utjecale na politicku participaciju omogucuju¢i gradanima da brze i efikasnije dijele svoje
politicke stavove, organiziraju proteste ili podrzavaju politicke kampanje. Ovaj digitalni oblik
politi¢ke participacije omogucuje vecu dostupnost i ukljucenost gradana u politicki proces.
Drustvene mreze su postale platforma na kojoj prakticki svatko moze izraziti svoje misljenje,
bilo kada 1 na bilo koji na¢in. No, klju¢no pitanje je koliko ti komentari zapravo utjecu na
druge, koliko su vidljivi 1 koliko imaju stvarni utjecaj, budu¢i da na istoj platformi mogu

postojati razli¢ita misljenja.

Unatoc¢ tome, drustvene mreze omogucuju pojedincima jednostavno umrezavanje i pronalazak
istomisljenika, te pruzaju mogucénost utjecaja na one koji se jo§ nisu ocitovali o odredenim
temama. Gali¢, Bebi¢, (2021) isticu promjene u dinamici druStvenih pokreta uzrokovane
tehnoloskim napretkom. Tradicionalno, drusStveni pokreti su ovisili o stvaranju snaznog
kolektivnog identiteta kako bi zadrzali pristaSe. Tehnoloski podrzani pokreti djeluju po logici
»povezujuceg djelovanja“, Sto je individualizirani pristup koji ne zahtijeva istu razinu
ulaganja u stvaranje kolektivnog identiteta. Ovo omogucuje pojedincima da se povremeno

ukljuce i iskljuce iz pokreta prema vlastitim interesima i ciljevima.

Politi€ari su prepoznali potencijal drustvenih mreZa u promociji i stvaranju vlastitog imidza te
za potrebe politickih kampanja. DruStvene mreze nude niz prednosti u odnosu na
tradicionalne medije, uklju¢ujuéi cjenovnu pristupacnost, Sirok doseg publike te moguénost
ciljanja specificnih skupina korisnika. OglaSavanje putem drustvenih mreza je jeftinije u
odnosu na tradicionalne medije, a oglasi dosezu velik broj korisnika u kratkom vremenskom
razdoblju. Osim toga, lako se moze definirati ciljana skupina kojoj ¢e oglasi biti prikazani, Sto

olaksava ciljano targetiranje politicke poruke (Tomi¢, 2020).

Takoder, mjerenje rezultata i u¢inaka kampanje je olakSano na drustvenim mrezama. Walter,
E., & Gioglio. (2014) isti¢u razliku izmedu interneta i drustvenih mreza te njihovu svrhu u
politickoj komunikaciji. Dok je internet visSe usmjeren na dijalog i mobilizaciju pristasa,
drustvene mreze pruzaju mogucénost dvosmjerne komunikacije i stvaranja politike u suradnji s
gradanima. U politickim kampanjama, druStvene mreze imaju visestruke funkcije, ukljucujuci
informiranje gradana, organiziranje ¢lanova, osluSkivanje javnog mnijenja, mobilizaciju

biraca i jo§ mnogo toga.

One omogucuju Sirenje politickih aktivnosti 1 mogu ,,zaraziti* ljude koji prije nisu bili aktivni

u politickom procesu. lako su drustvene mreze mocan alat u politickoj komunikaciji, njihovo
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koriStenje zahtijeva promisljeno i organizirano djelovanje, uz jasno definiranu viziju i misiju.
Gradani su postali svjesniji i manje naivni te lako prepoznaju politi¢are koji koriste drustvene
mreze isklju¢ivo u predizborno vrijeme, $to moze rezultirati negativnim komentarima. Prema
(Brautovi¢, 2012), politicari bi trebali koristiti drustvene mreze planski, strateski i stru¢no. To
ukljucuje izradu detaljnih planova komunikacije s jasno definiranom vizijom i misijom. U
Hrvatskoj, Facebook je najpopularnija druStvena mreza medu politiCarima zbog visoke
prisutnosti gradana. Iako manji broj politiCara koristi Twitter, neki prate svjetske trendove

politi¢ke komunikacije.

Politikama se preporucuje da koriste Facebook za politicku komunikaciju, buduéi da je to
mjesto gdje je vecina gradana prisutna. Twitter se koristi u manjoj mjeri, ali se prati zbog
globalnih trendova. Ostale druStvene mreZe poput Instagrama se koriste za osobne profile
politi¢ara kako bi stvorili blizi odnos s gradanima. Stratesko koriStenje druStvenih mreza u
politici zahtijeva promisljenost, organizaciju 1 stru¢nost. Politike bi trebale imati jasno
definiranu viziju i misiju te planirati svoje aktivnosti na drustvenim mrezama u skladu s tim.
Pravilno koriStenje drusStvenih mreZza moZe pomo¢i politicarima da stvore blizi odnos s

gradanima i uc¢inkovitije komuniciraju svoje poruke.

Politi¢ke opcije koje koriste drustvene mreze imaju priliku za izravnu komunikaciju s svojim
biratima. No, vazno je razmotriti koliko politickih opcija zapravo ostaje na razini
jednosmjerne komunikacije, a koliko njih ulazi u dvosmjernu komunikaciju. Koristenje
druStvenih mreZza omogucuje politi€arima da humaniziraju svoj imidZ i priblize se svojim
bira¢ima. Osim toga, imaju priliku podijeliti svoje miSljenje s bira¢ima te aktivno slusati
komentare svojih sljedbenika. Mogu dodati vrijednost drustvenoj zajednici pokretanjem

zanimljivih pitanja i rasprava o relevantnim temama.

Drustvene mreze su transformirale svoje korisnike u aktivne sudionike koji Zele izraziti svoje
stavove 1 sudjelovati u raspravi te ocekuju da njihovo misljenje bude uvazeno. No, ako
administratori stranica ne reagiraju na komentare gradana, osobito na Facebooku, tada se ne
ostvaruje prava dvosmjerna komunikacija. Politiari takoder imaju priliku otvoriti dijalog 1
izgraditi odnose s bira¢ima postavljanjem pitanja te poticanjem reakcija i misljenja o
relevantnim temama. lako su drustvene mreze poznate po interaktivnom dijaloSkom elementu,
ako politicari ne sudjeluju aktivno u raspravama, taj element Cesto nije ispunjen (Lesinger,

baic¢, Felger, 2019).
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Ve¢ina dvosmjerne komunikacije na druStvenim mrezama odvija se kroz odjeljke s
komentarima, a nedostatak aktivnog sudjelovanja politicara moze ograniciti puni potencijal
tih platformi. Interaktivna komunikacija politiCara s korisnicima druStvenih mreza klju¢na je
za razvoj svrhe tih platformi. Politiari imaju priliku ukljuciti se u rasprave s bira¢ima i na taj
nacin doprinijeti ispunjenju ideala drustvenih mreza kao platformi koja nudi nove moguénosti
za politicke razgovore izmedu gradana 1 politicara. Kao S$to isti¢e Yuan, Lou, (2020), na
internetu pojedinac nije samo pasivan promatrac, ve¢ i aktivan sudionik koji trazi informacije,
sudjeluje u raspravama i Cesto stvara vlastite sadrzaje. Na taj nacin, politicari koji koriste
drustvene mreze kao alat za interakciju s bira¢ima mogu izgraditi dublje veze s njima te

razviti transparentniji 1 participativniji politi¢ki proces.

5.3. Privlacenje pratitelja na druStvenim mreZama

Da bismo razumjeli dinamiku politicke komunikacije na drustvenim platformama, moramo
analizirati kako su same platforme dizajnirane te tko ih koristi iz politi¢kih razloga. Dizajn
platformi igra klju¢nu ulogu u oblikovanju protoka politickih informacija. Algoritmi koji
odreduju $to ¢e korisnici vidjeti u svojim feedovima mogu imati veliki utjecaj na to koje
politike poruke ée do¢i do javnosti. Cesto se dogada da algoritmi favoriziraju sadrzaj koji
potice na emotivnu reakciju ili koji odgovara korisnickim preferencijama, ¢ime se stvaraju
»flter baloni*“ 1 ,,eko komore* koje ograniavaju izlaganje razli¢itim politi¢kim perspektivama

(Tomi¢, 2020).

S druge strane, vazno je promatrati tko koristi druStvene platforme iz politickih razloga.
Stranke 1 politicki kandidati sve viSe prepoznaju potencijal interneta, posebno druStvenih
platformi, za mobilizaciju bira¢a i promociju svojih poruka. Uspjeh na drustvenim
platformama ne ovisi samo o prisutnosti stranaka, ve¢ i o nafinu na koji komuniciraju s
korisnicima. Istrazivanja pokazuju da je dvostrana komunikacija klju¢na za uspjeh politickih
kampanja na internetu. To podrazumijeva angaZzman s potencijalnim biraima, sluSanje

njihovih problema i misljenja te pruZanje prostora za dijalog i raspravu.

Postoje brojni izazovi koji mogu ugroziti demokratski proces na drustvenim platformama.
Tehnike zamagljivanja pravih politickih problema, naglasavanje osobnosti i imidza politickih
kandidata umjesto konkretnih politickih programa te podilazenje emocijama glasaca samo su
neki od njih. Oglasne kampanje Cesto su usmjerene na manipulaciju i senzacionalizam

umjesto na informiranje i raspravu (Podboj, 2011). Trend personalizacije politike dodatno
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otezava stvaranje prostora za ozbiljnu politicku raspravu. Fokusiranje na privatne Zivote
politickih kandidata moze odvuci paznju javnosti od sustinskih politickih pitanja i programa.
Takoder, naglasavanje osobnih karakteristika politickih lidera moze dovesti do kulta li¢nosti i
smanjiti vaznost politickih ideja 1 programa. Da bi politicka komunikacija na druStvenim
platformama bila demokratski relevantna i korisna, potrebno je aktivno raditi na suzbijanju
ovih izazova. To ukljuCuje transparentnost algoritama, promicanje dvostrane komunikacije,
teznju ka ozbiljnoj politickoj raspravi i naglasavanje politickih programa i rjeSenja. Samo na
taj na¢in moZzemo osigurati da druStvene platforme sluze kao prostor za konstruktivnu

politi¢ku angaziranost i doprinose demokratskom procesu.
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6. POLITICKA RETORIKA MARINA MILETICA NA DRUSTVENIM
MREZAMA

Ovaj istrazivacki rad fokusira se na analizu osobnog brenda politicara Marina Mileti¢a iz
stranke Mosta na druStvenim mreZama, posebno na Instagramu. Cilj istraZivanja je analizirati
promjene u njegovom osobnom politiCkom brendiranju tijekom razlicitih politickih perioda,
od samog pojavljivanja u javnosti, preko pocetka politickog djelovanja, do trenutnog
politickog angazmana. Analiziraju se aspekti koristenja drustvenih medija kao klju¢nog alata
za oblikovanje Mileti¢evog politickog identiteta i imidza. Takoder, istrazuju se razli¢iti nacini
na koje Mileti¢ koristi Instagram za dijeljenje svog osobnog zivota i javno izrazavanje

emocija.

Takoder se Zeli dokazati kako je Mileti¢ uspio ocuvati svoj osobni brend 1 imidZ temeljen na
kompetencijama, istovremeno jacajuci svoju autenti¢nost kroz emotivni aspekt komunikacije.
Metode kvantitativne 1 kvalitativne analize sadrzaja na druStvenoj mrezi Instagram koriste se
kako bi se detaljno analizirali ciljevi ovog istrazivanja. Rezultati ¢e pruziti dublje
razumijevanje evolucije Mileti¢evog politickog osobnog brenda tijekom razlicitih politickih
faza, te ¢e pomo¢i u identifikaciji klju¢nih elemenata koji su utjecali na oblikovanje njegovog

politickog identiteta putem druStvenih medija.

Ovaj istrazivacki rad ima cetiri glavna cilja koji se temelje na detaljnoj analizi aktivnosti
saborskog zastupnika Mosta, Marina Mileti¢a, na Instagramu tijekom proteklog razdoblja.
Prvi cilj je istraziti kako se njegov politicki brend imena mijenjao od pocetka politicke
karijere do sadasnjih politickih aktivnosti. Drugi cilj usredotocuje se na usporedbu njegovog
politickog imidZa s definiranim kategorijama osobnosti iz ANES istrazivanja i elementima
brendiranja prema modelu. Tre¢i cilj analizira estetske aspekte prisutne na njegovim

drustvenim mrezama, posebno istrazujuci osobne aspekte njegovog izgleda na Instagramu.

Cetvrti cilj istrazuje njegovu osobnu pri¢u u kontekstu brendiranja, fokusirajuéi se na nagin
izrazavanja emocija i dijeljenja vlastitih iskustava te prate¢i kako se taj stil komunikacije
mijenjao tijekom politickog djelovanja do danas. Ovaj istrazivacki rad postavlja pet kljucnih
istrazivackih pitanja koja su usmjerena na dublje razumijevanje politickog brendiranja
Saborskog zastupnika Marina Mileti¢a na Instagramu. Svako od ovih pitanja fokusira se na

specificne aspekte njegovog identiteta i komunikacije putem ove druStvene mreze.
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Postavljenja su istrazivacka pitanja;

e PI; Kako je interakcija pratitelja na objavama Marina Mileti¢a na Instagramu utjecala
na percepciju njegovog politickog brenda?

e P2; Koje su klju¢ne teme i izazovi koje je Mileti¢ suocavao tijekom analiziranog
razdoblja, a kako su se te teme odrazile na njegovu prisutnost na Instagramu?

e P3; Kako su se dogadaji 1 politi¢ki kontekst odrazili na sadrzaj koji je Mileti¢ dijelio
na Instagramu, i kako je reagirao na trenutne politicke situacije putem ove drustvene
mreze?

e P4; Kakvu su percepciju imale razlicite demografske skupine o Mileticevom
politickom brendu na Instagramu, i1 kako se ta percepcija razlikovala medu razli¢itim
grupama pratitelja?

e P5; Kako su se Mileticevi politicki ciljevi i prioritete odrazili na vrste sadrzaja koje je
dijelio na Instagramu, 1 kako su te vrste sadrZaja evoluirale tijekom vremena?

e P6; Kako je Mileti¢ koristio Instagram kao alat za mobilizaciju podrSke i1 aktivizma, te

kako su se te aktivnosti odrazile na percepciju njegovog politickog brenda?

6.1. Metodologija i uzorak istrazivanja

Metoda analize sadrZaja je vazna istrazivacka tehnika koja se primjenjuje za istrazivanje i
razumijevanje razlicitih vrsta komunikacije, kao Sto su tekstovi, slike, videozapisi i1 ostali
medijski sadrzaji. U kontekstu ovog istrazivanja, metoda analize sadrzaja koristi se za
detaljnu analizu objava saborskog zastupnika Marina Mileti¢a na druStvenim mreZama,
posebno na platformi Instagram. Ova metoda istrazivanja Siroko je primijenjena u razli€itim
disciplinama druStvenih znanosti, kao §to su medijske studije, komunikacija, psihologija,
marketing 1 sociologija. Kroz kvalitativnu analizu, istraZivac¢i se fokusiraju na dubinsko

razumijevanje sadrZaja objava i njthovog konteksta.

Ova analiza pomaze identificirati teme, stilove komunikacije te kvalitativne c¢imbenike
brenda, kao §to su emocionalna izraZzavanja i osobni elementi. S druge strane, kvantitativna
analiza koristi se za kvantificiranje odredenih parametara, poput broja objava, interakcija
pratitelja (kao S§to su broj lajkova, komentara i dijeljenja) te ucCestalosti odredenih stilova
komunikacije ili tema u objavama. Kombinacija ovih pristupa omogucuje istraziva¢ima da

dobiju sveobuhvatan uvid u sadrzaj 1 utjecaj Mileti¢evih objava na Instagram platformi.
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Ova metodologija omogucuje istraziva¢ima da dublje razumiju dinamiku komunikacije
politi¢ara na druStvenim mrezama, te kako se putem tih platformi oblikuje i gradi politicki
identitet 1 imidz. Takoder, omogucuje istraziva¢ima da identificiraju obrasce ponaSanja i
strategije koje politicari koriste kako bi komunicirali s publikom i ostvarili svoje ciljeve. U
ovom istrazivanju, koristi se matrica koja definira razli¢ite kategorije za analizu saborskog
zastupnika Marina Mileti¢a, putem njegovih objava na druStvenoj mrezi Instagram. Ove
kategorije omogucuju detaljnu analizu njegovih politickih perioda, formata objava, tematske
usmjerenosti sadrzaja, stila komunikacije, reakcija i interakcija pratitelja, oznacavanja osoba

te koristenja hashtagova.

Prva kategorija, politicki period kroz razliCite faze njegove karijere. To omogucuje
istrazivacima da bolje razumiju kako se politi¢ki identitet i prakse Mileti¢a mijenjaju tijekom
vremena. Format objave je sljedeca kategorija koja analizira razli€ite nacine komunikacije s
javnoscu koje koristi na Instagramu. To ukljucuje razli¢ite formate poput fotografija, videa,
prica te tekstualnih objava. Sadrzaj objava - tematska usmjerenost analizira prioritete i

interese kroz razli¢ite teme koje se pojavljuju u njegovim objavama.

Ova kategorija omogucuje istraziva¢ima da identificiraju klju¢ne politicke poruke koje
Mileti¢ promovira putem Instagrama. Stil komunikacije procjenjuje se kroz aspekte poput
agresivnosti, asertivnosti, pasivnosti, neutralnosti i emocionalnosti. Ovo omogucuje bolje
razumijevanje nacina na koji Mileti¢ komunicira s publikom na Instagramu. Reakcije i
interakcije pratitelja analiziraju se kroz broj ,,lajkova* komentara i dijeljenja na objavama
lidera. Ova kategorija pruza uvid u stupanj angaziranosti i podrske koju Mileti¢ dobiva od

svoje publike na drustvenim medijima.

Oznacene osobe oznaavaju suradnike ili druge osobe koje Mileti¢ spominje u svojim
objavama, S§to moZe pruziti informacije o njegovim vezama i suradnjama unutar politicke
scene. KoriStenje hashtagova analizira se kako bi se identificirali klju¢ni pojmovi ili teme koje
Mileti¢ promovira putem svojih objava na Instagramu. Svaka faza analize odabrana je s
pazljivim razmatranjem datuma i kljucnih dogadaja kako bi se osiguralo temeljito istrazivanje
Mileti¢evih politickih praksi i1 identiteta. Podaci su prikupljeni s Instagrama iz relevantnih

izvora kako bi se osigurala pouzdanost istraZivanja.

Tijekom razdoblja od srpnja 2020. do ozujka 2024. godine, saborski zastupnik Marina
Mileti¢a je koristio drustvenu mrezu Instagram kao kljuéni alat za komunikaciju s javnoscu te

izgradnju svog politi¢kog identiteta i imidza. Ova CetverogodiSnja analiza omogucila je uvid u
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evoluciju Mileti¢eva politickog brenda kroz razli¢ite politicke faze i klju¢ne dogadaje. U tom
vremenskom razdoblju, Mileti¢ je prosao kroz niz politickih promjena i izazova. Od srpnja
2020. do ozujka 2024. godine, politicka scena u Hrvatskoj dozivjela je znacajne promjene,
ukljucujuéi izbore, politiCke skandale i1 javne rasprave o klju¢nim pitanjima poput Covid
pandemije, ekonomije i korupcije. U tom kontekstu, Mileti¢ je koristio Instagram kao
platformu za promicanje svojih politickih stavova, interakciju s pratiteljima te dijeljenje

informacija o svojoj politickoj aktivnosti i sudjelovanju u javnom zivotu.

Stil komunikacije Marina Mileti¢a na Instagramu varirao je ovisno o kontekstu i temi objave.
Mileti¢ je pokazao asertivnost u izrazavanju svojih politickih stavova, ali 1 empatiju prema
svojim pratiteljima i gradanima. Osim toga, reakcije i interakcije pratitelja na MiletiCeve
objave pruzaju uvid u stupanj podrSke i angaZiranosti njegove publike na drustvenim
medijima. Oznacavanje drugih osoba u Mileti¢evim objavama ukazuje na njegove politicke
suradnike 1 saveznike te pokazuje povezanost s drugim politickim akterima u javnom

prostoru.

Koristenje hashtagova omoguéuje bolje razumijevanje klju¢nih tema i poruka koje Mileti¢
promovira putem svojith objava na Instagramu te pruza uvid u njegovu strategiju
komunikacije na drustvenim medijima. Svaka objava analizira se na temelju njezine tematske
usmjerenosti, stila komunikacije, prisutnosti osobnih elemenata, koriStenja emocionalnog
jezika, interakcija pratitelja te drugih relevantnih faktora. Kategorije definirane u matrici
omogucuju sustavnu 1 detaljnu analizu svake objave te pruzaju dublji uvid u strategiju

komunikacije 1 brendiranja politickog profila na Instragramu.

6.2. Opcenito o0 Marinu Mileti¢u

Politi¢ar Marin Mileti¢, roden je 18.09. 1979. u Rijeci, oblikovao je svoj Zivotni put kroz
razli¢ite aktivnosti koje su odrazavale njegovu strast prema sluzenju i komunikaciji. Osim
formalnog obrazovanja, njegovo iskustvo obuhvaca ribarenje i rad kao konobar tijekom
Skolovanja, kao 1 kasnije angaZmane u medijima 1 politici. Nakon zavrSetka TeoloSko-
filozofskog fakulteta, Mileti¢ je zapoceo karijeru kao vjeroucitelj u Rijeci. Paralelno s time,
osnovao je Zdrug katolickih skauta i vodio niz katolickih projekata, pokazujuéi svoju
posvecenost vjerskim i moralnim vrijednostima. Takoder je pokazao poduzetni¢ku viziju

otvarajuci vlastitu tvrtku.

36



Slika 1 SluzZbena stranica Marina Mileti¢a

Marinivliletic ==,

AKTIVNOSTI v MISIJA | VIZIJA PITA) MARINA UCELANI SE U MOST PRESS DONIRAI] Q

Tko je Marin?

IZVOR; https://marinmiletic.hr/ (11.2.2024.)

Kroz sudjelovanje na radiju i pisanje kolumni za razne medije, poput Novog Lista i Bitno.net-
a, Mileti¢ je stekao reputaciju vjestog komunikatora. Njegovo zalaganje, posebno u medijima,
pomoglo mu je da postane jedan od najpopularnijih vjeroucitelja u Hrvatskoj. Njegova
popularnost dosegla je vrhunac na prosvjednom skupu ucitelja i nastavnika na Trgu bana
Jelacica u Zagrebu 25. studenog 2019. godine, gdje je sudjelovao kao vjeroucitelj Prve
susacke hrvatske gimnazije u Rijeci. Na taj nacin je dodatno afirmirao svoj utjecaj i
prepoznatljivost izvan lokalne zajednice, pokazujuci kako se predanim radom i talentom moze

postiéi zna¢ajan utjecaj u drustvu'.

Marin Mileti¢ je ime koje je postalo sinonim za dinamic¢an Zivotni put i neocekivane
preokrete. Od svojih pocetaka kao vjeroucitelja i aktivnog Clana katoliCke zajednice u Rijeci,
do uspona u politicke vode, Mileti¢ je proSao kroz niz izazova i transformacija koje su ga
doveli do nevjerojatnih visina i istovremeno ga suocili s teSkim iskuSenjima. Njegova
transformacija iz religijske zvijezde u aktivisticke sfere zapocela je snaznim protestnim
govorom na prosvjednom skupu u Zagrebu, koji je privukao paznju medija 1 javnosti.

Medutim, njegova hrabrost nije prosla bez posljedica.

Rijecka nadbiskupija se ogradila od njegovih izjava, a on je brzo premjesten s radnog mjesta,

Sto je izazvalo Spekulacije o politickom uplivanju 1 intrigama unutar Nadbiskupije. Ubrzo
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nakon toga, Mileti¢ se nasao pred novim izazovima - osobnom tragedijom u obliku suprugine
borbe s zloCudnim tumorom na mozgu. Ova teska obiteljska situacija dodatno je potaknula
Miletica da preispita svoj put i svoje ciljeve. U emotivnom intervjuu s Aleksandrom

Stankovi¢em, Mileti¢ je najavio svoj ulazak u politiku, pridruzujuéi se stranci Most.

Ova odluka nije bila samo politicka; bila je to 1 izjava o njegovoj spremnosti da se suoci s
izazovima 1 da svoje talente 1 energiju usmjeri prema promjenama koje zeli vidjeti u svom
gradu 1 zemlji. Njegov brz uspon u politickoj areni, od izabrane saborske zastupnice do
kandidature za gradonacelnika Rijeke, svjedoCanstvo je o njegovoj odlucnosti i privlaénosti
kao politickog lidera. lako je njegova kandidatura za gradonacelnika rezultirala s Cetvrtim
mjestom, njegova stranka je osvojila znacajan broj glasova, daju¢i mu cetiri mjesta u

gradskom vijecu.

Ova nova uloga pruza mu priliku da nastavi svoju politicku borbu 1 da ostvari promjene koje
smatra nuznima za svoj grad. Mileti¢eva prica je inspirativna jer odrazava snagu ljudske volje
1 sposobnost pojedinca da se suoci s izazovima Zivota te da iz njih izraste jaci 1 odlucniji.
Njegova predanost vlastitim uvjerenjima i zelji za promjenom ¢ine ga primjerom kako
pojedinac moze utjecati na svoje okruzenje 1 druStvo u cjelini. Marin Mileti¢ je nastavio s
transparentnim prikazom svog zivota ¢ak i1 nakon S$to je zakoracio u politi¢ku arenu. Kroz
drustvene mreze, posebno putem Facebooka i Instagrama koji je postao njegovo klju¢no
sredstvo komunikacije s javnosc¢u, dijeli svoje politicke korake, ali i intimne detalje iz svog

privatnog 1 profesionalnog Zivota.

No, ono §to je posebno privuklo paznju javnosti bila je njegova iskrena pri€a o borbi njegove
obitelji s teSkom bolesti njegove supruge. Njegove objave na drustvenim mrezama postale su
svojevrsna kronika njihove obiteljske tragedije, pruzajuci javnosti uvid u svaki korak njihove
borbe. Od medicinskih pregleda do emocionalnih izazova s kojima su se suocavali, Mileti¢ je
dijelio svaki detalj s viSe od stotinu tisuca ljudi koji su pratili njihovu pricu. Njihovu privatnu
patnju postalo je mogucée promatrati gotovo kao reality show, pruzajuéi javnosti uvid u to

kako izgleda bolest 1 smrt unutar katolicke obitelji.

Na Facebooku ga prati impresivnih 130 tisuca pratitelja, dok je na njegovom YouTube kanalu
pretplaceno vise od 49,2 tisue osoba, a Instagramu 26,3 tisuc¢e. Njegova prisutnost na
drustvenim mrezama 1 kontinuirano angaziranje omogucavaju mu da ostane relevantan i u
srediStu paznje, unato¢ kontroverzama koje su pratile njegov osobni Zivot. Svojim

aktivnostima na druStvenim mrezama, Mileti¢ pokazuje kako moderni politicari koriste
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razli¢ite kanale komunikacije kako bi ostali povezani sa svojim bira¢ima i pristupili Sirokom
spektru publike. Marin Mileti¢ se istaknuo kao online influencer s impresivnim brojem
pratitelja na razli¢itim drusStvenim mrezama, ¢ine¢i ga jednim od najutjecajnijih politicara u
digitalnom prostoru. Od svoje aktivacije na razli¢itim platformama, Mileti¢ je postao poznat
po svojoj aktivnosti i angazmanu, $to je rezultiralo ogromnim brojem objava i pregleda na
njegovim profilima. Mileti¢eva popularnost na druStvenim mreZama omogucuje mu da bude
vrlo interaktivan s svojom publikom. Cesto odgovara na komentare i upite svojih pratitelja,

Sto dodatno jaca njegovu povezanost s njima.

Njegove objave obuhvacaju raznolike teme, od privatnih dogadaja do politickih stajalista 1
komentara o aktualnim situacijama. Posebno su zapazeni kratki video materijali u kojima
komentira razliite teme, a koje Cesto snima ,,usput, dok obavlja svakodnevne aktivnosti
poput Setnje, voznje automobilom ili treniranja. Ovi sadrzaji su distribuirani na Facebooku,
Instagramu, TikToku 1 YouTubeu, dodatno prosiruju¢i njegovu publiku 1 dosegnuvsi razlicite
demografske skupine. Prema kategorizaciji istrazivaca (Vuckovi¢, 2016), Mileti¢ spada u
kategoriju makro-influencera s obzirom na broj pratitelja koje doseZe na Facebooku. Njegova
sposobnost da utjeCe na misljenje i ponasanje svoje publike putem druStvenih mreza Cini ga

kljuénom figurom u digitalnom prostoru politicke komunikacije.

6.3. Analiza Instagram sadrzaja

Analiza profila Marina Mileti¢a na Instagramu pruza dublji uvid u njegovu aktivnost tijekom
cetverogodisnjeg razdoblja na ovoj drustvenoj mrezi, gdje broji 26,2 tisuce pratitelja. Kroz
analizu 3.500 objava od srpnja 2020. do ozujka 2024. godine, uocava se znac¢ajna prisutnost i
paznja javnosti usmjerena prema njemu. lako vecina objava nije generirala velik broj lajkova
ili komentara, jedna objava izdvaja se s 1.031 lajkom, fokusirana na temu ,,Francuske elite se
srame kriza — Krista®, s naglasenim hashtagovima poput #most #isus #jeus #obitelj, §to jasno

ukazuje na njegov politicki angazman i podizanje vidljivosti profila.
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Slika 2 Marin Mileti¢ globalisticke snage, srama

S L

globalisticke snage,

Izvor; https://www.instagram.com/marinmiletic_/?hl=en (1.6.2024.)

Tijekom analiziranog razdoblja, Mileti¢ je koristio razli¢ite formate objava na Instagramu,
ukljucujuéi fotografije, videa, price i tekstualne objave. Kroz ove formate, izrazavao je svoje
politicke stavove, promovirao politicke akcije te dijelio informacije o svojoj politickoj
aktivnosti. Takoder, analiza sadrzaja objava ukazuje na raznolikost tema koje su bile prisutne
u Mileti¢evim objavama, ukljucuju¢i teme poput vjere, Covid pandemije, obitelji, pobacaja,

LGTBQ zajednica....
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Slika 3 Agenda LGBT zajednica

QY

Svida mi se: 1.6%96

marinmiletic_ Mi ne¢emo odustati - zastititi djecu
L

Nekome je seks desetogodisnje djece normalan?
Nama je to pedofilija.

Izvor; https://www.instagram.com/marinmiletic /?hl=en (1.6.2024.)

Sto se tiGe tema, analiza pokazuje raznolikost. Najveéi udio objava (23%) odnosi se na
kategoriju ,,0stalo®, dok se socioloSke teme, posebice povezane s crkvom 1 vjerom, pojavljuju
u 20% objava, sugeriraju¢i Mileti¢evu angaziranost u pitanjima poput prava na pobacaj i
prava LGBTQ zajednice. Politika je zastupljena u 11% objava, s fokusom na borbu protiv
korupcije, dok su Covid teme prisutne u 14% objava, §to je oCekivano s obzirom na
pandemiju. Osim politickog angazmana, Mileti¢ putem Instagrama prikazuje 1 osobne aspekte
svog Zivota. Objave vezane uz Covid aktivnosti, odrzivi razvoj, sportske aktivnosti te trenutci
s obitelji Cesto su popraéene emotivnhom podrSkom prema sportasima, Sto otkriva njegovu

osobnu povezanost s tim dogadajima.

Njegova supruga, koja je izgubila bitku s boleS¢u, preminula je 4. rujna 2021. godine. Mileti¢

je tuznu vijest podijelio putem Facebooka i Instagrama, izazivajuéi golem odjek medu svojim
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pratiteljima. Vise desetaka tisuca ljudi reagiralo je na tu objavu, dok su ispod nje ostavili

desetke tisu¢a komentara, izrazavajuc¢i sucut i podrSku njemu i njegovoj obitelji.

Slika 4 Sprovod supruge Marina Mileti¢a

hadoka.hr i njih jo§ 6.182 ozna&uju sa "svida mi
&
se"

marinmiletic_ Vrijeme svjedogenja

Sve ima svoje vrijeme. Vrijeme mira. Vrijeme bitaka.
Vrijeme odmora i vrijeme sazrijevanja. Sada smo u
vremenu svjedocenija. Molili smo krunicu prije
sprovoda. BoZja pobjeda na pogrebu je bila divna.
Gospod je prisutan snazno se pjevalo na
kastavskom groblju. Pa molitva Zupnika matuljskog.
Pa opet snazno BoZja pobjeda - Dubine. Gledam u

Izvor; https://www.instagram.com/marinmiletic_/?hl=en (1.6.2024.)

Ova otvorena 1 iskrena komunikacija s javnosS¢u o privatnoj tragediji, koju je Mileti¢ odabrao
podijeliti, duboko je dirnula mnoge ljude i1 potaknula raspravu o vaZnosti empatije,
suosjecanja 1 podrske u teSkim trenucima. Njegova hrabrost da podijeli svoju intimnu bol s
javnos¢éu svjedo¢i o njegovoj dubokoj predanosti transparentnosti i otvorenosti, ali
istovremeno naglasava snagu zajednice u podrSci jedni drugima u teSkim vremenima.
Mileti¢eva prica postala je podsjetnik na vaznost suosje€anja i empatije u svijetu koji cesto
zanemaruje ljudsku dimenziju u politici 1 medijima.

Miletieva javna pojava nakon smrti supruge izazvala je novu senzaciju u medijima, ali
istovremeno 1 podijeljenost u javnosti. Nedugo nakon obiteljske tragedije, pojavio se u

javnosti sa svojom novom djevojkom, poznatom glumicom Kristinom Krepelom. Njihove

zajednicke Setnje i pojavljivanja na glamuroznim dogadanjima, kao i komentari koje su
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razmjenjivali putem druStvenih mreza, postali su predmet medijske paznje, a tabloidi su ih

pracenje u stilu Hollywooda.

Slika 5 Nova djevojka Marina Miletica

L_"%.TE_‘ marinmiletic_

@ tomislav.77 i njih jos 2.960 oznacuju sa "svida Svida mi se: 1.765
= mi se"

. marinmiletic_ Prvo novogodisnje kupanje. U molitvi
marinmiletic_ Sto si poZeljeti? da sve ito ne valja ispere more, kako bi sve ono ito
vrijedi raslo u cijeloj novoj godini. Vjerujem u dobro,
vjierujem da ¢e dobro i ljubav pobijediti Dragi
nasi sretna nova godina

@kristina_krepela

44 na ledima. Sto poZeljeti? U obitelji, neka mi kéeri
budu snaZzne u vjeri i daj Bog da budu zdrave. U
ljubavi, neka moja Kristina sjaji sa mnom i neka joj

A e T VY W LG Vo TSt I, G R L I P o e AT

Izvor; https://www.instagram.com/marinmiletic_/?hl=en (1.6.2024.)

Fotografije njihovih poljubaca na koncertima i istupi u medijima izazvali su interes novinara,
dok su njihove pojave gdje god da su se pojavili plijenile pozornost. Ovakva brza promjena u
Mileticevom ljubavnom statusu 1 neo€ekivana celebrity veza doveli su do gubitka dijela
njegove fan baze, budu¢i da se dovela u pitanje dosljednost njegovog dosadasnjeg narativa.
Unato¢ tome, Mileti¢ ostaje jedan od najpracenijih hrvatskih politicara na drustvenim
mrezama, aktivno sudjelujuci na razli¢itim platformama, od Facebooka do Instagrama. Nalazi
se ¢ak 1 medu najpopularnijim hrvatskim YouTuberima, dijele¢i tu pozornost s poznatim

osobama poput pjevacice Maje Suput, pjevaca Jole i Hrvatskog nogometnog saveza.
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Slika 6 Sportsko dogadanje na kojem sudjeluje Marin Mileti¢

© Qv

Svida mi se; 296

marinmiletic_ Nakon iznenadujuceg poraza (3to ne
umanjuje pobjedu Pazina) proslog vikenda, veceras
smo igrali tekmu a2 lige protiv Karlovca. Karlovac
stize u punom sastavu,

po zagrijavanju i pristupu pokazuju da nam i oni
zele uzeti "skalp”. U ekipi imaju sjajne ko3arkase,
neki su igrali velike lige u velikim klubovima.

Izvor; https://www.instagram.com/marinmiletic_/?hl=en (1.6.2024.)

Najces¢i format objava su kombinacije videa i slika, ¢ineé¢i 71% ukupnog broja. Odsutnost
objava s linkovima 1 tekstovima koji th kombiniraju sugerira fokus na vizualni i audiovizualni
sadrzaj. Analiza videozapisa u kojima se pojavljuje Mileti¢ pruza dodatan uvid u njegov stil
komunikacije i1 istaknute teme na Instagramu. Kroz ovu platformu, Mileti¢ je uspio
komunicirati s publikom o vaznim drustvenim i politickim pitanjima, izgradujuéi svoj javni
profil kao saborski zastupnik. Najistaknutiji videozapis na Instagram profilu Marina Mileti¢a
nosi naziv "Uveli sankcije Rusiji, nadrapao hrvatski narod! Ostro u Saboru", gdje je Mileti¢
prikazan tijekom govora u Hrvatskom saboru. Taj video privukao je znatnu paznju s 248
tisuca pregleda, 4 tisuce lajkova i 911 komentara. Mileti¢ev odlucan izraz politi¢kih stavova i

naglaSavanje problema s kojima se Hrvatska suoCava jasno su vidljivi iz tog videa.

Drugi videozapis, "Marin Mileti¢ SvjedoCanstvo", prikazuje Miletica kako dijeli svoje
svjedoCanstvo vjere, a s gotovo 129 tisu¢a pregleda ukazuje na interes publike za njegovu

osobnu pricu 1 duhovne vrijednosti. Tre¢i videozapis, "Bistrenje situacije: globalisti,
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ekstremisti, borci za slobodu!!", obraduje aktualne teme i politicke dogadaje, pruzajuci
Mileti¢evu analizu situacije. lako je ovaj video imao manji broj pregleda, ipak je pruzio
platformu za raspravu o sloZzenim pitanjima. Analiza videozapisa i fotografija na Mileti¢cevom
Instagram profilu otkriva raznolikost tema koje obraduje i nac¢ine komunikacije s publikom.
Koriste¢i razli¢ite platforme, Mileti¢ prilagodava svoju komunikaciju specifi¢nim situacijama,
1zrazavajuci svoje politicke stavove, dijele¢i osobne price ili analizirajuéi aktualne dogadaje.
Ovi sadrzaji pruzaju uvid u Mileticevu osobnost kao politi¢ara koji se hrabro izrazava pred

publikom te kao osobu koja dijeli razli¢ite aspekte svog Zivota s pratiteljima na Instagramu.

Uloga drustvenih medija, poput Instagrama, u politickom komuniciranju postaje sve
znacajnija u suvremenom drustvu. Marin Mileti¢, saborski zastupnik, koristi Instagram kao
platformu za izraZzavanje svojih politickih stavova, ali i za dijeljenje osobnih iskustava i
poruka. Ovakav pristup ne samo da ja¢a njegovu osobnu brandiranost ve¢ i produbljuje
povezanost s publikom 1 izgraduje njegovu reputaciju kao politi¢ara 1 javne osobe. Jedan od
kljucnih aspekata Mileticevog pristupa druStvenim mrezama jest naglasak na vizualnom

sadrzaju.

Koristenjem Instagrama, koji je po svojoj prirodi vizualna platforma, Mileti¢ pristupa svojoj
publici na nacin koji je privlacan i relevantan za modernu, digitalno orijentiranu publiku. Kroz
objave koje ukljuCuju fotografije s obitelji 1 prijateljima, Mileti¢ stvara intimnu vezu s
publikom, omogucavaju¢i im da ga dozive kao osobu, a ne samo kao politicara. Treba
istaknuti da Mileti¢eva aktivnost na druStvenim mrezama ne samo da omogucuje Siroki doseg,

vec 1 otvara prostor za direktnu komunikaciju s razliitim segmentima javnosti.

Kroz svoje objave, on dotice razli¢ite teme koje su relevantne za Siru javnost, poput zastite
okoliSa, borbe protiv korupcije 1 podrske odrzivom razvoju. Ovaj pristup ne samo da ukazuje
na njegovu predanost odredenim politickim pitanjima, ve¢ 1 poti¢e raspravu medu
pratiteljima, stvaraju¢i interaktivnu zajednicu koja se angazira s njegovim stavovima. Analiza
Mileti¢evih objava takoder otkriva dominantan stil komunikacije koji se temelji na

emocionalnosti ¢ak (59%) na Instagram mrezi.

Emotivni stil zastupljen u vecini objava omogucuje Mileti¢u da izrazi pozitivne emocije u
vezi s razli¢itim dogadajima i obavijestima. Ovaj pristup pomaze u stvaranju pozitivne
atmosfere medu pratiteljima 1 jata emocionalnu povezanost s publikom. Osim toga, prisutan
je 1 asertivan stil komunikacije, gdje Mileti¢ izrazava svoje stavove i podrsku odredenim

temama. Ovaj stil komunikacije pokazuje njegovu predanost i samouvjerenost u svojim

45



politi¢kim uvjerenjima. Mileti¢eva aktivnost na Instagramu predstavlja efikasan i inovativan
pristup politickom komuniciranju. Kroz kombinaciju osobnih pric¢a, politickih stavova i
emocionalne povezanosti s publikom, on postaje vazan ¢imbenik u politickom i drustvenom
zivotu Hrvatske. Njegova prisutnost na drustvenim mreZzama ne samo da jaca njegovu osobnu
brandiranost ve¢ i produbljuje povezanost s publikom. Marin Mileti¢, saborski zastupnik,
koristi Instagram kao platformu za izrazavanje svojih politickih stavova, ali 1 za dijeljenje
osobnih iskustava i poruka. Ovakav pristup ne samo da jac¢a njegovu osobnu brandiranost ve¢
1 produbljuje povezanost s publikom 1 izgraduje njegovu reputaciju kao politicara i javne
osobe. Jedan od klju¢nih aspekata Mileti¢evog pristupa drustvenim mrezama jest naglasak na

vizualnom sadrZaju.

Koristenjem Instagrama, koji je po svojoj prirodi vizualna platforma, Mileti¢ pristupa svojoj
publici na nacin koji je privlacan i relevantan za modernu, digitalno orijentiranu publiku. Kroz
objave koje ukljucuju fotografije s obitelji 1 prijateljima, Mileti¢ stvara intimnu vezu s
publikom, omogucavaju¢i im da ga dozive kao osobu, a ne samo kao politicara. Treba
istaknuti da Mileti¢eva aktivnost na drustvenim mrezama ne samo da omogucuje Siroki doseg,
ve¢ 1 otvara prostor za direktnu komunikaciju s razli¢itim segmentima javnosti. Kroz svoje
objave, on dotice razli¢ite teme koje su relevantne za Siru javnost, poput zastite okoliSa, borbe

protiv korupcije i podrSke odrzivom razvoju.

Ovaj pristup ne samo da ukazuje na njegovu predanost odredenim politickim pitanjima, ve¢ i
poti¢e raspravu medu pratiteljima, stvarajuci interaktivnhu zajednicu koja se angaZzira s
njegovim stavovima. Analiza Mileticevih objava takoder otkriva dominantan stil
komunikacije koji se temelji na emocionalnosti. Emotivni stil zastupljen u vecini objava
omogucuje Mileti¢u da izrazi pozitivne emocije u vezi s razli¢itim dogadajima i obavijestima.
Ovaj pristup pomaze u stvaranju pozitivne atmosfere medu pratiteljima 1 jaca emocionalnu

povezanost s publikom.

Osim toga, prisutan je i asertivan stil komunikacije, gdje Mileti¢ izrazava svoje stavove i
podrS8ku odredenim temama. Ovaj stil komunikacije pokazuje njegovu predanost 1
samouvjerenost u svojim politickim uvjerenjima, $§to mozZe dodatno ojacati njegovu
reputaciju. S druge strane, objave koje se odnose na neutralni stil komunikacije uglavnom
sadrze osnovne informacije poput datuma, mjesta i oznac¢enih osoba, bez izrazavanja dodatnih
emocija ili konteksta. Ovakav pristup omogucuje mu da bude blizi svojim bira¢ima 1 da ih

aktivno ukljucuje u svoje politicke inicijative 1 aktivnosti.
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Prikazivanje privatnog zivota Marina Mileti¢a na Instagramu, posebno trenuci sa boles¢u i
smréu njegove supruge, pruzen je javnosti uvid u njegove osobne izazove i emocionalne
trenutke. Ovakvi intimni sadrzaji doprinijeli su percepciji Mileti¢a kao autenti¢ne i iskrene
osobe. Otkrivanje njegove ranjive strane moglo je osnaziti percepciju njegove iskrenosti i
istovremeno potaknuti empatiju kod publike. Objave koje su prikazivale Mileticev odnos sa
svojim kéerima dodatno su humanizirane, prikazujuéi ga kao briznog roditelja. Ovakvi
sadrzaji mogli su generirati simpatije kod publike te stvoriti osjecaj bliskosti s Mileti¢em, jer

je publika ukljucena u intimne aspekte njegovog zivota.

Takoder, prikazivanje Mileticeve nove veze na Instagramu moglo je pokazati njegovu
spremnost za osobni rast i nastavak zivota nakon teskih trenutaka. Ovo bi moglo pokazati
njegovu sposobnost prilagodbe 1 otpornost na izazove, §to bi ga moglo predstaviti kao osobu
koja se hrabro suoCava s zivotnim promjenama. Kroz ove objave, Mileti¢ je uspio izgraditi
emocionalnu vezu s bira¢ima, omogucéujuéi im da se osjec¢aju povezani s njim na osobnijoj
razini. Ovaj pristup mogao je poboljsati percepciju o njemu i razviti ve¢e povjerenje medu

bira¢ima.

Na primjer, u objavi od 4. studenog 2023. godine, gdje se mladi pozivaju na bavljenje
sportom, istie se vaznost fizicke aktivnosti i promovira zdrav nacin zivota. Integracija
relevantnih hashtagova poput #crkva, #obitelj 1 #isus mogla bi dalje istaknuti Mileticeve
osobne vrijednosti i vaznost obitelji. Ovo bi potaknulo pozitivnu percepciju medu publikom i
omogucilo Sirenje sadrzaja putem Instagram platforme, Sto bi dodatno povecalo vidljivost
profila Mileti¢a. S obzirom na sve veci utjecaj drustvenih mreza na suvremenu politiku i
komunikaciju s javno$¢u, Marina Mileti¢a nastavlja koristiti svoje prisustvo na platformama

poput Instagrama kako bi odrzao relevantnost i uspostavio vezu s raznolikom publikom.

Kroz koriStenje fotografija i kratkih videozapisa, Mileti¢ uspjeSno privlaci paznju svojih
pratitelja, naglasavaju¢i autenticnost 1 povezanost s mladom publikom koja preferira ovakav
tip komunikacije. Ovaj pristup ne samo da omogucuje MiletiCu da izrazi svoje politicke
stavove 1 promovira svoje vrijednosti, ve¢ i da stvori emocionalnu vezu s bira¢ima koja je
kljuéna za izgradnju dugorocnog povjerenja i podrske. Kroz integraciju relevantnih tema i
osobnih pri¢a, Mileti¢ pokazuje svoju predanost javnosti i njihovim interesima, §to moze

rezultirati Sirom podr§kom i angazmanom birackog tijela.
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Mileti¢eva strategija na Instagramu omogucuje mu da u€inkovito komunicira svoje politicke
poruke i privu¢e paznju razli¢itih ljudi. Kroz atraktivne vizuale, uspjeSno prenosi slozZene
politicke ideje na nacin koji je pristupatan Sirem auditoriju, Sto mu pomaze u Sirenju
politi¢kog utjecaja. Njegova dosljednost u objavljivanju sadrZzaja na Instagramu i Facebooku
pokazuje odrzavanje konzistentnosti brenda, $to doprinosi prepoznatljivosti 1 identitetu u
javnosti. Iako nije toliko aktivan na Instagramu kao na Facebooku, prepoznaje vaznost te
platforme, osobito medu mladom publikom. Prilagodava se ciljanoj publici na Instagramu
putem vizualno privlaénih i1 personaliziranih objava, Sto pokazuje njegovu sposobnost

prilagodavanja razli¢itim segmentima publike.

Koristenje relevantnih hashtagova dodatno povecava vidljivost i dosegnutost objava, poticuci
vecu interakciju 1 angazman pratitelja. Kroz sve ove strategije, odrZzava emocionalnu
povezanost s pratiteljima, Sto mu pomaze da ostane relevantan i utjecajan u suvremenoj
politickoj areni. Prema Lubkeovoj klasifikaciji, autenti¢nost se sastoji od cCetiri klju¢na
elementa: dosljednost, intimnost, obi¢nost i neposrednost. U Mileticevom slucaju, analiza

njegovih Instagram objava pokazuje da on vjesto inkorporira sve ove elemente.

Dosljednost je vidljiva kroz kontinuiranu prisutnost na platformi, dok intimnost dolazi kroz
dijeljenje osobnih trenutaka iz njegovog Zivota, poput umiranja supruge i novog romanti¢nog
partnerstva s glumicom Kristinom. Obi¢nost se o€ituje kroz prikaz svakodnevnih situacija,

tako 1 one kada jede uz cestu za vrijeme prosvjeda u Slavoniji sa seljacima.
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Slika 7 Marin Mileti¢ na prosvjedu u Slavoniji

Svida mi se: 532
marinmiletic_ Ima nesto posebno u Slavoniji!
| njihova borba je - nasa borba ==

Ima nesto posebno u Slavoniji. U tim vrijednim i
¢asnim ljudima. U njihovoj mirnodi i blagom

rijedi svjedode teZini seoskog Zivota. Ima nesto
posebno u Slavoniji. U toj plodnoj ravnici. Ima tu i
puno boli, patnje toliko puta prevarenih... zemlja
Bogom dana da hrani jo3 sedam puta vise ljudi

Izvor; https://www.instagram.com/marinmiletic /?hl=en (1.6.2024.)

Analiza kategorije objava koje se fokusiraju na proSirenje brenda otkriva da ve¢ina njegovih
objava ne sadrzi vidljive elemente proSirenja brenda. I1zdvaja se znacajan broj objava (11%)
koje su usmjerene na stvaranje emocionalne veze s publikom. Ovi elementi se manifestiraju
kroz visoku socijalnu interakciju prikazanu na slikama, gdje Mileti¢ dijeli intimne trenutke
poput grljenja, ljubljenja 1 zajednickih fotografija s razli¢itim ljudima. Posebno zapazeni su
Mileti¢evi postovi o umiranju supruge i objave o njegovoj novoj vezi s Kristinom. U tim
objavama, Mileti¢ dijeli intimne trenutke iz svog osobnog Zivota, ukljucujuéi slike svoje

umiruée supruge i novu romanti¢nu vezu.

Treba primijetiti da ove objave nisu bile politicki usmjerene, ve¢ su sluzile kao sredstvo
stvaranja emocionalne povezanosti s publikom kroz osobne i ljudske elemente, dodatno
obogacujuci njegov politicki brend. Ova strategija odrazava trend koji su istaknuli mediji,
gdje politicki akteri koriste privatne trenutke kako bi potaknuli iluziju intimnosti s javnoscu

(Walter, E., & Gioglio. 2014). Mileti¢ev pristup ne samo da dodaje ljudsku dimenziju
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njegovom politickom brendu, ve¢ takoder gradi dublju emocionalnu vezu s publikom, §to
moze povecati lojalnost i podrsku. Mileti¢eva upotreba Instagrama kao alata za konstruiranje

autenticnosti 1 proSirenje svog politickog brenda predstavlja intrigantan primjer.

Njegova sposobnost da kombinira profesionalnu autenti¢nost s osobnim elementima pridonosi
izgradnji dubljih veza s publikom. U digitalnom dobu, druStvene mreze postaju kljucni kanali
za politi¢are kako bi ostvarili povezanost s bira¢ima i oblikovali svoj politicki imidz. Kroz
objave na druStvenim mreZama, politi¢ari stvaraju iluziju intimnosti s pratiteljima, koja
nadoknaduje nedostatak fizickog kontakta. Ova vrsta "para-socijalnih veza" omogucuje
bira¢ima da se osje¢aju povezano s politiCarima putem informacija i vizualnog sadrzaja koji

su dostupni na tim platformama.

Ovaj fenomen, opisan od strane Mlinac, (2016) mijenja dinamiku politicke zajednice
stvaraju¢i potpuno novu dimenziju gdje drustvene mreze igraju klju¢nu ulogu u oblikovanju
individualnih politickih stavova i interakcijama koje zamjenjuju tradicionalne socijalne
odnose. Primjeri objava na druStvenim mrezama, kao §to su Mileti¢evi postovi o intimnim
trenucima poput umiranja supruge ili novih romanti¢nih veza, sluze kao sredstvo proSirenja
politickog brenda. Ova strategija istice vaznost emocionalne povezanosti s bira¢ima kao
klju¢nog elementa politicke komunikacije, $to doprinosi izgradnji pozitivnog i autenti¢nog

politi¢kog imidza.

Mileti¢eva otvorenost na druStvenim mrezama, gdje bez ustrucavanja dijeli svoje osobne
trenutke, naglasava transparentnost 1 autenti¢nost. Njegove izjave su precizne, Cvrste u
stavovima 1 jasno izrazavaju politicki program. KoriStenje druStvenih mreza kao alata za
stvaranje emocionalne veze s bira¢ima predstavlja kljuénu strategiju politickog
komuniciranja. Mileti¢ev pristup, koji istie osobnu intimnost i jasnofu u izraZavanju
politickih stavova, predstavlja primjer kako politicari mogu koristiti drustvene mreze kako bi

izgradili autentican politicki imidZ 1 povecali podrSku biraca.

Mileti¢eva razmisljanja o sveceniStvu otkrivaju dublje slojeve njegove li¢nosti, otvarajuci
prozor u njegovu intimnu sferu. Kroz njegovu pri€u o prvoj djevojci 1 supruzi Danijeli,
doZivljavamo emotivni niz koji se proteze od ljubavi do gubitka. Govori kako je plakao dok je
supruga bolovala: ,,Onda pred njom naravno ono fough guy, znate ono, muskarci, ne¢e$ plakat

pred zenom brate, poslije se sakrije§ negdje, pokrijes se pa places.” Njegova sposobnost da se
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suoCi s emocijama, od suza dok je njegova supruga bolovala, do trenutka "fough guy" obrane,

dodaje kompleksnost njegovom liku i doprinosi percepciji njegove autenti¢nosti.

Slika 8 Posljednji dani Zivota supruge Marina Mileti¢a

o

Qv
& tomislav.77 i njih jo§ 4.240 oznacuju sa "svida

¥ mise"
marinmiletic_ Patnja
Mi smo u pravoj borbi. Danijela ne moze gutati, pije
na Spricu. | u toj teskoj patnji, kada gleda, uzme
ruku mladoj kéeri pa ju mazi. Ne zato $to je ona
moja Zena, moje sve, nego je stvarno hrabra, hrabra
i snazna da je tesko to pojmiti nekome sa strane. Mi
smo i dalje u postu, molitvi, potpunom predanju.
Patnja. Patnja ocisti Covjeka kao najbolje sredstvo za
¢iscenje cijeloga svemira. Patnja te ogoli, makne sa

s il s s 5l ol s

Izvor; https://www.instagram.com/marinmiletic_/?hl=en (1.6.2024.)

U trenucima intimne borbe s boles¢u supruge, Mileti¢ nas vodi kroz svoje unutarnje nemire,
opisuju¢i kako se suocava s vlastitim slabostima 1 nesavrSenostima. Njegova iskrenost o
greskama, kako osobnim tako i profesionalnim, dodaje dubinu njegovom karakteru. Cinjenica
da se otvoreno suocava s tim i prihva¢a svoje mane ¢ini ga ljudskim i pristupa¢nim.
Mileti¢eva autenticnost nije samo u njegovim rije¢ima, ve¢ i u njegovim djelima. Spominje
saveznike poput obitelji, Clanova stranke i1 svecenika koji ga podrzavaju, Sto dodatno
potvrduje njegovu autenti¢nost. Prikazivanje njegovih interakcija s ¢lanovima Crkve dodatno

produbljuje sliku njegove povezanosti s vjerom i zajednicom.
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Slika 9 Marin Miletié¢ u crkvi

Svida mi se: 500
marinmiletic_ Kako li je divna ta sloboda. Dar
preogromni. Da biramo za sebe ovo ili ono. | mi
$¢ani bismo trebali puno vise razmisljati gdje je
Bog u meni, nego li gdje je Bog kod drugih. Ono, Tii
tvoj Bog. Prst koji okre¢emo prema drugima i tako
lako seciramo one poznate | nepoznate, okrenuti
prema sebi i pogledati dusu svoju. Ako je potrebno,
popijte prije pola litre kamilice za smirenje. Danas
sam stigao u Buje. Hvala Ivanu Vidov to me
potaknuo. Don Damir Stoji¢ ima snaZan nagovor,
Duh ga nije ostavio, Bogu hvala. Sva sreca pa On
ima odgovor | na premjestanja.

Izvor; https://www.instagram.com/marinmiletic_/?hl=en (1.6.2024.)

U javnim nastupima, poput rasprava u Hrvatskom saboru, Mileti¢ ne bjezi od svojih
nedostataka. Otvara se o svojim ranjivostima i izazovima, nude¢i iskrenu sliku sebe, umjesto
savrSene fasade. Govori da nije savrSen, da radi greske privatno, u svom ljudskom rastu, kao i
profesionalno: ,,Ja nisam savrsen, ja imam mana jako puno, jesam li grijeSio? Jesam! [ u svom
saborskom mandatu. Jesam li mogao mozda neke stvari, ako hocete 1 oko ,,plandemije®,
Mileti¢ govori i o nesavrSenosti Mosta: ,,To smo vam mi Mostovci, nismo savr§eni, imamo
svojih mana i rana, ali nismo na nic¢iji daljinski.“ Na raspravi u Hrvatskom saboru govori:
»dam sam ranjen, imam puno teskoca i mana. Njegova sposobnost da se suoci s kritikama i

prizna svoje greSke ojacava percepciju njegove autenti¢nosti.

Kroz sve ovo, Mileti¢ ne samo da pokazuje svoju autenticnost, ve¢ i poti¢e druge da prihvate
svoje nesavrsenosti i rastu iz njih. Njegova sposobnost da se otvori o svojim iskustvima, kako
emocionalnim tako i profesionalnim, koji inspirira povjerenje i poStovanje. Marin Mileti¢

uspjesno koristi drustvene mreze kako bi se povezala s dogadajima koji su bili vazni za §iru
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javnost. Vlastito iskustvo, koje se odnosi na osobne price i dozivljaje, prisutno je u postotku
od 6%. Tako manje zastupljeno u njezinim objavama tijekom ovog razdoblja, vlastito iskustvo
ima potencijal za dodatno povecanje autentiCnosti njezinog brenda. Objave koje nisu

sadrzavale niti jedan od navedenih elemenata Cinile su znacajan postotak od 40%.

Prikazivanje ove vrste komunikacije naglaSava njezinu autenti¢nost 1 ljudsku stranu iz
marketinskog aspekta. Ova slika sugerira da nije samo politicar, ve¢ 1 osoba koja se Zeli
osobno povezati s mladim generacijama (element autograma). U svojim objavama na
Instagramu Mileti¢ istice niz kompetencija koje su od sustinskog znacaja za njegov politicki
identitet. On naglaSava svoje iskustvo 1 kvalifikacije, pruzaju¢i primjere svojih uspjeha 1
kvalifikacija. Mileti¢ je neposredan, osobito dok snima sam sebe i obraca se ljudima putem
drustvenih mreza dok hoda gradom. Amaterske snimke 1 spontanost dodaju dojam

autenti¢nosti.

StjeCe se dojam da se sve odvija uzivo, sav je u temi o kojoj govori, pozdravlja prolaznike,
odzdravlja vozadu tramvaja. Spontana je i u profesionalnom okruZenju u tradicionalnim
medijima, u tijeku intervjua na televiziji N1 zacuje se kako voditeljici nesto pada na pod,
Mileti¢ se tijekom intervjua spontano ustaje sa stolca 1 pomaze voditeljici da to podigne.
Spontanost se ocituje i u neuvjezbanim govorima, na licu mjesta odabire Sto ¢e ispricati:

,»Mislim da nisam nikada jo$ rekao ovo u javnosti.*

Ne moZze se sjetiti imena osobe o kojoj govori, smije se, zastane dok govori o teskim
trenucima, koristi humor, govori energi¢no, oponasa dijaloge, dijeli emocije 1 misli. Tijekom
videa, dok hoda i gleda u kameru, Mileti¢ dodatno pojacava dojam neposrednosti. Na primjer,
kad govori o svojoj nesavrSenosti, izravno se obraca kameri, olakSavajuéi stvaranje tzv.
parasocijalne veze, Sto gledateljima omogucuje da se osjecaju kao da su s njim u istoj Setnji.
Ova neposrednost takoder se o€ituje u fotografijama koje objavljuje. Velik dio tih fotografija

su selfiji koji doprinose dojmu autenti¢nosti.

Cesto su to selfiji s ¢lanovima Mosta i drugim ljudima, a ponekad i samoportreti (na primjer,
u dizalu, u Saboru, u prirodi). Vrlo rijetko objavljuje profesionalno snimljene fotografije.
Fotografije koje dijeli izgledaju spontano, prijateljski, i Cesto su uhvacene u akciji ili
humanitarnim aktivnostima (snimljene u pokretu, u druzenju, na terenu, na press

konferencijama, rade¢i, trée¢i, ¢ak i na grobu svoje preminule supruge Danijele itd.).
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Slika 10 Grob pokojne supruge Danijele

S
e_ avanture_malih_okica i njih jo§ 5.276
oznaéuju sa "svida mi se”

marinmiletic_ | ja sam nekada zavidio
dok me Bog nije dopustio okupati u patnji

Mislim da ¢ak shva¢am ljude pojedince koje Zivcira
moje svjedocenije. Istina je na koncu moéna rijeka
koja ide uzvodno - protiv struje - prema vrhu
planina. Tamo gdje je lzvor. Istina zulja, uznemiruje,
poti¢e na promjenu. Istina se ne suobli¢uje s ovim
svijetom, na $to je i nas pozvao Krist. Isus je to
rekao. A onda smo mi krécani u tijeku vremena
odlucili da nam je lagodnije biti prihvacen od svijeta

Izvor; https://www.instagram.com/marinmiletic_/?hl=en (1.6.2024.)

Njegov jezik je politicki nekonvencionalan, §to dodatno povecava dojam autenti¢nosti. Koristi
se uliénim Zargonom, §to ga €ini slicnim obi¢nim ljudima. Rije¢i poput ,.fajterica, bocka,
ekipa, plandemija“ su uobicajene u njegovom govoru. Ne titulira vladajuce, ve¢ ih oslovljava
samo imenom, prezimenom ili nadimkom, na primjer ,,braco®, "Divjakica" (BlaZenka Divjak)
ili Ursula (Ursula von der Leyen). Govori izvan politickih okvira, Sto je vidljivo i tijekom

intervjua na N1 televiziji kada kaZe: "Boli me don sa mekim d".

Njegov je govor jednostavan, koristi primjere koji su bliski svima, koristi storytelling, dajuci
konkretne primjere svoje vjere u zivotu i konkretne savjete o tome kako se moliti u teskim
trenucima. Takoder mijenja intonaciju i koristi govor tijela, Sto prema Yuan, Lou, (2020),
dodatno povecava percepciju njegove autenticnosti. Mileti¢ naglasava svoju neposrednost i
iskrenost u govoru vise puta. U Hrvatskom Saboru istice: ,,Vidite, govorim iz srca, kao i
uvijek.“ te ,,ako me imalo osjecate, znate da sam iskren“. Njegova prica detektira se kao

obi¢na, autenti¢na prica o malom covjeku koji nema izgleda postati velik. To je prica o
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siromasnim, slabo obrazovanim roditeljima i radnickom Zivotu, §to ga prikazuje jednakim
veéini drugih ,,0bi¢nih* ljudi. Ovakvim narativom jasno se odvaja od elite, §to dodatno
pojacava isticuci svoje radno iskustvo: ,,Ve¢ kao klinac, gimnazijalac od prvog razreda sam
radio, svaSta sam radio, radio sam na ribarskoj koci, konobario, radio na gradevini, naucio
sam svasta, znam postavljati laminate, nema straha ako ne uspijem u politici posla ¢e biti*.
Obicnost se dodatno naglasava isti¢u¢i da nije savrSen 1 ni po ¢emu izvanredan ili pametniji

od drugih: ,,U osnovnoj skoli sam bio prosjecan, neka cetvorka.

Gimnaziju sam upisao preko veze, ravnatelj gimnazije uistinu me spasio s ulice...“ Mileti¢ je
obi¢an vjernik bez izvanrednih darova, §to ga prosjecni vjernik moze prepoznati kao sebi
slicnog. Njegove molitve su jednostavne, spominje Citanje Biblije 1 krunicu. Priblizava se
ljudima kroz iskrene misli o molitvi: ,,Ja uopée nisam kuzio tu krunicu. Molio sam jedino
Bozje milosrde jer to treba 11 minuta da se izmoli.* Obicnost i bliskost s ljudima postize kroz
dijeljenje sportskih aktivnosti 1 humanitarni angazman, §to je vidljivo 1 na njegovim

fotografijama gdje je sport jedna od dominantnih tema.

Mileti¢ se Cesto fotografira s koSarkaSkom momcadi i objavljuje fotografije s treninga, Sto
dodatno pokazuje njegovu bliskost s sportom. Takoder, istie se kao blizak najmladima
objavljivanjem fotografija s humanitarnih utrka poput Wings for Life i humanitarne utrke za
beskuénike u Rijeci, na kojima aktivno sudjeluje. Na njegovim fotografijama cesto su i
,obi¢ni mali ljudi®, poput svinjogojaca iz Slavonije, dugogodisnjih prijatelja, Zivotinja te

njegovog kuénog ljubimca Pupija.

Govori o svom politi€kom putu na blizak i pristupac¢an nacin, ¢ime stvara dojam da se svatko
od nas, ¢ak i oni koji nisu odusevljeni politikom ili nemaju izgleda postati politi¢ar, moze naci
na njegovom mjestu. Prica politicke pri¢e kroz pojedince 1 lako pamtljive pri¢e o ljudima iz
Mosta, povezujuéi ulazak u Most s katoliCkim i1 konkretnim osobama, osobito s Bozom
Petrovom. Na fotografijama s drugim zastupnicima Mosta, stvara dojam bliskosti, zajedniStva
1 prijateljstva, uglavnom objavljujuéi selfije ili fotografije s politickih dogadanja poput press

konferencija.

Mileti¢ je dosljedan u svojoj osobnosti, ponasanju, stavovima, stilu, temama 1 vrijednostima
koje zagovara u svim analiziranim materijalima. Bez obzira je 1i u zajednici mladih ili u
Hrvatskom saboru, isto se ponaSa i govori, kako pred politickom elitom tako i pred svojim
pratiteljima na Facebooku. U svojim nastupima, Mileti¢ dosljedno gestikulira na isti nacin,

koristi kolokvijalni jezik, ukljucujucéi i anglizme, te spominje privatni Zivot i vjeru. Narativno
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je dosljedan kr$¢anskim vrijednostima i krepostima koje propagira, poput slobode, istine,
obitelji, vjere, zajedniStva, ustrajnosti, borbenosti, hrabrosti i domoljublja. Taj dojam
dosljednosti dodatno pojacava u praksi, donoseci te teme u Hrvatski sabor, na primjer, isticuci
istinu 1 slobodu, posebice u kontekstu pandemije COVID-19 ili cijepljenja ,,eksperimentalnom
bockom*. Kr§¢ansku vjeru i vrijednosti dosljedno spominje i u politickim govorima. Vise puta
istice vjernost 1 odlu¢nost da ne¢e odustati od svojih uvjerenja 1 kr§¢anskih vrijednosti, kao §to
je obitelj: ,,Nemojte traziti od mene da ja odustanem od dobra, istine, borbe protiv sjena ovoga

svijeta da dignem ruke od svega onoga u §to ja vjerujem da je svetinja.*

Pasivan 1 agresivan stil komunikacije nisu zabiljezeni u analiziranom razdoblju, §to ukazuje
na dosljednost u izrazavanju i odrzavanju pozitivnog i emocionalnog tona u komunikaciji.
Neutralan stil komunikacije primijecen je u postotku od 26%, gdje Mileti¢ u svojim objavama
iznosi informacije bez izrazenog emocionalnog naglaska. Instagram pratiteljima porucuje:
,»Budi vjeran u svojoj obitelji“. Spominje viSe puta i ustrajnost u borbi: ,,Ne dam je nikom bez

borbe.*.

Slika 11 Obitelj Marina Miletica

Svida mi se: 425

marinmiletic_ Poznajete li one skromne samozatajne
ljude, vrhunske i kao ljude i kao znanstvenike? Znam,
nema ih mnogo. Ovih prvih kao da nikada nije bilo
manje, a ovi drugi su nerijetko tesko spojivi s ovim
Svida mi se: 2.904 prvima jer ih uzme oholost. Kada ih nadete onda ih
marinmiletic_ Moje ¥ @& guvate kao posebno blago. Meni je Bog daoc mnogo
@kristina_krepela @lucijamiletic_ @mileticmarta blagoslova, jedan od njih su i moji prijatelji. Njih ne
vih 79 komentara zaboravljam i kad god sam slobodan im se javljam i
njegujem to.

Izvor; https://www.instagram.com/marinmiletic_/?hl=en (1.6.2024.)
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Dosljedan je i u naglasavanju zajedniStva, najviSe fotografija koje objavljuje vezane su za
stranku 1 zastupnike Mosta, viSe puta isti¢e da je dio Mosta: ,,Mi Mostovci“49. ZajedniStvo
vidi 1 kao rjesenje u borbi protiv globalista. Dosljedan je u o¢ekivanjima od njegovih nastupa,
energi¢an 1 borben u nastupima i retorici: ,,Siguran sam da ja moram napravit ono S§to
Gospodin od mene trazi. Da, siguran sam da ni milimetra necu odstupiti, ni milimetra!®.
Dosljedan je u svjedoCenju prakticne vjere na osobnom primjeru. Svjedoci krs¢anski pogled

na bolest i smrt na osobnom primjeru supruge.

Navodi kako je sve objavljivao na Instagramu jer je Zelio svjedociti vjeru. Svjedoc¢i prakticnu
blizinu sluzbenoj Crkvi. U fotografijama koje objavljuje na Instagramu pojavljuju se vjerski
motivi, Crkveni sluzbenici, dogadanja u Crkvi. Spominje i da ima grupu na Instagramu u
kojoj moli s pratiteljima, u tijeku bolesti supruge ondje je molio uzivo nekoliko krunica
dnevno. Facebook grupa Molitva s Marinom broji 25,3 tisu¢e ¢lanova. Kod Miletica je

politika neodvojiva od katolickog.

U narativu stavlja vjeru ispred politike 1 viSe puta istiCe da nije ovisan o politici, da se moze
vratiti u nastavu, Sto mu daje na politickoj autenti¢nosti, ali i na onoj katolickoj: ,,Duboko
osje¢am da se ja moram samo svidjeti Isusu Kristu, mene drugo niSta ne zanima, ali Marine
onda ¢e ti definitivno biti zadnji mandat u Saboru, amen aleluja!® Vise puta ponavlja svoju
poznatu parolu o neovisnosti s kojom dobiva na autenti¢nosti: ,,Mi bismo se htjeli svima
svidjeti, ne moze$ se svidjeti svima brate 1 sestro, oni koji se Zele svidjeti svakome dovode se

u opasnost da se ne svide nikome.

Mozemo Zivjet da se Zelimo svidjeti Isusu Kristu.”“ Svoje politicko djelovanje sasvim je
prozeo katoli¢kim: ,,Ja sam kr§¢anin u politici, pripadam demokr$c¢anskoj politickoj opciji, ja
vjerujem u slobodu®. Jasno izraZzava da je njegov katolicki identitet neodvojiv od politickog

djelovanja: ,,Neprihvatljivo mi je kao kr§¢aninu u politici®.

U Saboru govori: ,,mnogi smo ovdje vjernici i da mozemo jedni druge pogledati u oci i lagati?
Ispod pojasa udarac? Ma ne moramo se oko ni¢ega mi sloziti Mi, koji bismo trebali biti
primjer kako se kr§¢anin ponasa u politici argumentirati, boriti se za svoje stavove, uvjerenja,
sve, ali zadrZati razinu, da se mi pogubimo prvi. Ja vam o sebi pri€am, ja se pogubim, mene
uzme. To je bas sramota.” Kada se promatra Mileti¢evo politi¢ko djelovanje tesko je razaznati
radi li se o nastupima vjeroucitelja, politi¢ara, privatne osobe, ,,0bi¢ne” ili slavne osobe. Sve

je pomijeSano i integrirano u jednu personu.
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Njegova vjera nigdje nije odvojena od sadrzaja koji donosi u analiziranim materijalima, bez
obzira na to govorio o obitelji ili o premijeru Andreju Plenkoviéu, u narativu je prisutno
katolicko: ,,Premijer, meni ga je bas zalosno gledati, on cijelo vrijeme dijeli Hrvatsku na
njihovu 1 na nasu Hrvatsku jako je ohol mene Zalosti da bilo tko prozZivljava to §to on
prozivljava, to nije dobro za njegovu dusu®. Dosljedan je i u temama kao i u narativu kad o

njima govori. To su teme obitelji, vjere, globalista 1 njihove zavjere oko pandemije COVID19.

Marin Mileti¢, kao politicka figura, koristi Instagram kao klju¢ni kanal za komunikaciju s
publikom. Jedan od vaznih aspekata njegove prisutnosti na ovoj platformi je naglasak na
obavijestima, gdje redovito izvjeStava o raznim dogadanjima na kojima sudjeluje. Ovime
demonstrira transparentnost i otvorenost u vezi s njegovim politickim angaZzmanom,
omogucujudi pratiteljima da budu informirani o njegovim aktivnostima. Medutim, ono $to se

posebno istice u njegovim objavama su politi¢ki stavovi koje izrazava.

Kroz koristenje odredenih hashtagova poput #ekofaSist 1 #ekofanatici, Mileti¢ odrzava
konzistentnost u komuniciranju klju¢nih politickih poruka koje su srediSnji dio njegovog
politickog brenda. Ovi hashtagovi ne samo da privlace paznju publike, ve¢ i omogucuju da se
njegove politicke poruke Sire putem drustvenih mreza, Sto dodatno jaca njegovu politicku
prisutnost 1 utjecaj. Takoder, treba istaknuti da Marin Mileti¢ odrzava prisutnost na

Instagramu kroz crkvena djelovanja.

Ova aktivnost doprinosi njegovoj §iroj drustvenoj angaziranosti 1 humanitarnom identitetu.
Sudjelovanje u crkvenim dogadanjima omoguc¢uje mu da se poveZe s vjerniCkom zajednicom
1 pokaze svoju podrsku vjerskim vrijednostima, §to moze dodatno ojacati njegovu politi¢ku
poziciju medu religioznim bira¢ima. Usporedujué¢i s drugim drustvenim mrezama, Mileti¢
naglaSava obavjeStavanje 1 politicke stavove na Instagramu. Ova platforma pruza mu
mogucnost da promovira kljucne politicke poruke i interagira s publikom u realnom vremenu.
Kroz fotografije, videozapise i pri¢e, on moze direktno komunicirati s pratiteljima, Sto

dodatno povecava njegovu prisutnost i utjecaj na politickoj sceni.

Marin Mileti¢, tijekom svog politickog angazmana u Saboru, odrzava dosljednost u svom
osobnom izgledu, $to je klju¢ni element u izgradnji politickog brenda. Njegov minimalisticki
pristup stilu, s naglaskom na profesionalnom izgledu, karakterizira se kao jednostavan, ali
ucinkovit. Posebno prepoznatljiv dio njegovog izgleda je uvijek ,,raS¢upana“ frizura, koja je

postala svojevrsni zastitni znak i doprinijela konzistentnom vizualnom identitetu.
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Kad je rije¢ o odjeci, Mileti¢ se Cesto pojavljuje u sportsko-poslovnim kombinacijama, $to
odrazava opusteni pristup, ali i profesionalni stav. Nosio je kombinacije s hlacama i sakoom,
ali 1 obicnom majicom 1 kapom, §to dodaje notu lezernosti njegovom imidzu. Ovaj pristup

moze biti pokuSaj povezivanja s Sirom publikom i1 pokazivanja bliskosti s gradanima.

Slika 12 Stil obla¢enja Marina Mileti¢a

@?‘ marinmiletic_

Qv

Svida mi se: 352

marinmiletic_ ZABRANE CAJKI

Veliku polemiku u hrvatskoj javnosti izazvao je
pulski gradonadelnik Filip Zoriéi¢ koji je zabranio
odrZavanje koncerta u gradskoj dvorani jer mu se
osobno ne svida takva vrsta glazbe. Tako je
Pulefanima koji Zive u Puli, plataju porez u Puli,
placaju sva ona davanja i namete svom gradu -
zabranjen odlazak na neki koncert. O ¢emu se radi?
Prema pisanju medija jedna privatna tvrtka je
sklopila uaovor i potpisala sve papire za odrzavanie

Izvor; https://www.instagram.com/marinmiletic_/?hl=en (1.6.2024.)

Primjecuje se odredena promjena u njegovom stilu tijekom razdoblja politi¢kog djelovanja.
Ovakav pristup dodaje laganu notu leZernosti njegovom imidzu, $to moZe biti pokusaj
povezivanja s gradanima i stvaranja osjecaja bliskosti. Mileticev osobni izgled takoder je
obiljezen prisno$éu prema ljudima. Cesto se rukuje i fotografira s gradanima, $to stvara dojam
bliskosti 1 otvorenosti. Ovaj osobni pristup je vazan faktor u izgradnji emocionalne veze s

bira¢ima.

Analizom objava na Instagramu i1 komunikacije Miletica tijekom odabranog razdoblja,
primjecujemo da su dvije kljucne osobine iz Big Five modela li¢nosti posebno izraZene:
ekstraverzija 1 otvorenost. Mileti¢ je pokazao visoku ekstraverziju kroz svoju energi¢nost,
komunikativnost 1 socijalnu interakciju. Njegovo prisustvo na druStvenim mrezama i
sudjelovanje na javnim dogadajima sugeriraju ekstravertiranu osobnost koja privlaci paznju i
angazira ljude. Njegova entuzijasticna retorika i optimistican stav dodatno naglasavaju

ekstravertirane osobine.
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6.4. Rasprava

Prema analizi Instagram profila, Mileti¢ je osvojio simpatije javnosti svojom autenticnoscu.
On je dosljedan, obiCan, intiman i neposredan. Smatra se obi¢nim herojem, nekim izmedu
vjeroucitelja naroda, politicara, borca protiv zlih sila, slavne osobe i obi¢nog malog covjeka.
On je kao jedan od nas, ali i ,,junak koji ne odustaje”. Mileti¢ je neformalan i spontan, u
kontaktu sa svima, bez ograda izmedu njega i javnosti, a njegov zivot je kao katolicko-
politi¢ki reality show. Transparentno dijeli svoj profesionalni i privatni zivot na svim svojim

profilima na drustvenim mreZama.

Autenti¢nost zaraduje pricom u kojoj mali ¢ovjek bez izgleda za uspjeh postaje zastupnik u
Hrvatskom saboru. Njegova politicka autenti¢nost proizlazi iz izjava da nije povezan s
politikom 1 ne mora biti politi¢ki korektan jer nema S$to izgubiti. USao je u politiku kao
politicki autsajder, ali kada je unutra, potpuno se posvecuje svojim politickim uvjerenjima.
Predstavlja se kao enfant terrible za establiSment jer ne odstupa ni milimetra od svojih
stavova. Mileti¢ se istiCe kao celebrity koji koristi personaliziranu i privatiziranu

komunikaciju, Cesto koriste¢i elemente pop kulture.

Svojim statusom privlaci stotine tisuca pratitelja koji ga podrzavaju kako osobno, tako i u
politickom angazmanu te u molitvi. Njegov celebrity status dodatno je pojacan vezom sa
poznatom glumicom. On uspjesno objedinjuje tri uloge - karizmati¢ne osobnosti, politicara i
popularnog vjeroucitelja, a te uloge ne razdvaja za razli¢ite publike. Mileti¢ koristi
populisti¢ki stil komunikacije, zagovaraju¢i dobro naroda u borbi protiv globalisti¢kih 1
domacih elita. Snazno istiCe antiestabliSment stavove te se obraca izravno narodu u svojim
nastupima. lako se njegovi stavovi ne temelje nuzno na volji naroda, ve¢ vise na katolickim

vrijednostima, on ipak zagovara narod pred elitama.

Njegovo politicko djelovanje moZe se okarakterizirati kao celebrity politicar i celebrity
populist, no njegov politicki angazman neodvojiv je od njegovih katoli¢kih vrijednosti, §to
predstavlja njegovu snagu u politickom podrucju. Mileti¢ se moze opisati kao katolicki
celebrity populist, budu¢i da je njegov ulazak u svijet politike potaknut njegovim katoli¢kim
statusom, a istovremeno crpi popularnost iz te sfere te je prenosi u politicku arenu. Tijekom

analiziranog razdoblja, primijeceno je da je na Instagramu naglasak bio na politickim temama,
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uz dosljedno povezivanje politickih poruka s njegovim osobnim karakteristikama i

vrijednostima.

U pocetku razdoblja, komunikacija je bila koherentna s politickim programom. Medutim, u
2023. 1 2024. godini, primije¢ena je manja dosljednost u komunikaciji, pri ¢emu su politicke
poruke Cesto preplavljivale osobni brend. Postoji nekoliko ograni¢enja koja bi trebala biti
uzeta u obzir prilikom interpretacije rezultata. Prvo ogranicenje je bilo u tome §to je analiziran
samo Instagram, zbog ograni¢enja u dostupnosti i pristupu podacima. To moze znaciti da
rezultati mozda nisu potpuno reprezentativni jer nisu obuhvacene sve relevantne platforme.
Drugo, subjektivnost analize sadrzaja na Instagramu takoder je istaknuta kao ograni¢avajuci
faktor. Kako bi se smanjila subjektivnost, proveden je test pouzdanosti, ali ipak ostaje

mogucénost da su neke interpretacije bile pristrane.

Trece, vremenska ograni¢enja su bila prisutna tijekom istrazivanja. Promjene u algoritmima,
pravilima i popularnosti Instagrama tijekom vremena mogu utjecati na na¢in na koji su
politicari koristili tu platformu. Stoga je treba uzeti u obzir kontekst u kojem su podaci
prikupljeni. Kao dodatan faktor ograni¢enja uzete su u obzir i promjene same platforme
Instagram, koje su dinamicne 1 podlozne promjenama u algoritmima i pravilima. Ovo moze

utjecati na to kako je sadrzaj prikazan 1 kako su ga korisnici integrirali.

Sve navedene Cinjenice ukazuju na to da rezultati istrazivanja trebaju biti interpretirani s
oprezom, uzimaju¢i u obzir sve navedene ogranicavajuce faktore kako bi se dobila Sto

preciznija slika.
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7. ZAKLJUCAK

Mediji 1 drustvene mreZe su postali klju¢ni ¢imbenici u politickoj promidzbi i oblikovanju
politicke popularnosti. S rastu¢om popularnoséu dvostrane komunikacije putem drustvenih
medija, svatko s pristupom internetu moZze komentirati ili postavljati pitanja politiCarima.
Politicki lideri su prepoznali moéne mogucénosti komunikacije koje nude druStvene mreze,
omogucuju¢i im da dosegnu Sirok krug birac¢a. No, za uspjeh u ovom podrucju, potrebno je ne
samo prihvatiti obrasce suvremenog politickog komuniciranja, ve¢ i ponuditi nesto inovativno

1 autenti¢no.

Tradicionalni politic¢ari, koji su neskloni promjenama i inovacijama, riskiraju da postanu
irelevantni u suvremenom politickom pejzazu. Oni koji ne prepoznaju vaznost drustvenih
mreZa 1 ostaju ,,prikovanji“ za tradicionalne medije mogu propustiti priliku da dosegnu Siri
krug biraca 1 ostvare znacajniji utjecaj. S druge strane, politi¢ari koji su spremni prihvatiti
promjene 1 koristiti se novim alatima komunikacije imaju priliku ne samo da izgrade svoju

popularnost, ve¢ i da stvore dublju povezanost s gradanima.

Medutim, vazno je istaknuti da uspjeh u politickoj areni putem drustvenih mreza nije samo
pitanje tehnike, ve¢ i sadrzaja. Politika koja se promovira putem drustvenih medija mora biti
autenti¢na, relevantna i pristupacna. Sadrzaj koji se dijeli putem druStvenih mreza mora
odrazavati stvarne vrijednosti 1 interese biraca, te pruzati rjeSenja za njihove probleme i brige.
Takoder, treba imati na umu da su druStvene mreze dvostrani kanali komunikacije, Sto znaci
da politi¢ari ne samo da Salju poruke, ve¢ i primaju povratne informacije od gradana. Ova
interaktivnost omogucuje politi¢arima da bolje razumiju stavove i potrebe svojih biraca te da

prilagode svoje politike 1 poruke u skladu s tim.

Ovaj istrazivacki rad temeljio se na dubokoj analizi evolucije osobnog brenda Marina
Miletica na drustvenoj mrezi Instagram, pruzaju¢i dublji uvid u dinamiku politickog
komuniciranja muskarca u politici. Kroz pet postavljenih istrazivackih pitanja, rad je
razmatrao promjene u osobnom politickom brendiranju tijekom razli¢itih politickih razdoblja,
kompatibilnost s kategorijama osobnosti, estetiku, izrazavanje emocija te kako je Mileti¢
uspio istovremeno balansirati svoje kompetencije i stru¢nost s osobnim dijelovima Zzivota i

emocijama.

Ova analiza pokazala je kako su drusStvene mreze, posebice Instagram, postale klju¢no

sredstvo oblikovanja politickog identiteta 1 imidza u politici. Marin Mileti¢ je iskoristio
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prednosti ove platforme kako bi komunicirao svoje politicke stavove, ali i svoju osobnost i
karakter. Osim toga, istrazivanje je ukazalo na vaznost kohezije, snaznog dojma i
relevantnosti u brendiranju politicara. Brendiranje Marina Miletica kao muskarca koji
uspjesno kombinira svoje kompetencije i emocije na Instagramu potaknulo je emocionalnu

povezanost s bira¢ima.

Istrazivanje politickog brendiranja Marine Mileti¢a na drustvenim mreZzama ukazuje na
kljuéne aspekte komunikacije 1 percepcije u svijetu politike. Brendiranje u politici sve vise
zahtijeva kreiranje osobne pri¢e koja povezuje emocionalnu i racionalnu vrijednost. To je
osobito vazno u svijetu gdje se cijeni individualnost 1 emocionalna povezanost s bira¢ima, a
drustveni mediji igraju klju¢nu ulogu u olakSavanju tog procesa. Uzimajuc¢i u obzir teorijski
okvir 1 rezultate istraZivanja, zakljuCuje se da je politicko brendiranje Marina Mileti¢a na

Instagramu sloZen proces koji ukljucuje kvalitetnu komunikaciju, kreiranje osobne price.
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