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1. Uvod

Reality emisije postale su neizostavan dio hrvatskih televizijskih kanala, bilo da se radi o
pronalasku ljubavi, natjecanju pjevanja ili testiranju kulinarskih vjestina. Sve su to teme koje
poticu raspravu u medijima i medijski angazman, ali i kritike. S vremenom su se razvili razli¢iti
formati s fokusom na raznolikost, ali 1 prepoznatljivost. Nefikcionalni motivi prikazani su kako
bi zabavili gledatelje dok je glavno obiljezje reality emisija intiman prikaz ,,svakodnevice* i
iracionalni postupci ,,obi¢nih* ljudi. Tanka linija izmedu stvarnosti i fikcije ovdje je klju¢na, ali
je ona pomno smisljena i strukturirana od strane producenta i televizijskih kuéa. Zanr realityja
razlikuje se od ostalih televizijski programa po svojim dramaturSkim sredstvima i namjernog
izazivanja emocija. Dok su temeljne funkcije televizije informiranje, obrazovanje i zabava,
pritiskom danasnjice da programi na televiziji moraju biti $to spektakularniji, posebno za mlade
generacije, raste popularnost i koli¢ina reality formata koja je danas dostupna. Ovakav
televizijski format nastao je radi Sirenja zabave, ali kroz vrijeme se sve viSe mogao uociti utjecaj

na drustvo.

Ovaj rad bavi se statusom reality televizije u danasnjem drustvu. Fokus je na percepciji, utjecaju
i razli¢itim u¢incima na gledatelja. Razmatra se kontekst televizije kao medija zabave i kako je
doSlo do popularnosti reality emisija. Nadalje, kategoriziraju se vrste realityja kao 1 definiraju
strategije kojima producenti privlace 1 zadrzavaju publiku. Ulazi se u problematiku
konzumacije ovakvog sadrzaja te ucinci toga na gledatelje. Osnovne informacije o reality
televiziji 1 njezinim polarizirajuim temama s obzirom na aspekte stvarnosti i fikcije koriste se
za ispitivanje kljucnog faktora popularnosti reality televizije. Cilj ovog rada je istraZiti u kojoj
mjeri 1 prije svega kojim sredstvima reality Zanr osvaja svoje gledatelje 1 utjeCe na njih. Rad se

temelji na odabranoj stru¢noj literaturi.



2. Televizija radi zabave

Televizija predstavlja medij koji vjesto balansira duznost informiranja i zabavljanja iako se radi
o dvjema suprotnostima. Ovaj dualizam odrzava se na cijelom medijskom trzistu bez obzira
radi 1i se o televizijskim programima, knjigama ili ¢asopisima, uvijek se razlikuje ono $to je
namijenjeno informiranju 1 ono $to je namijenjeno zabavi. Pretpostavlja se da ponude zabave
imaju drugaciji uc¢inak na primatelja od ponuda informacija. Hoce li se i koji u€inci, kognitivne
ili emocionalne prirode, pojaviti na primatelju tijekom i nakon koriStenja informativnog ili
zabavnog sadrzaja takoder je povezano s oc¢ekivanjima zadovoljstva te osobe. Kada je rije¢ o
informativnom sadrzaju, fokus za televizijske gledatelje je na dugoronim prednostima
ponudenog sadrzaja. Nasuprot tome, televizijski gledatelji primarno o¢ekuju izazivanje osjecaja
kada se fokusiraju na zabavni sadrzaj. Pretpostavljalo se da gledatelj odabir programa temelji
na takvom razdvajanju informacija i zabave, te da je ta razlika jednako orijentirana na
producenta i1 gledatelja. Medutim, s obzirom na Siroku paletu izbora televizijski programa,
gledatelji sve rjede vide razliku izmedu informativnog i zabavnog televizijskog sadrzaja (Zili¢
Fiser, 2006). Gledatelj moze dobiti osjecaj zadovoljstva gledanjem informativnog programa i
obrnuto, zabavni sadrzaj poput igranog filma moze takoder biti informativan i1 edukativan za
gledatelja. Svaki medijski sadrzaj gledatelj moZe potencijalno doZivjeti kao zabavan 1 stoga se
moze koristiti za uzivanje i razonodu. MozZe se re¢i da medijska ponuda u osnovi ne predstavlja
zabavu, ve¢ sadrzaj s potencijalom da bude zabavan. Kada je rije¢ o potencijalno zabavnom
televizijskom sadrzaju, potrebno je razlikovati fiktivnog od nefiktivnog sadrzaja. Fiktivni
sadrzaj prikazuje izmiSljene likove, njihove Zivote i emocije, dok nefiktivni sadrzaj prikazuje

stvarne ljude i njihove Zivotne price.

Za televizijskog gledatelja zabava Cesto predstavlja odvajanje od stvarnog zivota, ali koje se
moze prekinuti u bilo kojem trenutku. Gledatelj ima priliku promijeniti svoju stvarnost ili
kreirati potpuno novu stvarnost bez gubitka kontrole nad njom jer se ovi procesi mogu prekinuti
u bilo kojem trenutku pritiskom na gumb daljinskog upravljaca. Privlac¢nost lezi u stalno novim,
iznenaduju¢im podrazajima koje televizija isporucuje u pozadini sigurnog konteksta, pruzajuci
tako zabavu 1 istovremeno gledatelju daju¢i osjeéaj da ima situaciju pod kontrolom.
Televizijska zabava kao igra moze sluZziti samoostvarenju ili razvoju identiteta, $to se viSe ne
moze smatrati zabavnom, budu¢i da ovaj cilj nastavlja slijediti gledatelja dugo nakon gasenja

televizora (Falcoianu, 2010).



Postoje razne vrste ¢imbenika koje se Cesto pojavljuju u vezi sa zabavnim televizijskim
sadrzajem, ukljucujué¢i humor, sport, glazbu, erotiku, ali i edukativan i nasilan sadrzaj. Da je
humor vazan element zabave vidi se iz uspjeha duhovitih medijskih sadrzaja kao Sto su
komedije 1 humoristi¢ne serije. Razne teorije naglaSavaju da humor djeluje na smanjenje stresa
te se oslobada visak energije, Sto pak dovodi do smanjenja napetosti (Amidzi¢, 2020). Humor
ima pozitivan ucinak na primatelja $to u kognitivnom §to u emocionalnom smislu te stoga ima
visok potencijal zabave. Sli¢no kao humor, erotski sadrzaj u gledatelju takoder pobuduje
oslobodenje stresa. Prijenosi sportskih dogadaja percipiraju se kao zabavni zbog dramati¢nosti
1 napetosti koja se prenosi. Ta se napetost prvenstveno stvara specificnom scenskom i
prezentacijskom strategijom, poput uzbudenja komentatora, vizualizacije emocija sportasa ili
slicnog. Iako se ideja o dobroj zabavi u horor i nasilnim filmovima u pocetku moze Ciniti
paradoksalno, oni takoder kod nekih gledatelja mogu izazvati osjecaj zabave. Posebno se
zabavnim na televiziji smatra 1 glazba. Odluka o tome koju glazbu slusati ili gledati putem
glazbenih spotova na televiziji ovisi o raspolozenju gledatelja ili o trenutnoj situaciji. Glazba se
smatra zabavnim sadrzajem jer je vrlo vjerojatno da ¢e primatelj posti¢i Zeljeni ucinak,

primjerice promjenu raspoloZenja, selektivnim odabirom na temelju doti¢nog raspolozZenja.



3. Povijest 1 razvoj reality televizije

Zanr reality opisuje se kao televizijski program koji se temelji na sudjelovanju obiénih ljudi,
izabranih kako bi se prikazala razli¢ita stajalista i nacina zivota (Blazevi¢ et al., 2019). Nastao
je kombiniranjem dviju televizijski formata; skrivene kamere i natjecanja, a kasnije se ukljucuju

1 elementi talk showa.

Prva reality emisija Candid Camera Allana Funta pocela je s emitiranjem 1948. godine na
americkom ABC-u u kojoj se, uz pomo¢ skrivenih kamera, prikazivalo kako razli¢iti ljudi
reagiraju na neobicne situacije i prakti¢ne Sale. Prvi znakovi realityja kakvog poznajemo danas
dosli od strane nizozemske televizije 1991. godine serijalom Number 28 (,,broj 28%). Prikazani
su prvi elementi koji bi kasnije Cinile sastavnice Big Brothera; potpuni stranci koji se moraju

snaci u novoj okolini dok ih neprestano snimaju kamere.

Prva verzija Big Brothera emitirana je 1999. u Nizozemskoj, ali globalna slava tek bi dosla
nakon S$to je americka televizijska ku¢a CBS 2000. godine emitirala svoju verziju showa. U
ovom reality showu 10 ljudi koji su do tada bili potpuni stranci uselilo se u kontejner opremljen
kamerama na 100 dana te pri zavrSetku showa jednog kandidata ¢eka nov€ana nagrada. Stanari
Big Brothera bili su pod stalnim, 24-satnim nadzorom, s izuzetkom ,,intimnih zona” poput
tuSeva 1 WC-a. Gledatelji su mogli promatrati ,,normalnu” svakodnevicu obi¢nih ljudi.
Fascinacija stvarnim Zivotom 1 ponaSanjem obi¢nih ljudi prikazala se kao velika atrakcija za
gledatelje. Svakodnevna i nespektakularna svakodnevica stanara Big Brothera zadovoljavala je
gledateljevu zed za senzacijom i voajerizmom. Kroz svakodnevicu prikazanu u Big Brotheru,
emisija je vrlo brzo postala dio svakodnevice gledatelja i njezino voajersko nacelo postalo je
kljucno na putu ka svjetskom uspjehu. Big Brother je bio pionir reality emisija kakve se danas
emitiraju na televiziji. Od tada, sve viSe se naglasak stavlja na emotivne 1 osobne sudbine
kandidata 1 kao rezultat toga, u buducnosti ¢e se nastaviti pojavljivati novi Zanrovi koji su
prilagodeni potrebama gledatelja (Falcoianu, 2010). Cetiri godine nakon prvog emitiranja na

CBS-u, Big Brother dobio je 1 svoju inacicu na hrvatskoj televiziji (Blazevic et al., 2019).

No, godinu dana prije pocetka emitiranja hrvatske inacice Big Brothera, Nova TV je predstavila
svoju originalnu reality emisiju pod nazivom Story SuperNova 2003. godine. U prvoj sezoni,
Nova TV je trazila novo voditeljsko lice, u drugoj sezoni je emisija poprimila elemente tad vec¢

popularnog American Idola traze¢i novu glazbenu zvijezdu (Blazevi¢ et al., 2019).



Sam je naziv ,reality televizija®“ nastao upravo zbog ukljucenosti kamera 24 sata dnevno, ali
same situacije u kojoj se sudionici nalaze su fabricirane, zadaci su unaprijed osmisljeni,
sudionici su odabrani pomno prema odredenim karakteristikama, $to sve dovodi u pitanje ideje
0 onom ,,realnom‘ u reality televiziji (Popovi¢, 2012). Radi se o konceptu koji se temelji na
konstantnom pracenju svakodnevice i odnosa izmedu stvarnih likova (Radulovi¢, Erdei, 2018).
Ono $to ¢ini sve reality formate 1 Sto ih Cini atraktivnim za publiku su kandidati te produkcija
osobe iz javnog zivota koje su ve¢ dobro poznate javnosti, a najéesce se radi o nepoznatim

,obi¢nim* ljudima, koji nakon zavrsetka realityja steknu veliku popularnost.



4. Vrste realityja

Reality je fenomen koji ve¢ dobrih 20 godina djeluje kao medijski model koji stvara i simulira
jednu stvarnost, ali i povratno utjece na opceprihvacene konvencije stvarnosti (Stankovié,
Raki¢, 2012). Ukljucuje mnoge popularne televizijske formate koji imaju visoku gledanost te
su stoga veliki dio televizijske zabave. Emisije zbog svoje realisti¢nosti odli¢no su povezani sa
svakodnevnim zivotom i omogucuju stoga gledatelju da se moZze brzo poistovjetiti s prikazanim

pri¢ama.

Kako bi lakse razumjeli popularnosti reality emisija, bitno je uociti sli¢nosti i razlike izmedu
reality zanra i drugih televizijskih oblika. Zanr reality televizije moze se klasificirati u nekoliko
razli¢itih televizijskih formata. Prikazane su situacije i dogadaj iz stvarnog zivota, ali moze se
raditi ili o stvarnosti ili insceniranoj stvarnosti. Ovo je tanka granica izmedu stvarnosti i fikcije
kojom se susrec¢e gotovo svaki reality program. Kada je rije¢ o reality formatu, ne moze se
svaki format isto kategorizirat. Svaki je poprili¢no razlicit, ali svaki koristi isto stilsko sredstvo
stvarnosti ili inscenirane stvarnosti. Zanr realityja inspiraciju crpi iz kvizova, sapunica i
dokumentaraca. Emisije ¢esto ukljucuju natjecatelje i neku vrstu nagrade, mnogo drame te se
dokumentarni dojam sjece kao posljedica konstantnog okruzenja kamera. lako nisu svi reality
proizvodi natjecateljski, ipak najgledaniji reality formati zasnivaju svoju ideologiju upravo na
kompeticiji (Knezevi¢, 2006). Zajednicko svim reality formatima jest da producenti angaziraju
neprofesionalne aktere, koje zaposljavaju u razli¢itim vrstama kvazi-igranog programa, koji je
napisan, upravljan i reZiran, a namjerno se stvara dojam kako je rije¢ o spontanosti i
autenti¢nosti, te da publika neposredno svjedo¢i odvijanju razli¢itih osobnih odnos (Radulovi¢,

Erdei, 2018).

Budu¢i da se reality koristi kao genericki pojam za mnoge zanrove, karakteristike pojedinog
podZzanra ne moraju se odnosit 1 uvijek odgovarati pojmu realityja opéenito. Zbog
diferencijacije Zanra 1 stalnog razvoja novih hibridnih oblika, jasna raspodjela pojedinih
programa u razli¢ite podzanrove vise nije moguca u svim slucajevima. Ova kategorizacija nije
fiksna, televizija i publika se neprestano mijenjaju pa se zato i zanr realityja konstantno

prosiruje novim formatima te je izdvojeno samo nekoliko najpopularnijih podvrsta realityja.

4.1. Natjecateljski show
Natjecateljski show je osnovni, ali 1 najrasprostranjeniji format u kojem se kandidati suo€avaju

s razli¢itim zadacima unutar nesvakidasnjeg okruzenja. Gledatelji uglavnom imaju priliku



glasovanjem utjecati na tijek emisije. Vazna znacCajka ovog formata emitiranja je da su
sudionici, koji su ovisno o programu poznate osobe ili obi¢ni gradani, pod stalnim nadzorom

kamera. Nagrada je naj¢esS¢e nov¢ana. Primjer. Big Brother.

4.2.  Scripted reality
Kroz scripted reality gledatelji mogu pratiti pricu koja je u tijeku u stilu sapunice, s naizgled
istinitim pricama 1 stvarnim ljudima. Koristi se narativni stil pripovijedanja, na pocetku se
gledatelja upozna s likovima i u fokusu je konflikt koji se razrijesi do zavrSetka epizode.

Primjer: Krv nije voda.

4.3. Sudske emisije
Sudske emisije gledatelju nude jo$ jednu varijantu sukoba stvarnosti i fikcije. Publici se
prikazuju inscenirana sudska rociSta o raznim slucajevima koji imaju stvarne situacije kao
pozadinu. ,,Profesionalni odvjetnici“ koji su ¢esto i stvarne osobe, susre¢u se s glumcima

amaterima. Primjer: Sudnica.

4.4. Coaching show
U coaching showu, kandidati se suo€avaju sa svojim problemima. Uz kandidate s tragi¢nim
zivotnim pri¢ama, stoji i tim stru¢njaka ili konzultanta koji mogu nuditi podrsku koja se odnosi
na ljudske odnose, Zivotnu okolinu, zdravstvene probleme i svakodnevne tegobe. Primjer: Zivot

na vagi.

4.5. Ljubavni show
Ljubavni show najceSc¢e u fokus stavlja pronalazak partnera. Gledatelji kroz odredeni
vremenski period prate odabrane kandidate koji traZe ljubav, bilo u nesvakidasnjim

okolnostima ili svakodnevici. Primjer: Gospodin savrseni.

4.6. Casting show
Casting show u sustini znaci natjecanje. Kandidati se predstavljaju pred stru¢nim Zirijem 1
prezentiraju svoje vjestine u podrucjima poput pjevanja, manekenstva, plesa ili drugih talenata.
Clanovi zirija odlu¢uju koji ée kandidati proéi u sljedeéi krug. U kasnijim epizodama, gledatelj
takoder ima priliku pomo¢i u odredivanju tijeka emisije telefonskim glasovanjem. Primjer:

Superstar.



5. Karakteristike 1 strategije reality emisija

Gledaju¢i unatrag, ova vrsta televizijskog zanra vjerojatno je dozivjela najjace i1 najbrze
promjene u cjelokupnom razvoju televizijskog medija. Uslijed stalnih promjena i razvoja u
medijskom sektoru, posebice u odnosu na internet, zanr reality televizije morao se prilagodavati
1 neprestano rasti. To je posebno vazno jer gledatelj uvijek ocekuje nesto novo, ekstremnije i
nesvakidasnje, pogotovo u ovom zanru. Publika se brzo navikne na ono Sto vidi. Zahtjevi 1
ocekivanja koje gledatelj postavlja realityju prili¢no su visoki u danasnjem drustvu, ali osnovna

svojstva i karakteristike reality televizije mogu se dosljedno prepoznati od samog pocetka.

5.1.  Inscenacija
Iza radnji ili predstavljanja pojedinih likova stoje planirane namjere $to se moze nazvati
inscenacijom. Stvari su namjerno prikazane na odredeni nacin, a gledatelju trebaju izgledati
neplanirano 1 stvarno. Skandali privlace pozornost medija, a time i pozornost drustva. U
idealnom slucaju, to dovodi do povecanih kvota televizijskih postaja. Sukladno tome, skandali
u reality emisijama ne dogadaju se slucajno, cilj je pokrenuti javnu raspravu i time odrzati
razgovor. Inscenacijski karakter je najjaca karika ovog zanra i1 ukljuuje sve ostale

karakteristike.

5.2.  Poistovjeéivanje
Svaki glumac ili kandidat obi¢no ima svoj arhetip. Isticanjem pojedinacnih, osobnih sudbina
nastoji se izgraditi intimni odnos izmedu kandidata i gledatelja. Personalizacijom 1 vezom koju
stvara privlaCi se gledatelj 1 zadrzava se njegov interes. Poistovjecivanje ¢ini kandidate
osobnijima. Ovo takoder sluzi kako bi se osiguralo da kandidati koji su u emisijama prikazani
kao ,,zrtve gledatelji percipiraju kao stvarnije i vjerodostojnije. Kreatori reality formata slijede
razlicite ciljeve kroz personalizaciju. Svoju emisiju Zele prikazati vjerodostojnom i stvarnom
pa tako prikazane emocije trebaju izazvati i emocije kod gledatelja. Gledatelji dozivljavaju
ponasanje kandidata prikazano u realityju s ,,intimnos¢u na daljinu®, budu¢i da prikazani ljudi
imaju odredenu distancu prema gledateljima, a sami gledatelji nisu ukljuceni u sukob. Glavni
akteri u reality emisijama su relativno predvidljivi i stoga se mogu integrirati u svakodnevni
zivot publike. Gledatelj moze lako vidjeti kako ¢e se pojedini kandidati ponasati. Takoder vazna
strategija za nametanje personalizacije je koriStenje voditelja ili tre¢e osobe koja ocjenjuje ili
komentira postupke kandidata (primjer: Superstar). To utjeCe na percepciju gledatelja jer su

komentari Cesto vrlo specifi¢ni ili ¢ak cinicni te se gledatelju namece Sto misliti o pojedinoj
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osobi ili situaciji. Personalizacija stoga prvenstveno ima za cilj stvoriti vezu izmedu gledatelja

1 kandidata, bilo kroz identifikaciju ili odbacivanje.

5.3.  Emocije
Aspekti kao Sto su podcrtavanje scena uz emotivnu glazbu, krupni planovi kandidata u
dramati¢nim ili dirljivim trenucima pridonose izazivanju emocija kod gledatelja, a prikazivanje
snaznih emocija moze se uzeti i kao odlucujuca karakteristika nekog realityja. Kljucno je to sto
likovi ne prikrivaju svoje emocije kako bi se gledatelja takoder potaklo na emocije, bile
pozitivne ili negativne. Emocionalizacija ovdje ima dvije strane; s jedne strane, reality emisije
cesto pokazuju posebno emotivne trenutke, dok se s druge strane emocionalizacija odnosi na
gledatelje jer oni reagiraju na takve emotivne trenutke 1 u njima se probude emocije. Reakcije
mogu biti vrlo razli¢ite i spektar emocija je velik. Emocionalna ukljucenost televizijskog
gledatelja dovodi do aktivne recepcije onoga $to se gleda, ¢ime se ujedno smanjuje distanca
izmedu gledatelja i kandidata. Kako bi se potaknulo $to viSe emocija koristi se glazba
prilagodena osjecajima, dramati¢ne scene se Cesto ponavljaju, prikazuju u krupnom planu i
koriste se usporene snimke, kao i brzi rezovi 1 takozvani cliffhangeri - otvoreni zavrSetak

epizode koji potic¢e gledatelje da pogledaju sljedecu epizodu kako bi saznali rasplet.

54. Intima
Gledatelju se daju uvidi u ono S§to zapravo spada u privatno, npr. bolesti, seksualnost ili,
najces¢e, meduljudski odnosi. Prikazivanje ovakve vrste intime Cesto potiCe gledatelja na
usporedivanje sa svojom Zivotnom situacijom, pri ¢emu mnogi gledatelji osje¢aju da je njihov
osjecaj srama pogoden takvim privatnim 1 intimnim prikazima. Pri¢anjem privatnih detalja
dolazi do izrazaja intimna strana osobe koja se snima, dajuci gledatelju osje¢aj da poznaje
kandidate 1 da je s njima vrlo blizak. Seks, nasilje, problemi 1 meduljudski odnosi prestaju biti

tabu teme 1 to znaci da vrlo intimne osobne brige postaju javna tema.

5.5. Autenti¢nost
Autenti¢nost realityja pokuSava se prikazati scenama iz svakodnevnog Zivota. Situacije koje
gledatelj poznaje i s kojima se moZe identificirati. Ponasanje i izgled kandidata percipiraju se
kao vjerni 1 stvarni. Ako su kandidati autenti¢ni, publika se osje¢a upucenijom. Reality
televiziju karakterizira ¢injenica da snima svakodnevicu iz stvarnog Zivota, ali za razliku od
stvarnog dosadnog zivota obi¢nog gradana, na televiziji se prikazuju samo najzanimljiviji i

.....

spojeva tjedno) ili su kandidati izvu€eni iz svoje sredine i smjeSteni u novom okruzenju
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da emocije §to lakSe cure i1 brzo dolazi do sukoba. Ovdje treba spomenuti i otklon od savrSenog
televizijskog lika. Kandidati u reality formatima pokazuju svoju privatnu, neuljepSanu stranu.
Ova neuljepsana priroda predstavlja strategiju autentiCnosti ovog Zanra, stvara vezu sa
svakodnevnim zivotom gledatelja. Ovdje dolazi do izrazaja i identifikacijski aspekt, koji se

moze tumaciti kao posljedica autenti¢nosti.

5.6.  Stereotipi
Svaka cjelina, a to znaci epizoda ili sezona, vremenski je ograni¢ena. U tom razdoblju bilo bi
vremenski nemoguce intenzivno se baviti pojedinom osobom. To uzrokuje da proizvodaci
emitiranih formata prikazuju samo povrsne i tipicne karakteristike osobe, tj. pojedini kandidati
se prikazuju samo stereotipno. Raznolika struktura ljudske psihe nema mjesta u reality formatu,
prikaz osobe stoga je ograni¢en na nekoliko, ali posebno upecatljivih osobina. Znacajno
smanjenje slozenosti ljudi 1 postupaka dovodi do podrske kliSejima $to gledatelju olakSava
klasificiranje onoga §to vidi. Medutim, to takoder dovodi do stvaranja stereotipa i predrasuda
te se javljaju unaprijed stvorena misljenja. Isticanjem pojedinih kliSeja i stereotipnih oblika
predstavljanja 1 djelovanja ostvaruje se izravno obracanje i veza s publikom. Zastupanje
stereotipa 1 predrasuda sastavni su dio najpopularnijih reality formata i ugradeni su u koncept

svake emisije.
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6. Problematika

Bas kao $to su drustvo i njegovo poimanje vrijednosti u stalnom procesu promjena, mijenja se
i televizijska kultura i njezin program. Istovremeno se podizu, a ponekad i prekoracuju granice
u mnogim aspektima, pa se postavlja pitanje Sto je jo§ moralno opravdano. Masovni mediji
imaju moc¢ utjecati na svoju publiku, ali za to moraju snositi i odgovornost. U danasnjem
drustvu sve su ¢eSc¢e rasprave o tome dokle televizija moze i¢i, kada je dosegnuta granica i Sto
je gledateljima jos prihvatljivo. U ovom trenutku ne moze se dati konkretan odgovor jer su
percepcija i osjecaji svake osobe drugaciji. Reality televizija, svojim programskim sadrzajem
koji je kod nekih daleko od razine prihvatljivosti, kod drugih moZe potaknuti znatiZelju pa ¢ak

1 voajerizam.

Od Superstara do Ljubav je na selu, gotovo nema reality emisije koja nakon svake epizode ne
konzultira bujnim reakcijama i raspravama o pojedinim kandidatima na drustvenim mreZama.
Ono S§to publici Cesto izgleda kao Ccista zabava u stvarnosti se obi¢no tumaci kao
omalovazavanje. Mnogi ljudi sudjeluju u reality emisijama sa skrivenim motivom da postignu
medijsku paznju i postanu slavni. Unato¢ Cinjenici da sudionici svojevoljno odlucuju biti
kandidati ovakvih emisija, predstaviti se pred Zirijem ili dati uvide u svoj privatni zivot,
postavlja se pitanje do koje mjere se eksponiranje moze podnijeti. Posljedice koje moze donijeti
obi¢no se ne razmatraju 1 guraju se u drugi plan. Pojedini kandidati napade, bilo da se radi o
verbalnom ili pojaCanom zadiranju u privatnost, dozivljavaju ne samo kao dio strategije emisije,
vec¢ su Cesto 1 psihicki pogodeni. Bez obzira na oblik u kojem je osoba izloZena, ovaj proces
nije kompatibilan s moralnim na¢elima. Obi¢no nije dovoljno da se ,,najsoCnije scene emitiraju
jednom, nego se te situacije ponavljaju u nadolaze¢im epizodama ili drugim prilozima. Kreatori
reality emisija posebno se koncentriraju na provokaciju 1 stvaranju skandala radi gledanosti 1

zarade.

Unato¢ ili mozda bas zbog velike popularnosti ovog zanra, postoje 1 kriticki glasovi koji skrecu
pozornost na moguce opasnosti realityja. Iznad svega, kritizira se pretvaranje prividne
stvarnosti, ono §to se u epizodama ¢ini spontanim i stvarnim ve¢im je dijelom inscenirano ili
kandidati/glumci djeluju prema scenariju. Glavna hipoteza protivnika reality Zanra jest da on
zaglupljuje narod, dok s druge strane zagovaratelji smatraju da sluzi samo kao dobra zabava

(Blazevi¢ et al., 2019).
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6.1. Voajerizam

U negativhom smislu, voajerizam opisuje povecanje Zelje osobe da vidi ono §to ne smije.
Blagoni¢ (2004) navodi kako se seks pokazao dobrim pomagalom prodaje stoga su upravo
seksualne scene i scene razgoli¢avanja u reality emisijama one koje privlace najveci broj
gledatelja. Reality televizija radi s podrazajima koji poti¢u prirodnu znatizelju ljudi. Gledatelj
sebe prepoznaje kao idealnog sebe kroz sli¢nosti sa stvarnim osobama koje prikazuje reality,
Sto se percipira kao ugodno iskustvo. Ovaj oblik identifikacije proizlazi, s jedne strane, iz
fokusa na same ljude koji prevladava u realityju, dok s druge strane, iz prikaza obi¢nih ljudi
umjesto nedostiznih ili izmiSljenih likova. Proces prepoznavanja odredenih sli¢nosti izmedu
gledatelja i prikazanih ljudi pojacan je prikazom realisti¢nih ljudi i njihovih naizgled istinitih
pri¢a. No, uzitak u gledanju nastaje i razlikovanjem od onoga $to smo vidjeli u programu ili
usporedbom s njim. Gledatelj usporeduje njegovo ponasanje s ponasanjem kandidata nekog
reality showa kako bi saznao vlastitu vrijednost. Ovo takoder djelomicno objasnjava
popularnost programa za rjesavanje problema i formata coachinga kao npr. u Zivotu na vagi
gledatelj vidi kandidate vise tjelesne mase od sebe i osjeca se bolje zbog spoznaje da ima ,,bolje
tijelo* od kandidata. Ovi osjecaji zadovoljstva jos su intenzivniji kada se gledaju reality emisije
nego kada se gledaju fiktivne serije ili filmovi jer usporedba ima vecu vrijednost zbog, naizgled,
stvarnog narativa. Reality televizija gledatelju na nekoliko razina nudi moguénost
poistovjecivanja s prikazanim 1 uspostavljanja veze s njim. Medutim, bitno je napomenuti 1
kako sam ¢in voajerizma podrazumijeva nesvjesnost objekta promatranja Sto je suprotno
sudionicima reality emisija koji dobrovoljno pristaju izloziti svoju intimu pred kamere i

milijunsko gledateljstvo (BlaZevi¢ et al., 2019).
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7. Uloga gledatelja

Reality postao je sastavni dio danasnjeg televizijskog programa. Sve vise reality emisija emitira
se u najgledanijim terminima televizijskih kanala. Nova privla¢nost voajerizma i intimne
svakodnevice “normalnih” ljudi iznimno je popularna kod gledatelja. Brzo ih ponese ono $to
gledaju, postizu se sve vece gledanosti, a programi postaju izuzetno unosni za televizijske kuce.
Tome uvelike pridonose razliciti motivi gledatelja za gledanje reality emisija koji ukljucuju
opustanje, zabavu, temu za raspravu, savjete, poistovjecivanje i naviku. Mozda najvazniju
ulogu ima poistovjecivanje s videnim 1 njegov prijenos u vlastiti zivot gledatelja. Televizija
podupire emocionalnu dobrobit publike koja se postize zadovoljavanjem razli¢itih motiva
uporabe. Mnogi gledatelji gledaju emisiju radi svoje zabave, dok s druge strane, prate programe
samo kako bi ismijavali ljude koje vide. Time se pove¢ava samopouzdanje gledatelja. Problem
je veci kada su u pitanju djeca i mladi koji ne shvacaju da se prikazani problemi zapravo ne
rjeSavaju u emisiji, nego se obicno prikazuje samo jedno rjesenje, Sto djeci i mladima stvara
lazni dojam ,,stvarnosti““. Mladi se smiju programu i kandidatima, ali ne i prikazanom problemu.

(134

Medutim, da bi to ucinili, moraju prepoznati da se radi o ,,Jaznom dokumentarcu® Sto se

predstavlja kao sve vec¢i problem danasnjice.

Reality televizija promovira ideju o tome da svi mogu sudjelovati, stoga Popovi¢ (2012) ovaj
zanr opisuje kao demokratican, u smislu da ukljucuje ,,obi¢ne* ljude koji se Zele natjecati. No,
demokratski aspekt ne dolazi samo od samih kandidata nego i od gledatelja koji aktivno ili
pasivno sudjeluju u razgovoru, bilo komentiranjem videnih radnji s drugima ili samim

emocionalnim reagiranjem na ono videno.

7.1.  Percepcija
Svaka osoba je individua 1 svaka osoba na svoj nacin percipira emitirani televizijski sadrzaj.
Osim vlastite osobnosti 1 trenutnog raspoloZenja, vazna je 1 forma televizijskog programa.
Reality televizija je podrucje koja najviSe razdvaja publiku i svaka osoba videno percipira na
razli¢iti nacin. Prema istrazivanju Bonfadellija i Friemela (2017) o medijskom ucinku na
potrosaca, sljede¢i motivi su najcesce posljedice koje se javljaju kod gledatelja reality emisija.

Takoder je vazno napomenuti da je televizija medij koji najbolje odgovara opisanim motivima.

7.1.1. Razlikovanje stvarnosti od fikcije
Danasnji prosjecan televizijski gledatelj suoCen je sa Sirokim spektrom TV sadrzaja.

Raznolikost formata emitiranja dramati¢no se povecala posljednjih godina 1 stoga gledateljima
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nije lako drzati se samo odabranog programa. No, nije samo stalno povecanje programske
raznolikosti ono Sto sa sobom donosi promjene; granica izmedu stvarnosti i1 fikcije unutar
programskog sadrzaja takoder dovodi do novih obrazaca percepcije za televizijske gledatelje.
Jasna granica izmedu fikcije 1 stvarnosti viSe se ne moze identificirati u mnogim programima,
posebno u podrucju realityja. Tehnicke mogucénosti koje danas postoje jedan su od razloga zasto
dolazi do ovog zamagljivanja. Scene koje su ponekad i pretjerane i u stvarnosti nezamislive,
televizijskom slikom mogu se prikazati i prenijeti vrlo realisticno, tako da gledatelj ima osjecaj
da sve odgovara stvarnosti. Ljudi ispred televizora imaju osjecaj bliskosti ili osjec¢aj da su i sami
dio situacije ili da ovu vrstu situacije prepoznaju iz vlastitog zivota. lako je u mnogim
slu¢ajevima gledatelju nacelno jasno da ono Sto trenutno gleda ne odgovara stvarnosti ve¢ da
je samo izmiSljeno, njegova percepcija je Cesto potpuno drugacija. Televizijski producenti
vjesto se sluze stilskim sredstvima koja otezavaju razlikovanje stvarnosti od fikcije. Prikazi
svakodnevnih situacija koje su preuzete iz ,,normalnog zivota” omogucuju gledatelju da
percipira ono $to vidi kao stvarno. Gledatelju se daje prilika da se potpuno uzivi u situaciju
programa ili serije. Razli¢ite percepcije takoder mogu nastati kada se stvari prezentiraju u
pretjeranoj mjeri i komuniciraju publici. Ako jedna osoba jasno vidi da to moze biti samo
izmisljeno, druga osoba zamis$lja da je ono S$to joj je prikazano stvarno. To je povezano sa
stavom svake osobe. Ako gledatelj poc¢inje konzumirati televizijski program s misljenjem da je
ono $to vidi ionako samo gluma 1 ako si od samog pocetka tu ¢injenicu razjasni, manje je
vjerojatno da ¢e biti zaveden da ono $to se prikazuje shvati kao stvarnost. Ovaj tip gledatelja
takve programske formate gleda iz sasvim druge perspektive. Medutim, ljudi koji nemaju tako
stabilan oslonac u vlastitim Zivotima i kojima nedostaje povezanost sa stvarno$¢u dopustaju da
budu ocarani prikazima ,,obi¢nih ljudi“. Razvoj emocionalnog odnosa dalje podupire poteSkoce

u razlikovanju je li ono $to se prezentira istinito ili nestvarno.

7.1.2. Funkcija uzora
U skladu s ovim druStvenim fenomenom, televizija, a posebno Zanr realityja, preuzimaju ulogu
uzora. Gledatelji se orijentiraju na ono $to vide i upadaju u neku vrstu samorefleksije. Ljudi iz
blizeg, stvarnog okruZenja vise se ne smatraju idolima, ve¢ se uzorima stvaraju stranci s kojima
nemaju osobnog odnosa. Vaznu ulogu ovdje ima predstavljanje i1 inscenacija tih osoba u
medijskoj javnosti. Kandidati u televizijskim formatima se obi¢no predstavljaju na istoj ili
slicnoj razini kao 1 gledatelj. Gledatelju se daje do znanja da se moZe puno posti¢i bez potrebe
za odredenim vjeStinama 1 da i ,,0bi¢ni ljudi® mogu mnogo toga posti¢i. Gledatelj iz toga crpi

snagu 1 motiv da vjeruje u sebe 1 teZi onome Sto mu se prikazuje. Osim toga, kandidati esto su
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prikazani u realisticnom okruzenju i stoga je mogucnost identifikacije relativno laka. Gledatel;
se orijentira prema postupcima svog uzora i oponasa ga. Publici se pokazuje nesto Sto izaziva

pozitivnu percepciju.

7.1.3. ldealizacija
U danasnje doba, drustvo porucuje da ono $to je standard i ,,normalno* viSe nema istu vrijednost
kao do prije nekoliko godina. Sve bi trebalo biti izvanrednije, bolje i savrSenije. Ako se odredeni
televizijski programi gledaju i snimaju s tim na umu, kod gledatelja se moze pojaviti iskrivljena
slika stvarnosti. Ono S§to je ovdje od pomoci jest to Sto televizijski producenti i programski
dizajneri strukturiraju te programe na takav nacin da publiku navedu da vjeruje da je vrlo lako
npr. u potpunosti obnoviti cijelu ku¢u u nekoliko dana bez velikih troSkova ili izgubiti znacajnu
koli¢inu kilograma u kratkom vremenskom periodu. No, tu je mnogo viSe od onoga Sto
televizijski gledatelj vidi, problemi i mogucée poteskoce obicno se samo u ograni¢enoj mjeri
prikazuju. Publici se nudi platforma za bijeg iz svakodnevice i mastanju o idealnom zivotu koji
se prikazuje kao lako ostvariv. Moze se rec¢i da nezadovoljstvo vlastitim zivotom i pozitivno
prikazivanje situacije na televiziji kod gledatelja mogu stvoriti iskrivljenu sliku stvarnosti.
Takoder ne treba zanemariti ni miSljenje da nesto Sto je nedostizno uvijek izaziva posebnu

privlac¢nost kod ljudi.

7.1.4. Zabava
Mnogi gledatelji televiziju gledaju samo radi zabave. Medutim, faktor zabave takoder je vazna
toCka u rjeSavanju pitanja zasto ljudi gledaju reality emisije. S jedne strane, neki ljudi
televizijske emisije koriste kao priliku za opustanje 1 isklju¢ivanje nakon svakodnevice 1 posla.
Gledatelj percipira sadrzaj, bez prevelikog razmisljanja o sadrzaju koji upija. S druge strane,
gledatelj svjesno upija sadrzaj koji mu se nudi i faktor zabave lezi u promatranju drugih ljudi i
izravnom dozivljavanju njihovih prica. Nadalje, ako se televizija dozivljava kao zabava, postoji
1 mogucnost koriStenja programa kao poticaj razgovora s drugim ljudima. Mnogi gledatelji
koriste reality kao priliku da gledaju emisije zajedno s drugim ljudima, tvore¢i temu za
raspravu. Interaktivne ponude, kao $to su npr. glasovanje takoder spadaju u kategoriju u kojoj

primatelj reality televiziju dozivljava kao zabavu.

7.1.5. Savjetodavna funkcija
S obzirom na raznolikost razli¢itih televizijskih formata koji se mogu na¢i u trenutnom
medijskom krajoliku, programi nisu samo korisni i relevantni za gledatelja kao zabava, nego se
mogu pronalazit 1 sofisticiranije funkcije. Danas, televizijski programi ¢esto zauzimaju ulogu

savjetodavca Sto znaci da gledatelj dio emitiranog sadrzaja prihvaca kao savjet za vlastiti Zivot.
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U pravilu su to prvenstveno ljudi koji vode emisiju. To mogu biti stru¢njaci za ljudske odnose
(primjer: eksperti iz Braka na prvu), kuhari (primjer: Tomislav Greti¢ iz Hell's kitchen
Hrvatska), fitness treneri (primjer: Edi Mehmedovié¢ iz Zivota na vagi) pa sve do dizajnera
interijera (primjer: Mirjana Mikulec iz InDizajna s Mirjanom Mikulec). Budu¢i da se radi o

stvarnim osobama, gledatelj sa sigurno$¢u uzima savjete i primjenjuje ih u stvarnom Zzivotu.

7.2.  Utjecaj na gledatelja
Kako se drustvo razvija i publika raste, tako se i televizija i njezin programski sadrzaj razvija i
upotpunjuje. Televizija se na konzumira samo, ve¢ utjeCe na razliCite aspekte zivota i dolazi do
promjene kod pojedinca. Katalog reality formata svojim gledateljima nudi Sirok izbor tema kao
1 pomo¢nih sredstava za orijentaciju iz kojih svaka izvlaci neSto 1 ima utjecaj na gledatelja

(Bente, Fromm, 1997).

7.2.1. Formiranje identiteta
Formiranje identiteta kao ucinak reality televizijskih programa prvenstveno se povezuje s
mladim dobnim skupinama. U dana$nje doba nije samo druStveno okruzenje ono koje doprinosi
formiranju identiteta, ve¢ mediji tome takoder imaju velik doprinos. Prikazivanjem razli¢itih
zivotnih okolnosti i situacija u razli¢itim formatima, gledatelj se upoznaje s razli¢itim nac¢inima
na koje se ljudi ponaSaju 1 oblikuju svoje zivote. Ako gledatelj sve ceS¢e prati programe u
kojima su likovi prikazani na izrazito realisti¢an nacin, to ¢esto ima za posljedicu da se primatel;
osjeca povezanim s likom na televiziji 1 postupno se poistovjecuje s njim. Televizijski gledatelj
dopusta da ga prvenstveno oblikuju one osobe s televizije s kojima osjeca posebnu povezanost,
ali to nije jedini korak koji pridonosi oblikovanju identiteta. Iako primatelj svjesno upija videno,
podsvjesno percipira i stvari koje oblikuju osobu i1 njenu osobnost. U negativnom smislu,
gledatelj dopusta da mu se putem televizijskih sadrzaja namecu misljenja 1 vrijednosti koje
prethodno nisu odgovarale njegovim idejama. Razlog tome je Cinjenica da se u reality
emisijama sve ¢eS¢e guraju skandalozniji nastupi i izjave te se od njih stvara pri¢a. Mnogi

gledatelji dopustaju da na njih to utjece i kao rezultat toga nastaje novi identitet.

7.2.2. Izobli¢enje stvarnosti
Gubitak stvarnosti ili iskrivljavanje stvarnosti kao posljedica konzumacije televizijskog
sadrZaja sve ¢eS¢e je tema istrazivanja. Dojam autenti¢nosti koji produkcija pokuSava ostaviti
publici sve viSe zbunjuje gledatelje 1 postavlja se pitanje moze li gledatelj u televizijskom
drustvu jo$ uvijek percipirati ono Sto se dogada na ekranu kao ,,nestvarno”. Nije problem samo

u nerazlikovanju emitiranog programa, ve¢ se to moze i prenijeti na stvarni Zivot. Druga
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ocekivanja i1 percepcije dolaze do izrazaja i pobuduju druga ponaSanja i manire gledatelja koje
usvajaju 1 ugraduju u svoj svakodnevni zivot. Dobra prezentacija i inscenacija, kao i prateci
elementi emocionalne privlacnosti i autenti¢nosti, dodatno poti¢u gledatelja na iskustvo
iskrivljenja stvarnosti. Reality televizija danas igra glavnu ulogu u ¢injenici da granica izmedu

stvarnosti i fikcije postaje sve nejasnija (Wegener, 1994).

7.2.3. Promjene u ponasanju i mijenjanje vrijednosti
Ljudsko bice je pojedinac koji se orijentira prema novim stvarima, dopusta da se na njega utjece
1 prema tome mijenja ili prilagodava svoje ponasanje. Ovaj fenomen se ponovno moze
primijetiti u podrucju reality televizije. Ono $to se publici predstavlja kroz ,,stvaran zivot™ sa
sobom donosi promjene na nekim podrucjima. U dana$njem drustvu ve¢ se jasno vidi da se
ljudi orijentiraju prema novim vrijednostima koje reality televizija hrani 1 uvodi u ,,stvarni
svijet”. Gledatelj je pod utjecajem onoga Sto se prikazuje 1 demonstrira na televiziji, upija
sadrzaj programa i obi¢no ga podsvjesno obraduje. Pojedinacni gledatelj usporeduje koliko su
njegovi postupci u suprotnosti s postupcima kandidata i ¢esto donosi odluku o promjenama. I
najmanje anomalije koje se ponavljaju, bilo da se radi o odredenim rijec¢ima, nacinu govora ili
manirima koje pojedini kandidat koristi, ¢esto se ne primjec¢uju svjesno. Umjesto toga, dobivaju
trajno mjesto u podsvijesti gledatelja. To obi¢no rezultira postupnim procesom usvajanja
ponasanja i time mijenjanja ponasanja u svakodnevnom Zivotu. Moze se pojaviti ponasanje koje
je prije bilo netipicno 1, kao posljedica, takoder moZe dovesti do promjene u nacinu na koji se
osobno, druStveno okruzenje odnosi prema toj osobi (Bente, Fromm, 1997). Zbog velike
potrosnje reality formata, proces promjene vrijednosti lako je razumljiv. Sto se vise ljudi ukljugi
u programski sadrzaj, to ¢e te nove norme prije pronaci i zauzeti svoje mjesto u drustvu. Stavovi,
norme 1 vrijednosti pojavljuju se u drugacijem svjetlu, potaknuti viSim oc¢ekivanjima ljudi §to

se gledatelju prikazuje svaki dan u razli¢itim programima.

7.2.4. Rasprava
S vremenom je televizija postala sredstvo komunikacije. Rije¢ masovni medij to ve¢ izraZava;
televizija je medij kojem u osnovi ima pristup cjelokupna masa ljudi. Zajedni¢ko gledanje
televizije Cesto omogucuje komunikaciju unutar obitelji, krugova prijatelja ili grupa. S vremena
na vrijeme, primatelj Zeli razmijeniti ideje s drugima o onome §$to je vidio. Radi se o tumacenju
sadrzaja emisije, donoSenju zakljucaka i1 iznoSenju misli, sasluSanju tudih miSljenja ili
jednostavno zajednickoj zabavi. Pojedina¢ni gledatelj tako mozZe ste¢i nove perspektive i
ukljuciti se u druga miSljenja, Sto je vaZzan temelj dobre komunikacije u drustvenom Zivotu.

Pojedinac dolazi u kontakt s razli¢itim svjetonazorima i tako se otvori novim perspektivama.
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Pojedinac takoder moze nauciti zastupati vlastito miSljenje u razmjeni s drugim ljudima i

prihvatiti druge perspektive.

7.2.5. Edukacija
Da reality formati mogu imati veliki utjecaj na gledatelja dokazuje ¢injenica da se prikazuju
stvarne situacije s kojima se gledatelj moze poistovjetit i samim time ¢esto izvuci nesto iz toga
te dolazi do u¢inka ucenja, posebice u drusStvenim podruc¢jima. Gledatelj se upoznaje s nacinom
na koji se odredeni problem moze rijesiti i time mu se daje prilika da taj put ugradi i slijedi u
vlastitom Zzivotu. Gledatelj moze nauciti kako se npr. odnositi jedni prema drugima u
partnerskom odnosu. Ako gledatelj primijeti paralele izmedu svog Zivota i televizijske situacije,

daje mu se povod za razmisljanje kako postupiti u odredenim zivotnim situacijama.
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8. Zakljucak

Reality televizija na mnoge nacine prelazi granice. Njegove razli¢ite znacajke ponekad su u
kontrastu jedna s drugom, npr. autenti¢nost 1 inscenacijski karakter. Zapravo, to se ne moze
pomiriti, ali mozda je upravo to ono Sto gledatelja oduSevljava i privlaci. Uloga reality televizije
kao pretece aktivnosti drustvenih medija i sposobnost popularnih formata da privuku veliku
koli¢inu publike u stvarnom vremenu naglasava stalnu relevantnost ovog zanra ¢ak i u

najnovijem medijskom okruzenju.

Osim informiranja, televizija svojim gledateljima nudi i zabavu. Veliku ulogu u tome igra
reality televizija koja svojim realisticnim formatima omogucuje svojim gledateljima da urone
u svijet koji im je poznat, ali koji je, s druge strane, takoder daleko od stvarnosti. Kod nekih
programskih formata televizijski producenti toliko dobro postizu autenti¢nost da se publika
suocava s teskim zadatkom odlu¢ivanja odgovara li ono $to gleda stvarnosti ili je samo fikcija.
Ljudi se Zele baviti naizgled normalnim, stvarnim ljudima, njihovim osobnostima i sudbinama,
te se upoznati sa svakodnevnim temama §to je glavni cilj reality televizije i takoder objaSnjava

uspjeh koji ovaj zanr dozivljava u danasnjem drustvu.

Medutim, reality ima 1 svoje loSe strane. Reality televizija pretvara se da kamerom prati obi¢ne
ljude u njihovim svakodnevnim Zivotima, da prikazuje ,,neuljepSanu stvarnost dok zapravo
producenti reality formata koriste ciljane strategije i dramaturska sredstva kako bi ovaj Zanr bio
Sto privlacniji gledateljima. Navedene strategije poput poistovjecivanja, izazivanja emocija ili
prikazivanje intime odgovaraju potrebama ljudske psihe i1 producenti najpopularnijih reality
formata svjesno ih koriste kako bi nesvjesno manipulirali gledateljima. Producenti to¢no znaju
na §to trebaju obratiti pozornost pri razvoju novih formata i njihovoj implementaciji kako bi
bili dobro prihvaceni. Iza naizgled spontanog dogadaja krije se mnogo dramatur§ke montaze 1
vjeSte inscenacije o kojoj publika uglavnom ne zna, a mozda 1 ne Zeli znati. Uvijek se iznova
izazivaju skandali i pokrecu se nove rasprave u drustvu. Namjerno docarani sukobi i skandali,
emitiranje ekstremnih, ponekad i ponizavajucih situacija i razotkrivanje ljudi sastavnice su
zanra. Polarizira drusStvo 1 postavlja pitanja o tome Sto je joS uvijek prihvatljivo, a §to je izvan
granice, na $to se ne moze dati jasan odgovor. No, moze se jasno reci da reality televizija ide
putem koji druStvo diktira. Prikazuje ono Sto veéina Zeli vidjeti, pritom se uvijek
prilagodavaju¢i promjenjivim druStvenim vrijednostima. Fascinacija reality zanra lezi u

voajerskom uvidu u svakodnevni Zivot stranaca Sto ima posebnu privlacnost za publiku.

21



,Normalna” svakodnevica stilskim je sredstvima ucinjena dramaticnom i uzbudljivom kako bi
se pobudio interes gledatelja i odrzao program na visokoj razini. Stilska sredstva manipuliraju
publiku koja viSe ne moze razlikovati fikciju od stvarnosti onoga $to vide. Ovo pojacava kliseje
1 predrasude prikazane u programima. Gledatelj se moze poistovjetiti s protagonistom razli¢itim
sredstvima primjerice emocijama. Problemi kandidata prikazani u emisijama samo su povr$no
okarakterizirani, ¢ime se posebno potice i podupire ,,crno-bijelo razmisljanje” gledatelja, u
drustvu se uspostavljaju pogresne vrijednosti i norme te se promovira vulgarizam. Vrijednosti
1 norme koje su ve¢ uspostavljene u danasnjem drustvu osiguravaju miran i uredan suzivot, ali
postavlja se pitanje mijenja li se drustvo ili suzivot u druStvu zbog potencijalno ,,ispravnih®, a
zapravo ,,pogresnih® ili upitnih pravila ponasanja koja nameée reality televizija. Cesto reality
predstavlja primjere kako Zivjeti zivot i na taj nacin prenosi vrijednosti i norme te, posebno za
djecu 1 mlade, one su vazna orijentacija i izvor informacija o svim pitanjima svakodnevnog
Zivota 1 jamce stabilnost koja je prijeko potrebna u ovoj dobi. Na odrasle gledatelje takoder
duboko utjecu radnje koje vide na televiziji podrzavajuci postojeée predrasude. Gledatelju se
tako ucvrscuje njegovo razmisljanje s predrasudama i sugerira mu se da je to razmisljanje
ispravno. U buduénosti, Zanr realityja postat ¢e sve ekstremniji i provokativniji, Sto ¢e se

uvelike reflektirati na drustvo.
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