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1. UVOD

Jedan od najpoznatijih citata aktivistkinje Simone de Beauvoir, Zene koja je svoj zivot posvetila
borbi za Zenska prava glasi: ,,Zenom se ne rada, Zenom se postaje* (Beauvoir, 1949 cit. prema
Ograjsek Gorenjak, 2014: 14). Ova ¢uvena reCenica, osim §to je posluzila kao temelj za razvoj
feminizma, u sebi sadrzi srz ovog diplomskog rada koji nastoji istraziti kako se postajalo zenom
u Jugoslaviji te kako je identitet jugoslavenske Zene bio formiran u oglasima jugoslavenskih

zenskih Casopisa te koliko je ta slika bila uvjetovana polozajem zene u socijalistickom drustvu.

Ustavom SFRJ-a iz 1946. godine, Zeni je zagarantiran prvi korak u mogucoj samorealizaciji i
neovisnosti. Jugoslavenka postaje izjednacena ,,na papiru“ s muskarcem na svim politickim 1
drustvenim osnovama. No, proces osnazivanja Zene u Jugoslaviji bio je spor pa se Zena 1950-
ih nasla rastrgana izmedu uloge radnice i domacice, $to je za nju rezultiralo manjkom slobodnog
vremena. Postepeno jaCanje emancipacije 1960-ih, u vidu obrazovanja, zaposlenja i jacanje
potroSackog druStva, Zeni omogucuje izlazak u javnu sferu. Uz to, najveéu pomo¢ u
odbacivanju tradicionalne uloge domacice, Zena nalazi u ku¢anskim inovacijama u obliku bijele
tehnike 1 gotovih prehrambenih proizvoda. Njezin prelazak u javnu sferu, omogucuje i pojava
,hovog muskarca®, koji viSe nije patrijarhalan. Takav muSkarac sudjeluje u kucéanskim
poslovima i odgoju djece te djelomi¢no rasterecuje Zenu. Pojavom novog feminizma 1970-ih,
koji nastaje kao drustvena reakcije na opresiju jugoslavenske Zene u drustvu 1960-ih, Zena

dozivljava emancipaciju u pravom smislu rijeci.

Kao produZzetak socijalisti¢kog drustva, 1950-e godine donose razvitak jugoslavenske Zenske
,Stampe* koja ima vodeé¢u ulogu u kreiranju suvremene Zene. Zenski tisak 1950-ih nastaje kao
potreba Zene za laganim Stivom u odmoru izmedu obavljanja ku¢anskih poslova, a uz to Zenski
Zasopisi imaju cilj podugéiti Zenu kako se nositi s visestrukom ulogom u drustvu. Zenski ¢asopisi
su sluzili kao izvor informiranja o popularnoj kulturi, a kroz svoju savjetodavnu ulogu ¢asopisi
dijele savjete o kucanstvu, odgoju djece, pozeljnom ponaSanju Zene u javnoj, ali i privatnoj
sferi. Jatanjem neofeminizma, Zenski Casopisi politiziraju teme od javnog interesa te isticu

zensku seksualnost 1 slobodu tijela, kao neke od glavnih tema.

Jedan od elemenata u jugoslavenskim Zenskim Casopisima bili su oglasi. Potrosacko drustvo,

transformira potrebe jugoslavenske javnosti, pa tako rastom zivotnog standarda 1960-ih godina,
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raste 1 potros$nja, a u takvom drustvu, svoj medijski prostor pronalaze i oglasi. Oglas, ¢iji je
primarni cilj promocija i prodaja proizvoda, moze se proucavati, ba$ kao i mediji, radi boljeg
razumijevanja drustva i njegovih vrijednosti. Zato je cilj ovog rada dublje shvatiti pozeljnu sliku
jugoslavenske zene koju kreiraju oglasi kao produzetak politike popularnih Zenskih ¢asopisa te
ispitati jesu li oglasi imali ulogu u osnazivanju zene. Osnazivanje zena se promatra kao dizanje
svijesti o zenskom polozaju, a osnazivanjem Zena prelazi preko svih prepreka u svojem zivotu
(Das, 2017: 365). Medijski konstruirana slika zene u Jugoslaviji analizirana je kroz oglase u
popularnim jugoslavenskim Zenskim Casopisima: Svijetu, koji izlazi u Zagrebu 1953. - 1992.
godine, pod ,palicom* Nakladnickog poduzeca ,,Vjesnik* te Prakticnoj zZeni, koja izlazi u
Beogradu u razdoblju 1956. - 2003. godine, kao dio Novinsko izdavackog poduzeca ,,Duga®.
Analizirani oglasi promatrani su kroz Cetiri desetlje¢a proslog stoljeca — pedesete, Sezdesete,
sedamdesete 1 osamdesete te su svrstani u tri kategorije analize, koje predstavljaju najcesce
teme u oglasima jugoslavenskih zenskih ¢asopisa. Te kategorije su: prikaz zene u kuéanstvu,
prikaz zeninog slobodnog vremena, te standard ljepote i moda, koji su svrstani pod isti segment
zbog svoje slicnosti u tematici. Kvalitativnom analizom sadrzaja, rad detektira na koji nacin
jugoslavenski oglas doprinosi osnazivanju Zenine uloge u drustvu te kako usporedno sa zenskim

Casopisima stvara konstrukciju idealne jugoslavenske zene, kroz desetljeca.

Prvo poglavlje bavi se poloZajem Zene u Drugoj Jugoslaviji te njezinim dru$tvenim osnaZivanje
u kucéanstvu, na radnom mjestu i tijekom provodenja slobodnog vremena. Drugo poglavlje
obraduje popularnu kulturu u Jugoslaviji. Unutar poglavlja definiraju se jugoslavenski zenski
Casopisi koji su kreirali suvremenu zenu, a fokus se stavlja na dva zenska Casopisa — Svijet i
Prakticnu Zenu. U drugom poglavlju se nadalje kroz kratku analizu promatra kako su Svijet i
Prakticna Zena prikazivali idealnu Jugoslavenku i kako se ta slika mijenjala kroz desetljeca. Uz
to, drugo poglavlje bavi se dvama faktorima koji su utjecali na osnazivanje zene u SFRJ-u —
modom 1 seksualnom revolucijom. Trece poglavlje bavi se potrosackom kulturom koja je imala
svoj zamah 1960-ih 1 stvorila preduvjete za emancipaciju jugoslavenske Zene. Nadalje,
poglavlje opisuje oglase kao produkte potrosacke kulture te objasnjava na koji su nacin
jugoslavenski oglasi u Zenskim Casopisima, stvarali pozeljnu sliku Jugoslavenke. U nastavku
rada se opisuje kvalitativna analiza sadrzaja kao metodologija rada, cilj istrazivanja, te uzorak
1 jedinica analize. Nakon metodologije, slijedi kvalitativna analiza oglasa kroz prethodno
navedenu kategorizaciju. Nakon analize oglasa, slijedi rasprava, u kojoj se kroz pregled oglasa,
dublje promatra na koji se na€in mijenjala prezentacija zena u oglasima Zenskih Casopisa te

kako su oglasi doprinjeli osnazivanju Jugoslavenke. Konacno, u zakljucku je ponovno istaknut
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cilj rada, polazna teorija kojom se rad bavi te saZeti prikaz rezultata istrazivanja, kao i moguci

smjer istrazivanja u buduénosti.

Ovaj rad trudi se osvijestiti koliku koli¢inu mo¢i oglas posjeduje - on sluzi kao svojevrsno
ogledalo drustva, potvrduje norme i vrijednosti te moze poticati i ucvrséivati drustvene
stereotipe. Medutim, oglas ima i1 drugaciju moc¢ - rusiti predrasude i sluziti kao katalizator

drustvene promjene.

2. POLOZAJ ZENE U DRUGOJ JUGOSLAVLJI

U Drugom svjetskom ratu Zene su se kao 1 muskarci borile na ,,prvoj crti obrane* protiv nacista
u oslobodenju drzave od fasizma, a pobjedom partizanskog pokreta, osnovana je SFRJ —
Socijalisticka Federativna Republika Jugoslavija (Stojsavljevié, 1995: 37). Ratnim pobjedama,
pobijedile su i Zene u domeni druStvenog napredovanja. Prije Drugog svjetskog rata u
obiteljskom zakonodavstvu Jugoslavije, vlada crkvena jurisdikcija koja je podrzavala
patrijarhalni brak i podredenost zena. Ustav FNRJ-a iz 1946. ukida crkvenu jurisdikciju, a
Ustavom je zagarantirana ravnopravnost Zene i muskarca u bra¢nim i obiteljskim odnosima
(Tomsgié, 1981: 127). Zene postaju izjednadene u podruéjima drzavnog, privrednog i drustveno-
politickog zivota (Ustav Federativne Narodne Republike Jugoslavije, 1946 cit. prema
Dobrivojevié Tomi¢, 2016: 83). Zena poslije Drugog svjetskog rata ima novi zadatak - kroz
ravnopravnost doprinijeti obnovi drzave te radni¢kim kvalitetama podi¢i socijalisticku

zajednicu.

Zenina sposobnost da se istakne u ratnim dogadanjima, promijenila je drustveni pogled na Zenu.
Stjecanje gradanskog statusa 1 prilike da sudjeluje u politickim pitanjima za Zenu je znacilo
uzivanje jednakih politickih i1 socijalnih prava kao punopravna ¢lanica druStva (Ograjsek

Gorenjak, 2014: 19).

U poslijeratnim godinama uvodi se obavezno osnovno obrazovanje, a zene odlaze sa sela u
potrazi za poslom u gradu (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 74). Zaposlenjem, Zena postaje samostalna
osoba koja stjece nova znanja i doprinosi ,,kuénom budzetu®, §to mijenja tradicionalni polozaj
1 obiteljsku dinamiku (Tomsi¢, 1981: 133). Medutim poloZaj emancipirane socijalisticke Zene
prijeti tradicionalnom 1 patrijarhalnom poretku, jer je nova zena potencijalno mogla zamijeniti

,»hranitelja obitelji“ (Thebaud, 1994: 36-42 cit. prema MikloSevi¢, 2011: 232). Takva se Zenska
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revolucija morala ugusiti ponovnim ucvrS¢ivanjem zenine tradicionalne uloge u kucanstvu

(Miklogevié, 2011: 232).

Velika je razlika izmedu ,,7ene ratnice® u prvim poslijeratnim godinama i zene 1950-ih: ,,Zena
treba da podize djecu, vodi domacinstvo, nosi ¢itavu porodicu na ledima, bude zaposlena, a uz
to i politicki aktivna te kulturno napreduje... Je li to zbilja izvedivo za zenu koja radi 16-18 sati
dnevno?* (Prakticna Zena, br. 7, 1956). Ovako je izgledala stvarnost za jugoslavensku zenu,
pred koju je ,pocetak emancipacije stavio odluku - biti vrijedna radnica i1 angazirana u
politickom i javnom zivotu ili majka-domacica koja svoje vrijeme odvaja iskljucivo za obitelj*
(Todorovié-Uzelac, 1987: 74). Zene obavljaju ukupno tri zadatka: privreduju za obitelj,
obavljaju vecinu kucéanskih poslova te brinu za djecu, dok rodna podjela unutar obitelji ostaje

ista (Dijani¢ 1 dr, 2004: 303-308).

Tek su sedamdesete godine na dnevni red stavile kritike Zenske ravnopravnosti pojavom
neofeministickog pokreta u Jugoslaviji (OgrajSek Gorenjak, 2014: 23-25), a ,,neo-feminizam je
Sanse za izjednacavanje spolova vidio u socijalistickom drustvu‘ (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 42).
Pojava neofeminizma u Jugoslaviji donosi promjene u pogledu na zenski identitet i ulogu u
drustvu. On nastaje kao odgovor na marginalizaciju zena u 1960-ima koje su odlucile preuzeti

kontrolu nad svojim drustvenim polozajem.

Neofeminizam zauzima kritican stav isticuci sistematsku opresiju nad Zenama, tematizira nove
seksualnosti 1 nasilje nad Zenama. (Lorand, 2020: 24), te inzistira na Zenskom identitetu koji
nije ovisan o majc¢instvu i braku (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 37-39). Veliku ulogu u Sirenju neo-
feminizma imale su publikacije. ,,Ranih sedamdesetih jugoslavenske intelektualke okupljaju se
pod okriljem novog feminizma* (Stojsavljevi¢, 1995: 37), a povecava se 1 broj feministickih
¢lanaka u novinama i tjednicima kao S§to su NIN, Danas, Start, kao 1 zZenski magazini poput
Bazara (Beograd), Svijeta (Zagreb), Jane (Ljubljana) (Lorand, 2020: 16-17). Tako mediji
postepeno osnazuju zensku ulogu u drustvu, a druStveno osnaZivanje Zene mozemo promatrati

kroz tri domene — polozaj zene u kucanstvu, zaposlenje 1 provodenje slobodnog vremena.
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2.1. Jugoslavenka u kucanstvu

»Ireba toliko toga svrSiti svakog dana — nabavke, kuhanje, ¢iS¢enje, krpanje... 1 jo§ stotinu
drugih poslova koje nitko ne primjecuje, a koji su sastavni dio vodenja kucanstva... (Svijet, br.
1, 1956). Ovako je izgledao preoptereceni svakodnevni zivot Jugoslavenke u kuc¢anstvu 1950-

ih godina.

Jugoslavenka svoje domacinstvo percipira kao ,,malu drzavu* u kojoj je klju¢na njezina uloga
domacdice i potrosacice: ,,Kakva ¢e se roba kupovati...o tome odlucuje domacica — znaci Zena
s metlom i kuhaCom® (Chloupek, 1962: 5 cit. prema Horvat, 2013: 326). ,,Domacica‘ koja ¢e
biti ¢esto spominjana u ovom radu predstavlja ,,onu koja obavlja i organizira poslove u svom
domu, a nije zaposlena® (Hrvatski jezi¢ni portal, 2024). Prema MikloSevi¢, ve¢ je meduratna
zena imala novu ulogu raspolaganja kué¢nim budZetom, posjedujuci ,,modernu karakteristiku
zenskosti“. Ova je ideologija zatasSkavala Cinjenicu da je ,,zena financijski ovisila 0 muzu ili

ocu* (Miklosevi¢, 2011: 234).

No, potros$nja zeni omogucuje neki vid slobode. Modernizacija potice prelazak iz tradicionalne
uloge u pocetak emancipacije, $to je velika promjena u zeninoj neovisnosti. ,,Bijela tehnika
omogucava podjelu kucanskih poslova medu ukucanima®, Sto je znacilo 1 da muSkarac
preuzima ulogu odrZavanja kucanstva (Tomsi¢, 1981: 62), a takva podjela bila je nuZzna za
ulazak zene u sferu javnosti (Duda, 2005: 372). I Zenski ¢asopisi opisuju kucanske novitete -
,robota koji kuha bolje od najbolje kuharice* te piSu o drustvenim promjenama gdje ,,muSkarac
preuzima mnoge poslove kako bi svakodnevne brige podijelio sa svojom Zenom* (Svijet, br. 6,

1956).

Razvoj novih tehnologija, automatizacija i modernizacija doma stvaraju ,,novog muskarca* koji
dijeli 1 olakSava posao Zeni, §to Zeni omogucuje prostor za slobodno vrijeme (Duda, 2005: 372).
,U periodu izmedu 1950. - 1960., industrija gotovih proizvoda 1 jeftinije usluge, oslobada Zenu
od vezivanja za kuc¢anstvo* (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 37), a inovacije u pogledu novih tkanina
1 deterdZenata ,,oduzimaju napor domacice koji je ukljucivao starinski nacin pranja* (Horvat,

2013:331). Sve to rezultira moguénosti da Zena istupi u sferu zaposlenja.
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2.2. Zaposlena Jugoslavenka

Nakon uspjeSnosti rata, tradicionalna razlika izmedu zenskih i muskih zanimanja znatno se
mijenja. Prema radnim statistikama SFRJ-a, od ukupno 600 zabiljezenih zanimanja, 1950.
godine je bilo samo 60 onih u kojima nisu radile Zene. Zene su usle u sferu politike - 1949. je u
vladama narodnih republika bilo cak devet ministrica, a u prve tri poslijeratne godine je
postotak nepismenih zena s 56,4 % smanjen na 34% (Statisticki godiSnjak SFRJ 1948-1950
cit. prema Todorovi¢-Uzelac, 1987: 131).

No kraj 1940-ih donosi prevrat. Zene napustaju teZe fizicke poslove, a uz to nemaju moguénost
kvalifikacije za rad na viSim pozicijama, jer im kucanski poslovi i briga o djeci, ne ostavljaju
prostora za stru¢no usavrsavanje (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 131-132). Tako se pojavljuje trend
zaposlenja gdje poslovi koji zahtijevaju visoku struénu spremu rezultiraju manjim brojem

zaposlenih Zena (Svijet, br. 5, 1963).

Podatci Hrvatskog zavoda za zaposljavanje pokazuju kako je 1953. godine od ukupnog broja
novozaposlenih, postotak novozaposlenih Zena iznosio samo 23,06 %, dok je 1961. iznosio
28,33 %. Razlog tog sporog trenda zaposlenja, mozemo traziti u manjku potpore majkama, koje
su Cesto odustajale od posla rodenjem djeteta te manjka institucija koje su se brinule o djeci
predskolske dobi (Hrvatski zavod za zaposljavanje, SrediSnja sluzba Zagreb izvor: Dijani¢ 1 dr,
2004: 348). Primjerice, u Jugoslaviji 1951. nije bila omogucena briga za niti 5 posto djece

zaposlenih majki (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 132).

Zaposljavanje Zena jaca emancipacijom, kada krajem 1960-ih, Zene ulaze masovnije u muske
profesije (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 38), a rast broja institucija za zbrinjavanje djece i boljom
zeninom ulogom u drusStvu u 1970-ima, donosi pozitivnu promjenu. Od ukupnog broja
novozaposlenih 1971., postotak Zena iznosio je 46,38 %, dok 1981. iznosi 60,30 % (Hrvatski
zavod za zapoSljavanje, Sredi$nja sluzba Zagreb cit. prema Dijani¢ i dr, 2004: 348). Jacanje
neofeminizma u Jugoslaviji dovodi do pojedinacne samo-percepcije Zena kao ,,sposobnih za
rad“ — sve manje svoj rad povezuju s ulogom domacice (Tomsi¢, 1981: 92), pa se tako
tehnoloskim razvojem 1970-ih, Zene sve viSe zaposljavaju na viSim pozicijama u kemijskoj 1

elektro-industriji (Tomsi¢, 1981: 93).

Zadovoljstvo koje su zene osjecale poslom i uspjesima potencirano je pobjedom uvrijeZenih

stavova druStva, a uz to ostvaruju egzistencijalnu sigurnost, samostalnost i ekonomsku
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neovisnost — $to rezultira ve¢om slobodom u donosenju osobnih odluka (Dijani¢ i dr, 2004:

324). Osobne odluke znacile su i izbor o provodenju slobodnog vremena.

2.3 Slobodno vrijeme Jugoslavenke

»Slobodno vrijeme oznacuje vrijeme, oslobodeno od organiziranog rada, a u njega su ukljuceni
— potrebni odmor, razli¢ite obaveze, porodi¢ne i drustvene, dopunski rad i sl. (Martini¢, 1977:
4). Provodenje slobodnog vremena, ne moze se promatrati izvan politickog i1 socijalnog
konteksta (Duda, 2005: 32), jer je ,,poput drugih drustvenih pojava, ¢vrsto utkano u cjeloviti
drustveni kontekst 1 nuzno proizlazi iz njega® (Martini¢, 1977: 19). Zato povezujemo nacin

provodenje slobodnog vremena jugoslavenske Zene s njezinim drustvenim polozajem.

Socijalisticka drzava, slobodno vrijeme promice kao potrebu i pravo svakog radnika (Duda,
2005: 380), no za feministice su dva pojma — Zene 1 slobodno vrijeme/zabava kontradiktorni

(Dijani¢, Merunka-Golubi¢, Niem¢i¢ i Stani¢, 2004: 311).

Jugoslavenke prije braka, svoje slobodno vrijeme provode na zabavama, u kinu, kazaliStu, te
na korzu s prijateljicama. No, ,,brak za Jugoslavenku zna¢i pomak u kojem slobodno vrijeme
troSi na obiteljsku zajednicu, kuc¢anske poslove 1 brigu o svom izgledu* (Dijani¢ 1 dr, 2004: 311-
313). Takvo troSenje slobodnog vremena na izgled, ,,prepisujemo boljem standardu nove
obitelji, gdje Zena svakodnevno odlazi na posao i susrece se s ljudima izvan obiteljskog kruga*
(Dijani¢ 1 dr, 2004: 313). Manjak slobodnog vremena za zene znacilo je nezadovoljstvo i
manjak slobode, jer je ,,dokolica nuZzna protuteza radu, a sluzi kao nagrada za napor te preduvjet

za zdrav 1 uravnotezen zivot* (Rojek, 1989: 1 cit. prema Duda, 2005: 25).

Preoptere¢enost Zene raznolikim ulogama, pokusSava se ublaziti skra¢ivanjem vremena
potrebnog za obavljanje kucanskih poslova, uz pomo¢ industrijski polugotove hrane te
koristenjem elektri¢nih kuéanskih aparata (Horvat, 2013: 332). Jugoslavenske Zene stjecanjem
ovog djeli¢a slobodnog vremena, razvijaju razli¢ite hobije i aktivnosti. Hobby — najmilija
zabava (Hrvatska enciklopedija, 2024) iliti dokoli¢arske slobodne aktivnosti oCituju iskonsku
c¢ovjekovu potrebu da nesto stvori (Martini¢, 1977: 75). Sport 1 rekreacija, elitna i masovna
kultura, tiskani mediji, glazba i film bili su sadrzaji bez kojih je slobodno vrijeme bilo tesko
zamisliti (Prost 1 Gérard, 1991 1 Marwick, 2002 cit. prema Duda, 2010: 36). Prema Dudi,

popularni ¢asopisi su preporucivali provodenje slobodnog vremena ,,na zraku s puno kretanja“
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(Vjesnik, 1963), dok se domacicama poticalo da ,,ne kuhaju i Sto vise borave na otvorenom*
(Vikend, 1968) te koriste vrijeme ,,za pravi odmor* (Svijet, 1953) (Duda, 2005: 94). PotroSacko
drustvo je zenama omogucavalo pristup u javnu sferu robnih kuca i du¢ana (Miklosevi¢, 2011:
232), a prednost je bilo i dugo radno vrijeme robnih ku¢a poput Name u Zagrebu, Bjelovaru i
Sisku (Duda, 2005: 39). Zene se poticalo na kvalitetno provodenje vremena pa su tako $etnje,
izleti, plivanja, za domacicu bili ,,vrelo mladosti njezine snage* (Oheim, 1966: 250-252 cit.

prema Duda, 2005: 88).

No, glavni oblik provodenja slobodnog vremena i stvaranje trendova za Jugoslavenku — bila je

popularna kultura, koja je zenama pruzala ,,daSak Zapada®.

3. POPULARNA KULTURA U JUGOSLAVIJI

Pedesete 1 Sezdesete godine bile su ,,specificne godine za jugoslavensku popularnu kulturu®
(Buhin, 2017: 222). Opterecena ,svjetskim trendovima®, popularna kultura Jugoslavije
pokusava nadoknaditi ono $to Duda naziva ,kaskanjem za ostalim razvijenim zemljama
zapada“ (Duda, 2005: 373-374). Suvar to nastojanje prepisuje masovnim medijima koji kreiraju
ono $to je moderno kroz ,,uzdizanje na svjetski nivo* (guvar, 1986: 17 cit. prema Senjkovic,

2008: 65).

U kreiranju modernog, najvecu ulogu ima jugoslavenski tisak. Pedesete su lansirale pokretanje
niza novih novina i ¢asopisa: Sportske novosti 1945., Svijet 1953., Plavi vjesnik 1954., Studio
1964., Start 1969. (Duda, 2005: 54). Zabavni tisak je po uzoru na zapad, preuzeo brojne
novinarske forme poput pisma Citateljica, njegovanje ,kulta zvijezda®, tracerske rubrike,
organiziranje nagradnih igara, izbora za miss i sl. (Zivoti¢, 1966 cit. prema Janjetovié, 2011:
254). Jugoslavenska Stampa omogucuje Citateljima uZivanje u popularnoj kulturi, piSuci o
filmskim 1 glazbenim zvijezdama, sportu, stripu, ¢ine¢i ,,snazan faktor integriranja socijalisticke

Jugoslavije u trendove svjetske popularne kulture* (Janjetovic, 2011: 85).

Mediji su ciljali na poistovjec¢ivanje pa su tako pisali o modnom uspjehu ili neuspjehu pjevacica
na glazbenim festivalima, modnim problemima televizijskih spikerica, ili donosili reportaze o
poznatim osobama (Ceéuk, Vrdoljak 1 Lucari¢, 1964: Studio, br. 15 cit. prema Buhin, 2017:
236). Slike pjevaca i glumaca, koje su bile plasirane medijima masovne komunikacije, pomogle

su u ,,stvaranju kulta popularne li¢nosti*, po uzoru na zapadni model (Buhin, 2017: 235). Ve¢
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spomenuta uloga ,,novog muskarca“ koji sudjeluje u obitelji, promovira se i kroz ,,obiteljske

portrete* poznatih na naslovnicama casopisa (Prakticna Zena, br. 413 1414, 1971).

U modernom svijetu, mediji kreiranju drustveno-pozZeljne slike, prikazuju ideologiju doba, ali
imaju i moguénost osvijetliti put demokracije i politickog djelovanja (Das, 2017: 364). Najvecu

mo¢ u kreiranju idealne slike jugoslavenske zene imali su upravo jugoslavenski zenski ¢asopisi.

2.Slika: Naslovnica, Prakti¢na Zena, br. 414, 1971.
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3.1. Zenski ¢asopisi u Jugoslaviji

Casopis je periodi¢na publikacije raznih oblasti i razli¢itih namjena (Hrvatski jeziéni portal,
2024), koja izlazi u redovitim razmacima, kra¢im od godine, a duzim od petnaest dana, te se
pokre¢e s namjerom da izlazi trajno (Hrvatska enciklopedija, 2024). Povijesno gledano,
Casopisi su ,,Cuvari tradicije, odraz drustvenog, kulturnog, ekonomskog i politickog Zivota
jednog razdoblja*“ (Zubac, 2016: 72), a ,,najveci utjecaj na percepciju zena i njihov polozaj u

drustvu imali su listovi zabavnog karaktera* (OgrajSek Gorenjak, 2014: 124)

Prema Todorovi¢, nekoliko je bitnih faktora utjecalo na razvitak popularne Zenske Stampe -
otvaranje Jugoslavije prema svijetu, Zene koje prate modu, film i kulturu u stranim modnim
Casopisima 1 sve veci zahtjevi zZena za pomoc¢ u obavljanju obiteljskih poslova® (Todorovi¢-
Uzelac, 1987: 77). lako su ,,zenski Casopisi Cesto percipirani kao lako Stivo, ne smijemo
podcjenjivati njthovu mo¢* (Jari¢, 2013: 402), jer se ,,zenska Stampa bazira na navikama i

tradicijama koje kreiraju suvremenu zenu* (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 9-10).

Nastanak visokotiraznih Zenskih Casopisa u Jugoslaviji vezemo uz rane 1950-e godine.
Visokotirazni ¢asopisi za zene izlazili su ususret ,,stvarnim potrebama Zena®, te informirali o
pitanjima boljeg obiteljskog Zivota, brizi oko djece 1 domacinstvu (Kresi¢, 1975: 350 cit. prema
Senjkovi¢, 2008: 69). U to je vrijeme stvarna potreba bila ispunjavanje male koli¢ine slobodnog
vremena ,,lakim Stivom®. Uz Casopis Svijet pokrenut 1953., pokrenuti su i Prakticna Zena 1956.,
Bazar 1964., Nada 1975. te Una pokrenuta 1974. godine (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 78). U
njima je vidljiv ,,odmak od tradicije, jer ¢asopisi postaju svjetovni“ (Zubac, 2016: 87) 1 daju
uzore gradske elegancije 1 stila, stana, mode i na¢ina ophodenja — masama Zena (Todorovi¢-

Uzelac, 1987: 77).

Prema Todorovi¢-Uzelac, najceS¢i elementi Casopisa su: alibi tema — koja isti¢e zensko pitanje
na udarnim prvim stranama, portreti poznatih li¢nosti, gdje dominiraju osobe iz sfere zabave,
zatim prakti¢ni savjeti stru¢njaka i rubrike wradi sama — gdje se nalaze savjeti Sivanja,
prepravaka 1 sl., potom tematika sudbine u obliku horoskopa ili feljtona o obiteljskim
tragedijama, sentimentalna literatura te oglasi u kojima je slika Zene svedena na zavodnicku,

majcinsku i domacinsku ulogu* (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 78-79).

Zenski casopisi su relaksirajuci za zene, nude ,,skloniste od svakodnevnog zivota® 1 pruzaju

zenama prakti¢ne informacije kako voditi svoje kucanstvo (Jari¢, 2013: 402).
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Jugoslavenski zenski tisak komunicira kroz savjete, $to potvrduje i uvodno pismo u prvom broju
Prakticne Zene: ,,U nasoj zemlji ne izlazi niti jedan Casopis koji bi pomogao Zeni-majci, Zeni
kao supruzi i domacici da jednostavnije obavlja svoje domace poslove i njeguje djecu...”
(Prakticna Zena, br. 1, 1956). Ovakva komunikacija orijentirana prema Zenskoj publici —

,odvaja javni muski i1 privatni zenski prostor* (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 10).

,Kroz sve dijelove Casopisa provlaci se tematika ljubavi: zavodenje (kroz modu, kozmetiku,
njegu lica i tijela), zadrzavanje ljubavi (kuhinja, dekoracija stana) te kako dozivjeti ljubav iz

snova“ (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 98).

Osim zabavnog sadrzaja, zenski Casopisi su poticali osnazivanje Zene kroz politicne teme -
placenog dopusta, zaposlenja, provodenja slobodnog vremena i sl. Politizaciju Zenske Stampe
mozemo promatrati kao radikalnu promjenu stava prema zeninoj drustvenoj ulozi: ,,promjena
u zenskim listovima kretala se sukladno s pogledom i svijesti o Zenskom pitanju* (Todorovié-

Uzelac, 1986: 86).

Uz koncept osnazivanja zena u prihod je islo i ,,8irenje informacija o kontracepciji, intimnom
zdravlju i1 javnom educiranje za koje su zasluzni bili tiskovni mediji, najvise Zenski ¢asopisi*
(Dijani¢ 1 dr, 2004: 343). Novu medijsko-konstruiranu Zenu stvara i seksualna revolucija —
emancipiranu i seksualno slobodnu. Iako su ¢asopisi na neki nacin koristili Zensko tijelo za
promociju sadrZaja i povecanje tiraze, slika Zene u medijima viSe nije samo savrSena domacica,

ve¢ zena koja izrazava svoju seksualnost (Mihelj, 2007 cit. prema Ziki¢, 2010: 56).

Todorovi¢-Uzelac u svojoj analizi publike zenskih Casopisa smatra kako se Citateljice dijele na
dva temeljna prototipa: tradicionalna Zena koja je prvenstveno supruga i majka te pobunjena
oslobodena Zena koja se pojavljuje nakon sedamdesetih godina, povecanjem politi¢nosti
zenskog tiska (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 125). Ova druga vrsta Citateljice razvijala se postupno

pojavom neo-feminizma.

Dva Zenska Casopisa s najvecom tirazom bili su zagrebacki Svijet i beogradska Prakticna Zena
(Todorovi¢-Uzelac, 1987: 78), koji su ostvarivali najve¢i utjecaj na formiranje slike Zene u

socijalistickom drustvu.
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3.1.1. Casopis Svijet

Casopis Svijet podnaslova Moda, kozmetika, kazaliste, film, roman izlazi polumjese¢no od
1953. do 1992. godine. U razdoblju od 1953. - 1959. izlazi kao mjesecnik, kasnije kao
dvotjednik, a nakladnik mu je Nakladnicko poduzece Vjesnik iz Zagreba (Zubac, 2016: 88).
Svijet, kao jedan od naj€itanijih jugoslavenskih casopisa, po svojem izgledu nalikuje zapadno-
europskoj Stampi, ciljajuéi na visoko-obrazovane citateljice koje su imale dovoljno prihoda
priustiti sebi modu po uzoru na pariske i talijanske uzore (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 80). 1z
analize Vjesnikovih izdanja, od ukupnog postotka Citatelja zagrebackog Svijeta, 94,6 % bile su
zene (Spicer, n.d. 33. cit. prema Janjetovi¢, 2011: 260), a Svijet spada u elitne listove jer je
vecina Citateljica imala srednju stru¢nu spremu (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 125), pa tako rijetko

piSe sadrZaj za ruralnu publiku (Horvat, 2013: 331).

Odgovorna urednica je bila Smilja Doncevié, a za graficko uredenje do 1963. bio je odgovoran
Aleksandar Srnec (Zubac, 2016: 88). Casopis je imao vizualnu upadljivost, odnosno bio je
tiskan u boji, a svojim je Citateljicama nudio krojne arke u svakom broju (Zubac, 2016: 88).
Zena koju lansira Svijet 1950-ih odgovarala je ,.poslijeratnom modnom idealu — Zena u
skrac¢enim, proSirenim suknjama, kratkim jaknama i tankim S$tiklama“ (Todorovi¢-Uzelac,

1987: 133).

3. Slika : Svijet, br. 2, 1954
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4. Slika: Svijet, br. 12, 1953.

Od prvih brojeva ima stalnu rubriku Vas kucni savjetnik (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 80), u kojem
Zene Citaju o malim tajnama i trikovima kako izgledati bolje, odrzavati kucanstvo, ili napraviti
kvalitetnije jelo ili pak ,,kako slagati posude i ekonomi¢no uStedjeti prostor* (Svijet, br. 5, 1955).
Namijenjen imuénijem sloju zagrebackih Zena, dijeli savjete o bontonu i drzanju: kako drzati
Salicu Caja, navlaciti rukavice na elegantan nacin te kako pravilno glacati i nadijevati iglu
(Svijet, br. 10, 1958). Svijet njeguje komunikaciju s Citateljicama kroz rubrike U cetiri oka,
(Todorovi¢-Uzelac, 1987: 80) i Vi ste nas pitali u kojima se Citateljice povjeravaju o ,,zavisti

prema mladoj sestri zbog ljepote™ ili ,,]jubomori u braku* (Svijet, br. 11, 1959).

Uz ljubavne savjete 1 kako izgledati elegantnije, Svijer domacicama savjetuje ,,kako ukloniti
tintu na sagu“ ili ,,servirati vino kako bi je gosti smatrali vrijednom i sposobnom* (Svijet, br. 3,

1963).

Prepun je korisnih savjeta, no ono na §to se najvise fokusira su moda, njega i ljepota Zene
(Zubac, 2016: 88). Brine o izgledu citateljica pa savjetuje kako napraviti gimnastiku obraza
(Svijet, br. 9, 1962) ili gimnastiku u kadi kako bi Zena iskoristila ,,nekoliko trenutaka mira“
(Svijet, br. 14, 1976), a savjetuje 1 kako izgledati mlade te kako prilagoditi svoju Sminku
godinama (Svijet, br. 7, 1979).

wvijet se 1970-ih modernizirao pokretanjem novih rubrika poput rubrike Ljubav i brak gdje
pisSe o tabu temama seksualnosti*“ (Zubac, 2016: 89). Seksualnu slobodu Svijet podrzava kroz
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brojne rubrike, pa piSe o preduvjetima seksualne srece (Svijet, br. 23, 1986), kako koristiti
seksualne mastarije kao sredstvo za dodatno uzbudivanje (Svijet, br. 24, 1987), ali i o erotskim

sadrzajima za zene poput Playgirla (Svijet, br. 6, 1974).

Svijet je kao elitni Zenski ¢asopis opisivao pozeljno ponaSanje zene u drustvu, dijelio kuéne
savjete za pomo¢ kucanicama, ali i pisao o zenskoj seksualnosti. Drugi Zenski ¢asopis koji je

imao veliki utjecaj na zivot Jugoslavenki bio je beogradska Prakticna Zena.

3.1.2. Casopis Prakti¢na Zena

Moja prakti¢na zena kuva, pere, sprema
Ona racuna vodi kada mene nema
Decu pazi, mene mazi, strogo svaki dan
Moja Zena prakti¢na, skroz fantasticna

Ovo su rije¢i pjesme Prakticna Zena popularne suvremene srpske grupe S.4.R.S. iz 2015.
godine. U pjesmi Zena balansira svim sferama Zivota, voli svoju obitelj 1 drZi pod kontrolom
kuc¢anstvo. Upravo je ovako izgledala svakodnevica jugoslavenske Zene kada je pokrenut
beogradski Zenski list Prakticna Zena 1956. Osnivanje Prakticne Zene bilo je potaknuto realnim
potrebama Zena za boljim organiziranjem vremena u danu kroz savjete o ku¢anstvu, djeci i modi

(Todorovi¢-Uzelac, 1987: 87).

»Inspirirana zagrebackim Svijetom, Prakticna Zena, kreira novi identitet jugoslavenske Zene
usporedno s konzumerizmom rodenim u socijalistickom okruZenju® (Pani¢, 2016: 64).
Prakticna Zena izlazi od 1956. do 2003. godine, a izdaje ju Novinsko izdavacko preduzece
Duga. Na pocetku izlazi u manjem formatu od Svijeta, a oprema stranica je crno-bijela. Tek
1969. godine Prakticna Zena mijenja svoj mali format u veci te po€inje izlaziti u boji (Zubac,

2016: 90).

Za razliku od ,,zagrebacCke sestre®, Prakticna Zena se ,,obraca Citateljicama nizeg druStvenog
sloja, §to se moZe primijetiti u direktnijoj i neodmjerenoj komunikaciji i demokratizaciji mode
- Cesto se dijele savjeti o prepravcima starog u novo* (Todorovié¢-Uzelac, 1987: 80). Kao i
Svijet, dijeli savjete o kué¢anstvu, usporedujuéi ,,peglanje s umjetnoséu* (Prakticna zena, br.105,

1960), objasnjava ,kako postati savrSena domacica“ (Prakticna zena, br. 365, 1970), te

22



predstavlja kuéanske novitete poput usisavaca za prasinu ,,koji kucanici olakSava posao*
(Prakticna zena, br. 111, 1960). Prakticna Zena poducava i u rubrici Uradi sve sama u kojoj

piSe o korisnim sredstvima za ,,sezonsko ¢is¢enje* (Prakticna Zena, br. 367, 1970).

6. Slika: Prakticna zZena, br. 11, 1956.
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Demokratizacija lista vidi se i u pozivu ¢itateljicama da sudjeluju u stvaranju sadrzaja ¢asopisa,
slanjem svojih savjeta za odrzavanje kuce, njegu djece, kuhanje i1 ostale probleme na koje
nailazi svaka kucanica i zena (Prakticna zena, 1956, br. 1). U rubrici Iskrene ispovedi (Zubac,
2016: 91) piSe o povjerljivim temama i odgovara na pitanja Citateljica. Naslovne stranice
Prakti¢ne zene krasile su suvremene mlade Zzene odjevene po posljednjoj modi, a neke od
rubrika koje je Prakticna Zena obradivala su bile: Moda, Medicina, Kozmetika, Svet mladih,
Prakticne rubrike sa savjetima, Zabavne rubrike, Horoskop, Uradi sve sama, Nas kuvar i dr.

(Zubac, 2016: 90).

U casopisu se naglasava vaznost tjelovjezbe za lijep izgled i1 drzanje, a donosi i kulturne vijesti,
kao i nastavke popularne Zenske literature u svakom broju (Zubac, 2016: 90). Sto se ti¢e brige
o izgledu, Prakticna Zena, ba$ kao 1 Svijet dijeli Citateljicama savjete ,.kako ostati lijepa na
suncu uz pravilnu njegu® (Prakticna zZena, br. 373, 1975) i kako ,,odrzavati lijepe grudi®
(Prakticna Zena, br. 632, 1980). Bitan segment je ,,vitkost™ pa piSe o ,,lakoj gimnastici na plazi®,
»pravilima za vitkost* u rubrici Vasa lepota (Prakticna Zena, br. 380, 1970) te ,,kako ostati
privlaéna Zena“ (Prakticna Zena, br. 660, 1981). Casopis se trudi pomo¢i Zeni da postane
zadovoljna sama sa sobom mijenjajuéi frizuru, odjecu i Sminku (Zubac, 2016: 92), pa tako ¢esto
piSe o inovacijama poput ,,nove Sminke koja je diskretna i Cini Zenu neznom i ljupkom™

(Prakticna Zena, br. 482, 1976).

Postepeno pisanje o ozbiljnijim temama u Prakti¢noj Zeni vidi se u tekstovima koji diskutiraju
manjak institucija za pomo¢ majkama (Prakticna Zena, br. 10, 1956), promisljaju je li Zena 1
dalje vezana uz kuéanstvo i muza (Prakticna Zena, br. 367, 1970), te koliko muzevi pomazu
svojim Zenama u kuéanstvu (Prakticna zZena, br. 123, 1961), ali piSe i o trendovima rastave

(Prakticna Zena, br. 637, 1980).

3.1.2.1. Idealna Jugoslavenka — analiza ¢asopisa Svijeta i Prakti¢ne Zene

Za dublju i1 smisleniju analizu oglasa u kasnijem dijelu rada, bitno je shvatiti na koji nacin su
zenski Casopisi — prvenstveno Svijet 1 Prakticna Zena, prikazivali poZeljan identitet Zene kroz

medijski konstrukt.

U 1950-ima, Svijet opisuje modernu djevojku ,,koja studira na fakultetu, vozi automobil, uspinje

se avionom, vjest je padobranac, radi u uredu, stvara u umjetnickom ateljeu, zaposlena je u
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obrtni¢koj radionici (...) no, danasnja djevojka nije izgubila osjeéaj Zenstvenosti da jednom
postane supruga i majka“ (Svijet, br. 10, 1956). Zenski &asopisi prikazuju dvostruku ulogu Zene,
djelomi¢no je ,,emancipirana, osvijeStena radnica i samoupravljacica®, ali je 1 ,,domacica,
majka, zavodnica i malogradanka“ (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 83). Tako Prakticna Zena svrstava
Zzene na tri nepozeljna tipa: sveznajuéu Zena, svadalicu i gazdaricu, a Zeni se savjetuje
izbjegavanje dominacije nad muzevom li¢nosti“ (Prakticna Zena, br. 22, 1957). Sto se tice
izgleda, nije bilo ,,popustanja niti u najtezim zivotnim situacijama, zene su morale, bez obzira
kako umorne, paziti na to da se usprave, uvuku trbuh i podignu ramena“ (Senjkovi¢, 2008: 126).
1950-ih se promovirao savrsen mladenacki izgled: ,,Smezurani vrat nije lijep, a da ne govorimo
o tome da je dokaz nasih godina“ (Svijet, br. 10, 1956), a na prijelazu u 1960-¢ pise se o ,,novom
valu ljupkosti u kojem nervoza svijeta i Zenine obaveze nisu utjecala na Zenin osmijeh, prijatno

ophodenje i1 ukus u odijevanju‘ (Prakticna Zena, br. 114, 1960).

U 1960-ima mijenja se ta slika — polako se u obzir uzima Zenino slobodno vrijeme te raspodjela
kucanskih poslova. Svijet je osnaZivao Zenu kroz provodenje kvalitetnog slobodnog vremena:
,»Godisnji odmor je neophodan... Ako vam je u blizini kupaliSte ili terasa, nadite sat-dva
slobodnog za suncanje* (Svijet, br. 8, 1963), a zenu se potice da dijeli poslove sa svojim muzem
u kucanstvu: ,,svi poslovi u kuéi treba da budu podijeljeni izmedu muza i zene* (Prakticna Zena,
br. 123, 1961). Ipak u 1960-ima Zena nije bezgreSna. Idealna Zena nije smjela ,,pretjerano
telefonirati, ,,lice prekrivati masnom kremom 1 kriSkama krastavaca prije spavanja®, ,,prisno
se ponasati s prijateljima supruga, ,,pretjerano Cistiti“ 1 ,,diskutirati o temama iz dnevne Stampe

poput politike* (Svijet, br. 9, 1962), $to zenu jos uvijek drzi u tradicionalnim okvirima.

U 1970-ima, ,,Zenski Casopisi jo§ viSe poticu Zenu na provodenje slobodnog vremena:
sanjarenje o prvoj samostalnosti i provodenju idealne dokolice, vremenu koje ju rasterecuje od
obaveza®“ (Senjkovi¢, 2008: 103). Mijenja se 1 slika Zene u kucanstvu kroz poznate li¢nosti
poput glumice Ruzice Soki¢ koja je ,,daleko od idealne Zene* jer ,,ne umije da kuha, Sije, plete*
(Prakticna Zena, br. 453, 1973). Zene se osnazuje i po pitanju sporta pa se pise o ,,prvom auto-
reliju za Zene u Jugoslaviji* (Prakticna Zena, br. 390, 1971), ,,vozacici formule 1 (Svijet, br.
22, 1975) 1 ,,jahadicama bikova u divljim arenama* (Svijet, br. 9, 1979). No, standard ljepote u
&asopisima 1970-ih, cilja na povr$nu vitkost: Bazar je imao niz ¢lanaka o ,,Skoli za manekenke*,
koja savjetuje Zene kako postati fotomodel i oponasati izgled popularne manekenke Twiggy.
,»10 je poticalo mlade Zene na dijete koje su ih izgladnjivale* (Bazar, 1975: 57 cit. prema
Lorand, 2020: 187). Osim pozeljnosti vitkog 1 mladenackog tijela, 1970-ih godina dolazi do

prevrata. Zacetnice neofeminizma u Jugoslaviji toleriraju pojavu ,,novog seksualnijeg prikaza
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zene® jer seksualna revolucija nastoji ukinuti podjelu na tipi¢no ,,muski ili zenski posao*

(Kodrnja, 1975: 50).

U sljedec¢em desetljecu, 1980-ih casopisi pocinju kritizirati idealnu fizicku prezentaciju zene,
pa ne odobravaju opis idealne zene koja je ,,plavokosa, visoka i proporcionalno gradena, vjerna,
njezna, voli djecu, dobra je kuéanica, umije kuhati i tedljiva je* (Svijet, br. 17, 1985). Zene se
jos vise potice na izlazak u javnu sferu jer sada imaju pomo¢ u kuc¢anstvu - ,,oca koji vise nije
gospodar obitelji* (Svijet, br. 5, 1984), a piSe se i ¢ime se sve zZena moze baviti u kontekstu
sporta: bodybuildingom, loptanjem, borilackim vjestinama 1 sl. (Svijet, br. 9, 1986). PiSe se i o
preferencijama, nedoumicama i strahovima u seksu (Svijet, br. 25, 1986), idealnoj Zeni koja je
,»seksepilna bez obzira na godine®, gdje je seksepil prikazan kao stanje duha (Prakticna Zena,
br. 660, 1981), Sto promatramo kao osnaZivanje Zena u medijima. Postepeno, seksualna
revolucija donosi pozitivne promjene u percepciji zene u medijima — kroz podizanje svijesti o

zenskoj seksualnosti, preferencijama i intimnim ispovijestima.

3.2. Seksualna revolucija — pornografija ili emancipacija?

Mediji su 1970-ih 1 1980-ih u Jugoslaviji bili pod utjecajem ideje seksualne revolucije, koja
promice ,,ideju nove seksualnosti u drzavi koja sebe promice kao dio revolucionarnog pokreta“
(Lorand, 2020: 179-180). Seks-revolucija donosi promjene u podjelama izmedu muskaraca i
zena - razlike izmedu idealnog stereotipnog muskarca i Zene se briSu seksualnom revolucijom

(Kodrnja, 1975: 51).

Seksualna revolucija bila je odmak od tradicionalne monogamije koja je bila rezervirana
iskljucivo za Zenu (Kodrnja, 1975: 47), a Zenski Casopisi u Jugoslaviji govore o seksualnom
zadovoljenju Zena, §to je agenda novog feminizma, koji tretira Zene kao slobodne, sretne 1
zadovoljne (Drakuli¢, Start, br. 299 cit. prema Lorand, 2020: 191), dok je seksualna otvorenost

usko povezana sa liberalnijim Zenskim pravima (McNair, 2002 cit. prema Gill, 2012: 484).

No, ,,rast erotike u §tampi, promatra se kao seksualiziranje neravnopravnosti spolova“ (Sribar,
2006: 14 cit. prema Ziki¢, 2010: 59). Tako se zabavnoj $tampi ¢esto zamjeralo da tekstove
ilustrira slikama pornografske prirode (Dobrivojevi¢ Tomi¢, 2016: 94). Ali koja je granica
izmedu seksualne objektivizacije i seksualne slobode? Mozemo reci da se radi o objektivizaciji

kada je vrijednost neke osobe svedena na fizicki izgled ili seksualno ponasanje, a izgled je
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sveden na ,,seksualnu privlacnost™. Osoba je svedena na svoj fizicki izgled umjesto na osobu

koja je sposobna donositi svoje odluke (Gill, 2012: 491).

Tako se seksualna revolucija u Jugoslaviji odrazava na Zenske Casopise koji tematiziraju zensko
zadovoljstvo, §to mozemo promatrati kao element osnazivanja zena jer se promice ,,zena koja
je seksualno zadovoljna i sretna“. Drugi element emancipacije koji je utjecao na osnazivanje

zena bila je jugoslavenska moda.

3.3 Moda u Jugoslaviji

Kao dio popularne kulture zene, promatramo i modu koja ,,zauzima najveéi broj stranica u
zenskim Casopisima te sluzi kao informacija o stilu za veéinu zena“ (Todorovi¢-Uzelac, 1987:
10). ,,U socijalizmu je dobar ukus, oznacavao izbjegavanje bilo kakvog oblika ekscentri¢nosti,
a moda je bila racionalna, prakti¢na i funkcionalna® (Buhin, 2017: 236). Taj jednostavni stil
masa, oblikuju Zenski ¢asopisi, a zbog manjka dostupnosti Sirokog modnog izbora, ¢asopisi

savjetuju kako uz minimalne resurse pribliziti Zenama svjetsku modu (Buhin, 2017: 237).

»Moda je ventil iz kojeg izbija potreba Zena za nekom mjerom isticanja i individualnog
izdvajanja kada je to na drugim podru¢jima uskrac¢eno® (Simmel, 2001: 203-206, 223-248 cit.
prema Slijepcevi¢, 2021: 75). Tako je 1 za Jugoslavenke moda oznacavala emancipaciju 1
osnazivanje. Uniseks moda svjedocila je zelji i potrebi da se Zene i fizickim izgledom izjednace

s musSkarcima (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 38).

U ovom dijelu rada fokusirat ¢emo se na hlace te mini-suknju kao emancipacijske elemente

odijevanja za jugoslavensku Zenu.

Emancipacija mode ogleda se u gradenju osobnog identiteta te u funkciji unaprjedenja kvalitete
zivota (Slijepcevic¢, 2021: 79). Ve¢ su 1930-ih godina Zene nosile Zzenska odijela 1 hlace kao
simbol osnazenosti i nezavisnosti, no 1940-ih se u modu vraca stilizirano odijevanje i trend
uskog struka. Krajem 1960-ih pocinje revolucija odijevanja i pojava novih materijala, a musku
1 Zensku modu osvaja jeans (SlijepCevic, 2021: 81-82). ,,Po prvi put muskarci 1 Zene kupuju
odjecu u istim trgovinama i to jeans, hlace, jakne, majice i kosulje* (Laver, 1995: 265 cit. prema
Juki¢ 1 Simon¢i¢, 2012: 59). Jeans krajem 1960-ih ,,svoj prodor ostvaruje i u najokorjelijim
tvrdavama konzervatizma“ (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 38), a Siri se zbog utjecaja rock-a i postaje

uniforma mladih (Slijepevic¢, 2021: 82).
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Drugi emancipacijski element je duzina suknje. Ona se mijenjala kroz desetljeca, pa je tako
1940-ih 1 1950-ih bila istaknuta suknja koja je bila Siroka, teSka i puna materijala (Slijepcevié,
2021: 82). Krajem 1950-ih i pocetkom 1960-ih javlja se modna revolucija u obliku kra¢e suknje.
Simbolika emancipacije kroz kra¢u suknju, bila je ,,mlada Zena koja svoju novostecenu slobodu
demonstrira mini-suknjom* (Friedan, 1963 cit. prema Todorovi¢-Uzelac, 1987: 38) Sezdesetih
se godina dogada seks-revolucija, a pojava mini-suknje je tu pojavu jo$ viSe pojacala. Prema
Slijepcevi¢, zene su Sirom svijeta, otkrivale noge, dok je samo Sezdeset godina ranije u drustvu

bilo nezamislivo i sramotno pokazati glezanj (SlijepCevi¢, 2021: 83).

50 e od pw/n
Pazide. vide vam se
noge

7. Slika: Suknja, Svijet, br. 6, 1958.
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8. Slika: Moda 1950-ih, Svijet, br. 1, 1954.

Tako Sezdesete donose liberalnije shva¢anje mode, a sedamdesetih godina pojavljuje se snazan
osjecaj za individualnoS¢u. Hippie pokret je ublazio razlike izmedu muske i1 Zenske mode i
liberalizirao modu te nestaju ostre podjele medu spolovima — ,muSka odje¢a postaje
feminizirana, a majice i traperice postaju odjeéa za svakoga“ (Slijepcevi¢, 2021: 83).
Sedamdesete odbacuju sve modne autoritete ,,na krilima hipijevskog anti-modnog stava i
rastuceg feminizma* (Juki¢ i Simonci¢, 2012: 59), dok u osamdesetima Zene dobivaju vise
prilika za konkretna radna mjesta menadZerica i direktorica, zbog Cega se isti¢e Zensko odijelo

kao simbol mo¢i (Slijepcevié, 2021: 85).

Jugoslavenska moda koja je jednostavna, ali svjetovna, osnazuje Zenu kroz pojavu uniseks
komada koji dodatno izjednacavaju zenu s muskarcem. Veliku ulogu u promociji mode imaju
zenski Casopisi, ali 1 potroSacka kultura, koja je zenama pruzila revoluciju istupanja iz privatne

u javnu sferu.
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4. POTROSACKA KULTURA

Temelje potrosackog druStva moZemo promatrati poCetkom industrijske revolucije, iako se
masovno potrosacko drustvo, u punom smislu, pojavljuje tek nakon Drugog svjetskog rata, kada
se zelje i moguénosti poklapaju s dovoljno ponude (Duda, 2005: 23). Sezdesete godine
obiljezava val masovne potrosnje 1 kupnje tehnickih inovacija jer socijalistiCka drzava
omogucuje kupovinu televizora, radioaparata, perilica rublja i Stednjaka na kredit (Dijani¢ i dr,

2004: 316).

Potrosacka kultura donosi brojne gospodarske, drustvene i kulturne promjene poput
emancipacije zZena, nestanka klasnih napetosti, u¢vrséivanje nacionalnog identiteta te stvaranje
kulture mladih (Duda, 2005: 23). Zenama se potro§njom omoguéava pristup u javnu sferu
robnih kuéa i du¢ana (Miklosevi¢, 2011: 232), ¢ije se masovno otvaranje dogada 1950-ih i
1960-ih u Jugoslaviji (Buhin, 2017: 238). Tako su ,,zene mogle okusiti svoju slobodu u robnim
kucama koje su radile cijeli dan i svojim izborom pruzale isti asortiman kao europske robne

kuc¢e* (Vikend, 1971 cit. prema Duda, 2010: 39).
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9. Slika: Jugovinil, Svijet, br. 1, 1953.
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10. Slika: Riz, Svijet, br.1, 1964.

Zamah potrosacke dokolice 1950-ih godina, pojavom masovnih medija i povecanja dostupnosti
razli¢itih oblika zabave, razvija masovne oblike dokolice i zabave (Duda, 2005: 28). Turizam i
ugostiteljstvo bili su samo neki od dokolicarskih aktivnosti ¢ija je popularnost narasla 1960-ih
(Duda, 2010: 36), a industrija zabave postaje dostupnija novitetima u kucanstvu: ,,Radio,
televizor i gramofon...oni nam omogucuju da se ostajuci u obiteljskom krugu ne li§imo ni jedne

razonode* (Svijet, br. 3, 1959).

Amerikanizacija je imala veliki utjecaj na potroSacko druStvo Jugoslavije. Visoki standard
americkog drustva bio je najocitiji u kakvoci stanovanja i na¢inu uredenja kuce, pa se ,,udarni
dio promidzbe odnosio na predstavljanje tipi¢ne ameri¢ke kuée opremljene najraznovrsnijom
opremom (Vuceti¢, 2012: 283). ,,PotroSacka kultura i1 utjecaj amerikanizacije podiZe standard
zivota Jugoslavena na jedan novi nivo* (Vuceti¢, 2012: 281), pa tako i1 Svijet piSe o ,.kuhinji
suvremenog oblika s funkcionalnim namjestajem (...) u kojoj rad prestaje biti tezak* (Svijet, br.

8, 1962).

Potrosacko drustvo zapada donijelo je u Jugoslaviju brojne inovacije koje su zeni olaksavale
kucanske poslove. ,Revolucija zamrznute hrane doprinijela je emancipaciji Zene jer se
skrac¢ivalo vrijeme kuhanja, a domacica nije morala kuhati svakog dana jer je hranu bilo
dovoljno podgrijati (Duda, 2010: 167). Dolazi i do razvoja industrije polugotove hrane,
proizvoda koji ,,oduzimaju domacici veliki dio napora“ (Horvat, 2013: 331-336), a perilica
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posuda Zenama je pruzala priliku za slobodan odmor: ,,Nakon kucanskih poslova mo¢i cete
predahnuti i to vise nije luksuz (Start, 1976 cit. prema Duda, 2010: 166). Tako suvremena

industrijalizacija 1 tehnologija ukidaju tradicionalnu podjelu poslova (TomsSi¢, 1981: 62).

11. Slika: Kuhinja, Svijet, br. 8, 1962.

32



12. Slika: Tehnika, Svijet, br. 3, 1959.

Osim tehnoloskih inovacija, jugoslavensko drustvo stvara potrebu za materijalizmom i
trosenjem. Kakvoca Zivota postaje potreba suvremenog drustva, ali i njegovo pravo (Vucetié,
2012: 281). Prema Martini¢, automobil je suvremenom ¢ovjeku, zbog svoje statusne vaznosti,
postao ono $to je u srednjem vijeku za ¢ovjeka bila katedrala. Njegova osnovna prijevozna
funkcija, potisnuta je izgledom, te sluzi kao svojevrsni statusni simbol, a novi modeli ocekuju
se s ,,neobi¢nom pozornoséu®. (Barthes, 1975: 152 cit. prema Martini¢, 1977: 43), jer kupnja
novih modela kod jugoslavenskog radnika znaci postizanje uspjeha (Duda, 2005: 385-386)

S druge strane, ,,potroSackom kulturom stvara se ,,novo gradanstvo* — koje nema povjerenja u
svoje zdravlje, tijelo i ljepotu, S$to rezultira analiziranjem i ispravljanjem ponaSanja, navika i
zivotnih stilova. Tako pojedinci nalaze zanimanje u kozmetici, odrzavanju tijela mladim i
vitkim, zdravo se hrane, a malogradanin postaje glumac u svom Zzivotu, upijaju¢i nove ukuse*
(Featherstone, 2001: 70). Kozmeticki proizvodi koji se reklamiraju ciljaju na dvije emocije —
uzitak 1 strah. Proizvod se reklamira kao briga o zdravlju i pritom koristi emociju straha za
povecanu prodaju. Upravo je strah od starenja jedna od glavnih komponenti oglaSavanja

kozmetickih i farmaceutskih preparata (Martini¢, 1977: 45), koji se namec¢u Zenama. ,,Tako se
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u potrosackoj kulturi u Jugoslaviji vidi popularnost lijepih lica i tijela, Sto je bila slaba pomo¢

feministickoj kritici® (Duda, 2010: 52).

Kao produkt potrosacke kulture, raste reklamna industrija u Jugoslaviji. Oglas je kao sastavni
element Zenskih Casopisa, uz sadrzaje tiskovina, bio pokazatelj drustvenih vrijednosti, rodnih

uloga u drustvu te polozaja muskaraca i zena.

4.1. Oglasi u Jugoslaviji

Oglas je sredstvo kojim se nagovara ili potice na kupnju i koriStenje nekog proizvoda ili usluge,
a ,,posjeduje mo¢ da zabavi, informira, zabrine, upozori i promjeni ponasanje* (Cook 1992: 5
cit. prema Vahid i Esmae'li: 2012: 37). Reklamni oglas je obavijest kojom se nesto nudi, hvali,
1 istice s ciljem privlacenja §to veceg broja mogucih potroSaca (Kelava, 2009: 75). ,,Moderna
reklama je prije svega misao* — citat je iz jugoslavenskog filma ,,Ljubav i film* koji opisuje
modernu reklamu kao ideju. U stvaranju reklame se poti¢e originalnost, domisljatost,
duhovitost, §to rezultira uporabom razli¢itih nacina prezentacije* (Gjuran-Coha i Pavlovié,
2009: 46). Kada je rije¢ o poruci u oglasu, zamijeceno je da se u reklamama koriste atributi, a
njihova su znaCenja uvijek pozitivna. ,Reklamni proizvod je specifican, nov, izniman,
neponovljiv, unikatan, jedini, najbolji* (Kelava, 2009: 76). Oglasi Cesto postave pitanje, a
odgovor se krije u drugom dijelu poruke ili informativnom dijelu oglasa (Gjuran-Coha i
Pavlovi¢, 2009: 48), a reklama tako stvara dojam da potrosac nesto ne zna — a oglas ima odgovor

na pitanje.

,»Oglasne poruke zrcale drustveno-kulturne vrijednosti, ali ih u isto vrijeme 1 oblikuju‘ (Sever
Globan, Plenkovi¢ i Varga, 2018: 81) jer ,,su oglasi uvijek ideoloski obojeni* (Vujovi¢, 2021:
57). Zabavni listovi su u Jugoslaviji bili u sluzbi drZzavne propagande, pa je i politika uredniStva
u listovima bila tog karaktera (Janjetovi¢, 2011: 81). PotroSackim druStvom, raste i1 reklamna
industrija (Duda, 2010: 55-56), a reklame, kao i mediji, formiraju drustveno-pozeljnu sliku

osobe kako bi prodali proizvod i u€inili ga poZeljnim.

Oglasi u jugoslavenskoj zenskoj ,,Stampi* ¢ine izmedu pet 1 deset posto ukupnog medijskog
prostora (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 15-16), a ,,isticu dvije glavne teme — tijelo 1 kuca. Tijelo koje
je u pravilu — mlado, lijepo i poZeljno, kao simbol erotizacije oglasa, a ku¢a je pomno uredena

1 dotjerana. U kombinaciji sa dvije glavne teme, provlaci se glavni lik domacice* (Todorovi¢-
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Uzelac, 1987: 109), koji njeguje rodni stereotip. Osim domacice, ,koristi se 1 lik majke u
reklamnom diskursu, kroz njezin urodeni instinkt odgoja““. Tako se naglaSavaju rijeci poput:

»sve zene®, ,,svaka majka“ i sl. (Horvat, 2013: 329).

Sto se ti¢e teme ,tijelo”, prema Todorovié-Uzelac, oglasi u Zenskim jugoslavenskim
publikacijama pocivaju na ,,idealu mlade, lijepe, vitke djevojke koja je pod¢injena posljednjem
modnom izri¢aju - ona je suvremena, samosvjesna svijeta oko sebe te joj pripada identitet
»zavodnice, majke 1 supruge”. Glavna zadaca Zzene u jugoslavenskim oglasima je da svojim
mladenackim izgledom privlaci muskarca (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 16). Po uzoru na americke
oglasivace, koji su rijeCima poput ,,iskusenje i ,,oaranost” prodavali proizvode make-up-a
pripadnicama srednje klase (Sloan, 2011: 67), a mladost je korisStena kao alat za uZivanje u
socijalnim aktivnostima, ali 1 pronalasku ljubavi i braka (Peiss, 1998: 184 cit. prema Sloan,
2011: 63) 1,,jugoslavenska se industrija ljepote temeljila na nesigurnostima zene u to odgovara
li standardima ljepote (Senjkovi¢, 2008: 123), a ,.kako bi se roba prodavala, same Zene su
svedene na robu“ (Rowbotham, cit. prema Todorovi¢-Uzelac, 1987: 107). Tako ,,reklama u
jugoslavenskim Zenskim Casopisima ne potice Zenu na troSenje slobodnog vremena na kulturno
uzdizanje, ve¢ joj sugerira da svoje slobodno vrijeme trosi na njegu sebe* (Todorovi¢-Uzelac,

1987:110).

Druga tema u jugoslavenskim oglasima — kuca (Todorovi¢-Uzelac, 1989: 109), fokus stavlja na
ulogu Zene kucanice koja ureduje svoj dom. Komercijalna reklama je s jedne strane razlog
zatupljivanja kritickog miSljenja ,,blagim mirisavim reklamnim deterdzentima koji stvaraju
dojam ugode i sigurnosti* (Martini¢, 1977: 41), a oglasi koji su usmjereni na inovacije u
kucanstvu, obracaju se mladim Zenama srednje klase, definiraju¢i njihove uloge unutar
kuc¢anstva kao ,,brizne te pozrtvovne majke i supruge kojima koriStenje deterdzenta olakSava
zivot, smanjujuci im vrijeme koje troSe na mucno pranje rublja* (MikloSevi¢, 2011: 234). T u
Americi su 1950-ih, oglaSivaci stvorili sliku Zene koja svoju srecu i zadovoljstvo pronalazi u

brizi za svoju obitelj, kupujuéi samo najbolje proizvode (Sloan, 2011: 20).

Reklamna industrija u Jugoslaviji percipira Zene kao vece potrosace od muskaraca (Duda, 2005:
377), pa se poruke oglasa obracaju direktno Zenama, a oglasni dio Zenskih listova najblizi je

realnosti jer pokazuje §to je aktualno (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 17).

Jugoslavenski oglasi su odraz socijalistickog drusStva. Kroz reklamu i reklamnu fotografiju
mozemo Citati kulturu i ideologiju odredenog druStva, a oglasi sudjeluju u stvaranju i

odrzavanju odredenih stereotipa (Vujovi¢, 2021: 57). ,,Stereotipi su predrasude koje nekoj
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skupini dodjeljuju odredene pozitivne ili negativne karakteristike i time prejudiciraju njihovo
ponasanje* (Stobbe cit. prema OgrajSek Gorenjak, 2014: 40). Cohan navodi tri glavna problema
rodnih stereotipa u reklamama: (1) rodno stereotipnim oglasima porucuje se da su pozeljne zene
koje su ranjive i slabe, (2) definicija nedostizne Zenske ljepote 1 privlac¢nosti, Cesto prikazuje
zenu kao zavodnicu, (3) Zene se prikazuju kao seksualni objekt (Sever Globan, Plenkovi¢ i

Varga, 2018: 83).

No, oglasi 1 u svijetu postepeno dozivljavaju revoluciju. U 1950-ima i 1960-ima Zzena je
prikazivana u Cetiri zida, te je njezina uloga ogranicena na ulogu majke i1 zene. U 1970-ima i
1980-ima ta slika postaje liberalnije prikazana u medijima, kao i u oglasima (Sharma i Das,
2019: 1-2). Slobodniji prikaz seksualnosti tijela tijekom seksualne revolucije u Jugoslaviji nije
izbjegao svijet oglasa. ,,Seksualni simboli koji se Cesto susre¢u na reklamama u Cistoj su
komercijalnoj svrsi, a slike pune seksualnog naboja poveéavaju nakladu ¢asopisa“ (Kodrnja,
1975: 49). Todorovi¢-Uzelac smatra kako je razlog koriStenja zena kao glavnih protagonistica
u oglasima, polazna premisa oglasivaca da je ,,zensko tijelo ljepSe od muskog* (Todorovi¢-

Uzelac, 1987: 108).

No, ,,0glasi kreiraju jedan novi svijet — muskarci 1 zene traZze novo i moderno u vezama i
iskustvima, traze avanturu, znaju da se Zivi samo jednom 1 spremni su iskoristiti sve kako bi
uzivali 1 iskusili Zivot™ (Winship, 1983, Featherstone and Hepworth, 1983 cit. prema
Featherstone, 2001: 67). U analizi koja slijedi, saznat ¢emo kakav su ,,svijet* oglasi kreirali za

Jugoslavenku.

5. METODOLOGIJA

5.1. Metoda istraZivanja - Kvalitativna analiza sadrZaja

Kako bi detaljnije shvatili ulogu oglasa u jugoslavenskim zenskim casopisima — Svijetu i
Prakticnoj Zeni, koriStena je analiza sadrzaja, koja je ,,postupak proucavanja i ras¢lanjivanja
verbalne ili neverbalne grade, kojim se nastoji uoc€iti osobine i poruke grade* (Lamza Posavec,
2011: 105). ,,Analizom sadrzaja se proucava neki pisani ili slikovni materijal, u kojem se nastoji
uociti neke zajednicke osobine sadrzaja“ (Lamza Posavec, 2006: 152), a Lazarfeld (1948) 1

Berelson (1952) navode jedan od ciljeva analize sadrZaja - ukazati na razliCite poruke
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analiziranog sadrzaja, poput teme kojom se sadrzaj bavi ili nacin na koji je tema obradena
(Lamza Posavec, 2006: 154). ,,U analizi sadrzaja Casopisa ili novina, moguce je ispitati
drustvene pojave odredenog razdoblja, no ona omogucuje i komparativnu analizu sadrzaja u
razli¢itim druStvenim okruzenjima®“ (Lamza Posavec, 2006: 154). Kako ovaj rad nastoji
definirati teme i poruke jugoslavenskih oglasa u Zenskim casopisima, izabrana je analiza
sadrzaja kao metoda ovog rada, jer dopusta komparaciju sadrzaja u razli¢itim drustvenim
okolnostima. U sluc¢aju ovog rada, drustvene okolnosti su fokusirane na polozaj zena u SFRJ-u
kroz cetiri desetlje¢a. Kvalitativna ili nefrekvencijska analiza sadrzaja ,,vrednuje analizirani
sadrzaj subjektivnom metodom, a postupak nije zadan C¢vrsée definiranim metodoloskim
kriterijima* (Lamza Posavec, 2006: 152). Za izvodenje zakljucka u kvalitativnoj metodi analize
sadrzaja, nije bitna ucestalost ili intenzitet odredenih svojstava, ve¢ samo postojanje ili
nepostojanje odredene pojave ili svojstva u analizi (Lamza Posavec, 2011: 106), koje se otkriva
i biljezi te se ,,nastoje dati odgovori na pitanje kako 1 zasto postoji ta pojava ili svojstvo?*
(Metzinger i Toth, 2020: 33). Kvalitativna analiza sadrzaja obi¢no poc¢iva na manjim uzorcima
grade koja se detaljno opisuje (Mani¢, 2020: 108-109), a ,,zbog svoje subjektivnosti i
nereprezentativnosti uzorka, kvalitativna analiza sadrzaja se ne smatra pravom znanstvenom
metodom* (Lamza Posavec, 2006: 151). S druge strane ,,kvalitativna analiza sadrZaja se trudi
utvrditi motivaciju i namjeru odasiljac¢a poruke i pretpostavljene efekte na primaoce na osnovu
sadrzaja analize (Mani¢, 2014: 42). Detaljna kvalitativna analiza sadrzaja omogucuje
istrazivacu potpunije i dublje razumijevanje drustvene pojave ili problema (Mani¢, 2014: 15),
jer kvalitativno istraZivanje nastoji odgovoriti kakvo je nesto i zasto se neSto deSava (Metzinger
1 Toth, 2020: 23). U ovom radu je koriStena kvalitativna analiza sadrzaja jer pruza mogucnost
dubljeg shvacanja kako se paralelno sa medijskom slikom u Casopisima Svijetu 1 Prakticnoj
Zeni, mijenjala slika zena u oglasnom prostoru istih Casopisa. Ovaj rad se bazira na subjektivnoj
procjeni 1 analizi jedinice uzorka — oglasa, te mu je cilj obuhvatiti tri razli¢ita druStvena
segmenta u oglasima, za koje se smatra da su najrelevantniji dijelovi svakodnevnog Zivota

jugoslavenske zene.

5.2. Cilj istraZivanja

Cilj analize je prepoznati ideologiju socijalistiCkog druStva u prikazu Zene na temelju oglasa u
zenskim Casopisima kroz Cetiri desetljea — od pedesetih do osamdesetih godina te istaknuti

primjere oglasa koji svojim jezikom ili slikovnim prikazom osnaZzuju zenu usporedno s
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poboljsanjem polozajem Zene u socijalistickom drustvu. Takoder, cilj rada je dublje razumjeti
stvaranje idealne slike jugoslavenske zene u Zenskim casopisima te na koji nacin su oglasi

ucvrscivali tu sliku u oglasnom prostoru ¢asopisa.

5.3. Uzorak i jedinica analize

Uzorak oglasa je prikupljen kroz tri mjeseca pretrazivanja arhivske grade jugoslavenskih
zenskih Casopisa - Svijet 1 Prakticna zena u Nacionalnoj i sveucilisnoj knjiznici u Zagrebu.
Svijet 1 Prakticna Zena su izabrani kao primjeri jugoslavenskih Zenskih ¢asopisa s najve¢om
tirazom te zato sluze kao relevantni izvor uzorka koji predstavlja Zenske ¢asopise tog razdoblja.
Vremenski raspon analiziranih ¢asopisa podrazumijeva pocetak izlaska njihovog prvog broja
pa sve do kraja osamdesetih godina, jer je poCetkom devedesetih zapoceo raspad SFRJ-a.
Uzorak oglasa iz ¢asopisa Svijet prikupljen je od prvog objavljenog broja Casopisa iz 1953.
godine do dvadeset i1 Sestog broja iz 1989. godine, koji je ujedno i zadnji broj iste godine,
ukljucujuéi i Specijalno izdanje za mlade iz 1969. godine. Uzorak oglasa iz ¢asopisa Prakticna
Zena prikupljen je od prvog broja ¢asopisa iz 1956. godine do osamsto Sezdeset prvog broja,
koji je ujedno i zadnji broj iz 1989. godine. Pregledano je priblizno dvjesto brojeva i sakupljeno
ukupno 218 oglasa: 133 oglasa iz Casopisa Svijet, Sto ¢ini — 29 oglasa iz 1950-ih, 36 oglasa iz
1960-ih, 38 oglasa iz 1970-ih te 30 oglasa iz 1980-ih te ukupno 85 oglasa iz Prakticne Zene —
22 oglasa iz 1950-ih, 21 oglas iz 1960-ih, 17 oglasa iz 1970-ih te 25 oglasa iz 1980-ih godina
proslog stolje¢a. Od svakog desetlje¢a je proizvoljno izabrano petnaest oglasa iz Svijeta i
Prakticne Zene, §to rezultira ukupnim uzorkom od Sezdeset oglasa. Uzorak od petnaest oglasa
u svakom desetljec¢u podijeljen je u tri kategorije prema sadrzaju oglasa kako bi se dublje mogle
promotriti promjene u oglasima kroz desetljeca. Kategorije oglasa su: Zena u kucanstvu,
slobodno vrijeme, te zadnji segment koji spaja ljepotu i modu. Kategorije su izabrane su na
temelju najcescih tema u jugoslavenskim oglasima, $to je definirano u prethodnom dijelu rada.
U pojedinom desetljecu, kroz kategoriju, analizirano je pet oglasa kvalitativnom analizom
sadrzaja. Uzorak se ne moze promatrati kao reprezentativan jer je arbitraran, odnosno
proizvoljan, a izabran je na temelju zanimljivosti oglasa i subjektivnog smatranja relevantnosti
istog. Jedinica analize je oglas na temelju kojeg se promatran reklamni diskurs te vizualna
komponenta oglasa, a sve u svrhu dubljeg razumijevanja kako je postepeno osnazivanje zene u
socijalistickom druStvu utjecalo na stvaranje slike jugoslavenske Zene u oglasima, kroz

desetljeca, te jesu li oglasi na neki na¢in doprinjeli osnazivanju zene u medijskom prostoru. Rad
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takoder nastoji istraziti na koji su nacin oglasi i Zenski Casopisi bili povezani u stvaranju

drustveno-pozeljne slike jugoslavenske zene.

6. ANALIZA JUGOSLAVENSKIH OGLASA — Svijet i Prakti¢na Zena

6.1. Kuéanstvo

Za shvacanje kako su oglasi u ¢asopisima Svijet i Prakticna Zena mijenjali drustveno-pozeljnu
sliku jugoslavenske Zene, bitno je promotriti prvi od segmenata analize oglasa —na koji se na¢in

mijenjao prikaz Zene u kucanstvu.

6.1.1. Kuéanstvo — pedesete

U pedesetim godinama Zena u Jugoslaviji jo§ uvijek obavlja ve¢inu kucanskih poslova, §to

mozemo primijetiti i u analizi oglasa.

,Perion pere vse slogan je oglasa za deterdZent Perion koji je idealan za sve vrste materijala.
Oglas prikazuje kuéanicu uredene kose u kuénoj haljini, koja ru¢no pere svoju spavaéicu. Zenin
osmijeh porucuje njezino zadovoljstvo proizvodom, zbog kojeg ima mogucnosti prati sve
materijale te olak3ati svoj kucanski posao (Perion, Svijet, br. 10, 1954). U drugom oglasu, za
deterdZent Lux, autoritet postavlja pitanje Zeni — ,,Kako ¢emo prati fino rublje?*, a zatim pruza
odgovor Zeni u kuc¢noj bijeloj haljini, naslonjenoj na veliko pakiranje Luxa koje drzi zenska
ruka: ,,Isklju¢ivo s Luxom, koji se pjeni odmah u hladnoj vodi“. U nastavku, oglas detaljno
opisuje postupak pranja finog rublja te pruza savjetodavnu ulogu i inovaciju bjeline (Lux, Svijet,

br. 7, 1953).
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Goniom,-idealn praing sredsivo za bombai
pamyk, nylon, perlon, svilo, in volno (vunu)

ILATOROG MARIBOR

13. Slika: Zlatorog, Svijet, br. 10, 1954.

U rvosnen saomd
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14. Slika: Lux, Svijet, br. 7, 1953.

Tako oba oglasa koriste sliku domacice, koja samostalno obavlja posao pranja rublja, a
,zadovoljstvo® zene postize se kvalitetnim proizvodom. Jo$ jedan primjer oglasa koristi
direktan jezik i obra¢a se zeni-domacici: ,,Najvece zadovoljstvo je za svaku domacicu
najjeftiniji sinteticki pradak Zlatorog 70“ (Zlatorog, Prakticna Zena, br. 64, 1958). Zena u
oglasu je nasmijeSena domacica odjevena u kuénu haljinu, a oko nje se Sire balon¢i¢i sapunice.
Jednom rukom okreée ru¢nu perilicu rublja, dok drugom rukom pokazuje na pakiranje
Zlatoroga. U oglasima 1950-ih primjecuje se spajanje dviju rije¢i — ,,dobra“ i ,,domacica®,

ciljaju¢i tako na sposobnosti domacice koje Zena postize koriStenjem proizvoda. Tako i1 oglas
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za Danubius koristi slogan: ,,Osnovna vrlina dobre domacice je Stednja novca i vremena“.
Vizualna komponenta oglasa je crno-bijela ilustracija domacice koja ubacuje tjesteninu u lonac
vode (Danubius, Prakticna Zena, br. 46, 1958). Ovdje je bitno istaknuti pozeljne vrline
domacice 1950-ih koje su podrazumijevale ,,$tedljivost novca® i ,,$tedljivost vremena®. Zeni
oglas direktno sugerira da ako zeli brinuti o svom kucanstvu, mora kupiti bas taj proizvod. I
sljede¢i oglas naglaSava vrlinu ,,dobre domacice*: ,,Svaka dobra domacica — potrosac
Deterona‘. Vizualni dio oglasa je ilustracija nasmijeSene domacice koja drzi veliki komad
tkanine, a istaknuto je i da deterdZent daje: ,,/ep sjaj, miris i sveZinu “ (Deteron, Prakticna Zena,
br. 63, 1958). Tako je oglas 1950-ih direktno povezivao Zeninu sposobnost domadice s

proizvodom, ciljajuéi na zeninu Zelju da bude uspjesna u obavljanju kuc¢anskih poslova.

U oglasu 1950-ih, Zena je prikazana u samostalnom obavljanju kucanskih poslova, a oglas
namece pozeljne vrline domacice poput ,Stedljivosti novca i vremena®“. Takoder, oglas se
obraca direktnim savjetom, iz pozicije autoriteta, a domacica svoje zadovoljstvo pronalazi u
kvalitetnom proizvodu. Ipak, uvodenje kucanskih inovacija, donosi drugaciji stil komunikacije

u oglasima, Sto ¢e biti primjetnije u Sezdesetim godinama.

dobre domadics je #tednia nov-
ca i viemena. B
upotrebom o
I: Eoio proizvodi fabrika tesie-
nine | keksa ,Danubius’, jer je
izradena iz prvorazrednog voj-
vodanskog braina a uz 1o je
i bogal asortiman razne viste te-
%% stenine i prnstupafan u ce”
¥e nama. N
Proizvodi labrika testa | keksa
..l!)cmubiua". Novi Sad u sasia-
& wvu preduzeda
NOVYI SAD

PREDUZECE ZA PROMET | PRERADU
LITARICA, MLINSKIH PROIZVODA,

_VESTENINA | KEKSA .

15. Slika: Danubius, Prakticna Zena, br. 46, 1958.
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Najveée zadovoljstvo je

za svaku domadicu naj-
jeftiniji sintetiéni
perac¢i prasak

»ZLATOROG 70«

16. Slika: Zlatorog, Prakticna zena, br. 64, 1958.

6.1.2. Kuéanstvo — Sezdesete

Sezdesete donose promjene u kucanstvu u obliku naprednije tehnologije i polugotovih
proizvoda, Sto oglasi koriste kao temelj za slobodniji prikaz Zene u kucanstvu. Slogan

!GC

,Napokon slobodna!*“ najavljuje kuc¢anski novitet u obliku perilice rublja Koncar, a oglas istice
prednost proizvoda: ,,Generacije domacica vjekovima su ¢ekale ovaj €as — vi ste ga docekali!®,
stoji kao opis ispod ilustracije zene, koja jednim potezom ruke odbacuje dasku za ru¢no pranje
rublja (Koncar, Svijet, br. 13, 1967: br. 3). Domacica slobodu postize perilicom rublja, koju su
zene ¢ekale vjekovima, a oglas sugerira da je pranje rublja uvijek bio i ostao zenski posao, no
sada je Zena slobodna jer odbacuje tradicionalni nacin pranja. Inovaciju donose i jednokratne
dje¢je pelene. Oglas za pelene Goran, koristi dijete kao autoritet u direktnom obracanju:
,Mamice, zasto se mucis! Kupi Gorana. Goran pomaze tebi i meni!* (Pelene Goran, Svijet, br.
16, 1966). Ilustracija prikazuje Zenu u pregaci koja ru¢no pere visekratne djecje pelene, dok
dijete vuce paket pelena i obraca se majci. Iako se Zenin posao u kucanstvu u oglasu

podrazumijeva, ovakvo obracanje potice Zenu na kupnju proizvoda koji joj olakSava posao u

kuc¢anstvu i1 tematizira njezinu slobodu. No, Zenina uloga je u oglasu i dalje submisivna. U
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oglasu za margarin Vital Zena odusSevljeno prilazi muzu koji drzi pakiranje margarina te mu
govori: ,,Oh! Ti nas uvek obradujes Vitalom*. Dijete odusevljeno grli oca, a pogled mu je
usmjeren ka proizvodu (Vital, Prakticna Zena, br. 92, 1960). Muskarac je prikazan kao
dominantniji ¢lan obitelji, koji skrbi za obitelj, a ovdje zamjecujemo pasivniju ulogu Zene, koju

je lako obradovati proizvodom, dok je muskarac portretiran poput heroja.
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17. Slika: Pelene Goran, Svijet, br. 16, 1966.
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18. Slika: Vital, Prakticna Zena, br. 92, 1960.

Zenin podredeni poloZzaj u kuéanstvu primjecujemo i analizom dvaju oglasa za Podravkinu
juhu. Prvi oglas komunicira kao izjava: ,,Dobra majka kuha dobre Podravka supe* (Podravka,
Prakticna zZena, br. 130, 1961). Oglas cilja na emotivnost potrosacice koja je ,,dobra majka* ako
kupuje Podravku, a prikazuje majku i dijete koji sjede za stolom u blagovaonici, dok dijete
jeduéi juhu, zadivljeno gleda majku. Oglas je poruka majkama, da kako bi odrzale odredeni
standard majcinstva, djetetu moraju pripremati samo najbolju juhu. Osim uloge majke, drugi
Podravkin oglas istice ulogu supruge koja ruckom zadrzava suprugovu naklonost: ,,Nije facno
da ljubav ide kroz zeludac...ali je facno da dobar obrok izaziva srdacnost!*‘, misao je iza oglasa.
Vizualni dio je fotografija nasmijesene Zene s pregacom koja se nalazi u kuhinji, dok ju u obraz
ljubi njezin suprug, koji na taj nacin pokazuje ,,srdacnost, dok ona u maleni lonac usipava
vreicu juhe (Podravka, Prakticna Zena, br. 153, 1962). U ovom slucaju Zena, svojim

kulinarskim sposobnostima zasluzuje partnerovu ljubav.
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Bobra mejka kuha @ dobre
PODRAVKA SUPE

19. Slika: Podravka, Prakticna Zena, br. 130, 1961.

Zena je u izabranim oglasima 1960-ih jo§ uvijek prikazana kao dobra majka i supruga, no oglas
Sezdesetih pokazuje napredak u osnazivanju Zene u kuéanstvu. Njezina sloboda je zagarantirana
kra¢im vremenom potrebnim za obavljanje kucanskih poslova uz inovacije poput perilice

rublja, jednokratnih pelena 1 gotovih juha iz vrecice.

.ma LIUBAV IDE KROZ ZELUDAC
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20. Slika: Podravka, Prakticna Zena, br. 153, 1962.
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6.1.2. Kuéanstvo — sedamdesete

Osim inovacija u kucanstvu, oglas sedamdesetih donosi pojavu ,,novog musSkarca®, koji
kucanske poslove 1 brigu o djeci dijeli sa Zenom. Analizirani primjer je slican oglasu za
Podravkine juhe, no umjesto majke za stolom sjedi otac — slovenski kosarka$ Borut Basin, koji
u ruci drzi koSarkasku loptu i sjedi sa sinom Jakecom, koji objeduje Argo juhu. Iznad njih je
slogan: ,\Nije za Citav svet, nego za na$ domaci ukus® (4rgo, Prakticna zZena, br. 393, 1971).
Oglas tako osnazuje ulogu majke koja nije sama u donoSenju odluke o dobrobiti djetetovog
obroka, ve¢ ulogu preuzima i otac. Primjer ,,novog musSkarca* primjecujemo i u oglasu koji
prikazuje tradicionalnu obitelj. Za stolom u blagovaonici sjede majka, otac i dvoje djece. Otac
u narucju drzi dijete i pokazuje mu kako se pravilno jede. Oglas je formiran u obliku pitanja
,,Koliko posuda je potrebno jednoj jugoslavenskoj obitelji?* (Emo, Svijet, br. 19, 1976). Oglas
tako prikazuje ,,prosjecnu jugoslavensku obitelj“, ¢ija se slika polako mijenja jer otac pocinje

aktivno sudjelovati u odgoju djece.

Nije za &tav svet, nego za nas domaci ukus

21. Slika: Argo, Prakticna Zena, br. 393, 1971.

No i dalje je jasno vidljiva uloga Zene kao primarne u obavljanju kucanskih poslova. Tako
primjerice oglas za Sivacu masinu Bagat, opisuje povijesnu inovaciju: ,,Prije 2000 godina
Kleopatra je zlatnom iglom Sivala ukrase za odje¢u Marka Antonija®. Ispod zidne umjetnosti
Kleopatre koja Sije odjecu pise: ,,I danaSnja suvremena Zena moze Sivati zlatnom iglom, ali ona
nece Sivati rukom*. Oglas u nastavku prikazuje mladu djevojku koja Sije komad tkanine uz
napomenu: ,,Domacice, ne propustite uzitke Sivanja zlatnom iglom* (Bagat, Svijet, br. 8, 1970).
Ovdje oglas naglasava da je suvremena djevojka — jo§ uvijek domacica, koja za razliku od
Kleopatre, danas ima priliku brze 1 efikasnije Sivati. S druge strane, oglasi podizu svijest o

zeninom slobodnom vremenu poput onog za perilicu Obod koji uz fotografiju perilice porucuje
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zeni: ,,Prije nje poslovi su diktirali raspored vaseg vremena. Sada se vi zabavljate dok ona sama
radi“ (Obod, Prakticna zZena, br. 377, 1970). Ovakva oglasna poruka, osnazuje Zenu u
provodenju slobodnog vremena, kojeg ne diktira kucanski posao. Sve se viSe istiCu oglasne
poruke koje promoviraju zenino slobodno vrijeme u kucanstvu: ,,Vas hobi? Kuhanje, kada ne
bi bilo muc¢nog pranja posuda! — ovako je odgovorio 70 % kucanica u nedavnoj anketi.
Pripremiti ukusan obrok za one koje volite, zaista ne mora biti samo briga, ve¢ i zadovoljstvo*

(Koncar, Svijet, br. 4, 1970). Ovo je oglas jos jednu ku¢ansku inovaciju — perilicu posuda.

Oglasi sedamdesetih ucvrséuje emancipiranu zeninu ulogu u kucanstvu, pojavom ,,novog
muskarca“ koji odgovornost za odgoj dijeli sa zenom. S druge strane, oglas pruza Zeni prvid
slobode jer se posao u kuéanstvu jos uvijek podrazumijeva, samo je ubrzan pa tako oglas 1970-

ih na neki nacin jos uvijek uévrscuje Zeninu tradicionalnu ulogu.

Koliko posuda je potrebno
jednoj jugoslavenskoj obitelji?

- o caprant b pv—— b

22. Slika: Emo, Svijet, br. 19, 1976.
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23. Slika: Bagat, Svijet, br. 8, 1970.

6.1.4. Kuéanstvo — osamdesete

U osamdesetima u kojima je Zena emancipirana kao nikada dosad, najdrasti¢nije se mijenja
slika zene u kuéanstvu. ,,Novi muskarac* sada aktivno sudjeluje u ku¢anskim poslovima, a slika
zene, kao primarno odgovorne za kucanske poslove, mijenja se u oglasu. Tako primjerice oglas
za deterdZzent Lindo, prikazuje muskarca i Zenu koji dijele posao pranja posuda — muskarac
nasmijesen drZi opranu ¢a$u u lijevoj ruci, dok u desnoj drzi spuZvicu za pranje. Zena je
naslonjena na muskarca i drzi deterdzent (Lindo, Prakticna Zena, br. 865, 1989). Tako oglas
brise tradicionalnu podjelu posla. U drugom primjeru, oglas za kucanske krpe, prikazuje
muskarca i1 zenu, dok obavljaju kucanske poslove uz slogan: ,,Tko pjeva dok radi, nije mu
teSko* (7ipi top, Svijet, br. 8, 1983). Muskarac je prikazan tijekom pranja posuda, automobila i
poda, S§to je s obzirom na oglas 1950-ih, gdje domacica sve obavlja samostalno, velika
promjena. Uz to, muskarac, kao i u 1970-ima preuzima aktivnu ulogu u brizi oko djece. Slogan
u oglasu za djec¢ju hranu: ,,I tati je Bebipapa rucak pripremiti lako...*, svrstava aktivnu ulogu

oca kao normalnu pojavu (Bebipapa, Svijet, br. 13, 1989).
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24. Slika: Lindo, Prakticna Zena, br. 865, 1989.

25. Slika: Tipi top, Svijet, br. 8, 1983.

Ipak, u oglasu se jos§ uvijek primjecuje prikaz majke kao primarnog roditelja. Oglas kao i u
1960-ima koristi sliku ,,sveznaju¢e majke”. Tako majka bira najbolje: ,,Mama zna da je

Eurocrem s kruhom ve¢ dugo godina zdrava i ukusna svakodnevna hrana za njezinu djecu*
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(Eurocrem, Svijet, br. 19, 1980). Majka koja ,,brine* pojavljuje se i u oglasu za dje¢ju hranu
Frutek: ,Brizljive majke znaju koliko je truda potrebno samo za jedan frutek* (Frutek,
Prakticna Zena, br. 756, 1985). Ovako oglas prikazuje Zenu koja ,,zna* - kao glavnu potrosacicu
1 dobru majku koja donosi najbolje odluke za svoju djecu. Oglas tako potencira zeninu ulogu

majke, koja brigu i ljubav pokazuje kupnjom proizvoda.

Ipak, jugoslavenski oglasi, kroz vrijeme, mijenjaju i osnazuju sliku zene u kuc¢anstvu usporedno
s polozajem zena u socijalistickom drustvu — od domacice pedesetih koja samostalno obavlja
sve poslove u kucanstvu do zene osamdesetih koja kucanske poslove dijeli sa svojim partnerom.
lako se lik majke jo$ uvijek isti¢e u oglasu, pojava ,,novog muskarca®“ u oglasu mijenja

patrijarhalnu sliku Zene, koja je bila prisutna u oglasu 1950-ih i 1960-ih godina.

BRIZLIIWVE MAJKE ZNAJU,
KOLIKO JE TRUDA POTREBNO
SAMO ZA JEDAN FRUTEK

26. Slika: Frutek, Prakticna Zena, br. 756, 1985.
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27. Slika: Eurocrem, Svijet, br: 19, 1980.

6.2. Slobodno vrijeme

Kao §to je naglaseno u prijasnjem dijelu ovog rada - na¢in na koji osoba provodi slobodno
vrijeme ne mozemo promatrati odvojeno od drustvenih zbivanja. Tako se mijenjala moguénost
provodenja slobodnog vremena za jugoslavensku zenu, a mijenjalo se 1 njezino poimanje
slobodnog vremena. Ovaj segment analize oglasa definira kakvo je provodenje slobodnog

vremena bilo poticano u oglasu kroz desetljeca.

6.2.1. Slobodno vrijeme - pedesete

Zbog zenine preopterecenosti, oglas 1950-ih prikazuje slobodno vrijeme kao odmor, garantiran
koristenjem odredenog proizvoda. Tako je slobodno vrijeme za Zenu prikazano kao djeli¢
vremena izmedu obavljanja kucanskih poslova poput oglasa za ,mirisavi tablet deterdzent*
Meril. Oglas prikazuje zZenu koja se odmara s knjigom u ruci, a oglas se direktno obraca Zeni i
porucuje: ,,Vas odmor...*“ (Meril, Prakticna Zena, br. 64, 1958). lako vizualno vrlo jednostavan,
oglas Salje jasnu poruku: ,,Kupi me i zagarantiran ti je odmor*. Oglas za Radion — sapunski
prasak, 3alje jednaku poruku. Zena u kuénoj haljini, raspustene kose, &ita knjigu, a priliku za
njezin odmor stvara praSak za pranje rublja: ,,U usporedbi s ostalim kuénim poslovima, pranje

rublja iziskuje bez sumnje najvise napora (...) Zato veliku olaksSicu kod pranja, stvaraju fino
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samljeveni specijalni sapuni (...) Ovo mnogo olak$ava rad, jer se domacica oslobada trljanja ili
naporne upotrebe daske za pranje* (Radion, Svijet, br. 3, 1954). Tako je oglas isticao direktnu
poveznicu izmedu kucanskih poslova 1 manjka odmora, $to je znacilo da ako Zena ne koristi

proizvod, slobodno vrijeme joj nece biti osigurano.

SREDSTVO ZA PRANJE. RUBLUA

28. Slika: Meril, Prakticna Zena, br. 64, 1958.

29. Slika: Radion, Svijet, br. 3, 1954.
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Kako je ve¢ napomenuto u radu: jugoslavenski oglasi u zenskim casopisima isticu dvije glavne
teme - kuca i tijelo (Todorovi¢-Uzelac, 1987). Zene su pedesetih bile poticane da slobodno
vrijeme troSe na njegu lica i tijela, pa se od Zene oc¢ekivalo da i tijekom odmora izgleda pozeljno.
Oglas za kremu protiv bora prikazuje dvije zene u kupa¢im kostimima na plazi uz more. Dvije
zene promatraju tre¢u zenu u prolazu iznad koje je opis sa strelicom: ,,Ona ne upotrebljava Ten
San s hypericinom*, a opis proizvoda se direktno obraca Zeni: ,,I vi imate mogucnost sprijeciti
stvaranje bora upotrebom kreme 7en San s hypericinom (7en San, Prakticna Zena, br. 90, 1959).
Oglas podcjenjuje Zenu koja ne koristi kremu za mladolik izgled te izjednacuje odmor na plazi
sa prilikom za isticanje ljepote. I oglas za kremu Solea prikazuje nasmijeSenu mladu zenu, plave
kose sa sun¢anim naocalama u jednodijelnom bijelom kupaéem kostimu, koja se zadovoljno
smijesi. Zena se nalazi na pjes¢anoj bijeloj plaZi, a iza nje je ruZi¢asto nebo s bijelim oblacima.
Otvoreno pakiranje kreme nalazi se pored Zene sa sloganom: ,,U svako doba — Solea* (Solea,
Svijet, br. 9, 1954). Tako ponovno vidimo ulogu oglasa u kreiranju slike zene koja je mlada i
atraktivna. I u slucaju oglasa za kremu Nivea, lik Zene je atraktivha mlada djevojka, koja
provodi slobodno vrijeme sun¢ajuci se u nedefiniranom prostoru — pretpostavlja se da je rije¢ o
dvoristu ili terasi. Oglas naglasava funkciju kreme: ,,Za hrapavu kozu...mladenacki svjeze

njegovana koza* (Nivea, Svijet, br. 8, 1957).
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30. Slika: Ten San, Prakticna Zena, br. 90, 1959.
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31. Slika: Nivea, Svijet, br. 8, 1957.

Slobodno vrijeme za Zenu u pedesetima je kroz oglas prikazano kao prilika za odmor koju
stvaraju proizvodi za kucanstvo ili kao prilika da Zena istakne svoju ljepotu i mladolik izgled.
Ali razvitak potroSacke dokolice za Zenu stvara viSe prilika 1 nac¢ina kako moze provoditi

slobodno vrijeme, §to mijenja 1 sliku Zene u oglasu.

6.2.2. Slobodno vrijeme — Sezdesete

U oglasu Sezdesetih, porastom potrosacke kulture i turizma, Zene se potice da svoje slobodno
vrijeme provode na izletima i putovanjima. Slogan za novi model automobila Zastava 750 glasi:
»ldealnoj Zeni Jugoslavije 1967. - idealan automobil“. Na fotografiji je prikazan bijeli
automobil parkiran uz cestu, a pored njega majka i kéer promatraju panoramski pogled hrvatske
obale koji se pruza pod njima (Zastava 750, Prakticna zena, br. 297, 1967). Prvo, oglas sugerira
da odmor idealne jugoslavenske Zene ne ovisi o ku¢anskom poslu, ona je slobodna otiéi gdje
pozeli i nije zatvorena ,,u Cetiri zida“. Drugo, majka kéeri pokazuje prekrasan pogled grada na
obali, §to se moze shvatiti kao generacijsko prenoSenje svjetonazora da je idealna Zena
slobodna. Trece, automobil je u Jugoslaviji predstavljao statusni simbol potrosnje 1 drustvene
mo¢i — $to moZemo promatrati kao osnazivanje Zena koje do sredine 1940-ih nisu bile poticane

na zaradivanje svojeg prihoda. Sljedeéi primjer, u kojem se potice provodenja slobodnog
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vremena na otvorenom, je reklama za Varteks odijela, koja prikazuje obitelj — majku, oca i dijete
koji izlaze iz automobila i nasmije$eni gledaju u daljinu (Varteks, Svijet, br. 12, 1960). Zenino
slobodno vrijeme je potaknuto izletnickom kulturom koja Zenu udaljuje od kucanstva 1 potice

ju na kvalitetno provodenje odmora.

Sirokl azrortiman
Vanteksove konfekeips
andavolit ¢» | vad ukus

‘VARTEKS ODIJELA- [?,_w_

33. Slika: Varteks, Svijet, br. 12, 1960.
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Takva uloga, primijeéena je i u oglas za robnu marku Diolen koji prikazuje zenu ispred ziare
7ute boje, okruzenu zelenom Sumom. Zena je odjevena u sportski komplet sa Stapovima u
rukama, a oglas komunicira sloganom: ,,U tiSini prirode, na izletu 1 vikendu — uvijek u Diolen
odje¢i (Diolen, Svijet, br. 14, 1963). Oglas poti¢e Zenu na kupovinu, ali ju u isto vrijeme
portretira kao aktivnu mladu zenu, sportskog izgleda, koja svoj vikend provodi u prirodi. Tako
oglas Zene potice i na nautiku. Oglas za o.b. tampone na fotografiji prikazuje dvije zene na
jedrilici usred mora. Zene u kupaéim kostimima, se radosno smiju i zabavljaju, a oko njih se
nazire obris morske obale. Tekst ispod fotografije glasi: ,Radosti ljeta su radosti
kupanja...Pomislite, kako ste razocarani kada se u divnom ljetnom danu ne mozete kupati.

Pouzdanu zastitu i punu slobodu pri kretanju pruza o.b. tampon (0.b., Svijet, br. 13, 1969).

Fumadia: hake sy sonnivrnns bodt 1o o dveain Labonm dass wa models bageh
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34. Slika: o.b., Svijet, br. 13, 1969.

Koncept slobode mozemo promatrati i kroz liberalniji prikaz Zenskog tijela u dokolici poput
oglasa kreme za suncanje. Na fotografiji preplanula Zena plave kose sjedi na stijeni i promatra
pudinu mora, dok su njezina leda okrenuta prema gledatelju. Zena na sebi nema kupaéi kostim,
te su njezina preplanula leda naga. Ispod fotografije je slogan: ,,Samo tako uzivate ve¢ od prvog
Casa u susretu sa suncem* (Di, Prakticna Zena, br. 350, 1969). Za razliku od slike pedesetih,
Zena na plazi viSe ne koristi svoje slobodno vrijeme kako bi izgledala pozeljno — nego kako bi

uzivala u odmoru.

6.2.3. Slobodno vrijeme — sedamdesete

U sedamdesetima emancipacija Zene jaca pojavom neofeminizma, Sto se odrazava i na prikaz
slobodnog vremena u oglasu. Ako se odmor prikazuje unutar kuéanstva, taj odmor ne ovisi o

kucéanskim poslovima. Primjerice, u oglasu za madrac Jogi, zena je prikazana kroz razlicite
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uloge — ona je majka, supruga, ali i zena koja u samoci €ita knjigu te se ujutro budi bez partnera.
Zene prikazane u odmoru, su razli¢itih dobnih skupina i braénog statusa, §to nasluéuje
kompleksnost Zene, ¢ija se uloga viSe ne svodi na suprugu 1 majku (Jogi, Prakticna Zena, br.
558, 1977). Visedimenzionalnost Zene je prikazana i u oglasu za parfem Charlie, gdje je Zena
odjevena u tri razlicite kombinacije — sportsku, poslovnu i lezerniju. Uz tri fotografije stoji opis:
,UZivajte zivot u opustenom, slobodnom, mladenackom mirisu Charlija. Charlie — vase novo
otkrice!*, dok slogan za parfem glasi: Privlacan izgled...divna opustenost (Charlie, Svijet, br.
13, 1979). lako ovaj oglas istice privla¢nost Zene kao njezin atribut, rije¢i na koje ¢emo staviti
fokus su ,,opustenost i ,,sloboda‘. Zena vodi sloZen Zivot, bira svoje hobije, odjevne
kombinacije, a pritom je opustena i slobodna. U oglasu 1970-ih se u kontekstu slobodnog
vremena istice 1 nesputanost Zene. Oglas za tampon prikazuje djevojku plave kose na ilustraciji
koja se u bijeloj haljini nesputano bavi tenisom uz slogan: ,,Sloboda pokreta i sigurnost na

svakom mjestu (0.b. Prakticna Zena, br. 444, 1973).

U oglasu 1970-ih, Zena je prikazana kao aktivna, sretna i1 zadovoljna, a u provodenju slobodnog
vremena ju niSta ne sputava. Njezino slobodno vrijeme viSe ne ovisi o ku¢anskim poslovima,

ve¢ zena bira na koji nacin i u ¢ijem drustvu ¢e ga provesti.

U SEFTENERU 07T, QODINE
U MEBLY SU IZRADILI 3 MILIONITI
MADRAC JOO

35. Slika: Jogi, Prakticna Zena, br. 558, 1977.
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36. Slika: Charlie, Svijet, br. 13, 1979.

Utjecaj hippy pokreta mozemo primijetiti u oglasima koji prikazuju Zenu kao dio kolektiva. Na
primjer oglas za dezodorans, prikazuje Zene kao dio grupe koja kreée na izlet. Auto je ukrasen
Sarenim papirnatim cvjetovima, a prijatelji koji stizu na izlet, rasporedeni su po prednjem i
zadnjem dijelu vozila, Sto daje osjecaj opustenosti, bezbriznosti i slobode. Poruka oglasa je:
,Naprijed u mladi svijet svjezine®, a u opisu proizvoda pise: ,,Osjecaj svjezine znaci da ste
zapazeni i samosvjesni, da ste omiljeni i poZeljni® (Soled, Svijet, br. 15, 1972). Zena pripada
grupi mladih ljudi, koji idu ,,naprijed®, svjesni svijeta oko sebe, pa se tako Zena osnazuje kroz
prikaz grupe sa zajedni¢kim vrijednostima. Oglas za losion Scherk prikazuje Zenu u sliénom
kontekstu — kao dio grupe. Grupa se sastoji od Sestero prijatelja, koji se zabavljaju dok hodaju
prirodom. Slogan proizvoda je: ,.Serk specijal kolekcija za mlade — zadovoljstvo mladih*
(Scherk, Svijet, br. 16, 1977). Zanimljivo je promotriti da u oba oglasa zena nema primarnu
ulogu supruge ili majke, ona je prikazana u paru, ali i kao samostalna Zena koja pripada vecoj
grupi. U oba oglasa je istaknuta rijec ,,mladost* koja sugerira promjenu u nacinu razmisljanja i

revoluciju slobode, a Zena se prikazuje kao dio te slobode.
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37. Slika: Soled, Svijet, br. 15, 1972.
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38. Slika: Scherk, Svijet, br. 16, 1977.
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U oglasu 1970-ih, Zena je prikazana kao aktivna, osnaZena, nesputana i slobodna, a njezin zivot
je visedimenzionalan, $to znaci da Zena bira kako Zeli da njezino slobodno vrijeme izgleda, a
ono ne sluzi kao isticanje njezine pozeljnosti niti ovisi o bracnom statusu ili kué¢anskim

poslovima.

6.2.4. Slobodno vrijeme — osamdesete

Osamdesete dodatno naglasavaju Zenino pravo na opustenost. Oglas za brijaci aparat
komunicira kroz pitanje: ,,U ¢emu je tajna njezine opustenosti?*‘. Odgovor na pitanje se nalazi
ispod fotografije mlade Zene odjevene u bijelo koja se odmara u vrtu: ,,Suvremena Zena je
aktivna i nije zatvorena izmedu Cetiri zida. Voli da je usred Zivota i da upravlja njime. To je sada
brija¢im aparatom Lady Braun utoliko jednostavnije* (Braun, Svijet, br. 18, 1986). Dvije su
poruke bitne u ovom oglasu - Zena je aktivan akter u svojem zivotu — njoj se zivot ne dogada,
ona je usred svog zivota i upravlja njime, dok je druga poruka da suvremena Zena, nije zatvorena
u sferi svog doma. Takva aktivna Zena, drzi zivot u svojim rukama i bira hoce 1i provoditi
slobodno vrijeme na gliseru koji juri morem poput oglasa za prijenosni hladnjak Jugoplastika
(Jugoplastika, Prakticna Zena, br. 654, 1981) ili ¢e svoje vrijeme utroSiti na usavrSavanje
ekstremnog sporta poput predstavnica skijaske reprezentacije Anje Zavadlav i Bojane Dornig
u oglasu za kremu Solea (Solea, Prakticna Zena, br. 645, 1981). U slobodno vrijeme Zena se
bavi 1 drugim sportovima poput bodybuildinga, gdje se 1 fizickom snagom izjednacava s
muskarcem. Na oglasu za utege Expon, Zena podiZe uteg iznad svoje glave, a s njezine desne
strane stoji muskarac koji dize uteg jednake veli¢ine. Oglas postavlja pitanje: ,,Zelite li oko
vaSeg duha lepo 1 zdravo telo? (Expon, Prakticna Zena, br. 815, 1987). Jedan od prethodno
navedenih stereotipa u radu je da je Zena u oglasima Cesto percipirana kao ,,slabiji spol* pa ovaj
primjer moZemo promatrati kao osnazZivanje Zene oglasom, koji Salje poruku da Zena moze sve,

¢ak 1 podi¢i jednaku teZinu kao i muskarac.
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40. Slika: Jugoplastika, Prakticna zZena, br. 654, 1981.

Tako je revolucija oglasa 1980-ih donijela jos slobodniji prikaz Zene u dokolici. ,,Nesto je divlje
u zraku - jaka zelja za slobodom tijela* opis je proizvoda za tamniji ten, ispod fotografije Zene

koja lezi na tropskoj plazi. Preplanula djevojka zabaCene glave lezi pored tigra. Tigar ovdje
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simbolizira ,,divljinu®, pa oglas izjednacava zeninu snagu sa zivotinjskom (7ropical Blend,

Svijet, br. 15, 1985). Kao i u prijaSnjim oglasima, naglaSava se rije¢ ,,sloboda“, kao poticaj.

Kroz razli¢ite periode, oglasi u zenskim cCasopisima mijenjaju sliku suvremene Zene, koja je
aktivna, slobodna, ima $iroki izbor u provodenju slobodnog vremena te bira kakva aktivnost joj
odgovara. S vremenom se mijenja pasivnost u oglasu 1950-ih gdje zenino slobodno vrijeme
ovisi o kuc¢anskim proizvodima koji joj pruzaju odmor, a najvecu promjenu vidimo 1970-ih 1
1980-ih kada je Zena prikazana kao aktivna, slobodna i opustena te njezino slobodno vrijeme

ne ovisi o drugim faktorima. Tako se prikaz slobodnog vremena transformira usporedno s

osnazivanjem zene u drustvu.
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41. Slika: Tropical Blend, Svijet, br. 15, 1985.
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U CEMU JE TAJNA NJENE
OPUSTENOSTI?

Moj Lady Braun Elegance.
Iskra

42. Slika: Braun, Svijet, br. 18, 1986.

6.3. Ljepota i moda

Veliku ulogu u analizi kako se mijenjala uloga Zene u oglasnom prostoru, imaju i oglasi koji
promoviraju zensku ljepotu. Oglasi su, kao i mediji, kreirali standard ljepote za Zenu
Jugoslavije, a kroz oglase, definirat ¢emo kako se taj standard mijenjao s vremenom te kako su
oglasi aktivno sudjelovali u osnazivanju Zenske ljepote. Uz standard ljepote, znacajnu ulogu u
svakodnevnom Zivotu jugoslavenske Zene imala je i moda. Moda je za Jugoslavenku
predstavljala dodatni ,,vjetar u leda* koji je pomogao Zeni da ucvrsti svoju ulogu u drustvu.
Pojava uniseks mode dodatno mijenja sliku zene u medijima, a ta revolucionarna promjena kroz
desetljeca, brise razlike izmedu muske i zenske mode. Zato ¢e uz analizu ljepote u oglasu, biti
analizirano na koji se nacin mijenjala moda u socijalisticCkom drustvu te kako je ta promjena

utjecala na percepciju Zene u oglasu.

Zadnji dio analize obuhvaca dva relevantna elementa u oglasu jugoslavenskih zenskih ¢asopisa

-----

suvremene Jugoslavenke.
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6.3.1. Ljepota i moda — pedesete

U pedesetima, osim vodece uloge u kucéanstvu, Zena ima zadatak uvijek izgledati
reprezentativno. Modernoj zeni je stalo do njezinog izgleda, ona iako radi puno radno vrijeme,
brine da kod kuce 1 na poslu izgleda besprijekorno (Pani¢ Ana, 2016: 64). Besprijekorni izgled
podrazumijevao je i brigu o mladosti, pa su tako i oglasi naglaSavali ,,opsjednutost mladolikim
izgledom®. Oglas kreme za lice Citron pred zenu stavlja izbor: prikazuje dvije zene — prva Zena
je mlada i nasmijesena, besprijekornog izgleda, dok je druga zena ilustrirana poput karikature,
nesretna s licem prepunim bora. Oglas se direktno obraca Zeni pitanjem: ,,Zelite li da izgledate
ovako ili ovako?* te odgovara: ,,Zavisi samo o vasem izboru sredstva za njegu* (Citron, Svijet,
br. 4, 1954). Tako oglas cilja na emotivnu reakciju i pred Zenu stavlja odluku — zeli li izgledati
kao sretna mlada Zena ili biti nesretna, zbog manjka mladolikog izgleda? Taj izbor je za Zenu
prividan, ona je zapravo manipulirana mislju da se moze boriti protiv vremena i odrzati

mladoliki izgled.

LELITE 11 DR
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43. Slika: Citron, Svijet, br. 4, 1954.
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44. Slika: Arval i Dahlia, Prakticna Zena, br. 88, 1959.

U oglasu za inovativhu kozmetiku sa kornjac¢inim uljem Arval i1 Dahlia, zenin savjetnik i
autoritet postaje njezino ogledalo: ,,Vase ogledalo, vas savetnik preporucuje mleko mladosti.*
(Arval i Dahlia, Prakticna Zena, br. 88, 1959). NasmijeSena zena dodiruje svoje lice u odrazu
ogledala, a ono joj poput najboljeg prijatelja savjetuje upotrebu proizvoda. Osim isticanja
mladog i pozeljnog izgleda, Zena u oglasu ima ulogu zavodnice. Uz kljucne rijeci: ,,uzitak®,
Htrajnost™ i,,privlacnost® opisan je parfem Boem. Oglas parfema prikazuje lice prekrasne mlade
zene u prvom planu, koju iz daljine promatra muskarac odjeven u odijelo sa SeSirom na glavi
(Boem, Prakticna Zena, br. 85, 1959). Proizvod pruza Zeni sve kako bi ona, uz pomo¢ parfema,

dobila moguénost privu¢i muskarcevu paznju.

VA ADN-WEFIWNABRIN I00A 7104

45. Slika: Boem, Prakticna Zena, br. 85, 1959.
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Tako oglas za ljepotu pedesetih, koristi zeninu ulogu zavodnice, koja uz pomo¢ kozmetike
privla¢i muskarca. Uz to, oglas naglasava standard ljepote koji apelira na mladolik izgled, Sto

ne mozemo promatrati kao osnazivanje Zene kroz oglas.

S druge strane, modni oglas osnazuje Zeninu ulogu u drustvu. Zena se 1950-ih zaposljava,
obrazuje, pa tako raste i njezina potreba za odje¢om. Moda u Jugoslaviji inzistira na
jednostavnosti 1 prakticnosti koja sluzi radnoj Zeni, a otvaranje modnih kuca, omogucuju Zeni
veci izbor 1 pojavu u javnoj sferi. U oglasu za odijela i1 kapute, Zena je u druStvu muskaraca.
Skica prikazuje tri muskarca, koji, odjeveni u Varteksove kapute i odijela promatraju Zenu
odjevenu u najnoviji kaput, koji po svojoj formi nalikuje muskom kaputu (Varteks, Svijet, br. 3,
1953). U ovom oglasu primjecuje se vec¢i broj muskaraca, S$to je razumljivo jer su odijela bila
namijenjena prvenstveno muskarcima, koji su bili zaposleni u ve¢em broju nego zene 1950-ih.
No, ovaj oglas izjednac¢ava zensku i musku modu, §to postavlja temelje za kasniju uniseks
modu. Uz to, zene kroz potrosacko drustvo i razvoj trgovina, otkrivaju ¢ari raznolikosti mode.
Tako oglas za Trgovacku mreZzu Jugovinil potiCe Zenu na potroSnju kroz nove proizvode:
»Najnovije Zenske torbice 1 torbice za plazu, zadovoljit ¢e ukuse svakog kupca* (Jugovinil,
Svijet, br. 6, 1953). Zena emancipacijom postaje ,,svaki kupac® jer po¢inje raspolagati svojom

imovinom, pa tako ovaj oglas promatramo kao pocetak reformiranja i demokratiziranja mode

koja postaje dostupna svim Zenama.

46. Slika: Jugovinil, Svijet, br. 6, 1953.
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47. Slika: Varteks, Svijet, br. 3, 1953.

U oglasu 1950-ih primje¢ujemo standard ljepote koji promovira mladolik izgled Zene, kao i
njezinu ulogu zavodnice, §to nije podrzavalo njezinu emancipaciju. Ipak, modni oglas osnazuje
Jugoslavenku, a njegov je cilj prikazati Zenu koja polako ulazi u svijet rada, ima jednostavan

ukus te posjeduje moguénost izraziti se kroz veliki broj modnih izbora.

6.3.2. Ljepota i moda — Sezdesete

Standard mladenackog izgleda ne jenjava u oglasu Sezdesetih godina. Oglas za kozmeticki
proizvod Akvatan porucuje zenama da su privilegirane zbog koriStenja proizvoda u odnosu na
zene prije 35000 godina. Egip¢anka u ruci drzi boc€icu, a iznad njezine glave je misao: ,,Trebala
sam se roditi 35000 godina kasnije...tada bih mogla upotrebljavati Akvatan kozmeticke
proizvode (Akvatan, Svijet, br. 14, 1965). Slicno kao 1 u oglasu za Sivacu masinu gdje Zena vise
ne $ije zlatnom iglom poput Kleopatre, oglas naglasSava razliku izmedu proslosti i sadasnjosti i

opisuje revoluciju u kojoj ,.lijep, njegovan ten, koji liku Zene daje svjez i mladenacki izraz —
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danas vi$e nije privilegij. Zena je i prije 3500 godina imala isti cilj kao danasnja Zena — postiéi

lijep 1 njegovan ten, samo je suvremenoj zeni to omoguceno.

Trebala sam se
roditi 3500 godina

kasnije |

Lijep, njegovan ten, koli liku tene daje
svjei | mladenadkl lxraz — to danas
viie nije privilegij.

48. Slika: Akvatan, Svijet, br. 14, 1965.

Ipak s vremenom, oglasi koji prikazuju zensku ljepotu 1960-ih, pocinju isticati sliku snaznije
zene. U oglasu koji reklamira lak za kosu, oglas istice mo¢ zene: ,,Za Zene sa zahtjevima — 7aft‘
(Taft, Svijet, br. 15, 1967). Suvremena zZena je prikazana kao aktivna i ima pravo na zahtjeve —
kako u smislu drustvene emancipacije, tako i za kvalitetan lak za kosu: ,,Zene sa zahtjevima
tono znaju koji im lak za kosu najbolje odgovara“. Ovakav diskurs promatramo kao
osnazivanje Zena, bez obzira na manipulativnu ulogu oglasne poruke, jer Zene u proslosti, nisu

imale pravo na nikakve zahtjeve.
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49. Slika: Taft, Svijet, br. 15, 1967.

Sezdesete donose i postepeni prikaz Zenske senzualnosti kao dio ljepote. Tako i Taft opisuje
»tajnu Zenine kose* za koju zna samo Zena: ,,Vasu frizuru za koju znate jedino vi — i mi da je na
njoj Taft, morate doZzivjeti, osjetiti, morate dopustiti da je miluju njeznu i meku... (7aft,
Prakticna zZena, br. 350, 1969). Tajnu zene sugerira prst muskarca kojeg drzi na Zeninim usnama
te u spoju opisa stvara dozivljaj seksualne privlac¢nosti koju omogucuje proizvod. Koristenje
zenske seksualnosti bit ¢e izrazenije u kasnije, kada seksualna revolucija pomice granice

percepcije Zenskog zadovoljstva.

lako je u fokusu jo$ uvijek savrSen izgled, oglas Sezdesetih dosjetljivim sloganima kreira
drugaciji pogled na zensku ljepotu, portretira Zenu koja njeguje prirodniji izgled, a oglas potice

zenu na zahtjevnost, ali 1 liberalnije isticanje njezine senzualnosti.
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50. Slika: Taft, Prakticna zena, br. 350, 1969.

Usporedno sa osnazivanjem zenske ljepote, modni oglas 1960-ih poti¢e Zenu da se njezin zivot
ne svodi na ku¢no okruZenje. Oglas za tekstilnu industriju Pobjeda prikazuje zenu odjevenu u
baloner, dok drzi kiSobran u ruci. 1za nje se naziru obrisi grada i kiSnih kapi, a zZena je u prvom
planu. Njezin stav sugerira na spremnost prema zivotu i svakoj vremenskoj prilici, a oglas
opisuje proizvod: ,,Balonska tkanina, uvek i za svaku priliku* (Pobjeda, Prakticna Zena, br. 123,
1961). Tako modni oglas prikazuje Zenu koja je spremna za svaki trenutak. Ta sloboda Zene u
,»svakoj prilici“ dodatno je naglaSena slobodnijim tijelom. Liberalnijim prikazom Zenskog
tijela, pojavljuje se i mini-suknja koja je 1960-ih promijenila tijek mode. Mini-suknja
simbolizira novoste¢enu slobodu Zene u drustvu, koja iako jo$ uvijek prividna, poti¢e zenu na
slobodnije odjevanje. Oglas za novu S$ivadu maSinu sugerira zeni da i ona moze biti
najmodernije odjevena uz novi stroj: ,,Opet nova haljina... Otkako je njena majka nabavila
BAGAT-ov Sivaci stroj, Slavica je uvijek najmodernije odjevena® (Bagat, Svijet, Specijalno
izdanje za mlade, 1969). Mini-suknja u oglasu predstavlja suvremenu Zenu, njezinu modernost

1 pocetak revolucije mode.

Oglasi 1960-ih stvaraju prostor za revolucionarni prikaz Zena. Iako jo$§ uvijek naglaSava
mladost Zene, oglas suvremenu zenu opisuje kao ,,zenu sa zahtjevom®, koja je slobodna u
isticanju svoje senzualnosti, dok modni oglas koji opisuje Zzenu kao spremnu na svaku priliku,

osnazuje zenu dodatno kroz emancipacijski element — mini suknju.
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52. Slika: Bagat, Svijet, Specijalno izdanje za mlade, 1969.
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6.3.3. Ljepota i moda - sedamdesete

Oglas sedamdesetih pocinje isticati ,,vitko* Zensko tijelom kao u primjeru oglasa za
niskokalori¢ni napitak u kojem Zena kao protagonistica prolazi pored muskarca, a oglas sugerira
da se nalaze na radnom mjestu, jer Zena u ruci nosi snop papira, dok muskarac stoji ispred pisace
ploce. Zena je odjevena u ko3ulju i kratku suknju, a muskarac ju zadivljeno promatra. Slogan
oglasa je: ,,Vas vitki struk privla¢i paznju. Zato, sauvajte vitkost.” (Diet, Svijet, br. 4, 1973).
Zena je ponovno prikazana kao zavodnica koja privla¢i muskaréevu paznju, ovog puta vitkim

izgledom. Cak i na radnom mjestu, oglas sugerira Zeni da mora drzati do svoje vitke linije.

Vas vitki struk privladi paznju
o ot e '

4! (eona Cata

24372 osviezavajuci okus vitkasti .

53. Slika: Diet, Svijet, br. 4, 1973.

No, oglas 1970-ih osim vitkog tijela pocinje naglasavati i karakter zene. Primjer je oglas
parfema Courant koji opisuje dubinu emocije koju Zena dozivljava: ,,Courant — parfem koji
mozZze izraziti sve ono $to Zena moze osjetiti. Courant je parfem koji ima sposobnost izraziti bas
Vas - (Courant, Prakticna Zena, br. 504, 1975). Tako oglas opisuje Zenu ,,kao slozeno bic¢e®, a
parfem ima ,,sposobnost da izrazi emocije. Vizual za ovaj oglas je jednostavna crno-bijela
fotografija zene, po ¢ijem obrazu se slijeva suza. U prvom planu nije Zenina sposobnost da bude
lijepa, ve¢ dubina njezine emocije i svega Sto dozivljava. Tako i oglas koji predstavlja lak za
kosu Schwarzkopf u prvi plan stavlja karakter. U oglasu je opisana savrSena Zena: ,,Pitali smo
muskarce Sirokih vidika — Kakva je savrSena zena? UspjeSan poslovni covjek je odgovorio —

savrSena zZena je obrazovana, elegantna i drusStvena, takoder sportska, materinska i njezna,
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uvijek njegovana i lijepo pocesljana* (Schwarzkopf, Prakticna Zena, br. 411, 1972). lako je
muskarac u oglasu ,,odluc¢ujuéi autoritet*, koji kreira sliku savrSene zene, u §to spada i Zenina
uloga majke 1 zavodnice, u prvom planu su pozeljne karakteristike 1 sposobnosti Zene poput
obrazovanosti, drustvenosti i sportskog duha. Tako je Zena u oglasu za ljepotu prikazana kao

kompleksna osoba ¢ija se posebnost ne svodi samo na fizicki izgled.

HELENA BUBINSTEIN donost Courant.
Parfemn koji moze Ixrazit! sve ono
W0 tona moke osjelitl

54. Slika: Courant, Prakticna Zena, br. 504, 1975.
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Pitali smo muskarce sirokih vidika:

[\.l/ A’I '
Je savrsena
zZena”

|

Schwarzkopf §
nternational
AATUHDG MARIDOR

| %8

55. Slika: Schwarzkopf, Prakticna zena, br. 411, 1972.

Kao desna ruka u emancipaciji Zene, modni oglas prikazuje revoluciju mode. Hlace, koje Zene
u proslosti nisu nosile ¢esto jer su bile ,,drustveno neprihvatljive, a muskarci su se otvoreno
protivili ideji zene u hlacama* (Dijani¢ i dr, 2004: 314-315), 1970-ih dolaze u srediSte modnog
izri¢aja. Pojava jeansa u modi postaje simbol promjene, jer muskarci i Zene po prvi puta u
povijesti nose jednake odjevne komade. Jeans koji se Siri pod utjecajem revolucionarnog rock-
a, brise razliku izmedu muske i Zenske mode. Takva revolucija vidljiva je i u oglasu Vartex na
kojem je prikazana obitelj odjevena u jeans komade (Vartex, Svijet, br. 11, 1976). Obitelj
odjevena u jeans komade, zagrljena stoji na zelenom travnjaku, a iza njih se nazire plavo nebo.
Oni podizu pogled prema nebu, $to daje osjecaj perspektivnosti, kao da porucuju ,,samo nebo
je granica“. Oglas na ovaj nacin pomice granice mode jer jeans, bez obzira na spol i dob, moze
nositi svatko. Ovaj oglas vizualno izjednacuje muskarca i Zenu, pa se njihove rodne uloge brisu,

a jeans postaje simbol univerzalnosti i slobode.
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56. Slika: Vartex, Svijet, br. 11, 1976.

Koncept slobode koju pruza moda u 1970-ima istaknut je i u idu¢em oglasu. ,,Sloboda pokreta
— samo su nesputani pokreti tijela prirodni®, slogan je oglasa za kupace kostime. Sloboda u
oglasu prikazana je kroz fotografiju muskarca i Zene u kupa¢im kostimima koji uzdignutih ruku
trc¢e kroz more (KTB, Prakticna Zena, br. 446, 1973), nesputani u pokretu, dok kapljice vode
lete oko njihovih tijela. Takav nesputanost u modi, odnosi se i na nesputanost u kontekstu
drustva kroz isticanje seksualnosti i slobodnijeg Zenskog tijela, a musSkarac i Zena se dodatno

izjednacavaju.

Oglas 1970-ih najdrasti¢nije mijenja sliku Zene dosad. Dok se standard ljepote postepeno
mijenja, kroz isticanje zeninih kvaliteta koje ne ovise o izgledu, modni oglas prikazuje
slobodnu, zadovoljnu i nesputanu Zenu, koja uz pomo¢ uniseks mode, pomice zacrtane granice

drustva.
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57. Slika: KTB, Prakticna Zena, br. 446, 1973

6.3.4. Ljepota i moda — osamdesete

Pozeljnost vitkog tijela, nastavlja se u oglasu 1980-ih, ali na drugaciji nacin. Oglas za
kozmeticke preparate Torso prikazuje slabo vidljivo golo Zensko tijelo, a iza Zene se naziru
svjetla grada i ulica. Oglas koristi poeziju kao opis: ,,Mazi me ritmom, barSunom dlana. Pokrij
po tijelu, upij se u mene — u kozu, u srz. Mlije¢énom me vlagom pomladi, srebrno njezno, miluj
1 stegni, njeguj me dugo — njeZzno me zategni“ (Zorso, Svijet, br. 15, 1986). Oglas koji istice
pozeljnost zategnute koze, kroz opis, povezan je sa senzualnosc¢u i slobodom. Proizvod nema
samo svrhu uciniti zenu lijepom, ve¢ ju i u€initi sretnom i zadovoljnom. Oglas ne svodi zenu
na njezin fizicki izgled, odnosno on ju ne objektivizira, ve¢ nago tijelo u gradskom prostoru

kao vizualna komponenta, sugerira da je zena slobodna.
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58. Slika: Torso, Svijet, br. 15, 1986.

Osim Zenske senzualnosti, kozmeticke tvrtke osnazuju zenu i poticu je na nova iskustva: ,,Boje

koje Zive s vama. Neka svaki novi dan bude novi doZivljaj* (Samantha, Svijet, br. 7, 1988).

B,
KOJE ZIVE & VAMA

Samantha
\

59. Slika: Samantha, Svijet, br. 7, 1988.
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60. Slika: Samantha, Prakticna Zena, br. 8§69, 1989.

Slican oglas prikazuje moderno odjevenu zenu ispred Eiffelovog tornja u Parizu. Ovaj oglas
Salje dvije snazne poruke - prva osnazuje zensku ljepotu jer naglasava da Zena ima potpunu
slobodu: ,,Volim zivjeti i raditi Sto mi se svida.*, a druga naglasava vaznost ljubavi prema sebi:
,Moje raspoloZenje uvelike ovisi o tome kako sam dotjerana — ali se prije svega Zelim dopasti
sebil* (Samantha, Prakticna Zena, br. 869, 1989). Zena se kroz oglas osnazuje u nastojanju da
se brine o svom izgledu, ne zbog drustvenog standarda ili kako bi se svidjela muskarcu. Zena

je ta koja bira kakva iskustva Zeli i kako ¢e pritom izgledati.

Zenina sloboda dodatno je naglagena modnim oglasom koji ide toliko daleko da prikazuje golo
tijelo kao primjer seksualne slobode u oglasu Mura Design. Pokret seksualne revolucije,
demistificira zensko tijelo te koristi slobodu izrazavanja. Slogan ,,Sloboda odijevanja —u odje¢i
od ciste runske vune®, izjednacava udobnost odjece s osje¢ajem koji Zena ima kada je naga
(Mura Design, Svijet, br. 22, 1988). Oglas prikazuje zenu odjevenu u kaput, a pored nje je golo
zensko tijelo, koje se ne svodi na privla¢nost, pa ga tako ne promatramo kao objektivizaciju,
ve¢ otvara Zeni vrata u osjec¢aju nesputane senzualnosti koju posjeduje 1 razbija drusStvene

norme.
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oot o Fode vemdhs vl

61. Slika: Mura Design, Svijet, br. 22, 1988.

TAKVE SU MODERNE MLADE 2ENE

62. Slika: Sana, Svijet, br. 14, 1984.
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Nikada dosad u povijesti, Zena nije bila emancipirana kao 1980-ih. Iako nesavrSen, njezin
polozaj je podrazumijevao osnazenu Zenu koja sudjeluje u svim sferama zivota. Modni oglas
1980-ih stvara definiciju moderne zene: ,,Takve su moderne mlade zene — dinamic¢ne, aktivne,
uvijek u modnom trendu. Za njih su kreirane haljine Sana. Sana — moda za moderne i mlade®
(Sana, Svijet, br. 14, 1984). Oglas prikazuje tri djevojke opustenog izgleda, u Sarenim sportskim
kombinacijama te transformira definiciju moderne Zene. Ona je aktivna i dinamicna, uvijek u

pokretu, pa joj odjeca olakSava njezin svakodnevni zivot.

Oglas koji je stavljao u fokus Zensku ljepotu, kroz desetljea, mijenja standard ljepote
suvremene Zene u Jugoslaviji. S vremenom, osim fizickog izgleda, jugoslavenski oglasi po€inju
isticati zenin nacin Zivota, njezine pozeljne karakteristike, emocije i vrline. Poticanje Zenske
seksualnosti, doprinosi zenskoj kompleksnosti i dodaje joj jo$ jednu dimenziju, a to je potreba
zene da bude seksualno ispunjena i zadovoljna, Sto promatramo kao elemente osnazivanja. Tako
1 modni oglas osnazuje Zenu, paralelno s promjenama socijalistickog druStva. Modni oglas kao
odraz medija i drustva, mijenja se kroz vrijeme, a u pedesetima i Sezdesetima on postavlja temelj
za kasnije oslobadanje i1 ekspresiju zene kroz uniseks modu i emancipacijske elemente poput

suknje 1 pojave jeans komada.

6.4. Rasprava

U kvalitativnoj analizi sadrzaja jugoslavenskih oglasa, primijeceno je da su oglasi, kao 1 mediji,
igrali veliku ulogu u osnazivanju socijalisticke Zene. Prikaz Zene u oglasima krece se paralelno
s poboljsanim polozajem Zene u drustvu Jugoslavije. Jugoslavenska Zena je u pedesetima bila
drustveno 1 politi¢ki emancipirana, ali ujedno i rastrgana izmedu viSestruke druStvene uloge.
Takav poloZaj podrzavaju i oglasi — obracaju se direktno zZeni domacici koja samostalno obavlja
kuc¢anske poslove, dok je slobodno vrijeme Zene pedesetih u oglasu definirano kao odmor
izmedu kuéanskih poslova ili vrijeme koje Zeni sluzi za uljep3avanje. Sto se ti¢e prikaza zenske
ljepote u oglasima pedesetih, Zeni je nametnut standard mladolikog izgleda i uloga zavodnice
koja svojim izgledom privla¢i muskarca, a moda je u oglasu pedesetih bila jednostavna,
primjerena radnoj Zeni koja njeguje manjak ekscentri¢nosti, dok u isto vrijeme modni oglas

potiCe Zenu na potro$nju i izlazak u javnu sferu.

80



Pojavom potrosacke kulture, osnaZuje se i poloZaj zene u Jugoslaviji. Zena je u oglasu 1960-ih
jos uvijek prikazana kao primarno odgovorna za kucéanstvo, no, oglas koji prikazuje Zenu u
kuc¢anstvu, 1960-ih garantira slobodu nabavom inovacija, §to promatramo kao osnazivanje.
Usporedno s kucanstvom, oglasi 1960-ih pocinju prikazivati slobodno vrijeme koje Zena
provodi izvan kucanstva, u prirodi ili na izletu, $to osnazuje Zenu ¢iji odmor vise ne ovisi o
kucéanskim poslovima. Sto se ti¢e ljepote, oglas 1960-ih jo§ uvijek tematizira mladost, no
pocinje promovirati prirodan izgled i karakterne osobine Zene koja se usudi biti zahtjevna i
senzualna. I modni oglas mijenja sliku Zene — ona je prikazana kao aktivna i spremna za svaku

priliku, a emancipacijski element mini-suknja, promovira zenu koja je slobodnija u tijelu.

Neofeminizam u socijalistickom drustvu 1970-ih stvara preduvjet za jo§ jaCu emancipaciju
zene, $to utjece 1 na oglas. U kucanstvu, oglas donosi lik ,,novog muskarca“ koji sudjeluje u
odgoju djece i kuc¢anskim poslovima, no Zena je i dalje prikazana kao primarno odgovorna za
kucanski posao, koji je dodatno olakSan tehnologijom. Ipak, oglas potpuno mijenja sliku Zene
u provodenju slobodnog vremena. Zenino slobodno vrijeme 1970-ih u oglasu vise nimalo ne
ovisi o brzini obavljanja kucanskih poslova, Zena u oglasima je slobodna, sportski aktivna,
opustena i zadovoljna sobom, bavi se tenisom, jedri ali i postaje dio mladenackog kolektiva.
Standard ljepote u oglasu 1970-ih, promoviran je kroz vitko tijelo, ali usporedno s tim, osim
ljepote, oglas pocinje isticati i karakterne osobine i emocionalni svijet Zene. Modni oglas 1970-
ih tematizira slobodu kroz uniseks modu koja izjednacava musku i Zensku modu te jo§ vise
osnazuje sliku Zene. Pojavljuje se 1 slobodniji prikaz Zenskog tijela u modi, koji je dodatno

naglaseno u 1980-ima.

Paralelno s najsnaznijom emancipacijom Zene u socijalistickom druStvu, oglas 1980-ih donosi
najveéi odmak od tradicionalnog prikaza Zene. Zena u kucanstvu vise nema samo prividnog
partnera, ve¢ muskarac u oglasu aktivno sudjeluje u svim kucanskim poslovima. Ono $§to je
zanimljivo je da se oglas joS uvijek primarno obraca Zeni majci koja kupuje samo najbolje za
dobrobit svoje obitelji, Sto nepromjenjivo naglasava zeninu ulogu majke. U prikazu slobodnog
vremena, oglas 1980-ih rusi sve granice — zena je glavni akter u svom zivotu, aktivna je 1 nije
zatvorena ,,u Cetiri zida“, ona bira na koji na¢in provodi slobodno vrijeme, a u fizi¢koj spretnosti
se izjednacuje s muskarcem. I Zenska ljepota u oglasu 1980-ih dobiva jedan novi zaokret — iako
oglasi isti¢u poZeljno Zensko tijelo, jo§ se viSe naglaSava zenska senzualnost i samosvjesnost.
Zena se u oglasima ureduje zbog sebe i boljeg doZivljaja Zivota, a utjecaj seksualne revolucije
vidimo 1 u modnom oglasu gdje je odjeca izjednacena sa slobodom odijevanja koje Zena osjeca

kada ne nosi nista. Oglas potencira i pojavu nove moderne zZene koja je aktivna i dinamicna.
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Tako je oglas podupirao sliku Zene koja je bila promovirana u jugoslavenskim zenskim
Casopisima — od submisivne do osnaZene, a njezin polozaj u oglasu mijenjao se paralelno s

njezinim boljim drustvenim polozajem.

7. ZAKLJUCAK

Cilj ovog rada bio je promotriti kako se mijenjala slika jugoslavenske Zene na temelju oglasa u
zenskim ¢asopisima — Svijetu 1 Prakticnoj Zeni, kroz Cetiri desetljeca, usporedno sa poboljSanim
polozajem zene u Jugoslaviji te na koji su nacin oglasi doprinjeli ucvrséivanju emancipacije
Jugoslavenke. PolaziS$na tocka teorijskog dijela ovog rada je druStveni polozaj Zene u Drugoj
Jugoslaviji. Dug 1 naporan proces emancipacije Zene u Jugoslaviji imao je nekoliko bitnih
dijelova. Prvi od njih je bila politicka i drustvena podloga — Ustav SFRJ-a ,,otvara vrata*
zaposlenoj i politi¢ki aktivnoj Zeni. Drugi je potrosacko drustvo 1960-ih koje Jugoslavenkama,
kroz razvoj novih tehnologija, ,,amerikanizaciju® doma kroz ,,bijelu tehniku* i prehrambene
novitete, skrac¢uje vrijeme za obavljanje kuc¢anskih poslova 1 uvodi u sliku ,,novog muskarca*
koji dijeli ku¢anski posao za zenom. Treéi je razvoj popularne kulture i jugoslavenskih zenskih
Casopisa, koji savjetuju Zenu kako organizirati kucanstvo, iskoristiti slobodno vrijeme, ali i
kasnijom politizacijom, Zenski Casopisi podupiru cCetvrti segment osnazivanja — pojavu
neofeminizma koji uc¢vr$éuje Zeninu emancipaciju i izjednacuje ju s muskarcem. Uz to,
seksualna revolucija 1 moda, sluze kao ,,pomo¢ni stupovi“ u izgradnji temelja za slobodnu i

emancipiranu Zenu.

Neosporna je povezanost i utjecaj koji su jugoslavenski Zenski Casopisi 1 oglasi u njima imali
na percepciju 1 kreiranje suvremene zene. Socijalisti¢ka drZzava koja je utjecala na medije,
mijenjala je sliku Zene prema svojoj politici, $to je najvise vidljivo u pedesetima i Sezdesetima,
kada je Zena bila rastrgana izmedu slike Zene koja je u medijima prikazana kao emancipirana,
dok je u stvarnosti bila submisivna i vezana uz kuéanstvo. No, utjecaj novog feminizma koji je
»zakucao na vrata® 1970-ih, nepovratno mijenja ideal zene u medijima i oglasima — drustveno
slobodnija Zena podrazumijevala je istu takvu sliku u medijima 1 oglasima. Najveci preokret u
konstrukciji druStveno-poZeljne slike Zene zamjecujemo u 1980-ima, kada je suvremena
Jugoslavenka u medijima i oglasima prikazana kao seksualno slobodna, drustveno aktivna i

emanicipirana. Zena koja je zahvaljujuéi pojavi neofeminizma u prethodnom desetljeéu, u
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1980-ima na vrhuncu svoje emancipiranosti, na jednak je nacin prikazana u jugoslavenskim

oglasima, kao i zenskim ¢asopisima, koji su dodatno osnazivali njezinu novu drustvenu ulogu.

Prikaz zene u oglasima kretao se usporedno s njezinim polozajem u druStvu — Zenina
submisivna uloga domacice, majke i supruge u pedesetima i Sezdesetima bila je naglaSena i u
oglasima. Bolji poloZzaj zene u socijalistickom drustvu, stvara identitet slobodne Zene koja ima
pravo odlucivati o svom zivotu, Sto prate i oglasi u zenskim ¢asopisima. Iz prethodnog pregleda
na koji nacin su Casopisi Svijet i Prakticna Zena opisivali idealnu zenu Jugoslavije i
kvalitativnom analizom oglasa, primjecuje se podudaranje te slike, §to znaci da su oglasi u
Jugoslaviji bili djeli¢ slagalice u gradenju idealne Jugoslavenke, ali i njezinog osnazivanja. Ovaj
rad postavlja temelje za buduca istrazivanja koja se bave portretiranjem Zene u oglasima i
medijima, kao 1 istrazivanje na koji nacin mediji i oglasi posjeduju mo¢ u¢vrséivanja drustvenog
polozaja. Takoder, detaljnije istrazivanje na koji se nacin mijenjao druStveni polozaj zene u
socijalisti¢koj drzavi, kroz potrosacku i popularnu kulturu, moze pruziti dublji uvid u drustveni

polozaj Zena danas, na prostoru zemalja bivSe Jugoslavije.

U suvremenom drustvu, bitno je graditi svijest o prikazu zene u medijima. Nacin na koji je Zena
prikazana u oglasnom 1 medijskom prostoru utjee na njezinu samo-percepciju,
samopouzdanje, osjecaj druStvene ravnopravnosti i naposljetku utje¢e na uvjerenje da je Zena

sposobna mijenjati svijet, Sto je bitna vrijednost svakog covjeka.
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9. SAZETAK

Cilj ovog diplomskog rada je definirati na koji na¢in su oglasi u najtiraznijim jugoslavenskim
zenskim Casopisima — Svijetu i1 Prakticnoj Zeni, mijenjali drustvenu percepciju Zena te razumjeti
na koji su se nacin oglasi i mediji u Jugoslaviji podudarali u osnazivanju zene u drustvu. U radu
je analiziran uzorak od Sezdeset oglasa, kvalitativnom analizom sadrzaja, ¢iji je uzorak uzet iz
navedenih Casopisa te radi jednostavnije sistematizacije podijeljen u tri kategorije na temelju
najcesc¢ih tema u oglasima — Zzena u kucéanstvu, provodenje slobodnog vremena, te ljepota i
moda kao zajednicki segment. Ove teme su promatrane kroz Cetiri desetljeca proslog stoljeca —
pedesete, Sezdesete, sedamdesete i osamdesete, radi komparacije oglasa koji su mijenjali sliku
zene kroz vrijeme. Ovaj rad na primjeru jugoslavenskih zenskih ¢asopisa, doprinosi podizanju

svijesti o vaznosti oglasa i medija na samopercepciji Zena koja se mijenja usporedno s

druStvenim promjenama te tematizira povezanost drustva i medija.

Kljucne rijeci: Zenski Casopisi, oglasi, Jugoslavija, Zzena, emancipacija, neofeminizam, sloboda
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