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1.UvOD

Humor je nesto s ¢ime se svakodnevno susre¢emo u zivotu. Zapravo, moze se re¢i da bez
humora gotovo i ne mozemo, a svakako je to nesto $to nas okruzuje i kod kuce, i na poslu, ali
i na drustvenim mrezama. Humor postoji odavno, a s vremenom se poceo koristiti u svim
sferama Zivota, pa tako i u politici. Kroz godine su ga koristili i brojni politiCari, no ¢e$ée se
koristio kako bi se te iste politiCare ismijalo. Tako su se s godinama razvili brojni oblici
humora, odnosno satira, karikature, a u novije vrijeme i memovi. lako se humor smatra
oblikom zabave te oblikom ljudske komunikacije kojoj je svrha nasmijati, ¢esto su se
postavljala pitanja ima 1i humor i1 neku drugu svrhu, odnosno moZze li humor 1 educirati ili
izazvati neku drugu reakciju ljudi. Wallinger (1997.) navodi da humor moze utjecati na
odnose medu pojedincima na viSe nacina, pa tako dodaje 1 da humor privla¢i pozornost,
provocira misli, brusi vjeStinu predvidanja, donoSenja odluka, prisjeCanja, rjeSavanja
problema 1 vizualne mastovitosti. Ovaj rad bavit ¢e se upravo humorom kao oblikom koji

provocira misli i to kroz karikature poznatog hrvatskog karikaturista Nika Titanika.

U prvom dijelu rada definirat ¢u pojmove humora i satire, a dotaknut ¢u se i povijesti satire u
Hrvatskoj, te ¢u objasniti politicku satiru kao alat politicCke komunikacije da bi se shvatila
uloga politicke satire u suvremenoj politickoj komunikaciji. U drugom dijelu rada definirat ¢u
karikaturu, detaljno objasniti njezinu povijest, njezin druStveni znacaj, ulogu u politickoj
komunikaciji, ali ¢u objasniti i koncept ukljuc¢ivanja gradana u politiku, koji je od izrazite
vaznosti za moj rad. Nakon toga objasnit ¢u i1 nastanak i razvitak politicke karikature u

Hrvatskoj.

U istrazivackom dijelu analizirat ¢u same karikature Nika Titanika koje je on objavio na
svom Facebook profilu. Ovim istrazivanjem pokusat ¢u otkriti koje tehnike izrazavanja i
elemente Nik Titanik koristi u svojim karikaturama, te koje karakteristike politi¢ara ismijava.
Cilj rada je istraziti i analizirati na koji na¢in Nik Titanik stvara svoje karikature, odnosno
kojim se mehanizmima koristi, te imaju li karikature Nika Titanika potencijala da kod

gradana Republike Hrvatske potaknu raspravu o politickim pitanjima.



2. HUMOR | SATIRA

Oxford English Dictionary pojam humora opisuje kao kvalitetu djelovanja, govora, ili pisanje
koje uzbuduje zabavu i neobi¢nost (Simpson, 1989). Hancock (2004: 447) tvrdi da je humor
odredena alternativa stvarnosti, odnosno protuteza svakodnevnom zivotu, koji je u svojoj
pozitivnoj psihologiji, u mnogim se studijama pokazalo da je humor povezan s fizickim i
psihickim blagostanjem (Zhao, i dr. 2014: 26). Yip i Martin (2006) takoder su tvrdili da je
upotreba humora povezana s visokom socijalnom vjestinom, a Marin-Arrese (2004: 2) pak
navodi da stvaranje i interpretacija humora presudno ovisi i 0 kognitivnim i 0 emocionalnim

faktorima, te da su duhoviti uéinci neraskidivo povezani s emocionalnim ¢imbenicima.

Oblik humora je 1 satira koja ismijava pojedinca, neku skupinu, pa ¢ak i drzavu ili vlast. Ona
dakle nastoji kriticki nastupiti prema svemu $to je neprihvatljivo, pa je tako Cesto i oblik
politicke borbe. Bacek (2019) tvrdi da, s koje god strane promatramo satiru, ona se uvijek
odnosi na kritiziranje drustvenih problema na Saljiv nacin. Feller (2009) tako istice da satira
predstavlja poseban oblik umjetni¢kog izraza kroz koji umjetnik, ili satiricar, izrazava svoj
subjektivni stav prema vanjskim dogadajima. Shodno tome, satira se razlikuje od drugih
oblika umjetnosti u na¢inu na koji umjetnik interpretira svijet oko sebe. Prema Hadzi¢u
(1998: 60) satira je dugoro¢no ucinkovita jer prodire u sustinu drustva, istovremeno poticuci
samoopazanje. Ona ne samo da razotkriva stvarne probleme drustva, ve¢ promice

razmiSljanje o vlastitim postupcima, ali 1 svijetu oko nas.

2.1. Definicija satire

Prvi znani naziv za satiru datira iz antiCkog Rima, a prvi ga je analizirao Kvintilijan, poznati
rimski ucenjak 1 retoricar. On je prvi koristio pojam satira kako bi opisao radove rimskog
pisca Gaja Lucija. No, najistaknutiji primjeri dolaze od rimskih satiricara Horacija i Juvenala
(Cudden, 1998). Prema opisu iz leksikona Marina DrZi¢a definicija satire glasi ,.knjizevno
djelo ili postupak u kojem se ili napada pojedinac ili zajednica, kakva mana, karakterna
osobina, uvjerenje i sl. pri ¢emu se predmet napada podvrgava ismijavanju. Satira je redovito,

i kada transcendira svoj predmet, konkretna i vezana uz vrijeme i prostor u kojima nastaje*

! Leksikon Marina Drzi¢a https://leksikon.muzej-marindrzic.eu/satira/



https://leksikon.muzej-marindrzic.eu/satira/

No, shvadanje satire zapravo nije toliko jednostavno. ,,Hoc¢emo li neko djelo Citati kao satiru
ili ne, ovisi uvelike i o drustveno-povijesnom kontekstu u kojemu ono nastaje, kao i o
recepciji. Vjerojatno je najpoznatiji primjer neko¢ ostre satire koja to viSe nije roman J.
Swifta Gulliverova putovanja (1726.). Danas se taj roman Cita, pa i ekranizira, kao djecji
pustolovni roman, a njegova je satiricka oStrica postala neprepoznatljiva“ (Pleji¢ Poje, 2008:
47).

Rosen (2012.) tvrdi da satira uspijeva na nizu paradoksa. S jedne strane satiricar ¢esto tvrdi
da izrazava svoje ,,prave osjecaje“, proistekle iz intenzivne, neposredne ljutnje, a s druge
strane, satiricno djelo, bez obzira na precizan oblik, jasno se oblikuje s namjerom da
zadovolji publiku ili druge vanjske ¢imbenike, poput konvencija Zanra 1 stila, izvan samog
sadrzaja djela. IstiCe 1 da satira moze biti planirana ili smisljena, iako satiricar mozda tvrdi
suprotno. Dodatno, zbunjujuce je Sto satira, kao oblik komedije, ima svoju dinamiku koja se

moze ili ne mora podudarati s onim §to satiricari tvrde da Zele posti¢i (Rosen, 2012: 2)

2.2. Povijest satire u Hrvatskoj

Kada je rije¢ o hrvatskoj satiri, Pleji¢ Poje (2008: 49) navodi da su ,kronoloski prve dvije
srednjovjekovne pjesme: Svit se konca (ili, prema J. Hammu, Svitlost se konca) i SIisi vsaki
c¢lovik ovo, u novije vrijeme naslovljavana kao Zenska ljubav. Prva je sauvana u Parigkoj
pjesmarici iz 14. stolje¢a, a govori, kao Sto je poznato, o pokvarenosti Crkve. Druga, koja

napada Zene, zapisana je u Tkonskome zborniku, u djelu Cvét vsake mudrosti.*

Pleji¢ Poje dalje opisuje kako drugih satiri¢kih pjesama o pokvarenosti Crkve nije bilo, dok
se, primjerice, u ranonovovjekovnoj knjiZzevnosti ¢eS¢e pojavljuje zenska pokvarenost kao
predmet satirickih pjesama. Osim toga, autorica dodaje da se medu stihovima Siska
Menceti¢a mogu naci satiricne pjesme koje sadrze elemente mizoginije. Tako se on, kada je
rije¢ o satiriCkom pjesnistvu, moZe smatrati prvim poznatim satiri¢arem hrvatske knjizevnosti

(Pleji¢ Poje, 2008: 50).

Nadalje, autorica istiCe da se rije¢ satira u mediju hrvatskoga jezika, u znaCenju koje je
otprilike jednako onome koje ona ima danas, pojavljuje relativno kasno, tek u 18. stolje¢u u
djelima nekih dubrovackih autora. Ipak, istice da se u jednom pojavljuje i znatno ranije.

Prvenstvo u uporabi rije¢i satira u tekstu pisanom hrvatskim jezikom pripada, naime,



spominjanoj Maruli¢evoj pjesmi Anka Satira, koja je zapisana krajem 16. stoljeca u Vartlu

Petra Lucica (Pleji¢ Poje 2008: 56).

No, ono $to je takoder vazno spomenuti je i politiCka satira u Hrvatskoj. Buduéi da su
politi¢ari konstantno u javnosti, te su osobe od javnog interesa, time nekako postaju i predmet
kritike, odnosno ismijavanja i ironiziranja. S obzirom da se satira ¢esto bavi nekom vrstom
drustvene nepravde, politi¢ari koji ¢esto donose odluke i oblikuju politike koje medu
gradanima nisu uvijek dobro prihvacene, satiri¢no su prikazani i opisivani na razne nacine
kako bi gradani na neki na¢in time mogli iskazati svoje misljenje. S time se slaZze 1 Goldstein
(1995: 23). koji politicku satiru definira kao ,,0blik slobode izrazavanja politickog

negodovanja 1 misljenja, legitimno sredstvo borbe za svoje ciljeve i1 opredjeljenja®.

Pocetak politiCke satire u Hrvatskoj bio je nadasve zanimljiv. Autor Hadzi¢ (1998: 68)
napominje kako Hrvatska ima svoje satiri¢ne listove od 1862. godine kada je izasao
Podravski jez, dok su najduze ipak izlazile Koprive (1906.-1941.), koje su bile list za
razbibrigu s malo politike. Tijekom neprekidnog izlazenja od preko 30 godina, karikatura je u
tom listu ne samo dobila puno priznanje javnosti, ve¢ je dosegnula 1 visoku umjetnicku
razinu. Koprive su bile zna¢ajno ogledalo hrvatske novinske hrvatske novinske karikature u
prvoj polovici 20. stoljeca, a kroz teme koje su obradivale mogao se pratiti i stupanj slobode

tiska (Okici¢, 2017 navedeno u Horvati¢, 1975: 8-9).

Podravski jez bio je prvi humoristicki list na hrvatskom jeziku. ,,U ono vrijeme poznati borac
protiv njemackog i madarskog utjecaj, ilirac, propagator kazaliSta na hrvatskom jeziku,
pravnik 1 politicar Dragutin Antolek izdao je 1862. Podravskog jeza, odStampavsi ga u
Platzerovoj tiskari, u tirazi od 2000 komada* (Golob, 1981: 141). Vazan je bio i politicko-
satiricki list pod nazivom Zvekan: ,Marko Manasteriotti bio je glavni urednik, u listu je
izradivao ilustracije, te je izradio naslovnicu, no u cijelosti je idejna tvorevina dr. Ante
Star¢evi¢a“ (Turkalj, 1999: 123). Tako je pokretanje Zvekana 1867. godine u obliku
humoristi¢no-satirickog lista zamisljeno je na nacin da ,,ideje i koncepcije izlozene u njemu
treba promatrati i analizirati u kontekstu zbivanja u Europi, Monarhiji i Hrvatskoj od 1865.
do 1867., a pri tome je posebnu paznju trebalo pridati Hrvatskom Saboru 1866. kada su
politi¢ke skupine nesnalazenjem u vrlo slozenim prilikama i1 nedosljednos$¢u u procjenama 1

odlukama, jako razocarale Starc¢evi¢a“ (Turkalj, 1999: 124).



Najpoznatiji medu njima je list Feral Tribune hrvatski satiricki list, koji je, prema Hrvatskoj
enciklopediji leksikografskog zavoda Miroslav Krleza?, izagao 1983. godine u Splitu. Nastao
je iz istoimenog priloga koji je od 1984. izlazio u splitskom tjedniku Nedjeljna Dalmacija,
,,okupio je krug vrsnih kritickih lijevih i liberalnih novinara i publicista®, te je ,,08trim
satirickim 1 kriti¢kim pisanjem o politici hrvatske vlasti i politickih stranaka, izazivao Zestoke
reakcije vlasti, i bio predmet stalnih pokusaja gaSenja. Na koncu je ugasen 2008. godine zbog

financijskih problema.®

U novije vrijeme postoji satiri¢ni portal NewsBar* u ¢ijem opisu stoji ,,jedini hrvatski news
portal kojem mozete, ali 1 ne morate vjerovati®, a slogan im glasi ,,pametnome dosta®. Na
portalu se tako nalaze satiri¢ne (izmiSljene) vijesti, a pokrenut je s uzorom na americki portal
The Onion 1 za koji Waisanen (2011: 508). smatra da je ,stvorio hiperrealne prostore za
satiriziranje javne gluposti na svim razinama, ostavljaju¢i malo politickih ili kulturnih tema
koje nisu na dnevnom redu. Mnogima je dobro poznata NewsBarova emisija Prime Time, u
kojoj najcesce ismijavaju politicare, no u emisiji imaju i brojne intervjue s javnim osobama i
razno raznim stru¢njacima koji ¢esto takoder imaju dozu humoristi¢nosti. Osniva¢ je Vlado

Luci¢, koji je na portalu i dalje aktivan, a s njim radi 1 satiricar Borna Sor.

2.3. Politi¢ka satira kao alat politicke komunikacije

Neki autori politi¢ku satiru smatraju vrlo ozbiljnom i vaznom, pa su tako Fox, Koloen i Sahin
(2007) u svom istrazivanju o usporedbi znacaja The Daily Showa Jona Stewarta i emisija
koje su emitirale televizijske ku¢e u kampanji za predsjednicke izbore 2004. godine,
zakljuc¢ili da su satiricne emisije poput americkog Daily Showa, jednako znacajne za
prac¢enost politiCkih kampanja kao i politicke emisije televizijskih kuéa. No, osim njih, mnogi
drugi autori smatraju da su satirine emisije, 1 satirican sadrzaj op¢enito, korisni za povecanje
politi¢ke participacije gradana. Cao i Brewer (2008: 91) smatraju da satirine emisije mogu
imati ,,pozitivan utjecaj na javno znanje o politici, te poticati potencijal za politi¢ku aktivaciju

i participativnu demokraciju.“ No, Rosen se ne slaze s time u potpunosti.

2 Hrvatska enciklopedija leksigrafskog zavoda Miroslav Krleza
https://www.enciklopedija.hr/clanak/feral-tribune
3 Hrvatska enciklopedija leksigrafskog zavoda Miroslav Krleza
https://www.enciklopedija.hr/clanak/feral-tribune

4 Portal NewsBar https://newsbar.hr/#google vignette
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»datiricari kada nastupaju punim gasom, njihov je polozaj suprotan: posljednja stvar koju
pokusavaju u€initi — i to je osobito slucaj s politickom satirom — jest podrediti sadrzaj do
humora. Ostaje nam, dakle, nepopravljivo iskren stav: satiricari ¢e tvrditi da je ono §to
govore vaznije od bilo ¢ega drugoga, ali presudno je da shvatite da je ono $to oni govore
jo§ kriticnije. Satirina ucinkovitost zavrSava smijehom, a ne uvjeravanjem ili
obrazovanjem, ¢ak i ako satiriCari oblikuju svoj rad kao da je suprotno“ (Rosen, 2012:
21-22).

Ipak, viSe je onih autora koji smatraju da politicka satira moze biti koristan alat u politickoj
komunikaciji. Tako Combs (2016: 12) u svom radu tvrdi da politi¢ka satira pomaze javnosti
da razumije javne i politicke teme koje im inace nisu jasne, te da pridonosi politickoj svijesti
gledatelja. S tim se slazu i McClennen i Maisel (2014:11) koji isti¢u da je satira postala sve
relevantnija kada se govori o pitanjima politicke participacije 1 opée informiranosti o politicki
vaznim pitanjima. Osim toga, navode da satira ima sposobnost oblikovanja javnog mnijenja
zbog sve veceg nepovjerenja prema tradicionalnim vijestima, §to je rezultat Siroke izloZenosti
profesionalnim satiri¢nim komentarima, interakcije izmedu profesionalne i gradanske satire,
te uloge satire u oblikovanju ,,zabavljenog* gradanina (McClennen i Maisel, 2014: 11). Cao i
Brewer (2008) u svom su istrazivanju otkrili da gledatelji prate soft news programe i politi¢ke
satiricke emisije prvenstveno radi zabave, no da takvi programi ipak mogu javno utjecati na

javno politicko znanje.

Dobar primjer politicke satire su late-night shows ili kasnono¢ni vecernji talk showovi.
Berberovi¢ 1 Delibegovi¢ Dzani¢ (2010: 202) navode da se moze tvrditi da je glavna svrha
takvih emisija pruziti kriticko sagledavanje politicke situacije kroz humor i posebice, verbalni
humor. Late-night show je tako na neki na¢in platforma koja, osim $to pruza zabavu, publici
omogucuje da dobije i razmotri informacije o politici, odnosno o politicarima. Rosen (2012)
je pisao je o tome kako je od americkih predsjednic¢kih izbora 2008. zabiljeZen porast
znanstvenih istrazivanja, kao i brojnih neakademskih rasprava, koje su pokusale procijeniti
kakav, ako ga uopée ima, utjecaj na publiku ima emisija Jona Stewarta, The Daily Show koja
se emitirala na americkom televizijskom kanalu Comedy Central. Te studije, kao i ona
Rosenova, fokusirale su se na istrazivanje utjecaja Stewartove snazne politicke satire na
gledatelje, ispitujuci kako reakcije publike mogu oblikovati i ojacati satiri¢cnu poruku. Rosen
(2012) tako dolazi do zakljucka da Stewartova emisija The Daily Show nije samo zabavnog

karaktera, ve¢ da sluzi i za politicku edukaciju i kritiku. Autor dodaje i da Stewartova satira



potice i promisljanje i kriticko sagledavanje stvarnosti, demonstriraju¢i kako moderni mediji

mogu oblikovati javno mnijenje i potaknuti druStvenu promjenu.

3. KARIKATURA

Karikature su nesto $to ¢esto mozemo vidjeti u novinama, na televiziji, na portalima, pa tako i
na druStvenim mrezama, a one su obi¢no zabavnog karaktera te se temelje na nekim
drustvenim dogadajima i problemima. No, osim takvih, postoje 1 karikature koje se fokusiraju
na politiku 1 politicare, odnosno takve karikature Cesto kritiziraju vlast, komentiraju neke
politicke stavove, a nerijetko medu Ccitateljima zapocinju i javnu raspravu o vazZnim
drustvenim pitanjima. Fedor Kritovac (1973: 59) tvrdi da, ako prepricamo neku dnevnu
politi¢ku karikaturu ili nesvakida$nju Salu, a da se pri tome lako shvati njen smisao i izazove
emocionalna reakcija, najbolji je i najjednostavniji dokaz da je karikatura bila ili losa ili
nepotrebna. ,,Ona je tada svedena (Cak ako je i virtuozno nacrtana) na puku ilustraciju teksta

koji je i sam za sebe dovoljan (Kritovac, 1973: 59).

3.1. Definicija karikature

Hrvatska enciklopedija leksikografskog zavoda Miroslav Krleza definira karikaturu kao
namjerno pretjeran prikaz karakteristicnih svojstava osoba, pojava, dogadaja, stvari itd., Cesto
kao sredstva drustvene, politicke ili moralne kritike®. Dulibi¢ (2009: 9) tvrdi da je u osnovi,
karikatura umjetni¢ki prikaz ili opis subjekta kojemu se preuvelicavaju, umanjuju ili
iskrivljavaju karakteristike, kako bi se stvorio smijeSan ili apsurdan efekt, a njezina svrha
moze biti zabava ili kritika, te predstavlja duhovit komentar na odredenu situaciju. ,,Pojam
karikatura dolazi od talijanskog glagola caricare sto znadi ,,pretjerati®, te je usko povezan sa

Spanjolskim rije¢ima cara ili carattere, $to oznacava ,,lice* i ,karakter“* (Dulibi¢ 2005: 2).

No, karikatura nije oduvijek bila za sve, pa tako Dulibi¢ (2009: 10) piSe o tome kako je
karikatura prvenstveno bila odredeni oblik zabave za elite i umjetnike, ali je tijekom 19.
stoljeca, s razvojem tiska, postala dostupna i Sirim slojevima drustva. Karikature su koristile
humor i izobli¢enja, izrugivale se politickim, socijalnim ili moralnim manama i slabostima
pojedinaca, slojeva ili drustva u cjelini. Iako bliska satiri, karikatura pokriva puno Sire

podrucje. Dok se vecina karikatura moze smatrati satiri¢nima, ne mora sav satirian sadrzaj

® Hrvatska enciklopedija
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biti karikaturalan jer se moze izrazavati kroz razli¢ite metode i tehnike. Satira je namjerno
pretjerano prikazivanje kojemu je cilj otkriti i izrugivati ,,bezbrojne poroke, bedastoce,

gluposti i zla ljudske vrste (Dulibi¢ 2005: 23).

Kako god ju definirali, svi smo upoznati s karikaturom i $to ona predstavlja. ,,Od stripova i
grafickih ilustracija, do uredni¢kog stripa koji se nalazi u veéini novina diljem svijeta,
karikature nas mogu zabaviti, nasmijati, ali i pruziti drustvena opaZanja o klju¢nim aspektima
stvarnosti®“ (Mateus 2016: 196). No, vazno je naglasiti da postoje razliCite vrste karikatura.
Pojam karikature se tumaci razliito, ovisno o tome koristi li se u uzem ili Sirem smislu.
Karikatura u uzem smislu obi¢no se odnosi samo na portretnu karikaturu, dok se karikatura u
Sirem smislu povezuje s razli¢itim oblicima, ukljucujuéi situacijsku karikaturu, geg-
karikaturu ili crtani vic, a naj¢esce je druStveno angazirana karikatura. Portretna karikatura
moze se podijeliti na dva tipa: karikaturu lica, odnosno poprsja, te karikaturu ¢itave figure, a
bavi se pojedincem. U karikaturi lica fokus lezi na psiholoSkom portretiranju karaktera osobe
koja je karikaturirana (Dulibi¢, 2005a: 13-17). S druge strane, karikatura ¢itave figure se ,,ne
zadrzava na detaljnoj psiholoSkoj studiji lica, nego izdvaja 1 na duhovit na¢in , komentira“
¢itavu osobu na kojoj se na plastiCan nacin odrazavaju i1 njezine zivotne navike* (Dulibi¢,
2005a: 18). Situacijska karikatura istice karakteristike grupe ili razli¢ite skupine ljudi, a dijeli
se na ,,drustveno angaziranu karikaturu koja se odnosi na odredene ljude ili dogadaje, 1
karikaturu svakodnevice, €iji je protagonist najcesce figura ili figure, koje su predstavnice
svoje klase, spola ili dobi u svakodnevnim situacijama (Dulibi¢, 2005a: 15). U drustveno
angaziranu karikaturu spadaju politicka karikatura, karikatura ekonomske ili socijalne
situacije drusStva ili pojedinca, karikaturu odredene drustvene klase ili zanimanja, karikaturu
dogadaja povezanih s kulturom, te u novijem vremenu, ekolosku karikaturu (Dulibi¢, 2005a:
18-19). ,,Cilj drustveno angazirane karikature je otkrivanje drustvenih negativnosti. Ona zeli
postupke odgovornih u drustvu izvrgnuti ruglu i tako potaknuti na promjene* (Dulibi¢ 2005a:
9). Nasuprot tome, osnovni cilj karikature svakodnevice je pruziti Citatelju zabavu. Tako je
ona Cesto tematski povezana s obiteljskim dinamikama koje sluze kao plodno tlo za razne
humoristi¢ne situacije, temeljene na stereotipovima poput odnosa izmedu punica i zetova ili
supruznika, a ¢esto se 1 povezuje sa zanimanjima kao §to su lije¢nici, odvjetnici, umjetnici

(Dulibi¢, 2005a: 18-19).

Ja ¢u se u ovom radu baviti drustveno angaziranom karikaturom, buduéi da su tema rada

politicke karikature na temu hrvatskih parlamentarnih izbora.



3.2. Drustveni znacaj karikature

Kao $to je ve¢ i spomenuto, karikature ¢esto mozemo vidjeti na druStvenim mrezama, ali,
naravno, i u dnevnim novinama. S obzirom na to da karikatura prikazuje neki drustveni ili
politicki problem ili pitanje, zapravo moze biti od velike vaznosti jer moze javnost kroz
humor i kritiku osvijestiti o odredenoj situaciji, a upravo humor dopire do mnogih. Zarifian i
dr. (2022: 636) smatraju da karikature treba promatrati ne samo kao izvor vijesti, ve¢ i kao
neprocjenjiv povijesni dokument politickog konteksta u bilo kojem razdoblju, a isti¢u i kako
karikature imaju sposobnost za podizanje javne svijesti 1 prenoSenje uvjerljive detaljne
poruke. Mnogi drugi autori takoder se slazu da su karikature puno vise od pukog zabavnog
sadrzaja: ,,Politicke karikature su simbolicne umjetnicke ilustracije duhovite ili Saljive poante
koje sadrze komentare o drustvenim temama, dogadajima ili li¢nostima... kombiniraju¢i
satiru i hiperbolu za dovodenje u pitanje autoriteta i drustvenih obicaja (Mateus, 2016: 197).
Karikature prate aktualna politicka 1 druStvena dogadanja, kroz koja zapravo svoju publiku
mogu 1 ukljuciti.

,Karikatura treba da je aktualna i angaZzirana, kaZe se, s tim da je aktualnost gotovo

neminovan svijet angaziranosti. Neke povijesne situacije iskazuju taj apel i prije nego Sto

je on izreCen; serije izvanrednih karikatura nastajale su u doba svibanjskih nemira u

Parizu. Vladi su one dakako bile nepozeljne, ali je »establishment« ipak uspio da od njih

napravi unosan posao® (Kritovac, 1973: 63).

Autor nadalje govori o tome kako karikatura moze biti korisna. ,Mnoge bezvrijedne
karikature npr. o Staljinovim brkovima pedesetih godina imale su vazno moralno djelovanje i
ucinile nas opreznijima da takve brkove ponovno opazimo kad se nakostrijese® (Kritovac,
1973: 63). No, politicka karikatura je Cesto i poruka. ,,Govore¢i o karikaturi kao poruci
podsjetimo se razli¢itosti njene povijesne uloge. U doba Daumiera karikatura je zaista
preuzimala ulogu neposrednog informiranja i komentiranja, Danas, uz televizijsku brzinu i

jezik, bilo bi pogresno ocekivati od nje tu istu zada¢u* (Kritovac, 1973: 63).

Karikatura je takoder i odredena javna kritika, a pogotovo ona politicka. Tako Mateus (2016)
naglaSava da, buduc¢i da njena poanta moze biti vizualno uhvacena i brzo prenesena,
karikature imaju izrazitu uvjerljivu dimenziju pridonose¢i nastanku i razvoju politickih tema
ili kulturnih tema. ,,Instantna dostava poruke kao i sofisticirana, ali Zestoka kritika, politiCku
karikaturu ¢ini tako moénim komunikacijskim oruzjem® (Mateus 2016: 198). No, neki autori

su napravili nesto drugacija istraZivanja, te su se bavili time kako zapravo karikature nastaju,



odnosno koje tehnike izrazavanja i elemente karikaturisti koriste. Waquar i dr. (2020: 70) u
svom su istrazivanju istaknuli §iroko prihvaéene nacine, odnosno tehnike izrazavanja i
elemente, koje karikaturisti koriste. Tako su naveli simbolizam, pretjerivanje, opise, analogiju
I ironiju. DeSousa i Medhurst su u svom istrazivanju (1982) analizirali znacajne simbole na
karikaturama u politickoj kampanji u SAD-u 1980. godine, a osim toga su istrazivali i
pretjerane fizicke osobine kandidata na tim karikaturama. DoSli su do zakljucka da su
karikaturisti vrlo Cesto koristili te tehnike uvjeravanja, pokuSavajuci istaknuti nesto o
kandidatima i kritizirati ih, no istaknuli su da bi se za uspjesno prikazivanje pretjerivanja,
karikatura prvo morala temeljiti na kolektivnoj percepciji da ona odrazava neku unutarnju
istinu o odredenoj politickoj figuri (1982: 87). Osim toga, tvrdili su 1 da je simbolizam ,,srce
karikature* (1982: 84). No, DeSousa 1 Medhurt u radu su spomenuli jo$ jedan element koji je
vrlo vazan za karikaturu, a to je metafora. Istaknuli su da je metaforom karikaturisti
objasnjavaju i lakSe docaravaju ljudima neku kompleksnu politicku situaciju, proces ili
problem. Naveli su kako je stoga sasvim razumljivo za$to je u njihovom istrazivanju u
predsjedni¢koj kampanji 1980. godine bilo toliko prisutnih metafora na karikaturama, s
obzirom na to da dosta gradana neke stvari ne bi uopée mogli razumjeti bez da im se to

objasni na malo laksi nac¢in (1982: 93-95).

Werner (2004) je u svom istrazivanju analizirao analogiju, intertekstualnost i kulturno
pamcenje u politiCkim karikaturama. On za analogiju tvrdi da se sastoje od pojednostavljenih
situacija, likova ili predmeta koji su napravljeni tako da pojaSnjavaju sloZenija pitanja, te
dodaje da autor usporeduje dvije stvari i1 kroz tu usporedbu poziva na tumacenje (Werner,
2004). No, autor u istrazivanju zakljucuje da se mogu koristiti mnoge vrste analogija, ali da
znaCenja nastaju kada ih gledatelj moze prepoznati i protumacit (Werner, 2004). Mirza (2015)
u svom radu analizirala je ironiju u americkim politickim karikaturama, odnosno zanimalo ju
je koju funkciju ironija u njima ima. Istrazivajuci i analiziraju¢i slu¢ajno odabrane politicke
karikature, dosla je do zakljucka da je ironija u politickim karikaturama u vecini slucajeva
otvoreno stupnjevana, jer se Zeli posti¢i neka svrha, §to je gotovo kritiziranje odredene

situacije (Mirza, 2015: 37).

Stereotipi su takoder stavka koja je vrlo Cesta u karikaturama jer se mnogi karikaturisti vole
koristiti tim elementom kako bi iskazali neku svoju poantu. Nives Rumenjak je u svome
istrazivanju Manjinski identitet i autostereotipi: srpska karikatura u Hrvatskoj 1896. -1902,
pisala o tome kako su ,u politickim karikaturama nerijetko vizualiziranim socijalnim,

etnickim ili nacionalistickim stereotipima o neprijateljskim kolektivitetima jukstaponirani
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pozitivni kolektivni autostereotipi (Rumenjak, 2006: 549-550). Autorica Natalija Rumenjak
u svom je radu Politicka karikatura i slika ,, Khuenovih Srba* s kraja 19. stoljeca u Hrvatskoj
istrazivala o stereotipnoj slici srpske prorezimske elite, na temelju politicke karikature u svim
sacuvanim satirickim listovima u Hrvatskoj u razdoblju 1883.-1902. godine. Autorica je tako
pisala i da ,,smijeSnu stranu stvarnosti politicka karikatura gradi na postoje¢im stereotipima,
ali i sama stvara nove stereotipe (Rumenjak, 2000: 474). Mararo i Mberia (2014) istrazivale
su 0 stereotipima primijenjenima u dizajniranju karikatura koje su prikazivale Zene u politici
u Keniji, na studiji slucaja karikaturista Gade. Dosle su do zakljuCka da se stereotipi koriste
kao pomo¢ u razumijevanju informacija na pojednostavljen nacin, iako to ima i velike

negativne u¢inke na gledatelje koji prate takve poruke (Mararo i Mberia, 2014: 278).

Ova istrazivanja od iznimne su vaznosti 1 za moj rad. Naime, ja ¢u, kroz navedene tehnike
izrazavanja i elemente, koje ¢u definirati i objasniti malo kasnije, analizirati karikature Nika
Titanika, odnosno: simbole, pretjerivanje, opise, analogiju i ironiju, a osim toga istrazit ¢u i

koristi li on na svojim karikaturama elemente poput metafore i stereotipa.

3.3. Povijest karikature

Prva poznata politicka karikatura datira iz 1360. godine prije Krista u kojoj se ismijava
Ikhnaton, Tutankamonov tast. Osim toga, prvi rudimentarni oblici politicke karikature
takoder pronadeni na prikazima starogr¢ke keramike koji su ismijavali politi¢ke vode i hvalili
Olimpijske bogove (Danjoux, 2007: 245, cit. prema Mateus, 2016). Autor dodaje i da su
diljem Rimskog Carstva pronadeni rastrkani grafi¢ki natpisi na zidovima, koji ismijavaju
nesposobnu vojne zapovjednike ili javne sluzbenike (Danjoux, 2003: 245, cit. prema Mateus
2016).

Sto se tie prve portretne Karikature, talijanska i svjetska karikatura poéinju s bracom
Caracci, talijanskim umjetnicima, koji su poceli crtati svoje prve karikature krajem 16.
stoljeca. Brac¢a Caracci pripadaju poznatoj Bolonjskoj Skoli umjetnosti, ¢iji su predstavnici
takoder bili II Guercino (Giovanni Francesco Barbieri (1591.-166.) i Domenichino
(Domenico Zampieri 1581.-1641.) (Dulibi¢, 2009: 56). Neki smatraju da je i Martin Luther
takoder zasluzan za razvoj karikature. ,Karikature urednicke prirode (editorial cartoon)
pojavile su se kao dio protestantske reformacije pod Martinom Lutherom 1483.-1586.

Lutherove karikature bile su usmjerene na nepismeno stanovnistvo, ali ono koje je bilo
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spremno suprotstaviti se autoritetu. Njegove su karikature ispuhale komplicirane politicke
rasprave te ih prikazale kroz medije tiskanih i rasprostranjenih slika kako bi mobilizirao
podrsku i radnicke klase i seljastva kako bi osigurao da ponovno oblikuje uspjeh* (Walker,
2003: 17). No, karikaturu je u moderno doba popularizirala pojava u tiskanim medijima.
,Prva poznata uporaba u tiskanim medijima datira iz sredine 19. stolje¢a, karikatura koja se
odnosila na stripove koriStena je u britanskom casopisu Punch 1843. godine. Punch je ovaj
termin satiri¢no pripisao svojim politickim karikaturama* (Spinozzi, Zironi, 2010: 261, cit.
prema Zarifian i dr. 2022). Kako Walker (2003) istice u svom radu, bilo je potrebno jo$ tristo
godina, uglavnom zbog visokih troSkova proizvodnje slika u novinama, da karikature postanu
redovita pojava u ameri¢kim novinama. Nadalje, autor piSe o tome kako poceci urednicke
karikature datiraju iz 1884. godine kada je Joseph Pulitzer objavio politicku karikaturu u
svom listu New York World, satiricno prikazujuéi republikanskog kandidata. Pulitzer je
znacajno transformirao izgled novina, uvode¢i zivopisne, privlacne ilustracije 1 karikature.
William Randolph Hearst je slijedio taj primjer, uspostavljajuci tako tradiciju karikatura u

novinama (Walker, 2003).

Iznimno je teSko nabrojiti sve vazno u europskoj i svjetskoj karikaturi 20. stoljeca. Literatura
istice autore iz zapadne Europe i Amerike kao najvaznije za napredak karikature tijekom
prosSlog stoljeca, iako su, naravno, pridonijeli i autori iz drugih dijelova svijeta (Dulibi¢,
2009: 55-57). Politicka karikatura u Velikoj Britaniji dosegla je svoj vrhunac krajem 18. i
pocetkom 19. stoljeca, s autorima poput Thomasa Rowlandsona, Jamesa Gillraya i Georgea
Cruikshanka (Dulibi¢, 2009: 49). Sto se ti¢e prvog dijela 20. stoljeéa, najistaknutiji autori su
Max Beerbohm, David Low i Ronald Searl (Dulibi¢, 2009: 55). U Francuskoj se u 19.
stolje¢u isticu Charles Philipon, Grandville, Constantin Gys, Paul Gavarni i André Hill
(Dulibi¢, 2009: 52). U 20. stoljecu se u Francuskoj izdvajaju Jean Cabut, Rene Petillon, Jean
Plantu i Jean-Marc Reiser (Dulibi¢, 2009: 56). Najistaknutija imena njemacke karikature s
pocetka 20. stolje¢a su Olaf Gulbransson, poznat po svojim karikaraturama Hitlera, te Georg
Grosz, istaknuto ime politicke satire (Dulibi¢, 2009: 56). Kad je rije¢ o americkoj karikaturi,
vazno je spomenuti da su Sjedinjene Ameri¢ke DrZave imale mnoge Casopise i1 kongrese
posvecene tom podrucju, ali i brojne karikaturiste koji su djelovali sredinom 20. stoljeca
poput Jamesa Thurbera, Charlesa Addamsa, Petera Arnoa Saula Steinberga i Davida Levinea
(Dulibi¢, 2009: 57).

U 19. stoljecu uz stalna poboljSanja u tiskarskoj industriji i distribuciji novina u velikim

nakladama, karikature kao vazan dio tiskanih medija postale su dostupne javnosti i brzo
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stekle popularnost i dubok utjecaj. Razvoj tiskarske tehnologije povecao je naklade i kvalitetu
slike u isto vrijeme, a u isto vrijeme je i smanjilo troskove proizvodnje (Press, 1981: 49, cit.
prema Zarifian, i dr. 2022). S druge strane, pojava fotografije u 19. stolje¢u takoder je imala
znacajnu ulogu u procvatu politicke karikature jer je doprinijela stvaranju karikatura javnih
licnosti. Visoki postotak nepismenosti takoder je doprinio popularnosti karikatura, buduéi da
su simboli i vizualni znakovi bili razumljivi veéini ljudi (Zarifian i dr. 2022: 632). Sto se ti¢e
druge polovice 19. stolje¢a i ranog 20. stolje¢a, prve karikature u kolonijalnom dobu
pokrenule su rasprave medu kolonijama, pa su tako tijekom Gradanskog rata i Drugog
svjetskog rata vlade na politicke karikature gledale kao na ideolosku propagandu. Takoder, u
Prvom svjetskom ratu, obje strane, i Saveznicke 1 SrediSnje sile, naredile su karikaturistima
da neprijatelja prikazuju kao zlog, i da veliCaju borbu u cilju jacanja javne podrske na
domacem terenu (GOcek, 1998: 5, cit. prema Zarifian i dr. 2022). Tako su politicke karikature
ere Drugog svjetskog rata potaknule drustvene rasprave, a briljantne karikature o Watergateu
u ranim 1970-im Cesto se nazivaju vrhuncem politi¢kih karikatura, s pojavom alternativnih
tjednika 1980-ih i 1990-ih. broj urednickih karikatura danas je znacajno opao, uglavnom zbog
prelaska novinske industrije na velike konglomerate i online distribuciju (Zarifian i dr. 2022:
633).

3.4. Uloga karikature u politi¢koj komunikaciji

Buduc¢i da se ovaj rad bavi pitanjem utjecaja politickih karikatura na uklju¢ivanje gradana u
politiku, vazno je prouciti kakvu ulogu politicke karikature imaju u politickoj komunikaciji.
Walker (2003: 17) isti¢e da duhovita intervencija politiCke karikature moze pridonijeti
akumulaciji informacija 1 formuliranju javnog misljenja. Osim toga, one konstruiraju
drusStvena 1 politicka pitanja 1 nude ¢itateljima mini narativ, ili ¢ak zamjenski narativ koji
smanjuje jaz o teku¢im aferama (Walker, 2003: 17). Mateus (2016: 198) smatra da politicke

karikature mogu itekako utjecati na javno mnijenje.

»datirinim isticanjem odredenih Cinjenica, dogadaja ili licnosti, one daju bitnu
relevantnost koja moze slijediti ili utjecati na javnu agendu. Politicke karikature, u ovom
slucaju, bile bi klju¢ni aspekti politicke komunikacije jer pomazu stvoriti javnu svijest i
zabrinutost za bitna pitanja mnogo puta ih filtriraju¢i ili oblikuju¢i na nacine koji

predstavljaju osnovu za formiranje javnog misljenja“ (Mateus, 2016: 200).

Sto se ti¢e tema koje karikaturist koji se bavi politickim karikaturama obraduje, to su teme

koje su lako dostupne svakom karikaturistu koji se bavi politikom. Takve opce politicke
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stvari ukljuCuju stanje gospodarstva, vanjsku politiku, nacionalnu obranu, te razne izborne
procese kao Sto su kampanja, glasanje i ankete (DeSousa i Medhrust, 1982: 86). Sani i dr.
(2014: 75) spomenuli su nekoliko studija koje su se bavile sposobnoscu karikatura da
ucinkovito prenesu drustvene i politicke poruke masovnoj publici. Tako spominju studiju
autora Streichera (1965) koji je tvrdio da karikature olakSavaju publici Citanje vijesti. Publika
koristi karikature za brzo shvacanje znacenja odredenog pitanja ili dogadaja, $to je posebno
korisno za one koji preferiraju vizualne vijesti i imaju ograni¢eno vrijeme. Tvrdio je i da
politicke karikature mogu komentirati drusStvena i politicka pitanja, Sto ith ¢ini posebnim
medijem koji znac¢ajno doprinosi u¢inkovitoj komunikaciji. Sani i dr. (2014: 75) u svome
radu isticu studiju autorice Walker (2003) koja je ispitivala politicke karikature u pogledu
politickih komunikacija. Tvrdila je da su politicke karikature mocno sredstvo za prenosenje
politickih poruka jer ih publika lako razumije i dijeli dalje. Njezini nalazi su pokazali da su
politicke karikature drustveno znacajne jer pomazu u oblikovanju drustvenih agenda 1 nude
satiricne komentare koji mogu transformirati drustvene i politicke norme (Sani i dr., 2014:

75).

3.5. Politicke karikature kao alati za ukljucivanje gradana

Mnogi se autori slazu da politicke karikature mogu sluziti kao most izmedu slozenih
politickih tema 1 Sire publike. DeSousa 1 Medhurst (1982) tvrde da politicke karikature
pruzaju odredene smjernice koje omogucuju Citateljima da razumiju zivot i politicki sustav u
nekoj zemlji. Autori tako istiCu Cetiri osnovne funkcije politickih karikatura u drustvenom
zivotu. IstiCu da politicke karikature kao oblik zabave mogu nasmijati Citatelje razli¢itim
scenarijima i osobnostima. Drugo, kao alat za smanjenje agresije, politicke karikature pruzaju
Citateljima mjesto za katarzu, omogucuju¢i im da smanje frustraciju i ljutnju vezanu uz
odredene situacije. TreCe, kao sredstvo za postavljanje agende, karikature prezentiraju
stavove na zabavan nac¢in. Na koncu, kao sredstvo kontekstualizacije, odnosno uokviravanja,
politicke karikature nude specificne okvire za pojedine probleme u ograni¢enom prostoru i
specificnim konfiguracijama (DeSousa i Medhurst, 1982). Ashfaq (2008) zakljucuje da
karikature pruzaju sigurnu platformu za drusStveni komentar, omogucujuéi izraZavanje
mi$ljenja i podizanja glasa javnosti. Autorica tvrdi da one takoder utjeu i na percepciju
politi¢ara u umovima Citatelja, a taj utjecaj moze biti pozitivan ili negativan. Nadalje, navodi
kako su karikature medij satiricne, lagane 1 ugodne komunikacije, koji moZze biti izvor

misljenja i doprinositi izgradnji imidza. Dodaje i da ljudi, osim toga Sto uzivaju u ovom
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mediju, razmisljaju i o temama koje on obraduje (Ashfaq, 2008). Medutim, Holbert i dr,
(2011) isticu kako jasnoca satiriéne poruke ne ovisi samo o karakteristikama te poruke, ve¢ i
o sposobnosti ¢itatelja da ju razumije. Ta sposobnost ¢esto ovisi 0 poznavanju konteksta, koji
se obino stjeCe iz drugih medijskih izvora koji gradanima obi¢no pruzaju pozadinske
informacije za tumacenje satiricnih poruka. Autori su tvrdili i kako je ocekivano da ¢e oni
gradani bez prethodnog iskustva s odredenom temom, manjkati potrebnog znanja i
sposobnosti da u potpunosti razumiju znacenje satiri¢ne poruke. Smatraju da ¢e, kao rezultat
toga, satiriénu poruku obradivati selektivno, tj. u skladu sa svojim preferencijama, te ¢e je
dozivljavati smijeSnom cak iako je autorovo namjeravano znacenje satiricne poruke bilo

suprotno njihovim stavovima (Holbert i dr, 2011).

Ipak, neki autori smatraju kako reakcije na politicke karikature mogu biti vrlo raznolike i
ponekad imati razorne posljedice. Brantner i Lobinger (2014), istrazivanjem o tome kako se
karikature koriste kao alat za strateSku komunikaciju tijekom kampanja, otkrile su da
politicke karikature koriste odredenu retoriku koja oblikuje misljenja 1 istovremeno iznosi
optuzbe. Analiziraju¢i primjere iz raznih politickih kampanja, njihovo istrazivanje je
pokazalo kako karikature mogu oblikovati javno mnijenje, mobilizirati birate 1 ojacati
politicke poruke (Brantner 1 Lobinger, 2014). Sani i dr. (2012) analizirali su ulogu politickih
karikatura u nigerijskim novinama, kao alata za postavljanje drustvene agende. IstraZivanjem
su tako prikazali kako karikature privlaCe paznju citatelja i poticu kriticko razmisljanje o
vaznim temama. Analizom specifi¢nih primjera, dosli su do zakljucka kako karikature mogu
naglasiti odredene probleme, mobilizirati javnost i izvrSiti pritisak na politicke lidere, a
zakljucili su 1 da politicke karikature nisu samo izvor zabave, ve¢ 1 mocan instrument za

usmjeravanje drustvene paznje i oblikovanje politi¢ke rasprave (Sani i dr., 2012: 162).

3.6. Povijest karikature u Hrvatskoj

Dulibi¢ (2004: 309) isti¢e kako presiroko shvacanje ili nepoznavanje definicije karikature,
dovode do toga da se u nasoj literaturi katkad navode primjeri ,,najstarijin“ karikatura bez
utemeljene argumentacije, odnosno bez ocitih obiljezja karikature. Vec¢inom ih mozemo
svrstati u pretpovijest karikature u Hrvatskoj jer su to likovni prikazi s ve¢om ili manjom

mjerom likovnoga humora, odnosno s grotesknim ili satirickim svojstvima.
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Kulundzi¢ (1976: 61) navodi kako je, prema dosadasnjim shvacanjima, karikatura u
Hrvatskoj zapravo mlada, odnosno nije starija vise od 130 godina. On citira Likovnu
enciklopediju u kojoj piSe da je Maksimilijan Vrhovec prvi spomenuo karikaturu time $to je u
svom dnevniku 26.4.1812. zabiljezio kako je vidio jednu satiriénu sliku koja prikazuje
madarskog saborskog zastupnika Vaya kako drzi dukat u zraku poput hostije i izgovara rijeci:
,,U ovom je znaku spasenje!* Ta je karikatura, kako tvrdi autor, nastala negdje u Ugarskoj, a
Vrhovec ju je obiljezio kao dokument politicke korupcije. No, Dulibi¢ (2004: 314) tvrdi, te
citira nekoliko autora koji se s time slazu, kako u tom prikazu nema izrazitih karikaturalnih
elemenata, te da je veca vjerojatnost da se radi o simbolickom prikazu, vjerojatno zdusnog
iskazivanja postovanja tadasnjega plemstva i gradanstva prema predstavnicima vlast. Autor
objasnjava kako simboli¢ki ili alegorijski sadrzaj nije dovoljan da prikaz shvatimo kao
karikaturu. Osim toga, Dulibi¢ (2004: 258) smatra da Kulundzi¢ u svom djelu definiciju
karikature smatra presiroko, te da ,,njegove primjere nije moguce interpretirati kao karikature
po njihovim likovnim svojstvima, ve¢ da iste posjeduju elemente po kojima ih mozemo
smatrati dijelom pretpovijesti karrikature, u koje spadaju brojni groteskni crtezi. Nadalje,
Kulundzi¢ (1976: 61), s ¢ime se slaze i Dulibi¢ (2004: 314), tvrdi kako se prvom karikaturom
u Hrvatskoj moze smatrati ona nastala oko 1843. godine, kada je crta¢ Janko Havli¢ek
prikazao L. Koissutha kako u kolijevci ljulja madaronskog Turopoljca i drzi na lancu bana
Hallera. Karikatura je, naime, litografirana negdje izvan Hrvatske, a u zemlju je

prokrijumcarena.

Dulibi¢ (2004: 256) naglasava kako na pocetku 20. stolje¢a nastaje i prva definicija
karikature u Hrvatskoj objavljena u knjizi Razvoj i sustav obcenite estetike 1903. godine,
knjizevnika i sveuéilisnog profesora filozofije dr. Franje Markovica. ,,Karikatura — nagrda —
jest pretjerano naopacje u pojavu i u djelovanju razumna sobstva. Ona je naopacje osobinske
obiljeznosti, koja je jedno potrebno oblikovno svojstvo ljepote. Kad se obiljezene osobinske
crte izopace tj. nagrde, a da ipak ostane jasan trag zbilji, navlastito kad se pretjeraju nelijepe
crte u zbiljnu liku ili u znacaju ili ¢inu, onda nastane karikatura (Dulibi¢, 2004 navedeno u
Markovi¢: 1903: 550-551).

U Hrvatskoj su o karikaturi prvo pisali knjiZzevnici na pocetku 20. stoljec¢a, dok su izmedu dva
svjetska rata najceSc¢e tekstove o karikaturama pisali sami karikaturisti i likovni kriticari. Tek
nakon Drugog svjetskog rata su povjesniCari umjetnosti poceli obradivati tu tematiku. U
zadnjem desetlje¢u 20. stolje¢a, mladi povjesni€ari umjetnosti znanstveno proucavaju

humoristicke i satiri¢ne ¢asopise s karikaturama (Dulibi¢, 2004: 255)
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Dulibi¢ (2004: 255-256) naglasava da su prvi poznavaoci karikature u Hrvatskoj bili su
knjizevnici poput Antuna Gustava Matosa koji je 1900. godine izvijestio Citatelje lista
Hrvatsko pravo o izlozZbama karikatura su sklopu velike izlozbe. Osim njega, o karikaturama
je pisao i Antun Branko Simi¢, koji je pisao o razlikama izmedu francuskog na¢ina crtanja
karikatura utemeljenog na nekoliko brzo izvedenih linija i njemackog. Dulibi¢ (2004: 257)
zakljucuje da ,,mnogi tekstovi upuéuju na to da karikatura u Hrvatskoj nije nikada uspjela
ste¢i status ravnopravan ostalim likovnim vrstama. U vecoj ili manjoj mjeri smatrala se manje

vrijednim oblikom likovnog izrazavanja.

Karikaturista u Hrvatskoj bilo je podosta, a Dulibi¢ (2004: 256) istice Slavka Veresa, koji je
pisao o karikaturi u svojoj knjizi O karikaturi 1910. godine. On je tada pisao o0 naglom
razvitku ilustriranog novinarstva u Hrvatskoj, i o karikaturi koja se tada, osim u tisku, sve
viSe koristila i u reklamama i na plakatima. Isticao je i da dobar karikaturist treba poznavati
psihologiju, odnosno posvetiti se ljudskoj unutrasnjosti Dulibi¢ spominje i Andela Uvodica,
»karikaturista iznimno bogata opusa®, koji je pisao o portretnoj karikaturi isticuc¢i psiholosko
poniranje u karakter karikirane osobe. Autor je opisao i kako je Uvodi¢ priredio pet izlozbi
karikatura (izmedu 1917. i 1932. godine) o kojima je tiskan iznimno velik broj kritika, te je
zaklju¢io da ,,Andeo Uvodi¢ medu svim hrvatskim karikaturistima ima najopsezniju
bibliografiju« (2004: 256). No, Uvodi¢u je zaista bilo stalo do karikature i §to o njoj misli
javnost, pa tako Dulibi¢ tvrdi da je on svojim karikaturama i tekstovima o karikaturi vise od
drugih nastojao utjecati na promjenu odnosa javnosti prema karikaturi i na shvacanje
karikature kao umijetnic¢ki vrijedne vrste (2004: 256). Osim njih, Dulibi¢ istice i Pjera
Krizani¢a koji je, kako autor tvrdi, 1921. naglaSsavao umjetni¢ku vrijednost karikature, koja je
najocitija u djelima najboljih francuskih i njemackih karikaturista (2004: 257). Osim njih,
meduratnoj novinsku karikaturu obiljezili su i Sergej Mironovi¢, Franjo Maixner, Andrija
Maurovié, te slikari Petar Papp, Ivo Rezek, Antun Motika i mnogi drugi (Okici¢, 2017

navedeno u Horvati¢, 1975: 8).

Jedan od nasih zasigurno najpoznatijih karikaturista bio je 1 Oton Antun Reisinger. Kako piSe
Hrvatsko drustvo karikaturista®, ,Prve karikature objavio je jo§ kao srednjoskolac u
humoristickom tjedniku Silo (Zagreb, 1943), a definitivno se afirmirao u humoristitkom

tjedniku Kerempuh (Zagreb), kojemu je bio stalni suradnik od 1946. do prestanka izlazenja

® Hrvatsko drustvo karikaturista - Oton Reisinger
http://www.hdk.hr/Preminuli/reisinger oton.htm
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1958. Godine 1950. ulazi u urednistvo Vjesnika, u kojemu kao karikaturist i karikaturist-
komentator djeluje do odlaska u mirovinu 1986“. Prema Benceti¢ (2015: 62), Oton je bio
daleko najzastupljeniji karikaturist u Vjesniku 1950-ih godina, a osim njega medu potpisanim
karikaturistima bili su Alojz Sevé¢ik, Nedeljko Dragi¢ i Ivo Kuganié. Benceti¢ napominje i da

je velik broj autora tada ostao nepotpisan.

Oki¢i¢ (2017: 13) spominje karikaturista Icu Voljevicu poznatog po karikaturi Grge,
legendarne Vecernjakove karikature, ali i Srecka Puntari¢a, poznatog po Felixu koji izlazi od
1995. godine. Na koncu spominje 1 Joska MaruSica, koji je poznatiji kao autor animiranih

filmova, ali je i autor karikatura koje danas izlaze u Slobodnoj Dalmaciji i Vijencu.

U danasnje, moderno doba, jedan od poznatijih hrvatskih karikaturista je Nikola Plecko,
poznat po nadimku Nik Titanik. On je karikaturist, ilustrator, strip crta¢ i grafi¢ki dizajner
roden u Zagrebu 3.5.1974. godine’ Kako pise na sluzbenoj web stranici studija Nika Titanika,
ve¢ se 1980-ih godina poceo baviti crtanjem stripova, a svoj prvi strip crta i dovrSava 1980.
godine. Prvu karikaturu nacrtao je 1986. godine, a tek krajem 1993. poceo se ozbiljnije baviti
portretnom karikaturom, te je prvi ozbiljan angazman dobio u studentskom listu Puls.
,»Krajem 1999. godine otkriva unutarnju strast za geg karikaturom, te postaje punopravan ¢lan
Hrvatskog drustva karikaturista 1 po¢inje redovno slati karikature na festivale Sirom Hrvatske
I svijeta, te osvaja niz nagrada. Pocetkom 2000. godine pocinje objavljivati u Vecernjem listu
i Slobodnoj Dalmaciji, te na stranicama jednog od najstarijih web portala Internet Monitor,
prvi puta pod pseudonimom Nik Titanik. Krajem godine postaje suradnik u Hrvatskom Slovu
gdje objavljuje portretne karikature politiara“® Danas on svoje karikature objavljuje i na
drustvenim mrezama, odnosno na Instagramu i Facebooku gdje redovito dobiva brojne

reakcije korisnika.

3.7. Politicka karikatura u Hrvatskoj

Rumenjak (2000) tvrdi da se u Hrvatskoj karikatura pojavila relativno kasno, a veliki krivac
za to bila je Austro-Ugarska. Tako autorica tvrdi da ,,austrijska cenzura nije samo pazila da se
ne krijumcare karikature iz inozemstva, nego je prije€ila i tehni¢ku moguc¢nost njihova

umnoZavanja u pojedinim zemljama Habsburske monarhije* (Rumenjak, 2000: 477). Pocetak

7 Sluzbena web stranica Nika Titanika
https://www.niktitanikstudio.com/tko-je-nik-titanik/
8 Sluzbena web stranica Nika Titanika
https://www.niktitanikstudio.com/tko-je-nik-titanik/
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ere kontinuiranog humora ,,0dozdo prema gore“ u Hrvatskoj pocinje od osnivanja pravaskog
satiriCkog lista Zvekan 1867. godine, $to je trajalo sve do raspada dvojne Monarhije (Horvat,
1964, cit. prema Rumenjak, 2000). Rumenjak (2000: 477) istice da karakteristike ovog
oporbenog smjera karikaturalnog humora uklju¢uju ilustraciju specificne politicke ili
ideoloske poruke, umjesto fokusa na individualnu umjetnicku gestu i kreativnost, osim
tehni¢kih nedostataka. Tek na pocetku 20. stolje¢a u Hrvatskoj se javlja umjetnicka
karikatura, kada intelektualni i umjetnici iz Neovisne narodne stranke i oko lista Obzor
osnivaju list Satir, pod uredni¢kim vodstvom poznatog politicara i komediografa Marijana
Deren¢ina (Rumenjak, 2000: 477). Autorica Rumenjak (2006: 550) u svom je istrazivanju
Manjinski identitet i autostereotipi: srpska karikatura u Hrvatskoj 1896. -1902, pisala o tome
kako se ,karikatura potkraj 19. st. u Hrvatskoj shvaca kao vazno propagandno sredstvo u
procesima oblikovanja politickih te nacionalnih identiteta i ideologija®“. Autorica spominje i
Istrazivanje utjecaja politickih karikatura na javno mnijenje u Hrvatskoj na prijelomu 19. u
20. stoljece, koje je pokazalo u srpskom slucaju da karikaturalna propaganda moze biti
usmjerena i na izravnu produkciju negativnog etni¢kog stereotipa “o sebi” (Rumenjak, 2006
navedeno u Supek, 1992: 417-420). Zbog nedostatka razvijenosti redukcijskog crteza,
karikature u satirickim novinama ¢esto su bile popracene tekstom, Sto im je dalo narativni ili
anegdotalni karakter, a historijska kriticka analiza diskursa u anegdotama prepoznaje mo¢no
sredstvo distanciranja od drugih nacionalnih kolektiviteta i grupa (Rumenjak, 2006: 550-
551).

Benceti¢ (2015: 60) navodi da je u komunistickoj Hrvatskoj karikatura imala ulogu politickog
agitatora, a takve karikature zvale su se angazirane karikature i posebno su bile zapazene u
prvom poslijeratnom periodu. Karakteristika ovih karikatura bila je da su uglavnom
prikazivale radnike s metlom ili ¢ekiCem u rukama, udaraju¢i na vanjskog ili unutarnjeg
neprijatelja, kod kulaka, politickih neistomi$ljenika ili Katolicke Crkve. Autorica je u svom
istrazivanju obuhvatila kasnije razdoblje, u kojem su karikature zadrzale karakter politickih
agitatora, ali su takoder Sirile svoju aktivnost komentiraju¢i mnoge druStvene pojave i
probleme, daju¢i svoje misljenje, namecuéi u nekim slu¢ajevima komunisticku ideologiju, ali
uglavnom kritiziraju¢i drustvene anomalije. Primjeri takvih karikatura bile su one koje
osuduju odredena druStvena pitanja, alkoholizam, nasilje, nepotizam, birokraciju uvjeti
stanovanja i druge (2015: 60-61). No, nije se bas sve smjelo karikirati jer su neke teme u
komunisti¢koj Hrvatskoj bile tabu, primjerice mo¢ni ljudi, partizanski pokret i socijalisticki

poredak. Nisu se spominjali najvisi jugoslavenski Celnici, kada se kritizirao drZavni aparat
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opCenito je prikazana samo niska birokracija, a pojedinci nisu Karikirani. Pripadnici
Narodnooslobodilackog pokreta prikazani su u prvoj godini nakon rata kako bi proslavili
svoju pobjedu nad fasizmom/nacizmom. Te su karikature prenijele poruku da, na temelju
legitimiteta koji proizlazi iz pobjede u ratu, nova vlast bi se obracunala sa svim negativnim
aspektima u drustvu (Benceti¢, 2015: 61). Autorica u svom radu analizira karikature u
nekadasnjem Vjesniku koji je, kako tvrdi, bio glavni list u Republici Hrvatskoj, pa su tako
njegove karikature imale najve¢i doseg u populaciji i stoga su mogle imati najveci utjecaj na
oblikovanje i promjene javnog mnijenja (Benceti¢, 2015, 58) Karikature Vjesnika dijelom su
bile koriStene za nametanje ideologije, a dijelom za kritiku negativne i nepravedne pojave u
drustvu. Obradivali su se problemi poput: lo$ih stambenih uvjeta, alkoholizma, visokih cijena

hrane te loSih uvjeta u zdravstvenom sustavu (Benceti¢, 2015: 64).

Zagrebacka Skola karikature predstavljala je umjetnicki pokret koji je djelovao od 1964. do
1974. godine, okupljajuci ¢lanove kruga Studentskog lista i Poleta. Njena specifi¢nost lezala
je u tome §to je naglasak bio isklju¢ivo na snaznoj slici, bez upotrebe rije¢i u vizualnom
izricaju, Sto je bio jasan odmak od tradicionalne novinske karikature. Karikaturisti su se
bavili razvijanjem crnohumornog i apsurdnog stila s elementima pop-arta. Medu
predstavnicima ovog pokreta isticali su se Ratko Petri¢, Ivan Pahernik, Fedor Kritovac, Jakob
Mirkovi¢, Zlatko Bastasi¢, Ivan Vitez i Milovan Kovacevi¢ (Hlevnjak, 2013: 36, cit. prema
Okici¢, 2017)

U moderno doba i dalje imamo prisutnu politicku karikaturu, samo na ne$to drugaciji na¢in
nego $to je to bilo prije. Sada, osim u tiskanim medijima, ona se nalazi i u digitalnom obliku,
na drustvenim mrezama gdje dohvaca Siroku publiku koja ima moguénost komentirati i

reagirati na te karikature.

4. O ISTRAZIVANJU

4.1. Ciljevi i zadade istraZivanja

Cilj ovog istrazivanja je utvrditi koje tehnike izrazavanja i elemente Nik Titanik koristi u
svojim politickim Kkarikaturama, odnosno koristi li simbole, pretjerivanje etiketiranje ili
oznaCavanje, analogiju, ironiju, stereotipe i metaforu. Osim toga, istrazit ¢u i uobiCajene

karakteristike njegovih karikatura, Sto se ti¢e govora, likova i rijeci. U drugom istrazivackom
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pitanju istrazit ¢u koje karakteristike politiara Nik Titanik ismijava, odnosno je li to fizicki

izgled, integritet ili njihovu nesposobnost.

Zadace istrazivanja su Kvantitativnom i kvalitativnom analizom sadrzaja analizirati navedene

tehnike, elemente i karakteristike, te time i odgovoriti na postavljena istrazivacka pitanja.

4.2. Istrazivacka pitanja

Za potrebe istrazivanja postavljena su sljedeca istrazivacka pitanja:

1. Koje tehnike izrazavanja i elemente Nik Titanik koristi u svojim politi¢kim karikaturama?

2. Koje karakteristike politi¢ara ismijava Nik Titanik u svojim karikaturama?

4.3. Jedinica analize i uzorak

Jedinica analize ovog istrazivanja je politicka karikatura Nika Titanika objavljena na
njegovom Facebook profilu pod nazivom Nik Titanik. Sve karikature koje ¢u analizirati bit ¢e
vezane za parlamentarne izbore koji su se odrzali 17.4.2024. Razdoblje objavljenih karikatura
koje sam izabrala za analizu je od 3.3.2024. godine, kada se i u medijima intenzivnije pocelo
pisati 0 izborima, pa sve do 16.4.2024., predzadnjeg dana izborne Sutnje, odnosno dana prije

izbora.

4.4, Kvantitativna i kvalitativna analiza sadrZaja

Za ovo istrazivanje koristit ¢e se tri metode istraZivanja, a prva od njih je kvantitativna
analiza sadrzaja. ,,Analiza sadrZzaja moze se koristiti Sirokim rasponom izvora podataka,
ukljucujuéi tekstualne podatke, vizualne podrazaje (npr. fotografije/video i1 audio podatke).
Osim toga, tehnika je vrlo fleksibilna jer moZe biti empirijski ili teorijski vodena* (Stemler,
2015: 1) Prvo ¢u se baviti kvantitativnom analizom sadrzaja, a ona se temelji na
istrazivackom pitanju koje zahtjeva testiranje hipoteza i tretira tekst kao nositelja znacenja.
Ovakav pristup promatra tekst kao cjelinu sastavljenu od jedinica analize, koje mogu biti
pojedinacne rijeci, fraze ili reCenice. Takoder se analizira pozicioniranje i kontekst (Franklin,
2013: 219). Druga analiza kojom ¢u se baviti je kvalitativna analiza sadrzaja. Da bismo

razumjeli $to je kvalitativna analiza sadrzaja, potrebno ju je prvo definirati. Kvalitativna
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analiza sadrzaja nadilazi puko brojanje rijeci ili izdvajanje objektivnog sadrzaja iz tekstova za
ispitivanje znacenja, tema i obrazaca koji mogu biti o€iti ili latentni u odredenom tekstu.
Dopusta istrazivacima da razumiju drustvenu stvarnost na subjektivan, ali znanstven nacin
(Zhang, Wildemuth 2009: 1) Wimmer i Dominick (2006: 188) tvrde da kvalitativno
istrazivanje koristi fleksibilan pristup ispitivanju. Iako je osnovni set pitanja osmisljen za
pocetak projekta, istrazivaC moze promijeniti pitanja ili pitati naknadna pitanja u bilo koje
vrijeme. Autori takoder tvrde da u vecini slucajeva kvalitativne istrazivacke studije koriste
male uzorke, odnosno ispitanike ili informante koji nisu nuzno reprezentativni za populacije
iz koje su izvuceni. Kao i kvantitativno istrazivanje, kvalitativno istraZivanje je koristan alat
za istrazivanje masovnih medija samo kada su ograni¢enja prepoznata (Wimmer 1 Dominick,

2009: 1).

5. ANALIZA
5.1. Karakteristike politickih karikatura Nika Titanika

Kvantitativnom analizom sadrzaja analizirala sam 33 jedinice, odnosno politicke karikature
na Facebook profilu Nika Titanika. Prvo pitanje iz matrice odnosilo se na to koliko se u
karikaturama Nika Titanika pojavljuju likovi. U analiziranim karikaturama, likovi su se
pojavili na njih 29 (87%). Od toga je nepoznatih likova bilo na 12 karikatura (36%), a
politi¢ari i duZznosnici pojavili su se na 20 karikatura (60%). Cetvrto pitanje odnosilo se na to
koliko autor koristi rije¢i i reCenice u svojim karikaturama, a analiza je pokazala da ih koristi
u ¢ak 31 karikaturi (93%). Iz ovoga se moZe zakljuc€iti da autor u svojim politickim
karikaturama ipak najviSe koristi likove, bili to nepoznati ljudi ili pak politicari, no, svoju
kritiku ipak viSe iznosi karikirajuéi politi€are 1 duZnosnike. Osim toga, iz analiziranih
karikatura moze se zakljuciti da autor voli koristiti rijeci i recenice, buduc¢i da u samo dvije

karikature nije bio prisutan nikakav tekst.

Tablica 1: Tehnika govora u karikaturama

Monolog 17
Dijalog 4
Bez govora 12
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Autor u svojim karikaturama koristi i monolog i dijalog, ali ponekad govor ipak ne ukljucuje.
Tako se monolog na karikaturama nasao 17 puta (51%), dijalog sam uocila na njih Cetiri
(12%), a bez govora je bilo 12 karikatura (36%). 1z ovoga zaklju¢ujem da autor najvise voli
koristiti monologe likova, iako u dosta sluc¢ajeva govor niti ne ukljucuje, dok se najmanje
koristi dijalogom koji je uoen na najmanje analiziranih karikatura. No, iako na karikaturama

nije bilo govora, ne znac¢i da na njima nije bilo nikakvog teksta.

Tablica 2: Dominacija teksta ili slika

Tekst 11

Slika 22

Pitanje prevladava li u karikaturi slika ili tekst, odlu¢ila sam utvrditi pomoc¢u odredenja ima li
karikatura manje ili viSe od 20 rije¢i. Nik Titanik u svojim karikaturama vise se fokusira na
sliku, te tako detaljima, pa Cak i1 pozadini, posvecuje viSe paZnje. Tekst dominira na 11
karikatura, a kriterij odredivanja dominacije bio je da se na karikaturi nalazi vise od 20 rijeci,

Sto zapravo 1 nije malo. U tih 11 tekstualno dominantnih karikatura, autor se zaista koristi s

5.2. Tehnike izrazavanja i elementi kojima se koristi Nik Titanik

Analizirala sam kako Nik Titanik u 33 karikature koristi sljedece tehnike: opis (17), zatim
ironiju (13), simbole (12), metaforu (8), pretjerivanje i stereotipe (6), a najmanje tehniku
analogije (4).

Opis

Prema Waquar i dr. (2020: 70), opisi na karikaturi mogu biti govorni oblaci¢i, naslovi ili
krilatice koje koriste politicari. Opisi mogu pomoci objasniti $to se dogada na karikaturi, tko

su likovi, mogu i poboljSati Salu, ali i pobliZe objasniti Sto karikaturist porucuje.
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NIK TITANIK24 o
AKO ZELIMO IC] ZAJEDNO NA [ZBORE, MORAMO USUGLASITI
PAR VAZNIH TOCAKA. PRVA J€ TA DA AKO POBIJEDIMO,

JA CU BITI PREMITER. e

AKO 2ELIMO IC1 ZAJEDNO NA IZBORE,

Slika br. 1: Facebook, Nik Titanik, 3.3.2024.

Prikazan je dijalog Pede Grbina i Sandre Benc¢i¢, koji tvrde kako oboje Zele biti premijeri,
kojim autor isti¢e kako su neslozni i kako njihova, podrugljivo nazvana, tockasta koalicija,
bas$ i nije preCvrsta. Autor opisom na dnu Kritizira njihov ego i ambiciju, te nespremnost za
kompromis. Osim toga, autor naglasava i apsurdnost situacije u kojoj oba politicara misle da

mogu biti na ¢elu bez zajednickog dogovora.

M ZELINO DOCI NA VLAST, PA MAKAR ™
POMOGLI VODECOT STRANCI NAKON [ZB0RA
POPUNITI BROJ DO VECINE U SABORU.

HRVATSKA PUCKA STRANKA

“ZETONCICI™

KONAZNO OSNOVANA STRANKA KOJOJ MOZEMO VIEROVATI

Slika br. 2: Facebook, Nik Titanik 7.3.2024.

Autor se osvrée na ,,Zeton¢ice*, odnosno one stranke koje se priklone vodec¢oj stranci kako bi
ona dobila ve¢inu u Hrvatskom Saboru. Autor time podrugljivo isti¢e kako se na svakim
izborima pojavi ,,stranka kojoj mozemo vjerovati®, odnosno stranka koja se zaklinje kako se
nec¢e prikloniti vodecoj stranci ako joj bude nedostajalo glasova za vec¢inu u Saboru. Upravo
to autor piSe 1 u opisu na dnu karikature, kojim ironi¢no isti¢e kako je to ,.konacno stranka

kojoj mozemo vjerovati, a svima je jasno da to, naravno, nije sluca;.
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NARAVNO DA DESNICA U HRVATA NE MOZ€ NIBTA PRIMAMLIVO RECI
[ ZA SIROKE MASE ZATO JER SU IM USTA KONSTANTNO PUNA OVOG LIKA.|

Slika br. 3: Facebook, Nik Titanik 25.3.2024.

Autor prikazuje nekog od politiCara desnice, s time da ne vidimo o kome se radi jer su
prikazani samo usta i nos. U ustima tog politicara nalazi se Milorad Pupovac kojem viri
glava, pa tako autor opisom na dnu karikature objasnjava kako ,,desnica u Hrvata ne moze
niSta primamljivo rec¢i za Siroke mase zato jer su im usta konstantno puna ovog lika®, te je s

time podrugljivo komentirao desnicu i njihov odnos s Miloradom Pupavcem.
Ironija

Ironija je podrugljivo prikazivanje razlike izmedu stvarnosti ili o¢ekivanja (Waquar, Naz i

Ghani (2020: 70).

Slika br. 4: Facebook, Nik Titanik 14.3.2024.
U karikaturi je prisutna ironija, koju autor istice vrlo jasno. Naime, prikazan je hrvatski
pravnik Ivana Turudi¢a, koji je ujedno i novi glavni drzavni odvjetnik, a s obzirom na
kontroverzne afere koje su ga pratile, autor ga prikazuje na naslovnici poznatog talijanskog,
komiénog stripa Alan Ford, dok se ismijava njegovoj prisezi dodaju¢i mu tekst ,,Casno i

posteno!*, aludiraju¢i na komi¢nost te prisege i same situacije.
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LOGO NEVLADINE ORGANIZACIJE ZAGREB PRIDE NAKON 5T0 SU
0BJIAVILI POPIS GEJ POLITICARA | SEKSUALNU ORIJENTACIIU
CLANOVA VLADE

Slika br. 5: Facebook, Nik Titanik 15.4.2024

Autor je prikazao logo organizacije Zagreb Pridea, te ironi¢no na njega, umjesto ,,Zagreb
Pride®, napisao ,,Zagreb Shame®. Tako je kritizirao odluku Zagreb Pridea da objavi listu gay
politi¢ara 1 seksualnu orijentaciju ¢lanova Vlade. To su, naime, napravili prije parlamentarnih
izbora, a mnogi politi¢ari, ali i korisnici drustvenih mreza, su ih osudili za taj postupak,

isticuci to da oni nemaju pravo nekoga ,,outati na silu®.

D ?'- 3
DA 96 PRAVILNISE NAZVAT: e
DAN 1ZBORNE SLUTNTE.

PARLAMENTARNI

IZBORI

v 2029

Slika br. 6: Facebook, Nik Titanik 16.4.2024.

Prikazana je tro¢lana obitelj, otac, majka i dijete, koji gledaju televiziju na kojima se govori o
parlamentarnim izborima 2024. Ironija je prikazana u dijalogu izmedu oca i majke, 0dnosno
u trenutku kada majka govori da se dan izborne Sutnje ne bi trebao zvati dan Sutnje, ve¢ dan
slutnje, isticu¢i time nepovjerenje prema politiCarima, kao i pesimizam i negativna

oc¢ekivanja.
Simbolizam

Simbolizam je KoriStenje jednostavnih predmeta ili znakova za predstavljanje ideja,
koncepata ili ljudi (Waquar, Naz i Ghani (2020: 70).
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NIK TITANIK24

NE UNISTAVAM JA USTAV.
TRAZIM RUPU U NJEMU |

Slika br. 7: Facebook, Nik Titanik 17.3.2024.

Autor prikazuje kako predsjednik Milanovi¢ ,,unistava Ustav®, dok on u isto vrijeme govori

da to ne ¢ini, ve¢ ,trazi rupu u njemu i Salje poruku sinu vojne lekarke*. Takoder, on srednjim
. y . .. « . i

prstom probija Ustav, S§to se odnosi na to da ,trazi rupu“ u Ustavu, ali ga ne uniStava, a

srednji prst uvredljiva gesta, koja je Siroko poznata kao simbol uvrede i ruznog izrazavanja.

Slika br. 8: Facebook, Nik Titanik 17.3.2024.

Autor Zorana Milanovi¢a 1 Andreja Plenkovi¢a prikazuje kao dvorske lude, Sto je simbol za
Saljivdziju i ,,budalu* koja zabavlja narod, aludirajué¢i na to da svojim uvredama usmjerenima
jedno drugome samo zabavljaju narod, te pritom prikazuju sebe kao budale. Njihove kape
dvorskih luda simboli¢no su prikazane bojama; Zoran Milanovi¢ ima crveno-zelenu kapu

koja oznacava SDP i koaliciju, dok Andrej Plenkovi¢ ima plavu kapu koja oznacava HDZ.
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Slika br. 9: Facebook, Nik Titanik 8.4.2024.

Simbol su kante izmeta kojom se polijevaju predsjednik Milanovi¢ 1 ministar Oleg Butkovic,
a on predstavlja izrazito ruzno i neprofesionalno ponasanje dvojice politi¢ara, a to se odnosi
na uvrede i ruzne rije¢i koje su jedno drugome upucéivali prije parlamentarnih izbora, kao i

prepirke po druStvenim mreZama 1 preko medija.
Metafora

Metafora je stilska figura koja zamjenjuje jednu rije¢ drugom na temelju slicnosti u znacenju
ili analogiji; to je prijenos imena s jedne stvari na drugu i prijenos znacenja s jedne rijeci na

drugu (Bagi¢, 2012: 187).

[ZBORNI PROBLEMI STEFICE JAMBRISLAK - PLENKITEVA KOBASICA|
JU VEC GODINAMA GU3I, A OVA GRBINOVA JOJ NIJE PRIVLAZNA.

Slika br. 10: Facebook, Nik Titanik 11.3.2024.

Prikazan je lik Stefice Jambris¢ak koja jede kobasice koje su metafora za politicke stranke, a
ta metafora nastala je iz razloga S§to su se desni politiari koristili izrazima poput
,kobasicasta koalicija“ ili ,,ogromna kobasica od 11 stranaka®, misle¢i na koaliciju SDP-a s
drugim strankama na izborima 2020. godine. Te metaforicke kobasice prikazane su kroz
simbole boja, pa tako plava predstavlja HDZ i Andreja Plenkovi¢a, a crveni dio druge
kobasice SDP i Pedu Grbina, dok se zelena boja odnosi na stranku MoZzemo! koja je prvotno

pregovarala s SDP-om o koaliciji. Autor time pokazuje kako Stefici ni plava ni crvena
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kobasica, odnosno nijedna stranka, nisu dobre, a ne zna za koga glasati, te time istice problem

gradana Republike Hrvatske koji ve¢inom uvijek glasaju za dvije iste stranke.

OK, | KAK DA JA SAD
OCISTIM OVO NIHOVO 2
SRANJE KOJE SU OSTAVILI
NAKON RASPUSTANJA?!

Slika br. 11: Facebook Nik Titanik 15.3.2024.

Prikazana je Cistacica koja Cisti praznu sabornicu u Hrvatskom Saboru nakon raspustanja.
Tako se ona pita kako da sada ocisti ,,to njihovo sr*** koje su ostavili za sobom®, a autor to
sr¥** metafori¢ki prikazuje ispisanim tekstom Lex AP na podu. Lex AP su, naime, izmjene
kaznenog zakona kojima se uvodi novo kazneno djelo neovlastenog otkrivanja sadrzaja
izvidne ili dokazne radnje. Osim toga, Lex AP simbolic¢ki okruzuju 1 muhe, za koje se zna
kako lete oko izmeta. Autor na taj na¢in pokusava docarati mi§ljenja novinara i oporbe, a to je

da je Lex AP upravo to $to i prikazuje na karikaturi — loSa odluka.

RIJEKE PRAVDE DOLAZE

Slika br. 12: Facebook, Nik Titanik 22.3.2024.

Metafora je ocita u prikazu kanalizacije koja se izlijeva u rijeku i zagaduje ju, a autor to
povezuje s karakterom predsjednika Milanovi¢a, kojeg usporeduje s kanalizacijom, dok se u
crvenu rijeku (koaliciju Rijeke pravde) taj njegov karakter izlijeva. Time je autor htio
kritizirati na€in na koji je predsjednik Milanovi¢ istupao u medijima za vrijeme predizborne

kampanje, te se osvrnuo na to kako to zapravo Steti koaliciji Rijeke pravde.
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Pretjerivanje

Pretjerivanje je preuveli¢avanje fizi¢kih karakteristika osobe ili stvari kako bi se izrazila
poanta (Waquar, Naz i Ghani (2020: 70).

wedd

NAKON SVECANOG OTVARANIA BANKOMATA U LICKOM OSIKU,
HDZ-OV ZUPAN SVECANO OTVARA | VRATA.

Slika br. 13: Facebook, Nik Titanik 6.4.2024.

Pretjerivanje se moZe vidjeti u na€inu prikaza Zupana Ernesta Petrya. Naime, usi i nos su mu
prikazani pretjerano veliko, ¢ime autor mozda Zeli prikazati Zupanov ego i ponos buduéi da je
na sveCanom otvorenju bankomata rekao kako to nije bilo skupljanje politickih bodova nego
da je to ucinio na dobrobit gradana. Osim toga, tada je dodao i da je on pokrenuo preko 300
investicija, a nakon toga se jo$ hvalio svojim milijunskim investicijama. Autor podrugljivo
istice kako je zupan ,,nakon sveCanog otvorenja bankomata, sveCano otvorio i vrata®,
ismijavajuci ¢injenicu da se za jedan bankomat stvorila tolika paznja, te na ¢injenicu da je on

otvoren na takav na¢in.

PR €R UJUTRO NADATUCI
DANU. KAD POGLEDAVS! KROZ PROZOR - ONA..

PROBUDISTE S€E DANAS UJUTRO NAD, S€ DOBROM

AJUC!
DANU. KAD POGLEDASTE KARIKATURU - ON ¢

Slika br. 14: Facebook, Nik Titanik 10.4.2024.

Autor se ovdje osvrée na objavu Tomislava Karamarka na Facebooku u kojoj je napisao kako
se ,,probudio prekjucer ujutro i nadao dobrom danu. Kad pogledavsi kroz prozor — ONA®,

mislec¢i pritom na zastupnicu Hrvatskog sabora, Daliju OreSkovi¢. Tehnika pretjerivanja ocita
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je na prikazu ociju i podo¢njaka Tomislava Karamarka, te tako dodatno ismijao to njegovo

,heugodno iznenadenje® i ¢injenicu §to mu je to toliko zasmetalo.

< JN(O MI JE 2L.0 0D
IMA JEDNA NOVA U BLATU.
PREDIZBORNIH OBECANTA! ¢€, 5AMO STONTEL |
¥

Slika br. 15: Facebook, Nik Titanik 14.4.2024.

Autor prikazuje Steficu Jambris¢ak i ministra Vilija Berosa. Stefica se Zali kako mora u
bolnicu jer joj je ,,jako zlo od predizbornih obecanja®, na Sto joj ministar Bero§ odgovara
kako ,,ima jedna u nova u Blatu, koja samo $to nije“. Stefica Jambris¢ak prikazana je s
ekstremno velikim oblinama 1 vrlo izraZenim crtama lica, dok je ministar Vili Bero§ prikazan
s velikim nosom koji moZe simbolizirati neiskrenost 1 ponos, dok velika usta mogu

simbolizirati previse govora, pa samim time i lazna obecanja.
Stereotip

Stereotipi su generalizacije o druStvenim grupama, pripisivanje karakteristika svim ¢lanovima

te grupe, bez obzira na stvarne razlike medu njima (Babad, Birnbaun i Benne, 1983: 75).

Slika br. 16: Facebook, Nik Titanik 26.3.2024.

Tako autor stereotipno prikazuje kocijasa, za koje se oduvijek kaze da puno psuju, koji se
buni na to Sto ga usporeduju s predsjednikom Milanovi¢em, za kojega mnogi smatraju da

govori previsSe ruznih rije¢i (pa ga stoga usporeduju s kocijasem). Kocijas nakon zaljenja na
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usporedbu tada i sam izgovara puno psovki, a neke rije¢i su iste one koje koristi 1 predsjednik

Milanovi¢ kada govori o premijeru Plenkovicu.

Slika br. 17: Facebook, Nik Titanik 4.4.2024.

Autor je na Kkarikaturi prikazao fotografiju koju je predsjednik Milanovi¢ pocetkom travnja
objavio na svom Facebook profilu, a na kojoj piSe ,,za sve hrvatske ljude. Autor stereotipno

stereotipno prikazuje hrvatske gradane kao ovce, jer taj izraz mnogi ¢esto koriste podrugljivo.

Slika br. 18: Facebook, Nik Titanik 12.4.2024.

Na karikaturi je prikazan stereotip. Autor prikazuje nepoznatog politicara koji govori o tome
kako viSe nece dati Grubni¢u da mu ,pegla fotke, jer izgleda sredeno, ali svi ¢e re¢i da je
politicar bez obraza“. Ovdje je stereotip u tome S§to se za vecinu politiara, bili oni dobri ili
lo$i, uvijek generalno kaze da nisu sposobni i da nemaju obraza, §to bi znacilo da nemaju
Casti 1 da su bezobraznici. Osim toga, autor ismijava situaciju u kojoj je Grubnié ,,peglao®

sliku Alke Vuice koja je bila na plakatu Rijeka pravde, $to je ona kasnije i priznala.
Analogija

Usporedba dviju razli¢itih stvari ili usporedba sloZenih problema s jednostavnijim i

uobi¢ajenim stvarima (Waquar, Naz i Ghani (2020: 70).
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OLEKIVAO SAM DA CEMO MI ZOHARI PREZIVIETI
NUKLEARNU KATAKLIZMU, ALI NISAM SE NADAO
C€ | VLADIMIR SOVA 5€KS. VIEROTJATNO J€
USKORO OPET OPCI SABOR HDZ-A NA KOJEM
NAMJIERAVA SUDIELOVATI.

Slika br. 19: Facebook, Nik Titanik, 18.3.2024.

Zohari koji su prikazani na karikaturi od davnina su poznati kao kukci kojih se tesko rijesiti,
odnosno koji bi prezivjeli bas sve, pa tako i, kako autor to opisuje, ,,nuklearnu kataklizmu®.
Tim Zoharima on tako prikazuje nesto, nekoga ili problem kojeg se je nemoguce rijesiti, a
onda to, kroz razgovor Zohara, usporeduje s Vladimirom Seksom koji se prije parlamentarnih
izbora ponovno pojavio u medijskom prostoru, zauzimajuci ga vrijedanjem oporbe 1 planom
o ,.unistenju“ predsjednika Zorana Milanovi¢a. Dakle, autor se sluzi analogijom kako bi
usporedio Seksa i Zohare, te sugerirao da se je, kao i Zohara, Vladimira Seksa nemoguée

rijesiti.

Slika br. 20: Facebook, Nik Titanik, 19.3.2024.

Autor je prikazao predsjednika Zorana Milanovi¢a kao jarca, nakon $to je objavio svoju
kandidaturu za premijera, ali Ustavni sud to ipak nije odobrio. Predsjednik Milanovi¢ se tako
kao jarac zabija u zgradu Ustavnog suda, jer su jarcevi poznati po tome $to su zivotinje koje
vole okrSaje rogovima, a u tim okrSajima oni se guraju i sudaraju rogovima, $to je i prikazano
na karikaturi. Time autor Zeli prikazati osobine jarCeva poput agresivnosti, upornosti i
tvrdoglavosti, a te osobine time pridaje i predsjedniku. Autor se takoder i poigrao rije¢ima, pa
je tako ,,Ustavni sud Republike Hrvatske* pretvorio u ,,Zaustavni sud Republike Hrvatske®,
ismijavajuci €injenicu da je sud zabranio predsjedniku da se kandidira za premijera dok vrsi

duZznost predsjednika Republike Hrvatske. Ovdje autor koristi i analogiju tako Sto
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predsjednika Milanovic¢a usporeduje s jarcem koji je Zivotinja poznata po tome $to napada i

Sto je tvrdoglav, pa tako time usporeduje zivotinju i predsjednika.

ZAISTA JE POHVALNO VIDJETI KAKO SU MNOGI KANDIDATI |
KANDIDATKINIE OBUKLI SVOJ€E NAJLIEPSE KOSULIE
TIJEKOM PREDIZBORNE KAMPANJE JER DOJAM J€ BITAN.

Slika br. 21: Facebook, Nik Titanik 5.4.2024.

Na karikaturi je prikazan nepoznati politicki kandidat, kojemu nije prikazana glava, obucen u
“ludacku kosulju®. Analogiju autor koristi kako bi usporedio politiCare i mentalne bolesnike,

izravno sugerirajuci i povezujuci ih s pojmom ,,Judost®, pridajuci im iste osobine.

5.3. Karakteristike politi¢ara koje ismijava Nik Titanik

1. Fizicki izgled
Kroz analizu karikatura, otkrila sam da Nik Titanik koristi tehniku pretjerivanja, odnosno
preuveliCavanja fizickih karakteristika. Kroz taj humor, njegove karikature 1 zabavljaju, ali i
kritiziraju politicke figure, naglasavajuc¢i njihove osobine na komican nacin, te ih tako Cine

lako prepoznatljivima gradanima.

NIK TITANIK24 www.niktitanikstudio.com

Slika br. 22: Facebook, Nik Titanik, 3.4.2024.

Sandra Benci¢ prikazana je u prvom planu s preuveliCanim crtama lica poput velikih o¢iju,

debelih usana 1 velikih naocala. Karakteristike su pretjerane na nacin koji ih ¢ini komi¢nima,

34



a one i naglasavaju njezin izgled. Ivan Pernar, koji je u pozadini, takoder ima preuvelicane
fizicke karakteristike, poput velikog nosa 1 velikih o€iju, S$to dodatno doprinosi
humoristicnom efektu. Likovi su prikazani pretjerano i na komican nacin, dok su njihovi

komentari ozbiljni, §to stvara kontrast i dodatno isti¢e apsurdnost situacije.

POGRESNO [ZRAZILA
KAD J€ REKLA DA JE
POBALCAJ PRAVO ZENE!
ENA NA POBACAT NEMA

PRAVO, ALI IMA ONA NA

[ZBACAJ 12 STRANKE
AKO BUDE OVAKO
LUPETALA

Slika br. 23: Facebook, Nik Titanik 13.4.2024.

Autor ovdje preuvelicava izgled kose, odnosno frizure Marina Mileti¢a. Osim §to je prikaz
humoristi¢an, autor time isti¢e njegovo ponaSanje i osobine, odnosno kritizira MiletiCevu

tastinu 1 fokus na izgled umjesto na ozbiljne politic¢ke probleme.

NECE MENI TEBE NITKO UZETI. NI ZORAN NI RODAK.

" e i /@@ >
- Ll
3 Q4 =
° 2

VIDEO KOTIM BUTKOVIC ODGOVARA NA MILANOVICEVE PRIJETNIE
DOKAZUJE DA KARIKATURISTI U OVOJ DR2ZAVI VISE NISU POTREBNI,

Slika br. 24: Facebook, Nik Titanik 11.4.2024.

Oleg Butkovi¢ prikazan je s preuvelicanim fizickim karakteristikama poput prevelikih usiju
kojima autor moze isticati ministrovu prekomjernu znatiZelju, kao 1 veliki nos koji moZe
simbolizirati nametljivost. Karikatura se osvrée na sukobe izmedu Olega Butkovi¢a 1 Zorana
Milanovi¢a, naglasavajuci apsurdnost situacije, a naglaSenim fizickim osobinama ministra,

istiCe i komicni ton koji u cijeloj zavrzlami.
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www.niktitanikstudio.com

SOVA 5€KS SKUPLJIA INSPIRACIIU ZA NOVU TURU
PREDIZBORNOG GOVORA PROTIV OPORBE

Slika br. 25: Facebook, Nik Titanik 4.3.2024.

Autor prikazuje Vladimira Seksa okruZenog rijekom velike nuzde, aludirajuéi na njegovo
pretjerano vrijedanje politi¢ara iz oporbe, Sto je prije izbora bilo vrlo ¢esto i vrlo zastupljeno
u medijima. Vladimir Seks je prikazan s preuvelianim fizi¢kim crtama poput velikih
naocala, naglaSenog nosa i zaobljenih obraza. Osim toga, prikazivanje politicara u gomili
blata sugerira da se bavi ,,prljavim* poslovima, tj. negativnom kampanjom i diskreditacijom

protivnika.

2. Integritet

NIK TITANIK24 www.niktitanikstudio.com
DRAGI GLGDATGLUJ’,( NALI?AZgﬂO SE NA STARTU %?S JEDNE )|

Slika br. 26: Facebook, Nik Titanik 6.3.2024.

Prikazivanjem predizborne kampanje kao utrke u kojoj se natjecatelji ,,zagrijavaju‘
pljuvanjem, aludira na prljave trikove, verbalne napade i niske udarce Kkoji su sasvim
uobicajeni u predizbornim kampanjama. Nik Titanik tako ismijava nedostatak integriteta kod

politi¢kih kandidata, koji bi se umjesto vrijedanja trebali fokusirati na konstruktivne rasprave.
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NIK TITANIK24 wwwniktitanikstudio.com
ZELENI HPITI =

Slika br. 27: Facebook, Nik Titanik 12.3.2024.

Andrej Plenkovi¢ prikazan je kako ljutito udara Sakom o stol, dok govori o tome kako bi
mogli objaviti neku aferu kao bi podigli rejting medu biracima, $to ukazuje na manipulaciju
informacijama u svoju korist. Osim toga, biraCe naziva ,ovcama®, Sto ukazuje na

nepostivanje gradana koji za njega glasaju.

TRENUTAK KAD SU VIJETNAMSKI BRANITELJI PHAM | NGUYEN)|
SAZNALI ZA HADEZEOVE VIJETNAMSKE BOTOVE.

Slika br. 28: Facebook, Nik Titanik: 21.3.2024.

Karikatura kritizira koriStenje vijetnamskih botova u politicke svrhe, Sto ukazuje na
manipulaciju u politickom procesu. Osim toga, autor kritizira stranku koja se bavi takvim

stvarima, prikazujuéi je kao neiskrenu 1 neeticku.

GANGSTERI!
MULJATORI!
STAJSKE MUHE!
GLUPANI!
NEPISMENE SELJACINE!
PLAMENI JAZAVCI!
TR

1
OFENZVNI PREDIZBORNI PLAKAT SDP-A KOJIM NE KR3| USTAV,
ALI SVI ZNAJU DA J€ MILANOVIC NA NJIHOVOJ LISTI.

Slika br. 29: Facebook, Nik Titanik, 20.3.2024.
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Karikatura prikazuje plakat koji koristi uvredljive izraze, ¢ime se ismijava KkoriStenje
vulgarnih rijeci u politickim kampanjama kako bi se ocrnili protivnici. Autor takoder ismijava

i kritizira nacin na koji stranka privlaci paznju, aludirajuci na to da takve taktike nisu eti¢ne.

3. Nesposobnost

OVO Bl BILA STAINA PREDIZBORNA FORA SDP-A, ALI
NAZALOST PO NJIH, OVO J€ IPAK SAMO KARIKATURA.

Slika br. 30: Facebook, Nik Titanik 23.3.2024.

Na karikaturi je prikazan Peda Grbin koji se Zali da je njihova domena ,rijekepravde.hr*
ukradena ¢ime autor istiCe nesposobnost stranke da zastiti vlastitu imovinu, a samim time
isti¢e 1 njihovu neorganiziranost. Donji dio karikature naglaSava da je to mogla biti sjajna
predizborna fora SDP-a, ali da je nazalost samo karikatura, ¢ime autor takoder isti¢e njihovu
nesposobnost i nekompetenciju, naglasavajuci da je situacija mogla biti puno bolje politicki

iskoriStena.

Slika br. 31: Facebook, Nik Titanik, 27.3.2024.

Nikola Grmoja na karikaturi je prikazan o€ajno i nemo¢no, te marginalizirano zbog ¢injenice
Sto je izostavljen iz ,rijeka pravde®. Autor time ismijava njegovu percepciju ili pretvaranje da
je Zrtva nepravde, dok se zapravo moZze implicirati da je mozda sam odgovoran za neke od tih
nepravdi. Osim toga, Nikola Grmoja je prikazan kako puzi po podu, ¢ime autor dodatno
naglaSava njegovu nemo¢, pateticnost, politicku slabost i ugled, ¢ime zapravo istie

nesposobnost.
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HDZ UZVRACA UDARAC SDP-U

Slika br. 32: Facebook, Nik Titanik, 24.3.2024.

Nik Titanik u ovoj karikaturi ismijava nesposobnost politickih stranaka da ponude konkretna
rjeSenja umjesto da se fokusiraju na medusobna prepucavanja. SDP-ova poruka tako
predstavlja jednostavnu kritiku 1 izrazavanje nezadovoljstva bez konkretnih prijedloga za
promjene, dok HDZ kao odgovor takoder ne nudi niSta konstruktivno, ve¢ samo negira stav
opozicije bez daljnjeg obrazlozenja ili rjeSenja. Autor istiCe da obje stranke koriste
jednostavne slogane kako bi privukle paznju biraca, umjesto da se ozbiljno bave stvarnim

problemima 1 nude u¢inkovita rjesenja.

LUDAKA S PANTOVEAKA SU SVE JALI

Slika br. 33: Facebook, Nik Titanik, 9.4.2024.

Andrej Plenkovi¢ prikazan je kako se skriva od ,rafala® kritika i uvreda koje dolaze iz
opozicije. Recenica koju izgovara naglaSava tezinu napada koju premijer osjeca. Isto tako, on
se povlaci u zemlju i bjezi od tih metaka, a to simbolizira pokusaj izbjegavanja tih napada.
Karikaturist tako ukazuje na nesposobnost premijera da se nosi s kritikama, te ¢injenicu da

nije u stanju u¢inkovito odgovoriti na napade 1 optuzbe, $to je 1 znak slabosti.

6. RASPRAVA

Ovaj istrazivacki rad nastoji odgovoriti na prethodno postavljena istrazivacka pitanja. Prvo

pitanje odnosilo se na tehnike izrazavanja i elemente koje Nik Titanik koristi u svojim

39



politickim karikaturama koje su detaljno analizirane kroz 33 jedinice analize. Fokus drugog
istrazivackog pitanja bio je na karakteristikama koje Nik Titanik ismijava u svojim

karikaturama, a ovaj je dio takoder detaljno analiziran kroz 33 jedinice analize.

Mnogobrojna su istrazivanja koja su se bavila utjecajem politickih karikatura na javno
mnijenje, a nesto malo manje onih koja su istrazivala tehnike izrazavanja koje karikaturisti
koriste. lako je po samoj definiciji karikature jasno da u njoj ima ironije, simbola, usporedbi,
pretjerivanja i stereotipa, ipak je bilo vazno istraZiti u kojoj mjeri ih u svojim karikaturama
koristi karikaturist Nik Titanik. Prvo ¢u interpretirati rezultate koje sam dobila analizom
tehnika izrazavanja i1 elemenata koje Nik Titanik Kkoristi, a nakon toga ¢u interpretirati

karakteristike koje autor ismijava kod politi¢ara na svojim politi¢kim karikaturama.

Za pocetak sam ukratko kvantitativno analizirala elemente poput likova, teksta, tehnike
govora i same strukture Kkarikatura, a nakon toga sam analizirala tehnike izraZavanja.
Analizom sam otkrila da autor najviSe koristi tehniku opisa (17), kojom zapravo direktno
istiCe Sto Zeli re¢i, odnosno kroz njih vrlo Cesto isti€e svoju izravnu kritiku na neSto ili
nekoga, kao $to je to primjer na slici br. 2 gdje autor, uz ve¢ prilicno jasnu karikaturu, izricito
podrugljivo dodaje i opis na dnu, kojim naglasava Svoj osobni cinizam i negativan stav.
Druga najkoriStenija tehnika izrazavanja bila je ironija (13), kojom autor vrlo ocito i1 na
humoristi¢an nacin istice odredene kontraste, te time Citatelje na neki nacin 1 provocira, kako
bi preispitali svoje poglede i stavove. Primjer je slika br. 4, na kojoj autor bez puno teksta,
vrlo ironi¢no 1 sarkasticno koristi ¢asopis Alana Forda sa slikom Ivana Turudi¢a, kako bi
naglasio apsurd. Treca tehnika koju autor Cesto koristi su simboli (12). Naime, autor simbole
koristi kako bi postigao dodatni humoristi¢ni efekt, a osim toga on tako jo$ jasnije isti¢e svoju
poruku. Primjer je slika br. 8, na kojoj se predsjednik i premijer tuku Ustavom, dok na glavi
simboli¢no imaju kape dvorske lude. Cetvrta tehnika kojom se autor koristi je metafora (8),
kojom Nik Titanik vrlo jasno pokuSava kompleksne politicke situacije uciniti humoristiénima
1 jasnijima, odnosno pristupacnijima citateljima. Primjer je slika br. 12 na kojoj autor
metaforicki prikazuje utjecaj predsjednika Milanovi¢a na Rijeke pravde, usporedujuci njegov
karakter s kanalizacijom. Peta tehnika je pretjerivanje (6), a autor se najviSe Koristi
pretjerivanjem u fizi¢kim karakteristikama kako bi na humoristi¢an nacin istaknuo odredene
osobine i identifikacijske crte politicara. Primjer je slika br. 13, na kojoj autor Zupana
prikazuje s pretjerano velikim nosom i uSima, ¢ime Zeli naglasiti i njegove osobine i karakter.
Sesta tehnika su stereotipi (6), kojima autor pokusava &itateljima brzo prenijeti poruku,

odnosno omoguciti da Citatelji odmah prepoznaju i shvate likove ili situaciju. Primjer je slika
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br. 16 na kojoj autor usporeduje kocijasa s predsjednikom Milanovi¢em, pritom jasno
kritiziraju¢i njegov Cesto vulgaran govor. Zadnja tehnika je analogija (4) koju autor takoder
koristi kako bi slozeniju situaciju u¢inio jednostavnijom za Citatelje, a primjer je slika br. 20
na kojoj autor usporeduje jarca i predsjednika Milanovi¢a, pridodaju¢i im tako na

humoristi¢an nacin iste osobine.

Treéi dio odnosi se na karakteristike koje Nik Titanik ismijava u svojim karikaturama, a njih
sam podijelila na fizicki izgled, integritet 1 nesposobnost. Analizom sam primijetila da on ne
ismijava fizi¢ki izgled na na¢in da nekoga kritizira samo zato, ve¢ se njegovo ismijavanje
fizickih osobina slikovito odnosi na postupke 1 rijeci politi¢ara, pa mu fizic¢ki izgled u tome
samo sluzi kao pomagalo koje ljudima daje jasniju sliku o tome $to se dogada, a najbolji
primjer za to je slika br. 23 gdje autor nastoji kroz ismijavanje Mileticevog izgleda, dati do
ljudima do znanja o0 njegovoj osobnosti i ponasanju. Nadalje, ismijavanjem integriteta autor
pokusava ukazati na moralne i eticke propuste, a samim time 1 podici svijest kod Citatelja o
vaznim drustvenim i politiCkim pitanjima. Primjer za to je slika br. 27 gdje autor ukazuje na
¢injenicu da politicari manipuliraju informacijama u svoju korist. Zadnja osobina koju sam
analizirala, a koju autor ismijava, je nesposobnost. Ismijavanjem nesposobnosti autor zapravo
ismijava neucinkovitost, nekompetentnost, a to prikazuje pretjerivanjem u njihovim
pogreskama 1 loSim odlukama. Primjer za to je slika br. 31, na kojoj autor prikazuje Nikolu
Grmoju kao ocajnika koji puzi po podu, naglasavaju¢i tako njegovu nesposobnost S

koalicijom Rijeke pravde.

U istrazivanju sam se bavila i konceptom uklju¢ivanja gradama u politiku, a s tom idejom
slozili su se mnogi autori isti¢ué¢i u svojim istrazivanjima kako politicke karikature mogu biti
itekako vazan alat u uklju¢ivanju gradana u politiku. Najbolji primjer za to jest autorica
Ashfaq (2008) koja je u istrazivanju istaknula da karikature ljude zabavljaju, te oni u njima
mogu uzivati, ali takoder mogu i razmiSljati o temama koje one obraduju. Na taj nacin se
ljudima objasnjavaju kompleksne politicke situacije i problemi kroz duhovitu i razonodnu
komunikaciju. Nik Titanik u svojim Kkarikaturama koristi niz tehnika, elemenata i
karakteristika kojima gradane pokuSava natjerati na kriticno razmisljanje 1 uklju¢ivanje u

raspravu, sto smatram da je itekako moguce.
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7. ZAKLJUCAK

Politicka karikatura vrlo je vazan oblik umjetnosti jer je ujedno i kriti¢ki osvrt, izrazavanje
odredenih stavova, a ima i humoristican efekt. lako mnogi smatraju da je zlatno doba
karikature bilo u 19. stolje¢u i u pocetku 20. stolje¢a, smatram da je ona vrlo vazna i danas.
Osim $to omogucuje karikaturistima da izraze svoja misljenja, stavove i ideje, one takoder
mogu biti moéno sredstvo za podizanje svijesti, poticanje rasprave, pa ¢ak i za poticanje
aktivizma. Kroz duhovite i satiri¢ne prikaze politiara i dogadaja, karikaturisti mogu prikazati
slozene politicke teme na nacin koji je pristupacan §irokoj publici, a na taj se na¢in gradani
mogu preko karikatura identificirati s odredenim temama ili stavovima. Ovim istraZivanjem
nastojalo se rasvijetliti koje tehnike i elemente Nik Titanik koristi prilikom stvaranja svojih
karikatura, ali 1 koje karakteristike politi¢ara ismijava, §to su ujedno i postavljena istrazivacka
pitanja na koja je rad pokusao odgovoriti. KoriStene su kvantitativna i kvalitativna metoda, a

analizirane su 33 karikature koje Nik Titanik objavljuje na svom Facebook profilu.

Iz analize je jasno da se Nik Titanik uvelike koristi svim tehnikama izraZzavanja, a najvise
opisom, ironijom i simbolima koji su uoc¢eni u najveéem broju karikatura, te njima posebno
slikovito isti¢e svoje kritike i apsurd situacije. Sto se ti¢e karakteristika koje ismijava, iz
analize je vidljivo da fizicki izgled ismijava samo kako bi istaknuo odredene loSe osobine
politiara, te kako bi ukazao na neSto S§to Cine loSe, ali pritom se trudi ne ismijavati nista
vezano za njihov izgled Sto nema veze s njihovom osobnoS¢u. Voli isticati i nedostatak
integriteta kod politiara, kao 1 njihove brojne nesposobnosti, odnosno lose postupke, odluke
1 njihove pogreske, ¢ime na to podsjeca i Citatelje. Autor u vecini karikatura vrlo ocito 1 jasno
istiCe svoje misljenje, te vrlo direktno kritizira, a gotovo sve karikature vrlo lako prenose

njegovu poruku.

lako karikature definitivno mogu imati odredenu ulogu u uklju¢ivanju gradana u politiku,
vazno je razjasniti na koji nacin je to moguce. Naime, iako same po sebi mozda nece izravno
potaknuti ljude na aktivno sudjelovanje u politici, mogu posluziti kao alat za otvaranje
dijaloga i poticanje kritickog razmiSljanja, $to bi moglo rezultirati ve¢im interesom gradana
za politicke procese. U tom smislu karikaturisti, pa tako i Nik Titanik, mogu imati znacajnu
ulogu u politickoj kulturi, ali se kona¢na odluka o sudjelovanju gradana u politici i dalje

svodi na pojedinacne osobe.
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lako ovim istrazivanjem ne mogu do¢i do zakljucka kakav je utjecaj Nika Titanika na
ukljucivanje gradana, niti mogu istraziti jesu li ovi mehanizmi zaista u¢inkoviti u poticanju
gradana na participaciju, smatram da karikature imaju veliki potencijal da budu alat za
poticanje gradana na aktivno sudjelovanje u drustvenim 1 politickim procesima. TO Ssu,
izmedu ostaloga, potvrdili i Sani i dr. (2012) u svom istrazivanju u kojemu su dosli do
zakljucka da karikature imaju sposobnost istaknuti odredene probleme, potaknuti aktivnost
medu ljudima te utjecati na politiCke vode, ali i da mogu biti snazno sredstvo za usmjeravanje

paznje drustva i1 oblikovanje politickih rasprava.

Ovo istrazivanje predstavlja temelj 1 polaziSnu toCku za moguca buduca istrazivanja
ovakvoga tipa. Preporuka za buduca istrazivanja ovog ili sli¢nih slu¢aja je i dodatna analiza
reakcija, odnosno komentara ispod karikatura na druStvenim mrezama, jer ipak tako se

najbolje moze dobiti odredeni uvid u percepciju gradana o politickim karikaturama.
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SAZETAK

Karikature od davnina imaju veliki zna€aj u drustvenom 1 politicCkom kontekstu. One sluze
kao sredstvo kritike, a autori kroz humor ukazuju na nedostatke, korupciju, nepravilnosti, i
brojne druge politicke probleme. Karikaturisti imaju odredenu mo¢ da karikaturama
gradanima podignu svijest, da im omoguce da lakSe razumiju sloZene politicke teme, te da na
koncu gradane i1 potaknu na raspravu. Ovaj rad bavi se karikaturama Nika Titanika, a
kvantitativnom i kvalitativnom analizom sadrzaja, te kratkim, polustrukturiranim interjvuem,
nastoji otkriti koje tehnike izraZavanja i1 elemente koristi Nik Titanik, koje karakteristike
politiCara najviSe ismijava, 1 mogu li njegove karikature potencijalno sluziti kao alat
uklju¢ivanja gradana. Istrazivanje je pokazalo da se Nik Titanik na zanimljiv nacin sluzi
raznim tehnikama prilikom stvaranja karikatura, te da ismijava fizicki izgled politicara, ali
samo na nacin na koji ¢e ljudima jasno dati do znanja o njihovim lo§im osobinama, odlukama
i ponaSanju. Zakljucak je da karikature imaju veliki potencijal da budu alat za poticanje

gradana na aktivno sudjelovanje u drustvenim 1 politickim procesima.

Kljucne rijeci: satira, politicka karikatura, politika, tehnike izrazavanja, koncept ukljuc¢ivanja

gradana

SUMMARY

Cartoons have had a great significance in the social and political context since ancient times.
They serve as a tool of criticism, and the authors use humor to point out imperfections,
corruption, irregularities, and numerous other political problems. Cartoonists have a certain
power to raise citizens awareness with cartoons, to enable them to understand complex
political topics more easily and, ultimately, to encourage citizens to debate. This paper deals
with Nik Titanik's cartoons and | used quantitive and qualitative content analysis, to try and
find out what expression techniques and elements Nik Titanik uses, which characteristics of
politicians he ridicules the most, and whether his cartoons can potentially serve as a tool for

including citizens in politics. The reserach showed that Nik Titanik uses various techniques in
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an interesting way when creating cartoons, and that he also mocks the physical appearance of
politicians, but only in a way that will make people aware of their bad qualities, decisions and
behaviour. The conclusion is that cartoons have a great potential to be the tool for

encouraging citizens to actively participate in social and political processes.

Key words: satire, political cartoons, politics, expression techniques, the concept of citizen

involvement
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MATRICA

1. Pojavljuju li se likovi u karikaturi?

a) Da
b) Ne

2. Likovi u karikaturi su nepoznati ljudi:

a) Da
b) Ne

3. Likovi u karikaturi su politi¢ari i duznosnici:

a) Da
a) Ne

4. Ima li u karikaturi rijedi/reCenica?
a) Da
b) Ne

5. Tehnika govora likova u karikaturi je:

a) Monolog
b) Dijalog

¢) Nema govora

6. Dominira li na karikaturi tekst ili slika?

a) tekst (vise od 20 rijeci)
b) slika
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