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SAZETAK

Cilj ovog istrazivanja je bio analizirati prisutnost stilskih figura u naslovima sportskih rubrika
na web portalima s fokusom na portale 24sata i Vecernji list. Digitalni mediji postali su klju¢an
izvor informacija, a naslovi imaju presudnu ulogu u privlacenju Citatelja. IstraZivanje je
obuhvatilo utvrdivanje najéescée koristenih stilskih figura i njihov mogucéi ucinak na Citatelje.
Koristena je kvalitativna metoda analize sadrzaja i stila, a naslovi su prikupljeni u razdoblju od
1. svibnja do 1. lipnja 2024. godine. Rezultati su pokazali da su najzastupljenije stilske figure
metafora, metonimija, retoricko pitanje, epiteti i elipsa, a njihova uporaba nije istodobna sa
senzacionalizmom, iako pretjerana uporaba moze imati takav ucinak. Glavni zakljucak
istrazivanja je da stilske figure znacajno doprinose atraktivnosti sportskih naslova. Ova analiza
pridonosi razumijevanju stilistike u sportskom novinarstvu i ukazuje na potrebu balansiranja

kreativnosti i informativnosti.

Kljucne rijeci: sportsko novinarstvo, stilske figure, naslovi, stilistika, web portali



1. UVOD

Tema ovog rada je istraziti stilske figure u naslovima sportskih rubrika na web portalima.
Digitalni mediji postaju sve dominantniji izvor informacija, a sukladno tome, web portali su
postali neophodan medij za informiranje. Sportske rubrike su oduvijek bile popularne, a s
obzirom na nepresusan izvor informacija danasSnjice, cilj im je privuéi Citatelje svojim
dinami¢nim i kreativnim naslovima. Naslovi sami po sebi trebaju biti Sto originalniji jer su prvi
kontakt Citatelja s vijesti te prema naslovu uglavnom odlucuju hoce 1i je procitati ili ne. U
hrvatskom jeziku stilske figure uvelike doprinose kreativnosti i privla¢nosti naslova te ih
urednici Cesto koriste. One obogacuju jezik i ¢ine naslov emocionalno nabijenim i atraktivnim.
Mnogo istrazivanja posveceno je stilskim figurama u novinarstvu, no relativno malo u
sportskom novinarstvu, gdje se vrlo Cesto koriste i dodatno doprinose ionako privlacnim
rubrikama. Razlog pisanja ovog rada je to Sto je ovo podrucje posebno zanimljivo za
istrazivanje stilskih figura. Cilj ovog istrazivanja je analizirati naslove sportskih rubrika web
portala kroz odredeno odabrano razdoblje te donijeti zakljucke o tome koje se stilske figure
najéesce koriste, kakav u¢inak mogu imati na Citatelje te kojom su se strategijom urednici mogli
voditi. Klasifikacija naslova prema vrstama i razinama, kao i podjela stilskih figura, olakSava
razumijevanje njihove uporabe. Novinar predlaze naslov koji urednik sportske redakcije moze
prihvatiti ili odbiti. lako naslovi pruzaju veliku slobodu izrazavanja, ¢esto se Koriste ustaljene
fraze i stilske figure. Prepoznavanje zanimljivih i kreativnih metoda postizanja figurativnosti u
naslovima moze pomoci u njihovom oblikovanju.U ovom radu koriStena je kvalitativna metoda
—analiza sadrzaja i stila naslova na portalima 24sata i Vecernji list, u razdoblju od 1.svibnja do
1.lipnja 2024. godine s obzirom da su se u to vrijeme igrale zavrSnice velikih natjecanja kao $to
su Liga prvaka (LP), Europska liga (EL), Supersport prva liga (1.HNL). U fokusu rada bit ¢e
identifikacija najcesc¢e korisStenih stilskih figura i analiza konteksta u kojem se one pojavljuju.

Prepostavka je da ¢e portal 24sata imati vise stilskih figura u svojim naslovima te ¢e naslovi

.....



2. NOVINARSKO-PUBLICISTICKI STIL | ONLINE NOVINARSTVO

Hrvatski standardni jezik polifunkcionalan je, odnosno funkcionira razli¢ito u razliitim
sektorima: znanost, ured, novinarstvo, knjizevnost, svakodnevni razgovor. Takve funkcije
jezika nazivaju se funkcionalnim stilovima, ima ih pet i to su: znanstveni, administrativno-

poslovni, novinarsko-publicisticki, knjizevnoumjetnicki i razgovorni (Sili¢, 2006: 36).

Sili¢ (2006.) o novinarsko-publicistiCkom stilu piSe da je najslozeniji funkcionalni stil jer
ukljucuje ne samo pisani dio, nego i radio, televiziju i Internet. Nadalje, piSe o osnovnim
funkcijama medija te u njih ubraja sljedece: ,,informativna, propagadna, popularizatorska,
prosvijetiteljska, agitativna, pedagoska i1 zabavna®“. Osnovne funkcije medija zahtijevaju
uporabu stilski neutralnih, ali i uporabu ekspresivnih jezi¢nih sredstava. Neutralna sredstva su
povezana s informativnim, popularizatorskim, prosvjetiteljskim i pedagoskim zanrovima, a
ekspresivna u propagandnim, agitativnim i1 zabavnim zanrovima (Sili¢, 2006: 77). Francic,
Hudecek 1 Mihaljevi¢ za publicisticki funkcionalni stil kazu da je to stil javnog priopcavanja
koji se ostvaruje u pisanome i govornome mediju kojim se sluze novinari i publicisti. Oni imaju
odgovornost sluzenja jezikom koji odgovara zahtjevima standardnojezi¢nih norma i jezi¢nih
zanrova. Nadalje, autorice naglasavaju da se publicisti¢ki funkcionalan stil priblizava

knjizevnoumjetni¢kom vise nego ostalim zanrovima (2005: 243-244).

Online mediji omogucuju suradnju s korisnicima — anketa, slanje foto/video ili tekstualnog
materijala — user generated content. Sa stajali$ta tradicionalnih medija postavlja se pitanje
koliko daleko treba omoguciti sudjelovanje korisnika. Publika je mnogo vidljivija i vaznija za
novinare te se istodobno povecavaju ocekivanja ljudi prema novinarima i njihovim
izvjeStavanjima. Suradnja s publikom u tradicionalnim medijima nije imala veliku ulogu,
novinari nisu bili naviknuti uklju¢ivati svoju publiku u radni proces. Urednici i korisnici se sve
vise susrecu, u mnogim situacijama ravnopravno, $to u tradicionalnim medijima nije bio slucaj.
Uglavnom, komunikacija s publikom je postala vrlo vazan zadatak za novinare u trenutnom
medijskom sustavu. Cilj je medijske teme pretvoriti u Sto atraktivnije vijesti. Novinari se publici
obracaju subjektivno i vrlo osobno. U svakom slucaju, odnos s publikom je puno izravniji u

umrezeno doba (Mast, 2018: 337-368).



3. DIGITALNO SPORTSKO NOVINARSTVO

Sportsko novinarstvo na web portalima postao je jedna od najpopularnijih rubrika zbog veé
spomenutih prednosti online novinarstva, prednosti su brojne: brzina objavljivanja,
multimedijalnost, interaktivnost, moguénost izbora vijesti, ekonomi¢nost, ali ima i Svoje
nedostatke: zahtijeva pozornost i1 aktivnost, loSa kvaliteta multimedijalnih sadrZaja, nepouzdani
izvori, povrsnost (Vasilj, 2014: 213). Nadalje, Vasilj ukazuje na to da je nacin pisanja u online
novinarstvu jezgrovit, izravan i pojednostavljen. Neke od uputa za kreativno pisanje u online
novinarstvu koje je dao Richard Craig su: slikovito izlaganje, anegdote i stilske figure. Stilske
figure naziva ,,otrcanim frazama“ ¢ija upotreba mora imati ,,dovoljno dobar razlog*“(2014: 213).
Ipak, Cinjenica je da sportske rubrike, kako u tisku tako i na web portalima, ucestalo koriste
stilske figure. Vasilj za sportsko novinarstvo kaze da gotovo ima poseban status. Rusi sve
rekorde slusanosti, gledanosti i Citanosti, budi emocije u ¢itateljima. Jesu li toliko ¢itani zbog
samog sadrzaja 1 zanimacije Citatelja o temi ili zbog atraktivnih naslova bogatih stilskim

figurama imaju svoj doprinos ¢itanosti?

3.1. Vrste naslova

Miroslav Vasilj, autor knjige Sportsko novinarstvo, za naslove piSe da naslov ima svoju
autonomiju te je preporuka da naslov treba sazeti cijeli tekst u jednu re¢enicu. Treba izbjegavati
senzacionalizme, naslovi trebaju biti u aktivu, te naslov otkriva kakav stav ima redakcija prema

nekom pitanju ili problemu u sportu (2014: 125).
Pravi naslov treba sadrzavati sljedece:

Najjacu Cinjenica, glavni podatak
Dominantnu misao

Ideju koja rezimira i ujedinjuje poruku

P w nhoE

Najemotivniju sliku (Bobi¢ prema Vasilj, 2014: 125).

Navodi pet vrsta naslova u sportskom novinarstvu: informativni, citatni, igra rije¢ima, upitni,
konkluzivni. Za informativne naslove piSe da se najCesce koriste u vijestima i izjeS¢ima s
natjecanja, ali se moze upotrijebiti u reportazama ili Clancima. Sadrzi neke osnovne
informacije kao §to su: tko je pobijedio, je li sruSen neki novi rekord ili sli¢no (Vasilj, 2014:

125). Slijedi nekoliko primjera informativnih naslova na izabranim portalima:



» Olympiacos i Fenerbahée izborili plasman u Final Four (VL, 9.5. 2024.)
= Leverkusen nastavlja neporazeni niz! Vatreni asistirao za pobjedu na Olimpicu (VL, 2.

5.2024.)

= Zverev izvukao 1-4 u petom setu i izborio osminu finala u Parizu (24sata, 1. 6.2024.)
» Sandra Elkasevi¢ druga u Oslu (24sata, 30.5.2024.)

Slijede citatni naslovi koji u sebi sadrze izjavu, odnosno najvazniji citat koji je vazan za poruku
teksta. Vrlo su vazni za ¢lanke koji su intervju ili razgovor te su vrlo popularni u sportskim
rubrikama (Vasilj, 2014: 126). Slijedi nekoliko primjera citatnih naslova na izabranim

portalima:

= Bivsi vatreni otvoreno o teskoj bolesti: "™Moram biti pozitivan zbog svojih kéeri. Ne
zelim lezati i tugovati' (VL, 30.5.2024)
= Zeljko Sopi¢: 'Ta sam kriv, presudile su djegje pogreske' (VL, 11.5.2024.)

= [vanusec: Sad imam puno veéu odgovornost nego ranije, a Pasali¢u bih 'uzeo' taj udarac
(24sata, 29.5.2024.)

* Dubois: Hrgovi¢ ide u mirovinu. Neka poéne traziti novi posao (24sata, 29. 5.2024.)

Naslovi koji u sebi sadrze igre rije¢ima takoder su popularni za sportske rubrike, a moglo bi se
re¢i i specificni za njih. Njihovo pretjerano koriStenje moze zasmetati Citateljima i nije
primjereno vijestima, isti¢e Vasilj, no igra rije¢i je dopuStena ako je originalna, Zeljena i
zabavna (Vasilj, 2014: 126). Slijedi nekoliko primjera naslova koji sadrze igre rijeCima na

izabranim portalima:

* Dinamov naslov Cist kao suza, farmaceuti, pripremite Spalir za prvaka! (VL, 11.5.2024.)
= Nevjerojatni Modri¢ pokazao da je ¢udo, u leda mu sada gledaju legende Reala (VL,
01.5.2024.)

= Plavi mercato: Stranac stize na lijevi bok, prekrizen Bis¢anov miljenik, zelje stoperi

Rijeke... (24sata, 29.5.2024.)
= Pljusak kao dar s neba: Fett u drugom kolu Roland Garrosa! (24sata, 26. 5. 2024.)



Nadalje, upitni naslovi se koristi samo onda kada se cjelokupno citateljstvo pita odredeno
pitanje, obi¢no kod iS¢ekivanja rezultata, transfera, tko ¢e biti domacin sportskih dogadaja 1

slicno (Vasilj, 2014: 127). Slijedi nekoliko primjera upitnih naslova na izabranim portalima:

= QOvime se samo rijetki mogu pohvaliti: Ho¢e li Modri¢ nastaviti veliku tradiciju
hrvatskog nogometa? (L, 8. svibnja 2024.)
= Veliko ime iz Njemacke na putu za Split! Je 1i ovo novi trener Hajduka? (VL, 30. svibnja

2024.)

= Prijete¢i scenarij: Hrvatska prvi puta nece imati tenisaca u singlu na Olimpijskim
igrama!? (24sata, 26. svibnja 2024.)
= Olympiacos - Fiorentina: Tko ¢e osvojiti trofej u Ateni? (24sata, 25. svibnja 2024.)

Naposljetku, imamo konkluzivan naslov za kojeg Vasilj kaze da se koristi kao zakljucak nekog
dogadaja ili pojave, zna biti provokativan i nije primjeren u vijestima (Vasilj, 2014: 127). Slijedi

nekoliko primjera konkluzivnih naslova na izabranim portalima:

= Potpuni apsurd HNL-a: Treneri lete bez milosti, a polovica lige ne bori se ni za §to (VL,
11.5.2024.)
= Dinamo je bio prezaljen, na minus 12 iza Hajduka! Jakirovi¢a su smjenjivali, a onda se

sve okrenulo (VL, 22.5.2024.)

= Sjajne vijesti za europske nade u Osijeku. 'Bijelo-plavima’ je pomogao Hrvat u
Azerbajdzanu (24 sata, 26.5.2024.)
= Dinamo je izvukao nemoguce: Modri bez prepoznatljive igre, ali Jakirovi¢ mora ostati

trener! (24sata, 23.5.2024.)

3.2. Stilske figure u naslovima sportskih rubrika na web portalima

Autorice Hudecek i Mihaljevi¢ navode da su u novinskim naslovima prisutne sve stilske figure,
ukljucujuéi kontrast, metaforu, personifikaciju, frazeme, oksimoron 1 metonimiju. Takoder su
Ceste igre rije€ima 1 aluzije na naslove poznatih filmova (2009: 192). Ekspresivnost koristenih

rijei 1 uocljiva jeziCna sredstva najviSe privlace Citateljevu paznju. Sili¢ piSe da se



ekspresivnost postiZze formalnim sredstvima, odnosno figurama i tropima. Stilske figure kojima
se privlaci Citateljeva paznja ukljucuju poredbu, metaforu, metonimiju, alegoriju, simbol,
aluziju, antifrazu, antitezu, kontrast, paradoks, emfazu, hiperbolu, antonomaziju, eufemizam,

ironiju, litotu, perifrazu i igru rije¢ima (2006: 81).

Nacelno mozemo razlikovati dva odredenja stilskih figura. Prvo odredenje stilskih figura je da
predstavljaju oblik kojim izrazavamo misao, dok drugo odredenje definira figuru kao razumno
odstupanje u znacenju ili govoru od uobicajenog 1 jednostavnog nacina izrazavanja (Bagic,
2012:7). Ve¢ spomenute figure i tropi dvije su osnovne kategorije stilskih figura. Tropi su
karakterizirani zamjenom rijeci, dok figure ukljucuju promjene u rasporedu elemenata izraza

(Bagi¢, 2012:10)

Autorica Katni¢-Bakar§i¢ klasificira figure prema razini jezi¢nog odstupanja. Prema toj
klasifikaciji, figure se dijele na fonetsko-fonoloske, sintakticke i semanticke (1999: 115). U
analizi stilskih figura u naslovima sportskih rubrika odabranih portala u ovom radu koristit ¢e
se klasifikacija Katni¢-Bakarsi¢. No, budu¢i da su u istrazivanju najviSe pronadene figure iz

druge dvije kategorije, fonetsko-fonoloske figure nisu obuhvacene u ovoj analizi.

3.2.1. Sintakticke figure

Sintakticke figure utjecu na sintaksu, odstupajuci od standardnog nacina sastavljanja recenica.

Medu brojnim sintakti¢kim figurama isticu se:

= Figure dodavanja koje pro$iruju osnovni iskaz, uklju¢ujué¢i kumulaciju, distribuciju,
sinatrezu i epitet.

= Figure iterativnog dodavanja koje se odlikuju ponavljanjem leksic¢kih elemenata, kao
Sto su anafora, epifora, simploka i ciklos.

» Figure oduzimanja koje reduciraju iskaz, kao $to su elipsa, asindet, reticencija i zeugma.

= Figure zamjene koje koriste specificne sintakticke konstrukcije umjesto neutralnih, kao
Sto su retoricko pitanje i esklamacija.

= Figure permutacije koje se temelje na promjenama u polozaju elemenata, uklju¢ujuci

inverziju, paralelizam i parcelaciju.

3.2.1. aElipsa

Ova vrsta figura predstavlja odstupanja od sintakticke norme. Iako odstupaju od uobicajenog

oblika recenice, znacenje se jo§ uvijek moze razumjeti, jer se izostavljeni dijelovi mogu
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rekonstruirati iz konteksta ili komunikacijske situacije. To se ocituje izostavljanjem glagola ili

koristenjem skracenih glagolskih oblika. Naj¢es¢i je primjer ovih figura u analiziranim

nogometnim naslovima, gdje gotovo uvijek nedostaje pomoéni glagol, a Cesto se izostavlja i

cijeli glagol (Bagi¢, 2012: 92). Osim glagola, mogu se izostavljati imenice, prilozi i zamjenice,

kao i predikat, subjekt i objekt.

Primjeri elipse na portalu Vecernjeg lista:

Petra Marti¢ dobila ¢etvrtu pozivnicu (VL, 2.6.2024.)

Korent, Sulekié¢ i Zugec u finalu Svjetskog kupa u Kopru (VL, 31.5.2024.)
UniSport Finals 2024: Spektakl studentskog sporta u Porecu! (VL, 29. 5.2024.)
Pobjeda Petre Marti¢ na Roland Garrosu, poraz Ciri¢-Bagarié (VL, 28. 5.2024.)
Nizozemcima za EURO otpao De Roon (VL, 28.5.2024.)

Rijeka fantasti¢na protiv Slavena. Sezonu zakljucili s visokih 4-0 (VL, 26. 5.2024.)
Sandra cetvrta u Eugeneu, veliki uspjesi hrvatske atletike diljem svijeta (VL,
25.5.2024.)

ABA liga, finale: Sedmi trofej za Crvenu zvezdu (VL, 20.5.2024.)

Rastanak u stilu: Platio rundu piva za 80.000 (VL, 19.5.2024.)

Velika vijest iz Torina! Legendarni trener napusta Juventus (VL, 16.5. 2024.)

Primjeri elipse na portalu 24sata:

Zivotna pri¢a Luke Donéi¢a (24sata, 2.6.2024.)

Sandra Elkasevi¢ druga u Oslu (24sata, 30.5.2024.)

Dupla kruna na Poljudu: Jadran prvi puta prvak Hrvatske (24sata, 30.5. 2024.)
Hrvatska boksacica na korak od plasmana na Olimpijske igre (24sata, 29. 5.2024.)
Vaterpolistice Jadrana prvakinje Hrvatske: Briljirale Buljac i Buti¢ (29. 5.2024.)
Pobjeda Petre Marti¢ na Roland Garrosu, a poraz Ciri¢-Bagari¢ (24sata, 28. 5.2024.)
Stigao kod Halilovi¢a: Erceg novi napadac Fortune Sittard (24sata, 28. 5.2024.)
Boston u finalu NBA lige, Tatum i Brown pomeli Indianu (24sata, 28. 5.2024.)
[zvrsni rezultati jahac¢a KK Istra na Bavaria Endurance Festivalu (24sata, 27. 5.2024.)
Ferrari slavi, Charles Leclerc prvi u kvalifikacijama za VN Monaka (24sata, 25.5.2024.)

Rijeka - Dinamo 1-3: Dominacija 'modrih’ za trostruku krunu! (24sata, 22. 5.2024.)

Najcesc¢a funkcija elipse je prikazivanje suprotnog, spontanog, emotivnog i nepripremljenog

govora. Istovremeno, Cesto stilizira razgovorni stil i njegovo nastojanje da maksimalno smanji
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suvisnost. U primjerima ‘Petra Marti¢ dobila cetvrtu pozivnicu’ (Veéernji list) ili Zivotna
prica Luke Doncica’ (24sata) vidimo da je portalima u naslovu sazet tekst. Izostavlja neke
detalje ili jednostavno skracuje bitnu informaciju. Isto tako, elipsa je prili¢no efektna u ovim
primjerima: ‘Korent, Sulekié¢ i Zugec u finalu Svjetskog kupa u Kopru’ (Veéernji list) i ‘Sandra
Elkasevi¢ druga u Oslu’ (24sata).

Kra¢i naslovi postizu figurativnost sazimanjem, a elipsa je figura koja moze objediniti nekoliko
razli¢itih sadrzaja u jednom naslovu, ostavljajuci Citateljima prostor za razmisljanje (Katnic¢-

Bakarsi¢, 1999: 94).

Oba medija koriste elipsu kako bi sazeli informacije i privukli Citatelje, no razlikuju se u stilu 1
tonu. Vecernji list ima tendenciju prema formalnijem i detaljnijem pristupu, dok 24sata koristi

.....

su prisutniji u naslovima 24sata, ¢ime se postiZe efekt privlatenja paznje i dramati¢nosti.

3.2.1. b Epitet

Epitet je pridjev koji se dodaje imenici kako bi se istaklo odredeno svojstvo, vrijednost ili
oblik ostvaruje se dodavanjem pridjeva koji blize opisuje imenicu uz koju stoji (Katnié¢-
Bakarsi¢, 1999: 116). Bagi¢ (2012: 110) naglasava vaznost razlikovanja epiteta od atributa, koji

su usmjereni na suzavanje i preciziranje zna¢enja imenice.

Epitet moze biti svaka rijec ili reCenica koja karakterizira neki pojam ili pojavu, a nije nuzno
da bude samo pridjev niti da stoji uz imenicu. Prema definiciji, on predstavlja dodatak imenici
ili njezinom ekvivalentu radi isticanja osobine ili karakteristike koja je zna¢ajna za pojedinca

ili vrstu (Simeon, 1969, cit. prema Bagi¢, 2012: 110).

Primjeri epiteta na portalu Vecernjeg lista:

= Nevjerojatni Real slomio Borussiju i osvojio 15. naslov prvaka Europe! (0:2) (VL, 1.
6.2024.)
» Vatreni poslije Sest godina napusta kultni europski klub. Poznato je gdje ¢e nastaviti

karijeru (VL, 1.6.2024.)



= Legendarni napada¢ objavio da zavrSava reprezentativnu karijeru: 'Imao bih tisuéu
stvari za reéi...' (VL, 30. 5.2024.)

= Sjajan nastup Sandre pred Euro: 'Zadovoljna sam, a sada se fokusiran na ono gdje sam
nepobjediva’ (VL, 30. 5.2024.)

* Najljepsa tenisadica u povijesti ponovo ocarala obozavatelje. Cak i s 54 izgleda
nevjerojatno (VL, 29. 5.2024.)

= Nevjerojatni Ivan Perisi¢ napravio je nesto §to ¢e oduseviti sve hrvatske navijace (VL,
27.5.2024.)

= Boysi nisu povezani s napadom na igraca Hajduka. Sramotni napad odjeknuo je
Hrvatskom (VL, 26.5.2024.)

= Zagrebasi ostvaruju nevjerojatne rezultate. Cak i moéna Barcelona ima manje trofeja
(VL, 25.5.2024.)

= Atraktivna kéi Zeljka Sopiéa plijenila paznju na Rujevici, pogledajte tko je jo§ na derbiju
(VL, 22.5.2024.)

= Dinamo priprema spektakularnu proslavu naslova prvaka u sredisStu Zagreba. Navijace
¢eka ludnica (VL, 21.5.2024.)

Vecernji list epitete poput nevjerojatni, sjajan, legendarni, spektakularna Koriste se za
pojacavanje emocija i dramatizaciju dogadaja. Primjeri takvih naslova: ‘“Zagrebasi ostvaruju
nevjerojatne rezultate. Cak i moéna Barcelona ima manje trofeja’ | ‘Dinamo priprema
spektakularnu proslavu naslova prvaka u sredistu Zagreba. Navijace c¢eka ludnica’.

Isto tako, koristi epitete kao Sto su atraktivna i najljepsa za privlacenje paznje Citatelja da otvori
lanak: ‘Atraktivna kéi Zeljka Sopica plijenila paznju na Rujevici, pogledajte tko je jos na
derbiju’, ‘Najljepsa tenisacica u povijesti ponovo ocarala obozavatelje. Cak i s 54 izgleda

nevjerojatno’.

= Smatraju je najljepsom tenisaicom ikad. Danas ima 54, fanovi u Soku: 'Pa ti ne staris!'
(24sata, 29.5.2024.)

= Gospodske rijeci Ancelottija: 'Luka Modri¢ i Kroos jos§ su mi kljuéni igraci iako dolaze
mladi' (24sata, 28.5.2024.)

= Legendarni Bill Walton igrao je i za Zadar: Dali su mi dres klinca, a navija¢i me nosili
i skandirali! (24sata, 28.5.2024.)

= Uspavani Zagreb se probudio: Dinamo ¢e biti samo bolji, a to je problem za Hajduk i
Rijeku! (24sata, 27. 5.2024.)



Don¢i¢ i Irving odigrali cudesnu utakmicu za prvu mec¢ loptu (24sata, 27. 5.2024.)
Zadrani izjednacili u finalnoj seriji! BoZi¢ je bio nezaustavljiv (24sata, 26. 5.2024.)
Bayern je glatko odbio ponudu Dinama za Gabriela Vidovi¢a! (24sata, 25. 5.2024.)
Odli¢no ozra¢je u Varazdinu, Jana Kos¢ak dijelila medalje (24sata, 24. 5.2024.)
Hrvatski paraatleti¢ar ostvario sjajan plasman na SP-u u Kobeu (24sata, 24. 5.2024.)
Hrvatska U17 - Danska U17 2-2: Cudesni Mikié zabio i asistirao, Danci ipak do remija
(24sata, 23.5.2024.)

Vrlo sli¢no je i kod 24sata. Koriste epitete za dramatizaciju dogadaja: ‘Hrvatska Ul7 - Danska

U17 2-2: Cudesni Miki¢ zabio i asistirao, Danci ipak do remija’ te one za privladenje &itatelja

da otvore ¢lanak: ‘Smatraju je najljepsom tenisacicom ikad. Danas ima 54, fanovi u Soku: 'Pa

ti ne staris!". Isto tako, koriste uglavnom pozitivne epitete kao §to su odlicno, gospodski,

sjajan...

3.2.1. ¢ Esklamacija

Eksklamacija je reCenica s usklicnom intonacijom, a sluzi za pojaCavanje izrazajnosti,

prikazivanje osjec¢aja i duSevnog stanja govornika te naglasavanje misli i usmjeravanje

percepcije iskaza (Bagi¢, 2012: 90). U naslovima izvjestaja prije utakmica Cesto se koristi kako

bi se izrazio optimizam i prenijele motivacijske poruke.

'Dali¢ govori o buduénosti Hajduka? Neka onda stavi Baturinu umjesto Modri¢a na
Euru! (VL, 27.5.2024.)

Objava s Poljuda: Mindaugas Nikolicius viSe nije sportski direktor Hajduka! (VL,
26.5.2024.)

Sprema se feSta za povijest, iz Dinama stigao proglas koji ¢e mobilizirati navijace:
'Zaplavimo grad!” (VL, 24.5.2024.)

Dinamo je odlucio o Jakirovi¢evoj sudbini, doznajemo ostaje li trener! (VL, 24.5.2024.)
Dinamo je smijenio Vlatku Peras! (VL, 23. 5.2024.)

'Kad sam ostao bez prsta, svi su govorili da ne mogu biti isti kao prije. Tad je proradio
moj inat!" (VL, 22. 5.2024.)

Gvardiol ocarao Engleze! Pohvale ne staju: 'On ¢e pokoriti svijet!' (VL, 20. 5.2024.)
Pogledajte kako je nevjerojatni Kramari¢ utrpao tri gola Bayernu! (VL, 18. 5.2024.)
Kako je Ciro nasjeo na lukavu fintu uo¢i Eura? 'Prosinecki i ja trebali smo biti potjerani!'

(VL, 17.5.2024.)
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Sok u Barceloni, predsjednik poludio nakon $to je ¢uo Xavijeve rije¢i: "Dovedite mi

novog treneral’ (VL, 17.5.2024.)

Udruga realovaca u Hrvatskoj: T Luka Modri¢ je na$ ¢lan, a svi nas obozavaju zbog
Hrvatske!" (24sata, 2.6.2024.)

Navijaci Zadra preplavili parket, Bozi¢ zavrsio u zraku! (24sata, 2.6.2024.)

Zadar ima najboljeg trenera, najbolje igrace, pa i navijace. Jedini u naSoj kosSarci ima
sve! (24sata, 2.6.2024).

Florentino Perez: Luka Modri¢ ostaje u Realu joS$ jednu sezonu! (24sata, 2.6.2024.)
Trajkovski: Hrvatska? Volio bih da osvojite Europsko prvenstvo! (24sata, 2.6.2024.)
Stizu nove ulaznice za navijace? Modri¢u najvise karata za Euro, sedmorici tek po osam

ulaznica! (24sata, 2.6.2024.)

Dinamo slavi povijesni uspjeh: Ide u play-off Lige prvaka i ve¢ ima osiguranih 13
milijuna eura! (24sata, 1.6.2024.)

Hrvat iz Novog Zelanda u Londonu navija za Modri¢a: 'On ima sve, zabit ¢e ga u finalu!'
(24sata, 1.6.2024.)

Luka, igraj i za 'svoj' Dinamo! (24sata, 1.6.2024.)

Karabati¢ se oprostio od klupskog rukometa, nokautirao protivnika zadnjim udarcem!
(24sata, 31.5.2024.)

Malo nade za one s pretpoziva: Odluka o Vlasi¢u kroz par dana, svi uvjereni da ¢e Niksi

na Euro! (24sata, 31.5.2024.)

3.2.1. d Retoricko pitanje

Retoric¢ko pitanje je komunikativna figura u kojoj se na postavljeno pitanje ne ocekuje odgovor,

ali ono izaziva osjecaje 1 poti¢e na razmiS$ljanje. Time se zamjenjuje objektivni nacin govora

subjektivnim, dajuc¢i prednost uc¢inku nad sadrZajem, te konotaciji nad denotacijom (Bagi¢,

2012: 271).

Retoricka pitanja u naslovima ova dva portala mogu se podijeliti u nekoliko kategorija:

kategoriju privlacenja paZnje Citatelja, stvaranje napetosti 1 intrige, emocionalni u¢inak, kriti¢ki

ton i informativnost.

U sljede¢im primjerima vidi se kako se retoricko pitanje koristi za privlacenje paznje citatelja:
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Hrgovi¢ razmisljao i da otkaZe borbu, a borio se bolestan jer je putovao ku¢i vidjeti
kékericu?! (24sata, 2.6.2024.)

Prvo poja¢anje na Maksimiru: Igra za Svedsku, 'ubojica' je na lijevoj strani i stize u
Dinamo? (24sata, 1.6.2024.)

Vecernji doznaje: Veliko ime iz Njemacke na putu za Split! Je li ovo novi trener
Hajduka? (VL, 30.5.2024.)

Osijek sprema veliki transfer! Klupu preuzima senzacionalni talijanski trener? (VL,
27.5.2024.)

Retoricko pitanje se Cesto koristi za stvaranje napetosti 1 intriga:

Cirkus u Rijadu: Wilder ne smije pobijediti! Hrgovi¢ zbog njega ostaje bez meca s
Joshuom?! (24sata, 1.6.2024.)

Barisi¢ napusta Skotsku: Ide u nekadasnji klub Nenada Bjelice? (24sata, 1.6.2024.)
Gvardiol nakon velike greske postao glavna tema na BBC-u: 'Sto on to radi?' (VL,
25.5.2024.)

Hrgovi¢ se bori 1. lipnja, hoce li to biti borba za titulu svjetskog prvaka? (VL,
20.5.2024.)

U ovim primjerima retoricko pitanje moze imati emocionalan ucinak na Citatelja:

Pozadina Xavijeva odlaska iz Barcelone: Odrekao se milijuna, presudio mu je Laportin
Sogor?! (24sata, 29.5.2024.)
Zaista? Zadrani ulozili zalbu zbog prevelike buke u dvorani!? (24sata, 30.5.2024.)

'Napad na Krovinovi¢a bio je sramotan! Ali ¢udi me jedna stvar. ZaSto je bas on
napadnut?' (VL, 27.5.2024.)
Kako su 'huligani' koje je Mami¢ nazivao pogrdnim imenima stvorili klub za uzor cijeloj

Hrvatskoj? (VL, 20.5.2024.)

Retoricka pitanja Cesto su kritickog tona:

Hrgovi¢ nakon poraza jako pao na ljestvici. Treba li dobiti novu priliku za uspon na

svjetski vrh? (24sata, 2.6.2024.)

12



e Igra¢ Hajduka dobio poziv za Olimpijske igre! Hoc¢e li ga Spli¢ani pustiti u Pariz?
(24sata, 29.5.2024.)

= Dragan Stojkovi¢ produzio ugovor sa Srbijom. Ostat ¢e jedan od najskupljih izbornika
svijeta? (VL, 23.5.2024.)

e Modri¢ i Corluka na krovu, legende medu navijadima... Sjecate se zadnje Dinamove

feste na Trgu? (VL, 22.5.2024.)

Ova stilska figura moze biti informativna

= Zeljko Sopi¢ odlazi, a Miskovié je veé nasao novog trenera?! (24sata, 24.5.2024.)

e Na izlaznim vratima: Nexeu 200.000 eura za Kuzmanovica? (24sata, 31.5.2024.)

= Pred zakljuenjem je jedan od najvecih poslova u povijesti nogometa. Kona¢no rjesenje
ve¢ danas? (VL, 21.5.2024.)

= Vecernji doznaje: Veliko ime iz Njemacke na putu za Split! Je li ovo novi trener

Hajduka? (VL, 30.5.2024.)

Portal 24sata koristi retori¢ka pitanja kako bi privukli paznju Citatelja, stvorili intrigu i naglasili
emocionalne i kontroverzne teme, slicno kao Vecernji list. Ova strategija u¢inkovito angazira
Citatelje, poti¢uci ih na daljnje ¢itanje i emocionalnu ukljucenost. Retoricka pitanja sugeriraju

da ¢lanci sadrze vazne informacije ili ekskluzivne vijesti, Sto motivira Citatelje da saznaju vise.

3.2.2. Semanticke figure

U semanti¢ke figure spadaju tropi i semanticke figure u uzem smislu koje se ,,odlikuju
specificnim odnosima leksema koje ih ¢ine* (Katni¢-Bakarsi¢, 1999: 113). To su metafora,

metonimija, hiperbola, personifikacija i poredba.

Pretpostavka je da su od semantickih figura u naslovima koji su predmet analize u ovom radu,

najviSe zastupljene metafora i metonimija te ¢e se ovaj rad fokusirati najviSe na te dvije figure.

3.2.2.a Metafora

Metafora je figura koja se koristi kao skra¢eno poredenje, pri ¢emu se jedan izraz koristi
umjesto drugog na temelju slicnosti izmedu njih, po principu odabira (paradigmatskog).
Jednostavnije reeno, metafora je nacin prenoSenja znacenja jedne rijeci na drugu (Katnié-

Bakarsi¢, 1999: 113).
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Bagi¢ piSe da je metafora “kraljica figura” i da “reorganizira nase videnje svijeta, pokrece
imaginaciju, obogacuje percepciju, a iskazu priskrbljuje neposrednost i slikovitost”. Isto tako,
pise da bi metafore u medijskom svijetu trebale biti zavodljive i uvjerljive, kako bi privukle
pozornost i djelovale poput argumenta. Nadalje, naslovi su puni metafore sto je plod novinarske
strategije pa tako Citatelj Citajuci tekst razrjeSava dvosmislenost i otkriva metafori¢ku pozadinu

naslova (2012:188).

S obzirom na razli¢ite stupnjeve metafori¢nosti, tipove diskurza u kojima se koriste ili karakter
znacenja, razlikujemo tri vrste metafore: spoznajnu, ekspresivnu i poetsku (Bagi¢, 2012:186).
U medijskom diskursu koji je relevantan za ovaj rad, koristi se najceS¢e ekspresivna metafora,

a ponekad i poetska.

Iako se Cesto kritizira Sabloniziranost izraza u govoru na sportskim novinskim stranicama, s
druge strane, takav stil pojednostavljuje razumijevanje napisanog teksta i omogucuje

novinarima da ga brzo sastave (Katni¢-Bakarsi¢, 1999: 60).

Vecernji list | 24sata ¢esto koriste metaforu u naslovima kako bi dramati¢no i slikovito prikazali
dogadaj s ciljem pojacanja doZivljaja i interesa Citatelja. Stvaraju jasne slike u umu Citatelja,

¢ime se Vjerojatno povecava angaziranost i emocionalna povezanost s temom.

Vecernji list se pokazao kao veliki izvor metafora u naslovima u analiziranom periodu. Tako
imamo nekoliko kategorija u koje mozemo svrstati koriStene metafore. Najprije imamo

metafore koje naglasavaju mo¢ i snagu:

=  Modri¢ je zatvorio usta kriticarima i poslao mocnu poruku. Pogledajte sto je rekao
hrvatski virtuoz (VL, 2.6.2024.),

»  Ovo je automobil koji je pokosio ljude u publici, ima vise od 1000 konjskih snaga (VL,
2.6.2024.).

Uporaba takvih metafora naglasava dramati¢nost situacije i ‘Sokira’ Citatelja navodec¢i ga da

procita cijeli ¢lanak.
Zatim imamo metafore koje spominju bogatstvo ili novac:

»  Hrgovié je inkasirao veliki novac unatoc tesSkom porazu u mecu karijere. Evo koliko je

zaradio Hrvat (VL, 2.6.2024.),
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» U Dinamu odlucili: Jedan od dragulja odlazi s Maksimira! Od tog plana svi ¢e imati

koristi (VL, 31.5.2024.).

Javnost voli ¢itati o temama koje ukljucuju novac, to doprinosi glamuroznosti teme i ¢ini ju

zanimljivijom.
Vrlo ceste metafore su one koje sadrze borbu ili konflikt:

= Panathinaikos detronizirao kraljevski klub iz Madrida, Hezonja krivio sebe (VL,
26.5.2024.),

»  Odluka pada na Visnjiku: Zadrani protutnjali Gripama, MVP izdominirao za
izjednacenje na 2:2 (VL, 31.5.2024.),

= Hrvat se slomio nakon izgubljene bitke za europski tron: 'Ja sam kriv za ovo, moram to
reci...' (VL, 27.5.2024.).

To uvelike doprinosi dramati¢nosti situacije i stvaranju jasne slike koje poti¢u emocionalnu

povezanost Citatelja s temom.

Rijeci poput ‘as’, ‘legenda’, ‘zvijezda’, ‘dragulj’ koristene su kao ‘mamac’ da ¢itatelj klikne na
naslov 1 procita cijeli ¢lanak. Iz ovih naslova nije jasno o kome se radi te uporaba takve metafore

uvelike doprinosi angaziranosti ¢itatelja.

»  Nema igraca koji je u Hrvatskoj napredovao vise od njega. S nasim asom ima posebnu
vezu (VL, 31.5.2024.)
»  Hrvatski dragulj ve¢ je medu najskupljim igracima svijeta. Pogledajte najnoviji popis
(VL, 29.5.2024.)
= Legenda objasnila razliku izmedu njega i Modrica: 'On i ja na stvari gledamo malo
drugacije’ (VL, 28.5.2024.)
= Zvijezda Manchester Uniteda objavila fotografiju s Dinamove proslave, jasno je i zasto
(VL, 28.5.2024.)
Sto se ti¢e 24sata, njihovi naslovi takoder su bogati metaforama i mogu se podijeliti u sli¢ne
kategorije kao i oni kod portala Vecernjeg lista. Ono §to moZemo odmah primijetiti, je da u
naslovima 24sata gdjegod je metafora, obicno se koriste navodni znakovi. To se moze smatrati
dobrom praksom, jer Citatelja navodi da je nesto u prenesenom znacenju, iako to Citatelj moze

i sam shvatiti.
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Prisutne su metafore koje sadrze intenzivnu emociju i dramati¢nost. Naslovi 24sata obiluju
rijeci ‘ludnica’:
»  ‘Ludnica u Madridu: Real i Modri¢ proslavili naslov LP-a' (24sata, 2.6.2024.)
»  ‘Ludnica na Visnjiku: Slavi se, pije i pjeva! Zadar i Split u majstorici za prvaka
Hrvatske’ (24sata, 2.6.2024.)
»  ‘Ludnica u Grckoj: Olympiacos ispisao povijest, nekoliko tisuca ljudi festalo je cijelu
noc¢!’ (24sata, 30.5.2024.)
»  ‘Olympiacos - Fiorentina 1-0: Ludnica u Ateni! Grci zabili u 116. minuti za prvi
europski trofej (24sata, 29.5.2024.)

Nadalje, rije¢ima ‘srusio’, ‘deklasirao’, naglaSava se pobjeda ili trijumf, $to Cini naslove

atraktivnijima Citateljima:

»  'Evo kako je Real u dva poteza srusio Borussiju u finalu' (24sata, 1.6.2024.)
= 'Zadar deklasirao Split i izborio majstoricu u finalu prvenstva' (24sata, 31.5.2024.)

3.2.2.b Metonimija

Metonimija je stilisticka figura u kojoj se jedna rije¢ zamjenjuje drugom na temelju njihove
logi¢ke povezanosti, poput vremenske ili prostorne bliskosti (Bagi¢ 2012: 199). Za razliku od
metafore koja se temelji na slicnosti, metonimija koristi rije¢ koja oznacava nesto Sto je
povezano s njezinim uobicajenim znacenjem. Na primjer, kad kazemo "kruna" umjesto "kralj",

koristimo metonimiju.

Ustaljene metonimije Cesto se koriste u jeziku za stvaranje raznih igara rije¢ima i dosjetki.
Njihov humorni potencijal proizlazi iz izigravanja uobiCajenog znacenja. Glavni ucinci
metonimije ukljucuju individualizaciju izraza, sugestivan i aluzivan govor, naglasavanje
odredenih aspekata stvarnosti, sazimanje poruka, te privlatenje paznje, $to je posebno vazno u

medijima (Bagi¢, 2012: 200-203).

Zamjene prostora za stanovnike ili ljude koji se nalaze na odredenom mjestu, uocene su u

naslovu:
»  Sibencani pobijedili u Gradskom vrtu i vratili se u elitni rang! (24sata, 2.6.2024.)
Imena drzava mogu stajati umjesto igraca ili momcadi nogometnih reprezentacija:

»  Trener Futsal Dinama izazvat ¢e Hrvatsku u kvalifikacijama EP-a (24sata, 30.5.2024.)
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»  Hrvatski odbojkasi nastavijaju s pobjedama: Pala je i Sjeverna Makedonija, i to nakon

velikog preokreta (VL, 31.5.2024)

Prostor kao zamjena za ustanovu najée$ée se pojavljuje u naslovima koji izvjeStavaju o

utakmicama na stadionima:

*» Odluka pada na Visnjiku: Zadrani protutnjali Gripama, MVP izdominirao za
izjednacenje na 2:2 (VL, 31.5.2024)

» U Dinamu odlucili: Jedan od dragulja odlazi s Maksimira! Od tog plana svi ¢e imati
koristi (VL, 31.5.2024)

»  Prvo pojacanje na Maksimiru: Igra za Svedsku, 'ubojica’ je na lijevoj strani i stize u
Dinamo? (24sata, 1.6.2024.)

= Cirkus u Rijadu: Wilder ne smije pobijediti! Hrgovi¢ zbog njega ostaje bez meca s

Joshuom?! (24sata, 1.6.2024.)

U metonimijskom iskazu mogu biti i nazivi klubova ili organizacija koji predstavljaju ljude iz
organizacije, uprave, igrace i sl. Takva uporaba metonimije je najée$c¢a, §to vidimo u

mnogobrojnim primjerima:

»  Fifa kaznila Partizan: Ne moze dovoditi igrace do 2026. godine (24sata, 1.6.2024.)

=  Osijek produzio s Matkovicem! Veliki talent pozirao s covjekom koji proZivljava teske
dane... (24sata, 29.5.2024.)

e Savez pobjesnio nakon poraza Hrvatice: Najgori nacin, sudacka namjestaljka! (VL,
31.5.2024)

e Solin smijenio Luku Bonacica jer je kritizirao rad Hajduka: 'Oni su nesposobni, nastetili

su nam' (24sata, 31.5.2024.)
e Rijeci se smijesi velika Sansa u Europi. Dijeli je jedno mjesto (24sata,31.5.2024.)

Novinari u nogometnom zargonu koriste i metonimijske nazive za ,,pojedine momcadi, koji
upucuju na boju dresa, sponzora, lokaciju i sl. “, a takvi su nadimci dobro prihvaceni Citateljima

(Bagi¢, 2012: 200).

=  Vraca li se Vatreni u HNL? Nema dileme, bio bi to sjajan posao, ali postoji jedna

'kvaka'... (VL, 30.5.2024.)
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'Bivsi 'Vatreni' iznenadio Luku Modrica uoci finala LP-a: 'Sto ima, kume, Jjesi
dobar?"(24sata, 31.5.2024.)

"Vatreni' pljeskali mladoZenji, na trening stigao i Niko Kranjcar' (24sata, 30.5.2024.)
'Strani mediji otkrivaju kojega igraca Zeli Dinamo, Plavi su ve¢ poslali ponudu!’
(24sata, 1.6.2024.)

Perisi¢ odusevio i na kosarci! Sjajna atmosfera na treningu 'Vatrenih', trojica se
prikljucila (24sata, 31.5.2024.)

Stigao je Josko Gvardiol! Pogledajte trening 'Vatrenih'(24sata, 31.5.2024.)
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4. ZAKLJUCAK

Web portali postali su neophodan medij za informiranje. Novinarstvo je sada dostupnije i
neposrednije. Sportske rubrike oduvijek su bile popularne, a s razvojem sporta, sve je vise
vijesti 1 sportskih izvjestaja. No u moru informacija, vijesti i pri¢a na web portalima, vrlo je
bitno imati efektan, dinamican 1 kreativan naslov da bi se privuklo $to visSe Citatelja. Naslovi
trebaju biti $to originalniji jer su prvi kontakt informacije s ¢itateljem. Prema Vasilju, postoje
pet vrsta naslova: informativni, citatni, igra rije¢ima, upitni, konkluzivni. Svaka od tih

kategorija vidljiva je u analiziranim naslovima u ovome radu.

Stilske figure uvelike doprinose kreativnosti 1 privlacnosti, ali ¢esto imaju 1 negativnu
konotaciju medu Citateljstvom ako su naslovi senzacionalisticki ili nisu kompatibilni s tekstom.
Cilj ovog istrazivanje je bilo analizirati naslove dvaju web portala — 24sata 1 Vecernjeg lista 1
uvidjeti u kolikoj su mjeri prisutne stilske figure prema podijeli autorice Katni¢-Bakarsi¢.
Kvalitativnom metodom analize sadrzaja i stila naslova na portalima 24sata i VeCernjeg lista, u
razdoblju od 1. svibnja do 1. lipnja 2024.godine uvideno je da su sve figure zastupljene i
pretpostavka da portal 24sata vise koristi stilske figure nije tocna. U analiziranim naslovima
pronaden je velik broj stilskih figura, ponajvise metafora i metonimija kojima se urednici i
novinari najcesce sluze. Nadalje, Cesto se koriste i esklamacija, epiteti, retori¢ko pitanje i elipsa.
Retoricko pitanje posebno je efektivno jer moze da razliite nacine privuéi Citatelja: kritickim
tonom, emocionalnim uc¢inkom, informativnos¢u, ali i stvaranjem napetosti i intrige. Vecernji
list koristi stilske figure poprili¢no ¢esto u sportskoj rubrici te kao i 24sata, u nekim situacijama

podlijeze senzacionalizmu.

Ova kratka analiza pokazala je da stilske figure doprinose atraktivnosti naslova u sportskim
rubrikama. Sportsko novinarstvo puno je ‘Sabloniziranih’ izraza 1 Zurnalizama, no €ini se da je
to jedno s drugim isprepleteno i da stilske figure i stilistika u sportskom novinarstvu doprinose
‘romantizmu’ povezujudi se na taj nacin s Citateljima. Ipak, pretjerano koristenje stilskih figura
moze izazvati negativne konotacije kod Citatelja te je potrebno balansirati kreativnost s

informativnoS$cu.
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