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1. UVOD

Implementacijom novih tehnologija 1 razli¢itih odnosa drustva prema njima, mediji
postaju sveprisutni i nose vaznu ulogu u drustvenim odnosima (Couldry i Hepp, 2017).
No, u medijatiziranom drustvu pojedinac ne moze znati koji je zapravo utjecaj medija
na drustvo i koju mo¢ oni imaju, te uloga medija u drustvu ostaje vazno pitanje za
medijske studije.

Kako mediji postaju sveprisutni, tako svakodnevno dolaze u odnos s korisnicima
putem, primjerice, razlicitih ekrana (Krajina, 2014). Poruke dijeljene putem tih ekrana
utjecu na ljude i prodiru u njihovu podsvijest (Krajina, 2014). Korisnici zatim sami
daju znacenja informacijama koje od medija dobivaju, uz pomo¢ vlastitih iskustava a
mediji stvaraju kontekst (Hall, 2003).

Ovaj rad analizira filmove katastrofe s elementima distopijskog filma kako bi se
ispitao znacaj medija u izmisljenom kontekstu distopijskog svijeta. Distopijski svijet
obiljezava izostanak medija iz Covjekova svakodnevnog okruzenja ili pak naglasak na
medije i koriStenje medija kao glavnih alata u snalaZenju u distopijskom svijetu. Stoga
je takav filmski izri¢aj posebno indikativan za to kako mediji funkicioniraju u nasoj
svakodnevici.

Distopija se formira u odnosu suprotnom od utopije; suprotnom od skladnog i
sredenog, to je privid uredenog drustva koje to nije (Zlatar 2008, prema Horvat 2007).
Distopijski svijet se Cesto veze uz onaj u kojem je na vlasti totalitarni poredak koji se
uspostavlja manipulacijom stanovniStva uz pomo¢ propagande sustava koje
zarobljava ljude (Zlatar 2008, prema Horvat 2007).

Ovakvi su sustavi postojali, postoje ili ¢e tek postojati o ¢emu distopijski film
progovara stvarajuci fikcijske svjetove, ¢esto pune fantasti¢nih elemenata.

Odabrani su filmovi u kojima je znacaj medija velik.

U prvom filmu, “I am legend”, izum radija predstavlja se kao spas za covjecanstvo, a
mediji sluZe kako bi glavni protagonist odrzao zdrav razum. “Leave the world behind”
pokazuje kako se ljudsko ponasanje mijenja kad ljudi ostanu bez tehnologije na koju
su navikli, te koliko ljudi medijima vjeruju. U filmu “Don’t look up” moze se vidjeti
kako mediji vaznu poruku poput pada kometa oblikuju na razli¢ite nacine i Salju
publikama podijeljenih stavova, uklju¢ujuéi negiranje same stvarnosti pada kometa.
Takoder, ovaj film je primjer razmjene informacija preko interneta koja se u

suvremeno doba dogada jako brzo.



Obradeni filmovi sluzbeno nisu prepoznati kao distopijski film, ve¢ kao filmovi
katastrofe, ali se snazno oslanjaju na koriStenje distopijskih elemenata, kao Sto su:
disfunkcionalnost drzavne vlasti, socijalna nepravda, kontrola tehnologije, uniStenje
okolisa i1 gubitak individualnosti (Miyamoto, 2023). Ono S§to nedostaje ovim
filmovima da bi se kategorizorali kao distopijski je totalitarni poredak, utjecaj na
veliku skupinu ljudi 1 umjetno krenirana utopija (na pocetku filma likovi misle da zive
u uredenom svijetu dok se kroz film pokaze drukcije) (Miyamoto, 2023, “How to
write a dystopian movie or TV show”, screencraft.org, objavljeno: 14.11.2023).

Isto postoji 1 u filmu katastrofe, ali je viSe metafori¢no, nema “velikog otkrivanja” i
Cesto se prati jedan ili nekoliko likova. Film katastrofe obiljezava katastrofa koju
trenutno prozivljavaju likovi - nesrea, rat, napadi, tehnoloSki rat ili izostanak

tehnologije, prirodne katastrofe, pad kometa ili apokalipsa (filmsite.org).



2. PREGLED LITERATURE

Knjiga “Mediji, ideologija i1 kultura” (2015) Snjezane Milivojevi¢ teoretizira medije,
medijske fenomene i1 medijsku kulturu i stavlja ih u odnos s druStvom. Kriticki se
osvrée na ideologije koje se nalaze u medijskom drusStvu, a koje se mogu pronaci u
odabranim filmovima. U knjizi se govori o znacaju medija i njthovom utjecaju na
drustvo, kao i o razli¢itim pokretima i medijskim pravcima, S§to pomaze shvatiti
utjecaj medija i stvoriti sliku o svijetu bez medija. Takoder, obradene teme pomazu
shvatiti ponaSanje likova 1 analizirati njihiva stanja u odnosu s medijima.

Noam Chomsky u knjizi “Mediji, propaganda i sistem” (2002) doprinosi ovoj temi iz
perspektive novinara i aktivista koji progovara o manipulaciji drustvom i medijima.
Distopijski se film bavi propagandom i sustavima, pa tako ova knjiga pomaze
povezati stanje u drzavi sa stanjem u druStvu; sadasnjim i moguéim, te u isti kontekst
postaviti medije. Takoder, Chomsky postavlja zanimljive teze podlozne analiziranju,
poput one o medijskom utjecaju na publike i ponasanje ljudi.

Knjiga “Novine 1 njihova uloga u drustvenoj zajednici” (2011) Svjetlane Mokris, kako
joj ime govori, naglasak stavlja na tiskane medije, ali 1 na novinarsku struku opcenito.
Kao 1 ovaj rad, opisuje zadace i uloge novinara. Njihova je uloga informirati gradane,
koji se ¢vrsto oslanjanju na te informacije, $to je dokazano pregledom izabranih
filmova. Dok se rad Helene Popovi¢ “Popularni televizijski Zanrovi kao refleksija
suvremenog drusStva” (2012) bavi problemom stereotipa u specificnim Zanrovima
(poput komedije i satire), opsujuci stereotipove koji se mogu pronaci u odabranim
filmovima (primjerice stereotipican prikaz zene u satiricnom filmu “Don’t look up”).
Ante Peterli¢ u “Osnovnim teorijama filma” (2000) daje pregled filmskih tehnika te
nacine njihove primjene. Pomaze opisati koriStene filmske tehnike i analizirati ugodaj
filma, te pruza teorijsku osnovu za shvacanje znacenja filma, $to je vazno za analizu i

opis filma pregledanih u radu.

3. METODA ISTRAZIVANJA
U filmovima su opazeni obrasci koji su kasnije analizirani i potkrijepljeni literaturom.
Film pruza informacije o promjenama i fenomenima koje, stavljene u kontekst svijeta

bez medija dobivaju znacenje (Hall, 2003). Ideje koje se objaSnjava pronalazimo u



literaturi 1 poveuje sa specificnim dogadajima u filmu. A znacenja dolaze od
ponasanja likova, simbola i jezika (Hall, 2003).

Analizirale su se pojave koje se htjelo ispitati: koriStenje medija, prikazivanje medija
u drustvu, ponasanje pojedinaca u kriznim situacijama i njihov odnos prema izostanku
medija.

4.1 AM LEGEND

I am legend (2007.) film je redatelja Francisa Lawrencea, dok su u scenariju
sudjelovali Mark Protosevich, Akiva Goldsman i Richard Matheson. Glavnu ulogu Dr.
Nevillea glumi Will Smith.

Film se moze okarakterizirati kao postapokalipticna drama s elementima horora. Dr.
Neville 1 njegov pas jedini su prezivjeli i zdravi nakon epidemije virusa. Borba jednog
covjeka protiv sustava u kojem se nalazi karakteristika je distopijskog filma. Dr.
Neville se u ovom filmu bori protiv zombija i pokusava spasiti ¢ovjeCanstvo izumom
protuotrova.

Radnja prati Dr. Nevillea koji pokuSava pronaci lijek za virus koji je ljude pretvorio u
zombije dvije godine prije toga. On je sam i jedini mu je prijatelj pas, kojeg kasnije
gubi. Na kraju filma ga pronadu zena i dijete koji su se uputili u mjesto gdje navodno
ima jos$ prezivjelih. Film je specifi¢an po tome Sto ima dva kraja: originalni (po knjizi)

1 alternativni (onaj koji je prikazan u kinima), koji mijenjaju znacenje filma.

4.1. Filmski jezik I am legend

Distopijski osjecaj u filmu je docaran bojama: svijetle zute boje i efekt mutnog zraka,
koji govore o napustenosti grada i pridodaju osjecaju izoliranosti i samoce glavnog
lika (Lotman, 1976). Primjer distopije u vizualnom identitetu su trava koja je izrasla
gdje je nekad bio asfalt i zivotinje koje sad zive u gradu.

Will Smith je glavni i1 jedini glumac u veéini ovog filma. Njegov lik je rastresen,
izgubljen, pomalo lud, ali i1 hrabar i pun nade. Njegov lik je jako emotivan i gledatelj
to spoznaje ¢estom upotrebom retrospektivnih isjeCaka u filmu, u kojima saznajemo
da je imao obitelj. O tome nam svjedoci i njegov odnos s psom kojeg jako voli i zbog
kojega se izlaze opasnim situacijama.

Zbog toga je vrlo vazno prenijeti njegove emocije, $to se u filmu postize krupnim
kadrovima, ali i osvjetljenjem i zvukom (Peterli¢, 2000). Njegov lik je u prvom planu,

cuje se njegovo disanje dok je sve ostalo u pozadini. Kad se lik izdvoji u krupnom



planu, njegova je uloga u prici naglaSena, a karakteristike postaju upamtljive (Peterlic,

2000).

4.2. Mediji u I am legend

U ovom filmu radio ima veliku ulogu, a prikazuje i koliko je vazan izum radija.To je
alat koji glavnom liku Dr. Nevilleu sluzi za komunikaciju. On svakoga dana preko
AM radija odasilje poruku koja govori da je prezivio, da ima hranu i smjestaj i poziva
ako je jos netko ziv da ga pronade na odredenom mjestu gdje se svakog dana nalazi u
isto vrijeme. Tu poruku ¢uje jos jedna osoba za koju znamo da je prezivjela, koja mu
kasnije spasi Zivot. Tu nema novinarstva ali ima tehnologije kojom se poruke odasilju
1 u svakodnevnom zivotu.

Da, recimo, AM nije izumljen i da se medijske poruke ve¢ prije nisu slale tom
tehnologijom, glavni lik se ne bi mogao u tako kratkom roku (ili uopce) posluziti
njome.

U svijetu filma / am legend medija viSe nema. Tu su alati za stvaranje medijskih
poruka, ali nema potrebe za time jer nema korisnika kojima bi se te poruke slale.
Glavni lik koristi se postoje¢im medijima kako bi sebi olakSao svakodnevicu.

Mediji djeluju u zoni ‘zdravog razuma’, u kojoj se stvaraju modeli ponasanja nastali
svakodnevnim ponavljanjem (Milivojevi¢, 2015). U [ am legend film sluzi samo za
zabavu. Dr. Neville u svojoj svakodnevnoj rutini ima odlazak u videoteku, gdje
posuduje i vraca filmove. lako je jedina ziva osoba i ne treba se ponasati kao da
strukture postoje, one mu pomazu da ostane pri sebi. Ponavljanjem onog §to je naucio
ranije (dok je svijet jo§ bio u ‘normalnom’ stanju) odrzava svoje stanje uma
‘normalnim’ i stvaraju ontolosku sigurnost (Sofradzija, Adzajlid-Dedovid 2011 prema
Giddens 1998).

Stabilnost drustva ostvaruje se stalnim ponavljanjem onoga Sto je opce poznato, kako
bi ono postalo rutina, a kad se to izgubi pojedinac postaje ugrozen (Milivojevi¢, 2015).
Isto vrijedi za ontolosku sigurnost. Ako osjecaj kontinuiteta izostaje, dolazi do
egzistencijalnog straha (Sofradzija, Adzajlid-Dedovid, 2011 prema Giddens, 1998).
Rutinskim se radom, ne samo kreiranjem novog sadrzaja ve¢ i ponavljanjem istog
odrzava normalnost, §to je upravo ono $to Dr. Neville nastoji (Milivojevi¢, 2015).
Postoji scena u filmu u kojoj je prikazano kako glavni lik zna od rijeci do rijeci citirati
film Shrek. Film je u ulozi zabave i opustanja, distrakcije od svijeta u kojem nestaje

covjecanstava. Takoder, vrijeme koje je potrebno da se sav tekst nekog filma nauci



porucuje gledateljima da ga je on pogledao puno puta, Sto se povezuje s ¢injenicom da
je sam posljednje dvije godine.

Svakodnevnim gledanjem informativne emisije, glavni lik ostaje priseban. Na taj se
nacin takoder educira, pregledavajuci vijesti iz vremena kad se virus proSirio. On
pokusava razviti lijek pa svakodnevno istrazuje uzroke i dokumentira svoja opazanja.
Zivot glavnog lika naglo se promijenio nakon §to je ostao bez obitelji i prijatelja, i
nakon S$to se ostatak ljudi u svijetu pretvorio u zombije. Dolazi do defamilijarizacije
njegova okruzenja, Sto se takoder prenosi na gledatelje, kojima se prikazuje nesto
novo i nepoznato - svijet u kojem nisu navikli zivjeti (Buchanan i Hillgren, 2020).
Socijalne veze ljudima pruzaju osjecaj sigurnosti, djeluju pozitivno na njihovo
mentalno zdravlje, smanjuju razine stresa, a zivotu daju smisao, istovremeno
pomazudi i s fizickim zdravljem (Umberson i Karas Montez, 2010). Ako te veze
izostaju ¢ovjekove se emocije i ponasanja mijenjaju Sto je vidljivo u liku Dr. Nevillea.
Osobito u sceni gdje prica s lutkom nakon smrti psa (jedinog bi¢a s kojim je do tad
komunicirao), lutka mu ne odgovara i ¢injenica da je sad zaista sam Cini ga vrlo
uzrujanim i tuzni, pa ¢ak i suicidalnim §to se da zakljuciti idu¢om scenom u kojoj
pokusava poc€initi samoubojstvo.

Covjekova potreba za povezivanjem s drugim ljudima ostavruje se uz pomo¢ medija.
Ovaj film pokazuje da bi nestanak medija mogao dovesti i do gubitka razuma, $to
svjedo€i o potrebi stalne dostupnosti medija u svakodnevnom zivotu, usprkos

kritikama o njihovoj kvaliteti.

5. LEAVE THE WORLD BEHIND (2023.)

Film jer rezirao Sam Esmail, a u pisanju mu se pridruzuje Rumaan Alam. Radi se o
drami s elementima trilera. lako su mnogi krizirali kvalitetu scenarija (komedije) i
nedovoljno ozbiljan pristup problemu, neki su se novinari i znanstvenici s filmom
poistovjetili poistovjetili (Di Placido, 2022). Znanstvenik Peter Kalmus je za The
Guardian napisao ¢lanak u kojem je rekao kako su poveznice izmedu filma i

stvarnosti velike (Kalmus, 2021).



U filmu obitelj ode na godiSnji odmor, kad se dogodi ‘zamracenje’ tehnologije, tj. sva
komunikacija i koriStenje tehnologije bude onemoguceno. Nema interneta, telefonskih
linija, niti televizije. Jedini pokuSaj da se dode do informacija - novina zavrsi loSe.
Sve ceste su zakréene i glavni likovi ostaju zatoceni u iznajmljenoj ku¢i s vlasnikom
te kuce 1 njegove kéeri. Svaka osoba upadne u svoje probleme koji ih zaokupljaju i
podizu napetost, sve dok na kraju to ne eskalira svadom susjeda, u kojoj jedan
napadne drugog jer smatra da je pocCeo rat. Nakog smirivanja situacije napadnuti
susjed dolazi do zakljucka da se radi o ratu, Cija se priprema odvijala u tri faze. 1.:
kiberneticki napadi (izolacija uniStavanjem satelita, hakiranjem, nestanak struje i
interneta), 2.: stvaranje sinkroniziranog kaosa (manipulacijom i zbunjivanjem ljudi) i

3.: gradanski rat (ljudi polude i po¢nu se medusobno napadati).

5.1. Filmski jezik u Leave the world behind

Vjerodostojnost je jako bitna u filmu jer pridodaje dozivljaju stvarnosti. U filmu se
prikazuju stvari iz pop kulture s kojima se gledatelji mogu povezati, te koje svjedoce
o vremenu i okolnostima u kojima film nastaje. (Lotman, 1976). Primjer toga u ovom
filmu je simbol serije Friends, u kojoj jedan od likova pronalazi utjehu, prikaz Tesla
aumtomobila koje pokrece autopilot, i naglasak na koriStenju drustvenih mreza i
smartphoneova.

Film pruza moguénost izdvajanja detalja, pa se u kadru moze prikazati detalj nekog
predmeta ili osobe koji nosi poruku o neCemu Sto ¢e gledateljima kasnije nesto znaciti
(Lotman, 1976). Tako oni sami stvaraju pricu u svojim glavama, i tako se povecava
napetost. Gledatelj zna neSto Sto ostatak likova ne zna.

Primjerice, obavijesti na mobitelu majke koje govore o hakiranju satelita. Ona
odlucuje zeli li ih i s kime podijeliti, a u meduvremenu ih gledatelj sam interpretira na
svoj nacin. Ponavljanjem koriStenja tableta 1 gledanja serije ukazuje se na ovisnost
djevojke o seriji i o0 njenom znacenju. To sugerirano znacenje je dodatno naglaseno u
posljednjoj sceni filma kad ona u toj seriji pronalazi utjehu i mir od kaosa koji se u
tom trenutku dogada u svijetu oko nje.

Takoder, ona se (kao i drugi likovi) oslanja na tehnologiju kroz cijeli film i emotivno
prozivljava izostanak tehnologije. Kad nestane signala i ne mogu se spojiti na internet

likovi su zbunjeni i uznemireni, bas kao ljudi u stvarnom Zzivotu.



5.2. Mediji u Leave the world behind

Sam pocetak filma nagovijeSta ovisnost likova u medijima. Odraz je to ovisnosti
danasnjeg cjelokupnog drustva o medijima. Svaki lik ima nesto Sto ga okupira: glazba,
vijesti na radiju, majka slusa podcast/audio knjigu, a kasnije i razgovara na telefon,
sin igra igrice, a kéi gleda seriju. Svi su spojeni na svoje uredaje; mobitele, tablet i
koriste se slusalicama.

Svatko je u svom svijetu, kreira svoj ‘bubble’. Filter bubble stoji za mjehuri¢ u kojem
se pojedinac nazali, a stvara ga sam birajuc¢i medijsko okruzenje u kojem se zeli naéi
prema temama koje ga zanimaju, izolirajuci se tako od drugih korisnika (Indriani i
Permana, 2020)

Koristenje medija u gotovo svakom trenutku govori o njihovoj prisutnosti i o tome da
aktivno ¢ine ljudsko okruzenje (Milivojevi¢, 2015).

Mediji postaju ne samo alat informiranja i zabave ve¢ aktivne institucije socijalizacije,
jer postavljaju pravila ponasanja u drusStvu (Milivojevi¢, 2015). Svatko putem
odabranog medija zaprima informacije i onda odlucuje Sto ¢e s njima ¢Ciniti. U “Leave
the world behind” majka jedina na mobitelu dobije obavijesti o hakerima koji su
uzrokovali zamracenje (koje ubrzo nakon nestanu). Ona zatim odlucuje s kime ¢e ih
podijeliti. Njezina je uloga u filmu biti oprezna i stvarati paniku. Siri paniku na
drugog lika (k¢i vlasnika stana) koji je takoder skepti€an prema situaciji.

Prepusteni sami sebi, akteri se ove pri¢e hvataju za svaku informaciju koja im je
pruzena. Silno pokusavaju do¢i do izvora informacija (novina, televizije, interneta),
jer upravo oni pomazu da se socijalna realnost kreira (Milivojevi¢, 2015). No to
uspijevaju tek putem propagandnih letaka. Letci im govore da se radi o napadu, a
budué¢i da nemaju drugog izvora informacija, jedino im preostaje povjerovati u to.
Iako postoji vjerojatnost da je to laz. Nema sluzbenih kanala koji bi to preispitali.
Poruke koje posreduju mediji se lakSe prihvacaju i lako mijenjaju, zato pojedinci brzo
dolaze do zakljucka o kakvom se napadu radi (Milivojevi¢, 2015). Jedni vjeruju da se
hakeri Sale s njima, drugi vjeruju da Ameriku napadaju Kinezi, dok neki strahuju da
se priroda pobunila.

Kako je u distopijskom filmu vrlo prisutan fenomen masovnosti i utjecaja ideologije
na poruku koja vlada medijskim prostorom, tako i u ovom filmu dolazi do

manipulacije medijskim alatima.



Ljude se uvjerava da su napadnuti letcima koji se pustaju iz zraka. Dok svatko od
likova ima svoje teorije o onom §to im se dogada, kad stignu letci sve viSe postaju
uvjereni da se radi o napadu na Ameriku.

Mediji direktno djeluju na Siroke mase. LakSe se utjeCe na druStvo i tako dolazi do
totalitariziranja poretka i ve¢e manipulacije na gradanstvo (Milivojevi¢, 2015). Tako je
u tom trenutku u filmu SAD 1 dalje demokracija, u kriznim situacijama ljudi su slabiji
1 njima se lakSe upravlja, Sto nagovijesta radikalizaciju stajaliSta. Noam Chomsky to
potvrSuje u svojoj knjizi gdje iznosi da je lakSe djelovati na misljenja ljudi u
demokratskim sustavima, te da se lakse kontrolira stavovima ljudi ako imaju pravo
izrazavanja svojih stavova (Chomsky, 2002).

Simboli¢an je prikaz svade susjeda koji se gotovo upucaju, jer je jedan od njih veé
uvjeren da je rat poceo i da se odsad svatko bori za sebe. Gubi se ljudskost i dobrota,
jer on ne zeli pomoc¢i susjedima u nevolji. Nakon toga glavni lik dolazi do realizacije
da se rat stvarno dogada i da su oni koji ih napadaju uspjeli u svojem naumu:
mentalno ih oslabiti 1 zbuniti kako bi ith mogli kontrolirati. Do tog trenutka pojedinci
su se ve¢ okrenuli jedni protiv drugih i napadaju jedni druge. Rat je ve¢ poceo bez da
ih je suprotna strana napala.

U tome su pomogli propagandni letci, koji ne govore niSta vise od toga da Ameriku
napadaju razliCite velike sile.

Propaganda djeluje onda kada gradani zele slusati, a specificno dugotrajno
razmi$ljanje koje to omoguéava nastalo je povoljnom drustvenom klimom i
medijskim izvjeStavanjem (Chomsky, 2002). Razvila je vjerovanje da su mediji kroz
godine oblikovali misli publika pruzaju¢i im odredeni oblik informacija, unaprijed
interpretiran uz odredeni kontekst (Chomsky, 2002).

Prema tome, ako je kontekst drzavnih nemira, uz propagandne letke koji govore da se
radi o napadu, dio likova povjeruje da je zaista rije¢ o napadu. Neki likovi ¢ak krenu
djelovati kako bi se obranili 1 skupljaju hranu, dok drugi likovi i dalje misle da se radi
samo o hakerima i da ¢e opasnost ubrzo pro¢i.

Film stavlja veliki naglasak na internet i druStvene mreze koji ¢ine svakodnevno
covjekovo okruzenje. Kad likovi ostanu bez interneta i signala, osje¢aju se nemirno, a
isti se nemir prenosi i na gledatelja.

Drustvene mreZe i internetski portali predstavljaju velik izvor informacija, kako u

svakodnevnom svijetu, tako i u filmu (Azizi Rostam, 2019). Kad nestane interneta



likovi nemaju izvor informacija pa su prepusteni sami svojim zakljuccima o situaciji u
kakvoj se nalaze.

Kad dode do odredene krize, pozeljno je da zajednica zajedno radi na pronalasku
rjesenja, jer ¢e visSe umova lakse do¢i do smislenog odgovora, te ¢e takoder tako lakse
pomo¢i ugrozenima (Buchanan i Héllgren, 2020).

Cesto u filmovima radnja pode po zlu zbog raspada grupe, tu se vidi i vaznost
pojedinca za grupu, a raspad moze oti¢i i u smjeru zblizavanja dotad udaljenih
pojedinaca (primjer ujedinjenja majke i kceri stanodavca dok tjeraju zivotinje koje

prijete djevojci).

6. DON’T LOOK UP (2021.)

Film je u reziji Adama McKayja dok mu se u radu na scenariju pridruzuje David
Sirota. IMDb ga Zanrovski svrstava u comedy-dramu sa znanstveno-fantasti¢nim
elementima, a moZze se shvatiti kao politicka satira. Distopija se u filmu izrice
svijetom koji se ¢ini utopijskim, sve dok se ne pokaze suprotno nakon glavnog zapleta
price.

Snazno se naslanja na korisStenje tehnologije 1 medija, te je njihova uloga prenijeti

poruku filma, pa se tako moze paralelno sagledati znac¢aj medija u stvarnom svijetu.

Film govori o borbi dvaju strana: znanstvenika koji su otkrili komet i predsjednice
SAD-a 1 njenih suradnika. Obje strane razliitim strategijama  pristupaju
novonastalim problemom: kometom koji prijeti unistenju zemlje. Znanstvenici koji su
komet otkrili (Kate Dibiasky i Dr. Randall Mindy; u filmu ih glume Jennifer
Lawrence i Leonardo DiCaprio) pokusavaju uz pomo¢ medija i vlade prosiriti vijest o
opasnosti kometa, no sve dok isto ne potvrdi i sama vlada, ve¢ina ljudi ne shvaca
situaciju ozbiljnom i negativnom. Nakon §to se u pri¢u uplete bogati poduzetnik koji
se zeli domo¢i dragocjenih minerala koje taj komet sadrzi, stvore se dvije struje: just
look up i don’t look up. Znanstvenici (prva struja) budu maknuti s projekta, dok druga
struja pokuSa dronovima raznijeti komet, kako bi se sacuvali minerali. Misija im

propadne i komet ipak udari u Zemlju.

6.1. Filmski jezik u Don 't look up

10



“Don’t look up” se mnogo naslanja na koriStenje zvuka. Zvukom se postavlja ton
svake scene. Budu¢i da se radi o dramati¢nom filmu ozbiljne poruke, u kojem su
glumci jako uznemireni, emotivni i glasni, vesela glazba €ini ton ironi¢no zabavnim i

naoko ublazava ozbiljnost situacije.

6.2. Znacaj medija u filmu Don 't look up

Novinari u filmu imaju vaznu zadacu prenosenja poruke. Kad se bilo §to u svijetu
dogodi ili netko ima neku informaciju koju smatra znacajnom - okreée se novinarima.
Tako se glavna skupina okre¢e novinarima nakon $to ih predsjednica ne shvati
ozbiljno. Smatraju da je poruka koju imaju (da ¢e komet unistiti Zemlju za 6 mjeseci
ako se ne zaustavi) veca od zakona i od poStivanja dogovora da nece prenositi
informacije. Obracaju se novinarima iz svoje okoline.

Novinarka iz New York Heralda preispituje to¢nost informacija koje joj navode. lako
se radi o znanstvenici, ona zeli znati je li istina to §to govore. Informiranje jest jedna
od glavnih uloga novinarstva, uz obrazovanje i zabavu, pa je to¢nost informacija vrlo
bitna (Mokris, 2010). No, kad vijest izade ipak se pokaze kako Citatelje to ne zanima,
jer vijest biva zasjenjena skandalima i showbizom. Novinarka navodi kako je vijest o
kometu citana koliko i promet 1 vremenska prognoza, §to je jedan od dokaza o
apsurdnosti situacije.

Pad kometa je medijski dogadaj koji medijske kuce u filmu prate na razli¢ite nacine,
Specifi¢no se jedan talk show provlaci kroz cijeli film. Talk show na koji znanstvenici
dolaze govoriti gradanstvu o kometu, predstavlja stereotip talk show novinara. Oni su
jako profesionalni, komunikacija im je prirodnog i brzog toka te sve okrecu na
pozitivu i na Salu. Tako ne shvadaju ozbiljno vijest da ¢e komet udariti Zemlju i kod
gledatelja ne zele izazvati paniku nego sve pretvaraju u $alu.

Ovakve (‘daily’ 1 ‘morning’) talk showove karakterizira to $to su osim na informiranje
okrenuti zabavljanju gledatelja, StoviSe, naglasak je na zabavi pod krinkom
informiranja, Sto se Cesto postize senzacionalizmom i tabloidizacijom showova
(Popovié, 2012).

1z tog talk showa nastaje 1 stereotip glavnih likova tj. uloga koje uzimaju u medijskom
prostoru. Stereotipizacija 1 pojednostavljivanje pomazu popularizaciji medija
(Milivojevi¢, 2015).

Talk show prikazuje Zenu kao histericnu i ludu, a muskarca kao privlacnog,

pametnog znanstvenika. Zenu se ve¢ u pocetku iskljucuje iz javnosti, dok se muskarca
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gura u emisije 1 postavlja na naslovnice ¢asopisa. Ove uloge ih obiljezavaju za cijeli
film. Stereotipi su odraz svijeta nas; nastaju zbog ponavljajucih karakteristika i
pojednostavljivanja istih (Blagojevi¢ i Ceki¢ 2012, prema Dyer 1999).

Takoder, kako musSkarac preuzima predstavljanje problema u javnosti, a Zenu se
stavlja po strani, pokreée se pitanje i stereotipizacije muskaraca kao pametnijih i
sposobnijih. Stariji znanstvenik preuzima ulogu komunikatora, a mlada ucenica koja
je kmet zapravo 1 otkrila izgubi pravo glasa. Stereotip pametnog muskarca u
masovnim se medijima viSe prikazuje posljednjih desetlje¢a (Foris, 2018).
Isklju¢ivanje zena iz odredenih djelatnosti i obradanja javnosti utemeljeno je
patrijarhatom, te joS uvijek postoje u drustvu (Gali¢, 2004).

Stereotip je nesSto Sto inaCe pronalazimo u filmovima i serijama, a Cesto se koristi u
komediji, pa u ovom filmu naglasava komi¢ne podtonove i satiru (Fori§ ,2018). A tu
je 1 stereotip afroameri¢kog lika, koji se u sva tri odabrana filma prikazuje kao glas
razuma. MistiCan je, smiren, govori dubokim tonom, tiho i polako, dok ostali oko
njega paniCare. Mudar je i1 donosi rjeSenja, Tek kad taj lik posumnja ili se krene
brinuti, gledateljima je jasno da likovima nema spasa ili da su osudeni na propast i da
¢e tesko izadi iz situacije.

Nakon emisije, lik Kate biva pretvoren u ‘meme’ 1 brzo se krene S$iriti internetom.
Primjer je to konvergencije u novinarstvu, gdje se vise razli¢itih vrsta medija spaja,
kao i fenomena viralnosti (Kalamar, 2015). Njen ‘meme’ postane viralan, iska¢u¢i na
stranicama korisnika i §ire¢i se velikom brzinom (Wadbring, Odmark, 2016).

Vijesti se u danaSnje vrijeme u velikoj koli¢ini konzumiraju putem drustvenih mreza,
a komunicira se esto putem memeova (Cutunié, 2022). Kako oni predstavljaju kratke
i Saljive medije, slucaj viralnosti mema opet se moze povezati sa satirom filma. U
uobic¢ajenom se okruzenju ne ocekuje da ¢e vijest o unistenju Zemlje biti smijesSna, ali
ovaj film, iako na prenaglaSen nacin, ipak oslikava stanje u kojem se druStvo nalazi.
Sve se viSe promjene proZzivljavaju kroz internet i tehnologiju, a tako moZe do¢i i do
vecih pokreta (Castells, 2014).

U “Don’t look up” stvorile su sve dvije struje, dva medijska pokreta. ‘Just look up’ i
‘Don’t look up’. Just look up su pokrenuli znanstvenici koji su otkrili komet. Nakon
Sto su im leda okrenuli mediji i1 vlada, viSe nisu imali kako Siriti svoju poruku i presli
su na drustvene medije. Svoja su zapazanja biljezili putem interneta te se tako poruka
brzo prosirila. Internet je medij kojim se vijesti jako brzo Sire i dolaze do velikog

broja ljudi; takoder, uglavnom je bez ogranicenja i svatko moze objavljivati §to Zeli.
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Velikom broju korisnika sluzi kao alat da iznesu svoja stajaliSte ili probleme, a
istomisljenicima da im se lako pridruze, tako se broj brzo poveca i nastane pokret
(Castells, 2015).

Primjer takvog pokreta iz stvarnog zivota bio bi #ostanidoma kojim se ljudima htjelo
poruciti da ostaju doma i ne Sire koronavirus. Kao i u filmu, poznate su li¢nosti
ohrabrivale i1 poticale ljude da ostanu doma, izmiSljale su se aktivnosti i radile su se
pjesme.

Smatra se kako mediji mogu utjecati na stavove publika, ali da ih ne mogu kreirati
(Milivojevié, 2015). Sto je obrnuto od stavova Noama Chomskog da mediji kreiraju
stavove ljudi. Publika se ¢eSce izlaze stavovima s kojima se moZe poistovijetiti, pa se
tako jacaju njihovi postojeci stavovi (Milivojevi¢, 2015). S druge strane, politicki
akteri i korporacije se u svojem oglasavanju jako oslanjaju na medije vjerujuéi u
njihovu mo¢ uvjeravanja (Milivojevi¢, 2015).

U filmu se to prikazuje postojanosti opredjeljenja na druStvenim mreZama. Publika
ve¢ ima kanale koje prati 1 1z kojih dobiva vijesti. Stvara svoj ‘bubble’ u kojem kruze
vijesti koje ih zanimaju. Kad velike medijske kompanije krecu $iriti vijest o kometu,
oni se opredjeljuju za ono misljenje koje im najvise odgovara, koje se najvise slaze s
njihovim dotada$njim stavovima - ekonomskim, zdravstvenim, politi€¢kim... Ubrzo
nakon sluzbenih vijesti, tema kometa se proteze kroz zabavne emisije i reklame;
utjecaj medija je velik, vijesti odjekuju i napreduju brzo.

Zbog mo¢i uvjeravanja drustveni mediji znatno djeluju i na ponasSanje drusStva
(Milivojevi¢, 2015). Pojedinac odlucuje o svojim postupcima, a mediji mu zapravo
pomazu da tu odluku donese (Milivojevi¢, 2015).

Uloga medija je prenijeti ¢injenice kako bi informirali stanovnistvo. Na pojedincima
je da oblikuju stavove i prema njima djeluju. Drustvene mreze Cesto pojacavaju
podijeljenost misljenja, pa kad dode velika vijest kao ona o padu kometa, dolazi do
razli¢itih reakcija. Dio ljudi ne vjeruje Cinjenicama, dok drugi dio stvara paniku.
Mediji nacinom izlaganja informacija potkrjepljuju njihova djelovanja.

Mediji sami po sebi nisu ‘krivi’ ili zasluzni za ljudska djelovanja, televizija sama po
sebi nije dobra niti losa, znacenje dobiva zbog nacina na koji se koristi (Milivojevié,
2015). Na pojedincu je onda da tu vijest interpretira i odabere stranu.

U distopijskom filmu najcesée dolazi do drustvene krize potaknute krizom vlasti.
Don’t look up govori o katastrofi koja prijeti Zemlji, koja ugrozava Cc¢itavo

covjecanstvo. Nastaje situacija u kojoj vladajuci koji bi trebali voditi stanovnistvo, ne
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znaju §to Ciniti. Glavni akteri nisu sposobni rijesiti taj problem, a gradani ne mogu
nastaviti svoju svakodnevicu - tu nastupaju mediji, koji bi svojim porukama trebali
pruziti rjeSenja (Milivojevi¢, 2015). No potencijali drustva da reagira bivaju blokirani
zbog problema u komunikaciji (Milivojevi¢, 2015).

Predsjednica ne zna postupiti s dobivenim informacijama i u trenutku se priklanja
opciji koja njoj najbolje odgovara. Prvo Zeli zataskati pricu o kometu jer ne zeli da joj
to ugrozi predstojece izbore, a kasnije se zbog vlastite dobiti (zataSkavanja skandala)
prikloni Sirenju svijesti o kometu. No, kad se u sve to uplete moguca materijalna dobit,
gradanstvu se Salje poruka da ¢e od udara kometa zaraditi i dio njih viSe nije briga za
mogucu smrt, ve¢ samo za mogucnost zarade. Glavni likovi ostaju sami u borbi protiv
dezinformacija u ¢emu ne uspijevaju uop¢e do samog kraja, kad je ve¢ prekasno

djelovati. A cak ni tad se ve¢ina drustva ne prikloni njima.

Sirenjem poruka o financijskoj isplativosti i poticanjem ljudi da vjeruju drugoj struji
(poduzetnika) dolazi do efekta realnosti, to jest prihvacanja stvarnosti koju stvara
poduzetnicka struja: “komet nije opasan i od njega se moze zaraditi” (Milivojevic,
2015).

Neupitan je utjecaj medija, a osobito druStvenih mreza na oblikovanje javnog mijenja.
Zato su mediji mocan alat u rukama vlasti s jedne strane, iako bi trebali sluziti
nadziranju vlasti. U filmu se predsjednica kad prvi put sazna za vijesti ne zeli obratiti
medijima, jer se boji §to ¢e takve informacije uciniti njenom imidzu. Mediji stvaraju
narativ 1 odlucuju o tome koje ¢e dijelove pri¢e vise eksponirati, uciniti vaznima
(Milivojevi¢, 2015). Tako se talk show okrece promoviranju znanstvenika i zabavi
gledatelja, a informativna emisija (poput vijesti) upozorava ljude o opasnosti.
Simbolican je i lik novinara koji donosi vijesti i ostaje na svom mjestu pred kamerama
za vrijeme udara kometa, dok se oko njega sve trese 1 ostali ljudi bjeze u panici.

Uloga novinara ostaje informirati i u ovom slucaju upozoriti gledatelje, a televizija je
medij koji se u tim situacijama (uz radio) najviSe koristi. Ako je neSto receno na
televiziji postaje sluzbeno, samim time i vazno i vecina ljudi za to zna, to je u filmu
prikazano kad prvi put obitelj i prijatelji glavnih aktera saznaju o vijesti koju su im do
tad tajili, jer su ¢ekali sluZzbene kanale.

Veliki pokreta¢ radnje filma je novac. Cinjenica da ¢e se obogatiti od minerala s
kometa dozvoljava poduzetniku i njegovim suradnicima da strah pretvore u zelju za

profitom. Cine sve §to je u njihovoj mo¢i kako bi se stvari odvile na nacin koji oni
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zele; Zele vlastitim tehnologijama do¢i do minerala, zbog ¢ega proces uniStenja biva
usporen i na posljetku niti ne uspijeva.

Drustvo je lako podijeliti jer su mediji podijeljeni na jednak nacin, pa tako i1 poruke
koje Salju. “Ne bojte se, ne gledajte gore, komet vam neée uciniti nista loSe nego ¢e
am donijeti materijalnu stabilnost” i slicne poruke.

U sustavu u kojem je sve djelovanje usmjereno na profit, ne razmislja se o
dugoro¢nim posljedicama djelovanja poruka koje se odasilju, tako poduzetnikovoj
struji u tom trenutku nije bitno $to ¢e ih komet mozda unistiti ve¢ samo: prodati §to
viSe (primjeraka novina npr. ), uciniti da predsjednica osvoji mandat (kako bi opet
prodali Sto vise). TrziSte upravlja medijima, jer je 1 medijskim kompanijama u cilju
zaraditi Sto viSe, pa se stvara sadrzaj koji ¢e izazvati reakcije 1 koji ¢e se viSe prodati

(Chomsky, 2002).
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7. ZAKLJUCAK

Mediji su prisutni u svakodnevnom Zivotu ljudi bar u nekom obliku. Stanovnistvo
vjeruje svojim lokalnim i1 slobodnim medijskim kuc¢ama i oslanja se na istinitost
poruka koje Salju, pa prema tome oblikuju svoje stavove, stvaraju misljenja i djeluju.
Zbog segmentacije medija pojedinci se lakSe segmentiraju u grupe, a medijacija se
provodi u svim sektorima druStvenog zivota.

Vrlo je vazno no ne i jednostavno procijeniti vaznost medija u prenoSenju informacija,
jer oni djeluju i na drustvene pokrete i ponasanja. Mediji pomazu odrediti u kojem ¢e
se smjeru drustvo kretati davaju¢i znacenja informacijama i stvarajuéi kontekst.
Primjerice, glavnog konflikta u filmu “Don’t look up” ne bi bilo ili se ne bi razvio u
toj mjeri da medija nije bilo. Da je pristup drustvenim mrezama ograni¢en svim
korisnicima ili da utjecajne kanale drze samo strucni ljudi, mozda ne bi mogao bilo
tko kreirati sadrzaj i Siriti razli¢ite ideologije. Odredeni se drustveni pokreti ne bi
mogli razviti. Dok “I am legend” pokazuje kako mediji sudjeluju u stvaranju
ontoloske sigurnosti, “Leave the world behind” pokazuje nesigurnost koja u ljudima
nastaje kad nestane njihove rutine.

Buduéi da ovo desetlje¢e opisuje svakodnevno koriStenje drustvenih medija i
prosje¢noj je osobi (stanovniku zapadnog svijeta) dan bez interneta nezamisliv,
korisno bi bilo snimiti film s distopijskim elemenatima koji pokazuje odsutnost
medija to jest ponasanje ljudi kad im se oni oduzmu na dulje vrijeme nakon
svakodnevnog koristenja. Moguce posljedice takvog dogadaja jo$ nisu poznate, a

mozda ni nece biti.
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