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1. UVOD

7TLMHNRP VWYDUDODAaAWYD QDpPLQ QD NRML VH SURL]YF
L V D karakeeistike te sami narativ proizvoda.D ] P L & O M Di@elli Hza\gRakbéhu i
filmsku industriju. 1DMpXGHVQLML VQLPOMHQL ILOP QH MDPpL GD
nisu ni svjesni njegove egzistencije tako i epski glazbeni albunema smislaEH] VOXaDWHO |
i povratne informacijeKako bi se izbjegla percepcija daedrujem scenarij filmaThe
Godfatherkoliko i reklamn pano na cestia filmThe Godfather SRMDV QLW UX PLVDR Y
interpretacijom starog filozofskog pitanj N R VWDEOR § Dkl n&maa oaP
VYMHGRDpPL ]WRPLpOQstbR s&dilovivuR Naravno da jeali QLWNR QLMH pXI
Ako sejedina izvedba Beethovenove devete simfonije (OdaradBsB)Y LOD X L]ROLUDQF
EH] LNDNYLK VYMHGRND LOL ]QDNRYDQ®IYRWDWKRNMED MBIPL
stvorio zvuk? Mravno dajeali QLWNR Q'IRMNHVPXRHWDIRUHKO LPDQ@WDYMWRPD |
UHDODQ L XRER|p@dddal nbl lspljivpredstavisvoj proizvod masam#&ad u
opskurnost Ovdje GR L]JUDADMD X&keihy R GRUOD YW OR YDAQX XORJX
FLOMDQX SXEOLNX WH VWYDUD DQJDALUDQX NDPSDQMX NF
mu S U Xkom®rcijalni smisao=QRMQL UDGQLN V pLMLKfdk@itapfa YLVL ST
rad u SROMX PRAaG lidjétiHeamMQRH VD QUHHAIMRMBPUHGVND 3SpHOD |
RSUHPOMHQD NUDYDWRP L aDOLF RPahifarno,)@ith@iseX PRQLYV
SULMDaQMH VSR P Hri@ XalR pSkiraDvMike réla@iqg taidBljana publika je
UD]JOLpLWD QR VYL VX SULVLOMHQL Q RojeVIYd NVRGHQ M Y BKX
frustrirgu 6LPEROLPQD SURFFMBEQRVNR MPLWRILG O @Egu Q WHU Q |
11, RJODVD PMHVHpQR. MO QVRWRLER/GWNDHWQLN QDaHJ NR
orijentiranog svijetaYHU GD VH LVWDNQH PDQMND-a RWWeltaRaYDGDAaQ
RJODVLPD GD SRVWDQX |DQLPOMLYLML NUHDWLYQLML L 1
LULWDQWQILDWWNKSOHIHQRVW NRULAWHQMD DODWD ]D EOF
predstavlja veliki problem za tvrtke, kreatore, glazbenik¢éHALVHUH MHU &RNDQWQCQ
GRVDYyLYDQMD SRWHQFLMDOQLK NXSDF &taQ daidrih oQridaM ER O M L
V QMLPD 1R &4WR DNR RGPDK QD SRpHW NXJeREURX AR WH S
LQWULIJDQWQH SULU®GHKEMBDE phiHoA WD G OOV aRitad Des
NOXSDPD pLMH VPHYH OHWYLFH O lUmitsiQ pdhdoBVRAOrG@EVeQ MLKRY
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za horor film, stvarse takavkompleksni transmedijski naratitoliko uvjerljiv da publika

QH ]1QD @&aWR MH VWYDUQR D aWR ILNFLMD D XPMHVWR LQ
djela postavljena jena stotinu lokacija Klubovi, autobusne stanice, bazeni) &agu

inspirirarei povezae V SULpRP VYDNH VWUDQLFH

Unajmljeni glumci, lov na tragove augmentiranastvarnost bizarni pristupi
prikupljanja pozornosti poput skrivene poruke na W8Bstavljeom u WC-X LOL ODaqQL
posteri za HVWDOH VWXGHQWH WH PQRJL iGtig Xnatketih@aHP HQ W L
IHNDNR pXGQRY D Wekoyvenkighelarp RrvkHrgd SUHGVWDYLW (X R\
interpretirano, fundP H Q W D O QriekdnvéndighMridg marketingaPULND]DW G4X JODY
pristupe poputviralnog, prikrivenog, Sz zasjede i ambijentalnog marketinga te
pULPMHUH XVSMH&EQLK SURYHGEL QHNRQYHR&aHWIHDOQRJ P
Project i albumaYear Zero od grupeNine Inch Nails. Finalno, na primjeru albuman
RainbowsgrupeRadioheadi albumaSongs of InnocencgrupeU2, S U L N Drjdbantré) X
no inovativie P D U N H WAkti®ed hdjd su proizvele polarizirane ili potpuno negativne
UHDNFLM HaXRW GRRD Y{id20éakajiiHD B ULPpH X VY L MAPWeneg® UNH W L
aWwR VH XSXVWLPR X WR @&4WR MH QHNRQReHQALARGGD.OQR SU



2. KONVENCIONALNI FILMSKI | GLAZBENI MARKETIN G

Marketing, kao i mnoga polja, se konstantRd MHQMDR L HYROYLUDR .UR] QF
S UR L $razxDdHeorijg@ stvorennEURMQL PRGHOL D &4DUBDLNe MS&WDU VW
marketing PoputTheodora C. Levitta S FLMHOL SRVORYQL SURFHV NRML VH V|
QDSRUD GD VH RWNULMX VWYRUH BereED@tketa fDEORKRION B JS R W
VDPR aLUL RG SURGDMH 1LMH XRSUH VSHFLMDOL]JLU&QD GMHC
SRVDR Va NX$G6DaWoULJD L RGIJIRYRUQRVW |]D PDUNHWLQJ VWHF
SRGX]JHUD" .KDQ L 51D0)D WoputPhilipa Katlera, kojeg mnogiVPDWUDMX 3RFHI
PRGHUQRJ PDUNHWLQJD 'ROH % U R 2w@na aktivnostekgjll SURALF
L]IQLPQR QDGLOD]L SURGDMX SDV#H Lgly, 18OH VDSXQD L pHOLN

'MHOD SERBXNHWLQANL ™ PMaketiGgair DH-QW P6RFLMDOQL i PDUNHW

S0DUNHWLQJ GU X ®WlivaHKatleka pAkaHig nterpredtivnu prirodu marketinga te

njegov ogromareorijski prostor na kojem s@ogu graditnoveideje i segmentiDole, 2020: 175).
Konvencionalnmarketingpoprimao jerazneoblike: letci, katalozi,panoi, S R at#leharketingte

je bioproveden prekdUD]O L p LW LK telel@ije MddlijEmRednétdl/ tiska(9UDQHAaHYLU

619. Klasifikacija marketinga na ra#iL Wdtt i segmenteREXKYD U D &phékiarkejD

vremenom postaje svaznovrsniji Ujedno, perpetualno se stvaraju nokoncepti marketinga,

poput marketing usluga, marketing odnosa, P Hy X Q DdJRag&k&in@, marketing jedan na

MHGDQ bghinarketingaV Vi@ Edg @drikedihagi brojnih drugih (Khan i Rafat, 2015: 97).

PremaKaotleru i Kelleruyy mDUNHWLQ&NL VWUXpPpQMDFL SURGDMX JO
XV O XJH eddRusivg,D9dbe, mjesta, svojstva, organizacije, informacije i idéj& M DevhQ LW (i
nekolicinu kako bidobili bolji uvid u sveobuhvatnu prirodmarketinga.Roba S U Xpadiociju
prehrambeim proizvoda i milijune automobila, hladnjakaelevizom, stroje\ai drugih oslonaca na
moderno gospodarstya usluge R E X KM prariocijusvega; od zrakoplovnih kompanija, hotela,
WYUWNL |]D LIQDMPOMLYDQMH DXWRPRELOD EULMDdgD L NR]I
U D p X @ PanRap, odvjetnka L Q add QO Hk&H $p€verskh programeraD R J Diy BWKia D
promoviranje viemenskiRJU D @ leypeHd@aS RS XW XPMHW QL pdilngijsBHight&] UP D Q VD
Svjetskog prvenstvdok iskustvazahtijevgu promovianje Disneylan@, Mount Everest, ukleih
NXUWMHGDQ GDQD X EHM]JEROVNRP NDP S XO86bgoRjupubjainidd, XPLURY



glazbenkai L]Y b diktoma GRELYDMX SRPRU RG P D,\ANritdtdrgaédirbcie VWU Xp
S U Xnugejimai korporadgjamakori & W Hn@rkeihg¢ NDNR EL SREROMADOL VYRM MDY
se za publiku i sredstv@otler i Keller, 2016: 27- 28). SNUDWNR NDR &aWR VX UDQL
VWUXPpQMDADUWWB/NQIOMH VYHSURALPDMXiUD GUXAWYHQD DN\

poslovanje

3 R W Us &idijalni aspekia sami marketig R G U HjiboM stavovi, Rp HN L ¥ @I M H
Kotler i Keller su to prikazalii obliku potreta kupacakojemR aHP R U D jetlvidt®if D WadH Q H
potrebe (kK XSDF aHOL M H)Vétlaine [pxtidbR(RPREDLP AHOL DXIWRWBHALO pLMI
R G U & D Nidki) MHDL ] U D@okieéd NXSDF RpHNXMH GREUX pxtidl@@xzaX RG W
zadovoljstvontk XSDF EL &HOLR GD WUJRYDF XiNkaDe/pstpedbeX ¥ 8 D FHEHOL3 6
GD JD SULMDWHOML YL GKKdiée» R<eHed, RG18V 8L ANelS Rupkiliniag Pdirbe
NRMLK QLVX SRWSXQR VYMHVQIQDOL INDG B 'WRBKESMAMVIDNX O L U D
'miran hotel?Marketer PR U D G D O M HKat\M/Kelled, 216 \A/1).

SRMDYRP W HKspdRéngj@mb@apretka zadnjit JRGLQD PDUNHWLQJ Mt
YODVWLWX UHYROXFLMX NRMD MH RPRJXULOD LQVWBRQWQX L
S RW U R @bijpk riButna apsurdno jednostavna dostupnost internefagooog EHVNRQDpPQRJ
protoka informacija razvoj d U X & W YPHU@] svijet streaming (Netflix, Spotify i dolazak
YouTube/TikTokreatoa V D G U R P R Dixsiitoalnu infiltraciju marketingaX NRQ]XPHULVWLD
G UXawsrkeingpU RALPD XMHGQRJQDYVEHMBWAOX@BBMX ILOPVNH L JOL
njezne NXOWXUQH VIHUH FLOM PDUNHWLQJD MH RODNAaADWL YH]X
ga znati cijenitt GRN VH VDP XPMHWQLpNL LQWHJULWHW SURL]JYRGD
2011: ®). Prije samog odabira kojom strategijoirH fihiili album lansirati na svoje mjesto u
zeitgeistu,treba odredit 8 WMRH  Wrirdli @Rzgradit nekakav brend. Brendiranjese definira
subjekt (proizvod, osoba uslugal,V Vé¢é B W RradliRuje od drugih, koje su prednosti, kakvu
vrijednost predstavlja korisniku, pYi O Befpbzornost i stvara emocija (Skoko, 2012: 9).



21 .DNR ILOP L JOD]ED SULYODpH SXEOLNX"

J)LOP VH UD]JOLNXMH RG RVWDOLK LQGXVWULMD ]JERJ VYR
SURPLGA&EHQH XpLQNH QD WHPHOMX HPRFLMD L YL]XDOQR
SRWUREDpPL JOHGDW H O MuojukivixubatiuMiia veldds! thGranfe Vrijédhostir |
SRPLQMH D NDGD ]DYU&ADYD" 2GJRYRU OH&LonXna/NM@BRGQHY
NRQ]XPHULVWD PHGLMD 6WYDUDQMH YULMHGQR\SRINSRDPLQMH
SURQDiUL VPLVDR X SRUXNDPD NRMH GRELYDMX RG NUHDWRU
SUHNR LQWHUYMXD WH SRVUHGVWYRP RVWDOLK PHGLMD QDN
QHJGMH QDNRQ NRQJXPDFLMH SURL]YRBRVNDGRD SRMW WRXMR G S|
RVMHUDMD QHJDWLYQR L RVODQMD VH QD WX VWYRUHQX SHU
SUHSREBRNDRILPD LOL SRYH]DR VD VOLpQLP ILOPRYLPD .HUUL.

. RQYHQFLRQDOQL QD p LlQpi: stabjerdrumBdaMadtutl © raddlijifgaoput
LQWHUYMXD V QRYLQDULPD L SULYV XMWWMY RajaeQnil platfénsraR Y H p H
poput YouTubea premijera na uglednom filmskom festivalu (primjeriCanne$ te dijeljenje
NULWLpNLK HYPRKDEEMDUHFHQ]LMH SR]QDWRJ NULWLpPpDUD 5F
Rotten Tomatoesa IMDb-a.

Glazbge veomaVOLPQH NRQYHQFLRQDOQRVWL 7LMHNRP JOD]EH
povezujuse putem same glazbe marketing s@®dvija na interpersonalnoj razini. Kod autora
L]Y Ry Beptako i kod onih koji konzumiraju glazbu, postoji osobna asocijacija, @ ide
VDPRL]J]UDADYDQMD L RVMHUDM JUXSQH SULSDGQRVWL NOMXDpQ
Sy HVWR PDUNHWLQAND YULMHGQRVW JOD]JEH PRaH ELWL QHQD
publike). Bilo izvorno namjerno ili eksterno interpLUDQR JOD]JED SURPLpH YDQMYV
VDGUADM L LOL HPRFLMH JOD]EH" 23GHIRD LMIR®QRP L]YRUX X
GREX VYH pH&UL NRQY HQ F L RAQGDPOH@LMBEMENHIBihOGRNoE S8.8LV W X S
(inovacijpusmMHUHQD QD NRULVQLND SULVWXSX UMHADYDQMX SUR
LLGH XQDWUDJ SUHPD UMH&AHQMX *DPEOH OF$GDP L %UHQQD
NRULVQLFL XMHGQR L VXGMHOXMX PlatfohiddP R P ROPj® YoNTHINEL QAN R P
RPRIJXUXMH NRULVQLFLPD YLUDORQR ,ptpBt\gl@zeril hiveaiuin JOD]E
NRULVQLFLPD LQWHUQHWD LOL Qbrisaid jrildnP S ®& ¥ WDWINKH Q HY GPXUAH



PUHAQL PDUNHWLQANL WLIPYBYDRWLRRRIZDONEHQRJ *OD]EH
ELOL HWDEOLUDQL LOL X XVSRQX VDGD NRRQUW#HkX§O DWIRUP
YODVWLWRJ PDUNHWLQJD LL]GDWWRLY X FPLYRIMN R MHE FS&RINYUDH M O N
R S utbl @atra isplativim zbog online prometne monetizacije postavljanja oglasa i digitalnih
SUHX]LPDQMD 320RGHUQL SRWURaD pisk@s®g Ekbnanvijglazibe, MiazAH L QW t
SUROLIHUDFLMX LQWHUDNWLYQLK GLJLWDDOIOLHQ MSHDID W RK®R
RULMHQWLUDQRJ GUXaAWYD 6WRJD IHQRPHQ LQRYDFLMD NRQ!
krajnjim korisnicima u glazbenoj industripostae SURJUHVLYQR VYH YDAaQLML ]D
(Gamble, McAdam i Brennan, 2018: 10). Dolezraktivne digitalne distribucije, preko usluga
poputiTunes, Spotifa i Deezea RPRJXULR MH SRWURADpLPD MHGQRVWD
SMHVPDPD pLWDYLP DghgX® LperBondhbl i GdReYogdRo glazbeno iskost

masama.

AWKRYHUL L]JERU &ADUHQLMD MHkdeDs® hidti YR GIU a&vi@D R HP R |
streaminga dovefe do W H K QeRReRdRIaIp, korisnei za kreatore i za korisnikeJjedno, dovelo
MH GR NRQVWDQWQH SRWUHERGDDARWILWBE W RPREYRYIW.@RVWVR |
strategiie: REH]YUMHYLYDQMH SRWURADPNLK SURL]JYRGD NDR VWD
kuplien L [DGRYROMDYDQMH WUHQXWQLK XJODYQRP XPMHWQLK
SRWUHEH "HU@NLHOV]W VYMHaRMLRR G H UIGRRNRLO NE\RWIDR CEERRV U |
jeILOR]JRILMRP VWDOQH SRWUDJH |D VUHURP NRMD WRM SRWUL
smislenom cilju. Dosada postaje neprijatajim VH SODA&aL SR WdJjd& ddbipNsRer@dniX a
PODQRYL WDNYRJ GUXawyYyb QH PRJX SRGQLMHWL RGVXWQRV!'
SULYODpHQMD SDAQMH X]EXGOQ@NYHK\QRHLVPHWD L VEWH RORQ
uspostavljeni status quo marketingaJ XaD SRWUHE QX X WoNoHokdn® @a\pBskp .DNR

nekakva zamjena...



3. NEKONVENCIONALNI MARKETING
3.1A4WR MH XRSiH QHNRQYHQFLRQDOQL PDUNE

SRWHQFLMDOQL UD]JELMDp PRQRWRQLMH GL]DMQLUDQ GI
RPRJXUL GD SRUXND PDUND LOL SURL]JYRG EXGX EROMH SUL
QHNRQYHQFLRQDOQRM PDUNHWLQANRM NRPXQjed® RISMH RELC
SULK¥defititiz VDPRJ NRQFHSWD 8 VYRMRM VUAL WR MH ELOR NI
pbLML FLOM MH SRVWLUOL SRUXNRP NRPELQDFLMRP PHGLMVNL
NRQFHSWRP NRQYHQFLROQDOR¥ADREBNRQDQANP FHORBDW MNP
6WRHQHVEFEX SRVWRML QL] NRPXQLNDFLMVNLK L PDUNFE
QHNRQYHQFLRQDOQL WYUGHUL GD VX DOWHUQDWLYD WUDGI
cilievima i straegijama uspostavljém od strand”hilipa Kotlera, NRMHJ PQRJL VWUXpPpQMDF
SRFHP PRGHUQRJ PDUNHWLQJD" 'ROH Kotleru kznMeRcoQalni 3U
marketing bio bi: proces prodaje i nagovaranja krajnjeg korisnika na kupnju proizveda, t
istovremeno zadovoljavanje ljudskih potrekapaca. Prema njegovom, ranije spomenutom,
LVNUHQRP RSLVX 36YHSURALPDMXuUD GUXaAWYHQD DNWLYQRVW
VDSXQD L pteOillMWy, 1969R TijegkomVYDNRGQHYQR UDVWXiUHJ RFHDQD
GHILQLFLMD ]D QHNRQY H&IBK kgL WRMNHWHL Qay CéKriadd R
Levinson krovni e SRMDP NRML VH RGQRVL QD ELOR NRML YUOR
komunikacijski sustav koji NOMXpXMH PDAWRYLWRVW L SRQHNDG GMHC
SRQDaADQMD 6DXFHW

Primjerice, 2006. godine, kampanja protiv mi@aLM, XSRWULMHELOD MH YUHULF
EL SR]YDOD 1RYR]JHODQYDQH GD GR&PUQDM XMBba&vRU.JERk&ERP R U X
NHpDSD VDGUADYDR MH V MHGQH VWUDQH VOLNX GMHpPDND QI
QRJIJX 1R NXW X NRMHP VH YUHULFD WUJD GD EL VH RVORERC(
YHRPD NUHDWLYDQ QDPRDREK HQRRDL XRADMHNE SRPDOR PR
L GHILQLWLYQR QHNRQYHQFLRQDOQD PDUNHWLQAND SRUXND |

Nekonvencionalni marketing, poznatao gerilski marketing, prem&aucetu Stoenescu
QMLKRYLP |IDVHEQLP LQWHUSUHWDFLMDPD VWYRULR MH pHWL
prikriveni marketing, marketing iz zasjede te ambgémtmarketing (Saucet, 2015: 25).
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3.2 Viralni Marketing

Viralni marketing, originalno proveden gam N O Deukrpege predag, implementirane
NUR] UD]OLpLWH GLJL Wedaliakpli siRjed@dsts i VabaRtlvré BaMiieljenje H § X
korisnicima (Stoenescu, 2018: 90)6 O X a H B ID WNHHOMV hoQuEDN koja se odnosi na tvrtku,
marku ili proizvod prenosi sSeHNVSRQHQFLMDOQR UDWWXHRRAQDWRBREV W
GUXaWY HQdbebtvai@ e BN D °  HiQdZQ to jestinteres S R W fWIBt&dDanjebukeje
operacija kojap H Vhe/ARhtijevaogroman S U R U D B R &dd Ldogoditi prije, tijekom i nakon
ODQVLUDQMD SURL BY._Rk®iDb lirzo i u GeRkinDriiidnjéidma na vrlo veliki broj osoba
(Anitsal, Rollins, 2014: 5).

Mnoge korporacije, popudld SpiceLevi StraussNike, Chevrolet Burger King iskoristile
VX YLUDOQL PDUNHWLQJ SUXAaDMXiuL QHREL pnekdjarhNIDDPH NF
]JDEDYOMDQMHP SRWURaDpD -HGDQ RG SULPMHUD MH LQWHUL
BlackBerryjai Applea BlackBerry MH |DSRpHR RYDM YLUDOQL UDW LQWHUQF
frontalni napad na njegovog glavnog konkurenta, komp#&pple Reklama prikazuje kupinu koja
SUREDGD MDEXNX SRSXW PHWDpDR jd vdnarodddgd@mrod ietnets8dnd W R O M D
reklamom koja prikazujgotovo L G HIRQ WIL])XD O LV W X Mde EugiNaaspadddPprlikomy R
doticaja s jabukom teeklama]DYU &aD Y D \ HHIOQ\RSVLW B P Q BvimLsGkbbdriuApple
i BlackBerry SRNX¥DPEROL]JLUDWL WHKQRID ®RE&NE sV Xj&ddd iriRUKIQ RVW V

pozornost na svoje proizvode (Saucet, 2015:22).

3.2.1 Droga5 =Still Free

MDUNHWL Q aDrbgdsjé D& gddibélijentu MarcuEcku SRPRJOD @jecadR M D p D
svag graffiti brenda isvoj 3 XOLpQL NUHGLELOLWHW ™ QDNRQ QHNROLNR J
mainstream. 6 SHFLILPQR NDPSDQM B5eitbg Up,NIRLYWKL LI WU RAIADEDIEISKIQ L V W
umjetnik poznat kao TraneNRULVWL JUDILWH NDR QDpPLQ SURVYMHGD SU
gradaNew RadiugAllen, 2022) (gettingup.com, 2022)

Kako bi privukli pozornostDroga5 MH LGHQWLILFL URNDHDYVQDRMNORING M YIRHU@L MW
R ] Q D ®dviowdredsjdnika SAD-a, Air Force Onei namjestilavideos grupomumjetnika(s kojima
je Mark Eckqg kakoiscrtavaju grafite navioru. 6 D P R ng@\biR, Air Force One YHU QDVXPLpPQL
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DYLRQ V OD&aQJideoQ Q /&Gt RrEe {mantra kompanij@roga5 NRMRP VX R]QDpL
avion), je tada "procurio”(anonimno objavljen na 20 stranic DR XGDUQD YLMHVW SU
milijuna pregleda unutar prva dva tjedna od objdwega5, 2014)Video jepostao jedan od prvih
XVSMH&aAQLK Yldobjenuliekiz R MBIMWLOR YLaAH RG J @R OQLK QF
broj poznath novinaa poput Andersoma Coopera S jednim dvominutnim videozapisom i nula
SRWURAHQLK P HXeogdh)é MapkavilaRénEatljD zbog koje je Pentagon tri pot&cao

DX W H QW L [(SyvBeviay, 20061FbFa5 2014).

3.22 McCann - Dumb Ways to Die

Melbourne MetroM H JRGLQH KWLR SURPLFDWL VLIXUQRVQH PMHL
UHJRQLUDWL V NRULVQLFLPD aHWGhHAGME [gprivBtilhkaHXE40QiaND D JH
RWLAOD VYRMRP XQLNDWQRP UXWRP 1DSLVDOL VX KXPRULYV
QDpL@QhiRAlla od ERFNDQMD PHGYMHGD LOL NRULGAWHQMD VYRMLEK
piranedo uzimanja lijekova kojima je rok trajanigtekaoili pozivanja psihopatske ubojice u svoj

dom (Allen, 2018). Nastala pjesma koju je snimila relativno nepoznata glazbemigarine Kitty

lansirana je putenTunesa radija,YouTubea drugih platformi. U roku od 24 sata od lansiranja u
studenom 2012., pgena 'Dumb Ways to Diédospjela je na top 10 ljestvicwa iTunesya sada

ikonL p @duTubeYLGHR DQLPDFLMD SUHSXQD UD]OLPpLWLK OLNRYD
QDpLQH WUHQXWDpPQR LPD PLOLMXQD SUHJOHGD 'XPE :D\V

Ujedno,Metro je izbacio mobilnu igricykreiraru od stranéPlaySide Studigsistoimenog
naziva, u koRM LJUDpL SRPDaXDOomd\WRayd tB Die§ ¥ LSAHHWMDRYH UD]JOLpLWH
situacije prikazaneu animiranomYouTubevideu. Sama igricgrivukla je M RYaH pozornost na
VLIXUQRVQH PMHUH WH S U H(@®nbwaystodie.ddrh, MPRIG)D(Fatdel BOROR M D
Ukupna kampanjhilaje L]QLP QR XV SWlBcui@OMEretkdd21% smanjenje incidenata
QD A4HOMH]QLpNLP SRVWDMDPD $0 Otdkav podatak tRektndIsamadf Ha N R
NDPSDQML PRAGDVMH RDWED@MD GHILQLWLYQR SRPRJOD SULY



3.3 Prikriveni marketing

Poput vH Gelpg@stupa nastalih nekonvencionalnim marketinggmikriveni marketing je
b HVitidgali NUHDWLY Q Rije Wippdo®IhMNDDVQR GD VH UDGL R UHNODPI
FLOM VWUDWHJILMH SULNULY HQR Js ¢ljaria ubNka @ JdentificirddaoP D U N H
UHNODPX ,VNRULAWDYDQMHP OMXGVNH SVLKRORJLMH L XVPH(
iskrene veH L SRWLpH SRWUR&DpH QD 4aLUHQMH SRUXNH =D UD
RJODADRYVPODWMDY SULVWXS QLMH 3JODVDQ " L GL4¢pMbNMiddQ YHU FL
kupaca na dubljoj, osobnijoj razini, na diskutabilnoj granici prijevaririveni marketing koristi
VNULYHQH SUDNVH NRMH QH RWNULYDMAuRGQRKOrighy &JateNH V P L
primjericeobmanu  SULNULYHQL PDUNHWLQJ WDNRYyHU PRaH XNOMXp
GUXAWYHQLKVBEEBGRWIYINDPR SRVWL]DQMH XpL QNDEKYLHSMRNVaVL 0D U\
na razini prijevaetijekom kojese plasiraO D @migvodili usluga poputmodusaperandialordan
Belfortovekompanije Straton Oakmont pristup je poznatpo svojoj sivoj zoni prepunoHW Lp N LK
dilema. Popularnost N R U L a3Ahkb@ MoDcepta proizlazi iz tri faktora: BRYHUDQD NULWL
RJODADYDQMD X SRVOM kh&@iexnsfiagmentrsiie S\RFOMNUHRIA P [INLRpURNKA & L & W H
je podijelienau manjeskuping pLPMH WHAaH GRWNDUISOIMEOLNX REBUWHYHQH Y
VSRVREQRVW SUHVNDNDQMD RuleonM\DL (BN il B QRO R JREAIKRIIE D p L VW T
Kaikati, 2004: 79).

Postojinekoliko glavnih prikrivenih tehnikée S ULV XW QLK QD WU &@madijE: QR REL
3'LOHUL EUHQGD ™ L 3&HCHEWH W QRSIMUMjFNEi @ldmci i glumice s
]DGDWNRP SULVWXSDQ@MMH|EVMKERBDD LINKMYXPYMLRDYL 8QDMPO
SRVWDYOMDMX VH X VLWXDFLMH VWYDUQRMNB®LIYRMEEAMH RVREC
trgovinama i na mjestima okupljanja turista (Stoenescu, 2018). Ovi glumci mdr(ju SRQDA&aD WL
iskrero SULVAValipepQ QH S UHY b,aiakoSh askalivierpd@stojni. Njihova glavna
]DGDUD MH SRQD&D Wiomsvirall BUH PO WRPMUR EADpPLPD 7LPH VH VW)
izlaganjem proizvoda ili usluga nekolicilendseteraNRML RQGD XW MH p(Kaigad), VW R W L (
Kaikati, 2004:10). Primjerice, 2002. godis®ny Ericssone izdaosvoj prvi telefon s kamerom,

T68i. U sklopu inicijative3/DaQL WXJUAXRFL VX VH SUHWYDUDOL GD VX \
QDVXPLpPQH SUR O Dotqytafirgju BluhizidoHseGz &tink. i/alili karakteristikama telefona,
u biti UH N O D Rproizidt X dgprolaznicina to nisu pristali ili toga bili svjesni (Reute2§02)
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Kroz takav performangrolaznici QH VXPQMWNMRUDL VX PDUNHWLQANX SRU?>
demonstracijom, ne od strane korporativnog zaposledid it RG PQRJR SRRSO M MIH O
HQWX]LMDVWLpPpQRJ QDVXPLPQRJ VWYDUQRJ NRULVQLND SURL

3& HOHEULW\ je Bebnkdl WWOL|Q@JZdanyd,\MKLMHNRP NRMH UDQLMH VSF
dilema prikrivenog marketingianjegovih mutnih namjer&G RO D] L G RTréejaunadgidsitdeDse
X RYRP VOXpDMX UDGL R REOLNX FHOHEULW\ PDUNHWLQJD NI
prikrivenog marketinga7 DNY RP P M hhéeRevitt®@KF DOMHQMH RGUIHydgeERJ SURL
od strane slavne osob&o njihovo LVNUHQR PV RVMHQMWR QuReQréabnake Q WQR
S O D U HQ R PriRj@@&rwaskiratipromocju proizvoda u obliku intervjuarlijekom razgowra
0 raznim zdravstvenim problemimgoznata osoba dajgpontani primjer proizvoda neke
farmaceutske kompaeikoji im je pomogadStaenescu, 2018:89Dok sespominjanjeproizvoda
WLMHNRP UD]JJRYRUD QDX\WREBhG WRWSRWAIRADPDWHVWR. SUHYOD
3 RW U R adecpptiyagdav@ih i utjecajin osoba G U X J D jod \iHdvépercepcije nepoznatih ili
SQRUPDOQUERDMMXGIQR VW Das@he psabave HrioduRuttivirati VW YDUQL LPLG.
osobrog odnos s brendomkakav moguS U L M D W HoOitelji. LF@horpka prijatelja ili koleg

vrhunac je personaliziranog, istinskog marketiflgeam i Kusumuwati2019: 2).

.OMXpQR ]D SUHSR]QDYDQMH LVNUHQRVWL QHpPLMHJI SRG
uvjeravanju.Model znanja o uvjeravanjuFriestad i Wright 1994: -5) odnosi se na znanje i
PLAOMHQMD SRWUR&DpPpD X YH]L FLOMHYD L SRNMKabDMD XYM
temeljnih motiva i taktika te kako zajedno funkcioniraju. Ujed@oM XGVND PRJIXUQRVW SUH.
XYMHUDYDQMD QDPMHUQRJ QDSRUD NUR] NRPXQLNDFLMX GD
stupanj slobode izbora, razvojno je uvjetovana tecsBVWDYOMD UD]YLMDWL WLMHN
vijeka (Eisend i Tarahi, 2021: 4). S tim uspostavljenim znanjem, kada slavrea GsDtlMH SR GUaN X
RGUHYHQRPWHDUBR G peachhica NBIR WDNWLND XYMHUDYDQMD NRMX
(Boerman i Willemsen2017:85).0Objavana Instagramw proizvodu ili brendikoju je objavila
VODYQD RVRED LPD M D p%natjalkgnhbeNtuXindyNiétavanid DW R XM HVW  YHUL
YMHURMDWQRVW GD UH SRWEREAORHIDDE B $ R YVEHAhL( PATHEDEHE DM ND
QD WDM QDpPpLQ GRYRGL GRanjd RteModeaWoHIGeveRan@ MUK RWHRVIW? Y H U D
YMHURMDWQRVW GD UH SRWUR&DpL LPDWL VNHSWLpPQL VWDY S
X NRQDpPpQLFQLARPXOWLWDRPSROIWRPDEID ,NUDP L .XVXPXZDWL
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GDOMH EL SRWURAaDpL PRJOL SUHSR]®QDXW HgaNskgapobiaw ODY QH |
Za razliku od objaasamih brendovaMercedes, Vic Firth, CedevitaQD GUXAWYHQLP PUHAD
sve objave pQDWLK RVRED QX&4QR NRPHUFLMDOQH 8RVWDORP L
DaXULUDMX VYRM SURILO GRJDYyDMLPD L] VYRMH VYDNRGQHYL
RVREQLP ALYRWLPD XNOMXpXMXUL L RQRBkaovdvi dstdlSxrdniici NRQ] X
GUXAWYHQLK PUHAD %RHUPDQ L :LOOHPVHQ

340DUNHWLQJ L] IDVMHGH"~

ODUNHWLQJ 3jk prismptiMdkar kbdjegsunaporinekeorganizacijetvrtkeili brenda
usmjereni nakapitaliziranje svijest, pozornosti drugh koristi koje se stvargu poveavanjems
nekim G R J D y,aMa&bRjanizacija nemaVv O XaEH Q X Ip@vezandpsitD &€ sponzorstvo
(Chadwick i Burton, 2011:3). 2YDNDY WLS PDUNHWLQJD PRAH GRYHVWL GF
PDQMH #/td BeZijeRi ¥narketinga iz zasjedmogu svrstat u tri kategorije 1) ekonomski
stvaranje prodaj¢ SRYHUDQMH WUALaAQRS \WEKRIOBBERSWUNRADWD H,LPLGAL
S RY H i D Q MeHI)uBrdj&@eMdst naatiecanje VODEOMHQMH L PHeGEIDNINIRFQ N XUH Q|
2014:4445). 1THRPpHNLYDQR VeHsaBRin@pyn@aMeingal iz zasjedgpoznat MRa NDR
parazitski marketingje NRULAWHQMH P H GH MIR/OH, |ibhEafriNl, HlaxbSiR ild igh N
G R J D yZ2abtite reklamne svrheutem UD ] O blpta WD R & WiRje¥ice majice glumcii
posteri(Saucet, 2015:24).

Primjeiice,2007.goding kada je tvrtka donjeg rubl@im LVNRULVWLOD UDJEL XWDI
Francuske i Irske. U pulldi sSuSRVWDYLOL PODGH a4HQH NRMH QRVH SURL]Y
rublje, a njihovo navijanje privuklo je pozornost kamera francuske televizijske postaje TF1.
.RULVWHUL P inje SrogrokdnuxiQrati s oko 14 milijuna TV gledatelja (Boyer, 2024).
2YR MH SULPMHU 3SDUD]JLWVNH L PRUDOQR XSLWQH"™ SHUFHSFI

3.4.1 TriplePlayStudios £Smile

Nedavni primjer iz 2022. godine (primjer viralnog marketinga i marketingasjgde) bila
MH NDPSDQMD ]|BmikRUNRRMMN. O/MH SSURYHOD PDERIBWSBILAQAEND D JHC
3 = D M bdPjp glumcimamjesto na nacionalnim prijenosima bejzbolskih utakmiagili ulaznie
koje suim osigurale pristupS R Y R O M Q L RidjW Rrprid prieiosma X a L PdRlali smo ih sa
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zadatkondaseM H]LYR 860R QRN &HHMDUNR QHRQVNR aXWHapravbldntoH V QD W
stvorii&-VDWQX UHNODPX ~ VKRUW\DZDUGV FRP

Prema jednom izvoru, stranica za streaming Major League BasébaBaTV, I DELOMHAaLOD N
YLaAH RG PLOLMDUGL PLQXWD JOHGDQRVWL WLMHNRP VH]R
naprethodnu sezonu7 D N R 022 godine odigralo gget najgledanijih utakmica svih vremena
(Hayes, 2022)Film Smileu NRPELQDFLML V G U X a ivukaQjé 6yr&uDNRI GUUPLDP D
pozornosti Korisnici TikTokaupotrijebili su trendovski hashtag #SMILEmovie za objavljivanje
YLGHR]DSLVD NRML SULND]XMX JOXPFH SULNXSLYaL XNXSDQ
najbolji video dosegao 1,2 milijuna lajkova i 13,9 milijuna pregleda (Hayes, 2022). Kam@anja
ELOD YHRPD |JRVONHERMNMUAa dolara u prodaji ulaznica prvog vikenda (uz
SUR G XN F L M \sahogSilchebd Drprixlifuna dolara) YLAH R G PLOLMXQD GRODU
XOD]QLFD aLURP VYLMHWD VKRUW\DZDUGV FRP

Slika 1.Unajmljeni glumcina raznim bejzbolskim utakmicanfr@ddit.com, 2022)

Dokjedni SULVW XS 3L] ]DVMHGH" VP DW U D Mdfu@tBkavnjdrketvidN LP L P F
smatraju3 @LL J UM Svijetu marketingagobro je poznatcxG D MH V D Rrkbudbrbayketihg’
smislio Jerry Welshu 8Gima, dok je radio z&merican Expres§Batcha, 1998:252) (Moorman i
Greenwell, 2005:183), (Jueterbock, 2012:10), (Talin, 2020:126860) (Johnson, 2020:313). U
VYRMLP SRpHFLPD PDUNHWLQJ L]L\W VK HQBsH@bFBddddnd® Q RIJR L
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definirao kao aktivnost koju je poduzela organizacija koja nije sponzor, kako bi preuzela
PDUNHWLQANX QDGPRU RG RUJDQL]DFLMH NRMD MH VSRQ]JRU 1
HWLpPNL LVSUDY DOXAEEHI1LDWVIRQ MHIDY W PIPNMDRXEXMX RGUHYHQLPF
poput Olimpijskih igUD LOL 6 YMHWVNRJ SUYHQVWYD D QHsRIBNHIM WH
SUHPD QMHPX 3QHWNR QH PRAH SURGDWL RQ@&nz&tiR ®@H SRVNMN
SRVMHGXMH FLMHOL NRQFHSW DXUH NRMD RNUXA&XMH VSRU
(Moorman i Greenwell, 2005:183).

3.5 Ambijentalni marketing

Ambijentalni marketingje V O R ailQ 3 J H U L Onvark&idda koji potencijaln&oristi
bilo koju vrstu ILJLPNH SRYUaii9QeavR XSNHQ@® QHNRQYHQFLRQDOQH Q
SRUXND L UHNODPD QD QHRpHNLYDQD PMHVWD NRMD VH RELD
GRPLAOMDWRVWL NRML privodomX &hhbhentehiRlY HPDQ NMWLQANRJ SU
(Wojciechowski, Fichnova, 2022). Dae ambijentalni oglasi, u svojoj najjednostavnijoj formi
PRIJX VPDWUBWRQMHPRLRPQDOQRP RJOD&ADYDQMX SULPMHUL
XpPpLQNRYLWLML MHU VDGU&aDMVMXPER SD@MIDRDD |BGHARD YPHSID &
VHNXQGL GRN DPELMHQWDOQR RJODaADYDQMH PRA&H WDM SF¥
(SendPulse, 20230vakva vrsta marketingpostge GLR QMLKRYRJ RNUXaHQMD Q
segment njihove svakodnewrrute. Primjerice VolkswagenMH SURYHR UD]JOLpLWH D
pothvate u sklopu kampanfain TheoryV FLOMHP GD QD |]DEDY Dve&i®ipd®) SULY X
XpLOAHSUDYQX VWYDU" .DNR EL PRWLYLUDOL OMXGH GD NRU
stepenice koje vode iz pothodnika s tipkama kla@teada osoba stane na jednu tipku, odsvira se
R GJRY D U D MOXak® mQdeigiféhe tepenice,pozicioniraneuz pokretne stepenice, bile su
NRULAWHQH YLMHQHIR @APQPEH RGYDMDOL YULMHPH VYLUD
2017).McDonald'sje tijekom ZurifestaudaYLFD RERRMMWMWR SMHaADpPpNL SULMHOD] ND
SRPIULWD NRUL\as&bhé kormade gotnfitdD(Rothman 2020: 276) (Cordey0),a
Kitkatje SURPRYLUDR VYRMX PDQWUX 3SRMHGL NDG VL QD SDX]L’
OLpH QD NRPDGH QM DIGRM HitHERRA(RanBed HDahlen, 2018: 749). Ovakvim
NRULAWHQMHP HOHPHQDWD YDQMVNRJ VYLMHSARD/WLAXHDWVFHYYDH
PRJXUQoReZiVdng V SRWHQFLMDOQLP SRWURA&DpPLPD
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3.5.1 Droga 5 #Decoded

Agencija Droga 5 2011. godine,kako bi uklonila Bing L] VMHQH QMLKRYRJ Q
konkurentaGooglea iskoristila jeJay-Z-ovu D X W R E L ®étbded. M B Niakalla Bingovu
WHKQRORJLMX WH LVWRYUHPHQR SURPRYLUDOD JOD]JEHQLNRY
smo prikazali u 15 gradova diljem svijgaNRULVWHUOL %LQJRY X NDUW\WriL IXQNFL
smoigru u kojoj korisnicimoguproD L L VDVWD YAERY.RPULPKRRVXD' GURJID FRF
Svaka stranica je bila postavljena na stotinu lokacija (klupice, autobusne stanice, kajeesu)

V' S H Fe_VIDPEKADM X« QLVX QDVXPLPQR SRVWDYOMHQH YHERWH VYL
VYDNH VW(Jabdad.ér¢f 2011).

Slika 2.Bazenp L M H &r@nikakladitobiografijeDecodeddandad.org, 2011)

Koncept amientalne komunikacieMH 1OXLGDQ L LPD PRJASWRVW SUL
trendovima SURPMHQDPD RIDO v addagndiX(Luxton, S.i Drummond, L, 2000)
AmbjHQWDOQL PDUNHWLQJ VH |IDWR pHVW Re, $tinifeyride GG LNURD QDN
V W R U HdigialqeWloge) Izlog trgovineizgledaQ DM R E \bYOHL RN RVRED QH SURVH
staklg tadaiiH SURRRIWVW LWL DSOLNDFLMX Nraaddduzgd) Rimjpriseld® pLPD RF
izgledaju ka dasviraju gitaru. Jedan zanimljiv primjerreklama z&epsj imala je cilj predstaviti
jludma NRML pHNDMX GIBP¥WR 8RLYNRHPf&}E UG iEKIuYaRtobusne stanice
PRJOL YLGMHWL NDNR VH G R:Jiag mekxraQddlyzsitie haRMIONobQiie GRIJD Y D |
koji dolazi iz podzemlja i3 R G®YD piolaznika @randvisual.com, 2015yve sinkroniziramm s
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stvarnm vizualomulice u kojoj se nalazi autobusna stanieee zajedno, to je forma augmentirane
stvarnosti- NRPELQDFLMD VWY DU @ Renevananvsbvakhba (VX WY RUHDMQ SRP R {
softver,vizualaL NDPHUH VWY DU Q R(WoRigdhaWwskHFE ”ndvX 2022y EB6 D
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4.863-(al, 35,04{FELMSKOG | GLAZBENOG
NEKONVENCIONALNOG MARKETINGA : BLAIR WITCH
PROJECT | YEAR ZERO

Tilekom ovog poglavlja, b W (H R E U DWODQURAGRTDG heéeHod SULMDAQM
spomenuh nekonvencionalih R E L Q NMHHEOVCDQ  \finxKe,Dalkdar] iz glazbene industrije.
ODUNHWLQAa&N D hurbrRis BRiMMitchOProject te promocijaalbumaYear Zerogrupe
Nine InchNails. , VWDNQXWL VX ]JERJ VYRMH ]QD [ERGUR\DW X RQLN D /mQ
PDUNHWLQ aN L PkojéVeupbrakriilé Lskhii PeDzistencipvog rada. 6 O X fseDsiddram

najboljim primjerimanekonvencionalnog marketingau njihovim odvojenimSRGU XpMLP D

4.1 Blair Witch Project

U listopadu 1994., tri studenta filma neatd X X a X PBurEt@\illed Maryland SAD,

GRN VX VQLPDOL GRNXPHQWDUDF *RGLQX GDQ/Wbsswdr@LMH QN
ULMHpL NRMH EL VH SRMDYLOH S UL CBlax Rich@pdjedt B R B Q NDH \L\WOLADX
1999.godine OriginalnawebsanicaY L& H Q H a$eRiM @Wifkuy e prekd D]OLPpLWLK DUKLYD
straniceWayback Machine JGMH MH VNRUR SD NRPSOHWQR RIm{eYDQD %
hibrid horora i pseudodokumentarca tijekom kojeg tri studenta filmajres@DNRQ aWR VX RWS
u Black Hills aXPX NDNR EL VQLPLOL GRNXPHQWDUDF R ORNDOQRWM
JUD @Burkidsvile RVWDYOMDMXUL ]|D VRERP 2405ARR D\GYLROMW indy @ UR. W M
legendu oElly Kedward NRMD MH BSYWWA&WDpDPUVWYR LBISIARWMHUDQ
RVDPQDHVWRP VWROMHUX jevopkiedad/dgrad) (Rr&mép@vaM@imkittblzil®) iG X K
smatrao seuzrokom QL]D QHREMDaAQMLYLK XERMVWDYD GMHFH QDG
pogubljenja.

Misterija koja je privukla mladiHeather Donahue NRMD VH X OLVWIRSDGX
NROHJDPD VWXGHQWLPD \sHUs h&cDdmdniVND cleaBag W illiRnsbihi JRako
bi snimila dokumentaracFilm je napravlenRG VSRMHQLK V kel SludehhRQD Yy HQ
SUDWL SRVOMH 8eathier JBskdNikea ol dte Kedward stazu u ukleluX P X % ODF N
Hills. Prikazani suG Q HY Q L zhpi§) Rid@riatkoji beskrajnoi besciljno hodaju u krugovima
WHURUL]JLUDQL RG VWUDQH QHYLGOMLINSRAE IddrQljeni NeéadhsfD NRML (
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Michael VOXpDMQR QDLYX QDuBRdatget SWHRRX]QXMX MRERYLMHVWL YN
1DNRQ E MH M\iadge2as@jin BriateljemMikei Heathemestqu u podrumu (Djaidja, 2013,
IRQGRQ 3XEOLFL MH VD GU aD mndhtitahibsQiiveka NORQ/ I8 RESLX WQ D Wh
policijska stanica imala u svojoj sobi dokazhaG M H V XXVOH P QUNKRIXHNFLMH YDULUI
]JORPLQD ]GNOMNRDj@QjEvnBSB. RRikiddno je zato de promocija samog filmaila
]JIDRIJUQXWD VOLpQLP SODaAWRP PLVWHULMH WLDMHNRP INRMHVS
1MLKRYD P D ahipahjabllaQeskbinibimdcijainternetskh strani@, G R a L hjerivh Rdviddika

te LQW U LJDQWQiRIPWIHG D&MD K D | L B preadrtirdnog bblikisivdritMraglL b Q L K

G R J D kdjp Bulprivukli mase zaintrigiranih gledatelj®d postera s osnovnim informacijao

nestalm studendma sliND GRE YLVLQD L NRQWDNW ]D LQIRMOWDFLMH ¢
profila glumaca iz filma koji bi ih prikazatiestalim ili mrtvim 6 X Q 6OLNH L] aLYRWD
te njihovih zadnjih trenutakayideo materijali njihovih intervjua s lokalnim stanovnicima,
SRIDGLQVND sSULpD OHJHQGH R YMHaAWLFL VYH ]DMHGQR SU
V O ¥\pnaMledateljinisu ostali samdprilijepljeni “za H N U D Quzbo#gliitjecaja same kampanje

krenuli u potagu za3 Q H vhWstldenima”~ X U Du@lriittsville (Schreier, 2004: 306). U centru

VYHJD MH PUDpPpQD VWUDQLFD MH]JLYLK ]Y XN Rr¥zRojl. misteigeJ ADMD |
YMHAWLFH L] % ODLUtBjelSRWU WIHMEKQYWM DB QDWDDW PDUNHWLQ

i njenog nekonvencionalnog marketinga.

41.1 00D GL 3+ Dgdp@drrioststranicei misterij Blair Witch
Projecta

SBRYLMHVQL QL] %ODLURYH NDPSDQMH LPD UD]JOLpLWD UD]
DQJDaLipdpicaM® RYRP UDGX SUHGORAHQD MH dn@QyDpdikag QD Wit
vremenske crtkampanje koju je uvelan London. Londonje prikazaodetalpn X YLG X PDUNHWLQ
kampanju za filmBlair Witch Project X UD]OLpLWLP UDGRYLP,dsameizrade JRGL
filma, njegovepromocieWH LQWHUYMXD ViimeDPLP UHALVHULPD

SXWRYDQMHH&Rper@M HNRMD VH SSIURRNOHEHHI B G GR VLMHPpC
godine. U tom periodu sw potpunosti upravljali straniconblairwitch.com te istovremeno
SRSUDIFHQYWLPpQLP, eRavishipradvué®R tvrtke Haxan Films SWXGHQWL 6YHXpLC
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&HQWUDOQD )OR UL GduardbRSdridEeki\Didn Myridk Qd° oducentiGreg Hale,
Robin Cowiei Michael Monello (London, 2024: 90).

2VQLYDpL NHuRas Bins Mdiima je Blair Witch Projectbio prvi film koji su
SURGXFLUDOL LUuthllidRURODNERMRPOLXY NRPELQDFLMRP NUHDWL)
QHNRQYHQFLRQDOQRJ BERNXiHhwW I3@IWU H/BYD UL QO IQrEbMiglN L SUR U
tijekom originalne promocijevojegprototipa The Story of the Black HilDisappearances® N D¢ H W
za investiore” emitrane QD WHOHY L] L Bpitis&dén HBjd M foklikiraha na nezavisno
ILOPVNR VWY DU D QibrnVPiéRonXvodifelHesiskdi jedan od QDM XV SiMdi€d QL M L K
producenata aP H U L fimgRdylindustriji, koji je produciaR SUYD GMHOD PQRJLK SR]Q
poputMichaelb Mooreai Spike Leea(Pierson i Smith 2014: 1ypozorio jeHaxareda su preplavili
stranicu njegove produkcijske kompanije (GrainyPix.cod) RMX |DMHGQLFX ILOPDAaD
poremetilaV MHAWLFD L] %ODLUD L VY%tom®StaRi pdtHkaé s€Mizdux svhitira L a H
OMXGL GROD]H L aHOH SULpDWL R WRP HprésRtzBNspraQupusitu DY L W L
U Yude tamogdje ondamogu razgovarati ®lair Witchy SUHVWD QLWH id@fiasDYDWL P
zajednicu!" (Landon, 2024, 9@91).0ve iQVSLULUDM X U H duHarathéda mairave sydju D O H
VWUDQLFX V HOHP HQLE® > QRBUN EO MW IHQ@L |DLQWULJIJLUDQL
su stvoriliHaxani UDVSUDYOMDOL L GLVNXWLUDOL R VDGUADMX NRML

Ova verzija web stranice bila je temeljni pothvat lsgj u velikoj mjeri oslgaona malyno
VYH UDVWX0X SRGUAaMIX \RE RAD YSORWIiel ik eluR{akti. Potpora tih
RERA&DY DWH O M DofiheMHisRpativi DIOHodire RFE R & D Yeb WhnhsMoji je prvi
napravio VW U D Q L F X BfaR Wisktsipkh§néazvao je talk show u Los AngeleShe Mark &
Brian Show.3R]LY VH SUHWYRULR X WULGHVHWRPLQXWQL UD]JJRYRU
SULpD R Gke¢jg RivhhoBIDpodijelii VD VYRMRP SXEOLNRMHNANgSHIDR P 1R U
stranicuHaxan X aLY R XkakdMiHtddptavljali o Blairu. Telefonski poziv ne samo da je podigao
svijestu nacilf YHUO MH SRVWDR L JO DBl BEajetiricp kbiDa |¢ BtfaniR aki@ko
SRYXpPHQD L] XSRWUHEH ]JERJ QHY idadheRbAID (MEnh&Id, 20D DbiRRR VM H W
sui GUXJL RERADY Bwailckmie rAdidké RDisiiel.] pHUB SURL]DA@R PQRAW
stranicg online mjesta za raspravdaljne SULYODpHQMH SR]JRUQRVWL QD JODYQ
su postali BlaironesO X aEH QL P D U(Noddair, 2pa4y 4)w L P
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HaxaniVX NUHLUDOL YHRPD SULPDPOMLYX PLWRORJLMX NDR
L JEXQLOD VYRMH JOH G BeWWizi3hv ptiloZ prefumunajnljenih glDbatz&koj
LIYMHAWDYDMX R S RBil suDddstujpibjavhosk @ sLOIVR & PYOL 4 H UEDUQIVADXO L 1P H § X
fikcije i stvarnosti. Uz toHaxani VX SURGXFLUDOL L UHALUDOLTMREGasMHGDQ C
of the Blair Witch, koji se emitirao n&c-Fi kanalu dva dana prije premijere glavnog filBlair
Witch Project Mockumerdry MH GHWDOMQR RSLVDR PLW RSUMEWALFL L] %
NRMX VH VPDWUD @Ik KebvavgHL785Mp4 &\ doFrbodernog doba i nestanka tri
studenta (Djaidja, 2013:-6 S.RULDW HV N R shlékeV A @lliha, prikazange poput
ekspozicijsibg dokumentata NRML SULVYDMD RpPHNLYDQH HOHPHQWH L
8N OM X jpnL WDMUMXHD Q M D N Da iz BI&rg, it PDWURSRORJLMH NDR L 3
GRNXPHQDWD L] WRJ YUHPHQD GQHYQLFL L SLVPD LIJUDYHQ
Blaira postoji (Roscoe, 2000).

5D]OLpLWH IDJH SRNUHQXWH WLMHNRP PWIUNHW L Q E&NWHN N D
SRUXNH VOLNH L VOLpDQ VDGUADM QD VOXAEHQRM VWUDQLF
SRIDGLQVNX SULPpX RSLVXMX tiBlask\Wils (xGuieitkbh § O/PY®HRQDMMGEU X DAK!
Fazel L RWNULYDQMH YLAaH LQIRUPDFL MdpoRjeStinpalpekidmWyY X Y M|

VDGRAaZeDIMENRML YHULQVNL QLMH LVNRULAWHQ X VDPRP ILOPX"
ID]JH SULND]DQL VX X UD]JOLPLWLP REMHBILPY GE&RXID XMW B HQHWV
tijekom originalnog djelovanjalaxanau kasnim devedesetim&® OLNH X ERML QH YHUH RCG
piksela, nestalih studenata & H X p LMbhtgdh&ryi fotografije gradaBurkittsvillea u boji

QDYRGQR SUHELYDOL&A&WH YMHAWLFH EODLUZLWFK FRP
RSUHPH SUR Q D ¥ah@Hilnska Kudije, DAT trake, €B5 film i Hi-8 kamereiskopane
ispod 100 godina stare kolibe) (blairwitch.com, 2024: Thegacg). CneELMHOH IRUHQ]LY{
fotografijeJoshuovog Q D S X a W H Q Ratelaxdwwd RPJXBPLOQ L ]DSLVL L]YXpHQL L] 3S
zadnjih trenutaka studenata (blairwitch.com, 2024: The Aftermath). Faza Il donijela je sa sobom
fotografiju knjigeKult Y M H & W L F Bnilnljef®& © Beltivh@reovorpovijesned U X & W YridZ@jR, P
XORPNH L] NQMLJH IRUHQ]JLpNH VRustha Rarrd?Q AX@MHRMNO M X p XNV
podrum u kojem je ritualno ubio sedmero djeedilmske snimkdarra u pritvoru (blairwtch.com,

2024: Mythology). Krucijalno, ovi materijali pomaknuli su fokus stranice izvan konteksta stvarnog
svijeta u svijet nadnaravnog carstvanisterija. Debate na forumima stranice, gdje su razni

RERADYDWHOM endLLM IR O PO E LSVUBLOILX S RONMX s B bY s ibileUnBekzivnije.
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Dok je percepcija misterioznog projektaevladavala Haxanijesu XaLYDOL X QHMDVQR M
svoje stranice stvorene mitologijeistovremenoVX ELOL RWYRUHQL R ILOPX JRYRI
RERADYDWHOMLPD GD M3dndhazH31LN P RMKOW MRHUOH A GYWHWR EXGH SUL
GD OMXGL XyX X SULpX DOLGDRWIGRE RWNdyaDrivind pidujel Y DUH Q
R ER aD YriaReddiugbaglasbo GD QLNDG QLMH KWLR GD VH ILOWPRLMEDFL
kasnijenapraviodistributerArtisan (Sanchez, 2012). U ranim daninkéaxanisu bili otvoreni te su
LPDOL GLUHNWQX NRP XQd hpoddokéhi WWRIEDRAIDFHD @ M OKIRYH SURG X
haxan.comte bi ih informiraliputemHaxan News mail lisse SRPRUOX pHJD EL SUHWSODW
S H U L&mBve [nf@rmacije o projektu(London, 2012:141)Ujedno, redovniposjetitelji stranice
blairwitch.comuto YULMHPH VX P RelidtvarBéekBridddidnalnanformacije o filmu
VNULYHQH PHYX QMHJRY LBiogvafij® iFdabiuge® DS RV YIUHYOKNIDXN L VW D W X'V
fikcije (London, 2024: 95)0 LW RORAND SR]DGLQVN 2n & D GihiksDiNetidhert R UHD O
SULY OD pH Q MrindtRtyBddd@aRAéXsnana njjihovI LOP OHYyXWLP WLMHNRP WR
QMLKRYD AQIDDMND GID &/ MH VYH ILNFL Md3tvere B MBI GSURDWILHOAL INGRR
preplaviozeitgeiskasnih 90LK WH SRWSXQR SRPXWLR JUDQLFX ILNFLMH L

4.1.2 Artisan Entertainment, uspjeh Blair Witch Projectai utjecaj na
pop kulturu

3I$UWLV DD SIRDHI @abnjMIB99. NDGD MH SRNUHQXWD SUHUDYHQD
pod Y O D \o@ Iné&disnog distributerdrtisan Entertainment (kasnije jeLionsgate preuzeo)
&DVWRQJIXD\ 2YD ID]D A&LYRWQRJ FLNOXVD VWUDQLFH
je Artisan, QDNRQ aWR VH PDOR RGPDNQXR RG WakdbvogeioQal SULUR
GRSXVWLR PRJXIHQHRY®DGR YWHH a W L Ed nésfalim@tDdehtibhalstv@aiRabezD J D
suprotnindokaza .DR aWR MH UDQLMH VSRPHQHaWARFIIIBdIREG ivore@i WL L NU
R %ODLURYRP RQWRORANRP VWDWXVX D QMLKRYD SULVXWQR
SURGXNFLMRYRIOOIHMH RVLIXUDWL SRWSRUX OMXELWHOMD L
QHKROLYXGVND ILORn<Hdje, NPHWYXWYBLMHHR QMLKRYX LPSUHVLY
]JDQLPOMLY X SEWSSXOYRVMXY. SURGDR NDR QL] Vjs|SiRel Q9% L VLUR
7 - 40). Sama stranica se na ippogled p L Q L@ nd Veédma bitni detalji su promijenjeni
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Nadodane su,sady Hi NXOWQH : X8 RGQW REIMGDp L WU LaWW XG&QPW D |L
EOL]X % XUNLWW V.YILDDGORH) Udidke@eHMytBology © The Filmmakers™ The

Aftermath = LThHe Legacy” SD VX SRVMHWLWHOML PRJQ@bpuBibtervjd X SLWL Q
rodbinom studenata, policaing privatnim L V Weljia fotografijamakoje prikazuju policijsku

potragu zeHeather, Joshom Mikeom Znatna promjena provela senicanjem sekcije3sRJODV QH
SORpBHGMFRVMHWLWHOML L RERADYDWH O M3ektljpsé@eniesi®@ MDOL R
VD VOXAEHQH WsnthEork B OLWVEOAEHQX VW UDQ LHaXanSRIisG X NF LM Vv
b L P HdvhaknuloodRULJLQDOQRJ LQWLP QR H&sn/PraimZaMtarudoRddiy VX VWY
promjene su provederk@ko biArtisanstvorio uku” oko filma na puno kontroliraniji i namjerni

Q D plod@hosu n&axonowvpristup tijekom kojeg su odali znjp D MddoQrivilegiranih informacija
RERAaDY D WaHHOMMdsECD prije  Artisanovog preuzimanja. 9LAH QLMH ELOR GLU
komunikacijskog kanala s HDWRULPD WH QLMH SRVWRMDOD LGHQWLILNI
SRVOMHGLFD WLK RGOXND VWYRULOD MH aLUHQMH MD]D L]PHY
ILNFLMD L GUXJH YHUH L VYH UDVWXIuH svpNrd&aliZkupDiRzYaR SUL G R ¢
3% O-DDMHGQLFH L PDQMH J]QDOL RomighyVee2d: R-AN.ABraviy, Di XV X | L(
sve ostalo samo onlinArtisan MH L]YU&LR XOLp @Emobijg @ DMHWWNIEAHYX W VY H X
kampusa tijekom koje su lijepili plakasefotografijama trojeestalihstudenata. Originalni plakati,

pLMX SRIJRUQRVW VX XVPMdderitkokrugdkojettptipad® yraButkikskil@),

zamijenjeni su Artisanovim plakatima 3 Q HV WKojO EIK X S X U Lpdda@nrike da posjete
www.blairwitch.comNDNR EL 3YLGIRA OLH pgpR® bnline i stvarni svijetjer samo
posjetomweb VWUDQLFL SXEOLND PRaH SULVWXSLWL GRND]LPD L U
2023: 2641). Artisanje nastavljao podizamarketingoko filma i ciljao je na medijskimfluencere

NRML VX SRSXODUQL P i Xu préniijgrroRrikaxdl GajadaRfifn (kopje po prvi

put koristlasnimke iz filma) na popularnoj stranidarry a Knowlesa 3Ain't It CoolNews” $,&1

(Guthman, 19998 naMTV-use HPLWLUDOD SULpD R VWUDQLFDPD PODGLK F
godina (DiLucchio, 1999).
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Dolazak S U L MyB@o@dénttogpseudodokumentardaeiranog od strane ekipe li#axana,
The Curse of the Blair Wit¢hkoji se emitieo naSci- Fi kanalumalo prije premijergizazvao je
SXEOLFL GDQDV G RHKojuse v8zZaq QzDnark&ingMilkhéIe Movo VW Y D lAQdaA ”
je XRpLR W Ragitalditddutjécajkoji je film imao na publikuNjihova strategijada potakn
]DGLY @ MK kbdtrioverzm raspraw oko statusa filmae potpuno pometgrania stvarnosti i
L]PL&AOBIAHIPR JQ DM Y D a Qtishn tviake BathpapijRilvha Blair Witch Project Haxani
VX NUHLUDOL PIR/RLIMKEADQDW  BWHPHQWLPD V dAYtiBadj® sgathow UDJL p
pojDpDNRDM VWYDUQL DMSRNR VMW PDBRVRA WVRECYVWYDUQRVGRIRGLOR

kampanii koja je izazvda svakakve reakcije.

SULPMHULFH UDVSU LCB¢HFiRNINX dskuQjeap QRVWL QD

Date: 7/ 13{99

me sumi2?

I did a little research when I first saw the commercials for the show
on 5Sci-fi and discovered that the movie is pure fiction designed to
look like a documentary, The three students and the people inter-
viewed are actors, the history of the witch is all fabricated, and the
website is setup to give the movie a more realistic atmosphere. ... .
Sorry to burst vour bubble, I was hoping it was real too.

i

Date: 7/13/99
From: Cmurder
For all of you people who only got to see the TV show [Curse of the
Blair Wirch], 1 can tell you that [ live about 20 minutes “form
Burkitsville |sic], MD and [ attended Montgomery ‘College |the
school that the three amatuer [sic] film makers attended). The story
is not fiction. No one says much about it but everyone seems to
Jnow that something erie [sic| and godless is happening in those
woods in Frederick County. You cannot determine whether the
story is fiction sunpl}r by hitting a few keys on your stupid com-
puter!!! E-mail me.
Date: 8/9/99 -
From: hanlecter
I am very undecided about the Blair Witch Project. I think people are
making very good points from both sides of the story as to whether
it is true or not. The one thing that [ have questions about is how
often do you see three no name actors act so good. The fear that they
had was so real. It is just hard for me to believe that someone could
act that good, T just saw the BWP last night and it really scared me.
But if it is true | am going more along the line that some human freak
was out there not a witch. The other thing is if I was hunted in the
woods by something or someone I would have ditched those cam-
eras from the beginning and ran for my life. Like at the end when
they went into the bacement [sic] [ would have wanted to be free to
look to my left and right and behind me at all times. [ha ha]
Hanlecter?

Slika3.5DVSUDYH R D X WB® Witch Préectastohgday[2004)
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1D VW IADINXICBAL News QDV XPLpQL i3resliWEKWMNNRAMDMED Bl A ) HHFQWMRDMH QD
filma prikazana:

April 3, 1999 7:05 AM CST
hmmmmm.

by Jeffskywalker

I love the sightings/mysteries of the unknown/unsolved mysteries genre. They really get to me.
I hadn't paid any attention to this maovie untl I went to the official site and then watched the
trailer...OH MY GOD! I am so friggin intrigued by this. Now I'm gonna do al the research on this
that I can...I'm an addict now! This year is gonna bust my ass. First there was the
Matrix...drool...Then the movie to end al movies next month!!!! Then we get Eyes Wide Shut,
Blair Witch and Dogmal! This is going to be THE year for movies! —out.

Slika4. 5SHDNFLMD QD V X P,Lppii& 1(SIONH T8\ H O M D

April 4, 1999 5:05 AM CST

PLEASE SOMEONE TELL ME IF THIS IS A TRUE STORY OR NOTII!
by P

At first, when I saw the teaser I thought it was just a movie. After I saw the Blair witch site

however, I'm having second thoughts... Does anyone know if there really were three fim
students that went missing???

Slika5.5HDNFLMD QD V X P,Lppii& 2(AIONH T8\ H O M D
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Blair Witch Projecte bio apsolutnaX VSMHAaD Q N DiRad’Knesdtbgralsk) @ djakt.

UNXSQL GrhBddfinia dosedj suskoro250 PLOLMXQD GRODUD

awR JD MH pl

QD VDPL WURADN QDMSURILWDELOGQLMR(PolBdR Hdj PQIX:RFB SURG XN
105) teosiguralo mjestma popisu LV W U D ALY D @pftndvhkoji su vratili svoj novac u

odnosunaSSURUD p X Q

I Paranormal Activity 515,000
0 mad Max $200,000
[0 The Blair Witch Project $500,000
PN &l Mariachi 47,000
[0 night of the Living Dead $114,000
RO Rocky $1,000,000
[ Halloween $325,000
[T American Graffini £777,000
PN clerks $27,000
BTN onee $150,000
BTN Mapoleon Dynamite $400,000
Open Water $500,000
m Friday the 137 $550,000
Saw $1,200,000
m Primer 57,000
BTN The Evil Dead $375,000
[ETH ET: The Extra-Terrestrial 410,500,000
BTN The Full Monty $3,500,000
TN starwars $11,000,000
[EZN ny Big Fat Greek Wedding 55,000,000

$196,681,656
499,750,000
£248,300,000
52,041,928
530,000,000
$225,000,000
£70,000,000
$140,000,000
$3,8594,240
$18,997,174
£46,140,%56
$55,116,%82
$59,754,601
$103,096,345
5565,846
$29,400,000
£792,910,554
$255,900,000
$797,900,000
$353,900,000

Top 20 Audience Reach/Budget Films

WORLDWIDE
GROSS

1,311,211 %

49,875 %
41,383 %
29,170 %
26,316 %
22,500 %
21,538 %
18,018 %
14,423 %
12,665 %
11,535 %
11,023 %
10,364 %
8,591 %
8,084 %
7,840 %
7,552 %
7,340 %
7,254 %
7,078 %

Amnalysis: the author

Slika 6.Rangirana ljestvictop filmova, od 70ih godina do kasnih 206, koji su vratili svoj

QRYDF X RGQRV(RolgoD i & 2614:DG6X Q

Na stranici blairwitch.com ostvarenoje

SUHJOHGD

AWR MH ]D QH]

nevelikog distributera doista izvanredan uspiéb, pregled nije prikaz stranice HiU R]QDpDYD EUI
SXWD XpLWDYDQMD HOHPHQDWD VWU Ddyant HABaNR i@ibjeide MD SRV |
sekcijuLegacy XpLWDOD EL RWSULOLNH VHGDPQDHVW PDOLK VOLND
sedamnaess UHJOHGD $NR LVWD RVRED SRQRYQR SRVMHWL WX VW
se ubrojilosedamnaestrpgleda DDNOH QLMH VOXpDM GD MH VWUDQLFX SR
EURM EL PRJDR ELWL VNURPQLML M Hild izditdnd/W¥dk& Da HizaGaddsi DY D Q M
PLQXWD VUHGLQRP VUSQMD L &HYV Shga\biNedhd QsEHA BkdSrRogld W N R P
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YUDWLWL S Hréedgieudiékorh ednepasiete ssranidok su se kretali naprijed i natrigpz

stranicu Svejedno, QDpDMQD MH pLQMHQLFD GD MH |]D WR ELOR SRWU
svibanj, lipanj i srpanj 1999godine da bi dosegli 20 milijuna posjetdLondon, 2024: 103).

Suprotno nekim [ YMHAMWDPRUHQD NROLpL Q DolaBwtvhMdiMileViditd ©déd D VW U D
presedana zHollywoodjer, primjerice, 1996.tri godine prije Star Trek: First Contacbstvarivao

je p HWBlawbkag ukupnog broja, 5,7 milijuna posjeta svojoj stranicu jednom danu

OH Yy XVWALtiIPanovaRGOXND GD ODQVLUD UHN udiiétykofa 8 Bap@DWRP p
glasila Blairwitch.com, 21,222,589 posjeta do danasmatrala se prvom svoje vrste gdje se
QDJODVWeHD/WRDQLFH X SULY OD b HEGMEMHRE]R R SR W K NSXKE MLR\EH |
posjetitelja(London, 2024: 103).

Utjecaj Blair Witch Projecta njegovog PLWRORANRJ QDUDWLWMR a XNYXAOUWQR
prevladava suvremenonzdtgeisty 25 godina nakon premijere Bandancdiimskom festivaly a
PLWRORANL MYNMMNMGRINVEAPDHUR a L Ut hruvivigredusisekcip kofel \GIHRW d H
SULDPBISLVDQH RG VWUDQH RERADYDWHOMD

Slika7. 6 WUDQLFD BeRWYcHPHYRORJLML RG NUDWNLK SULpD GR R

posjeta mjestu snimanja prvog filrfBlairwitch.net, 2024)
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Slika 8. 6 W U D Q L FTiHe BlairWit€hBChronicles(Blair Witch Chronicles=Comic Book
2000)

Slika 9.Kadar iz igriceBlair Witch NRML SULND]XMH aBRixvitedel | X JUDGLUD
protagonistovog ps@lair Witch Game2019 Prologué
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Slikal1l0.3URWDJRQLVW QDLOD]L QD QDSXaWHQL aBlsRMchWLMHNRF
Game 2019:Chapter 3+tAbandoned Camp

8 LGXULP JRGLQDPD ELOR pdrdvi@iiaNBpzhadRg SIRNpUED M D
direktnih nastaaka Film Book of Shadows: Blair Witch 2 ]|DaD R Métine o skupiri ljudi
fascinranh PLWRORJLMRP N R Bid) VIRtShUPXofeXtMaii otilageRi Black Hills gdje je
VQLPOMHQ RULJLQOOQDAQOR DLY®RABEROIMYMWD IDVWDYDN VH GUI
SUYRJ GLMHOD L ELR MH NU LBt Which Rroject@ D R AL M \WPNRLA @ DI XAWWHBGBALHD
IMHJRY XVSMHK XpLQLR MH QDVWDYDN QHL]JEMHAQLP DOL RY
a H Bbdk of Shadows: Blair Witch@ LMH ED&d OXFLGDQ ILOPVNL UDG L QH VI
2000) U posljedniL,P JRGLQDPD JRGLQH L]D&DR MH MR& MHGDQ
Blair Witch  p ljigMd@nja XVUHGRWRpHQD gdather@ PryéyJfilrga JJarésa koji s
grupom prijatelp R G O D ] LnéstaluDsesthy Black Hills (Raganas, 2016). Film je bio relativan
ILQDQFLMVNL XVSMHK NRML MH YUDWLR PLWRORJLMX %ODLU
PODGLK JOHGDWHOMD i . IJUMWKRG @QHX VBNMNHKY BEiRMeh@LNR GUL
PRAGD IDVPIOQOIEQWDIDQHGDWHOMLPD NRML QLNDGD QLVX YLGMH
hype, DOL RQLPD NRMLPD MH WR SR]QDWR ILOP QH QXGL QLa&W!

potkovanu publiku odgajanu na dijeti Paranormalne aktivnosti, [Rec], Paslggrorcizam i dr.
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(plus bezbroj nastavakprequela spinoffovai remakeova RYR MH VDPR SRVDR NDR XF
dobu u kojemfound footagesnimke nikoga ne mogu zavarati, pitanje nije Ii stvarno?" nego
"Koja je svrha?" (Kermode, 2016)

JLOPRYL NRML VH XUHaX X VMHUDQMH VYRMLK JOHGDWHO
]JDMHGQLFH NRMH JRGLQDPD QDNRQ 4WR MH RULJLQDOQL LQ\
Takva GMHOD LQVSLULUDMX VOLpQH SaBNIXWiRVRHojxchilé R4 pNRJ L]
Dok je kinematografsku tehnikfiound footage prvi iskoristio 1980. godine filmCannibal
Holocaust NRULVWHUL SULpX GD MH SURIHVRU QDOHWLR QD L]JX
ekipa koja je nestala u amazondko S U DBIXiPWitch Projectje postavio prekretnicu
populariziraoP DUNH W L Q & NbO VWD HI D MY WIIOGBLW . RBM HS ULpL 3R]QDWL
je film Paranormal Activity iz JRGLQH OteHaRaHaHkojDje smatraoBlair Witch
Project YHOLNRP LQVSLUDFLMRP 3 ]JQDR VDP GD QLMH ELOR VW)
film bilo je toliko efektno da nijedan filnM R &dQzdecistaPH QLMH WR O ¥ NRLOBRHEKD VAR RL
stvarno, odmah sam nagia mentalnu natuknicu da kada budem imao ideju za film koji mogu sam
napravit, bez nekakvogS U R U Dtpma Q B U R EIB MidéipopuBlaira. '"HILQLWLYQR PRJX UH
je Blair Witch ProjectLQVSLULUDR PH GD QDSUDYLP 3DUDQRUPDOQX DN
QHNROLNR Bl MitChRPYodt sMmljen je s minimainmS UR UD p RAIRR K WLVXUI
dolara), prevladavdéound footagestil snimanja i prezentiran je kao snimka stvarrthARJDy D M D
30 R GBHa® Witch Projecta NRML JD MH XpLQLR Nbogofficé blegkbBsterb@eR PHQ R P
SDAOMLYR UD]URaamhunSRichi@esiieri Mdatovo do slova s filmom Paranormalna
DNWLYQRVW" :HHNVWDII 'RE LVIQ V/ MPRRp IGH HROORU N HIVALR) &N [
imala RVLP NRULAWHQMD L ©BAXHNUEQ KX &/DH [IDD S\RGW PIQMEB 3DUDQRU
VDGUaADYDOD MH aXWX NXWLMX QD NRMRM MH SLVDOR 3=DKWL|
QD NRMRM PRAHWH JOWMIVORV L OEEMH DLIWEDNGBRYHU XPRAHWH YLGMHW
glasalodalLOP GRYyH X QMLKRY JUDG 33URYHOL VX LQWHUDNWLYQ!|
gledatelja i tako prikupili 0 & @ M*O H L E H U P Baganormal Activitybio jefinancijski uspjeh
(poputBlaira u odnosu na malS U R U kdj Be(postepeno p@LULR X ITUDQ&L]X NRMD MR
bez PLW R OR &N RN RO UXON&GevdR R X YINH H sevjslomlubojic, O r@ckumentare,

vijesti i postee.
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4.2 Nine Inch Nails: Year Zero

Nazvati izbacivanje petog albumayear Zero D P HULp N Hind U HNails
nekonvencionalnim bilo bi izrazito podcjenjivanje. Gridone Inch Nailsindustrijskog rockzvuka
V PUDPpQLP HOHNWU miRadanije biR ldt@arR@invoDdPzR: od proativnih tekstova
GR pXGQRYDWLK VSRWRYD 2YD PDUNHWLQA&AND NDPSDQMD NRI
godine (Sauret, 2023)bila je zapravo nekakAtNODVLPpQRJIJ QMBRRIYIRNDVXVIGIRRD/DGD a
modusu operandd U XSH SUY R Mimgedjaripulilirésgdkiiynog stila pisanja pjesama, koji
MH ELR SULVXWDQ X SULMDaQMLP RSXVLPD ]D NRQFHSWXDO
SROLWLNX YODGH 6MH G L.@ktizQije KoUMW P Mt RIMEXNMIDZ2L V
godinekad VX PLOLWDQWOQL NU&AUDQVNL IXQGDPHQWDOLVWL XVSR\
QD OHVPHU L *LOUR\ SIHNDNDY PLNV LGHMD SUHX
a W RL98AG Matrix. Year Zeroodvija se na spaljenoj zemlji 15 godind E X G X Ka@arj® KatL
SURWLY WHURUL]PD HVNDOLUDR X (Bdibal, 00D).Grioktrhdimeit YMHU V.
Reznor XP L]D NUHDWLYQRJ VPMHUD JUXSH REMDVQLR MH WLM
idejom daNine Inch NailsQH EXGH VDPR QDUDWLY PRJ YODVWLWRJ XPD |
PL MH WLMHNRP JRGLQD SRUDVOR QD 8Rrdid M1 RopraspiehdWL D W
VPR NUHQXOL NDR GUra&y Y&6X NEMBEPNNYDWLNX UD]JOLPLWLK SURE
rasizma, religijske i ekonomske diskriminacije, kontrole medija, velikih korporacija, zapostavljanj
RNROL&GD L PQRHWBHMJIL KLOWMR\ %LOR MH WR VYH G
REXKYWWDDRVPHGLMVNX SUL plérratd HaltyQunindDARR), SastavkeRog
od tvrtke 42 Entertainmentkoja seza tospecijalizirda (Hall, 2009) (42entertainment.com, 2016).
SUHNR UD]OLpLWLKYeBHZ2toMDD MH DWDWDRYH RERADYDWHOMLPL
zainteresirania EH] RVMHUDMD GD L R fakis j§ kekdaVaRehdriadasSi®) Buijek Da
JOD]EL =3 DNQO@BPUGHNBRIOLP ELWL VLIXUDQ GD IRNXV RYRJ S
UHNODPLUDWH PRMX SORpX SORPD LVWR WROLNR UHNODPLUL
HNVSHULPHQWD 2YR MH PMHVWR JGMH QD YLGWdGRNa]OD]L Q
AWR MH WUHEDOR E [eWdd sérikeda RijeXsmatigld. matketingo(Rose, 2007).
SRSULOLpQR MH LURQLPpQD pLQMHQLFD awR MH RYDM VOC
nekonvencionalnogharketinga (da se razumijemo, i je, makar ndddMMHUQD SRVOMHGLFD ¢
bi, samTrernt Reznorpotpuno odbaci? DPX LGHMX SD WDNR U2EMEtMnoddtG 2 2K
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$QJDALUDQL VX GD UHNODPLUDMX RYX SORpPX 7R QLMH M
QLAWD SURGDWL 8 VYDNRP VOXpDMX °~ 5RVH

Alternate reality gaming $5* MH LQWHUDNWLYQL XPUH3AHQL QDUDWI
kao platformu i koristt UDQVPHGLMVNR SULSRYLM tijekdnkMdd JDUDYERU XN
kolaboraciji QH XY LM H MciQX #dQd®e, organizija razbaaneinformacie L UMjHaADY D
zagonetke za napredovamjarativakoji kombinra VW YDUQR L R ©@anthdz ROtddloaHQ M
2015:2).9DaQR MH QDSRPHQXWL GD MH SRMDP DOWHU®RDWLYQH
McGonigal, dizajnerica @ga, R E M D a Q. Mihatrija ®dp se koristi u ARGovima je manje
virtualna (simulirana) stvarnost iliSUR AL BIR@GR O MAa D Q B Y VaeyhBtivr@ RIvjalita)
VWYDUQRVW WDNYD GD LIEMHJDYD YUVWX SRVHBQIHIWHKQROT
SURALWWOQWDPUQRAUX NDR A&WR VX 4L PD@K DUOXHN DW HFIHQW BN A N @V/IL
simulator ©~ McGonigal 2003 3).

Inspiracije za odabilternate reality gaminga kao formad za prezentiranje konceptualnog
albuma bilo je mnogo, a nekolicina se pojavila pMgar Zera primjerice za filmA.l. iz 2001.
godine te za kultnu serijuostiz 2006. godine. ARG zvamhe Beast koji je kreiraoMicrosoft
VOXaLR MH NDNR EL SURALULR L SRSXODUL]JLUDR ILNWLYQL VY
(kojebiihodvee X 3 ]JHpMX UXSX" QD SURPRMNeNsDdnRaB& Meditbovirhd® D 1D
(DeBeer, 2015: 2 SRPpHWQL WU D JR W paodrSexii eaniDeOSallxtetapeutkinju za
emocionaneURERWH .DG VX |]DLQWHUHVLUDOQLIloLskUnx [stranié&) DALOL ¢
UD]JOLPLWLP LQXROMXPXMEFHDQMH]LQRJ SRVORGDYFD VYHXpLO
WHOHIRQD 3R]JLY QD EURM SUXALR MH YLAaH esdtréha BRog@litt X SOHR
X EXGXUQRVWL 5DQLMH VS RIRHIETHONewY RHartyWhoolds LW NVDQRphB N B
Blair Witch Project VXGMHORYDR MH XS WILYVODPHRIP MXUSRIIRQAIGMH L]P
L WUL PLODMWMXIDMBE KLU BIpBED Y D Q (ddtkgixrdRr) MidhL2010: 5) (O'Flynn,
2017).The Lost Experience koji su kreirali pisci i producenti serijeost, V O X ana&opMnihvanju
kompleksmg naratiai sanog svijea VHULMH SXWHP pHWLUL LJUH DOWHUQDW
YLAH SRYH]DQLK ZHE VWUDQLFD L RQOLQH YLGHRi®SLVD '
kolekcionarsk predmeta OLWWHO O I1HAWR aWé&nbtdd SGLYHQ IWMORVIDP
RERA&DY D WdstDtdkvavkstd VMELR VDP RQH PDOH RJODVH X pDVRSLVLP
kompanijeiz serig. Zaintrigiralo me L] ELOR NRMHJ UD]J]ORJD WR ]DQLPDQMH
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PLVWHULMD WDEXD SURQDODAHQMH QHpPpHJ QRYRJ rd8VR QH E|
WHANR XpLQLWL DOL GDMH UH]XOWDWH yLQL VH NDR GD VWH

Moderni primjer bio biThe Sun VanishedTSV, iz JRGLQH NDGD MH MHGD
Twitteru VWYRULR QDUDWLY R DOWHUQDWLYQRM SRYLMHVWL X NI
L JERJ QHSR]QDWLK SRpLQLWHOMD D PDQMH VUHWQL SUHAL"
stvorenja. Dok protagonist glavndgvitter UD p X Q D ©Kpo3 Bldj S&/ifeM dokumentira svoja
LVNXVWYD ]D GREURELW GUXJLKTWtteéH&DYHYM B O LER NeXPHIQ WM HINDX
GRJDYDMH V UD]OLpLWLK WRpDND JOHGL&WD )DVFLQDQWQR
VWYDUDQMH QDSHRPNRWDNWLQHDNRXWQULMHERWIERI SXWRYDQMD L]PI
WUDAHQMWMD VRWQP OIH pHWasibphe bhjéte kako bestvorla QDSHWRVW PHY.
gledateljimalnstantma prirodalwitterap LQ LY U®H Q H J Rnilatfoxh®rd GOQL VWHULR]QD SU
i tjeskobnaatmosfea ostvaree supreko:slikaSMSSRUXND REMD&EAQMHQMD VYDNRG
VWUDYLPpQLK GRJDYyDMD féto§rEifadd) Audid Pvidedr 2apidée Padticipacije
UD]OLpLW (MartirQ20Pap F D

YearZero LQWHQ]JLYQR NRULVWL YLA&HVWUXNH PHGLMH ]D LJI
RPRIJXUXMH LOQWHJUDV¥IMWD LQRNW W LIVWDYEYR YLUWXDOQX LPHU
LJUDpPD X ]DMHGQLFL PRUDMX VXUDY L ¥bapreddydda (D¥ReRr, PDIBD F L P D
2- , JUD MH SUWR&LZ&reIDMEXBDp NRULVWHIUL ZHE VWUDQLFH XQD
poruke, panoe, glumce i razne druge alate za promociju projekta (Messmer i Gilroy, 2016: 178)
(Hall, 2009: 69). Grup&line Inch Nails poputBlair Witch ProjectalO godina prije, zaokulai je
SRIRUQRVW VYRMLK RERADYDWHOMD L GUXJLK J]QDWLaAaHOMQLK
V D P RjedWjputpublikabila GLR SRQXYHQH 3VWYDUQRVWL"

4.2.1Kada RER aD Y D Writ Q N1 U, 28virt WAl d3t postane
stvarnost

9 H O M00F.@oding S R p HRAMBKWYoka YouTubea i prije izlaskaiPhonea Tijekom
europske turnejdlailsa majiceprodane na nastupimaireadl RGUHYHQD V O RagjmorédV WD N Q X
gradovaW XUQHMH NDNR IEmN Iphhg tovbelieve Uhizrdkon togaRERAD YD WHOML
otkrili da U H p H R LFD[adr&sD web straredoja je bila S R p H \MaNipe' ARG-a za album
Year Zerae prva stanica na putovanju &g pretvorib RER aD Y D W H Bidwh, 20123 2DD)p H
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Slika 11.MajicaV UD]OLpLWLP GHVWLQ DL i &beswWwelst@mdd H pLMD VC

(yearzero.netninja.com, 2007)

8SLVXMXuL RWNULYHQX DGUHVX X WUDALOLFX pLQ NRML
postati modis operand), odvedeni su na stranicu napigaiz perspektive stanovnika novog
distopijskog svijeta. Straniaatkrivaobaveznu drogu zvarParepn, X E Dipddif@a u izvore vode
NDNR EL SRSXW SRMDpLYDpD LPXQLWHWD SU Xriikagaba jeD aW L W X
i slika entiteta (ogromna ruka koja dolazi iz neba, naBxesencekojeg su mnogi vidjeli, no
masovna histerijgripisanaje simptoPLPD GURJH .UHDWRU VWUDQLFH L UD
smatrajuParepin YODGLQLP DODWRP |]D NRQWURO X tea&bgljuNEDNY LK SR]
nisu naParepiny RVMHUDM X EXlabvdhbHNA SrBnitHe kreatoroermail, koji kadaL JU D p L
kontaktiraju dobiju automatiziranu poruké VYH MH X UHGX YRGD MH VXSHU’
]D NUHDWRUD 3SSREULQXOH”™ YODVWL 8] WR UD]JOLpPpLWL NRGRY
kutu stranice ili dobiveni brojanjem razneal dobivenom-ePDLOX ELW UH SRSUDWQL W
SULVXWQL ODMWPRWLY NRMH 0H L JWobdetwaabels 8@, M@24Y(HaR,DND U (

8 PHY XY USBPHOXQ D Kishonix preciznije,u WGCu PMHVWD RGUDADYI
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koncertaNine Inch Nails VD G U aD Y D Ry Mibler8Hi¢attV PXUDpL SULOLNRP VOXaDQ
na kraju audio zapisa, koji kada analiziraju spektrogramom, mogu vidjeti ranije spomenuti entitet
(a7xlol, 2007). 3 U HW U D A\L Y G ddieivt pjesmel J U D pelofkkiveNe DGUHVD LGXUH Zt
stranice Another Version of th&ruth (yearzero.netninja.com, 2007).

Slika 12.Vidljivost entitetaputemspektrogramskog prikaza pjesiiy Violent Heart

(yearzero.netninja.con2007)

Ovakav naratiynalik scenaril ILOPD NRML GROD]JL GR L]JUDADMD SRSX
NQMLJH LOL NUDWNLK SULpSHUH XS R W BIPIDYVEHWQIHY DYEXRDS B L p H
albumYear Zero Glavno mjesto radnje je virtualni krajolik weltranica, a glavni alati su datoteke,
linkovi i kodovi koji se pretapaju u stvarni svijetYear Zero inkorporira elemente
nekonvencionalnog marketingajego\e pristupe, poput ambijerdlnogmarketing, na inovativan
QDpPLQ USBSURQDWHOPMHVWD RGUADYDQMD NRQFHUWD” QLMH F
QD@D VYDNRGQHYQRM UXWL ,@dpitXpArmjprige’I MNHRQ PAO\PRHIbbEW WNDH O D |
oblika McDonald'sovogSRPIULWD MR& XYLMHN QMLKERMRUIYRNRWE R M Q/D D H
VOXpREMXADY DW MOMBhNASpPLMD SRJRUQRVW MHUSBdnviXpHQD L
vremenu, 2000LK NDGD VX MR& ELOL pHVWSB@pautrgahtmdd QR RVD SR
kodaQD QHRpPHNLY DNGRR/AL FSNRHEEWXWXXM BIDJFOFDO WIDAHO @B ID]DY&aO XpDMD
Zero VDGUAL VUiainoD PEUMH®WQJID 3 QH&WR RSLSOMLYR YUVWD
SRUXND QD QHNRQYHQFLRQDOQH QDpPLQH °~ :RMFLHFKRZVNL
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reklame USBV WUDJRYLPD NRML VX GLR NRPSOHNVQLMH LaSRPQR |
PMHVWD NRMD VH RELPQR QHVMG RDHPNNHXY WXRRGDADYDQMBPNRC
zaintrigirapubliku ]D SURL]YRG YL4H QHJR RELpQD RJODVQD SORpPD L S
LJUDpPpH D Qd3jetteRedp SRWHQFLMDQQH RERADYDWHOMH

4.2.2 \Web stranice, potraga za tragovimai distopijski svijet

StranicaAnotherversionofthetruth.coprikazuje sliku pitoresknog polja s velikim natpisom
America is born agairWH XVSRVWDYOMD 3=DYRG ]D PRUDGG@RD/AN"- NDR L
.DGD LJUDpL ePUSMHYWR PAGLNH GUAHUL OLMHYL NGblje\s 3L]JIJUHI
alternativnu verziju s natpisoAnother version of the truth . OL N Q X Y & LovQdav&ddenhiMu QD V O
forum koji je objavljen 2022. godine,vrieme NDGD MH VP M YeaWet@IautdtD2BZ3M D
JRUXP SULND]XMH QHNROLNR VHNFLMD UD]JOLpLWLK WHPDWLDM
bez konzumacije drogearepin.Drugaje R WHURULVWLPpNRP QDSDGX WLMHNRP
SULORAHQLP OLQNRP Betehin@rierddm FRWSIRURDVORYD 33ROLFD
PXVOLPDQVNR GLMHWH" VDGU&L DXGLR ]DSLV NRML GDMH L.
YHWYUWD VHNFLMD VDGUAL DXGLR]DSLV RVREH NRMD MH LJ
utakmice 3HW D V H NiRformdzije/®révwadrogOpal, a SULORAHQL DXGLR ]DSLV
kako je Opd |]DPLMHQLOD VYHULQX QDUNRaNLIWHD L BEQIDO QORG U 1P

consolidatedmailsystems.cdyearzero.netninja.com, 2007).

Slika13.5D]OLpLWH V HSaEEtMBE23)R UX P D
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, JUDpL VH GDOMH VXVUHThe Man@erN BB AibdneVovudao«pd, F D
Consolidated Mail Systems, Church of Plpkoje gradesviet GLVWRSLMVNLK 6 MHGLQMH:
'UADYD]OLPpLWLPaxbDGdpi&ick MBPGUAH X]@pitnangXEM XY EHIHULPNRJ
vojnika, militantne seke i vojne organizacije nastalkao odgovorna X ad 8 R p LeQuMLBISQ
Angelesii 13 godina prije nove administracije (2009. godine D WDNR L SULMHWHUH SR
RYODVWL NRMH LJUD®DpristiRtER @& X H N R LSPR N Q(ERuerbdatals org, D
2024) (Sauret, 2023).

Na koncertu wBarceloni SURQDVWHRVMHRYLP DXGLR]DSL\ickabBjg pLML ]Y
NDGD VH VWDYH X VSHNWURJUDP SULND]XMX EURM WHOHIRQL
LG XuX UHNBHWIetaX Case identifier 71839J, File AccesssdDNRQ pHJD MH SXaWHC(
koja je izvUVWDQ SULPMHU P UD piQURikatiip® mdkétingaa sniricHzruadal
GMHYRMND SUHSULpDYD VYRMRM PDMFL GD MH QHSR]QDWL pR®
OMXGH GRN JD Q HiaN&p@dkdhthod@nO ENMBD@EICRY 2 R GIDFLMD VYH [DNO
X NOXEX WH QDNRQ WUD&KDRMB CRVUXX &NDDVHD FREEMUNDI) 8 REJWIDQH D
awR VSRPHQH GD MRM FXUL NUY YLGHR |]DYU&DYD YULVNRYLP

8]LPDNMX®iIWiretapL] DXWRPDWL]JLUDQH SRUXNH LJUDpPL SURQ
GRpPHND SROLFLMVNL L]Y M Bt Chardrkofbj¢ipddhidnatedh®msk 1Y D Q
Prikazan je transkript intengu L ] P H jaXednikaSlanskiai federalnog agent&ikes, a nakon
NUDWNRJ LVSLWLY D QhaRdhkNJIDHILRVQH@WMXa®/R MHMH VPLR WH N
federalni ageneliminirao (wonderweasels.org, 2024) (yearzero.netninja.com, 2003tvarnom
svijetu, tijekom koncerta u Parizu, et LMHOMHQL SXEOLFL VDGU&ARBRXBOL VX IL
resistance., JUDpL VH QDVWDYOMDM X \hxistdljakaperade fiktiiwilisidpiki FDP D S
svietYear Zeo 2G XVSRVWDYOMDQMD QRYLK OLNRYD Lc&WiMHGRpPpHOC
WHURULVWLPpNLK GRJDYyD MBkareS2009P Ybting) HdH razQitb Gobz8reriaDod
GLNWDWRUVNLK YODVWL WLMHNRP S Wlashik 3tramod d D zatm@,U aD M X
JOHGDQMH RY R JreRuliv&tHduhitikoBr O D DB Q V N (Fauiet) P0ZI). Transkript
diskusije znanstvenika, jadg L] EXGXUQRVWL NRML aDOMH LQIRUPDFLMH
VYRMX VDGDaQMRVW LPSOLFLUD LJUDpLPD MHU SULPpD QLM
YUHPHQRPaaRPMDRMIMQDpPpLQAPDMX XYLG X &iskerXpot&ivkaji 8] VY H
EL LQDpH ELOL GLR SURPRWLYQH UREH ]D MHGQX JOD]JEHQX
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ALUHQMH SRUXNH RWSRUD NRMH LJUDpPL P RéKn&tmnja@omyVL SUHTI
1RYH PDMLFH V WXUQHMH SUXaDMX WHOHIRQVBIU EURM V
ray live LIYHGEH QR YBdsi&syolNPTHMe GDMH DGUHVX QRYH VWUDQLFI
SUXaDMX LQmai NRN MY RYGHQF DO QRYDPD RWSRUD NRMD ]DY
UDFLMRP VREH pODQD RWSRUD 3)UDQFLVFH"~ 6DXUHW

4.2.3 = D Y UzZaQoHetkel sastanak %otpora”

8 RAXMNX ijekentkiozéttar\Wondony XPMHVWR GD WXCGHOWRQDYHQL
put supublici direktno dijeljeniuSBovi NRML VDGUaH VIrRwWMisiDGISAddri\sPaX
VDVWDYOMHQ MH Rsigusn@sihFkBnmeR kajeDpyiRazpjl 3\ LYKRANdHau stambenoj
zgradi Nailsedok izvode pjesmu, par koji konzumira dro@pal, p O D Q R'Y HloR MaBiRjjw D
operacijete simultandSWATtim koji ulazi u zgradu probija sobu gdje énd svira.Detaljni pregled
snimaka sigurnosnih kamera otkriva slova akoformiraju frazu The Turned To .
(yearzero.netninja.com, 200Kjratakoja su pripadnici specijalne policij& UlXi@aju natpisRev
16 34,a8WR MH UHIHUHQ B (8D Saba@® MU aPLYMDL V. SWUHUGL DQYHR L
ERPpLFX X ULMHNH L IR QWDFEthThD WatIG DrnistHo Bléddl&ddaydadidday
stranice a sami spoje prepun refererima njihov ARG(Nine Inch Nails, 2009)Sauret, 2023).

Slika 14.KadarTrenta Reznora bubnjaralosta Freesana sigurnosnoj kameri tijekom glazbenog

spota za pjesm8urvivalism(Nine Inch Nails, 2007).
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ULondonu L]JPHYX SNaHsVIDP B XaWDOL SXEOLFL NULSWLPpQH SRU:
Year ZeraSUHNR VSHFLIL [&ka €objastpQéeémiB=DERUDYLR VDP NDNR LK
JRYX DOL WR MH X ELWL IRNXVLUDQL S/RNXEDFY DOANDPR] XBKP
poruke u umove publike. Sjedio btam VW YDUL F IIFodDM$SXIEAWBR WQHNX VWUDAaC
kompjuterskog glasa... promatrali bismo ljude za koje smo mislili da su vjerojatine L SRNX&aDOL
FLOMDWL QD QMLK" 5RVH 8QXWDU GYRWUDBQRebigahealL VX QC
%LOL VX LG HQhaht paSteruvaly dydsnova detalja. Pihib su tiskani na crvenom ili
QDUDQPDVWRP SDSLUX 'UKYR MHER& YDWILWMHNRMBDOPODGD aH
zamijenjen €£C1 Kingsland Road i Old Street: Ispod mossaJ D 0 H®iMWpea, LIUDpPpL EL GRAC
GR RJURPQH LOXVWUDFLMH NRMD MH ]DX]LPDOD FLMHOL RJOD
bi s ilustracije (Echoingthesound.org, 2015).

Slika 15.Plakat uLondonukoji V D G\WU@ M tadBdsuiistranicg/earzero.netninja.com, 2007)

6WUDQLFH QDVWDY O MiBwet L QURDYPLLAP b:CHGRLRSERMUHDRKD WAl

crveno more (stranicdudsonograr) farmaceutska kompanifaedocorekoja proizvodi obaveznu

drogu Prozira, propisamu 3]D DQNVLR]QREatccordy W SD@AEGDOMQML XYLG X &
nekolicine stanovnika kako bi se naglasile posliedZél SULGUADY D QM OhEPNcR D VWU
Treason \HDU]JHUR QHWQLQMD FRP . D N ReaV BerGNineBOH. aDYD R
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Nails je izbacio nekoliko stvari: singburvivalism PDF stihova pjesam&arageBandaplikacija

]D VWYDUDQMH JOD]JEH SURMHN WveVlistoning partyy H V\OKK WX B RB YL
SMHVDPD QD RGUHYHQLBROV/RNYDGX DS MEQARUXDLYDQMH DOEX
60XaDWHOML NRML VX SUHGQDUXpLOL DOEXP WLMHNRP VOXal
SXWHP OLWRJUDILMH 10( NRML ETheWWaiGtorinDanid R JIUMDH LL G X U
mogu pripviti (ako imaju stranicu ili stadijski voditel) VY RMX NRPXQLNDFLMVNX SODW
poruke otpora te se mogu pretplatii e-mail listu kako bi dobivalinovosti Ujedno, stranica je
zahtijevalaprijavu, no ako posijetitelji kliknu na ime straniaggbilibi REMDaQMHQMH NDNR G
RGUHYHQH S RGDMWMNHHQLDR BSRADNDWHOML EL GRELOLIEEGAHYH |
je bila spojit EHGaHYH S Rpavékbt N pPkbddovima, primjerice: ik NRMD GUAL PDpD
RGIJRYDUDMXULP W UWPXja\R e tabtievdl@akvE Rdelove, koji su bili imenovani:
Wreckagdime) i Shards(lozinka) (Wonderweasels.org, 2024).

Slika 16.Prijava za pristupanje strariidailstorm (Wonderweasels.org, 20R4

$OEXP MH7LidE2607. godine, €D albuma, originalno crn, promijenio bi boju
]JERJ WHUPDOQRJ SUHPD]D WH RWNULR QHNROLFLQX ELQDUQL
dobiju DGUHV X LG XinélirkWagbing IDFS R S U D W Q/ID BNQRAVEL LHNIBrdwiG UH V H
2011: 198) StranicaExterminal sD G lhfotmacije i podatkeR ORJRULPD ]D WHURULVYV

otpora) a aidio zapis koji pripada sekciji klasificiranog zatvorendtgernativnge verzija pjesme
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Capital Gs albumarear Zero .DGD LJUDpPpL PLNVDMX DOWHUQDWLYQX L DO
Wreckage is paite se morajuvratti na straniciMailstormi ukucai N R U L V Q LHaM,RakoR H
PHIBRELMX SaRYHK®MIXNPLMO R Y DPrpus@ijere® B hisrljeku e PDLOD L]PHY X
agenice Barress iz Zavoda za moralnost i kreatora stranid@other version of the truth
(yearzero.netninja.com, 2007).J U @dbiju novu adresstranice JGMH DQJDALUDQRVW NR
igra, spajanjeagonetkiL SRWUDJH ]D VNULYHQLP SRUXNDPD GROD]L GR

U nastavkuye kratki primjerzagonetkkoje VX LJU D p L i DWBiEbovedeai baultu
sekciju nebg foruma NRML VDGUAL LVSRYLMHYV Whoralhbsy, fjtje Dab QW LFH =T
deta] QH XSXWH ]D SURQU®XDKEAH.QMNREMAHAH MH XDUERGIEDRMNM VX UL
work © lopposite” ,JUDpL V X]B R @ XpatRDod rddti, (opposite of workje igrati (to
pay WH LJUDpL QDGRGDNMXMBYUHR\WY NOWXEPRYEDMX QRYX VHNEF

http://anotherversionofthetruth.comdly

Slika 17.Primjer zagonetkiijekom kojh VH WUDaH N(SaurktpZD28)ULMHpL

1IDNRQ QHNROLNR VHNFLMD L XQ R fdsli@dnjBisfRGesR ¥gRtic kdjal UDpL S
REMDAQMDYD GD VH VNULYD RG YODGH 6DXUHW 1LQ ZLN

,JUDpL N péidlatM Xa Madhg listu stranicéDpenSource Resistanambili su po prvi
put lokaciju koju moraju posjetit X] YULMHPH GRODVND VDWL LAWY HpPpHU /
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JGMH MH ]DSRpHR GHVWUXNWLY QL BAr\Zerd RaMdj. zAd&hoyIoKaCiR ULR G L'
WLVXUH LIUDEDGRSXRPRBLMD JGMH GRELYDMX NXWLMH VD VWUH
NXWLMH LPDMX SIRQWNHH REEHGVAHHOHH V X S X WibeRwolRsdaGallHP P M H
SULMH R GrabuwMideti pDRURD WIOLpD Q U QUXNGYN prdFFD ML SNRIN H
mjesec dana nakon konceuadondonu Kao i uLondonu LJU D [iLbs ¥ngelestRpLWDOL DGUH
V O M Wt&ahideHha ilustracijiNova SWUDQLFD MH VSHFLILpQD L UD]JOLNXMH \
SULND]XMH NUDWNX SULpX X REOLNX VWULSD R DPHULPNRP Y
WH MH NRQDPpQR XELMHQ RG V apteRidampistitnBVdjiikbwig sihakoRjMI QLND 6
SRVWDR pODQ RWSRUD 6DXUHW Krajem BF&vQaz00 U, QHHINLHIQIW R L] V)
dobili email koji im Q D U Hlg ¥e\dastanu s osobom koja im je dala kutije s propagandom, a nekima
NXWLMH V PRELWHOLPD .DG VX WHOHDp&sanisy] Y RYDQ K HOHVINR
lokalteta JGMH VX LP RGX]J]HWL RVREQL PBkichWUus©OAX D XHOR-ENXW ULR R WHN
VNODGLAWH JGMH LPpNDHD @ RMADRRB0(HI@EracKDd Fharp (Hall, 20009:
78) (Videotape, 2021)7 UD Q V N U L BatfavabjaV Hp N D

33 W RdMvEdamislili? Ljubazno steSULVWDOL QRVLWL XUHYDMH ]D SUDUHQI
VDVWDQNX RWSRUD L SRWSLVDOL RGWDLIPFXRMH. RB®OEHUEFRD B WD M
ste da vas uguraju u kombi, dopustili ste da vam oduzmemo svaku komunikaciju s vanjskom svijet
NRMX VWH LPDOL =DWLP VPR YDV RGYH]OL QD QHSR]QDWR PM
IMHPDPND L]Da&DR ELK NURginiyxio B EW 5 RPH RI XMLIN WD WD L] YH
RWYRUD *OHGDMWH YLGMHWOW UWDNH. FHH R HWIRR/NV 8 Y &X EIIX EEK & X !
Jaisto,SD SRpQLPR WDNR aWR UHPR UHUL GD QLVWH OXGL D QL
EXGXUQRVW" 1H ]QDP QD @EaR20049: BM).QLMH $ YL"’
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Slika 18.Unajmljeni glumadMonti Shap GU AL JRY R (Sdudet) PO2R)P D

Nakon predavanjgharpMH RGYHR LJUDpH X ]D P iddiedadp@pingotbiAaravog UL M X NF
koncertrog prostoragdje suQ HR p H NWNin¥ Dbe¢p RailsL] YHOL d8HVW SMHVDPD |D QHN
NRML VX ELOL SULV Xekqiko SN X VREP KRPRQRKUW MHelSYWPARQDGD ]I
tim LV N @i lupao unutra(Sauret, 2023)Videozapis(objavljen € Q Riia stranic Open
SourceResistanceNDRWLPpQRJ VOLMHGD GRJDYyDMD SULND]XMH VYMHW
da su ispaljeni i neki hicib YMHGRFL NDaX GD VX RGYHGHQL QDWUDJ GR [
PMHVWR GRJD Vel dije Susebrigidaihb uRr€aliL SX &AW H QL (8D, 20RE)R G X

Uz sav taj kaoReznoije objasnio da su postavili unajmljene glumcepublici 2 gostoji zgodna

djevoka NRMD MH WDNRYVHU p&RtRéh€& RosdeNsbnrhE dhd) &j&dD pored tebe u

autobusu sjedi pokraj tebdijekom sastanka ondastoji kraj tebe dok bend svira. A onda kad

specijalci upadnu unutra, onajetak@d JUDEOMHQD |]D NR WXHLL POG B QDQ@DL WVRK
u tminu Cijelo je vrijeme bilaglumica Dakle, imali sno ih nekoliko tamo samo da dodaffator:

&0 setojebenoGRJDYD” 5RVH
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Slika19.3ULND] RNUADMD X QDM P O Mat Q LaXDAM\RIBIRARpPOYA QL SROL

Nine Inch Nails malo kasnije, objaliisu zadnji projekt uGarageBandwa pjesmuCapital
G (Messmer i Gilroy, 2016: 179). Analizom spektrogaamotkriveno je nekoliko vizuala koji su
zapravo bili avatari profila nekolicine s najaktivnijeg foruma tijekom igtehoing theSound
8]JLPDMXuUL SUYR VORNRJVIYDHNQRD NR EKD 2¥XdrésR EadigelLstranice
(Nin.wiki, 2011). Stranica je od Zavoda za moralnostV SHFLILp QR mis&iRoyndil R
IDWYRUHQLNX 2YGMHsuLVYBpNRCGLIDDMKX EBBDRMNH NRMH VX SU
stranicamadatotekama i tekstovima (primjerice, 24.10.7, 24.12.2,) pripaokaden dosjeu. Svaka
brojka odnosi se naVYDNX GRVDGDaQMX VWUDQLFX NRMX MH LJUDDp
]JDELOMHAHQH \HDU]JHUR QHWQLQMD FRP avanja klasHitlram®1]DQ MH
IDWYRUHQLND SumwhRlisvwWW UGBEDXY RRMHP VX XKINB& H@QINgIODQRY L
pa tako i njihov vokalisiTrent ReznarKlasificirani zatvorenik jéfrent Reznor NRML MH RPRJXi
LJUDpPLPD SULVWXS VSWIHDQU B &IPYOD Q DM WKIRYRRYD L UD]JOLpLWLH
, JUDpL GRELMX |DGQMX SRUXNX QD VYRMH GRGLMHOMHQH PRE
DOL WR MH X UHGX M HAholg KNgHh® 12020)UTHhieD2V. Hravhjad2807. godine
VOXAaEHQR ]DY W&ab Mdh Naisop&i album,Year Zero.
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4.2.4ARG Year Zero: Uspjeh i utjecaj

Year Zeroje primjer kuture WUDQVPHGLMDOQRVWL NRML RVLP &aWR
LIDJRYH V NRMLPDI WD RRUELDMKYRRRLOL QDUDWLY L]D NRQFHSW
razumijevanjeonadz X JXELWNX VORERGH YMHUVNRP IXQGDPHQWDOI
WHPDWVNL VOLPpQLP Gkbry@ DRI 888 XSehnieidk) 0L N ERPistopijska
djela, poput ovog AR, prisiljavaju publiku da razmotrsvoju VDGD&QMRVW NDR S|
katastrofalnoE XG X 1 @RHWWL]QLMH RYD GMHOD 3QDV RVXgatkeXo 'LVWR
QD VOLpDQ QDpLQ QDPHUH WDWDR WB]PQ&\HWDQMWH. WQYRWW AL LU Y
VYLMHVW R QMHJRYRM LOL QMH]JLQRM VSRVREQRVWL GD SRWN
GLVWRSLMVNH XY M H Weldo kstrevhGity kviajhpsh YopatGhR X IRG:dvGrivharativu
(Gilroy i Messmer, 2016: 181). Premidallu SUHYODGDYD RGUHYHQL KHUPHC
GLVWRSLMVNH L XWRSLMVN HdazexiQRWRIU DN IGDYHMIH Bl SR R
nade jerdokto pLQMDNRYHU SRWLpXe YU \GW XEMDN.RADM D @MKA@RYRP GUX3
NUR] DNFLMX VSHFLILPpQX ]D LIUXHUX IS\RWRLY Q RIVPW QRD QEDUGRIEKOHWF
VYLMHWD NRML VX YDAQL ]D RGUADYDQMH QDGH QD®AHGRYDQ
ZeroMH RGYHRQDIYXDRNDWQR SXWRYDQMH 3=UQDWH L WHAaNH ]D
XRELpDMHQLK GD VH pLQH VWYDUQLPD RYH LVSUHSOHWHQH
42 Entertainment QH SULPDMX SULpX ]DNOMXpBRWMHMXHVEKIGQIRQLRDRXE
HSVNLP" 3RZHUV

Nine Inch NailsoyARG - Year Zerg bioje veomaXVSMEB8GDQ YHOMDpPpH GR W L
u 10 tjedana: 10@injak WLV XUD L YL&H RE M®¢pogledao ipRekioX7Piilfuba fuita)
QD VQLPNH MH XSXUHQR PLOitnvietgnd j&v H O/H MAQ@IDMI(SaUSR ]LYD L
2023).ReznorVH XVSLR SRYH]DWL V RERADYDWHOMLPD NDSLWDOL]
promicanja glazbe putem interagfAlternate reality gaming GRN LVWRYUHPHQR SUXAaDH
kupnju, doddM XWULMHGQRVW SRVWRMHUHP SUR IYpYrRZEX (BivmRQ FH S W X |
2011).ReznorVH SURWLYLR VYRMRM L]J]GDYDPpNRM NXiOL JERJ YLVRN
poput Australije i KineReznorEL SRWLFDR RERaADYDWHOMH GD LQHJDOQR
primjerice tijekom nastupa Bydneyu JRGLQH 3 VDGD PHDPRMID GILLVONVRH E
svijeta mrzi jer sam vikao na njih, prozivao sam ih da su pohl&XSFL 1LVDP LPDR SU
SURYMHULWL MH OL F|ne HQiz..XJe biietkoyiDi®©da je @ilealpBla? U redu, pa,
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]QD&a aWR -WRRAD BGAL Ukradi. Kradt L NUDGL L NUDGL MR&a PDOR L C
SULMDWHOMLPD L QDVWDYL NUDVWL -HU QD RYDM LOL RQDM
ljude i da to nije u redu” (BlabberMouth, 2007) (mathsdx, 2007)

8NUDWNR RSWXAaHQD MH HWLND JOD]EHQH LQGXVWULM
VSUHPQRVWL RERADYDWHOMD GD SORN hclt NallsPrigewdRin| D IL]Lp NF
JRGLQD NYDOLWDWLYQD VWXGLMD LGHEWQRFLWODOIEWY XN
ORMDOLVWH QDOLN JOD]J]EHQLP VHNWDPD pLML €BtoViRPLOMHQ/
NXSXMX QD V OiutMIK B XArdid HSU Karless, L., Crockford, L., Finnamore, K., Frazier,
R., Hill, A. 2011: 152159). Dok suTrenti Nails YHU LPDOL XVSRVWDYOMHQH ORMDC
Year Zerodoveo je i nove zbog svomanimljive 3 D ck@ydorativne- anti-diktatorske- narod se
WUDQVIRUPLUD X pODQRYH RWMeSRWDY USHRURBRGBIYV IR NRRNRXJ QM_HN
SURWLYOMHQMD YHOLNLP NRUSRUDFLMDPD WH L]JJUDYHQRJ LF
mnogi mogli poistovjetit Njegovo zagovaranje za ilegalno skidanje bilo je posebice kontroverzno
za svoje vrijeme kada semnogi poznati glazbenici protivili takvom pristupu konzumiesgipzbe.
Primjerice,Lars Urich, bubnjar grupéMetallica W X &20060. hbdinéNapster kompaniju koja je
NUHLUDOD SURJUDP NRML MHMRIpfedaxia 4R tak@NUbBIRdsRa Bdvd H O M H C
(Hernandez, 2012). Promjene distribucije i cijena za koje je zagoVeeabReznarbio je prikladni
stav za to vrijemes obzirom na to d@ samaekolikomjeseci nakon izbacivanja alburvaar Zero
LIDADR VHGPL Ra&iBh¢dt MR&iSdews pLML LQRYDWLYQL L NRQWURYF

donekle inspiracij&asnijen izbacivany alboumaSongs of InnocenagupeU2.
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5 1HL]EMHAQD YDaAaQRVW -RAMOHEAMHIN SRWURADpPD
RAINBOWS i U2: SONGS OF INNOCENCES

Ovo su primjeri nekoYHQFLR QDO QR J Priskamrg WoLiqpyddvndidkikél su
SURL]YHOH SRODUL]JLUDQH LOL SRWSXQR QHJDWLYQH UHDNFL
SULPpH X VYLMHWX BDBHUSIRWALRNMD GLUHNW Q D IrSRiviboMddupey W L]P H
Radioheadi albumaSongs of InnocencgrupeU2, definitvno SRVWRML RGUHYHQD VOLDC
GRGLUQD WRpPND LGHMD L aAaHOMD ]D EHVSODWQR GLJLWDC
eksperimentalniln nekonvencionalnih okvira. Osim zbog svof(hOLpQRVWL GYD VX VOXpl
]JERJ VYRMLK UD]JOLND X NRQDpPpQLP SRVOMHGLFDPD L UHDNF

glazbene industrije nakon izbacivanja albuma.

5.1 Udarni val koji je In Rainbows donio «

S1LMH GLKOIROLVWLpNL QLMH ELOR GD JOD]ED Q
potpuno suprotno.”

Britanska grupa Radiohead SR]QDWD SR VY RP ekspenteitaman QI
izbacia je 10.listopada 2007. godirsvoj sedmi albumin Rainbowskao digitalngpreuzimanje za
NRMH SRWUR&DpPL ELUDMX n'DViNDinow V2009FENMadét QVOPPRIDYONTAL R G
Own Price)ili PWYW(Pay What You Want/Wish/WilljHong iBourreay 2014: 3)(Panda, 2020).
BHQG MH |QDR GD LGHMD SODWL ELOR @&4WR QH ELNpREOD IXQN
ELY&H L]G D Yhditdl BMN poamhavarglazbene industrijed-HGLQL UD]JORJ JERJ NRI
VH XRSUH PRJOL L]YXUL V RYLP MHUpBQRE&EQIL NJ BDRNEDRV | BISM B G
WUHEDR ELWL PRGHO ]|D ELOR aWR GUXJR %LR MH WR MHGQ
XJRYRU 3RWURALOL VPR RJUWRvwebQrag)y DFDE@R SR DY WALWWHDW >
bismo dovraga drugo rddOL" 2YR MH RpPLIOHGQD VOWtHiEbU2ZMNBWMeXIndy UHED X
Thom Yorketijekom intervjua s frontmanom grugalking Heads, David Byrnonpojasnio je da
MH LGHMD ]D ELUDQMH YODVW LW HClisdMHHffRrda G R snnigkiGlaQ MLKRY
jelud 'RN VPR SRVWDYOMDOL VWUDQLFX MR&a& XYLMHN VPR JRY
stvarno dobroN H p Hha®jeoslobodio * (Wired Staff, 2007).

46



60OXAaEHQD ZWRadishéadeDMEIFOMHALOD MH YL&H RG prvihls@dakbX QD SR
nakon izlaskdn Rainbows s cijenama u rasponu &2 do £99.99 QDMYL&aH GHR®HKWAWHQR
2011).Ujedno, nekoliko izvoraavodi(Topping, 2007)Reck, 2007§Hong i Bourreau, 2014) da

je minimalna cijea zapravo bil&5 penija zbog 3 Q D NeQdu€8ugu” SULPMHULFH NUHGLW(
poreaili SR ae O2WNR EL ] Qridppo@ihodEsplatno (iake niska naknada) SRW P aWR
3SPLQLPDO QtzbaR BitrdanMhBbesplatnopreuzimanje |D aWR QDVXPLPpQL NXSDF ¢
ukucavait podatke kreditne kartice S O D Gild \Wakvu naknadu YH U EL W R HififalRo
preuzetialbumnaVYRM XUHYyDM

Slika 20.Stranica za online kupnju alburiraRainbowqPeck, 2007)

Premanekim izvorima 38% globalnih preuzimatelja albuma dragovoljno je platilo, dok je
SUHRVWDOLK RGOXpLOR QH B@anhowdelprépted SV D | O IRESAL IOK)
N DR aSjeRervaxXXoreja Afganistan amali broj V O X & [@ Witb@abirD cijendupilo album za
VLW Q L &HorguilB&ureay ovo je u skladu s literaturomRY OPmodelu, koja sugerira da ljudi
QH 3YR]JH EHVSODWQR" NDGD VH RG QMLK WUDA&L GD L]DEHU.:
vrijednostt GRELYHQH L] NRQ]XPLUDQMD RGUHYHQRJ SURL]JYRGD NX
VMDM"™ SULOLNRP SRGXSLUDQMD RPLOMHQRJ XPMHWQLND +RC
Radioheadzaradila oko 3 milijuna dolara albumaln Rainbowsa QDMYHUD SRUFLMD EL
digitalnih preuzimanja na web stran{g&asnije je bilo konvencionatnizdavang) (Panda, 2020).
Tvrdnje o tome je li strategija bila (komercijalni) veliki uspjeh ilj W& H & pr&jevitHer Radiohead
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QLMH REMDY L Batké @ Xpadelg]iQbersgifgn RainbowsPYOP QR SRVWRMH UD]C
LVWUDALYDQMD +RQJ L %R&dioheddikada nije izravno réRaw koliko je ljudi

preuzelo album ili koliko su zaradili atigital-frst VW UDWHJLMH L]Y MH@ékritd @ MLKRYR
PLQLPDOQH SRGDWNH 8 L]Y M Hja®&xdidhsadZamadoRYA LA H3 [(LFOWFHDQQ A D RG:
je ukupno zaradioQ D S U RIANGRRPY H Q ALl R D PHO@ARRprvabuhts IHail to the Thief

SULMH QHMRBiNBMWIEX M$HUH IL]JLPNL REMDYOMHQ VLJIJXUQR MH GRYR
RJURPDQ XVSMHK =~ ,VWR L]YMHA&aiB DNDHI LQ@H R WEH gl 2ANVIDORVILCL
*RWWOLHE 3 UG4faDdaR Relyda L YILRBPI R G P L gréuveloQdn OMXGL
RainbowsL] QHRYODAaAWHQLK L]YRUD X PMHVHFX QDNRQ GLJLWDOQI
s web stranice bend&arland NDaH GD VX 3QHNL OMXGL WR VKYDWLOL ND
QHXVSMHK ~ 8PMHVWR WRUBD KQDYXMBLOQGDMHUEDRWYWDYQLMX |
NXSLWL SRSXODUDQ DOEXP DOL U0H JDMaka@lHP OWHX @tpiuahoVSRU H X | H
EHVSODWQR SRQXYyHQR OMXGL uUH L GDOMH LOHJDOQR VNLG]
(legalnih i ilegalnih)Jn Rainbowge bio broj jedan naillboard ljestvicii RERULYaAL UHNRUGQH
NDR aWBR V $Kie Keyd istoimeni albuniraylor Swift In Rainbowshagradilisu The New

York Times, MOJO, NME, Entertainment Weekly, $pgRolling Stong(Gottlieb, 2018) (Kreps,

2008).

Radioheadovatrategijaje dobila]QDpDMQX PHGLMVNX SRNULYHQRVW D
SRVWDOD MH WHPD H&veédu (BNdnesY ScKdnl) (MiangQ Bourreau, 2014: 3) te je
naravno, DNXPXOLUDOD L ]QDWQX GR]X PLAOMHQMD GUXJLK JOD]
Oasis gitarista i tekstopiscd)oella Gallaghera SR]J]QDWRJ L]J]PHYyX RVWDORJ SR \
kritici svakog aspekta svijetpatako i glazbenogNoel MH XY LMH N dgaip&RadibheddL p D
njihovog frontman& hona Yorka no za modeh RainbowsN R P H Q W Dbl liu&enviskred, meni
MH WR L]JJOHGDOR NDR PDUNHWLQJ VMDMDQ QDpLQ GD GRELM
]JD QMLK 7R MH RQR daWR RQL UDGH RQL VX EXQWRYQLFL L D
agent kaosa i ingfator ARGa zaYear Zerg Trent Reznor NRML MH Y HO RhdioHe&IR aDY D W
SRGUADYDR MH QMMKWRY IPECH®@ MM INE DFLNOKQMKe 8ie20081J DOE X
godine. Za razliku odn Rainbowsaod fanova VH QLMH WUDALORije@ DYRGUWIXGH V!
jednostavno mogli preuzeti aloum besplatno (bez naknade). Album je izdan kroz konvencionalne
kanale CD, vinil) u srpnju 2008godine ng, za razliku od Radioheadove strategijdrz&ainbows
ponuda za besplatno preuzimanje albouma hjegY UALOD V QMHJRYLP NRQWHQFLRQL
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lipnju 2014.godine digitalni aloumThe SlipMR& XYLMHN MH ELR GRVWXSDQ |]D EF
web stranice benda danas jebesplatnodostu@n preko arhivastranice QH UDpXQ@P M X i L
PRIXUQRVWL LOHJDOQRA IS BoudduP QM) (rchive.org, 2008)
(nin.wiki/l_Am_Trying_To_Believe2024) Dok jeTrent SRGUADYDR Q kekdjeswaP RGHO
kritizirao: iR MH SRPDOR V RDWMR &DHWHR\pHW#iilp BMdati reuzimanjesamo

da bisaznalidan prije ilinadankada U Hobit album 'oh, to je 160K MP3 & WMR/Slgkldekvaliteta

atoQLMH GREUR $ aWR DNR VWH XSUDYR SODWLOL GRODUD
saznate datsupravo plati ]|D QHaAWR aWR MH VUDQMH" $ RQGD pXWL QHN
njihovih P HQ D &@jijvbre:' 3D SUDY L Q DRadphé&be pa b WHidakle, ovo je

sve samodait and switcH NDNR EL QDV QDYHOL GD NXSLPR QH&WR ]D
proizvod, ada ondashvatimo da nijeQDNRQ aWR V P(RoseEDP208DKbWyéndidnalo

izbacivang CD-a odvilo se nekihmjesec dana nakon originalnog modg@nudaPYOP za In
Rainbowsrajalaje do 10. prosinca)Nekoliko mjeseci kasnijeizdana je S U R @l U Ha@péizija
albumakoja je X N QvilaXdva vinilnaLP-a L S UR &D paké&) & dodatnim novim pjesmama i
fotografijama &8 W R Milestigrio PuRemnjihoveweb straniceradiohead.comza 40 funtiLeeds,

2007) (Garland, 2009).

Neki nisu X R S8 R G U anin¥dD @imjerice,frontman grupeThe Cure Robert Smith:
EksperimentRadioheadaR SODUDQMX NRORANWRURGHI IPOQVWPR VORALR V W
dopustit GUXJLP OMXGLPD GD VWDYH FLMHQX QD R3IR REQWR aW\DRG L W
raditeima ikakvu vrijednost, a to je besmislica. Ako dajem vrijednost svojoj glazbi, a nitko to nije
spremarplatii RQGD PH kRaDWQIAHGHMD GD YULMHGQRVW W8&WYDUD S
PRAIKQN F L RBravwsh PPOAL: 200).1 HN D G Boat@amlgripdhe SmithsRobertovglavni
neprijatell MRa L] GH)&dvih dananeprijatelj Y H (j MQrtissey, pripisao je uspjeh albuma
modely D QH VDPRMRAODYEMHN VDP | DUREOMHQ X VQX R DOEXPX N
PDUNHWLQJD YHUO ]DWR aWR VNME) MOLO.LPYOL WHN y DBt S QW QR H
Simmons frontman grupe&issrekaoje PR QLMH SRVORYQL PRGHO NRML IXQNF
L NDAHP pu8yL L SODWL NR QrackiR Vj&Getd Hstvardo flajéitey pdtbvai moQed
koji funkcionira?"(NME Blog, 2017) Frontman grup&adioheadThom Yorke rekao je za model:
31LMH ELOR QLKLOLVWLpPNL QLM jEto&pB®sup»D)fd stoaWD QH
VKYDWLOL RQDNR NWR&RGWHEItel O RGAONMRIMIR LPDMX PDOR YMHUH
(Gottlieb, 2018).Bono, frontman grupeU2, poslao jeotvorenopismoNME-u KYDOHUOL JUXS X
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VP DW U D Wrabiih LL ® DEWRYSRNXEADMX GD VPLVOH QHNL QRYL RGQI
(NME, 2008)tese QLMH VORA&LR V NULW L NPRUPa McEBDivesMjRe) iRt @D G & H U D
daLP VH Pdi6oiglve (Buskirk, 2009).

5.2 « Ludarni val u kojem se Songs of Innocence utopio

3.DS PHIDORPDQLMH GRGLU YBPRSBRKKXRABIRNMN

Borba za relevantnost je konstamprisutra X ALYRWX VYDNRJ JOD]JEHQLND S
JOREDOQR SR]QDWH LUVNH JU X S-Hock 3vidkaD2v (pM MPDRAV ¥ WHBDEQ R Y\
VH SURWHA&H QHNROLNR GHVHWOMHUD %URMQL HiQubeHQWL X
doticajs S U HY O D G zzigbistoxie kdglazbeni ukusmijenjaju i variraju, a stalno promjenjiva
WHKQRORJLMD GDMH GRGDWQX QDSHW(RI®da, 2016:X4)QrasiR W U H E X
2000ima kompanijaApple zavladalaje glazbenom industrijom, precige, digitalnom glazbom
koja je do tada bileé5 R L V \8hRsYpivakstvom te ilegalnim dijeljenjem datoteka (Candid Jam, 2023).
MichaelNash ELY aL G LJL WigDdrati\Ru@dr WusiO®toupsmatra da jAppleizumio
GLJLWDOQL JOD]JEHQL EL]QLV 3 VWYRULR MH NRQYHUJHQFLI
L]JJOHGD SRYH]DQD HNRQRPLMD RN Ru Y PGDNADMMiDaleN(®BHID MQ X 3
kontrolu nad glazbom koja je izdavana, ndrsnesonmsvaki glazbenik mogao je objaviti svoju
JOD]JEX &aWR LP MH GDOR PRJXUQRVW GD VYRMLP JYXNRP GR
RERaADYDWHOMD 2YR MH RWYRULOR YUDWD QHRYLVQLP XPMtL
NXUDPD L SRVWDYLQRj §lazbéenikaRyjim® nifeHaHpdtrebna potpora velike
GLVNRJUDIVNH NXiH NDNR EL VH SURVODYLOL X JOD]JEHQRM L
SUHX]LPDWL SRMH G Le(ie@ [DQDHE 6 MHH \WTRHERRIVERIDLIASt viastitih domova.
=ERJ WRJD MH SRVWDOR ODN&H SULVWXSLWL JODJEL WH VX NR
LNDG SULMH ,Q FK Bteve 3dbdijev/daBdo donio svijgtu internetsku glazbenu trgovinu
u ranim 2000ima,onje RERADYDWHOMLPD GDR RGUALY L MHGQRVWDYDQ
LK SLUDWL]JLUDMX V LQWHUQHWD”  :DQJ
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Bonoje nazvadPod 3 QDM]DQLPOMLYSEVMHBROWREHRRAR RG L]XPD HOH
OHGHO 6 \EliHsoiM haRiEeYaD(NME, 2011) te je bio jedan od prvih velikih
JOD]EHQLND NRM IliTuimés MURIGStoada & I K3 KilMiXestRditimitet u vrijeme kada
VH MR4 VPDWUDR YHOLNLP UL]JLNRP 642Qrggdzhao promjeOurkbnke VH VP I[

i Appleovovodstvg pa MH JRGLQH ]DSRpHOR QML BERNYRoB,UWQHU)
VXSUHGVMHGQLN L]G D% nferstbpeN RacotdsI B BEBVWDYLR JUXSX V R
Steveom Jobsom (Medel, 2015: 49). PremBonovimmemoDULPD X OLVWRSDGX Q

SULPDUQR NDNR EL SUH G VWerigo kao soupdreck @DddisXrijSrikidida? X
distinktivnih SR VYRMLP VLOXHWQLP YL]XDOLPD 7HFK :RUOG 1HZV
prihvatiti tradicionalnu naknadu za svoje pojavljivanjelodsnije bio voljan platiti uUAppleovim
dionicamaBonoMH QDYRGQR ELR W D AppiRdiziedt R JUDHEPRQRRLE®DD Q M H
crvenogPodastemomU2 NDR REOLN SODuDQMD 3RUWHU .RODERUL
je realizirana Apple je nakraju proizv® XNXSQR pHWLUL BRiPdti&(op LDGD @M D
DXWRJUDPH pOQUMHREY Q HE QLGERQ KM y L Q L. lgodinete stvorioprvi digitalni
boxsetNRML VDG U adgrupeU Peetn@8are WppleLP MH RPEDXWHEBRFABHYRP
publikom Appleje L a XRE HV N R Q CAja@R$nubili sretni & W R ugppeR uhvatit prijevoz
(Apple.fandom.com, 2024{Porter, 2022)(Nudelman i Moss, 2013]JNolan, 2022)(Zarf, 2006).

Nastavili suAppleovom3Y RAaQMRP X E HV N Rj&WjedRdnviiénutkiBono bio
ikona tsilueta] D V H NIF]LYN®¥ fidd AppleovomglazbomnaiPodu(The Graham Norton Show,
2014)(The Mobile Indian, 2013)

Slika 21.Bono tsiluetaza sekcijulL]Y R y Rpridle, 2014)

51



Slika 22.Komentar na forumutraspravljanje identiteta silueEorums.macrumors.cqrz007)

Devetogrujna 2014.godine SUR&ALULOH \oXsutlj¢lovaiguDgvup€)Hna predstavljanju
Appleovogiovog proizvodaiPhone §, AW R BWHNVHPHO M X Q NRIGKERRARDN [BLRCFEEROIR. b
LGXuUL NRUDN X QMLKRYRP SDUWQHUVWYX UOHIGH G Appl@ R 8LV\
sada pod vodstvonTima Cooka s idejomo izbacivany njihovog novog albumaSongs of
Innocencepotpuno besplatno svim korismtaiTunesaCookjesmatr@a RGOXNX SRIJUHEAQRP
FLMHOD SRDQWD RQRJD awpRujs Ra\ng @a)ernd BlazbX pdspldiiw. [Padnta je
RVLIJXUDWL JOD]JEHQLFBemd GRERGYLSEOEPQRYLWHOM NRQVHQ]>
Apple SODWL JUXSL |D DOEXP L RQGD JD SRGLMHOL EHVSODWQR
LIERU KRUGIX@DWAR MRODQ Ajibdy zBoN, LINPHRUTWB XDV QLMH GF
LJUD &DrtijaL]PHY X N R RSo2QgruddU?2 bila je ostvarenakao i prije 10 godina s
pjesmomVertigo. 2Y RJD SXW D U LndlikdndjkakvR pbBSIVKADWHOM 3VWUHDPLC
Netflix, fiji SURFHV XNOMXpXMH NXSRY D Q NetijdljeqjeR? proniviRaGie tihO PV N L K
filmova na svojoplatformi. GrupaU2 L ] @ §g&Onha pozornicuAppleovogpredstavljanjakako bi

izvela prvi singl s novog albuma, pjesnpad nazivomrhe Miracle of Joey Ramon¥slijedila je
teatralnanajava novog albumautemrazgovoae L] P H@&okai Bonog prepurog obostranih

pohvala
T.C: Nije litobio QDMQHYMHURMDW QL M LVoleli®@idrao &Nj&lidihurivtdgel LNDGD p X

% «%0h zen majstoe hardvera softvela, Tim Cook 3URa&AOL WMHGDQ VP®BoNgGBYUALOL
of Innocence-DNR VPR X]EXyHQL JERJ YeRrRupl WSHOWDXQ dbbRxNTR ZXDRIDR
Y Hri btoju ljudi?”

T.& Pa, znate, mi imamidunes« ”
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B: ARazmislo bi o stavljanjuSongs of Innocenagostupnim, potpuno besplatnimela milijardi
ljudi, UH F L RaRpet sekundi?

T.& D4 pritisnenrogumbi ELW 0UH SRWUHEQR PDOR Y Lgrekotgid&ad QD GD JID
PRAHPR SRpHWL.]JD SHW VHNXQGL

Tim Cooki Bonozajedno su odbrojalidotakli se N D a L S Walik\ptiZeid Boga i Adanau frei
Stvaranje Adamesignalei UDMXuL GD MH DOEXP L]DabDR

B: 3Wow, to jeinstantna gratifikacijaJe | se tostvarno dogodilo?

T.C: 31H daDOLPR VH WR \bOHSEWRIpAUIQURes&MRIR GaOalbum, ovaj
nevjerojatan albupbesplatnoVL&H R G SR Okupéch OuoMI&zUuzbenu povijedtao
QDMYHUH LIEDFLYDQMH. DOEXPD VYLK YUHPHQD

(Medel, 201550-51) (CNN, 2014)

1DNRQ adxdraviMdbend, Cookje predstaviaeklamu od trideset sekundoja UH V H
koristiti tjekom masovne kampanjépple je platio Universal Musicul00 milijuna dolara za
pebtjedniugovor i imao je ekskluzivnost na digitalni format zagidadel, 2015: 51)Album Songs

of Innocencéio je dostupan besplatno svim korisnicifianesa

2014. godinekorisnikova iTunes N Q M L &@dia Rdple Musi¢ bila je pohranjea lokalno na

njihovom X U Hiy(Bitpatrick, 2019)(Whitney, 2024)amjesb |D SRKUD Q Xaddjp i@l aD M D
RJU D Q INpWH ®hone 6(predstavljentijekom izbacivanja albumamao je SR p H Y6 GBK

pohrane aAWRnapLOR GD VX NRULVQLFL PRUDOL SDaOMLYR ELUD
(AppleExplained, 2023)2YGMH GROD]L GR L]U DaalDIMRBfa@EIhoM idbdv.SR P H Q X\
Milijuni korisnika probudili su se s novim albumgr8ongs of InnocenceNRML QLVX WUDALOL
sada zauzima mjestX QMLKRYRMHUQRLAQILWH ELOR MM &RmidWwd VH GRJ
su hakirani, a mnogi suili potpuno bijesniKorisnici su smatrali ovo invazijom njihove privatnosti,

GD LP VH ELUDpayyRoilimtke ®X]JAIDDMWH OLPpQRVWL L SULBRAIQLFL JO
svoe QHIDGRYROMVWYR SUHNR GUXdaWYHQLK PUHAD
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Slika 23YoFavoriteLightBright Tweet o izbacivanju alburmaongs of Innocend® oung, 2014)

Slika 24.Tom Bryan Tweet o izbacivanju albuntongs of Innocend&echFaster, 2014)

Slika 25.SharonOsbourne Tweet o izbacivanju albunfaongs of Innocendg.com, 2014)
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Slika 26.Tyler The Creator Tweet o0 izbacivanju albunfaongs of Innocend€andid Jam, 2023)

Apple je svim korisnicimaiTunes album Songs of Innocenc& WDYLR X NR&@DULFX
OHYyXWLP DNR MH Ry$fuitmanihixaVRRRD Y@ bi automatski bipreuzet
QD XUKadb W L]DaD RTueBy album se nije mogao izbrisatiugpm GRVDGD&aQMLK
XVSRVWDYOMHQLK QDpLQD NRML VX SULMH IXQNFLRQLUDOL ]!
GDQD ELOR MH GRVORY QR W ARRXtOMHats g dukivdn)aEL O R EONFO M X p H C
]D NXSOMHQL VDGUAaDM préu@EXP XU Hy@WW DIQGLEOD EDLARWHUQDWLY
DXWRPDWVNR SUHX]LPDQMH LOL VDNULWL . MR M€ gaXmQMX  a\
SRMDYLOD QD SOD\OLVWL DOL QH ELWplEjeaiGnaptadib alaD PL DO
SRVY HUH Q Xtréhwho pefuhkeidnaln) NRMD MH RPRJXULOD XSUDYR WR
VDGUADYDOD SRPDOR LURQLPQL SRSUDWQL SRGVM6HNQLN GD N
QDNRQ MHRDOWXISDQ ]D SO D (Gaqlid Jarl B023) (RiRilpM.¢dbm, 2024). Mnogi
korisnici koji su imali opcijuautomatskg skidanp odobrem nasvomiTunesUDpX QX MMOEXP EL
bio preuzetna svaki njihov Apple X UHYyDM &DQGLG -DP BUHPD MHGQR
(kojeru MH RULJLQDOQR ELOD LVNOMXpHQD IXQNFLMD DXWRPDWYV

JRGLQH DOEXP SRpreka AgpRMEUEIMMCarfleyy NRMD YDAHP YR]L
RPRIJXUXMH VLQOIYRR WBFEMX D/P DXWRPDW¥ MpliidTudd3®O R QHaw
3 pDN QL EULVDQMH DO E XP DsvitL $UHHX RS RIEHORN 12 H U DENLR Q DAWWRD
V WLP QHNROLNR JRGLQD R WakiitilsRunes® FRS\DL DXOUEDXYPIHHMPXRIA HG\CH V H
reproduciraju automatski. No jedan album je preosBammgs of Innocenc&a razliku od ostalih
DOEXPD QLMH ELOR QDpLQ@D GD VH RYR VDNULMH L QLNDGD \
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Jer ga nisam kupio. Bio je tordéima Cooka Bona $ ]JERJ QHNH QHMBegsLhgdy@ RVWL X
ELOR PRIJXUH XELWL" )J)UXVKWLFN

Nakon nekoliko godina korisnik je uspio izbrissdd OEXP X] SRWSRUX NRULVQL
IDMYHUH Lel&dnirad 3004 gbdine dobilo je totalni kormtfekt tijekom kojeg su milijuni
VOXaDWHOMD NRML VX GRELOL EHVSODWDQ DOEXPtasRVWDOI
besplatni albumSongs of Innoceng®stage najizbrisanijialbum svih vremena (Henschke, 2014).

Premakompaniji Cuperting do 13. listopada 2014odine od 500 milijuna korisnika

iTunesa YLaAH RG PLOLMXQD NXSDFD MH LVNXVLOR JOD]EX
ukupno 26 milijuna (automatskih) preuzimanja preippleu 8 W R J D UpD &)LV id@riyévi L P
DOEXPD X SRYLMHYWLpogle@QuDdbsEQA SAd da@ gk (Luckerson, 2014).
,VWUDALYDQMH NR Mahtavl H° IS XRYDHIORDG QDX WY UWND ]D LVWUDALY
2015.godineotkrilo je da 23%sve V O X & D Q hHha 103 DX]UEHHY DNVH. Polyl&xha@rpe U2, a

WLK VOB R WR @G pjeBnu s albumésongs of Innocend®cGonigal, 2015). No,
trebaseopetsjetii RQH LURQ hjih@HzHdd KD YHULQD QLMH SRGUADYDOD
QHNDNYH VYRMHYROMQH DOWUXLVWLpQH SRWSRUH &aWR EL
.RULVQLFL QLVX LPDOL L]JERU SD VX PQRJL VOXpDMQR VOXaDCc
N Q M L & QnioBiXori§ie Bpciju $huffle"(QDVXPLPQR SS$OHWDQNR LJUDpXQDWH L
mnogi V O X a M biliCxadbtinuti da uklone novi album grup, i uzmete u obzir sveprisutnost
ljudi koji koristeshuffle RQGD MH RYDM SRV WRWANMHELS YBIYIRQIDU RO M R
VYRMHYROMQR™ OF*RQLJDO ,VWRGREQR IL]JLPND SURGD
QDVWDYOMDMXiUL VSRU j8DGXSDRSBDRVEHS/EMONEDIRIDKO BdeEnd prije
Songs of Innocenc@remanvww.officialcharts.comSongs of Innocenge najslabije prodan album
grupe LPDMX Y UH P HiQbdaRifu@ RPML&.Lgadine) (Edgers, 2022) (Medel, 2038), a
SUHPD MHGQRP L]YRUX QD aNRGLNOERUBEMCANdEIUIER@2B).L. QMLKRYL

Brojni medijikritizirali su Q D phj&yealbumaThe New York Timeszvao jeobjavu 3/ R Y
nD UHOHYDQWQRVW SRG VYDNX FL MHARXVgsngton AFostY S ORWIQ R °
DQG UROO NDR GLVWRERichansy P01Q)HNek SuNyeh@l dStRjaijy kifikslate
-32pLIJOHGQR SULVWDQDN L LQWHUHYV YLaAH QLVX SUHGXYMHW
SUHURJDWLY a4WR MH J]QDWH NUDMQMH X]JQHPLUXMSIH L YMFE
X NRMRM XNXV L NXOWXUX MR& HNVSOLFLWQLMH @ adeDMX LU
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2014).The Sydney Morning Herald38 Y UH G D RAppNarb mdagitretirati Q Ddgiazbene
NROHNFLMH NDNR KRUX .DR IHXGWUDROMHF QNRMX QR GYNHIIDY R WIRNH
MH QMHJRYD JHPOMD PRA&H UDGLWitedd WRG Q RNIDO prerkicanju- K N H
JOD]JEH SXWHP QHAHOMHQH SRAWH SRWYUYyXMHY WjxdkeM H GD
SRSXODFLMH QHJR VWYDUDWL XPMHWQRVW ]D ImisedaQeVNH REF
kritka PRAaGD ER®MOR SUHWMHUDQD GUXJL L]YRYDpL SRSXW Yt
legendelggy Popa smatrgu GD MH UHDNFL MNDXKES UNDR NB3iBio @idikhanije

glazbe grup&J2 SRN X 4D Y:INEojtddHSIR N X DY DW S WPWDWIMX.WUDYR 'LR SUR
NXSXMHWH QHAWR RG XPMHWQLND MH QHND YUVWD SRPD]DQM
li to dati ili uskratiti. Egzistirao jeR V N1k&d @a su pokraderiako daje njihovareakcijapotpuno

opravdanda OHGHO 3UHY O D G kettdeirtuda ¢ BNrfe @riovalQ §i ¥/eju X

NXOX VW DDNuLtRojvfeRbdnu kolekaijte ostavio porukulNHP D QD BéhBjXimao

svoe PHWDIRULpNR REMDAQMHQMH 3+ W MiHanh njihe\re tlijgh®ReUa p LWL S
je u nekoliko VOXpDMHYD ]DYUELOR X KODGQMDNX QD ALWDULFDP
proizvode (NPR, 2014). Malo kasnijeljékom Q&A zvarog U2NoFilter, uputio je ispriku kada je
RERADYDWHOM ]DWUDALR GaRvoEoH|gy(vaqidjdd [ CsivaQdineprisQjroY. L
BonovRGJRYRU VDGUAL ILQDOQH PLVOL NRMH VDYU3dHQR RSLVXN
Imali smoovu lijepu ideju i zaijeli smo se sami sobom. Umijetnici su skloni takvim stvarima: kap
PHIDORPDQLMH GRGLU YHOLNRGXaQRVWL GD&DN VDPRSURPR
SUHWRpPLOL VYRM ALYRW SRVOMHGQMLK QHNROLNR d8GLQD F
VPR L PL SRVWDOL PDOR ®X$dedine QLWINROGNVMH ELRUEXPpQLML RC
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6. =$./-8y8$.

Buka SRIRUQRVW YLUDOQD VHQ]J]DFLMD VYH MH SRWUHEQF
WRPH NDNR UH SiRGlAzbRrabfimekd Ddulstuj®3 dvije strane iste kovanrel \6&V R
SUHNODSDMX L QDOD]J]H X VYLMHWX NRML MH SUHSODYOMHQ
VDGU&DMD L UD]JQLP L]YRULP D gdjer hapR @@ ketih@eRnikadaihije® iXI® D Q V D
vDAQLMD .Rrgandtieceniy @arRidobivanjepozornosti publike i prikupljanje korisnika, a
kako se razvijala tehnologija, mijenjalesetPDUNHWLQAaNH V WKdteriwpdblikékdji SD WD N
su se morali zadovoljiti. Dok su odrednice glazbentilighskog marketinga, iako S@ DGRJWD Yy XM X
YUHPHQRP RGUHYyHQH D PDUNHWLQ&NH VWUDWHILMH NRMH
NRULAWHQH MR& XYLMHN SUHYODGDYD MHGQRVWDYQD pLQM
HPRWLYQX VWDOQR SURPMHQMLYX SXEOLNX NRULVQLNH SRW

Dolaskomstreamingsvijeta, poputSpotifyaza glazbui U D V W X U Hohline] Hde bidh

(HBO, Netflix, Prime, Disney VYH SRSXODUQLMHJ N UKk NRTUbDE& PhQrRJ VDG U &
L VYH PDQMH RULJL QDO Q L Kequél,Mridatveq tembkielivdd]d4 [r &ian¥ D) D
dostvaranpf VYH PDQMH LPSUHVLR&HIDD QWS KHBEOIONHQ hPMSBRL]YRGR
ugasit. Upravo zatonekonvencionalni marketing pIRMGLUHY B & p 8uMGHWMHWOMHULPD V
makar baziranna WHKQRIAREAENLRUQLMLP SULVWXSLPD MR& XYLMHN
nALQRYDWLYQLMH PDUNHWLQANH WDN\WODI® SN DEHMHVID S BRW
konvencionalnog marketinga ORAaHP R ]D Nd@ vhatpdeWovih raznih primjera, iako
neoUWRGRNVQH VX YHRPD HIHNWLYQH L QXaQH ]D UD]ELMD!
PDUNHWLQANLK VWUDWHJILMD L Vokadd i NeDSdrRo frivuliaHublik&y DN Q X R
YHU L ]DGUADOD
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6 O XepiBMir Witch Projecti Year ZeroSRND]DOL VX RVLP GD UD]J]PLAOMDQM
]JDQLPOMLYLK SULVWXSD GRQRVL L]YDQUHG&IQHSUHDLINWR P WIS RRW

nekonvencionalnog marketinga.

Blair Witch ProjectpokazacjeddN RULAWHQMH W U D Q ¥t dokuvh®hitaRRi) Q D U D W
misteriozna stranica, posteri) na inovativ kreatvan QDpLQ EH] SUHVHGDQD NDNR |
PLWRORAND DXUD RNR MHGQRJ QLVNREXGAHWQRJ ILOPD QLM
PDUNHWLQAND VWUDWathdjrojeRt YO I NRMHNFEIMWIN IXEXED NRMH VX
PDUNHWLQA&ANH DJHQFLMH LOL UHALVHUH

Year Zeroprikazao jgdlaVSDMDQMH VWYDUQRJ L YLUWXDOQRJ VYLMH
platformu za isporuku glazbenog konceptualnog albuM& 8H SUXaLW LavXnfgEX GOMLY
UMHA&DY D Q MkDja JiRavFRe@dihd\Vkkazuje¥sSM Ha S U L V WXpdz@rddtiyubliRep bt ) M
XJURADYDQMD L QW Bidatha \AveniijjekanfkbjgWROGKBDWHOML SRVWDMX L
VDGUAH OLQMRyYHdNRHEFHUWL SRVWDMX SULOLNH ]D ORFLUDQN

ulicama

'RN VX RYR YHRPD |DQLPOMLYL SULPMHUL XVSMHaAQLK SU]I
XYLMHN SUHYODGDYD JORVOXWQR WDQND JUDQlavem skgkeHy X JHC
RVREH NRMD V Hpotiyated BNODER DWRBINb ¥V Songs of Innocengmokazail su kako
UD]PLAOMDQMH. IASRHYWIDXOWIIEHM KM Q H N R Q ddAdEFV. B QVDRCERHP WU UMW 1

posljedce i opasnosti.

Radioheadovopay whatyou wantizbacivanje albumén Rainbows LI D]YDOR MH GRWDGC
PDUNHWLQANH PRGHOH JOD]JEHQH LQGXVWULMH WH JHQHUDO
SULGRELOR NULWLpPNR GLYOMHQMH L RVWYDULOR XVSMH&aQX S
publiku S R W [, Bstallh kreataa i pripadnika glazbene industrije.

1LAWD QLMH VDYW2 HPHQWRP MDGRPMHIXUDR VYRM DOEXP X J
korisnikaiTunesa RSUDYGDYaL SURYDOX L UD]JELMHQL SUR]JRU QHp
dostavljaju besplatni poklon, pd@@DpL VX PYEBOML® HEYPWUHPQL SRNXabML G

mogu imat katastrofalne posljedice.
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*UDQGLR]QR VDQMDUHQMH MH $RéantkatvQdRndNjd@dstsvRuL RSD\
dilemu o kojoj bi svatko treba razmisliti prije ssvaUD QMD QHNDN&MRPRVIDGNRA BWR PRJ
QH ]QDpL G@ EL WUHE
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Slika4. 5 HDNFLMD QDVXPLpQRJ JOHGDWHOMD SULPMHU

Slika 5.ReakcijaQDVXPLpQRJ JOHGDWHOMD SULPMHU

Slika 6.Rangirana ljestvica top filmova, od-1® godina do kasnih 2000, koji su vratili svoj
QRYDF X RGQRVX QD SURUDpPXQ

Slika7.6 WUDQLFD BBRWYcHRPHQYRORJLML RGRNRWMMNLLK LYIWDILPpIIK WX UL
posjeta mjestu snimanja prvog filma

Slika 8. Stranice strip@he Blair Witch Chronicles

Slika 9.Kadar iz igriceBlair Witch NRML SULND]XMH aXiRidvitle®eL | X JUDGLUD
protagonistovog psa

60OLND SURWDJRQLVW QDLOD]L QD QDSXawHQL aDWRU WLMF
Slikall.ODMLFD VD UD]OLpLWLP GHVWLQDFLMDP BtramizedJ QHMH pLMLC
Slika 12.Vidljivost entiteta putem spektrogramskog prikaza pjedye/iolentHeart
Slika13.5D]J]OLpLWH VHNFLMH IRUXPD

Slika 14.KadarTrenta Reznora bubnjaralosta Freesana sigurnosnoj kameri tijekom glazbenog
spota za pjesm8urvivalism

Slika 15.Plakat uLondonuNRML VDGUAL LGXUX DGUHVX VWUDQLFH

Slika 16.Prijava za pristupanje stranigiailstorm

Slika17.3ULPMHU ]JDJRQHWNL WLMHNRP NRMH VH WUD&H NOMXpQ't
Slika 18.Unajmljeni glumadvonti SharpGU &L JRYRU LJUDpPLPD

Slika19.3ULND] RNUADMD XQ@DMOPAQWHGRIOUPXMDF L ODAQL LJUDD
Slika 20. Stranica za online kupnju alboumaainbows

Slika21.Bono+VLOXHWD ]D VHNFLMX 3L]YRyDpL"~

Slika 22.Komentar na forumutraspravljanje identiteta siluete

Slika 23.YoFavoriteLightBright Tweet o izbacivanju albuntaongs of Innocence

Slika 24.Tom Bryan Tweet o izbacivanju albuntdongs of Innocence
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Slika 25.Sharon OsbourneTweet o izbacivanju alburmaongs of Innocence

Slika 26.Tyler The Creator Tweet o izbacivanju albunfaongs dlnnocence
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