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1. UVOD 
 

�7�L�M�H�N�R�P���V�W�Y�D�U�D�O�D�ã�W�Y�D�����Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���V�H���S�U�R�L�]�Y�R�G���S�O�D�V�L�U�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H���M�H�G�Q�D�N�R���M�H���Y�D�å�D�Q���N�D�R��

�L���V�D�G�U�å�D�M����karakteristike te sami narativ proizvoda. �5�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���N�R�M�H vrijedi i za glazbenu i 

filmsku industriju. �1�D�M�þ�X�G�H�V�Q�L�M�L���V�Q�L�P�O�M�H�Q�L���I�L�O�P���Q�H���M�D�P�þ�L���G�D���ü�H���O�M�X�G�L���R�W�L�ü�L���S�R�J�O�H�G�D�W�L���I�L�O�P���D�N�R��

nisu ni svjesni njegove egzistencije, te tako i epski glazbeni album nema smisla �E�H�]���V�O�X�ã�D�W�H�O�M�D��

i povratne informacije. Kako bi se izbjegla percepcija da vrednujem scenarij filma The 

Godfather koliko i reklamni pano na cesti za film The Godfather�����S�R�M�D�V�Q�L�W���ü�X���P�L�V�D�R���Y�O�D�V�W�L�W�R�P��

interpretacijom starog filozofskog pitanja. �$�N�R�� �V�W�D�E�O�R�� �S�D�G�Q�H�� �X�� �ã�X�Pi i nikoga nema da 

�V�Y�M�H�G�R�þ�L���W�R�P���þ�L�Q�X�����]�Q�D�þ�L���O�L���W�R���G�D���M�H stablo stvorilo zvuk? Naravno da je, ali �Q�L�W�N�R���Q�L�M�H���þ�X�R. 

Ako se jedina izvedba Beethovenove devete simfonije (Oda radosti) �R�G�Y�L�O�D���X���L�]�R�O�L�U�D�Q�R�M���ã�X�P�L��

�E�H�]���L�N�D�N�Y�L�K���V�Y�M�H�G�R�N�D���L�O�L���]�Q�D�N�R�Y�D���å�L�Y�R�W�D�����R�V�L�P���V�D�P�L�K���J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D�������]�Q�D�þ�L���O�L���W�R���G�D���M�H��orkestar 

stvorio zvuk? Naravno da je, ali �Q�L�W�N�R���Q�L�M�H���þ�X�R�� �'�R�N���V�X���P�H�W�D�I�R�U�H���I�D�Q�W�D�V�W�L�þ�Q�H�����V�O�L�þ�D�Q�����Y�H�R�P�D��

�U�H�D�O�D�Q���L���X�R�E�L�þ�D�M�H�Q���N�U�D�M���G�R�þ�H�Nuje one koji ne uspiju predstaviti svoj proizvod masama. Pad u 

opskurnost. Ovdje �G�R���L�]�U�D�å�D�M�D���X�S�U�D�Y�R���G�R�O�D�]�L��marketing �L���L�J�U�D���Y�U�O�R���Y�D�å�Q�X���X�O�R�J�X�����L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D��

�F�L�O�M�D�Q�X���S�X�E�O�L�N�X���W�H���V�W�Y�D�U�D���D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�X���N�D�P�S�D�Q�M�X���N�R�M�D���ü�H���L�]�J�U�D�G�L�W�L���L�Q�W�H�U�H�V���]�D���S�U�R�L�]�Y�R�G���L���N�R�Q�D�þ�Q�R��

mu �S�U�X�å�L�Wi komercijalni smisao. �=�Q�R�M�Q�L���U�D�G�Q�L�N�����V���þ�L�M�L�K���K�O�D�þ�D���Y�L�V�L���S�R�M�D�V���V���D�O�D�W�L�P�D����fokusiran na 

rad u �S�R�O�M�X���� �P�R�å�G�D�� �ü�H�� �P�D�Q�M�H vidjeti reklam�Q�R�J�� �V�D�G�U�å�D�M�D �Q�H�J�R�� �X�U�H�G�V�N�D�� �³�S�þ�H�O�D�� �U�D�G�L�O�L�F�D�´��

�R�S�U�H�P�O�M�H�Q�D���N�U�D�Y�D�W�R�P���L���ã�D�O�L�F�R�P���N�R�M�D���J�O�H�G�D���X���P�R�Q�L�W�R�U���R�G�������G�R��17 sati. Naravno, osim ako se 

�S�U�L�M�D�ã�Q�M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W�R���S�R�O�M�H���U�D�G�Q�L�N�D ne nalazi pokraj velike reklamne table. Ciljana publika je 

�U�D�]�O�L�þ�L�W�D���� �Q�R�� �V�Y�L�� �V�X�� �S�U�L�V�L�O�M�H�Q�L�� �Q�D�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�X�� �L�]�O�R�å�H�Q�R�V�W�� �U�H�N�O�D�P�D�P�D��koje �L�K�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H 

frustriraju�����6�L�P�E�R�O�L�þ�Q�D���S�U�R�F�M�H�Q�D�����N�R�M�D���W�Y�U�G�L���G�D��je �S�U�R�V�M�H�þ�Q�L���N�R�U�L�V�Q�L�N���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D �L�]�O�R�å�H�Q��utjecaju 

11, ���������R�J�O�D�V�D���P�M�H�V�H�þ�Q�R�����(�O�O�L�R�W��������������, �Q�L�M�H���L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q�D �N�D�R���S�R�G�V�M�H�W�Q�L�N���Q�D�ã�H�J���N�R�Q�]�X�P�H�U�L�V�W�L�þ�Ni 

orijentiranog svijeta, �Y�H�ü�� �G�D�� �V�H�� �L�V�W�D�N�Q�H�� �P�D�Q�M�N�D�Y�R�V�W���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�H�J�� �V�W�D�W�X�V�� �T�Xo-a te potreba za 

�R�J�O�D�V�L�P�D���G�D���S�R�V�W�D�Q�X���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�M�L�����N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�M�L���L���L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�L�M�L�����D���Q�H���þ�H�ã�ü�L�����G�R�V�D�G�Q�L���W�H���]�E�R�J���W�R�J�D��

�L�U�L�W�D�Q�W�Q�L���� �6�Y�H�� �Y�H�ü�D���]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�R�V�W�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D�� �D�O�D�W�D�� �]�D�� �E�O�R�N�L�U�D�Q�M�H�� �Q�H�S�R�å�H�O�M�Q�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H��

predstavlja veliki problem za tvrtke, kreatore, glazbenike i �U�H�å�L�V�H�U�H���M�H�U�����ã�R�N�D�Q�W�Q�R�����V�W�U�D�W�H�J�L�M�D��

�G�R�V�D�ÿ�L�Y�D�Q�M�D���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K���N�X�S�D�F�D���Q�L�M�H���Q�D�M�E�R�O�M�L���Q�D�þ�L�Q���L�]�J�U�D�G�Q�M�H���E�D�]�H���N�O�L�M�H�Qata i dobrih odnosa 

�V���Q�M�L�P�D�����1�R�����ã�W�R���D�N�R���R�G�P�D�K���Q�D���S�R�þ�H�W�N�X���R�Q�R���ã�W�R���V�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�����ã�W�R���V�H���Q�X�G�L����bude �G�U�X�J�D�þ�L�M�H����

�L�Q�W�U�L�J�D�Q�W�Q�H�� �S�U�L�U�R�G�H�"�� �8�P�M�H�V�W�R�� �N�O�D�V�L�þ�Qog reklamnog panoa, bre�Q�G�� �V�O�D�W�N�L�ã�D��reklamiran je s 

�N�O�X�S�D�P�D���þ�L�M�H���V�P�H�ÿ�H���O�H�W�Y�L�F�H���O�L�þ�H���Q�D���N�R�P�D�G�H���Q�M�L�K�R�Y�H���þ�R�N�R�O�D�G�H. Umjesto jednostavne najave 
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za horor film, stvori se takav kompleksni transmedijski narativ, toliko uvjerljiv da publika 

�Q�H���]�Q�D���ã�W�R���M�H���V�W�Y�D�U�Q�R���D���ã�W�R���I�L�N�F�L�M�D���� �D���X�P�M�H�V�W�R���L�Q�W�H�U�Y�M�X�D���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���N�Q�M�L�J�H�����V�Y�D�N�D���V�W�U�D�Q�L�F�D��

djela postavljena je na stotinu lokacija (klubovi, autobusne stanice, bazeni) koje su 

inspirirane i povezane �V���S�U�L�þ�R�P���V�Y�D�N�H���V�W�U�D�Q�L�F�H���� 

Unajmljeni glumci, lov na tragove, augmentirana stvarnost, bizarni pristupi 

prikupljanja pozornosti poput skrivene poruke na USB-u ostavljenom u WC-�X�� �L�O�L�� �O�D�å�Q�L��

posteri za n�H�V�W�D�O�H�� �V�W�X�G�H�Q�W�H���� �W�H�� �P�Q�R�J�L�� �G�U�X�J�L�� �H�O�H�P�H�Q�W�L�� �V�W�Y�D�U�D�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Qi tip marketinga. 

�1�H�N�D�N�R���� �þ�X�G�Q�R�Y�D�W���� �Q�H�X�R�E�L�þ�D�M�H�Q����nekonvencionalan. Kroz rad �S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�� �ü�X�� �R�V�R�E�Q�R 

interpretirano, funda�P�H�Q�W�D�O�Q�R���Y�L�ÿ�H�Q�M�H��nekonvencionalnog marketinga. P�U�L�N�D�]�D�W���ü�X���J�O�D�Y�Q�H��

pristupe poput viralnog, prikrivenog, �³iz zasjede�  ́ i ambijentalnog marketinga te 

p�U�L�P�M�H�U�H���X�V�S�M�H�ã�Q�L�K���S�U�R�Y�H�G�E�L���Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���I�L�O�P�D��Blair Witch 

Project i albuma Year Zero od grupe Nine Inch Nails. Finalno, na primjeru albuma In 

Rainbows grupe Radiohead i albuma Songs of Innocence grupe U2, �S�U�L�N�D�]�D�W���ü�X riskantne, 

no inovativne �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H��taktike koje su proizvele polarizirane ili potpuno negativne 

�U�H�D�N�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D, a �X�M�H�G�Q�R���V�O�X�å�H���N�D�R��upozoravaju�ü�H���S�U�L�þ�H���X���V�Y�L�M�H�W�X���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D. A prije nego 

�ã�W�R���V�H���X�S�X�V�W�L�P�R���X���W�R���ã�W�R���M�H���Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�����S�U�Y�R���W�U�H�E�D���V�S�R�P�H�Q�X�Wi �ã�W�R���M�H��konvencionalno. 
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2. KONVENCIONALNI FILMSKI I GLAZBENI MARKETIN G  
 

Marketing, kao i mnoga polja, se konstantno �P�L�M�H�Q�M�D�R���L���H�Y�R�O�Y�L�U�D�R�����.�U�R�]���Q�H�N�R�O�L�N�R���G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D��

�S�U�R�L�]�D�ã�O�H su razne teorije i stvoreni �E�U�R�M�Q�L���P�R�G�H�O�L�����D���ã�D�U�R�O�L�N���V�S�H�N�W�D�U���V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D �U�D�]�O�L�þ�L�W�R je definirao 

marketing. Poput Theodorea C. Levitta�����³�F�L�M�H�O�L���S�R�V�O�R�Y�Q�L���S�U�R�F�H�V���N�R�M�L���V�H���V�D�V�W�R�M�L���R�G���X�V�N�R���L�Q�W�H�J�U�L�U�D�Q�R�J��

�Q�D�S�R�U�D���G�D���V�H���R�W�N�U�L�M�X�����V�W�Y�R�U�H�����S�R�E�X�G�H���L���]�D�G�R�Y�R�O�M�H���S�R�W�U�H�E�H���N�X�S�D�F�D�´����Petera Druckera�����³�0�D�U�N�H�W�L�Q�J���Q�L�M�H��

�V�D�P�R���ã�L�U�L���R�G���S�U�R�G�D�M�H�����1�L�M�H���X�R�S�ü�H���V�S�H�F�L�M�D�O�L�]�L�U�D�Q�D���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�����2�E�X�K�Y�D�ü�D���F�M�H�O�R�N�X�S�Q�R���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H�����&ijeli 

�S�R�V�D�R�� �V�� �J�O�H�G�L�ã�Wa �N�X�S�F�D���� �%�U�L�J�D�� �L�� �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�� �]�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �V�W�R�J�D�� �P�R�U�D�� �S�U�R�å�L�P�D�W�L�� �V�Y�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�D��

�S�R�G�X�]�H�ü�D�´�� ���.�K�D�Q�� �L�� �5�D�I�D�W���� ������������ ����-100) i poput Philipa Kotlera, kojeg mnogi �V�P�D�W�U�D�M�X�� �³�R�F�H�P��

�P�R�G�H�U�Q�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� ���'�R�O�H���� ������������ ���%�U�R�Z�Q���� �������������� �³�6�Y�H�S�U�R�å�L�P�D�M�X�ü�D�� �G�U�X�ãtvena aktivnost koja 

�L�]�Q�L�P�Q�R���Q�D�G�L�O�D�]�L���S�U�R�G�D�M�X���S�D�V�W�H���]�D���]�X�E�H�����V�D�S�X�Q�D���L���þ�H�O�L�N�D���´�����.�Rtler i Levy, 1969).  

�'�M�H�O�D�� �S�R�S�X�W�� �³�0�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�´�����³Marketing n�D�F�L�M�D�´���� �³�6�R�F�L�M�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�´��i 

�³�0�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D, Philipa Kotlera prikazuju interpretativnu prirodu marketinga te 

njegov ogroman teorijski prostor na kojem se mogu graditi nove ideje i segmenti (Dole, 2020: 175). 

Konvencionalni marketing poprimao je razne oblike: letci, katalozi, panoi, �S�R�ã�W�D, telemarketing, te 

je bio proveden preko �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���P�H�G�L�M�D���S�R�S�X�W televizije, radija, interneta i tiska (�9�U�D�Q�H�ã�H�Y�L�ü������������: 

619). Klasifikacija marketinga na razli�þ�L�W�H vrste i segmente �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �R�J�U�R�P�D�Q spektar koji s 

vremenom postaje sve raznovrsniji. Ujedno, perpetualno se stvaraju novi koncepti marketinga, 

poput marketinga usluga, marketinga odnosa, �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Qog marketinga, marketinga jedan na 

�M�H�G�D�Q�����U�H�D�O�L�V�W�L�þ�Qog marketinga�����V�L�P�E�R�O�L�þ�Nog marketinga i brojnih drugih (Khan i Rafat, 2015: 97).  

Prema Kotleru i Kelleru, m�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L�� �S�U�R�G�D�M�X�� ������ �J�O�D�Y�Q�L�K�� �W�L�S�R�Y�D�� �H�Q�W�L�W�H�W�D���� �U�R�Eu, 

�X�V�O�X�J�H�����G�R�J�D�ÿ�D�Me, iskustva, osobe, mjesta, svojstva, organizacije, informacije i ideje�����2�E�M�D�V�Q�L�W���üemo 

nekolicinu kako bi dobili  bolji uvid u sveobuhvatnu prirodu marketinga. Roba �S�U�X�å�D��promociju 

prehrambenih proizvoda i milijune automobila, hladnjaka, televizora, strojeva i drugih oslonaca na 

moderno gospodarstvo, a usluge �R�E�X�K�Y�D�ü�Dju promociju svega; od zrakoplovnih kompanija, hotela, 

�W�Y�U�W�N�L�� �]�D�� �L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�Q�M�H�� �D�X�W�R�P�R�E�L�O�D���� �E�U�L�M�D�þ�D�� �L�� �N�R�]�P�H�W�L�þ�D�U�D���� �O�M�X�G�L�� �]�D�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �L�� �S�R�S�U�D�Y�N�H��do 

�U�D�þ�X�Q�R�Y�R�ÿa, bankara, odvjetnika���� �L�Q�å�H�Q�M�H�Ua���� �O�L�M�H�þ�Q�Lka i softverskih programera. D�R�J�D�ÿ�D�Mi �S�U�X�å�Dju 

promoviranje vremenski �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Qih evenata �S�R�S�X�W�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L�K�� �S�H�U�I�R�U�P�D�Q�V�D����olimpijskih igara i 

Svjetskog prvenstva dok iskustva zahtijevaju promoviranje Disneylanda, Mount Everesta, ukletih 

�N�X�üa i �W�M�H�G�D�Q���G�D�Q�D���X���E�H�M�]�E�R�O�V�N�R�P���N�D�P�S�X���V���S�R�]�Q�D�W�L�P���X�P�L�U�R�Y�O�M�H�Q�L�P���L�J�U�D�þ�L�P�D. Osobe poput umjetnika, 
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glazbenika i �L�]�Y�U�ã�Q�Lh direktora �G�R�E�L�Y�D�M�X���S�R�P�R�ü���R�G���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K���V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D, a entitet organizacije 

�S�U�X�å�D��muzejima i korporacijama kori�ã�W�H�Q�M�H marketinga �N�D�N�R���E�L���S�R�E�R�O�M�ã�D�O�L���V�Y�R�M���M�D�Y�Q�L���L�P�L�G�å���L���Q�D�W�M�H�F�D�O�L��

se za publiku i sredstva (Kotler i Keller, 2016: 27 - 28). �8�N�U�D�W�N�R���� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �U�D�Q�L�M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L��

�V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L�� �L�V�W�D�N�Q�X�O�L, �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �M�H�� �V�Y�H�S�U�R�å�L�P�D�M�X�ü�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �N�R�M�D�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �F�M�H�O�R�N�X�S�Q�R��

poslovanje.  

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�L su krucijalni aspekt, a sami marketing �R�G�U�H�ÿ�X�M�X njihovi stavovi, �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D �L���å�H�O�M�H. 

Kotler i Keller su to prikazali u obliku potreba kupaca koje m�R�å�H�P�R���U�D�]�O�L�N�R�Y�D�W�L pet vrsta: i�]�U�D�å�H�Q�H��

potrebe (k�X�S�D�F�� �å�H�O�L�� �M�H�I�W�L�Q�� �D�X�W�R�P�R�E�L�O), stvarne potrebe (k�X�S�D�F�� �å�H�O�L�� �D�X�W�R�P�R�E�L�O�� �þ�L�M�L su �W�U�R�ãkovi 

�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D niski), n�H�L�]�U�D�å�H�Q�H��potrebe ���N�X�S�D�F�� �R�þ�H�N�X�M�H�� �G�R�E�U�X�� �X�V�O�X�J�X�� �R�G�� �W�U�J�R�Y�F�D��, potrebe za 

zadovoljstvom (k�X�S�D�F���E�L���å�H�O�L�R���G�D���W�U�J�R�Y�D�F���X�N�O�M�X�þ�L���X�J�U�D�ÿ�H�Q�L���*�3�6���V�X�V�W�D�Y) i tajne potrebe (k�X�S�D�F���å�H�O�L��

�G�D���J�D���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L���Y�L�G�H���N�D�R���S�D�P�H�W�Q�R�J���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D) (Kotler i Keller, 2016: 31). �³Neki kupci imaju potrebe 

�N�R�M�L�K���Q�L�V�X���S�R�W�S�X�Q�R���V�Y�M�H�V�Q�L���L�O�L���L�K���Q�H���P�R�J�X���D�U�W�L�N�X�O�L�U�D�W�L�����â�W�R���]�Q�D�þ�L���N�D�G�D���N�X�S�D�F���W�U�D�å�L '�V�Q�D�å�Q�X ' kosilicu ili 

'miran' hotel? Marketer �P�R�U�D���G�D�O�M�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�W�L�  ́(Kotler i Keller, 2016: 31). 

�3�R�M�D�Y�R�P�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�R�J eksponencijalnog napretka zadnjih 2���� �J�R�G�L�Q�D���� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �M�H�� �G�R�å�L�Y�L�R��

�Y�O�D�V�W�L�W�X�� �U�H�Y�R�O�X�F�L�M�X�� �N�R�M�D�� �M�H�� �R�P�R�J�X�ü�L�O�D�� �L�Q�V�W�D�Q�W�Q�X�� �L�� �E�H�V�N�R�Q�D�þ�Q�X�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �V�� �Q�R�Y�L�P�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�Dlnim 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�� Uvijek prisutna, apsurdno jednostavna dostupnost interneta i njegovog �E�H�V�N�R�Q�D�þ�Q�R�J 

protoka informacija, razvoj d�U�X�ã�W�Y�H�Qih �P�U�H�åa, svijet streaminga (Netflix, Spotify) i dolazak 

YouTube/TikTok kreatora �V�D�G�U�å�D�M�D, �R�P�R�J�X�ü�L�Oi su totalnu infiltraciju marketinga �X���N�R�Q�]�X�P�H�U�L�V�W�L�þ�N�R��

�G�U�X�ã�W�Y�R. Marketing p�U�R�å�L�P�D�����X�M�H�G�Q�R�����L���V�Y�L�M�H�W���I�L�O�P�D���L���J�O�D�]�E�H�����8���V�O�X�þ�D�M�X���I�L�O�P�V�N�H���L���J�O�D�]�E�H�Q�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���L��

njezine �N�X�O�W�X�U�Q�H���V�I�H�U�H�����F�L�O�M���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���M�H���R�O�D�N�ã�D�W�L���Y�H�]�X���L�]�P�H�ÿ�X���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�J���G�M�H�O�D���L���S�X�E�O�L�N�H���N�R�M�D���ü�H��

ga znati cijeniti, �G�R�N�� �V�H�� �V�D�P�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L�� �L�Q�W�H�J�U�L�W�H�W�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �Q�H�� �X�J�U�R�å�D�Y�D�� ���â�W�D�Y�O�M�D�Q�L�Q�� �L�� �0�L�O�L�ü�H�Y�L�ü����

2011: 89). Prije samog odabira kojom strategijom �ü�H���V�H��film ili album lansirati na svoje mjesto u 

zeitgeistu, treba odrediti �ã�W�R���V�H�� �W�R�þ�Q�R nudi te izgraditi nekakav brend. Brendiranjem se definira 

subjekt (proizvod, osoba usluga), �L�V�W�L�þ�H se �ã�W�R�� �J�D��razlikuje od drugih, koje su prednosti, kakvu 

vrijednost predstavlja korisniku, pri�Y�O�D�þ�L se pozornost i stvara emocija (Skoko, 2012: 9).  
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2.1 �.�D�N�R���I�L�O�P���L���J�O�D�]�E�D���S�U�L�Y�O�D�þ�H���S�X�E�O�L�N�X�" 
 

�)�L�O�P�� �V�H�� �U�D�]�O�L�N�X�M�H�� �R�G�� �R�V�W�D�O�L�K�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�� �]�E�R�J�� �V�Y�R�M�H�� �L�]�U�D�]�L�W�H�� �P�R�ü�L�� �G�D�� �S�R�V�W�L�J�Q�H�� �N�R�G�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D��

�S�U�R�P�L�G�å�E�H�Q�H�� �X�þ�L�Q�N�H�� �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �H�P�R�F�L�M�D�� �L�� �Y�L�]�X�D�O�Q�R�J�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D�� ���6�N�R�N�R���� ������������������ �.�D�N�R��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���J�O�H�G�D�W�H�O�M�L���V�W�Y�D�U�D�M�X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���N�U�R�]��svoju konzumaciju filma te kada to stvaranje vrijednosti 

�S�R�þ�L�Q�M�H���� �D�� �N�D�G�D�� �]�D�Y�U�ã�D�Y�D�"�� �2�G�J�R�Y�R�U�� �O�H�å�L�� �X�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�P�� �S�U�R�F�H�V�X���� �S�U�L�P�M�H�Q�M�L�Yom na mase 

�N�R�Q�]�X�P�H�U�L�V�W�D���P�H�G�L�M�D�����6�W�Y�D�U�D�Q�M�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���S�R�þ�L�Q�M�H���N�D�G�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���S�R�V�W�D�Q�X���V�Y�M�H�V�Q�L���I�L�O�P�D i �S�R�N�X�ã�Dju 

�S�U�R�Q�D�ü�L�� �V�P�L�V�D�R�� �X�� �S�R�U�X�N�D�P�D�� �N�R�M�H�� �G�R�E�L�Y�D�M�X�� �R�G�� �N�U�H�D�W�R�U�D�� ���U�H�å�L�V�H�U�D������ �J�O�D�Y�Q�L�K�� �D�N�W�H�U�D�� ���J�O�X�P�D�F�D���� �þ�H�V�W�R��

�S�U�H�N�R���L�Q�W�H�U�Y�M�X�D���W�H���S�R�V�U�H�G�V�W�Y�R�P���R�V�W�D�O�L�K���P�H�G�L�M�D�����Q�D�M�D�Y�H�����I�R�U�X�P�L�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�������3�U�R�F�H�V���]�D�Y�U�ã�D�Y�D��

�Q�H�J�G�M�H���Q�D�N�R�Q���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���N�D�G�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ���G�H�I�L�Q�L�U�D���V�Y�R�M�H �L�V�N�X�V�W�Y�R�����S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�����S�R�P�L�M�H�ã�D�Q�L�K��

�R�V�M�H�ü�D�M�D�����Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R�����L���R�V�O�D�Q�M�D���V�H���Q�D���W�X���V�W�Y�R�U�H�Q�X���S�H�U�F�H�S�F�L�M�X���G�D���E�L���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R���S�R�Q�R�Y�Q�R���S�R�J�O�H�G�D�R���I�L�O�P����

�S�U�H�S�R�U�X�þ�L�R��ga �G�U�X�J�L�P�D���L�O�L���S�R�Y�H�]�D�R���V�D���V�O�L�þ�Q�L�P���I�L�O�P�R�Y�L�P�D�������.�H�U�U�L�J�D�Q��������������������������   

�.�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �Q�D�þ�L�Q�L�� �S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �I�L�O�P�D�� �Eili bi: slanje glumaca na turu s medijima, poput 

�L�Q�W�H�U�Y�M�X�D�� �V�� �Q�R�Y�L�Q�D�U�L�P�D�� �L�� �S�U�L�V�X�V�W�Y�R�Y�D�Q�M�D�� �N�D�V�Q�R�Y�H�þ�H�U�Q�M�L�P�� �W�D�O�N�� �V�K�R�Zovima, najava na platformama 

poput YouTubea, premijera na uglednom filmskom festivalu (primjerice Cannes) te dijeljenje 

�N�U�L�W�L�þ�N�L�K�� �H�Y�D�O�X�D�F�L�M�D���� �S�U�L�P�M�H�U�L�F�H�� �U�H�F�H�Q�]�L�M�H�� �S�R�]�Q�D�W�R�J�� �N�U�L�W�L�þ�D�U�D�� �5�R�J�H�U�D�� �(�E�H�U�W�D�� �L�O�L�� �G�D�Q�D�V�� �S�R�]�Q�D�W�L�M�L�K����

Rotten Tomatoesa ili IMDb-a.  

Glazba je veoma �V�O�L�þ�Q�H���N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�L�����7�L�M�H�N�R�P���J�O�D�]�E�H�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����N�U�H�D�W�R�U���L���V�O�X�ã�D�W�H�O�M��

povezuju se putem same glazbe, a marketing se odvija na interpersonalnoj razini. Kod autora, 

�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D, te tako i kod onih koji konzumiraju glazbu, postoji osobna asocijacija, a ideje 

�V�D�P�R�L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�D���L���R�V�M�H�ü�D�M���J�U�X�S�Q�H���S�U�L�S�D�G�Q�R�V�W�L���N�O�M�X�þ�Q�L���V�X���]�D���U�D�]�Y�R�M���L���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�X���J�O�D�]�E�H�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D����

�³�ý�H�V�W�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���J�O�D�]�E�H���P�R�å�H���E�L�W�L���Q�H�Q�D�P�M�H�U�Q�D���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���L�Q�W�H�U�S�U�H�W�D�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����L�O�L��

publike). Bilo izvorno namjerno ili eksterno interpre�W�L�U�D�Q�R�����J�O�D�]�E�D���S�U�R�P�L�þ�H���Y�D�Q�M�V�N�X���V�W�U�D�Q�X���G�D���N�X�S�L��

�V�D�G�U�å�D�M���L���L�O�L���H�P�R�F�L�M�H���J�O�D�]�E�H�´�����2�J�G�H�Q���L���/�R�Q�J�������������������������± �������������3�U�H�P�D���M�H�G�Q�R�P���L�]�Y�R�U�X�����X���G�D�Q�D�ã�Q�M�H�P��

�G�R�E�X�����V�Y�H���þ�H�ã�ü�L���N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L���S�U�L�V�W�X�S �W�H�P�H�O�M�L���V�H���Q�D�����³user �± centric innovation�´�����8�&�,����

(inovacija usm�M�H�U�H�Q�D���Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D�������S�U�L�V�W�X�S�X���U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�X���S�U�R�E�O�H�P�D���N�R�M�L���S�R�þ�L�Q�M�H���V���S�R�W�U�H�E�D�P�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D��

�L���L�G�H���X�Q�D�W�U�D�J���S�U�H�P�D���U�M�H�ã�H�Q�M�X�����*�D�P�E�O�H�����0�F�$�G�D�P���L���%�U�H�Q�Q�D�Q���������������������������2�V�L�P���ã�W�R���V�X���Q�D���S�U�Y�R�P���P�M�H�V�W�X����

�N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �X�M�H�G�Q�R�� �L�� �V�X�G�M�H�O�X�M�X�� �X�� �V�D�P�R�P�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�P�� �S�U�R�F�H�V�X����Platforma �N�D�R�� �ãto je YouTube, 

�R�P�R�J�X�ü�X�M�H���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���Y�L�U�D�O�Q�R���S�U�R�V�O�M�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���J�O�D�]�E�H�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D, poput glazbenih videa, drugim 

�N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �L�O�L�� �Q�D�� �G�U�X�J�L�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D����Korisnici pritom �S�R�V�W�D�M�X�� �Q�H�V�O�X�å�E�H�Q�L��
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�P�U�H�å�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L���W�L�P���]�D���G�R�W�L�þ�Q�R�J���J�O�D�]�E�H�Q�R�J���L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�����2�K���L���3�D�U�N�������������������������������*�O�D�]�E�H�Q�L���X�P�M�H�W�Q�L�F�L����

�E�L�O�L�� �H�W�D�E�O�L�U�D�Q�L�� �L�O�L�� �X�� �X�V�S�R�Q�X���� �V�D�G�D�� �N�R�U�L�V�W�H�� �S�O�D�W�I�R�U�P�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�H�G�L�M�D�� �N�D�N�R�� �E�L �R�O�D�N�ã�D�Oi strategije 

�Y�O�D�V�W�L�W�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �L�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�H�� �N�R�M�H�� �S�R�N�U�H�ü�X �L�]�U�D�Y�Q�R�� �V�D�� �V�Y�R�M�L�P�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D���� �2�Y�D�M�� �V�H�� �S�R�W�H�]��

�R�S�ü�H�Q�Lto smatra isplativim zbog online prometne monetizacije postavljanja oglasa i digitalnih 

�S�U�H�X�]�L�P�D�Q�M�D�����³�0�R�G�H�U�Q�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ���J�O�D�]�E�H���V�Y�H���V�H���Y�L�ã�H���L�Q�W�H�J�U�L�U�D���X���R�Yo iskustvo, ekonomiju glazbe, kroz 

�S�U�R�O�L�I�H�U�D�F�L�M�X�� �L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K�� �S�O�D�W�I�R�U�P�L���� �X�U�H�ÿ�D�M�D�� �L�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�J�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L��

�R�U�L�M�H�Q�W�L�U�D�Q�R�J�� �G�U�X�ã�W�Y�D���� �6�W�R�J�D�� �I�H�Q�R�P�H�Q�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D�� �N�R�Q�F�H�Q�W�U�L�U�D�Q�� �R�N�R���� �L�O�L�� �X�� �Q�H�N�L�P�� �V�O�X�þ�D�M�H�Y�L�P�D���� �Y�R�ÿ�H�Q��

krajnjim korisnicima u glazbenoj industriji postaje �S�U�R�J�U�H�V�L�Y�Q�R�� �V�Y�H�� �Y�D�å�Q�L�M�L�� �]�D�� �E�X�G�X�ü�L�� �U�D�]�Y�R�M�´��

(Gamble, McAdam i Brennan, 2018: 10). Dolazak atraktivne digitalne distribucije, preko usluga 

poput iTunesa, Spotifya i Deezera���� �R�P�R�J�X�ü�L�R�� �M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�� �S�U�L�V�W�X�S�� �S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�Lm 

�S�M�H�V�P�D�P�D���� �þ�L�W�D�Y�L�P�� �D�O�E�X�P�L�P�D�� �W�H�� �G�R�Y�H�R skrojeno, personalno i heterogeno glazbeno iskustvo 

masama.  

�â�W�R��je �Y�H�ü�L�� �L�]�E�R�U���� �ã�D�U�H�Q�L�M�D�� �M�H�� �S�D�O�H�W�D�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �L�� �H�P�R�F�L�M�D��koje se mogu �L�]�Y�X�ü�L���� �D�� �V�D�Pi svijet 

streaminga doveo je do �W�H�K�Q�R�O�R�ã�Ne revolucije, korisne i za kreatore i za korisnike. Ujedno, dovelo 

�M�H���G�R���N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�H���S�R�W�U�H�E�H���]�D���Q�R�Y�L�W�H�W�R�P�����³�R�Y�L�V�Q�R�V�W���R���S�R�G�U�D�å�D�M�L�P�D���L���Q�R�Y�R�V�W�L�P�D���V�W�Y�D�U�D���G�Y�L�M�H���G�R�S�X�Q�V�N�H��

strategije: �R�E�H�]�Y�U�M�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �N�D�R�� �V�W�D�U�L�K�� �L�O�L�� �]�D�V�W�D�U�M�H�O�L�K�� �R�G�P�D�K�� �Q�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �V�X��

kupljeni �L�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�Q�M�H�� �W�U�H�Q�X�W�Q�L�K�� ���X�J�O�D�Y�Q�R�P�� �X�P�M�H�W�Q�L�K���� �S�R�W�U�H�E�D�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �N�R�M�L�� �U�D�ÿ�D�� �X�]�D�V�W�R�S�Q�H��

�S�R�W�U�H�E�H���´�����)�L�Q�N�L�H�O�V�]�W�H�L�Q�������������������������8���V�Y�M�H�å�R�M���P�R�G�H�U�Q�R�V�W�L����������-�L�K�����Q�H�]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D �S�R�M�D�þ�D�Q�R 

je �I�L�O�R�]�R�I�L�M�R�P���V�W�D�O�Q�H���S�R�W�U�D�J�H���]�D���V�U�H�ü�R�P�����N�R�M�D���W�R�M���S�R�W�U�D�]�L���G�D�M�H���S�U�D�Y�X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���V�D�P�R�M���V�H�E�L�����D���Q�H���Q�H�N�R�P��

smislenom cilju. Dosada postaje neprijatelj kojim �V�H���S�O�D�ã�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R���G�U�X�ãtvo jer dobro istrenirani 

�þ�O�D�Q�R�Y�L�� �W�D�N�Y�R�J�� �G�U�X�ã�W�Y�D�� �Q�H�� �P�R�J�X�� �S�R�G�Q�L�M�H�W�L�� �R�G�V�X�W�Q�R�V�W�� �L�O�L�� �þ�D�N�� �S�U�L�Y�U�H�P�H�Q�L�� �S�U�H�N�L�G�� �Q�H�S�U�H�V�W�D�Q�R�J�� �W�R�N�D��

�S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D���S�D�å�Q�M�H�����X�]�E�X�G�O�M�L�Y�L�K���Q�R�Y�L�W�H�W�D���L���V�W�L�P�X�O�D�Q�V�D ���)�L�Q�N�L�H�O�V�]�W�H�L�Q�����������������������6�Y�H���P�D�Q�M�H�����G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L��

uspostavljeni status quo marketinga �S�U�X�å�D���S�R�W�U�H�E�Q�X���X�W�M�H�K�X���P�D�V�D�P�D�����.�D�N�R bi bilo divno da postoji 

nekakva zamjena... 
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3. NEKONVENCIONALNI MARKETING  

3.1 �â�W�R���M�H���X�R�S�ü�H���Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�" 
 

�3�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�� �U�D�]�E�L�M�D�þ�� �P�R�Q�R�W�R�Q�L�M�H���� �G�L�]�D�M�Q�L�U�D�Q�� �G�D�� �L�]�Q�H�Q�D�G�L�� �L�� �S�U�L�Y�X�þ�H�� �E�X�G�X�ü�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �W�H��

�R�P�R�J�X�ü�L�� �G�D�� �S�R�U�X�N�D���� �P�D�U�N�D�� �L�O�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �E�X�G�X�� �E�R�O�M�H�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�L�� �L�� �N�D�V�Q�L�M�H�� �]�D�S�D�P�ü�H�Q�L���� �'�L�V�N�X�V�L�M�D�� �R��

�Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�M�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�L�� �R�E�L�O�M�H�å�H�Q�D�� �M�H�� �W�H�å�L�Q�R�P�� �Q�D�L�O�D�å�H�Q�M�D jedne �R�S�ü�H��

�S�U�L�K�Y�D�ü�H�Qe definicije �V�D�P�R�J���N�R�Q�F�H�S�W�D�����8���V�Y�R�M�R�M���V�U�å�L�����W�R���M�H���E�L�O�R���N�R�M�L���R�E�O�L�N���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H��

�þ�L�M�L�� �F�L�O�M�� �M�H�� �S�R�V�W�L�ü�L���� �S�R�U�X�N�R�P���� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�R�P�� �P�H�G�L�M�V�N�L�K�� �N�D�Q�D�O�D���� �Q�D�þ�L�Q�R�P�� �S�U�R�Y�H�G�E�H�� �L�O�L�� �F�M�H�O�R�N�X�S�Q�L�P��

�N�R�Q�F�H�S�W�R�P�����N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���F�L�O�M�H�Y�H���Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P���P�H�W�R�G�D�P�D���X�]���P�L�Q�L�P�D�O�Q�L���W�U�R�ã�D�N��

���6�W�R�H�Q�H�V�F�X�������������������������3�R�V�W�R�M�L���Q�L�]���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�L�K���L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K���S�U�L�V�W�X�S�D���N�R�M�L���V�D�P�L���V�H�E�H���Q�D�]�L�Y�D�M�X��

���Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�������W�Y�U�G�H�ü�L���G�D���V�X���D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�D���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�P���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X�����S�U�H�F�L�]�Q�L�M�H�����P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P��

ciljevima i strategijama uspostavljenim od strane Philipa Kotlera, �N�R�M�H�J���P�Q�R�J�L���V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L���V�P�D�W�U�D�M�X��

�³�R�F�H�P�� �P�R�G�H�U�Q�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�´�� ���'�R�O�H���� ������������ ���%�U�R�Z�Q���� �������������� �3�U�H�P�D��Kotleru, konvencionalni 

marketing bio bi: proces prodaje i nagovaranja krajnjeg korisnika na kupnju proizvoda, te 

istovremeno zadovoljavanje ljudskih potreba kupaca. Prema njegovom, ranije spomenutom, 

�L�V�N�U�H�Q�R�P���R�S�L�V�X�����³�6�Y�H�S�U�R�å�L�P�D�M�X�ü�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W���N�R�M�D���L�]�Q�L�P�Q�R���Q�D�G�L�O�D�]�L���S�U�R�G�D�M�X���S�D�V�W�H���]�D���]�X�E�H����

�V�D�S�X�Q�D�� �L�� �þ�H�O�L�N�D���´�� ���.�Rtler i Levy, 1969). Tijekom �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�� �U�D�V�W�X�ü�H�J�� �R�F�H�D�Q�D�� �Q�R�Y�L�K�� �S�R�M�P�R�Y�D�� �L��

�G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D�� �]�D�� �Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J���� �³gerilski marketing�´���� �N�R�M�L�� �M�H�� ������������ �X�Y�H�R��Jay Conrad 

Levinson, krovni je �S�R�M�D�P�� �N�R�M�L�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �E�L�O�R�� �N�R�M�L�� ���Y�U�O�R���� �S�U�L�V�W�X�S�D�þ�D�Q�� �Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L��

komunikacijski sustav koji u�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �P�D�ã�W�R�Y�L�W�R�V�W�� �L�� �S�R�Q�H�N�D�G�� �G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �J�U�D�Q�L�F�D�P�D�� �H�W�L�þ�N�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����6�D�X�F�H�W������������������������ 

Primjerice, 2006. godine, kampanja protiv mina, CALM,  �X�S�R�W�U�L�M�H�E�L�O�D���M�H���Y�U�H�ü�L�F�X���N�H�þ�D�S�D���N�D�N�R��

�E�L���S�R�]�Y�D�O�D���1�R�Y�R�]�H�O�D�Q�ÿ�D�Q�H���G�D���G�R�Q�L�U�D�M�X���Q�R�Y�D�F���]�D���S�R�P�R�ü���X�N�O�D�Q�M�D�Q�Ma �P�L�Q�D���X���M�X�ånom Libanonu. Paket 

�N�H�þ�D�S�D���V�D�G�U�å�D�Y�D�R���M�H���V���M�H�G�Q�H���V�W�U�D�Q�H���V�O�L�N�X���G�M�H�þ�D�N�D�����Q�M�H�J�R�Y�R���O�L�F�H���L���W�U�X�S�����D���V���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H���V�O�L�N�X���Q�M�H�J�R�Y�L�K��

�Q�R�J�X�����1�R�����N�X�W���X���N�R�M�H�P���V�H���Y�U�H�ü�L�F�D���W�U�J�D���G�D���E�L���V�H���R�V�O�R�E�R�G�L�R���N�H�þ�D�S���X�M�H�G�Q�R���³�W�U�J�D�´���Q�R�J�H���G�M�H�þ�D�N�D���W�H���Q�D��

�Y�H�R�P�D���N�U�H�D�W�L�Y�D�Q���Q�D�þ�L�Q���S�U�H�Q�R�V�L���X�å�D�V�H���Q�D�J�D�]�Q�L�K���P�L�Q�D�����0�F�*�U�D�W�K�������������������3�R�P�D�O�R���P�R�U�E�L�G�Q�D�����Q�R���V�Q�D�å�Q�D��

�L���G�H�I�L�Q�L�W�L�Y�Q�R���Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���S�R�U�X�N�D���N�R�M�D���V�H���X�U�H�å�H���X���V�M�H�ü�D�Q�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þa. 

Nekonvencionalni marketing, poznat i kao gerilski marketing, prema Saucetu i Stoenescu i 

�Q�M�L�K�R�Y�L�P���]�D�V�H�E�Q�L�P���L�Q�W�H�U�S�U�H�W�D�F�L�M�D�P�D�����V�W�Y�R�U�L�R���M�H���þ�H�W�L�U�L���J�O�D�Y�Q�D���P�H�ÿ�X�R�Y�L�V�Q�D���S�U�L�V�W�X�S�D�����Y�L�U�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J����

prikriveni marketing, marketing iz zasjede te ambijentalni marketing (Saucet, 2015: 22-26). 
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3.2 Viralni Marketing  
 

Viralni marketing, originalno proveden putem �N�O�D�V�L�þ�Qe usmene predaje, implementiran je 

�N�U�R�]���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���R�E�O�L�N�H���V�D�G�U�å�D�M�D���L��medija koji su jednostavni i atraktivni za dijeljenje �P�H�ÿ�X��

korisnicima (Stoenescu, 2018: 90). �6�O�X�å�H�ü�L�� �V�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�Nom porukom koja se odnosi na tvrtku, 

marku ili proizvod, prenosi se �H�N�V�S�R�Q�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R�� �U�D�V�W�X�ü�R�P�� �V�W�R�S�R�P���� �Y�H�ü�L�Qu �Y�U�H�P�H�Q�D�� �N�R�U�L�V�W�H�ü�L��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�H�G�L�M�H, te se stvara �³�E�X�N�D�´�����H�Q�J�O�����± �³buzz�´��, to jest, interes �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D����Stvaranje buke je 

operacija koja �þ�H�V�W�R��ne zahtijeva ogroman �S�U�R�U�D�þ�X�Q�� �L���P�R�å�H se dogoditi prije, tijekom i nakon 

�O�D�Q�V�L�U�D�Q�M�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���G�R�J�D�ÿ�D�M�D�����ã�L�U�H�ü�L��se vrlo brzo i u velikim razmjerima na vrlo veliki broj osoba 

(Anitsal, Rollins, 2014: 2-5). 

Mnoge korporacije, poput Old Spice, Levi Strauss, Nike, Chevrolet i Burger King, iskoristile 

�V�X�� �Y�L�U�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�U�X�å�D�M�X�ü�L�� �Q�H�R�E�L�þ�Q�H�� �U�H�N�O�D�P�H�� �N�R�M�H�� �V�X�� �L�]�D�]�Y�D�O�H�� �E�X�N�X�� �L�O�L�� �V interakcijom ili 

�]�D�E�D�Y�O�M�D�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �-�H�G�D�Q���R�G���S�U�L�P�M�H�U�D���M�H���L�Q�W�H�U�H�V���V�W�Y�R�U�H�Q���R�N�R���E�L�W�N�H���S�D�P�H�W�Q�L�K���W�H�O�H�I�R�Q�D���L�]�P�H�ÿ�X��

BlackBerryja i Applea. BlackBerry �M�H���]�D�S�R�þ�H�R���R�Y�D�M���Y�L�U�D�O�Q�L���U�D�W���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�R�P���U�H�N�O�D�P�R�P���N�R�M�D���M�H���E�L�O�D��

frontalni napad na njegovog glavnog konkurenta, kompaniju Apple. Reklama prikazuje kupinu koja 

�S�U�R�E�D�G�D�� �M�D�E�X�N�X�� �S�R�S�X�W�� �P�H�W�N�D�� �L�V�S�D�O�M�H�Q�R�J�� �L�]�� �S�L�ã�W�R�O�M�D����Apple je odmah odgovorio internetskom 

reklamom koja prikazuje gotovo �L�G�H�Q�W�L�þan �Y�L�]�X�D�O�����L�V�W�X���M�D�E�X�N�X�����V�D�P�R���ã�W�R��se kupina raspadne prilikom 

doticaja s jabukom te reklama �]�D�Y�U�ã�D�Y�D���V���Q�D�W�S�L�V�R�P��j �H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�H���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�H. Ovim sukobom su Apple 

i BlackBerry �S�R�N�X�ã�D�O�L �V�L�P�E�R�O�L�]�L�U�D�W�L�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�X�� �V�X�S�H�U�L�R�U�Q�R�V�W�� �V�Y�R�Mih tvrtki te su ujedno privukli 

pozornost na svoje proizvode (Saucet, 2015:22). 

3.2.1 Droga5 �± Still Free 
 

M�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���D�J�H�Q�F�L�M�D��Droga5 je 2006. godine klijentu Marcu Ecku �S�R�P�R�J�O�D���G�D���R�M�D�þ�D��utjecaj 

svog graffiti brenda i svoj �³�X�O�L�þ�Q�L�� �N�U�H�G�L�E�L�O�L�W�H�W�´�� �Q�D�N�R�Q�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �J�R�G�L�Q�D�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�H�� �]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�R�V�W�L�� �X��

mainstreamu. �6�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R���� �N�D�P�S�D�Q�M�D�� �]�D�� �(�F�N�R�Y�X�� �L�J�U�L�F�X��Getting Up, �þ�L�M�L�� �S�U�R�W�D�J�R�Q�L�V�W����amaterski 

umjetnik poznat kao Trane, �N�R�U�L�V�W�L�� �J�U�D�I�L�W�H�� �N�D�R�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�U�R�V�Y�M�H�G�D�� �S�U�R�W�L�Y�� �N�R�U�X�P�S�L�U�D�Q�R�J�� �G�L�V�W�R�S�L�M�V�N�R�J��

grada New Radius (Allen, 2022) (gettingup.com, 2022).  

Kako bi privukli pozornost, Droga5 �M�H���L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�O�D���Q�D�M�Q�H�þ�X�Y�H�Q�L�M�H �P�M�H�V�W�R���N�R�M�H���J�U�D�I�L�W�H�U���P�R�å�H��

�R�]�Q�D�þ�L�W�L, avion predsjednika SAD-a, Air Force One, i namjestila video s grupom umjetnika (s kojima 

je Mark Ecko) kako iscrtavaju grafite na avionu. �6�D�P�R���ã�W�R nije bio, Air Force One�����Y�H�ü���Q�D�V�X�P�L�þ�Q�L��
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�D�Y�L�R�Q���V���O�D�å�Q�L�P���Q�D�W�S�L�V�R�P����Video�����Q�D�V�O�R�Y�D���³Still Free�  ́(mantra kompanije Droga5 �N�R�M�R�P���V�X���R�]�Q�D�þ�L�O�L��

avion), je tada "procurio" (anonimno objavljen na 20 stranica) �N�D�R�� �X�G�D�U�Q�D�� �Y�L�M�H�V�W���� �S�U�L�N�X�S�L�Y�ã�L�� ������

milijuna pregleda unutar prva dva tjedna od objave (Droga5, 2014). Video je postao jedan od prvih 

�X�V�S�M�H�ã�Q�L�K���Y�L�U�D�O�Q�L�K���R�J�O�D�V�D, a o njemu je izv�L�M�H�V�W�L�O�R���Y�L�ã�H���R�G�����������������J�O�R�E�D�O�Q�L�K���Q�R�Y�L�Q�V�N�L�K���N�X�ü�D te veliki 

broj poznatih novinara poput Andersona Coopera. S jednim dvominutnim videozapisom i nula 

�S�R�W�U�R�ã�H�Q�L�K���P�H�G�L�M�V�N�L�K���G�R�O�D�U�D����Droga5 je napravila senzaciju zbog koje je Pentagon tri puta poricao 

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W���Y�L�G�H�D (Sweeney, 2006) (Droga5, 2014). 

3.2.2 McCann - Dumb Ways to Die 
 

Melbourne Metro �M�H���������������J�R�G�L�Q�H���K�W�L�R���S�U�R�P�L�F�D�W�L���V�L�J�X�U�Q�R�V�Q�H���P�M�H�U�H���X���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�M���N�D�P�S�D�Q�M�L���N�R�M�D���ü�H��

�U�H�]�R�Q�L�U�D�W�L���V���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���å�H�O�M�H�]�Q�L�F�H�����0�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���D�J�H�Q�F�L�M�D��McCann bome je prihvatila taj izazov i 

�R�W�L�ã�O�D�� �V�Y�R�M�R�P�� �X�Q�L�N�D�W�Q�R�P�� �U�X�W�R�P���� �1�D�S�L�V�D�O�L�� �V�X�� �K�X�P�R�U�L�V�W�L�þ�Q�X�� �S�M�H�V�P�X�� �V�D�� �V�W�L�K�R�Y�L�P�D�� �R�� �V�Y�L�P�� �J�O�X�S�L�P��

�Q�D�þ�L�Q�L�P�D��umiranja, od �E�R�F�N�D�Q�M�D�� �P�H�G�Y�M�H�G�D�� �L�O�L�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D�� �V�Y�R�M�L�K�� �L�Q�W�L�P�Q�L�K�� �G�L�M�H�O�R�Y�D�� �N�D�R�� �P�D�P�D�F�� �]�D��

pirane do uzimanja lijekova kojima je rok trajanja istekao ili pozivanja psihopatske ubojice u svoj 

dom (Allen, 2018). Nastala pjesma koju je snimila relativno nepoznata glazbenica Tangerine Kitty, 

lansirana je putem iTunesa, radija, YouTubea i drugih platformi. U roku od 24 sata od lansiranja u 

studenom 2012., pjesma "Dumb Ways to Die" dospjela je na top 10 ljestvicu na iTunesu, a sada 

ikon�L�þ�Q�L YouTube �Y�L�G�H�R���� �D�Q�L�P�D�F�L�M�D�� �S�U�H�S�X�Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �O�L�N�R�Y�D�� �N�R�M�L�� �V�N�R�Q�þ�D�M�X�� �Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�H��

�Q�D�þ�L�Q�H�����W�U�H�Q�X�W�D�þ�Q�R���L�P�D�����������P�L�O�L�M�X�Q�D���S�U�H�J�O�H�G�D�����'�X�P�E���:�D�\�V���W�R���'�L�H������������������ 

Ujedno, Metro je izbacio mobilnu igricu (kreiranu od strane PlaySide Studios), istoimenog 

naziva, u koj�R�M���L�J�U�D�þ�L���S�R�P�D�å�X���O�L�N�R�Y�L�P�D���V�Y�L�M�H�W�D��Dumb Ways to Die �G�D���S�U�H�å�L�Y�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���S�U�H�S�U�H�N�H���L��

situacije prikazane u animiranom YouTube videu. Sama igrica privukla je �M�R�ã���Y�H�ü�X��pozornost na 

�V�L�J�X�U�Q�R�V�Q�H�� �P�M�H�U�H�� �W�H�� �S�U�H�ã�O�D�� �������� �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �V�N�L�G�D�Q�M�D��(dumbwaystodie.com, 2013) (Forde, 2020). 

Ukupna kampanja bila je �L�]�Q�L�P�Q�R���X�V�S�M�H�ã�Q�D���W�H���M�H��Melbourne Metro otkrio 21% smanjenje incidenata 

�Q�D�� �å�H�O�M�H�]�Q�L�þ�N�L�P�� �S�R�V�W�D�M�D�P�D�� ���$�O�O�H�Q���� �������������� �'�R�N�� �M�H�� �W�H�ã�N�R�� �S�U�L�S�L�V�D�Wi takav podatak direktno samoj 

�N�D�P�S�D�Q�M�L�����P�R�å�H���V�H���V�P�D�W�U�D�W�L���G�D���M�H���N�D�P�S�D�Q�M�D���G�H�I�L�Q�L�W�L�Y�Q�R���S�R�P�R�J�O�D���S�U�L�Y�X�ü�L���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�� 
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3.3 Prikriveni  marketing 
 

Poput v�H�ü�L�Qe pristupa nastalih nekonvencionalnim marketingom, prikriveni marketing je 

�þ�H�V�W�R mutnog, ali �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D�� Nije uvijek potpuno �M�D�V�Q�R���G�D���V�H���U�D�G�L���R���U�H�N�O�D�P�L�����ã�W�R���M�H���H�J�]�D�N�W�Q�L��

�F�L�O�M�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �S�U�L�N�U�L�Y�H�Q�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �þ�L�M�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �S�U�R�F�Hs ciljana publika ne identificira kao 

�U�H�N�O�D�P�X�����,�V�N�R�U�L�ã�W�D�Y�D�Q�M�H�P���O�M�X�G�V�N�H���S�V�L�K�R�O�R�J�L�M�H���L���X�V�P�H�Q�H���S�U�H�G�D�M�H�����S�U�L�N�U�L�Y�H�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���V�X�S�W�L�O�Q�R���V�W�Y�D�U�D��

iskrene vez�H�� �L�� �S�R�W�L�þ�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �Q�D�� �ã�L�U�H�Q�M�H�� �S�R�U�X�N�H���� �=�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���� �H�N�V�S�O�L�F�L�W�Q�R�J��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D, �R�Y�D�N�D�Y���S�U�L�V�W�X�S���Q�L�M�H���³�J�O�D�V�D�Q�´���L���G�L�U�H�N�W�D�Q�����Y�H�ü���F�L�M�H�Q�L���G�L�V�N�U�H�W�Q�R�V�W���N�D�N�R���E�L��se pribli�åio do 

kupaca na dubljoj, osobnijoj razini, na diskutabilnoj granici prijevare. Prikriveni marketing koristi 

�V�N�U�L�Y�H�Q�H���S�U�D�N�V�H���N�R�M�H���Q�H���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���R�G�Q�R�V���W�Y�U�W�N�H���V���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�P���S�R�U�X�N�R�P, a uz mnoge korisne alate, 

primjerice obmanu���� �S�U�L�N�U�L�Y�H�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �P�R�å�H�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�W�L�� �Q�D�P�H�W�O�M�L�Y�R�V�W�� �L�� �L�V�N�R�U�L�ã�W�D�Y�D�Q�M�H��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���R�G�Q�R�V�D���N�D�R���V�U�H�G�V�W�Y�D���]�D���S�R�V�W�L�]�D�Q�M�H���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W�L�����0�D�U�W�L�Q�����6�P�L�W�K������������������. Dok pristup nije 

na razini prijevare tijekom koje se plasira �O�D�å�D�Q proizvod ili usluga, poput modusa operandia Jordan 

Belfortove kompanije Stratton Oakmont, pristup je poznat po svojoj sivoj zoni prepunoj �H�W�L�þ�N�L�K��

dilema. Popularnost �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D samog koncepta proizlazi iz tri faktora: I) �S�R�Y�H�ü�D�Q�D�� �N�U�L�W�L�N�D��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���X���S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�P���G�H�V�H�W�O�M�H�ü�L�P�D�����,�,����moderno fragmentirano �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R���W�U�å�L�ã�W�H���þ�L�M�D publika 

je podijeljena u manje skupine, �þ�L�P�H���M�H�� �W�H�å�H�� �L�� �V�N�X�S�O�M�H �G�R�V�H�ü�L�� �S�X�E�O�L�N�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �Y�H�O�L�þ�L�Q�H; te III) 

�V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W���S�U�H�V�N�D�N�D�Q�M�D���R�J�O�D�V�D���N�R�M�X���V�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V�W�H�N�O�L putem �U�D�]�O�L�þ�L�Wih �W�H�K�Q�R�O�R�ã�Nih �X�U�H�ÿ�D�Ma (Kaikati, 

Kaikati, 2004: 7-9).  

Postoji nekoliko glavnih prikrivenih tehnika �S�U�L�V�X�W�Q�L�K���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�����Q�R���R�E�U�D�]�O�R�å�L�W���üemo dvije: 

�³�'�L�O�H�U�L�� �E�U�H�Q�G�D�´�� �L�� �³�&�H�O�H�E�U�L�W�\�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�´. �³�'�L�O�H�U�L��b�U�H�Q�G�D�´ su unajmljeni glumci i glumice s 

�]�D�G�D�W�N�R�P���S�U�L�V�W�X�S�D�Q�M�D���O�M�X�G�L�P�D���N�R�M�L���V�H���þ�L�Qe �E�H�]�E�U�L�å�Q�L����odnosno �Q�L�V�X���V�X�P�Q�M�L�þ�D�Y�L�����8�Q�D�M�P�O�M�H�Q�L���J�O�X�P�F�L��

�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���V�H���X���V�L�W�X�D�F�L�M�H���V�W�Y�D�U�Q�R�J���å�L�Y�R�W�D���W�H���R�V�R�E�Q�R���X�E�D�F�X�M�X���U�H�N�O�D�P�Q�H���S�R�U�X�N�H���X���N�D�I�L�ü�L�P�D, glazbenim 

trgovinama i na mjestima okupljanja turista (Stoenescu, 2018). Ovi glumci moraju �V�H�� �S�R�Q�D�ã�D�W�L 

iskreno���� �S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Qo, ali ope�W�� �Q�H�� �S�U�H�Y�L�ã�H�� �S�U�L�Y�O�D�þ�Qo, kako bi ostali vjerodostojni. Njihova glavna 

�]�D�G�D�ü�D���M�H���S�R�Q�D�ã�D�W�L���V�H���N�D�U�L�]�P�D�W�L�þ�Q�R��i promovirati �E�U�H�Q�G���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�����7�L�P�H���V�H���V�W�Y�D�U�D���O�D�Q�D�F���X�W�M�H�F�D�M�D��

izlaganjem proizvoda ili usluga nekolicini trendsetera �N�R�M�L���R�Q�G�D���X�W�M�H�þ�X���Q�D���V�W�R�W�L�Q�H���G�U�X�J�L�K (Kaikati, 

Kaikati, 2004:10). Primjerice, 2002. godine Sony Ericsson je izdao svoj prvi telefon s kamerom, 

T68i. U sklopu inicijative �³�/�D�å�Q�L�� �W�X�U�L�V�W�´���� �J�O�X�P�F�L�� �V�X�� �V�H�� �S�U�H�W�Y�D�U�D�O�L�� �G�D�� �V�X�� �W�X�U�L�V�W�L���� �V�� �]�D�G�D�W�N�R�P�� �G�D��

�Q�D�V�X�P�L�þ�Q�H���S�U�R�O�D�]�Q�L�N�H���W�U�D�å�H���G�D���L�K��fotografiraju. Glumci bi se zatim hvalili karakteristikama telefona, 

u biti �U�H�N�O�D�P�L�U�D�M�X�ü�L proizvod, a da prolaznici na to nisu pristali ili toga bili svjesni (Reuters, 2002). 
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Kroz takav performans, prolaznici, �Q�H�� �V�X�P�Q�M�D�M�X�ü�L���� �S�U�L�P�L�O�L�� �V�X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X�� �S�R�U�X�N�X�� �V�D�� �V�S�R�Q�W�D�Q�R�P��

demonstracijom, ne od strane korporativnog zaposlenika, �Y�H�ü���R�G���P�Q�R�J�R���S�R�X�]�G�D�Q�L�M�H�J �S�U�H�S�R�U�X�þ�L�W�H�O�M�D: 

�H�Q�W�X�]�L�M�D�V�W�L�þ�Q�R�J���Q�D�V�X�P�L�þ�Q�R�J�����V�W�Y�D�U�Q�R�J���N�R�U�L�V�Q�L�N�D�����S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����.�D�L�N�D�W�L�����.�D�L�N�D�W�L�������������������������� 

�³�&�H�O�H�E�U�L�W�\�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�´ je tehnika �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K izdanja, �W�L�M�H�N�R�P�� �N�R�M�H�� �U�D�Q�L�M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�D�� �H�W�L�þ�N�D��

dilema prikrivenog marketinga i njegovih mutnih namjera �G�R�O�D�]�L���G�R���L�]�U�D�å�D�M�D�� Treba naglasiti da se 

�X�� �R�Y�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �U�D�G�L�� �R�� �R�E�O�L�N�X�� �F�H�O�H�E�U�L�W�\�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �N�R�M�L�� �M�H�� �V�W�Y�R�U�H�Q�� �P�L�M�H�ã�D�Q�M�H�P�� �V�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D�P�D��

prikrivenog marketinga. �7�D�N�Y�R�P���P�M�H�ã�D�Y�L�Q�R�P prezentira se �K�Y�D�O�M�H�Q�M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D ili  usluge 

od strane slavne osobe kao njihovo �L�V�N�U�H�Q�R�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�H���� �V�S�R�P�H�Q�X�W�R�� �Q�R�Q�ã�D�O�D�Q�W�Q�R��i bez naznake 

�S�O�D�ü�H�Q�R�J���R�J�O�D�V�D�� Primjerice, maskirati promociju proizvoda u obliku intervjua. Tijekom razgovora 

o raznim zdravstvenim problemima, poznata osoba daje spontani primjer proizvoda neke 

farmaceutske kompanije koji im je pomogao (Stoenescu, 2018:89). Dok se spominjanje proizvoda 

�W�L�M�H�N�R�P���U�D�]�J�R�Y�R�U�D���Q�D���S�R�G�F�D�V�W�X���P�R�å�H���þ�L�Q�L�Wi �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Qim, �N�R�G���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���þ�H�V�W�R���S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D���V�N�H�S�W�L�F�L�]�D�P. 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�H�Y�D���Sercepcija slavnih i utjecajnih osoba �G�U�X�J�D�þ�L�M�D���M�H od njihove percepcije nepoznatih ili 

�³�Q�R�U�P�D�O�Q�L�K�´�� �O�M�X�G�L�����]�E�R�J�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�H�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�H da slavne osobe ne mogu kultivirati �V�W�Y�D�U�Q�L�� �L�P�L�G�å��

osobnog odnosa s brendom, kakav mogu �S�U�L�M�D�W�H�O�M�� �L�O�L�� �þ�O�D�Q��obitelji. Preporuka prijatelja ili kolege 

vrhunac je personaliziranog, istinskog marketinga (Ikram i Kusumuwati, 2019: 2).  

�.�O�M�X�þ�Q�R�� �]�D�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H�� �L�V�N�U�H�Q�R�V�W�L�� �Q�H�þ�L�M�H�J�� �S�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �E�U�H�Q�G�R�Y�D�� �M�H�� �P�R�G�H�O�� �]�Q�D�Q�M�D�� �R��

uvjeravanju. Model znanja o uvjeravanju (Friestad i Wright 1994: 1-5) odnosi se na znanje i 

�P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X�� �Y�H�]�L���� �F�L�O�M�H�Y�D�� �L�� �S�R�N�X�ã�D�M�D�� �X�Y�M�H�U�D�Y�D�Q�M�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K�� �V�W�U�X�þ�Q�M�D�Na, njihovih 

temeljnih motiva i taktika te kako zajedno funkcioniraju. Ujedno, �O�M�X�G�V�N�D���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���S�U�H�S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�D��

�X�Y�M�H�U�D�Y�D�Q�M�D���� �Q�D�P�M�H�U�Q�R�J�� �Q�D�S�R�U�D�� �N�U�R�]�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �G�D�� �V�H�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �S�U�L�P�D�W�H�O�M�D�� �N�R�M�L�� �L�P�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��

stupanj slobode izbora, razvojno je uvjetovana te se �Q�D�V�W�D�Y�O�M�D�� �U�D�]�Y�L�M�D�W�L�� �W�L�M�H�N�R�P�� �F�L�M�H�O�R�J�� �å�L�Y�R�W�Q�R�J��

vijeka (Eisend i Tarahi, 2021: 4). S tim uspostavljenim znanjem, kada slavna osoba �G�D�M�H���S�R�G�U�ã�N�X��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P�� �E�U�H�Q�G�X�����W�D�� �S�R�G�U�ã�N�D�� �V�H��percipira �N�D�R�� �W�D�N�W�L�N�D�� �X�Y�M�H�U�D�Y�D�Q�M�D�� �N�R�M�X�� �O�M�X�G�L�� �Q�D�X�þ�H�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L��

(Boerman i Willemsen, 2017:85). Objava na Instagramu o proizvodu ili brendu koju je objavila 

�V�O�D�Y�Q�D�� �R�V�R�E�D�� �L�P�D�� �M�D�þ�L�� �X�þ�L�Q�D�N�� �X�� �D�N�W�L�Y�L�U�D�Q�M�X���³znanja konceptualnog uvjeravanja�´���� �W�R�� �M�H�V�W���� �Y�H�ü�D�� �M�H��

�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W���G�D���ü�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L���V�D�G�U�å�D�M���N�D�R���S�O�D�ü�H�Q�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�����(�L�V�H�Q�G���L��Tarahi, 2021: 4) i 

�Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�R�Y�R�G�L�� �G�R�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D�� �Q�M�L�K�R�Y�R�J�� �³znanja stavova o uvjeravanju� ,́ �W�R�� �M�H�V�W���� �Y�H�ü�D�� �M�H��

�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W���G�D���ü�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���L�P�D�W�L���V�N�H�S�W�L�þ�Q�L���V�W�D�Y���S�U�H�P�D���V�D�G�U�å�D�M�X�����%�R�H�U�P�D�Q���L���:�L�O�O�H�P�V�H�Q�����������������������W�H��

�X���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L���U�H�]�X�O�W�L�U�D �Q�L�å�R�P���U�D�]�L�Q�R�P���D�Q�J�D�å�P�D�Q�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����,�N�U�D�P���L���.�X�V�X�P�X�Z�D�W�L���������������������������1�R�����L��
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�G�D�O�M�H���E�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���P�R�J�O�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L���S�R�W�S�R�U�X���V�O�D�Y�Q�H���R�V�R�E�H���N�D�R���L�V�N�U�H�Qo �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�X generiranu objavu. 

Za razliku od objava samih brendova (Mercedes, Vic Firth, Cedevita�����Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����Q�L�V�X��

sve objave po�]�Q�D�W�L�K�� �R�V�R�E�D�� �Q�X�å�Q�R�� �N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�H���� �8�R�V�W�D�O�R�P���� �L�� �V�O�D�Y�Q�H�� �R�V�R�E�H�� �R�E�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H����

�D�å�X�U�L�U�D�M�X���V�Y�R�M���S�U�R�I�L�O���G�R�J�D�ÿ�D�M�L�P�D���L�]���V�Y�R�M�H���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�L�F�H���W�H���G�L�M�H�O�H���ã�W�R���V�H���J�H�Q�H�U�D�O�Q�R���G�R�J�D�ÿ�D���X���Q�M�L�K�R�Y�L�P��

�R�V�R�E�Q�L�P���å�L�Y�R�W�L�P�D�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���L���R�Q�R���ã�W�R���N�X�S�X�M�X�����N�R�Q�]�X�P�L�U�D�M�X���L���Y�R�O�H�����M�H�G�Q�D�No kao i svi ostali korisnici 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����%�R�H�U�P�D�Q���L���:�L�O�O�H�P�V�H�Q������������������������ 

3.4 �0�D�U�N�H�W�L�Q�J���³�L�]���]�D�V�M�H�G�H�´ 
 

�0�D�U�N�H�W�L�Q�J���³�L�]���]�D�V�M�H�G�H�´ je pristup tijekom kojeg su napori neke organizacije, tvrtke ili  brenda 

usmjereni na kapitaliziranje svijesti, pozornosti i drugih koristi koje se stvaraju povezivanjem s 

nekim �G�R�J�D�ÿ�D�M�H�P, a da organizacija nema �V�O�X�å�E�H�Q�X�� �L�O�L�� �L�]�U�D�Y�Q�X��povezanost, to jest sponzorstvo 

(Chadwick i Burton, 2011:1-3). �2�Y�D�N�D�Y���W�L�S���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���P�R�å�H���G�R�Y�H�V�W�L���G�R���V�M�D�M�Q�L�K���U�H�]�X�O�W�D�W�D���]�D���]�Q�D�W�Q�R��

�P�D�Q�M�H�� �W�U�R�ã�N�R�Ye, te se ciljevi marketinga iz zasjede mogu svrstati u tri kategorije: I) ekonomski: 

stvaranje prodaje i �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �W�U�å�L�ã�Q�R�J�� �X�G�M�H�O�D���� �S�U�R�I�L�W�D���� �,�,�����S�V�L�K�R�O�R�ã�N�L���� �S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H�� �L�P�L�G�å�D�� �P�D�U�N�H�� 

�S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���S�D�å�Q�M�H����te III) usmjerenost na natjecanje�����V�O�D�E�O�M�H�Q�M�H���L�P�L�G�å�D���N�R�Q�N�X�U�H�Q�D�W�D (Herzog i Nuffer, 

2014:44-45). �1�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R�� �V�H�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�H, a sami princip marketinga iz zasjede (poznat �M�R�ã�� �N�D�R��

parazitski marketing) je �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���P�H�G�L�M�D�W�L�]�D�F�L�M�H���V�S�R�U�W�V�Nih�����S�R�O�L�W�L�þ�Nih, privatnih, glazbenih i drugih 

�G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D��za vlastite reklamne svrhe, putem �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��alata �N�D�R���ã�W�R���V�X, primjerice, majice, glumci i 

posteri (Saucet, 2015:24).  

Primjerice, 2007. godine, kada je tvrtka donjeg rublja Dim �L�V�N�R�U�L�V�W�L�O�D���U�D�J�E�L���X�W�D�N�P�L�F�X���L�]�P�H�ÿ�X��

Francuske i Irske. U publiku su �S�R�V�W�D�Y�L�O�L���P�O�D�G�H���å�H�Q�H���N�R�M�H���Q�R�V�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���E�U�H�Q�G�D�����L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���G�R�Q�M�H��

rublje, a njihovo navijanje privuklo je pozornost kamera francuske televizijske postaje TF1. 

�.�R�U�L�V�W�H�ü�L���P�D�O�L���S�U�R�U�D�þ�X�Q����Dim je mogao komunicirati s oko 14 milijuna TV gledatelja (Boyer, 2024). 

�2�Y�R���M�H���S�U�L�P�M�H�U���³�S�D�U�D�]�L�W�V�N�H���L���P�R�U�D�O�Q�R���X�S�L�W�Q�H�´���S�H�U�F�H�S�F�L�M�H���R�Y�D�N�Y�R�J���S�U�L�V�W�X�S�D. 

3.4.1 TriplePlayStudios �± Smile 
 

Nedavni primjer iz 2022. godine (primjer viralnog marketinga i marketinga iz zasjede) bila 

�M�H�� �N�D�P�S�D�Q�M�D�� �]�D�� �K�R�U�R�U�� �I�L�O�P�� �³Smile� �́��� �N�R�M�X�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�O�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D�� �D�J�H�Q�F�L�M�D��TriplePlay Studios. 

�³�=�D�M�D�P�þ�Lli smo glumcima mjesto na nacionalnim prijenosima bejzbolskih utakmica i kupili  ulaznice 

koje su im osigurale pristup �S�R�Y�R�O�M�Q�L�P���W�R�þ�N�D�P�D vidljiv im na prijenosima �X�å�L�Y�R. Poslali smo ih sa 
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zadatkom da se �M�H�]�L�Y�R���V�P�L�M�H�ã�H dok �Q�R�V�H���M�D�U�N�R���Q�H�R�Q�V�N�R���å�X�W�H���P�D�M�L�F�H���V���Q�D�W�S�L�V�R�P���6�0�,�/�(. Zapravo smo 

stvorili 4-�V�D�W�Q�X���U�H�N�O�D�P�X���´�����V�K�R�U�W�\�D�Z�D�U�G�V���F�R�P������������������ 

Prema jednom izvoru, stranica za streaming Major League Baseballa, MLB.TV, �]�D�E�L�O�M�H�å�L�O�D���M�H��

�Y�L�ã�H���R�G�������������P�L�O�L�M�D�U�G�L���P�L�Q�X�W�D���J�O�H�G�D�Q�R�V�W�L���W�L�M�H�N�R�P���V�H�]�R�Q�H�����������������ã�W�R���M�H���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���R�G�������������X���R�G�Q�R�V�X��

na prethodnu sezonu. �7�D�N�R�ÿ�H�U�� 2022. godine odigralo se pet najgledanijih utakmica svih vremena 

(Hayes, 2022). Film Smile, u �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�L���V���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���S�O�D�W�I�R�U�P�D�P�D����privukao je ogromnu �N�R�O�L�þ�L�Qu 

pozornosti. Korisnici TikToka upotrijebili su trendovski hashtag #SMILEmovie za objavljivanje 

�Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�D���N�R�M�L���S�U�L�N�D�]�X�M�X���J�O�X�P�F�H�����S�U�L�N�X�S�L�Y�ã�L���X�N�X�S�D�Q���E�U�R�M���R�G���������������P�L�O�L�M�X�Q�D���S�U�H�J�O�H�G�D�����S�U�L���þ�H�P�X���M�H��

najbolji video dosegao 1,2 milijuna lajkova i 13,9 milijuna pregleda (Hayes, 2022). Kampanja je 

�E�L�O�D�� �Y�H�R�P�D�� �X�V�S�M�H�ã�Q�D; �]�D�U�D�ÿ�H�Q�R�� �M�H 30 milijuna dolara u prodaji ulaznica prvog vikenda (uz 

�S�U�R�G�X�N�F�L�M�V�N�L���S�U�R�U�D�þ�X�Q samog filma od 17 milijuna dolara) i �Y�L�ã�H���R�G�����������P�L�O�L�M�X�Q�D���G�R�O�D�U�D���R�G���S�U�R�G�D�M�H��

�X�O�D�]�Q�L�F�D���ã�L�U�R�P���V�Y�L�M�H�W�D�����V�K�R�U�W�\�D�Z�D�U�G�V���F�R�P���������������� 

 

Slika 1. Unajmljeni glumci na raznim bejzbolskim utakmicama (reddit.com, 2022) 

Dok jedni �S�U�L�V�W�X�S���³�L�]���]�D�V�M�H�G�H�´���V�P�D�W�U�D�M�X���S�D�U�D�]�L�W�V�N�L�P���L���P�R�U�D�O�Q�R���X�S�L�W�Q�L�P����drugi takav marketing 

smatraju �³�G�Lo �L�J�U�H�´�� U svijetu marketinga, dobro je poznato �G�D���M�H���V�D�P�X���I�U�D�]�X���³ambush marketing�´��

smislio Jerry Welsh u 80-ima, dok je radio za American Express (Batcha, 1998:252) (Moorman i 

Greenwell, 2005:183), (Jueterbock, 2012:10), (Talin, 2020:1259 - 1260) (Johnson, 2020:313). U 

�V�Y�R�M�L�P�� �S�R�þ�H�F�L�P�D���� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �L�]�� �]�D�V�M�H�G�H�� �L�P�D�R�� �M�H�� �P�Q�R�J�R�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �]�Q�D�þ�H�Q�M�D�� Welsh je to slobodno 
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definirao kao aktivnost koju je poduzela organizacija koja nije sponzor, kako bi preuzela 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X���Q�D�G�P�R�ü���R�G���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���N�R�M�D���M�H���V�S�R�Q�]�R�U�����1�D�G�D�O�M�H�����R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���G�D���M�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���L�]���]�D�V�M�H�G�H��

�H�W�L�þ�N�L�� �L�V�S�U�D�Y�D�Q�� �L�� �O�H�J�D�O�D�Q�� �M�H�U�� �V�O�X�å�E�H�Q�L�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�� �V�D�P�R�� �N�X�S�X�M�X �D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�X�� �V�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�H�P, 

poput Olimpijskih iga�U�D���L�O�L���6�Y�M�H�W�V�N�R�J���S�U�Y�H�Q�V�W�Y�D�����D���Q�H���F�L�M�H�O�L���W�H�P�D�W�V�N�L���S�U�R�V�W�R�U���N�R�M�L���R�N�U�X�å�X�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�M. 

�3�U�H�P�D�� �Q�M�H�P�X���� �³�Q�H�W�N�R�� �Q�H�� �P�R�å�H�� �S�U�R�G�D�W�L�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �Q�H�� �S�R�V�M�H�G�X�M�H���� �D�� �Q�L�M�H�G�Q�D�� �V�S�R�U�W�V�N�D��organizacija ne 

�S�R�V�M�H�G�X�M�H�� �F�L�M�H�O�L�� �N�R�Q�F�H�S�W�� �D�X�U�H�� �N�R�M�D�� �R�N�U�X�å�X�M�H�� �V�S�R�U�W�R�Y�H�� �S�R�S�X�W�� �Q�R�J�R�P�H�W�D���� �N�R�ã�D�U�N�H�� �L�O�L�� �E�H�M�]�E�R�O�D�´��

(Moorman i Greenwell, 2005:183). 

3.5 Ambijen talni marketing 
 

Ambijentalni marketing je �V�O�R�å�H�Qi oblik �³�J�H�U�L�O�V�N�R�J�´��marketinga koji potencijalno koristi 

bilo koju vrstu �I�L�]�L�þ�N�H�� �S�R�Y�U�ã�L�Q�H�� �]�D�� �S�U�H�Q�R�ã�H�Q�M�H �S�R�U�X�N�D�� �Q�D�� �Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �Q�D�þ�L�Q�H���� �3�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H��

�S�R�U�X�N�D���L���U�H�N�O�D�P�D���Q�D���Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�D���P�M�H�V�W�D���N�R�M�D���V�H���R�E�L�þ�Q�R���Q�H���S�R�Y�H�]�X�M�X���V���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�P���G�R�Q�R�V�L���I�D�N�W�R�U��

�G�R�P�L�ã�O�M�D�W�R�V�W�L���� �N�R�M�L�� �M�H�� �X�V�N�R�� �S�R�Y�H�]�D�Q�� �V prirodom ambijentaln�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J�� �S�U�L�V�W�X�S�D��

(Wojciechowski, Fichnová, 2022). Dok se ambijentalni oglasi, u svojoj najjednostavnijoj formi 

�P�R�J�X�� �V�P�D�W�U�D�W�L�� �V�O�L�þ�Q�L�Pa �N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�P�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���� �S�U�L�P�M�H�U�L�F�H�� �S�O�D�N�D�W�L�P�D���� �R�Q�L�� �V�X�� �S�X�Q�R��

�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�L���M�H�U���V�D�G�U�å�D�M���M�X�P�E�R���S�O�D�N�D�W�D�����S�U�H�P�D���Q�H�N�L�P �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�����]�D�G�U�å�D�Y�D���S�D�å�Q�M�X���R�V�R�E�H���R�N�R���ã�H�V�W��

�V�H�N�X�Q�G�L���� �G�R�N�� �D�P�E�L�M�H�Q�W�D�O�Q�R�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �P�R�å�H�� �W�D�M�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�� �S�R�Y�H�ü�D�W�L�� �Q�D�� �P�L�Q�X�W�X�� �L�O�L�� �þ�D�N�� �Y�L�ã�H��

(SendPulse, 2023). Ovakva vrsta marketinga postaje �G�L�R�� �Q�M�L�K�R�Y�R�J�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�D���� �Q�H�ã�W�R�� �R�S�L�S�O�M�L�Y�R����

segment njihove svakodnevne rute. Primjerice, Volkswagen �M�H�� �S�U�R�Y�H�R�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �D�P�E�L�M�H�Q�W�D�O�Q�H��

pothvate u sklopu kampanje Fun Theory �V���F�L�O�M�H�P���G�D���Q�D���]�D�E�D�Y�D�Q���Q�D�þ�L�Q���S�U�L�Y�X�þ�H���O�M�X�G�H��i navede ih da 

�X�þ�L�Q�H �³�L�V�S�U�D�Y�Q�X�� �V�W�Y�D�U�´���� �.�D�N�R�� �E�L�� �P�R�W�L�Y�L�U�D�O�L�� �O�M�X�G�H�� �G�D�� �N�R�U�L�V�W�H�� �V�W�H�S�H�Q�L�F�H�� �X�P�M�H�V�W�R�� �O�L�I�W�D���� �]�D�P�L�M�H�Q�L�O�L�� �V�X��

stepenice koje vode iz pothodnika s tipkama klavira, a kada osoba stane na jednu tipku, odsvira se 

�R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�D�� �Q�R�W�D�� Ovako modificirane stepenice, pozicionirane uz pokretne stepenice, bile su 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�H�� �������� �Y�L�ã�H�� �Q�H�J�R�� �L�Q�D�þ�H, �M�H�U�� �V�X�� �O�M�X�G�L�� �R�G�Y�D�M�D�O�L�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �V�Y�L�U�D�M�X�ü�L�� �P�H�O�R�G�L�M�X�� ���*�R�R�G�Y�H�U�W�L�V�L�Q�J����

2017). McDonald's je tijekom Zurifesta u �â�Y�L�F�D�U�V�N�R�M �R�E�R�M�D�R���S�M�H�ã�D�þ�N�L���S�U�L�M�H�O�D�]���N�D�R���Q�M�L�K�R�Y�X���N�X�W�L�M�L�F�X��

�S�R�P�I�U�L�W�D���� �N�R�U�L�V�W�H�ü�L�� �]�H�E�U�X�� �N�D�R�� �]asebne komade pomfrita (Hothman 2020: 276) (Cordrey, 2010), a 

KitKat je �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�R���V�Y�R�M�X���P�D�Q�W�U�X���³�S�R�M�H�G�L���N�D�G���V�L���Q�D���S�D�X�]�L�´���V���N�O�X�S�D�P�D���þ�L�M�H���þ�R�N�R�O�D�G�Q�R���V�P�H�ÿ�H���O�H�W�Y�L�F�H��

�O�L�þ�H���Q�D���N�R�P�D�G�H���Q�M�L�K�R�Y�H���þ�R�N�R�O�D�G�H��i �V�D�G�U�å�H���O�R�J�R��KitKat-a (Fransen i Dahlen, 2018: 749). Ovakvim 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P�� �H�O�H�P�H�Q�D�W�D�� �Y�D�Q�M�V�N�R�J�� �V�Y�L�M�H�W�D�� �L�� �X�E�D�F�L�Y�D�Q�M�H�P�� �R�J�O�D�V�D�� �X�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�L�F�X�� �S�R�V�W�L�å�H�� �V�H�� �Y�H�ü�D��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W povezivanja �V���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�� 
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3.5.1 Droga 5 �± Decoded 
 

Agencija Droga 5, 2011. godine, kako bi uklonila Bing �L�]�� �V�M�H�Q�H�� �Q�M�L�K�R�Y�R�J�� �Q�D�M�Y�H�ü�H�J��

konkurenta, Googlea, iskoristila je Jay-Z-ovu �D�X�W�R�E�L�R�J�U�D�I�L�M�X���³Decoded�´���N�D�N�R���E�L��istaknula Bingovu 

�W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�X���W�H���L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�O�D���J�O�D�]�E�H�Q�L�N�R�Y�X���Q�R�Y�X���N�Q�M�L�J�X�����³�������V�Y�D�N�X���V�W�U�D�Q�L�F�X���Q�M�H�J�R�Y�H���N�Q�M�L�J�H��

smo prikazali u 15 gradova diljem svijeta, a �N�R�U�L�V�W�H�ü�L���%�L�Q�J�R�Y�X���N�D�U�W�X���L���I�X�Q�N�F�L�M�H���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D stvorili 

smo igru u kojoj korisnici mogu pron�D�ü�L���L���V�D�V�W�D�Y�L�W�L���S�U�L�þ�X���R���-�D�\-Z-�R�Y�R�P���å�L�Y�R�W�X���´�����G�U�R�J�D�����F�R�P������������������

Svaka stranica je bila postavljena na stotinu lokacija (klupice, autobusne stanice, bazeni) koje su 

�V�S�H�F�L�I�L�þ�Qe �V�D�G�U�å�D�M�X��knjige�����³�«�Q�L�V�X���Q�D�V�X�P�L�þ�Q�R���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H���Y�H�ü���M�H���V�Y�D�N�D���O�R�N�D�F�L�M�D���L�Q�V�S�L�U�L�U�D�Q�D���S�U�L�þ�R�P��

�V�Y�D�N�H���V�W�U�D�Q�L�F�H�«�´ (dandad.org, 2011). 

 

Slika 2. Bazen �þ�L�M�H���G�Q�R���M�H stranica iz autobiografije Decoded (dandad.org, 2011) 

Koncept ambijentalne komunikacije �M�H�� �I�O�X�L�G�D�Q�� �L�� �L�P�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�Q�Ma svim 

trendovima, �S�U�R�P�M�H�Q�D�P�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �L���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�Noj industriji (Luxton, S. i Drummond, L., 2000). 

Ambij�H�Q�W�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �V�H�� �]�D�W�R�� �þ�H�V�W�R�� �S�U�R�Y�R�G�L�� �N�U�R�]�� �Q�D�M�P�R�G�H�U�Q�L�M�H�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�Me, primjerice, �³�G�L�J�L�W�D�O��

�V�W�R�U�H�I�U�R�Q�W�´ (digitalne izloge). Izlog trgovine izgleda �Q�D�M�R�E�L�þ�Q�L�M�H�����V�Y�H���G�R�N���R�V�R�E�D���Q�H���S�U�R�ÿ�H���L�O�L���G�R�W�D�N�Q�H��

staklo; tada �ü�H���S�U�R�]�R�U���N�R�U�L�V�W�L�W�L���D�S�O�L�N�D�F�L�M�X���N�R�M�D���S�U�R�P�D�W�U�D�þ�L�P�D���R�P�R�J�X�ü�X�M�H razne iluzije, primjerice, da 

izgledaju kao da sviraju gitaru. Jedan zanimljiv primjer, reklama za Pepsi, imala je cilj predstaviti 

ljudima �N�R�M�L���þ�H�N�D�M�X���M�D�Y�Q�L���S�U�L�M�H�Y�R�] �Q�H�ã�W�R���Q�R�Y�R���L���X�]�E�X�G�O�M�L�Y�R. Prolaznici bi u staklu autobusne stanice 

�P�R�J�O�L���Y�L�G�M�H�W�L���N�D�N�R���V�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�X���Q�H�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�L���G�R�J�D�ÿ�D�M�L: pad meteora, dolazak aliena, krak hobotnice 

koji dolazi iz podzemlja i �³�R�G�Y�O�D�þ�L�´��prolaznika (grandvisual.com, 2015), sve sinkronizirano s 
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stvarnim vizualom ulice u kojoj se nalazi autobusna stanica. Sve zajedno, to je forma augmentirane 

stvarnosti - �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�D�� �V�W�Y�D�U�Q�R�J�� �V�Y�L�M�H�W�D�� �V�� �U�D�þ�X�Q�D�O�Qo generiranom stvarno�ã�ü�X �V�W�Y�R�U�H�Q�D�� �S�R�P�R�ü�X 

softvera, vizuala �L���N�D�P�H�U�H���V�W�Y�D�U�Q�R���N�R�U�L�ã�W�H�Q�R�J���X�U�H�ÿ�D�M�D (Wojciechowski, Fichnová, 2022: 35-36). 
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4. �8�6�3�-�(�â�1�,���3�5�,�0�-�(�5I  FILMSKOG  I GLAZBENOG  
NEKONVENCIONALNOG MARKETINGA : BLAIR WITCH 
PROJECT I YEAR ZERO  
 

Tijekom ovog poglavlja, b�L�W�� �ü�H�� �R�E�U�D�ÿ�H�Q�D�� �G�Y�D���V�O�X�þ�D�M�D koja �V�D�G�U�å�H��neka od �S�U�L�M�D�ã�Q�Mih 

spomenutih nekonvencionalnih �R�E�L�O�M�H�å�M�D, �M�H�G�D�Q�� �V�O�X�þ�D�M�� �L�]��filmske, a jedan iz glazbene industrije. 

�0�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D�� �N�D�P�S�D�Q�M�D�� �]�D��horor film Blair Witch Project te promocija albuma Year Zero grupe 

Nine Inch Nails. �,�V�W�D�N�Q�X�W�L���V�X���]�E�R�J���V�Y�R�M�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�R�V�W�L�����R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�H���L�G�H�M�H �Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���X�Q�L�N�D�W�Q�L�K���S�U�L�V�W�X�S�D��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�P�D koje su potaknule samu egzistenciju ovog rada. �6�O�X�þ�D�M�Hve smatram 

najboljim primjerima nekonvencionalnog marketinga u njihovim odvojenim �S�R�G�U�X�þ�M�L�P�D.  

4.1 Blair Witch Project  
 

�³U listopadu 1994., tri studenta filma nestala �V�X���X���ã�X�P�L���E�O�L�]�X��Burkittsvillea, Maryland, SAD, 

�G�R�N���V�X���V�Q�L�P�D�O�L���G�R�N�X�P�H�Q�W�D�U�D�F�����*�R�G�L�Q�X���G�D�Q�D���S�R�V�O�L�M�H�����Q�M�L�K�R�Y�D���V�Q�L�P�N�D���M�H���S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�D��� ́Ovo su uvodne 

�U�L�M�H�þ�L���N�R�M�H���E�L���V�H���S�R�M�D�Y�L�O�H���S�U�L�O�L�N�R�P���X�þ�L�W�D�Y�D�Q�M�D���V�W�U�D�Q�L�F�H���N�X�O�W�Q�R�J���I�L�O�P�D��Blair Witch Project �N�R�M�L���M�H���L�]�D�ã�D�R��

1999. godine. Originalna web stranica �Y�L�ã�H���Q�H���S�R�V�W�R�M�L����a jedini pristup je preko �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���D�U�K�L�Y�D���S�R�S�X�W��

stranice Wayback Machine�����J�G�M�H���M�H���V�N�R�U�R���S�D���N�R�P�S�O�H�W�Q�R���R�þ�X�Y�D�Q�D�����%�O�D�L�U�Z�L�W�F�K���F�R�P���������������� Film je 

hibrid horora i pseudodokumentarca tijekom kojeg tri studenta filma nestaj�X���Q�D�N�R�Q���ã�W�R���V�X���R�W�S�X�W�R�Y�D�O�L��

u Black Hills �ã�X�P�X�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�Q�L�P�L�O�L�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�D�U�D�F�� �R�� �O�R�N�D�O�Q�R�M�� �O�H�J�H�Q�G�L���� �Y�M�H�ã�W�L�F�L�� �L�]�� �P�D�O�R�J�� �U�X�U�D�O�Q�R�J��

�J�U�D�G�L�ü�D��Burkittsville���� �R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�ü�L�� �]�D�� �V�R�E�R�P�� �V�D�P�R�� �V�Y�R�M�H�� �V�Q�L�P�N�H���� �)�L�O�P za �S�R�]�D�G�L�Q�V�N�X�� �S�U�L�þ�X��ima 

legendu o Elly Kedward ���� �N�R�M�D�� �M�H�� �R�S�W�X�å�H�Q�D�� �]�D�� �Y�M�H�ã�W�L�þ�D�U�V�W�Y�R�� �L�� �S�U�R�W�M�H�U�D�Q�D�� �L�]�� �J�U�D�G�D��Blaira u 

�R�V�D�P�Q�D�H�V�W�R�P���V�W�R�O�M�H�ü�X�����'�Y�M�H�V�W�R���J�R�G�L�Q�D���Q�M�H�]�L�Q���G�X�K je opsjedao grad (preimenovan u Burkittsville) i 

smatrao se uzrokom �Q�L�]�D�� �Q�H�R�E�M�D�ã�Q�M�L�Y�L�K�� �X�E�R�M�V�W�D�Y�D�� �G�M�H�F�H���� �Q�D�G�Q�D�U�D�Y�Q�R�J�� �R�S�V�M�H�G�D�Q�M�D�� �L�� �U�L�W�X�D�O�Q�L�K��

pogubljenja.  

Misterija koja je privukla mladu Heather Donahue���� �N�R�M�D�� �V�H�� �X�� �O�L�V�W�R�S�D�G�X�� ������������ �X�G�U�X�åila s 

�N�R�O�H�J�D�P�D���V�W�X�G�H�Q�W�L�P�D���V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D���0�R�Q�W�J�R�P�H�U�\, Joshua Leonardom i Michaelom Williamsom, kako 

bi snimila dokumentarac. Film je napravljen �R�G�� �V�S�R�M�H�Q�L�K�� �V�Q�L�P�D�N�D�� �S�U�R�Q�D�ÿ�H�Qe kamere studenata i 

�S�U�D�W�L���S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H���P�X�þ�Q�H���G�D�Q�H��Heather, Josha i Mikea dok prate Kedward stazu u ukletu �ã�X�P�X���%�O�D�F�N��

Hills. Prikazani su �G�Q�H�Y�Q�L���L���Q�R�ü�Q�L��zapisi studenata koji beskrajno i besciljno hodaju u krugovima, 

�W�H�U�R�U�L�]�L�U�D�Q�L�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �Q�H�Y�L�G�O�M�L�Y�R�J�� �H�Q�W�L�W�H�W�D�� �N�R�M�L�� �Q�D�S�R�V�O�M�H�W�N�X�� �³�R�G�V�W�U�D�Q�L�´��Josha. Iscrpljeni, Heather i 
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Michael �V�O�X�þ�D�M�Q�R���Q�D�L�ÿ�X���Q�D���Q�D�S�X�ã�W�H�Q�X���N�X�ü�X���N�R�Mu Heather �S�U�H�S�R�]�Q�D�M�H���L�]���S�R�Y�L�M�H�V�W�L���Y�M�H�ã�W�L�F�H���L�]���%�O�D�L�U�D����

�1�D�N�R�Q���E�M�H�V�R�P�X�þ�Q�H���S�Rtrage za svojim prijateljem, Mike i Heather nestaju u podrumu (Djaïdja, 2013, 

�/�R�Q�G�R�Q�������������������3�X�E�O�L�F�L���M�H���V�D�G�U�å�D�M���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�Q���S�R�S�X�W���V�W�Y�D�U�Q�L�K���L��nemontiranih snimaka �N�R�M�H���E�L���L�Q�D�þ�H��

policijska stanica imala u svojoj sobi dokaza, �J�G�M�H�� �V�X�� �V�O�L�þ�Q�H���X�]�Q�H�P�L�U�X�M�X�ü�H���N�R�O�H�N�F�L�M�H�� �Y�D�U�L�U�D�M�X�ü�L�K��

�]�O�R�þ�L�Q�D�� �G�D�O�H�N�R���]�D�N�O�M�X�þ�D�Q�H�� �R�G�� �R�þ�Lju javnosti. Prikladno je zato da je promocija samog filma bila 

�]�D�R�J�U�Q�X�W�D�� �V�O�L�þ�Q�L�P�� �S�O�D�ã�W�R�P�� �P�L�V�W�H�U�L�M�H�� �W�L�M�H�N�R�P�� �N�R�M�H�� �S�X�E�O�L�N�D�� �Q�L�M�H�� �]�Q�D�O�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �V�W�Y�D�U�Q�R, �D�� �ã�W�R�� �I�L�N�F�L�M�D����

�1�M�L�K�R�Y�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���Nampanja bila je kombinacija internetskih stranica, �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D��njenih korisnika 

te �L�Q�W�U�L�J�D�Q�W�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D koji je �P�M�H�ã�D�Y�L�Q�D���I�L�N�F�L�M�H���L���P�L�V�W�H�U�L�Me, prezentiranog u obliku stvarnih trag�L�þ�Q�L�K��

�G�R�J�D�ÿ�D�M�D koji su privukli mase zaintrigiranih gledatelja. Od postera s osnovnim informacijama o 

nestalim studenatima: sli�N�D���� �G�R�E���� �Y�L�V�L�Q�D�� �L�� �N�R�Q�W�D�N�W�� �]�D�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �G�R�� �N�D�V�Q�L�M�L�K�� �S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��IMDb 

profila glumaca iz filma koji bi ih prikazali nestalim ili mrtvim ���6�X�Q�������������������6�O�L�N�H���L�]���å�L�Y�R�W�D���V�W�X�G�H�Q�D�W�D��

te njihovih zadnjih trenutaka, video materijali njihovih intervjua s lokalnim stanovnicima, 

�S�R�]�D�G�L�Q�V�N�D�� �S�U�L�þ�D�� �O�H�J�H�Q�G�H�� �R�� �Y�M�H�ã�W�L�F�L���� �V�Y�H�� �]�D�M�H�G�Q�R�� �S�U�L�Y�X�N�O�R�� �M�H�� �]�D�L�Q�W�U�L�J�L�U�D�Q�H�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�H���� �8�� �Q�H�N�L�P��

�V�O�X�þ�D�Mevima, gledatelji nisu ostali samo �³prilijepljeni�  ́za �H�N�U�D�Q�����Y�H�ü��su zbog utjecaja same kampanje 

krenuli u potragu za �³�Q�H�V�W�D�Oim studentima�´���X �J�U�D�G�L�üu Burkittsville (Schreier, 2004: 306). U centru 

�V�Y�H�J�D���M�H���P�U�D�þ�Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�D���M�H�]�L�Y�L�K���]�Y�X�N�R�Y�D���L���V�D�G�U�å�D�M�D���N�R�M�D���M�H���E�L�O�D���L�Q�V�W�U�X�P�H�Q�W�D�O�Q�D���X��razvoju misterije 

�Y�M�H�ã�W�L�F�H���L�]���%�O�D�L�U�D���L���Q�H�V�W�D�O�L�K���V�W�X�G�H�Q�D�W�D te je �S�R�V�O�X�å�L�O�D���N�D�R���H�V�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L���D�O�D�W���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���N�D�P�S�D�Q�M�H���I�L�O�P�D��

i njenog nekonvencionalnog marketinga. 

4.1.1 �0�O�D�G�L���³�+�D�[�D�Q�L�´, popularnost stranice i misterij  Blair Witch 
Project-a 
 

�3�R�Y�L�M�H�V�Q�L���Q�L�]���%�O�D�L�U�R�Y�H���N�D�P�S�D�Q�M�H���L�P�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�D���U�D�]�G�R�E�O�M�D���W�L�M�H�N�R�P���N�R�M�L�K���V�H���V�W�Y�D�U�D�O�D���V�Y�H���Y�H�ü�D���L��

�D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�L�M�D zajednica. �8�� �R�Y�R�P�� �U�D�G�X�� �S�U�H�G�O�R�å�H�Q�D�� �M�H�� �D�Q�D�O�L�]�D�� �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �V�W�U�X�N�W�X�Ualnog prikaza 

vremenske crte kampanje koju je uveo Ian London. London je prikazao detaljan �X�Y�L�G���X���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X��

kampanju za film Blair Witch Project �X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���U�D�G�R�Y�L�P�D���������������L���������������J�R�G�L�Q�H, od same izrade 

filma, njegove promocije �W�H���L�Q�W�H�U�Y�M�X�D���V�D���V�D�P�L�P���U�H�å�L�V�H�U�L�P�D filma. 

  �3�X�W�R�Y�D�Q�M�H�� �S�R�þ�L�Q�M�H�� �V�� �³Haxan erom���� �N�R�M�D�� �V�H�� �S�U�R�W�H�å�H�� �R�G���S�U�R�O�M�H�ü�D�� ������������ �G�R�� �V�L�M�H�þ�Q�M�D�� ���������� 

godine. U tom periodu su u potpunosti upravljali stranicom blairwitch.com, te istovremeno 

�S�R�S�U�D�ü�H�Q�Lm �P�L�V�W�L�þ�Q�L�P�� �Q�D�U�D�W�L�Y�R�P, nezavisni producenti tvrtke Haxan Films, s�W�X�G�H�Q�W�L�� �6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D��
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�&�H�Q�W�U�D�O�Q�D�� �)�O�R�U�L�G�D���� �N�R�U�H�å�L�V�H�U�L�� �I�L�O�P�D��Eduardo Sanchez i Dan Myrick  te producenti Greg Hale, 

Robin Cowie i Michael Monello (London, 2024: 90).  

�2�V�Q�L�Y�D�þ�L�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H��Haxan Films, kojima je Blair Witch Project bio prvi film koji su 

�S�U�R�G�X�F�L�U�D�O�L�� �L�� �U�H�å�L�U�D�O�L���� �L�P�D�O�L�� �Vu mali �S�U�R�U�D�þ�X�Q �N�R�M�L�P�� �V�X���� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�R�P�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�� �L��

�Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����V�W�Y�D�U�D�O�L���³�E�X�N�X�´ o filmu. �3�R�W�U�H�E�Q�L���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L���S�U�R�U�D�þ�X�Q pridobili su 

tijekom originalne promocije svojeg prototipa The Story of the Black Hill Disappearances, �³�N�D�]�H�We 

za investitore�´����emitirane �Q�D�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�M�� �H�P�L�V�L�M�L�� �³Split Screen�´����koja je fokusirana na nezavisno 

�I�L�O�P�V�N�R�� �V�W�Y�D�U�D�O�D�ã�W�Y�R�� �X�� �$�P�H�U�L�F�L����John Pierson, voditelj emisije i jedan od �Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�K��indie 

producenata u a�P�H�U�L�þ�N�R�M��filmskoj industriji, koji je producira�R���S�U�Y�D���G�M�H�O�D���P�Q�R�J�L�K���S�R�]�Q�D�W�L�K���U�H�å�L�V�H�U�D��

poput Michaela Moorea i Spikea Leea (Pierson i Smith 2014: 1), upozorio je Haxane da su preplavili 

stranicu njegove produkcijske kompanije (GrainyPix.com): �³M�R�M�X�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�X�� �I�L�O�P�D�ã�D�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �M�H��

poremetila V�M�H�ã�W�L�F�D���L�]���%�O�D�L�U�D���L���V�Y�L�P�D���L�P���M�H���P�X�N�D���þ�X�W�L���Y�L�ã�H��o tome. Svaki put kad se epizoda emitira, 

�O�M�X�G�L���G�R�O�D�]�H���L���å�H�O�H���S�U�L�þ�D�W�L���R���W�R�P�H�����0�R�U�D�W�H���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�X���L���S�R�V�W�D�Y�L�W�L��prostor za raspravu, uputit 

�ü�X ljude tamo gdje onda mogu razgovarati o �¶Blair Witch�¶�����3�U�H�V�W�D�Q�L�W�H���X�Q�L�ã�W�D�Y�D�W�L���P�R�M�X��indie filmsku 

zajednicu!" (London, 2024, 90 -91). Ove i�Q�V�S�L�U�L�U�D�M�X�ü�H���U�L�M�H�þ�L���P�R�W�L�Y�L�U�D�O�H��su Haxane da naprave svoju 

�V�W�U�D�Q�L�F�X���V���H�O�H�P�H�Q�W�L�P�D���Q�D�O�L�N���N�O�D�V�L�þ�Qoj oglasnoj �S�O�R�þi �J�G�M�H���E�L���O�M�X�G�L�����]�D�L�Q�W�U�L�J�L�U�D�Q�L���M�H�]�L�Y�R�P���S�U�L�þ�R�P���N�R�M�X��

su stvorili Haxani�����U�D�V�S�U�D�Y�O�M�D�O�L���L���G�L�V�N�X�W�L�U�D�O�L���R���V�D�G�U�å�D�M�X���N�R�M�L���V�X���Y�L�G�M�H�O�L���� 

Ova verzija web stranice bila je temeljni pothvat koji se u velikoj mjeri oslanjao na malu, no 

�V�Y�H�� �U�D�V�W�X�ü�X�� �S�R�G�U�ã�N�X�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �Q�D�� �S�R�þ�H�W�N�X�� �E�L�O�L��indie filmski entuzijasti. Potpora tih 

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���Q�L�M�H���R�V�W�D�O�D���V�D�P�R��online. U listopadu 1998. godine, �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M��Jeff Johnsen, koji je prvi 

napravio �V�W�U�D�Q�L�F�X���S�R�V�Y�H�ü�H�Q�X��Blair diskusijama, nazvao je talk show u Los Angelesu The Mark & 

Brian Show. �3�R�]�L�Y���V�H���S�U�H�W�Y�R�U�L�R���X���W�U�L�G�H�V�H�W�R�P�L�Q�X�W�Q�L���U�D�]�J�R�Y�R�U���W�L�M�H�N�R�P���N�R�M�H�J���V�X���Y�R�G�L�W�H�O�M�L�����å�H�O�M�Q�L���V�W�U�D�ã�Q�L�K��

�S�U�L�þ�D�� �R�� �G�X�K�R�Y�L�P�D koje bi mogli podijeliti �V�D�� �V�Y�R�M�R�P�� �S�X�E�O�L�N�R�P�� �W�L�M�H�N�R�P�� �1�R�üi �Y�M�H�ã�W�L�F�D����posjetili 

stranicu Haxan, �X�å�L�Y�R���X���H�W�H�U�X, kako bi raspravljali o Blairu. Telefonski poziv ne samo da je podigao 

svijest u naciji, �Y�H�ü���M�H���S�R�V�W�D�R���L���J�O�D�Y�Q�D���W�R�þ�N�D���U�D�]�J�R�Y�R�U�D���³Blair zajednice�  ́kada je stranica nakratko 

�S�R�Y�X�þ�H�Q�D���L�]���X�S�R�W�U�H�E�H���]�E�R�J���Q�H�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�J���Y�D�O�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���V�D���]�Dpadne obale (Monello, 2017). Ubrzo 

su i �G�U�X�J�L�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�� �Q�D�]�Y�D�O�L svoje lokalne radijske emisije, �L�]�� �þ�H�J�D �M�H�� �S�U�R�L�]�D�ã�O�R�� �P�Q�R�ã�W�Y�R��fan 

stranica, online mjesta za raspravu i daljnje �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L���Q�D���J�O�D�Y�Q�X���V�W�U�D�Q�L�F�X�����2�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L��

su postali Blairov nes�O�X�å�E�H�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L���W�L�P��(London, 2024, 94).  
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Haxani �V�X���N�U�H�L�U�D�O�L���Y�H�R�P�D���S�U�L�P�D�P�O�M�L�Y�X���P�L�W�R�O�R�J�L�M�X���N�D�R���S�R�]�D�G�L�Q�V�N�X���S�U�L�þ�X���N�R�M�D���M�H���]�D�L�Q�W�U�L�J�L�U�D�O�D��

�L�� �]�E�X�Q�L�O�D�� �V�Y�R�M�H�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�H���� �3�U�L�P�M�H�U�L�F�H���� �O�D�å�Qi televizijski prilozi, prepuni unajmljenih glumaca koji 

�L�]�Y�M�H�ã�W�D�Y�D�M�X���R���S�R�W�U�D�]�L���]�D���V�W�X�G�H�Q�W�L�P�D, bili su dostupni javnosti te su �M�R�ã���Y�L�ã�H���E�U�L�V�D�Oi �J�U�D�Q�L�F�X���L�]�P�H�ÿ�X��

fikcije i stvarnosti. Uz to, Haxani �V�X���S�U�R�G�X�F�L�U�D�O�L���L���U�H�å�L�U�D�O�L���M�R�ã���M�H�G�D�Q���O�D�å�Q�L���G�R�N�X�P�H�Q�W�D�U�D�F����The Curse 

of the Blair Witch, koji se emitirao na Sc -Fi kanalu dva dana prije premijere glavnog filma Blair 

Witch Project. Mockumentary �M�H���G�H�W�D�O�M�Q�R���R�S�L�V�D�R���P�L�W���R���Y�M�H�ã�W�L�F�L���L�]���%�O�D�L�U�D�����S�U�L�N�D�]�X�M�X�ü�L���S�U�L�þ�X���R���å�H�Qi za 

�N�R�M�X�� �V�H�� �V�P�D�W�U�D�O�R�� �G�D�� �M�H�� �Y�M�H�ã�W�L�F�D�� ��Ellie Kedward, 1785.) pa sve do modernog doba i nestanka tri 

studenta (Djaïdja, 2013: 6-�������� �³�.�R�U�L�V�W�H�ü�L���Q�H�L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q�H snimke iz filma, prikazano je poput 

ekspozicijskog dokumentarca �N�R�M�L�� �S�U�L�V�Y�D�M�D�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�H�� �H�O�H�P�H�Q�W�H�� �L�� �N�R�Q�Y�H�Q�F�L�M�H�� �W�D�N�Y�R�J�� �U�D�G�D����

�8�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�Hm ���V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D���� ���S�R�Y�M�H�V�Q�L�þ�D�Ua iz Blaira, profesora �D�Q�W�U�R�S�R�O�R�J�L�M�H���� �N�D�R�� �L�� �³�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�L�K�´��

�G�R�N�X�P�H�Q�D�W�D���L�]���W�R�J���Y�U�H�P�H�Q�D�����G�Q�H�Y�Q�L�F�L���L���S�L�V�P�D�������L�]�J�U�D�ÿ�H�Q���M�H���V�O�X�þ�D�M���N�R�M�L���ü�H���Q�D�V���X�Y�M�H�U�L�W�L���G�D���9�M�H�ã�W�L�F�D���L�]��

Blaira postoji (Roscoe, 2000).  

�5�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �I�D�]�H�� �S�R�N�U�H�Q�X�W�H�� �W�L�M�H�N�R�P�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �N�D�P�S�D�Q�M�H�� �G�R�Q�L�M�H�O�H�� �V�X�� �N�U�L�S�W�L�þ�Q�H�� �L�O�L�� �V�N�U�L�Y�H�Q�H��

�S�R�U�X�N�H���� �V�O�L�N�H�� �L�� �V�O�L�þ�D�Q�� �V�D�G�U�å�D�M�� �Q�D�� �V�O�X�å�E�H�Q�R�M�� �V�W�U�D�Q�L�F�L�� �I�L�O�P�D���� �5�D�]�O�L�þ�L�W�L�� �G�R�G�D�F�L�� �U�D�]�Y�L�O�L�� �V�X�� �P�L�W�R�O�R�J�L�M�X�� �L��

�S�R�]�D�G�L�Q�V�N�X���S�U�L�þ�X���R�S�L�V�X�M�X�ü�L���V�W�U�D�G�D�Q�M�H���V�W�X�G�H�Q�D�W�D���X���ã�X�P�L��Black Hills (koju je Haxan �Q�D�]�Y�D�R���V�D�G�U�å�D�M�H�P��

Faze I ���� �L�� �R�W�N�U�L�Y�D�Q�M�H���Y�L�ã�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���R���S�U�R�N�O�H�W�V�W�Y�X���Y�M�H�ã�W�L�F�H���L�]���%�O�D�L�U�D��sa povijesnom perspektivom 

���V�D�G�U�å�D�M��Faze II �± �N�R�M�L���Y�H�ü�L�Q�V�N�L���Q�L�M�H���L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q���X���V�D�P�R�P���I�L�O�P�X�´�������/�R�Q�G�R�Q���������������������������0�D�W�H�U�L�M�D�O�L���,����

�I�D�]�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���V�X���X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���R�E�O�L�F�L�P�D���N�R�M�L���V�X���W�U�H�Q�X�W�D�þ�Q�R���S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�L���X���G�U�X�J�D�þ�L�M�L�P���V�H�N�F�L�M�D�P�D���Q�H�J�R��

tijekom originalnog djelovanja Haxana u kasnim devedesetima. �6�O�L�N�H���X���E�R�M�L�����Q�H���Y�H�ü�H���R�G�����������î����������

piksela, nestalih studenata na S�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�X��Montgomery i fotografije grada Burkittsvillea u boji 

���Q�D�Y�R�G�Q�R�� �S�U�H�E�L�Y�D�O�L�ã�W�H�� �Y�M�H�ã�W�L�F�H���� ���E�O�D�L�U�Z�L�W�F�K���F�R�P�� ������������ �0�\�W�K�R�O�R�J�\������ �)�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �]�D�S�U�O�M�D�Q�H��

�R�S�U�H�P�H�� �S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�H�� �X�� �ã�X�P�L�� ��16 mm filmske kutije, DAT trake, CP-16 film i Hi-8 kamere iskopane 

ispod 100 godina stare kolibe) (blairwitch.com, 2024: The Legacy). Crno-�E�L�M�H�O�H�� �I�R�U�H�Q�]�L�þ�N�H��

fotografije Joshuovog �Q�D�S�X�ã�W�H�Q�R�J���D�X�W�R�P�R�E�L�Oa te audio-�Y�L�]�X�D�O�Q�L���]�D�S�L�V�L���L�]�Y�X�þ�H�Q�L���L�]���³�S�U�D�Y�L�K�´���V�Q�L�P�D�N�D��

zadnjih trenutaka studenata (blairwitch.com, 2024: The Aftermath). Faza II donijela je sa sobom 

fotografiju knjige Kult �Y�M�H�ã�W�L�F�D���L�]���%�O�D�L�U�D snimljene u Baltimoreovom povijesno-d�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�P��muzeju, 

�X�O�R�P�N�H�� �L�]�� �N�Q�M�L�J�H���� �I�R�U�H�Q�]�L�þ�N�H�� �V�Q�L�P�N�H�� ���V�Q�L�P�O�M�H�Q�H�� �������������� �N�X�ü�H��Rustina Parra �X�� �ã�X�P�L���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L��

podrum u kojem je ritualno ubio sedmero djece, te filmske snimke Parra u pritvoru (blairwitch.com, 

2024: Mythology). Krucijalno, ovi materijali pomaknuli su fokus stranice izvan konteksta stvarnog 

svijeta u svijet nadnaravnog carstva i misterija. Debate na forumima stranice, gdje su razni 

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L���G�L�M�H�O�L�O�L���S�U�L�N�X�S�O�Mene �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���L���S�R�N�X�ã�D�Y�D�O�L���L�K���G�H�ã�L�I�U�L�U�D�Wi, samo su bile intenzivnije.  
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Dok je percepcija misterioznog projekta prevladavala i Haxani jesu �X�å�L�Y�D�O�L���X���Q�H�M�D�V�Q�R�M���S�U�L�U�R�G�L��

svoje stranice i stvorene mitologije, istovremeno �V�X���E�L�O�L���R�W�Y�R�U�H�Q�L���R���I�L�O�P�X�����J�R�Y�R�U�H�ü�L���V�W�D�U�L�P���L���Q�R�Y�L�P��

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D���G�D���M�H���V�Y�H���I�L�N�F�L�M�D�����.�R�U�H�å�L�V�H�U��Sanchez�����³�1�L�V�P�R���K�W�M�H�O�L���G�D���W�R���E�X�G�H���S�U�L�M�H�Y�D�U�D�����å�H�O�M�H�O�L���V�P�R��

�G�D���O�M�X�G�L���X�ÿ�X���X���S�U�L�þ�X�����D�O�L���G�D���V�H���Q�H���R�V�M�H�ü�D�M�X���S�U�H�Y�D�U�H�Qo�´�����/�R�Q�G�R�Q��������������������������U odgovoru na pitanje 

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D, na Redditu je naglasio �G�D���Q�L�N�D�G���Q�L�M�H���K�W�L�R���G�D���V�H���I�L�O�P���L�]�E�D�F�L���N�D�R���V�W�Y�D�U�Q�L���G�R�J�D�ÿ�D�M, �ã�W�R���M�H��

kasnije napravio distributer Artisan (Sanchez, 2012). U ranim danima, Haxani su bili otvoreni te su 

�L�P�D�O�L�� �G�L�U�H�N�W�Q�X�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �V�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�Lma na poddomeni �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �S�U�R�G�X�N�F�L�M�V�N�H�� �N�X�ü�H����

haxan.com, te bi ih informirali putem Haxan News mail list �± �S�R�P�R�ü�X���þ�H�J�D���E�L���S�U�H�W�S�O�D�W�Q�L�F�L���G�R�E�L�Y�D�O�L��

�S�H�U�L�R�G�L�þ�Qe nove informacije o projektu (London, 2012:141). Ujedno, redovni posjetitelji stranice 

blairwitch.com u to �Y�U�L�M�H�P�H�� �V�X�� �P�R�J�O�L�� �S�U�R�Q�D�ü�L neke stvarne, konvencionalne informacije o filmu 

�V�N�U�L�Y�H�Q�H�� �P�H�ÿ�X�� �Q�M�H�J�R�Y�L�P�� �V�H�N�F�L�M�D�P�D�� ���R�G�M�H�O�M�D�N��Biografije i Zasluge������ �S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�X�ü�L�� �V�W�D�W�X�V�� �I�L�O�P�D�� �N�D�R��

fikcije (London, 2024: 95). �0�L�W�R�O�R�ã�N�D���S�R�]�D�G�L�Q�V�N�D���S�U�L�þ�D���L���M�H�]�L�Y�R���U�H�D�O�L�V�W�L�þan �V�D�G�U�å�D�M��bili su instrument 

�S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L mladih studenata iz Haxana na njihov �I�L�O�P�����0�H�ÿ�X�W�L�P�����W�L�M�H�N�R�P���W�R�J���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D����

�Q�M�L�K�R�Y�D���å�H�O�M�D���G�D���V�H �Q�D�J�O�D�V�L���G�D���M�H���V�Y�H���I�L�N�F�L�M�D���E�L�O�D���M�H���S�R�S�U�L�O�L�þ�Q�R���X�W�L�ã�D�Q�D��sa stvoren�L�P���V�D�G�U�å�D�M�H�P���N�R�M�L���M�H��

preplavio zeitgeist kasnih 90-�L�K���W�H���S�R�W�S�X�Q�R���S�R�P�X�W�L�R���J�U�D�Q�L�F�X���I�L�N�F�L�M�H���L���X�]�Q�H�P�L�U�X�M�X�ü�H���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�� 

 

4.1.2 Artisan Entertainment, uspjeh Blair Witch Project-a i utjecaj na 
pop kulturu  
 

�³�$�U�W�L�V�D�Q���H�U�D�´ �]�D�S�R�þ�H�O�D���M�H u travnju 1999. �N�D�G�D���M�H���S�R�N�U�H�Q�X�W�D���S�U�H�U�D�ÿ�H�Q�D���Y�H�U�]�L�M�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H��

pod �Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Yom neovisnog distributera Artisan Entertainment (kasnije je Lionsgate preuzeo) 

���&�D�V�W�R�Q�J�X�D�\���������������������������2�Y�D���I�D�]�D���å�L�Y�R�W�Q�R�J���F�L�N�O�X�V�D���V�W�U�D�Q�L�F�H���E�L�O�D���M�H���Y�L�ã�H���N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�Q�D���L���Q�D�P�M�H�U�Q�D�����N�D�G�D��

je Artisan, �Q�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �V�H�� �P�D�O�R�� �R�G�P�D�N�Q�X�R�� �R�G�� �W�H�P�H�O�M�Q�H�� �S�U�L�U�R�G�H�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �L�]��Haxanovog doba, 

�G�R�S�X�V�W�L�R���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���G�D���M�H �O�H�J�H�Q�G�D���R���Y�M�H�ã�W�L�F�L���L�]���%�O�D�L�U�D���L���S�R�W�U�D�J�D za nestalim studentima stvarna bez 

suprotnih dokaza. �.�D�R���ã�W�R���M�H���U�D�Q�L�M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W�R�����S�U�R�G�X�F�H�Q�W�L���L���N�U�H�D�W�R�U�L���L�]��Haxan Films bili su otvoreni 

�R���%�O�D�L�U�R�Y�R�P���R�Q�W�R�O�R�ã�N�R�P���V�W�D�W�X�V�X���� �D���Q�M�L�K�R�Y�D���S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W���Q�D���I�R�U�X�P�L�P�D���]�D���U�D�V�S�U�D�Y�X���X���I�R�U�P�L���Q�H�R�Y�L�V�Q�H��

�S�U�R�G�X�N�F�L�M�V�N�H�� �N�X�ü�H���S�R�P�R�J�O�D�� �M�H�� �R�V�L�J�X�U�D�W�L�� �S�R�W�S�R�U�X�� �O�M�X�E�L�W�H�O�M�D�� �L�Q�G�L�H�� �I�L�O�P�R�Y�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �å�H�O�M�H�O�L�� �G�D�� �W�D�N�Y�D��

�Q�H�K�R�O�L�Y�X�G�V�N�D�� �I�L�O�P�V�N�D�� �N�X�ü�D�� �X�V�S�L�M�H�� Artisan je, �P�H�ÿ�X�W�L�P���� �X�]�H�R�� �Q�M�L�K�R�Y�X�� �L�P�S�U�H�V�L�Y�Q�R�� �R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�X�� �L��

�]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�X���S�U�L�þ�X���W�H���M�X u �S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���S�U�R�G�D�R���N�D�R���Q�L�]���V�W�Y�D�U�Q�L�K���L���V�L�U�R�Y�L�K���V�W�U�D�ã�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�Dja (Silver, 1999: 

7 - 40). Sama stranica se na prvi pogled �þ�L�Q�L�O�D�� �L�V�Wom, no veoma bitni detalji su promijenjeni. 
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Nadodane su, sada �Y�H�ü���N�X�O�W�Q�H�����X�Y�R�G�Q�H���U�L�M�H�þ�L: �³�8���O�L�V�W�R�S�D�G�X�����������������W�U�L���V�W�X�G�H�Q�W�D���I�L�O�P�D�����Q�H�V�W�D�Oa �V�X���X���ã�X�P�L��

�E�O�L�]�X���%�X�U�N�L�W�W�V�Y�L�O�O�H�����0�D�U�\�O�D�Q�G�������´. �1�D�G�R�J�U�D�ÿ�H�Q�H su sekcije �³Mythology�´�����³The Filmmakers�´�����³The 

Aftermath �´���L���³The Legacy�´�� �S�D���V�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L���P�R�J�O�L���S�U�L�V�W�X�S�L�W�L���Q�R�Y�R�P���V�D�G�U�å�D�M�X, poput intervjua s 

rodbinom studenata, policajcima, privatnim �L�V�W�U�D�å�Lteljima i fotografijama koje prikazuju policijsku 

potragu za Heather, Joshom i Mikeom. Znatna promjena provela se i micanjem sekcije �³�R�J�O�D�V�Q�H��

�S�O�R�þ�H�´�����J�G�M�H��su �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L���L���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L���U�D�V�S�U�D�Y�O�M�D�O�L���R���W�H�R�U�L�M�D�P�D���L���V�D�G�U�å�D�M�X.  Sekcija se premjestila 

�V�D�� �V�O�X�å�E�H�Q�H�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �I�L�O�P�D blairwitch.com �Q�D�� �V�O�X�å�E�H�Q�X�� �V�W�U�D�Q�L�F�X�� �S�U�R�G�X�N�F�L�M�V�N�H�� �N�X�ü�H��Haxan Films, 

�þ�L�P�H���V�H��odmaknulo od �R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�R�J���L�Q�W�L�P�Q�R�J���R�V�M�H�ü�D�M�D���N�R�M�L���V�X���V�W�Y�R�U�L�O�L��Haxani. Prema autoru Londonu, 

promjene su provedene kako bi Artisan stvorio �³buku�  ́oko filma na puno kontroliraniji i namjerni 

�Q�D�þ�L�Q��u odnosu na Haxonov pristup, tijekom kojeg su odali zna�þ�D�M�D�Q udio privilegiranih informacija 

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D�� �ã�H�V�W mjeseci prije Artisanovog preuzimanja. �9�L�ã�H�� �Q�L�M�H�� �E�L�O�R�� �G�L�U�H�N�W�Q�R�J��

komunikacijskog kanala s kr�H�D�W�R�U�L�P�D�����W�H���Q�L�M�H���S�R�V�W�R�M�D�O�D���L�G�H�Q�W�L�I�L�N�D�F�L�M�D���I�L�O�P�D���N�D�R���R�þ�L�W�R�J���G�M�H�O�D���I�L�N�F�L�M�H����

�3�R�V�O�M�H�G�L�F�D���W�L�K���R�G�O�X�N�D���V�W�Y�R�U�L�O�D���M�H���ã�L�U�H�Q�M�H���M�D�]�D���L�]�P�H�ÿ�X���S�U�Y�H���V�N�X�S�L�Q�H���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�����N�R�M�L���V�X���]�Q�D�O�L���G�D���M�H���I�L�O�P��

�I�L�N�F�L�M�D�����L���G�U�X�J�H�����Y�H�ü�H���L���V�Y�H���U�D�V�W�X�ü�H���V�N�X�S�L�Q�H���Q�R�Y�R�S�U�L�G�R�ã�O�L�K���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�����N�R�M�L su pripadali skupini izvan 

�³�%�O�D�L�U��- �]�D�M�H�G�Q�L�F�H�´���L���P�D�Q�M�H���]�Q�D�O�L���R���R�Q�W�R�O�R�ã�N�R�P���V�W�D�W�X�V�X���I�L�O�P�D��(London, 2024: 97-99). Naravno, nije 

sve ostalo samo online. Artisan �M�H���L�]�Y�U�ã�L�R���X�O�L�þ�Q�X�����D�P�E�L�M�H�Q�W�D�O�Q�X����promociju �Q�D���þ�H�W�U�G�H�V�H�W���V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�Q�L�K��

kampusa tijekom koje su lijepili plakate s fotografijama troje nestalih studenata. Originalni plakati, 

�þ�L�M�X�� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�� �V�X�� �X�V�P�M�H�U�L�O�L�� �Q�D�� �ã�H�U�L�I�R�Y�� �R�G�M�H�O�� ��Frederick okrug kojem pripada grad Burkittsville), 

zamijenjeni su Artisanovim plakatima �³�Q�H�V�W�D�O�L�K�´ koji su �X�S�X�ü�L�Y�D�O�L��prolaznike da posjete 

www.blairwitch.com �N�D�N�R���E�L���³�Y�L�G�M�H�O�L���L���þ�X�O�L���´���-�R�ã���M�H�G�Q�R�P, spajali su online i stvarni svijet, jer samo 

posjetom web �V�W�U�D�Q�L�F�L�� �S�X�E�O�L�N�D�� �P�R�å�H�� �S�U�L�V�W�X�S�L�W�L�� �G�R�N�D�]�L�P�D�� �L�� �U�D�]�X�P�M�H�W�L�� �ã�W�R�� �V�H�� �G�R�J�R�G�L�O�R�� ���&�K�D�U�O�H�E�R�L�V����

2023: 26-41). Artisan je nastavljao podizati marketing oko filma i ciljao je na medijske influencere 

�N�R�M�L���V�X���S�R�S�X�O�D�U�Q�L���P�H�ÿ�X���P�O�D�ÿ�R�P���S�X�E�O�L�N�R�P, pa su premijerno prikazali najavu za film (koja je po prvi 

put koristila snimke iz filma) na popularnoj stranici Harry a Knowlesa �³Ain't I t Cool News�´�����$�,�&�1����

(Guthman, 1999), a na MTV-u se �H�P�L�W�L�U�D�O�D���S�U�L�þ�D���R���V�W�U�D�Q�L�F�D�P�D���P�O�D�G�L�K���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���G�R�E�L���R�G���������G�R��������

godina (DiLucchio, 1999).  
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Dolazak �S�U�L�M�D�ã�Q�M�Hg spomenutog pseudodokumentarca kreiranog od strane ekipe iz Haxana, 

The Curse of the Blair Witch, koji se emitirao na Sci - Fi kanalu malo prije premijere, izazvao je 

�S�X�E�O�L�F�L���G�D�Q�D�V���G�R�E�U�R���S�R�]�Q�D�W���R�V�M�H�ü�D�M koji se vezao uz marketing filma: �³Je l' ovo �V�W�Y�D�U�Q�R�"�´ Artisan 

je �X�R�þ�L�R���W�D�M���H�I�H�N�W��i kapitalizirao utjecaj koji je film imao na publiku. Njihova strategija da potaknu 

�]�D�G�L�Y�O�M�X�M�X�üu, iako kontroverznu raspravu oko statusa filma te potpuno pomute granicu stvarnosti i 

�L�]�P�L�ã�O�M�H�Q�R�J bila �M�H���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���G�R�S�U�L�Q�R�V��Artisan tvrtke kampanji filma Blair Witch Project. Haxani 

�V�X���N�U�H�L�U�D�O�L���P�L�V�W�L�þ�Q�L���Q�D�U�D�W�L�Y �S�R�P�L�M�H�ã�D�Q���V���H�O�H�P�H�Q�W�L�P�D���V�W�Y�D�U�Q�R�J���W�U�D�J�L�þ�Q�R�J���G�R�J�D�ÿ�D�M�D, a Artisan je samo 

poj�D�þ�D�R���W�D�M���V�W�Y�D�U�Q�L���D�V�S�H�N�W�����L�]�P�L�M�H�Q�L�R���³Je l' �R�Y�R���V�W�Y�D�U�Q�R�"�´���X���³�2�Y�R���V�H���V�W�Y�D�U�Q�R���G�R�J�R�G�L�O�R!�  ́i stvorio 

kampanju koja je izazvala svakakve reakcije. 

�3�U�L�P�M�H�U�L�F�H�����U�D�V�S�U�D�Y�H���R���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L���Q�D��Sci - Fi online diskusijama: 

 

Slika 3. �5�D�V�S�U�D�Y�H���R���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L���I�L�O�P�D��Blair Witch Project (Castonguay, 2004) 
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�1�D���V�W�U�D�Q�L�F�L���³Aint It Cool News�´���Q�D�V�X�P�L�þ�Q�L���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L��iznosili �V�X���V�Y�R�M�D���P�L�ã�O�M�H�Q�M�D �Q�D�N�R�Q���ã�W�R���M�H���Q�D�M�D�Y�D��

filma prikazana: 

 

Slika 4. �5�H�D�N�F�L�M�D���Q�D�V�X�P�L�þ�Q�R�J���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D, primjer 1 (AICN, 1999) 

 

 

Slika 5. �5�H�D�N�F�L�M�D���Q�D�V�X�P�L�þ�Q�R�J���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D, primjer 2 (AICN, 1999) 
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Blair Witch Project je bio apsolutno �X�V�S�M�H�ã�D�Q�����N�D�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L i kao kinematografski projekt. 

U�N�X�S�Q�L���G�R�P�D�ü�L��prihodi filma dosegli  su skoro 250 �P�L�O�L�M�X�Q�D���G�R�O�D�U�D�����ã�W�R���J�D���M�H���þ�L�Q�L�O�R���W�D�G�D�����X���R�G�Q�R�V�X��

�Q�D���V�D�P�L���W�U�R�ã�D�N�����Q�D�M�S�U�R�I�L�W�D�E�L�O�Q�L�M�R�P���D�P�H�U�L�þ�N�R�P���S�U�R�G�X�N�F�L�M�R�P���V�Y�L�K���Y�U�H�P�H�Q�D (Polson i dr., 2014: 103 -

105) te osiguralo mjesto na popisu ���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���L�]����������������top filmova koji su vratili svoj novac u 

odnosu na �S�U�R�U�D�þ�X�Q: 

 

Slika 6. Rangirana ljestvica top filmova, od 70-ih godina do kasnih 2000-ih, koji su vratili svoj 

�Q�R�Y�D�F���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���S�U�R�U�D�þ�X�Q��(Polson i dr., 2014: 105) 

 

Na stranici blairwitch.com ostvareno je ���������������������� �S�U�H�J�O�H�G�D���� �ã�W�R�� �M�H�� �]�D�� �Q�H�]�D�Y�L�V�Q�L�� �I�L�O�P�� �L��

nevelikog distributera doista izvanredan uspjeh. No, pregled nije prikaz stranice, �Y�H�ü���R�]�Q�D�þ�D�Y�D���E�U�R�M��

�S�X�W�D���X�þ�L�W�D�Y�D�Q�M�D���H�O�H�P�H�Q�D�W�D���V�W�U�D�Q�L�F�H�����2�V�R�E�D���N�R�M�D���S�R�V�M�H�ü�X�M�H���V�W�U�D�Q�L�F�X�����U�H�Yidiranu �± Artisan), primjerice 

sekciju Legacy�����X�þ�L�W�D�O�D���E�L���R�W�S�U�L�O�L�N�H���V�H�G�D�P�Q�D�H�V�W���P�D�O�L�K���V�O�L�N�D���X���V�Y�R�P���S�U�H�J�O�H�G�Q�L�N�X�����Y�U�D�ü�D�M�X�ü�L���Q�D�M�P�D�Q�M�H��

sedamnaest �S�U�H�J�O�H�G�D�����$�N�R���L�V�W�D���R�V�R�E�D���S�R�Q�R�Y�Q�R���S�R�V�M�H�W�L���W�X���V�W�U�D�Q�L�F�X�����N�D�R���ã�W�R���V�X���S�R�Q�H�N�D�G���P�R�U�D�O�L�����M�R�ã��bi 

se ubrojilo sedamnaest pregleda: �³D�D�N�O�H�����Q�L�M�H���V�O�X�þ�D�M���G�D���M�H���V�W�U�D�Q�L�F�X���S�R�V�M�H�W�L�O�R���������P�L�O�L�M�X�Q���O�M�X�G�L�����3�U�D�Y�L��

�E�U�R�M���E�L���P�R�J�D�R���E�L�W�L���V�N�U�R�P�Q�L�M�L���M�H�U���M�H���V�W�R�S�D���]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���S�U�L�M�H���R�G�M�D�Y�H bila iznimno visoka, na dvanaest 

�P�L�Q�X�W�D�� �V�U�H�G�L�Q�R�P�� �V�U�S�Q�M�D�� �L�� �ã�H�V�Q�D�H�V�W�� �P�L�Q�X�W�D�� �S�R�þ�H�W�N�R�P�� �N�R�O�R�Y�R�]�D. Stoga bi jedna osoba lako mogla 
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�Y�U�D�W�L�W�L���S�H�G�H�V�H�W���L�O�L���Y�L�ã�H���Sregleda tijekom jedne posjete stranici dok su se kretali naprijed i natrag kroz 

stranicu. Svejedno, z�Q�D�þ�D�M�Q�D���M�H���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D���G�D���M�H���]�D���W�R���E�L�O�R���S�R�W�U�H�E�Q�R���R�W�S�U�L�O�L�N�H���þ�H�W�L�U�L���P�M�H�V�H�F�D�����W�U�D�Y�D�Q�M����

svibanj, lipanj i srpanj 1999. godine, da bi dosegli 20 milijuna posjeta�  ́ (London, 2024: 103). 

Suprotno nekim i�]�Y�M�H�ã�ü�L�P�D�� �V�W�Y�R�U�H�Q�D�� �N�R�O�L�þ�L�Q�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �V�W�U�D�Q�L�F�L��blairwitch.com nije bila bez 

presedana za Hollywood jer, primjerice, 1996., tri godine prije, Star Trek: First Contact ostvarivao 

je �þ�H�W�Y�U�W�L�Qu Blairovog ukupnog broja, 5,7 milijuna posjeta na svojoj stranici u jednom danu.  

�0�H�ÿ�X�W�L�P����Artisanova �R�G�O�X�N�D���G�D���O�D�Q�V�L�U�D���U�H�N�O�D�P�X���X���S�R�]�Q�D�W�R�P���þ�D�V�R�S�L�V�X��Variety, koja je samo 

glasila Blairwitch.com, 21,222,589 posjeta do danas, smatrala se prvom svoje vrste gdje se 

�Q�D�J�O�D�V�L�O�D���P�R�ü��web �V�W�U�D�Q�L�F�H���X���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L���S�X�E�O�L�N�H te je �X�M�H�G�Q�R���S�U�L�Y�X�N�O�D���M�R�ã���]�Q�D�W�L�å�H�O�M�Q�L�K��

posjetitelja (London, 2024: 103).  

Utjecaj Blair Witch Projecta, njegovog �P�L�W�R�O�R�ã�N�R�J�� �Q�D�U�D�W�L�Y�D�� �L�� �N�X�O�W�Q�R�J�� �V�W�D�W�X�V�D�����M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N��

prevladava u suvremenom zeitgeistu, 25 godina nakon premijere na Sundance filmskom festivalu, a 

�P�L�W�R�O�R�ã�N�L���V�Y�L�M�H�W���I�L�O�P�D���]�D�M�H�G�Q�R���V�X���S�U�R�ã�L�U�L�O�L���V�W�U�L�S�R�Y�L�����Y�L�G�H�R�L�J�Ue te forumi prepuni sekcija koje �V�D�G�U�å�H 

�S�U�L�þ�H���Q�D�S�L�V�D�Q�H���R�G���V�W�U�D�Q�H���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�� 

 

Slika 7. �6�W�U�D�Q�L�F�D���S�R�V�Y�H�ü�H�Q�D��Blair Witch �P�L�W�R�O�R�J�L�M�L�����R�G���N�U�D�W�N�L�K���S�U�L�þ�D���G�R���R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L�K���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K��

posjeta mjestu snimanja prvog filma (Blairwitch.net, 2024) 
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Slika 8. �6�W�U�D�Q�L�F�H���V�W�U�L�S�D���³The Blair Witch Chronicles�´��(Blair Witch Chronicles �± Comic Book, 

2000) 

 

Slika 9. Kadar iz igrice Blair Witch �N�R�M�L���S�U�L�N�D�]�X�M�H���ã�X�P�X���E�O�L�]�X���J�U�D�G�L�ü�D��Burkitsville te 

protagonistovog psa (Blair Witch Game, 2019: Prologue) 
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Slika 10. �3�U�R�W�D�J�R�Q�L�V�W���Q�D�L�O�D�]�L���Q�D���Q�D�S�X�ã�W�H�Q�L���ã�D�W�R�U���W�L�M�H�N�R�P���S�R�W�U�D�J�H���]�D���Q�H�V�W�D�O�R�P���R�V�R�E�R�P (Blair Witch 

Game, 2019: Chapter 3 �± Abandoned Camp) 

 

�8�� �L�G�X�ü�L�P�� �J�R�G�L�Q�D�P�D�� �E�L�O�R�� �M�H�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �S�R�N�X�ã�D�M�D��ponavljanja uspjeha prvog filma putem 

direktnih nastavaka. Film Book of Shadows: Blair Witch 2, �L�]�D�ã�D�R���M�H��������������godine, o skupini ljudi 

fasciniranih �P�L�W�R�O�R�J�L�M�R�P���N�R�M�D���R�N�U�X�å�X�M�H���I�L�O�P��Blair Witch Project, koji odlaze u Black Hills gdje je 

�V�Q�L�P�O�M�H�Q���R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�L���I�L�O�P���L���G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�Dju �Q�D�G�Q�D�U�D�Y�Q�H���S�R�M�D�Y�H�����1�D�V�W�D�Y�D�N���V�H���G�U�D�V�W�L�þ�Q�R���S�R�P�D�N�Q�X�R���R�G���V�W�L�O�D��

�S�U�Y�R�J���G�L�M�H�O�D���L���E�L�R���M�H���N�U�L�W�L�þ�N�L���L���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L���Q�H�X�V�S�M�H�K�����³Blair Witch Project �E�L�R���M�H���P�R�å�G�D���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q����

�1�M�H�J�R�Y�� �X�V�S�M�H�K�� �X�þ�L�Q�L�R�� �M�H�� �Q�D�V�W�D�Y�D�N�� �Q�H�L�]�E�M�H�å�Q�L�P���� �D�O�L�� �R�Y�R�� �Q�L�M�H�� �Q�D�V�W�D�Y�D�N���� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�P���� �N�R�M�L�� �M�H�� �L�W�N�R��

�å�H�O�L�R. Book of Shadows: Blair Witch 2 �Q�L�M�H���E�D�ã���O�X�F�L�G�D�Q���I�L�O�P�V�N�L���U�D�G���L���Q�H���V�D�G�U�å�L���.�Q�M�L�J�X���V�M�H�Q�D�´�����(�E�H�U�W����

2000). U posljednj�L�P���J�R�G�L�Q�D�P�D���� ������������ �J�R�G�L�Q�H���� �L�]�D�ã�D�R���M�H���M�R�ã���M�H�G�D�Q���Q�D�V�W�D�Y�D�N���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�J���Q�D�]�L�Y�D����

Blair Witch���� �þ�L�M�D je radnja �X�V�U�H�G�R�W�R�þ�H�Q�D�� �Q�D�� �P�O�D�ÿ�H�J�� �E�U�D�W�D��Heather iz prvog filma, Jamesa, koji s 

grupom prijatelja �R�G�O�D�]�L���W�U�D�å�L�Wi nestalu sestru u Black Hills (Raganas, 2016). Film je bio relativan 

�I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�� �X�V�S�M�H�K�� �N�R�M�L�� �M�H�� �Y�U�D�W�L�R�� �P�L�W�R�O�R�J�L�M�X�� �%�O�D�L�U�R�Y�R�J�� �V�Y�L�M�H�W�D�� �L�� �S�U�L�N�D�]�D�R�� �J�D�� �M�R�ã�� �M�H�G�Q�R�M�� �J�H�Q�H�U�D�F�L�M�L��

�P�O�D�G�L�K�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D���� �.�U�L�W�L�þ�N�L�� �Q�H�X�V�S�M�H�K���� �N�D�R��i �S�U�H�W�K�R�G�Q�L�N���� �P�D�N�D�U���Q�H�� �W�R�O�L�N�R�� �G�U�D�V�W�L�þan���� �³Blair Witch je 

�P�R�å�G�D���I�D�V�F�L�Q�D�Q�W�D�Q���P�O�D�G�L�P���J�O�H�G�D�W�H�O�M�L�P�D���N�R�M�L���Q�L�N�D�G�D���Q�L�V�X���Y�L�G�M�H�O�L���R�U�L�J�L�Q�D�O���L���S�U�R�å�L�Y�M�H�O�L���Q�M�H�J�R�Y���S�R�S�U�D�W�Q�L��

hype, �D�O�L�� �R�Q�L�P�D�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �W�R�� �S�R�]�Q�D�W�R���� �I�L�O�P�� �Q�H�� �Q�X�G�L�� �Q�L�ã�W�D�� �Q�R�Y�R���´�� ���.�L�P���� �������������� �³�������$�O�L�� �]�D�� �P�H�G�L�M�V�N�L��

potkovanu publiku odgajanu na dijeti Paranormalne aktivnosti, [Rec], Posljednji egzorcizam i dr. 
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(plus bezbroj nastavaka, prequela, spin-offova i remakeova�����R�Y�R���M�H���V�D�P�R���S�R�V�D�R���N�D�R���X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�R�����8��

dobu u kojem found footage snimke nikoga ne mogu zavarati, pitanje nije "Je li stvarno?" nego 

"Koja je svrha?" (Kermode, 2016)  

�)�L�O�P�R�Y�L���N�R�M�L���V�H���X�U�H�å�X���X���V�M�H�ü�D�Q�M�H���V�Y�R�M�L�K���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�����R�V�W�D�Y�H���W�U�D�J���X���I�L�O�P�V�N�R�M���S�R�Y�L�M�H�V�W�L���W�H���V�W�Y�R�U�H��

�]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� �N�R�M�H�� �J�R�G�L�Q�D�P�D�� �Q�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �M�H�� �R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�L�� �L�Q�W�H�U�H�V�� �Q�H�V�W�D�R�� �L�� �G�D�O�M�H�� �S�U�L�N�X�S�O�M�D�M�X�� �Q�R�Y�H�� �þ�O�D�Q�R�Y�H����

Takva �G�M�H�O�D���L�Q�V�S�L�U�L�U�D�M�X���V�O�L�þ�Q�H���S�R�N�X�ã�D�M�H���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�J���L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�D, a Blair Witch Project nije iznimka. 

Dok je kinematografsku tehniku found footage prvi iskoristio 1980. godine film Cannibal 

Holocaust���� �N�R�U�L�V�W�H�ü�L�� �S�U�L�þ�X�� �G�D�� �M�H�� �S�U�R�I�H�V�R�U�� �Q�D�O�H�W�L�R�� �Q�D�� �L�]�J�X�E�O�M�H�Q�L�� �I�L�O�P�� �N�R�M�L�� �M�H�� �V�Q�L�P�L�O�D�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�D�U�Q�D��

ekipa koja je nestala u amazonsko�M�� �S�U�D�ã�X�P�L. Blair Witch Project je postavio prekretnicu i 

popularizirao �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X���V�W�U�D�W�H�J�L�M�X���³b�D�]�L�U�D�Q�R���Q�D���L�V�W�L�Q�L�W�R�M���S�U�L�þ�L�´�����(�O�G�U�L�G�J�H�������������������3�R�]�Q�D�W�L���S�U�L�P�M�H�U��

je film Paranormal Activity, iz ������������ �J�R�G�L�Q�H���� �U�H�å�L�V�H�U�D��Orena Pelia, koji je smatrao Blair Witch 

Project �Y�H�O�L�N�R�P���L�Q�V�S�L�U�D�F�L�M�R�P�����³�������]�Q�D�R���V�D�P���G�D���Q�L�M�H���E�L�O�R���V�W�Y�D�U�Q�R���G�R���Q�H�N�H���W�R�þ�N�H�����Q�R���N�D�G�D���V�D�P���J�O�H�G�D�R��

film bilo je toliko efektno da nijedan film �M�R�ã���R�G��Egzorcista �P�H���Q�L�M�H���W�R�O�L�N�R���S�U�H�S�O�D�ã�L�R. �ý�L�Q�L�O�R���V�H���W�R�O�L�N�R��

stvarno, odmah sam napravio mentalnu natuknicu da kada budem imao ideju za film koji mogu sam 

napraviti, bez nekakvog �S�U�R�U�D�þ�X�Q�D i tima�����S�U�R�E�D�W���ü�X��da bude poput Blaira. �'�H�I�L�Q�L�W�L�Y�Q�R���P�R�J�X���U�H�ü�L���G�D��

je Blair Witch Project �L�Q�V�S�L�U�L�U�D�R���P�H���G�D���Q�D�S�U�D�Y�L�P���3�D�U�D�Q�R�U�P�D�O�Q�X���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�´�����3�H�O�L�������������������)�L�O�P���G�L�M�H�O�L��

�Q�H�N�R�O�L�N�R�� �V�O�L�þ�Q�R�V�W�L�� �V��Blair Witch Project: snimljen je s minimalnim �S�U�R�U�D�þ�X�Q�R�P ���Q�H�N�L�K�� ������ �W�L�V�X�ü�D��

dolara), prevladava found footage stil snimanja i prezentiran je kao snimka stvarnih �G�R�J�D�ÿ�D�M�D����

�³�0�R�G�H�O��Blair Witch Projecta�����N�R�M�L���J�D���M�H���X�þ�L�Q�L�R���N�X�O�W�X�U�Q�L�P���I�H�Q�R�P�H�Q�R�P���L��box office blockbusterom, je 

�S�D�å�O�M�L�Y�R�� �U�D�]�U�D�ÿ�H�Q�� �S�O�D�Q�� �N�R�M�L��Paramount Pictures slijedi gotovo do slova s filmom Paranormalna 

�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�´�����:�H�H�N�V�W�D�I�I�������������������'�R�N���M�H���V�D�P�R���G�M�H�O�R���L�P�D�O�R���G�R�G�L�U�Q�H���W�R�þ�N�H�����P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���N�D�P�S�D�Q�M�D���Q�L�M�H 

imala���� �R�V�L�P�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �]�D�� �S�R�G�L�]�D�Q�M�H���³�E�X�N�H�´�� �6�O�X�å�E�H�Q�D�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �3�D�U�D�Q�R�U�P�D�O�Q�H�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L��

�V�D�G�U�å�D�Y�D�O�D���M�H���å�X�W�X���N�X�W�L�M�X���Q�D���N�R�M�R�M���M�H���S�L�V�D�O�R���³�=�D�K�W�L�M�H�Y�D�M���´�����.�D�G�D���M�X���N�O�L�N�Q�H�W�H�����R�G�Y�H�O�D���E�L���Y�D�V���Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�X��

�Q�D���N�R�M�R�M���P�R�å�H�W�H���J�O�D�V�D�W�L�� �G�D���I�L�O�P���G�R�ÿ�H���X���N�L�Q�R���Y�D�ã�H�J���J�U�D�G�D���� �D���W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�å�H�W�H���Y�L�G�M�H�W�L���N�R�O�L�N�R���M�H���O�M�X�G�L��

glasalo da �I�L�O�P���G�R�ÿ�H���X���Q�M�L�K�R�Y���J�U�D�G�����³�3�U�R�Y�H�O�L���V�X���L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�L���Q�D�þ�L�Q���V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D���P�R�ü�L���G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�H���X���U�X�N�H��

gledatelja i tako prikupili p�D�å�Q�M�X�´�����*�O�H�L�E�H�U�P�D�Q���������������� Paranormal Activity bio je financijski uspjeh 

(poput Blaira u odnosu na mali �S�U�R�U�D�þ�X�Q�� koji se postepeno pro�ã�L�U�L�R���X���I�U�D�Q�ã�L�]�X���N�R�M�D���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���W�U�D�M�H, 

bez �P�L�W�R�O�R�ã�N�R�J���Q�D�U�D�W�L�Y�D �N�R�M�L���X�N�O�M�X�þ�X�M�H��legendu �R���Y�M�H�ã�W�L�F�L i serijskom ubojici, �O�D�å�Qe dokumentarce, 

vijesti i postere. 
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4.2 Nine Inch Nails: Year Zero 
 

Nazvati izbacivanje petog albuma, Year Zero���� �D�P�H�U�L�þ�N�H�� �J�U�X�S�H��Nine Inch Nails 

nekonvencionalnim bilo bi izrazito podcjenjivanje. Grupi Nine Inch Nails, industrijskog rock zvuka 

�V���P�U�D�þ�Q�L�P���H�O�H�N�W�U�R�Q�V�N�L�P���P�H�O�R�G�L�M�D�P�D�� nikada nije bila strana kontroverza: od provokativnih tekstova 

�G�R���þ�X�G�Q�R�Y�D�W�L�K���V�S�R�W�R�Y�D�����2�Y�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���N�D�P�S�D�Q�M�D�����N�R�M�D���V�H���R�G�Y�L�O�D���R�G���Y�H�O�M�D�þ�H���������������G�R���W�U�D�Y�Q�M�D������������ 

godine (Sauret, 2023), bila je zapravo nekako �N�O�D�V�L�þ�Q�R�J�� �Q�M�L�K�R�Y�R�J�� �V�W�L�O�D���� �5�D�]�O�L�N�D�� �X�� �G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�H�P��

modusu operandi �J�U�X�S�H���S�U�Y�R���M�H���S�U�L�P�L�M�H�ü�H�Qa u mijenjanju introspektivnog stila pisanja pjesama, koji 

�M�H�� �E�L�R�� �S�U�L�V�X�W�D�Q�� �X�� �S�U�L�M�D�ã�Q�M�L�P�� �R�S�X�V�L�P�D���� �]�D�� �N�R�Q�F�H�S�W�X�D�O�Q�L�� �D�O�E�X�P�� �N�R�M�L�� �N�U�L�W�L�]�L�U�D�� ���W�D�G�D�ã�Q�M�X���� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�X��

�S�R�O�L�W�L�N�X�� �Y�O�D�G�H�� �6�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�K�� �$�P�H�U�L�þ�N�L�K�� �'�U�å�D�Y�D. Preciznije, p�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�ü�L�� �G�L�Vtopijsku viziju 2022. 

godine kada �V�X���P�L�O�L�W�D�Q�W�Q�L���N�U�ã�ü�D�Q�V�N�L���I�X�Q�G�D�P�H�Q�W�D�O�L�V�W�L���X�V�S�R�V�W�D�Y�L�O�L���W�R�W�D�O�L�W�D�U�Q�X���Y�O�D�V�W���L���U�H�V�H�W�L�U�D�O�L���N�D�O�H�Q�G�D�U��

�Q�D���������������0�H�V�P�H�U���L���*�L�O�U�R�\�����������������������������³�1�H�N�D�N�D�Y���P�L�N�V���L�G�H�M�D���S�U�H�X�]�H�W�L�K���L�]���³�S�U�L�þ�D���E�H�]���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�´���N�D�R��

�ã�W�R���V�X��1984. i Matrix. Year Zero odvija se na spaljenoj zemlji 15 godina �X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L kada je rat 

�S�U�R�W�L�Y�� �W�H�U�R�U�L�]�P�D�� �H�V�N�D�O�L�U�D�R�� �X�� �S�U�D�Y�X�� �I�D�Q�D�W�L�þ�Q�X�� �Y�M�H�U�V�N�X�� �E�R�U�E�X�������´ (Dombal, 2007). Frontman Trent 

Reznor���� �X�P�� �L�]�D�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J�� �V�P�M�H�U�D�� �J�U�X�S�H���� �R�E�M�D�V�Q�L�R�� �M�H�� �W�L�M�H�N�R�P�� �M�H�G�Q�R�J�� �L�Q�W�H�U�Y�M�X�D���� �Ä�������L�J�U�D�R�� �V�D�P�� �V�H�� �V��

idejom da Nine Inch Nails �Q�H���E�X�G�H���V�D�P�R���Q�D�U�D�W�L�Y���P�R�J���Y�O�D�V�W�L�W�R�J���X�P�D���L���G�D���V�H���S�R�]�D�E�D�Y�L�P���V���Q�H�þ�L�P���ã�W�R��

�P�L���M�H���W�L�M�H�N�R�P���J�R�G�L�Q�D���S�R�U�D�V�O�R���Q�D���S�R�S�L�V�X���Y�D�å�Q�R�V�W�L�����D���W�R���M�H���ã�W�R���V�H���G�R�J�D�ÿ�D u Americi i u kojem smjeru 

�V�P�R���N�U�H�Q�X�O�L���N�D�R���G�U�å�D�Y�D�´�����5�R�V�H������������������Year Zero �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�R je �N�U�L�W�L�N�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���S�U�R�E�O�H�P�D�W�L�N�D���S�R�S�X�W��

rasizma, religijske i ekonomske diskriminacije, kontrole medija, velikih korporacija, zapostavljanja 

�R�N�R�O�L�ã�D���L���P�Q�R�J�L�K���G�U�X�J�L�K�������0�H�V�V�P�H�U���L���*�L�O�U�R�\�����������������������������%�L�O�R���M�H���W�R���V�Y�H���G�L�R���Y�H�ü�H�J���S�U�R�M�H�N�W�D���N�R�M�L���M�H��

�R�E�X�K�Y�D�ü�D�R �W�U�D�Q�V�P�H�G�L�M�V�N�X���S�U�L�þ�X���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�Q�X���S�X�W�H�P��alternate reality gaming-a (ARG), sastavljenog 

od tvrtke 42 Entertainment, koja se za to specijalizirala (Hall, 2009) (42entertainment.com, 2016). 

�3�U�H�N�R�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �P�H�G�L�M�D�� �L�� �D�O�D�W�D����Year Zero �G�D�M�H�� �W�U�D�J�R�Y�H�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D���L�J�U�D�þ�L�P�D���� �G�U�å�L�� �L�K��

zainteresiranima�����E�H�]���R�V�M�H�ü�D�M�D���G�D���L�P���V�H���Q�H�ã�W�R���U�H�N�O�D�P�L�U�D, a fokus je, kako je Trent naglasio, uvijek na 

�J�O�D�]�E�L���� �³�'�D�N�O�H���� �U�H�N�D�R �V�D�P�� �G�D�� �å�H�O�L�P�� �E�L�W�L�� �V�L�J�X�U�D�Q�� �G�D�� �I�R�N�X�V�� �R�Y�R�J�� �S�U�R�M�H�N�W�D�� �R�V�W�D�M�H�� �Q�D�� �J�O�D�]�E�L���� �1�H��

�U�H�N�O�D�P�L�U�D�W�H���P�R�M�X���S�O�R�þ�X�����S�O�R�þ�D���L�V�W�R���W�R�O�L�N�R���U�H�N�O�D�P�L�U�D���R�Y�D�M���S�U�R�M�H�N�W�����ä�H�O�L�P���G�D���W�R���E�X�G�H���V�D�P�R���Q�H�N�D���Y�U�V�W�D��

�H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�����2�Y�R���M�H���P�M�H�V�W�R���J�G�M�H���Q�D���Y�L�G�M�H�O�R���L�]�O�D�]�L���Q�H�V�W�D�ã�D�Q���X�P�M�H�W�Q�L�N�����]�Q�D�W�H�����$�O�L���P�L�V�O�Lm da je ono 

�ã�W�R�� �M�H�� �W�U�H�E�D�O�R�� �E�L�W�L�� �M�D�V�Q�R�� �X�� �Y�H�]�L�� �W�R�J�D je da se nikada nije smatralo marketingom�  ́ (Rose, 2007). 

�3�R�S�U�L�O�L�þ�Q�R�� �M�H�� �L�U�R�Q�L�þ�Q�D�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �R�Y�D�M�� �V�O�X�þ�D�M�� �L�]�D�E�U�D�Q�� �N�D�R�� �L�]�Y�U�V�W�D�Q�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N��

nekonvencionalnog marketinga (da se razumijemo, i je, makar nena�P�M�H�U�Q�D���S�R�V�O�M�H�G�L�F�D�����S�R�W�R�P���ã�W�R 

bi, sam Trent Reznor, potpuno odbacio �V�D�P�X���L�G�H�M�X���S�D���W�D�N�R���L���R�Y�D�M���U�D�G�����³�������2�K�����W�R���M�H��42 Entertainment.  
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�$�Q�J�D�å�L�U�D�Q�L���V�X���G�D���U�H�N�O�D�P�L�U�D�M�X���R�Y�X���S�O�R�þ�X�����7�R���Q�L�M�H���M�H�E�H�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����]�Q�D�ã���� �1�H���S�R�N�X�ã�D�Y�D�P���W�L��

�Q�L�ã�W�D���S�U�R�G�D�W�L�����8���V�Y�D�N�R�P���V�O�X�þ�D�M�X�������´�����5�R�V�H������������������ 

Alternate reality gaming ���$�5�*�����M�H���L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�L���X�P�U�H�å�H�Q�L���Q�D�U�D�W�L�Y���N�R�M�L���N�R�U�L�V�W�L���V�W�Y�D�U�Q�L���V�Y�L�M�H�W��

kao platformu i koristi t�U�D�Q�V�P�H�G�L�M�V�N�R�� �S�U�L�S�R�Y�L�M�H�G�D�Q�M�H�� �]�D�� �L�V�S�R�U�X�N�X�� �S�U�L�þ�H, tijekom kojeg �L�J�U�D�þ�L, u 

kolaboraciji ���Q�H�� �X�Y�L�M�H�N�� �Q�X�å�Q�R��, lociraju tragove, organiziraju razbacane informacije �L�� �U�M�H�ã�D�Y�Dju 

zagonetke za napredovanje narativa koji kombinira �V�W�Y�D�U�Q�R�� �L�� �R�Q�O�L�Q�H�� �R�N�U�X�å�H�Q�Me (Sanchez i Otero, 

2015: 2). �9�D�å�Q�R�� �M�H�� �Q�D�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �G�D�� �M�H�� �S�R�M�D�P�� ���D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�Q�H���� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�� �H�N�V�S�O�L�F�L�W�Q�R�� �D�U�W�L�N�X�O�L�U�D�Q. Jane 

McGonigal, dizajnerica igara, �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� �G�D: �³Imerzija koja se koristi u ARG-ovima je manje 

virtualna (simulirana) stvarnost ili �S�U�R�ã�L�U�H�Q�D ���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�D�����V�W�Y�D�U�Q�R�V�W, a �Y�L�ã�H��alternativna (slojevita) 

�V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�����W�D�N�Y�D���G�D���L�]�E�M�H�J�D�Y�D���Y�U�V�W�X���S�R�V�H�E�Q�H���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���N�R�M�X���P�L���R�E�L�þ�Q�R���S�R�Y�H�]�X�M�H�P�R���V��virtualnom ili 

�S�U�R�ã�L�U�H�Q�R�P �V�W�Y�D�U�Q�R�ã�ü�X�����N�D�R���ã�W�R���V�X���å�L�þ�D�Q�H���U�X�N�D�Y�L�F�H�����V�O�X�ã�D�O�L�F�H���L�O�L���Q�D�R�þ�D�O�H�����W�H���L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�L���S�U�R�J�U�D�P�L���L�O�L��

simulatori�´����McGonigal, 2003: 3).  

Inspiracije za odabir alternate reality gaming-a kao formata za prezentiranje konceptualnog 

albuma bilo je mnogo, a nekolicina se pojavila prije Year Zera, primjerice za film A.I. iz 2001. 

godine te za kultnu seriju Lost iz 2006. godine. ARG zvan The Beast, koji je kreirao Microsoft 

�V�O�X�å�L�R���M�H���N�D�N�R���E�L���S�U�R�ã�L�U�L�R���L���S�R�S�X�O�D�U�L�]�L�U�D�R���I�L�N�W�L�Y�Q�L���V�Y�L�M�H�W���I�L�O�P�D�����S�U�X�å�D�M�X�ü�L���L�J�U�D�þ�L�P�D���W�U�D�J�R�Y�H���L���]�D�J�R�Q�H�W�N�H��

(koje bi ih odvele �X���³�]�H�þ�M�X���U�X�S�X�´�����Q�D���S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�L�P���S�R�V�W�H�U�L�P�D���]�D��A.I., web stranicama, i e-mailovima 

(DeBeer, 2015: 2-�����������3�R�þ�H�W�Q�L���W�U�D�J�R�Y�L���X�S�X�ü�L�Y�D�O�L���V�X��na lik po imenu Jeanine Salla, terapeutkinju za 

emocionalne �U�R�E�R�W�H���� �.�D�G�� �V�X�� �]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�L�� �L�J�U�D�þ�L�� �W�U�D�å�L�O�L�� �Q�M�H�]�L�Q�R�� �L�P�H���� �S�R�M�D�Y�Llo se niz stranica s 

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L��identifikaciju �Q�M�H�]�L�Q�R�J���S�R�V�O�R�G�D�Y�F�D�����V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�H�����L���Q�M�H�]�L�Q���E�U�R�M��

�W�H�O�H�I�R�Q�D�����3�R�]�L�Y���Q�D���E�U�R�M���S�U�X�å�L�R���M�H���Y�L�ã�H���W�U�D�J�R�Y�D���L���X�S�O�H�R���L�J�U�D�þ�H���X���S�U�L�þ�X���R���X�E�R�M�V�W�Y�X���N�R�Me se treba dogoditi 

�X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L���� �5�D�Q�L�M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���Y�R�G�L�W�H�O�M���V�W�U�D�Q�L�F�H���³Ain't It Cool News�´����Harry Knowles���� �L�]�� �V�O�X�þ�D�M�D��

Blair Witch Project�����V�X�G�M�H�O�R�Y�D�R���M�H���X���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L���V�D�P�R�M���L�J�U�L�����D���Q�H�J�G�M�H���L�]�P�H�ÿ�X���M�H�G�D�Q���P�L�O�L�M�X�Q��

�L���W�U�L���P�L�O�L�M�X�Q�D���L�J�U�D�þ�D �X�N�O�M�X�þ�Llo se �X���U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�H���]�D�J�R�Q�H�W�N�L (Zackariasson i Wilson, 2010: 5) (O'Flynn, 

2017). The Lost Experience, koji su kreirali pisci i producenti serije Lost, �V�O�X�å�L�R���M�H��nadopunjavanju 

kompleksnog narativa i samog svijeta �V�H�U�L�M�H���S�X�W�H�P���þ�H�W�L�U�L���L�J�U�H���D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�Q�H���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�����þ�H�W�L�U�L���U�R�P�D�Q�D�� 

�Y�L�ã�H�� �S�R�Y�H�]�D�Q�L�K�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �L�� �R�Q�O�L�Q�H�� �Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�D���� �'�9�'�� �G�R�G�D�W�D�N�D���� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �X�å�L�Y�R��i niza 

kolekcionarskih predmeta ���0�L�W�W�H�O�O�������������������������1�H�ã�W�R���ã�W�R���M�H���G�L�U�H�N�W�Q�R���L�Q�V�S�L�U�L�U�D�O�R��Reznora�����³�������Y�H�O�L�N�L���V�D�P��

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M���V�H�U�L�M�H��Lost i takve vrste. V�L�G�L�R���V�D�P���R�Q�H���P�D�O�H���R�J�O�D�V�H���X���þ�D�V�R�S�L�V�L�P�D���N�R�M�L���V�X���R�G���]�U�D�N�R�S�O�R�Y�Q�H��

kompanije iz serije. Zaintrigiralo me�����L�]���E�L�O�R���N�R�M�H�J���U�D�]�O�R�J�D�����W�R���]�D�Q�L�P�D�Q�M�H���]�D���U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�H���]�D�J�R�Q�H�W�N�L����
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�P�L�V�W�H�U�L�M�D�����W�D�E�X�D�����S�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�H���Q�H�þ�H�J���Q�R�Y�R�J���ã�W�R���Q�H���E�L�V�W�H���W�U�H�E�D�O�L�����5�D�G�R�V�W���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���Q�H�þ�H�J�D���ã�W�R nije 

�W�H�ã�N�R���X�þ�L�Q�L�W�L�����D�O�L���G�D�M�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H�����ý�L�Q�L���V�H���N�D�R���G�D���V�W�H���Q�H�ã�W�R���R�W�N�U�L�O�L���´�����5�R�V�H������������������ 

Moderni primjer bio bi The Sun Vanished, TSV, iz �������������J�R�G�L�Q�H�����N�D�G�D���M�H���M�H�G�D�Q���U�D�þ�X�Q���Q�D��

Twitteru �V�W�Y�R�U�L�R���Q�D�U�D�W�L�Y���R���D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�Q�R�M���S�R�Y�L�M�H�V�W�L�����X���N�R�M�R�M���M�H���Q�H�E�R���]�D�P�U�D�þ�H�Q�R���Q�H�S�R�]�Q�D�W�L�P���V�U�H�G�V�W�Y�L�P�D��

�L�� �]�E�R�J�� �Q�H�S�R�]�Q�D�W�L�K�� �S�R�þ�L�Q�L�W�H�O�M�D���� �D�� �P�D�Q�M�H�� �V�U�H�W�Q�L�� �S�U�H�å�L�Y�M�H�O�L�� �O�X�W�D�M�X�� �X�O�L�F�D�P�D�� �N�D�R�� �J�U�D�E�H�å�O�M�L�Y�D���� �S�R�V�U�Q�X�O�D��

stvorenja. Dok protagonist glavnog Twitter �U�D�þ�X�Q�D���Q�D�S�U�H�G�X�Me kroz svoj svijet i dokumentira svoja 

�L�V�N�X�V�W�Y�D�� �]�D�� �G�R�E�U�R�E�L�W�� �G�U�X�J�L�K�� �S�U�H�å�L�Y�M�H�O�L�K���� �G�U�X�J�L�� �V�H�N�X�Q�G�D�U�Q�L Twitter �U�D�þ�X�Q�L�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�L�U�D�M�X�� �V�O�L�þ�Q�H��

�G�R�J�D�ÿ�D�M�H�� �V�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �W�R�þ�D�N�D�� �J�O�H�G�L�ã�W�D���� �)�D�V�F�L�Q�D�Q�W�Q�R���� �7�6�9�� �N�R�U�L�V�W�L�� �V�W�Y�D�U�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �N�D�R�� �P�H�K�D�Q�L�N�X�� �]�D��

�V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���Q�D�S�H�W�R�V�W�L�����U�D�þ�X�Q���ü�H���E�L�W�L���P�U�W�D�Y���Q�H�N�R���Y�U�L�M�H�P�H���]�E�R�J���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D���L�]�P�H�ÿ�X���V�L�J�X�U�Q�L�K���O�R�N�D�F�L�M�D���L���]�E�R�J��

�W�U�D�å�H�Q�M�D�� �V�L�J�Q�D�O�D, �D�� �]�D�W�L�P�� �ü�H�� �X�V�O�L�M�H�G�L�W�L���þ�H�V�W�H��uzastopne objave kako bi se stvorila �Q�D�S�H�W�R�V�W�� �P�H�ÿ�X��

gledateljima. Instantna priroda Twittera �þ�L�Q�L���J�D �Y�L�ã�H���Q�H�J�R���S�U�L�N�O�D�G�Qom platformom�����0�L�V�W�H�U�L�R�]�Q�D���S�U�L�þ�D��

i tjeskobna atmosfera ostvarene su preko: slika SMS �S�R�U�X�N�D���� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�D���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�K���E�L�]�D�U�Q�L�K���L��

�V�W�U�D�Y�L�þ�Q�L�K�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �V�� �S�R�S�U�D�W�Q�L�P�� �G�R�N�D�]�L�P�D�� ��fotografijama), audio i video zapisa te participacije 

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���J�O�X�P�D�F�D (Martin, 2019). 

Year Zero �L�Q�W�H�Q�]�L�Y�Q�R�� �N�R�U�L�V�W�L�� �Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�H�� �P�H�G�L�M�H�� �]�D�� �L�J�U�D�Q�M�H�� �L�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �V�� �L�J�U�D�þ�L�P�D�� �W�H��

�R�P�R�J�X�ü�X�M�H���L�Q�W�H�J�U�D�F�L�M�X���L�J�U�H���X���L�J�U�D�þ�H�Y�X �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W���L���V�W�Y�D�U�D���Y�L�U�W�X�D�O�Q�X���L�P�H�U�]�L�M�X�����,�J�U�D�þ�L���L���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���V�N�X�S�L�Q�H��

�L�J�U�D�þ�D���X���]�D�M�H�G�Q�L�F�L���P�R�U�D�M�X���V�X�U�D�ÿ�L�Y�D�W�L���Q�D���V�Y�L�P���]�D�G�D�F�L�P�D���L�J�U�H���N�D�N�R���E�L���L�J�Ua napredovala (DeBeer, 2016: 

2-���������,�J�U�D���M�H���S�U�R�ã�L�U�L�O�D���S�U�L�þ�X��Year Zero �D�O�E�X�P�D�����N�R�U�L�V�W�H�ü�L���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H�����X�Q�D�S�U�L�M�H�G���V�Q�L�P�O�M�H�Q�H���W�H�O�H�I�R�Q�V�N�H��

poruke, panoe, glumce i razne druge alate za promociju projekta (Messmer i Gilroy, 2016: 178) 

(Hall, 2009: 69). Grupa Nine Inch Nails, poput Blair Witch Projecta 10 godina prije, zaokupila je 

�S�R�]�R�U�Q�R�V�W���V�Y�R�M�L�K���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���L���G�U�X�J�L�K���]�Q�D�W�L�å�H�O�M�Q�L�K���S�U�L�G�R�ã�O�L�F�D���V���R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�L�P���L���]�D�P�U�ã�H�Q�L�P���Q�D�U�D�W�L�Y�R�P����

�V�D�P�R���ã�W�R��je ovaj put publika bila �G�L�R���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�H���³�V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�´���� 

4.2.1 Kada �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L���S�R�V�W�Dnu �L�J�U�D�þ�L, a virtualnost postane 
stvarnost 
 

�9�H�O�M�D�þ�D��2007. godina, �S�R�þ�H�W�D�N Facebooka, YouTubea i prije izlaska iPhonea. Tijekom 

europske turneje Nailsa, majice prodane na nastupima imale su �R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���V�O�R�Y�D���L�V�W�D�N�Q�X�W�D���X rasporedu 

gradova �W�X�U�Q�H�M�H���N�D�N�R���E�L���L�V�S�L�V�D�O�H���U�L�M�H�þ�L��I am trying to believe. Ubrzo nakon toga, �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L su 

otkrili da �U�H�þ�H�Q�L�F�D���R�]�Q�D�þ�D�Y�D adresu web stranice koja je bila �S�R�þ�H�W�D�N ���]�H�þ�Me rupe" ARG-a za album 

Year Zero te prva stanica na putovanju koje je pretvorilo �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H���X���L�J�U�D�þ�H. (Brown, 2012: 201).  
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Slika 11. Majica �V���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�P�D���W�X�U�Q�H�M�H���þ�L�M�D���V�O�R�Y�D���þ�L�Q�H��prvu adresu web stranice 

(yearzero.netninja.com, 2007) 

�8�S�L�V�X�M�X�ü�L�� �R�W�N�U�L�Y�H�Q�X�� �D�G�U�H�V�X�� �X�� �W�U�D�å�L�O�L�F�X�� ���þ�L�Q�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �L�J�U�D�þ�L�P�D�� �N�U�R�]�� �L�G�X�ü�L�K�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �P�M�H�V�H�F�L��

postati modus operandi), odvedeni su na stranicu napisanu iz perspektive stanovnika novog 

distopijskog svijeta. Stranica otkriva obaveznu drogu zvanu Parepin, �X�E�D�þ�H�Qu svima u izvore vode, 

�N�D�N�R���E�L�����S�R�S�X�W���S�R�M�D�þ�L�Y�D�þ�D���L�P�X�Q�L�W�H�W�D�����S�U�X�å�D�O�D���]�D�ã�W�L�W�X���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�P�D���S�U�R�W�L�Y���E�L�R�W�H�U�R�U�L�]�P�D�� Prikazana je 

i slika entiteta (ogromna ruka koja dolazi iz neba, naziva Presence) kojeg su mnogi vidjeli, no 

masovna histerija pripisana je simpto�P�L�P�D�� �G�U�R�J�H���� �.�U�H�D�W�R�U�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�� �S�U�L�O�R�å�H�Q�L�� �þ�O�D�Q�F�L��

smatraju Parepin �Y�O�D�G�L�Q�L�P���D�O�D�W�R�P���]�D���N�R�Q�W�U�R�O�X�����E�H�]���L�N�D�N�Y�L�K���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�K���X�þ�L�Q�D�N�D, te da se ljudi koji 

nisu na Parepinu, �R�V�M�H�ü�D�M�X���E�L�V�W�U�H���J�O�D�Y�H���L���³slobodno� .́ Na stranici je kreatorov e-mail, koji kada �L�J�U�D�þ�L��

kontaktiraju dobiju automatiziranu poruku: �³�������V�Y�H���M�H���X���U�H�G�X�����Y�R�G�D���M�H���V�X�S�H�U�´�����L�P�S�O�L�F�L�U�D�M�X�ü�L���G�D���V�X���V�H��

�]�D���N�U�H�D�W�R�U�D���³�S�R�E�U�L�Q�X�O�H�´���Y�O�D�V�W�L�����8�]���W�R�����U�D�]�O�L�þ�L�W�L���N�R�G�R�Y�L�����S�U�L�P�M�H�U�L�F�H���������������������S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�L���L�O�L���Q�D���Y�L�]�X�D�O�X�����X��

kutu stranice ili dobiveni brojanjem razmaka u dobivenom e-�P�D�L�O�X�����E�L�W���ü�H���S�R�S�U�D�W�Q�L���W�U�D�J�R�Y�L�����X�Y�L�M�H�N��

�S�U�L�V�X�W�Q�L���O�D�M�W�P�R�W�L�Y�����N�R�M�H���ü�H���L�J�U�D�þ�L���V�N�X�S�O�M�D�W�L���P�D�N�D�U���Q�H���]�Q�D�M�X�ü�L���]�D�ã�W�R (wonderweasels.org, 2024) (Hall, 

������������ ���������� �8�� �P�H�ÿ�X�Y�U�H�P�H�Q�X����USB �S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�� �X��Lisabonu, preciznije, u WC-u �P�M�H�V�W�D�� �R�G�U�D�å�D�Y�D�Q�M�D��
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koncerta Nine Inch Nails�����V�D�G�U�å�D�Y�D�R���M�H���S�M�H�V�P�X��My Violent Heart�����,�J�U�D�þ�L�����S�U�L�O�L�N�R�P���V�O�X�ã�D�Q�M�D�����þ�X�M�X���ã�X�P��

na kraju audio zapisa, koji kada analiziraju spektrogramom, mogu vidjeti ranije spomenuti entitet 

(a7xlol, 2007). �3�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���V�D�G�U�å�D�Ma svojstva pjesme, �L�J�U�D�þ�L�P�D�� �Me otkrivena �D�G�U�H�V�D�� �L�G�X�ü�H�� �Z�H�E 

stranice, Another Version of the Truth (yearzero.netninja.com, 2007). 

 

Slika 12. Vidljivost entiteta putem spektrogramskog prikaza pjesme My Violent Heart 

(yearzero.netninja.com, 2007) 

Ovakav narativ, nalik scenariju �I�L�O�P�D���� �N�R�M�L���G�R�O�D�]�L���G�R���L�]�U�D�å�D�M�D���S�R�S�X�W���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�H���S�R�J�O�D�Y�O�M�D��

�N�Q�M�L�J�H���L�O�L���N�U�D�W�N�L�K���S�U�L�þ�D���V���X�S�X�W�D�P�D���]�D���O�R�Y���Q�D���E�O�D�J�R�� �S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X�ü�L���M�H��stil �L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�H���S�U�L�þ�H���$�5�*-a za 

album Year Zero. Glavno mjesto radnje je virtualni krajolik web stranica, a glavni alati su datoteke, 

linkovi i kodovi koji se pretapaju u stvarni svijet. Year Zero inkorporira elemente 

nekonvencionalnog marketinga i njegove pristupe, poput ambijentalnog marketinga, na inovativan 

�Q�D�þ�L�Q�����'�R�N���³USB �S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q���X��WC-u �P�M�H�V�W�D���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���N�R�Q�F�H�U�W�D�´���Q�L�M�H���P�R�å�G�D���V�H�J�P�H�Q�W���N�R�M�L���V�H���P�R�å�H��

�Q�D�ü�L���Q�D���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�M���U�X�W�L���Q�D�V�X�P�L�þ�Q�R�J���N�R�Q�]�X�P�H�U�L�V�W�D, poput, primjerice, �S�M�H�ã�D�þ�N�R�J���S�U�L�M�H�O�D�]�D boje i 

oblika McDonald'sovog �S�R�P�I�U�L�W�D���� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �G�H�I�L�Q�L�W�L�Y�Q�R�� �S�R�V�W�D�M�H���G�L�R���Q�M�L�K�R�Y�R�J�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�D����U ovom 

�V�O�X�þ�D�M�X, �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�� �J�U�X�S�H��Nine Inch Nails���� �þ�L�M�D�� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�� �M�H�� �S�U�L�Y�X�þ�H�Q�D�� �L�V�W�D�N�Q�X�W�L�P��USB-om u 

vremenu, 2000-�L�K���� �N�D�G�D�� �V�X�� �M�R�ã�� �E�L�O�L�� �þ�H�V�W�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�U�L�M�H�Q�R�V�D�� �S�R�G�D�W�D�N�D����USB je poput intrigantnog QR 

koda �Q�D���Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R�P���P�M�H�V�W�X �N�R�M�L���S�R�E�X�ÿ�X�M�H���]�Q�D�W�L�å�H�O�M�X�����6�D�P�R���W�D���U�D�Q�D���I�D�]�D���V�O�X�þ�D�M�D���N�D�P�S�D�Q�M�H��Year 

Zero �V�D�G�U�å�L�� �V�U�å�� �D�P�E�L�M�H�Q�Walnog �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �³�������Q�H�ã�W�R�� �R�S�L�S�O�M�L�Y�R���� �Y�U�V�W�D�� �I�L�]�L�þ�N�H�� �S�R�Y�U�ã�L�Q�H�� �]�D�� �S�U�L�M�H�Q�R�V��

�S�R�U�X�N�D�� �Q�D�� �Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �Q�D�þ�L�Q�H�������´�� ���:�R�M�F�L�H�F�K�R�Z�V�N�L���� �)�L�F�K�Q�R�Y�i���� �������������� �3�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H���S�R�U�X�N�H�� �L�O�L��
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reklame (USB �V���W�U�D�J�R�Y�L�P�D���N�R�M�L���V�X���G�L�R���N�R�P�S�O�H�N�V�Q�L�M�H���L���S�R�P�Q�R���U�D�]�U�D�ÿ�H�Q�H���S�U�R�P�R�F�L�M�H�����Q�D���Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Qa 

�P�M�H�V�W�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �R�E�L�þ�Q�R�� �Q�H�� �S�R�Y�H�]�X�M�X�� �V�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�P�� ��WC �Q�D�� �P�M�H�V�W�X�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �N�R�Q�F�H�U�W�D���� �]�D�M�H�G�Q�R��

zaintrigira publiku �]�D���S�U�R�L�]�Y�R�G���Y�L�ã�H���Q�H�J�R���R�E�L�þ�Q�D���R�J�O�D�V�Q�D���S�O�R�þ�D���L���S�U�H�W�Y�D�U�D���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H���X���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H��

�L�J�U�D�þ�H�����D���Q�D�V�X�P�L�þ�Q�H��posjetitelje �X���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H. 

4.2.2 Web stranice, potraga za tragovima i distopijski svijet  
 

Stranica Anotherversionofthetruth.com prikazuje sliku pitoresknog polja s velikim natpisom 

America is born again �W�H���X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�D���³�=�D�Y�R�G���]�D���P�R�U�D�O�Q�R�V�W�´���N�D�R���L�]�Y�U�ã�Q�R���W�L�M�H�O�R���G�L�V�W�R�S�L�M�V�Nih SAD-a. 

�.�D�G�D�� �L�J�U�D�þ�L�� �S�U�L�M�H�ÿ�X�� �P�L�ãe�P�� �S�U�H�N�R�� �V�O�L�N�H���� �G�U�å�H�ü�L�� �O�L�M�H�Y�L�� �N�O�L�N���� �³�L�]�J�U�H�E�X�´�� �Y�L�]�X�D�O�� �L�� �G�R�E�L�M�X�� �F�U�Q�R-bijelu 

alternativnu verziju s natpisom Another version of the truth�����.�O�L�N�Q�X�Y�ã�L���Q�D���W�D�M���Q�D�V�Oov, odvedeni su na 

forum koji je objavljen 2022. godine, u vrijeme �N�D�G�D���M�H���V�P�M�H�ã�W�H�Q�D���U�D�G�Q�M�D��Year Zero (Sauret, 2023). 

�)�R�U�X�P���S�U�L�N�D�]�X�M�H���Q�H�N�R�O�L�N�R���V�H�N�F�L�M�D���� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���W�H�P�D�W�L�N�D���L���V�D�G�U�å�D�M�D�����3�U�Y�D���V�H�N�F�L�M�D���M�H���R���Y�L�ÿ�H�Q�M�X���H�Q�W�L�W�H�W�D��

bez konzumacije droge Parepin. Druga je �R�� �W�H�U�R�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �Q�D�S�D�G�X�� �W�L�M�H�N�R�P�� �E�H�M�]�E�R�O�V�N�H�� �X�W�D�N�P�L�F�H�� �V��

�S�U�L�O�R�å�H�Q�L�P�� �O�L�Q�N�R�P�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �³�R�W�S�R�U�D�´����Bethehammer.com. �7�U�H�ü�D���� �Q�D�V�O�R�Y�D�� �³�3�R�O�L�F�D�M�D�F�� �X�E�L�M�H��

�P�X�V�O�L�P�D�Q�V�N�R�� �G�L�M�H�W�H�´���� �V�D�G�U�å�L�� �D�X�G�L�R�� �]�D�S�L�V�� �N�R�M�L�� �G�D�M�H�� �L�J�U�D�þ�L�P�D�� �G�H�W�D�O�M�Q�L�M�L�� �X�Y�L�G�� �X�� �E�U�X�W�D�O�Q�R�V�W�� �S�R�O�L�F�L�M�H����

�ý�H�W�Y�U�W�D�� �V�H�N�F�L�M�D�� �V�D�G�U�å�L�� �D�X�G�L�R�]�D�S�L�V�� �R�V�R�E�H�� �N�R�M�D�� �M�H�� �L�]�Y�U�ã�L�O�D�� �W�H�U�R�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �Q�D�S�D�G�� �W�L�M�H�N�R�P�� �E�H�M�]�E�R�O�V�N�H��

utakmice���� �3�H�W�D�� �V�H�N�F�L�M�D�� �V�D�G�U�å�L��informacije o novoj drogi Opal, a �S�U�L�O�R�å�H�Q�L�� �D�X�G�L�R�� �]�D�S�L�V�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D��

kako je Opal �]�D�P�L�M�H�Q�L�O�D�� �Y�H�ü�L�Q�X�� �Q�D�U�N�R�W�L�N�D���� �)�L�Q�D�O�Q�R���� �S�U�L�N�D�]�D�Qa �M�H�� �L�G�X�ü�D�� �D�G�U�H�V�D��

consolidatedmailsystems.com (yearzero.netninja.com, 2007). 

 

Slika 13. �5�D�]�O�L�þ�L�W�H���V�H�N�F�L�M�H���I�R�U�X�P�D��(Sauret, 2023) 



36 
 

�,�J�U�D�þ�L�� �V�H�� �G�D�O�M�H�� �V�X�V�U�H�ü�X�� �V�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� ��The Hammer, 105th Airborne Crusaders, 

Consolidated Mail Systems, Church of Plano) koje grade svijet �G�L�V�W�R�S�L�M�V�N�L�K���6�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�K���$�P�H�U�L�þ�N�L�K��

�'�U�å�D�Y�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P�� �V�D�G�U�å�D�M�H�P: audio zapisi koji �V�D�G�U�å�H�� �X�]�Q�H�P�L�U�X�M�X�üe priznanje �E�L�Y�ã�H�J���D�P�H�U�L�þ�N�R�J��

vojnika, militantne sekte i vojne organizacije nastale kao odgovor na �X�å�D�Ve �S�R�þ�L�Q�M�H�Qe u Los 

Angelesu, 13 godina prije nove administracije (2009. godine), �S�D���W�D�N�R���L���S�U�L�M�H�W�H�ü�H���S�R�U�X�N�H���R�G���Q�R�Y�L�K��

�R�Y�O�D�V�W�L�� �N�R�M�H�� �L�J�U�D�þ�L�� �G�R�E�L�M�X�� �D�N�R�� �S�R�N�X�ã�Dju pristupiti �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D (wonderweasels.org, 

2024) (Sauret, 2023).  

Na koncertu u Barceloni �S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�� �M�H��USB �V�� �Q�R�Y�L�P�� �D�X�G�L�R�]�D�S�L�V�L�P�D���� �þ�L�M�L�� �]�Y�X�N�R�Y�L��krckanja, 

�N�D�G�D���V�H���V�W�D�Y�H���X���V�S�H�N�W�U�R�J�U�D�P�����S�U�L�N�D�]�X�M�X���E�U�R�M���W�H�O�H�I�R�Q�D�����.�D�G�D���L�J�U�D�þ�L���Q�D�]�R�Y�X���E�U�R�M�����å�H�Q�V�N�L���J�O�D�V���L�]�J�R�Y�D�U�D��

�L�G�X�ü�X���U�H�þ�H�Q�L�F�X����U.S. Wiretap: Case identifier 71839J, File Accessed�����Q�D�N�R�Q���þ�H�J�D���M�H���S�X�ã�W�H�Q�D���V�Q�L�P�N�D 

koja je izv�U�V�W�D�Q�� �S�U�L�P�M�H�U�� �P�U�D�þ�Q�R�J�� �Q�D�U�D�W�L�Y�D�� �L�J�U�H���� �D�O�L��i unikatnog marketinga. Na snimci uzrujana 

�G�M�H�Y�R�M�N�D���S�U�H�S�U�L�þ�D�Y�D���V�Y�R�M�R�M���P�D�M�F�L���G�D���M�H���Q�H�S�R�]�Q�D�W�L���þ�R�Y�M�H�N���S�U�H�N�U�L�Y�H�Q���N�U�Y�O�M�X���G�R�ã�D�R���X���N�O�X�E���L���S�R�þ�H�R���X�E�L�M�D�Wi 

�O�M�X�G�H���G�R�N���J�D���Q�H�W�N�R���Q�L�M�H���V�S�U�L�M�H�þ�L�R��udarcem pivskom bocom. O�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���G�D ih je �S�R�O�L�F�L�M�D���V�Y�H���]�D�N�O�M�X�þ�D�O�D��

�X���N�O�X�E�X���W�H���Q�D�N�R�Q���W�U�D�å�H�Q�M�D���R�U�X�å�M�D���]�D���R�E�U�D�Q�X�����L�]�U�D�å�D�Y�D �å�H�O�M�X���G�D���V�H���P�D�M�N�D���S�R�E�U�L�Q�H���]�D���Q�M�H�Q�R�J���S�V�D�����1�D�N�R�Q��

�ã�W�R���V�S�R�P�H�Q�H���G�D���M�R�M���F�X�U�L���N�U�Y�����Y�L�G�H�R���]�D�Y�U�ã�D�Y�D���Y�U�L�V�N�R�Y�L�P�D���G�M�H�Y�R�M�N�H�����$�K�R�O�L�F�.�Q�L�J�K�W����������������  

�8�]�L�P�D�M�X�ü�L��U.S. Wiretap �L�]�� �D�X�W�R�P�D�W�L�]�L�U�D�Q�H�� �S�R�U�X�N�H���� �L�J�U�D�þ�L�� �S�U�R�Q�D�O�D�]�H�� �L�G�X�ü�X�� �D�G�U�H�V�X�� �J�G�M�H�� �L�K��

�G�R�þ�H�N�D���S�R�O�L�F�L�M�V�N�L���L�]�Y�M�H�ã�W�D�M���L�Q�F�L�G�H�Q�W�D���X���N�O�X�E�X�����]�Y�D�Qom Star Chamber) koji je podnio narednik Slanski. 

Prikazan je transkript intervjua �L�]�P�H�ÿ�X��narednika Slanskia i federalnog agenta Sikesa, a nakon 

�N�U�D�W�N�R�J���L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�D���L�J�U�D�þ�L���V�D�]�Q�D�M�X���G�D���M�H��narednik �Y�L�G�L�R���Q�H�ã�W�R���ã�W�R���Q�L�M�H���V�P�L�R���W�H���M�H���L�P�S�O�L�F�L�U�D�Q�R���G�D���J�D���M�H��

federalni agent eliminirao (wonderweasels.org, 2024) (yearzero.netninja.com, 2007). U stvarnom 

svijetu, tijekom koncerta u Parizu, letci �G�L�M�H�O�M�H�Q�L���S�X�E�O�L�F�L���V�D�G�U�å�D�Y�D�O�L���V�X���I�U�D�]�X���]�D���L�G�X�ü�X���D�G�U�H�V�X: Art is 

resistance. �,�J�U�D�þ�L���V�H���Q�D�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���V�X�V�U�H�W�D�W�L���V���V�W�U�D�Q�L�F�D�P�D���S�U�H�S�X�Q�Lh detalja koje grade fiktivni distopijski 

svijet Year Zero�����2�G���X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D���Q�R�Y�L�K���O�L�N�R�Y�D���L���V�Y�M�H�G�R�þ�H�Q�M�D���Q�M�L�K�R�Y�H���P�U�D�þ�Q�H���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Lce, bio 

�W�H�U�R�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� ���S�U�L�P�M�H�U�L�F�H���� �Q�D�S�D�G�� �Q�D��Oskare 2009. godine) do raznih upozorenja od 

�G�L�N�W�D�W�R�U�V�N�L�K���Y�O�D�V�W�L���W�L�M�H�N�R�P���S�U�L�V�W�X�S�D�Q�M�D���V�D�G�U�å�D�M�X���V�W�U�D�Q�L�F�D���� �S�U�L�P�M�H�U�L�F�H����vlasnik stranice je u zatvoru, 

�J�O�H�G�D�Q�M�H�� �R�Y�R�J�� �P�D�W�H�U�L�M�D�O�D�� �ü�H rezultirati gubitkom �J�U�D�ÿ�D�Q�V�N�L�K�� �S�U�D�Y�D (Sauret, 2023). Transkript 

diskusije znanstvenika, jednog �L�]�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�L�� �ã�D�O�M�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �S�U�R�ã�O�R�V�W�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �S�U�R�P�L�M�H�Q�L�R��

�V�Y�R�M�X�� �V�D�G�D�ã�Q�M�R�V�W���� �L�P�S�O�L�F�L�U�D�� �L�J�U�D�þ�L�P�D�� ���M�H�U�� �S�U�L�þ�D�� �Q�L�M�H�� �E�L�O�D�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �G�L�Y�O�M�D�� �G�R�� �V�D�G�D���� �P�D�Q�L�S�X�O�D�F�L�M�X��

�Y�U�H�P�H�Q�R�P���L���R�E�M�D�ã�Q�Mava �Q�D���N�R�M�L���Q�D�þ�L�Q �L�J�U�D�þ�L���L�P�D�M�X���X�Y�L�G���X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�����8�]���V�Y�H���W�R����stickeri i posteri, koji 

�E�L�� �L�Q�D�þ�H�� �E�L�O�L�� �G�L�R�� �S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�H�� �U�R�E�H�� �]�D�� �M�H�G�Q�X�� �J�O�D�]�E�H�Q�X�� �J�U�X�S�X���� �R�Y�G�M�H�� �V�X�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�� �X�� �R�E�O�L�N�X�� �D�O�D�W�D�� �]�D��
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�ã�L�U�H�Q�M�H�� �S�R�U�X�N�H�� �R�W�S�R�U�D�� �N�R�M�H�� �L�J�U�D�þ�L�� �P�R�J�X�� �V�N�L�Q�X�W�L�� �S�U�H�N�R�� �G�R�V�W�X�S�Q�L�K�� �O�L�Q�N�R�Y�D�� ���\�H�D�Uzero.netninja.com, 

���������������1�R�Y�H���P�D�M�L�F�H���V���W�X�U�Q�H�M�H���S�U�X�å�D�M�X���W�H�O�H�I�R�Q�V�N�L���E�U�R�M���V���Q�R�Y�R�P���S�R�U�X�N�R�P�����S�R�S�U�D�W�Q�D���N�Q�M�L�å�L�F�D���X�]��Blu 

ray live �L�]�Y�H�G�E�H�� �Q�R�Y�H�� �S�M�H�V�P�H�� �³Besides You In Time�´�� �G�D�M�H�� �D�G�U�H�V�X�� �Q�R�Y�H�� �V�W�U�D�Q�L�F�H���� �D�� �Q�H�N�H�� �V�W�U�D�Q�L�F�H��

�S�U�X�å�D�M�X���L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�X���H-mail �N�R�U�H�V�S�R�Q�G�H�Q�F�L�M�X���L�J�U�D�þima �V���þ�O�D�Q�R�Y�L�P�D���R�W�S�R�U�D�����N�R�M�D���]�D�Y�U�ã�D�Y�D���S�R�O�L�F�L�M�V�N�R�P��

�U�D�F�L�M�R�P���V�R�E�H���þ�O�D�Q�D���R�W�S�R�U�D�����³�)�U�D�Q�F�L�V�F�H�´�����6�D�X�U�H�W������������������ 

4.2.3 �=�D�Y�U�ã�Q�H zagonetke i sastanak �³otpora�  ́
 

�8���R�å�X�M�N�X���������������J�R�G�L�Q�H�����Wijekom koncerta u Londonu, �X�P�M�H�V�W�R���G�D���V�X���S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�L���X��WC-u, ovaj 

put su publici direktno dijeljeni USB-ovi �N�R�M�L�� �V�D�G�U�å�H�� �V�S�R�W�� �]�D�� �S�M�H�V�P�X��Survivalism. Glazbeni spot 

�V�D�V�W�D�Y�O�M�H�Q�� �M�H�� �R�G�� �V�Q�L�P�D�N�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K sigurnosnih kamera koje prikazuju �å�L�Y�R�W�H��stanara u stambenoj 

zgradi. Nailse dok izvode pjesmu, par koji konzumira drogu Opal, �þ�O�D�Q�R�Y�H�� �R�W�S�R�U�D dok planiraju 

operacije te simultano SWAT tim koji ulazi u zgradu i probija sobu gdje bend svira. Detaljni pregled 

snimaka sigurnosnih kamera otkriva slova koja formiraju frazu The Turned To_. 

(yearzero.netninja.com, 2007). Vrata koja su pripadnici specijalne policije �V�U�X�ã�Lli  imaju natpis Rev 

16 3 4, �ã�W�R���M�H���U�H�I�H�U�H�Q�F�D�� �Q�D���%�L�E�O�L�M�X���� �þ�L�M�L���S�U�L�S�D�G�D�M�X�ü�L��paragraf �]�D�Y�U�ã�D�Y�D���V���³�W�U�H�ü�L���D�Q�ÿ�H�R���L�]�O�L�R���M�H���V�Y�R�M�X��

�E�R�þ�L�F�X���X���U�L�M�H�N�H���L���I�R�Q�W�D�Q�H�����D���Y�R�G�D���M�H���S�R�V�W�D�O�D���N�U�Y�´�� Fraza The Water Turned to Blood bila je nova adresa 

stranice, a sami spot je prepun referenci na njihov ARG (Nine Inch Nails, 2009) (Sauret, 2023).  

 

Slika 14. Kadar Trenta Reznora i bubnjara Josha Freesa na sigurnosnoj kameri tijekom glazbenog 

spota za pjesmu Survivalism (Nine Inch Nails, 2007). 
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U Londonu�����L�]�P�H�ÿ�X���S�M�H�V�D�P�D����Nailsi �V�X���S�X�ã�W�D�O�L���S�X�E�O�L�F�L���N�U�L�S�W�L�þ�Q�H���S�R�U�X�N�H���S�R�Y�H�]�D�Q�H���V���Q�D�U�D�W�L�Y�R�P��

Year Zera �S�U�H�N�R�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�K�� �]�Y�X�þ�Q�L�N�D, kako je objasnio Trent: �³�=�D�E�R�U�D�Y�L�R�� �V�D�P�� �N�D�N�R�� �L�K�� �]�D�S�U�D�Y�R��

�]�R�Y�X���� �D�O�L�� �W�R�� �M�H�� �X�� �E�L�W�L�� �I�R�N�X�V�L�U�D�Q�L�� �V�W�R�å�D�F�� �]�Y�X�N�D�� �L�]�� �]�D�E�D�Y�Q�L�K�� �S�D�U�N�R�Y�D������. �S�R�N�X�ã�D�Y�D�O�L�� �V�P�R�� �X�S�X�P�S�D�Y�D�W�L��

poruke u umove publike. Sjedio bi s tom �V�W�Y�D�U�L�����F�L�O�M�D�M�X�ü�L���M�H�����V��iPodom �L���S�X�ã�W�D�R���Q�H�N�X���V�W�U�D�ã�Q�X���S�R�U�X�N�X��

kompjuterskog glasa... promatrali bismo ljude za koje smo mislili da su vjerojatno online �L���S�R�N�X�ã�D�O�L��

�F�L�O�M�D�W�L���Q�D���Q�M�L�K�´�����5�R�V�H�������������������8�Q�X�W�D�U���G�Y�R�U�D�Q�H���E�L�O�L���V�X���Q�D�V�X�P�L�þ�Q�R���]�D�O�L�M�H�S�O�M�H�Q�L���O�H�W�F�L��Art Is Resistance. 

�%�L�O�L�� �V�X�� �L�G�H�Q�W�L�þ�Q�L�� �V�W�D�Q�Gardnom posteru, ali s dva nova detalja. Prvo, bili su tiskani na crvenom ili 

�Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�R�P���S�D�S�L�U�X�����'�U�X�J�R�����L���M�R�ã���Y�D�å�Q�L�M�H�����U�H�G�D�N���(�Y�R���M�H�G�Q�H���V�W�Y�D�U�L���N�R�M�X���Y�O�D�G�D���å�H�O�L���G�D���]�D�E�R�U�D�Y�L�W�H bio je 

zamijenjen s EC1 Kingsland Road i Old Street: Ispod mosta. �3�U�D�ü�H�Q�M�H�P ovih uputa, �L�J�U�D�þ�L���E�L���G�R�ã�O�L��

�G�R���R�J�U�R�P�Q�H���L�O�X�V�W�U�D�F�L�M�H���N�R�M�D���M�H���]�D�X�]�L�P�D�O�D���F�L�M�H�O�L���R�J�O�D�V�Q�L���S�D�Q�R���X�]���F�H�V�W�X�����D���L�G�X�ü�X���D�G�U�H�V�X���V�W�U�D�Q�L�F�H���R�þ�L�W�D�O�L��

bi s ilustracije (Echoingthesound.org, 2015).  

 

Slika 15. Plakat u Londonu koji �V�D�G�U�å�L���V�O�M�H�G�H�ü�X adresu stranice (yearzero.netninja.com, 2007) 

�6�W�U�D�Q�L�F�H���Q�D�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���L�J�U�D�þ�L�P�D���S�R�S�X�Q�M�D�Y�D�Wi svijet �V���Q�R�Y�L�P���V�D�G�U�å�D�M�H�P: alge koje su uzrokovale 

crveno more (stranica Judsonogram), farmaceutska kompanija Cedocore koja proizvodi obaveznu 

drogu Prozira, propisanu �³�]�D�� �D�Q�N�V�L�R�]�Q�R�V�W�´�� ���V�W�U�D�Q�L�F�D��Cedocore), te �S�U�X�å�Dju �G�D�O�M�Q�M�L�� �X�Y�L�G�� �X�� �å�L�Y�R�W�H��

nekolicine stanovnika kako bi se naglasile posljedice �Q�H�S�U�L�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���]�D�N�R�Q�D�����V�W�U�D�Q�L�F�D��The Price of 

Treason���� ���\�H�D�U�]�H�U�R���Q�H�W�Q�L�Q�M�D���F�R�P���� �������������� �.�D�N�R�� �V�H�� �S�U�L�E�O�L�å�D�Y�D�� �R�E�M�D�Y�D�� �D�O�E�X�P�D��Year Zero, Nine Inch 
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Nails je izbacio nekoliko stvari: singl Survivalism, PDF stihova pjesama, GarageBand (aplikacija 

�]�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���J�O�D�]�E�H���� �S�U�R�M�H�N�W�� �V�L�Q�J�O�D�� �W�H���M�H�� �J�U�X�S�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�O�D���³live listening party�´��- �V�O�X�ã�D�Q�M�H���Q�R�Y�L�K��

�S�M�H�V�D�P�D���Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P���O�R�N�D�F�L�M�D�P�D���N�D�N�R���E�L���S�R�W�D�N�Q�X�O�L���S�U�H�G�Q�D�U�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���D�O�E�X�P�D�����,�*�1���0�X�V�L�F������������������

�6�O�X�ã�D�W�H�O�M�L���N�R�M�L���V�X���S�U�H�G�Q�D�U�X�þ�L�O�L���D�O�E�X�P���W�L�M�H�N�R�P���V�O�X�ã�D�Q�M�D���G�R�E�L�O�L���E�L���N�D�P�H�Q�X���S�O�R�þ�X�����S�O�R�ã�Q�L���W�L�V�D�N���N�U�H�L�U�D�Q��

�S�X�W�H�P���O�L�W�R�J�U�D�I�L�M�H�����1�0�(���� �������������N�R�M�L���E�L���V�D�G�U�å�D�Y�D�R���L�P�H���L�G�X�ü�H���V�W�U�D�Q�L�F�H, The Mailstorm. Tamo �L�J�U�D�þ�L��

mogu prijaviti (ako imaju stranicu ili su radijski voditelj) �V�Y�R�M�X���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�X���S�O�D�W�I�R�U�P�X���]�D���ã�L�U�H�Q�M�H��

poruke otpora te se mogu pretplatiti na e-mail listu kako bi dobivali novosti. Ujedno, stranica je 

zahtijevala prijavu, no ako posjetitelji kliknu na ime stranice, dobili bi �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H���N�D�N�R���G�H�ã�L�I�U�L�U�D�Wi 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���S�R�G�D�W�N�H�����1�D���³�O�L�V�W�H�Q�L�Q�J���S�D�U�W�\ju�´���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L���E�L���G�R�E�L�O�L���E�H�G�å�H�Y�H���N�R�M�L���V�D�G�U�å�H���N�R�G�R�Y�H����Ideja 

je bila spojiti �E�H�G�å�H�Y�H�� �S�R�� �V�O�L�N�D�P�D, pa tako i po kodovima, primjerice: ruk�D�� �N�R�M�D�� �G�U�å�L�� �P�D�þ�� �V��

�R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�L�P�� �W�U�X�S�R�P�� �L�O�L�� �J�O�D�Y�R�P����Prijava je zahtijevala takve kodove, koji su bili imenovani: 

Wreckage (ime) i Shards (lozinka) (Wonderweasels.org, 2024).  

 

 

Slika 16. Prijava za pristupanje stranici Mailstorm (Wonderweasels.org, 2024) 

�$�O�E�X�P���M�H���L�]�D�ã�D�R 17. travnja 2007. godine, a CD albuma, originalno crn, promijenio bi boju 

�]�E�R�J�� �W�H�U�P�D�O�Q�R�J�� �S�U�H�P�D�]�D�� �W�H�� �R�W�N�U�L�R�� �Q�H�N�R�O�L�F�L�Q�X�� �E�L�Q�D�U�Q�L�K�� �E�U�R�M�H�Y�D���� �'�H�ã�L�I�U�L�U�D�Q�M�H�P�� �E�U�R�M�H�Y�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L��

dobiju �D�G�U�H�V�X���L�G�X�ü�H���V�W�U�D�Q�L�F�H s novim tragovima, �D���S�R�S�U�D�W�Q�D���N�Q�M�L�å�L�F�D �V�D�G�U�åi �M�R�ã���Q�H�N�H���D�G�U�H�V�H (Brown, 

2011: 198). Stranica Exterminal s�D�G�U�å�L��informacije i podatke �R�� �O�R�J�R�U�L�P�D�� �]�D�� �W�H�U�R�U�L�V�W�H�� ���þ�O�D�Q�R�Y�H��

otpora), a audio zapis koji pripada sekciji klasificiranog zatvorenika alternativna je verzija pjesme 
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Capital G s albuma Year Zero. �.�D�G�D���L�J�U�D�þ�L���P�L�N�V�D�M�X���D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�Q�X���L���D�O�E�X�P�V�N�X���Y�H�U�]�L�M�X�����G�R�E�L�M�X���S�R�U�X�N�X��

Wreckage is pain te se moraju vratiti  na stranicu Mailstorm i ukucati �N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�R���L�P�H��Pain, nakon 

�þ�H�J�D���G�R�E�L�M�X�� �S�R�U�X�N�X�� �þ�L�Ma �Y�H�O�L�N�D�� �V�O�R�Y�D�� �þ�L�Q�H�� �O�R�]�L�Q�N�X�� Preusmjereni su na izmjenu e-�P�D�L�O�D���� �L�]�P�H�ÿ�X��

agentice Barress iz Zavoda za moralnost i kreatora stranice Another version of the truth 

(yearzero.netninja.com, 2007). �,�J�U�D�þ�L dobiju novu adresu stranice �J�G�M�H�� �D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�R�V�W�� �N�R�M�X�� �L�]�D�]�L�Y�D��

igra, spajanje zagonetki �L���S�R�W�U�D�J�H���]�D���V�N�U�L�Y�H�Q�L�P���S�R�U�X�N�D�P�D���G�R�O�D�]�L���G�R���L�]�U�D�å�D�M�D. 

U nastavku je kratki primjer zagonetki koje �V�X���L�J�U�D�þ�L���U�M�H�ã�D�Y�D�O�L: i�J�U�D�þ�L��su odvedeni na nultu 

sekciju nekog foruma ���N�R�M�L���V�D�G�U�å�L���L�V�S�R�Y�L�M�H�V�W�L���E�L�Y�ã�H���D�J�H�Q�W�L�F�H���=�D�Y�R�G�D�� �]�D��moralnost), gdje dobivaju 

detalj�Q�H�� �X�S�X�W�H�� �]�D�� �S�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�H�� �S�U�Y�H ���L�G�X�ü�H���� �V�H�N�F�L�M�H. �2�G�J�R�Y�R�U�� �M�H�� �X�� �U�L�M�H�þ�L�P�D���� �D�� �E�R�O�G�D�Q�H�� �V�X�� �U�L�M�H�þ�L��

�³work �´���L���³opposite�´�� �,�J�U�D�þ�L���V�X���G�R�ã�O�L���G�R �]�D�N�O�M�X�þ�N�D�����Vuprotno od raditi , (opposite of work) je igrati (to 

play���� �W�H�� �L�J�U�D�þ�L�� �Q�D�G�R�G�D�M�X�� �D�G�U�H�V�L�� �V�W�U�D�Q�L�F�H �U�L�M�H�þ play �L�� �R�W�N�O�M�X�þ�D�Y�D�M�X�� �Q�R�Y�X�� �V�H�N�F�L�M�X�� �I�R�U�X�P�D -

http://anotherversionofthetruth.com/0/play. 

 

Slika 17. Primjer zagonetki tijekom kojih �V�H���W�U�D�å�H���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L��(Sauret, 2023) 

�1�D�N�R�Q�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �V�H�N�F�L�M�D�� �L�� �X�Q�R�ã�H�Q�M�D���R�G�J�R�Y�R�U�D���� �L�J�U�D�þ�L�� �S�U�R�þ�L�W�D�M�X��posljednje ispovijesti agentice koja 

�R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���G�D���V�H���V�N�U�L�Y�D���R�G���Y�O�D�G�H�����6�D�X�U�H�W�������������������1�L�Q���Z�L�N�L���������������� 

�,�J�U�D�þ�L���N�R�M�L���V�X���V�H��pretplatili na mailing listu stranice Open Source Resistance dobili su po prvi 

put lokaciju koju moraju posjetiti�����X�]���Y�U�L�M�H�P�H���G�R�O�D�V�N�D���������V�D�W�L���Q�D�Y�H�þ�H�U�����/�R�N�D�F�L�M�D���V�H���Q�D�O�D�]�L���X��L.A.-u 
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�J�G�M�H���M�H���]�D�S�R�þ�H�R���G�H�V�W�U�X�N�W�L�Y�Q�L���S�X�W���N�R�M�L���M�H���V�W�Y�R�U�L�R���G�L�V�W�R�S�L�M�V�N�L���V�Y�L�M�H�W��Year Zero. Na toj zadanoj lokaciji, 

�W�L�V�X�ü�H���L�J�U�D�þ�D���X�S�X�ü�H�Qi �V�X���G�R���N�R�P�E�L�M�D���J�G�M�H���G�R�E�L�Y�D�M�X���N�X�W�L�M�H���V�D���V�W�U�H�O�M�L�Y�R�P���N�R�M�H���V�D�G�U�å�H���O�R�J�R���R�W�S�R�U�D�����1�H�N�H��

�N�X�W�L�M�H���L�P�D�M�X���S�R�V�W�H�U�H�����E�H�G�å�H�Y�H, �D���Q�H�N�H���P�R�E�L�W�H�O�H���V���X�S�X�W�D�P�D���R���L�G�X�ü�H�P���P�M�H�V�W�X���L���Yremenu dolaska. (Hall, 

������������ ���������� �� �3�U�L�M�H�� �R�G�O�D�V�N�D���� �L�J�U�D�þ�L��mogu vidjeti p�D�Q�R�� �V�O�L�þ�D�Q�� �L�O�X�V�W�U�D�F�L�M�L�� �N�R�Mu su mogli pro�Q�D�ü�L�� �S�U�L�M�H��

mjesec dana nakon koncerta u Londonu. Kao i u Londonu�����L�J�U�D�þ�L���V�X���X��Los Angelesu �R�þ�L�W�D�O�L���D�G�U�H�V�X��

�V�O�M�H�G�H�ü�H stranice na ilustraciji. Nova s�W�U�D�Q�L�F�D�� �M�H�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�D�� �L�� �U�D�]�O�L�N�X�M�H�� �V�H�� �R�G�� �R�V�W�D�O�L�K�� �]�E�R�J�� �W�R�J�D�� �ã�W�R��

�S�U�L�N�D�]�X�M�H���N�U�D�W�N�X���S�U�L�þ�X�����X���R�E�O�L�N�X���V�W�U�L�S�D�����R���D�P�H�U�L�þ�N�R�P���Y�R�M�Q�L�N�X���X���6�L�U�L�M�L���N�R�M�L���M�H���Y�L�G�L�R���]�D�W�Y�R�U�H���]�D���W�H�U�R�U�L�V�W�H��

�W�H���M�H���N�R�Q�D�þ�Q�R���X�E�L�M�H�Q���R�G���V�W�U�D�Q�H���Y�O�D�V�W�L�W�L�K���Y�R�M�Q�L�N�D�����6�W�U�L�S���M�H isprekidan pismima vojnikovog sina koji je 

�S�R�V�W�D�R���þ�O�D�Q���R�W�S�R�U�D�����6�D�X�U�H�W�������������������Z�R�Q�G�H�U�Z�H�D�V�H�O�V���R�U�J���������������� Krajem travnja 2007., �Q�H�N�L���L�J�U�D�þ�L���V�X��

dobili e-mail koji im �Q�D�U�H�ÿ�X�M�H da se sastanu s osobom koja im je dala kutije s propagandom, a nekima 

�N�X�W�L�M�H���V���P�R�E�L�W�H�O�L�P�D�����.�D�G���V�X���W�H�O�H�I�R�Q�L���]�D�]�Y�R�Q�L�O�L�����L�J�U�D�þ�L���N�R�M�L���V�X���V�H���M�D�Y�L�O�L��poslani su do �O�R�V�D�Q�ÿ�H�O�H�V�N�R�J 

lokaliteta �J�G�M�H���V�X���L�P���R�G�X�]�H�W�L���R�V�R�E�Q�L���P�R�E�L�W�H�O�L���L���H�O�H�N�W�U�R�Q�L�þ�N�L���X�U�H�ÿ�D�M�L. Ukrcali su se �X���D�X�W�R�E�X�V���L���R�W�L�ã�O�L���X��

�V�N�O�D�G�L�ã�W�H���J�G�M�H���L�P���M�H���G�U�å�D�R���S�U�H�G�D�Y�D�Q�M�H���þ�O�D�Q���R�W�S�R�U�D, Neil Czerno (glumac Monti Sharp) (Hall, 2009: 

78) (Videotape, 2021). �7�U�D�Q�V�N�U�L�S�W���L�V�M�H�þ�N�D predavanja: 

�³�â�W�R���V�W�H, dovraga, mislili? Ljubazno ste �S�U�L�V�W�D�O�L���Q�R�V�L�W�L���X�U�H�ÿ�D�M�H���]�D���S�U�D�ü�H�Q�M�H���Q�D���V�H�E�L�����3�R�M�D�Y�L�O�L���V�W�H���V�H���Q�D��

�V�D�V�W�D�Q�N�X���R�W�S�R�U�D���L���S�R�W�S�L�V�D�O�L���R�G�U�L�F�D�Q�M�H���N�R�M�H���Q�D�P���G�D�M�H���G�R�S�X�ã�W�H�Q�M�H���G�D���Y�D�P���X�þ�L�Q�L�P�R���E�L�O�R���ã�W�R. Dopustili 

ste da vas uguraju u kombi, dopustili ste da vam oduzmemo svaku komunikaciju s vanjskim svijetom 

�N�R�M�X���V�W�H���L�P�D�O�L�����=�D�W�L�P���V�P�R���Y�D�V���R�G�Y�H�]�O�L���Q�D���Q�H�S�R�]�Q�D�W�R���P�M�H�V�W�R���L���R�G�Y�H�O�L���X���R�Y�X���V�R�E�X�����'�D���M�H���R�Y�R���Q�D�F�L�V�W�L�þ�N�D��

�1�M�H�P�D�þ�N�D���� �L�]�D�ã�D�R�� �E�L�K�� �N�U�R�]�� �W�D�� �Y�U�D�W�D�� �V�P�L�M�X�ü�L�� �V�H���� �D��plin Zyklon B �E�L�� �S�R�þ�H�R�� �V�L�N�W�D�W�L�� �L�]�� �Y�H�Q�W�L�O�D�F�L�M�V�N�L�K��

�R�W�Y�R�U�D�����*�O�H�G�D�M�W�H�����Y�L�G�M�H�O�L���V�W�H���Q�H�N�H���]�D�V�W�U�D�ã�X�M�X�ü�H���Z�H�E �V�W�U�D�Q�L�F�H���R���W�R�P�H���ã�W�R���E�L���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W���P�R�J�O�D���S�R�V�W�D�Wi. 

Ja isto, �S�D���S�R�þ�Q�L�P�R���W�D�N�R���ã�W�R���ü�H�P�R���U�H�ü�L���G�D���Q�L�V�W�H���O�X�G�L�����D���Q�L���M�D���Q�L�V�D�P���O�X�G�����L���N�U�H�Q�L�P�R���R�G���W�R�J�D�����-�H���O�L���R�Y�R��

�E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�"���1�H���]�Q�D�P�����Q�D�G�D�P���V�H���G�D���Q�L�M�H�����$���Y�L�"�´ (Hall, 2009: 78-79). 
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Slika 18. Unajmljeni glumac Monti Sharp �G�U�å�L���J�R�Y�R�U���L�J�U�D�þ�L�P�D��(Sauret, 2023) 

Nakon predavanja, Sharp �M�H���R�G�Y�H�R���L�J�U�D�þ�H���X���]�D�P�U�D�þ�H�Q�X���S�U�R�V�W�R�U�L�M�X���N�R�M�D��izgleda poput improviziranog 

koncertnog prostora gdje su �Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R Nine Inch Nails �L�]�Y�H�O�L���ã�H�V�W���S�M�H�V�D�P�D���]�D���Q�H�N�R�O�L�F�L�Q�X���V�U�H�W�Q�L�N�D��

�N�R�M�L���V�X���E�L�O�L���S�U�L�V�X�W�Q�L�����0�H�ÿ�X�W�L�P�����Q�D�N�R�Q nekoliko �S�M�H�V�D�P�D�����N�R�Q�F�H�U�W���M�H���L�]�Q�H�Q�D�G�D���]�D�Y�U�ã�L�R���N�D�G�D��je SWAT 

tim �L�V�N�O�M�X�þ�Lo struju i upao unutra (Sauret, 2023). Videozapis (objavljen te �Q�R�üi na stranici Open 

Source Resistance) �N�D�R�W�L�þ�Q�R�J���V�O�L�M�H�G�D���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���S�U�L�N�D�]�X�M�H���V�Y�M�H�W�L�O�M�N�H���X�S�H�U�H�Q�H���L�]���F�L�M�H�Y�L���S�X�ã�D�N�D���W�H���V�H���þ�L�Q�L��

da su ispaljeni i neki hici. �6�Y�M�H�G�R�F�L���N�D�å�X���G�D���V�X���R�G�Y�H�G�H�Q�L���Q�D�W�U�D�J���G�R���D�X�W�R�E�X�V�D���N�R�M�L�P���V�X���G�R�Y�H�]�H�Q�L���Q�D��

�P�M�H�V�W�R���G�R�J�D�ÿ�D�M�D�����Y�U�D�ü�H�Q�L���Q�Dtrag gdje su se originalno ukrcali �L���S�X�ã�W�H�Q�L���Q�D���V�O�R�E�R�G�X (Hall, 2009: 79). 

Uz sav taj kaos, Reznor je objasnio da su postavili unajmljene glumce i u publici�����³�«postoji zgodna 

djevojka �N�R�M�D�� �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�R�P�D�O�R�� �ã�W�U�H�E�H�U�L�F�D poput tebe i posve sama. I ona sjedi pored tebe u 

autobusu, sjedi pokraj tebe tijekom sastanka i onda stoji kraj tebe dok bend svira. A onda kada 

specijalci upadnu unutra, ona je ta koja je �]�J�U�D�E�O�M�H�Q�D���]�D���N�R�V�X���L���E�D�þ�H�Q�D���Q�D���W�O�R, �W�H���L�]�X�G�D�U�D�Q�D���L���S�R�Y�X�þ�H�Q�D��

u tminu. Cijelo je vrijeme bila glumica. Dakle, imali smo ih nekoliko tamo samo da dodamo faktor: 

�ãto se to jebeno �G�R�J�D�ÿ�D�´�����5�R�V�H���������������� 
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Slika 19. �3�U�L�N�D�]���R�N�U�ã�D�M�D���X�Q�D�M�P�O�M�H�Q�L�K���J�O�X�P�D�F�D�����O�D�å�Q�L���S�R�O�L�F�D�Mac �L���O�D�å�Q�L���L�J�U�D�þ����(Videotape, 2021) 

Nine Inch Nails, malo kasnije, objavili su zadnji projekt u GarageBandu za pjesmu Capital 

G (Messmer i Gilroy, 2016: 179). Analizom spektrogramom otkriveno je nekoliko vizuala koji su 

zapravo bili avatari profila nekolicine s najaktivnijeg foruma tijekom igre, Echoing the Sound. 

�8�]�L�P�D�M�X�ü�L���S�U�Y�R���V�O�R�Y�R���V�Y�D�N�R�J���N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�R�J���L�P�H�Q�D�����L�J�U�D�þ�L���V�X���G�R�E�L�O�L��Exhibit 24, adresu zadnje stranice 

(Nin.wiki, 2011). Stranica je od Zavoda za moralnost i �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R���� �G�R�V�M�H�� �R��misterioznom 

�]�D�W�Y�R�U�H�Q�L�N�X���� �2�Y�G�M�H�� �L�J�U�D�þ�L�� �V�D�]�Q�D�M�X�� �G�D��su �V�Y�H�� �N�R�G�L�U�D�Q�H�� �E�U�R�M�N�H�� �N�R�M�H�� �V�X�� �S�U�R�Q�D�ã�O�L�� �Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P��

stranicama, datotekama i tekstovima (primjerice, 24.10.7, 24.12.2,) pripadale ovom dosjeu. Svaka 

brojka odnosi se na �V�Y�D�N�X�� �G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�X�� �V�W�U�D�Q�L�F�X�� �N�R�M�X�� �M�H�� �L�J�U�D�þ�� �S�R�V�M�H�W�L�R���� �D�� �V�Y�H�� �V�X�� �R�Y�G�M�H�� �G�H�W�D�O�M�Q�R��

�]�D�E�L�O�M�H�å�H�Q�H�� ���\�H�D�U�]�H�U�R���Q�H�W�Q�L�Q�M�D���F�R�P���� �������������� �3�U�L�N�D�]�D�Q�� �M�H�� �L�� �Y�L�G�H�R�� �]�D�U�R�E�O�Mavanja klasificiranog 

�]�D�W�Y�R�U�H�Q�L�N�D�����ã�W�R���M�H���]�D�S�U�D�Y�R��Survivalism �Y�L�G�H�R���X���N�R�M�H�P���V�X���X�K�D�S�ã�H�Q�L���þ�O�D�Q�R�Y�L���J�U�X�S�H��Nine Inch Nails, 

pa tako i njihov vokalist Trent Reznor. Klasificirani zatvorenik je Trent Reznor�����N�R�M�L���M�H���R�P�R�J�X�ü�L�R��

�L�J�U�D�þ�L�P�D���S�U�L�V�W�X�S���V�W�U�D�Q�L�F�D�P�D���L���Q�M�L�K�R�Y�R���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���W�U�D�J�R�Y�D���L���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�����6�D�X�U�H�W������������������

�,�J�U�D�þ�L���G�R�E�L�M�X���]�D�G�Q�M�X���S�R�U�X�N�X���Q�D���V�Y�R�M�H���G�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�H���P�R�E�L�W�H�O�H�����³�0�R�U�D�P�R���R�W�L�ü�L���X���V�M�H�Q�X���Q�D���Q�H�N�R���Y�U�L�M�H�P�H����

�D�O�L�� �W�R�� �M�H�� �X�� �U�H�G�X�� �M�H�U�� �Q�D�V�� �Q�H�� �W�U�H�E�D�W�H�� �Y�L�ã�H�´ (Aholic Knight, 2020). Time, 27. travnja 2007. godine, 

�V�O�X�å�E�H�Q�R���]�D�Y�U�ã�D�Y�D���$�5�*���]�D��Nine Inch Nailsov peti album, Year Zero. 
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4.2.4 ARG Year Zero: Uspjeh i utjecaj 
 

Year Zero je primjer kulture �W�U�D�Q�V�P�H�G�L�M�D�O�Q�R�V�W�L���� �N�R�M�L���� �R�V�L�P�� �ã�W�R�� �S�U�X�å�D�� �L�J�U�D�þ�L�P�D�� �]�D�J�R�Q�H�W�N�H�� �L��

�L�]�D�]�R�Y�H���V���N�R�M�L�P�D���V�H���P�R�U�D�M�X���V�X�R�þ�L�Wi �N�D�N�R���E�L���V�K�Y�D�W�L�O�L���Q�D�U�D�W�L�Y���L�]�D���N�R�Q�F�H�S�W�X�D�O�Q�R�J���D�O�E�X�P�D�����X�M�H�G�Q�R���S�U�X�å�D��

razumijevanje o nadzor�X�����J�X�E�L�W�N�X���V�O�R�E�R�G�H�����Y�M�H�U�V�N�R�P���I�X�Q�G�D�P�H�Q�W�D�O�L�]�P�X���W�H���V�H���P�R�å�H���M�X�N�V�W�D�S�R�Q�L�U�D�W�L s 

�W�H�P�D�W�V�N�L���V�O�L�þ�Q�L�P���G�M�H�O�L�P�D���S�R�S�X�W���N�O�D�V�L�N�H��Georgea Orwella 1984. (Schmeink, 2011: 29). Distopijska 

djela, poput ovog ARG-a, prisiljavaju publiku da razmotri svoju �V�D�G�D�ã�Q�M�R�V�W�� �N�D�R�� �S�U�R�ã�O�R�V�W 

katastrofalnoj �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L; �S�U�H�F�L�]�Q�L�M�H�����R�Y�D���G�M�H�O�D���³�Q�D�V���R�V�X�ÿ�X�M�X�´�����'�L�V�W�R�S�L�M�V�N�L���$�5�*���N�D�R���ã�W�R���M�H��Year Zero 

�Q�D���V�O�L�þ�D�Q���Q�D�þ�L�Q���Q�D�P�H�ü�H���W�D�N�Y�R���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���V�Y�R�M�L�P���L�J�U�D�þ�L�P�D�����W�H���L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W���L�J�U�H���S�R�Y�H�ü�D�Y�D���L�J�U�D�þ�H�Y�X��

�V�Y�L�M�H�V�W���R���Q�M�H�J�R�Y�R�M���L�O�L���Q�M�H�]�L�Q�R�M���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L���G�D���S�R�W�N�R�S�D���S�R�V�W�R�M�H�ü�L���V�X�V�W�D�Y�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���Q�M�H�J�R�Y�H���V�D�G�D�ã�Q�M�H��

�G�L�V�W�R�S�L�M�V�N�H���X�Y�M�H�W�H���W�H���V�S�U�M�H�þ�D�Y�D���G�R�Y�R�ÿ�H�Q�Me do ekstremnih krajnosti poput onih u ARG-ovom narativu 

(Gilroy i Messmer, 2016: 181). Prema Hallu���� �S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �K�H�U�P�H�Q�H�X�W�L�þ�N�L�� �N�R�Q�W�U�D�V�W����

�G�L�V�W�R�S�L�M�V�N�H���L���X�W�R�S�L�M�V�N�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�����³�7�D�N�Y�H���L�J�U�H���N�D�R��Year Zero �L�G�X���N�R�U�D�N���G�D�O�M�H���R�G���S�X�N�R�J���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D��

nade jer, dok to �þ�L�Q�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U���S�R�W�L�þ�X���Y�U�V�W�X���D�N�F�L�M�H���Q�X�å�Qe �]�D���S�U�L�E�O�L�å�D�Y�D�Q�M�H���Q�R�Y�R�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�P���V�X�V�W�D�Y�X��

�N�U�R�]���D�N�F�L�M�X���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�X���]�D���L�J�U�X�����D���L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R���Q�D�G�D�K�Q�M�X�Mu �Y�H�ü�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���Q�D���S�U�R�E�O�H�P�H���L�]���V�W�Y�D�U�Q�R�J��

�V�Y�L�M�H�W�D���N�R�M�L���V�X���Y�D�å�Q�L���]�D���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���Q�D�G�H���Q�D�S�U�H�G�R�Y�D�Q�M�D���S�U�H�P�D���E�R�O�M�H�P���V�X�V�W�D�Y�X�´�����+�D�O�O������������������������Year 

Zero �M�H���R�G�Y�H�R���L�J�U�D�þ�H���Q�D���X�Q�L�N�D�W�Q�R���S�X�W�R�Y�D�Q�M�H�����³�=�U�Q�D�W�H���L���W�H�ã�N�H���]�D���Q�D�Y�L�J�D�F�L�M�X�����S�X�Q�H���W�H�N�V�W�D���L���V�O�L�N�D���W�R�O�L�N�R��

�X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�L�K���G�D���V�H���þ�L�Q�H���V�W�Y�D�U�Q�L�P�D�����R�Y�H���L�V�S�U�H�S�O�H�W�H�Q�H���V�W�U�D�Q�L�F�H�����N�R�M�H���V�X���L�]�U�D�G�L�O�L���L�V�N�X�V�Q�L���G�L�]�D�M�Q�H�U�L���L�J�D�U�D��

42 Entertainment���� �Q�H�� �S�U�L�þ�D�M�X�� �S�U�L�þ�X���� �]�D�N�O�M�X�þ�D�Y�D�M�X�� �V�X�G�L�R�Q�L�N�D�� �X�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �N�R�M�H�� �V�H�� �þ�L�Q�L�� �L�� �R�V�R�E�Q�L�P�� �L��

�H�S�V�N�L�P�´�����3�R�Z�H�U�V���������������� 

Nine Inch Nailsov, ARG - Year Zero, bio je veoma �X�V�S�M�H�ã�D�Q. O�G�����������Y�H�O�M�D�þ�H���G�R�����������W�U�D�Y�Q�M�D����

u 10 tjedana: 100-tinjak �W�L�V�X�ü�D���L���Y�L�ã�H���R�E�M�D�Y�D���Q�D���I�R�U�X�P�L�P�D���E�L�Oo je pogledano preko 7 milijuna puta, 

�Q�D���V�Q�L�P�N�H���M�H���X�S�X�ü�H�Q�R�������P�L�O�L�M�X�Q�D���W�H�O�H�I�R�Q�V�N�L�K���S�R�]�L�Y�D�����L��izmijenjeno je �������W�L�V�X�ü�D��e-mailova (Sauret, 

2023). Reznor �V�H���X�V�S�L�R���S�R�Y�H�]�D�W�L���V���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D�����N�D�S�L�W�D�O�L�]�L�U�D�M�X�ü�L���S�U�D�N�W�L�þ�Q�H���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�H���L��

promicanja glazbe putem interneta (Alternate reality gaming�����G�R�N���L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R���S�U�X�å�D�R���U�D�]�O�R�J�H���]�D��

kupnju, doda�M�X�ü�L �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�H�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X�� ���N�R�Q�F�H�S�W�X�D�O�Q�R�P�� �D�O�E�X�P�X��Year Zero) (Brown, 

2011). Reznor �V�H�� �S�U�R�W�L�Y�L�R�� �V�Y�R�M�R�M�� �L�]�G�D�Y�D�þ�N�R�M�� �N�X�ü�L�� �]�E�R�J�� �Y�L�V�R�N�H�� �F�L�M�H�Q�H�� �D�O�E�X�P�D�� �Q�D�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �P�M�H�V�W�D, 

poput Australije i Kine. Reznor �E�L�� �S�R�W�L�F�D�R�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H�� �G�D�� �L�O�H�J�D�O�Q�R�� �S�U�H�X�]�L�P�D�M�X�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �S�M�H�V�P�H, 

primjerice tijekom nastupa u Sydneyu ������������ �J�R�G�L�Q�H���� �³�������V�D�G�D�� �P�H�� �P�R�M�D�� �G�L�V�N�R�J�U�D�I�V�N�D�� �N�X�ü�D�� �G�L�O�M�H�P��

svijeta mrzi jer sam vikao na njih, prozivao sam ih da su pohlepni �ã�X�S�F�L���� �1�L�V�D�P�� �L�P�D�R�� �S�U�L�O�L�N�X��

�S�U�R�Y�M�H�U�L�W�L���M�H���O�L���F�L�M�H�Q�D���X�R�S�ü�H���S�D�O�D�"���9�L�G�L�P, ne, ne, ne... Je li netko vidio da je cijena pala? U redu, pa, 
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�]�Q�D�ã�� �ã�W�R�� �W�R�� �]�Q�D�þ�L��- UKRADI GA . Ukradi. Krad�L�� �L�� �N�U�D�G�L�� �L�� �N�U�D�G�L�� �M�R�ã�� �P�D�O�R�� �L�� �G�D�M�� �W�R�� �V�Y�L�P�� �V�Y�R�M�L�P��

�S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D���L���Q�D�V�W�D�Y�L���N�U�D�V�W�L�����-�H�U�����Q�D���R�Y�D�M���L�O�L���R�Q�D�M���Q�D�þ�L�Q�����R�Y�H���V�H�U�R�Q�M�H���ü�H���V�L���X�W�X�Y�L�W�L���X���J�O�D�Y�X���G�D���S�R�W�N�U�D�G�D�M�X��

ljude i da to nije u redu" (BlabberMouth, 2007) (mathsdx, 2007). 

�8�N�U�D�W�N�R���� �R�S�W�X�å�H�Q�D�� �M�H�� �H�W�L�N�D�� �J�O�D�]�E�H�Q�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �]�D�� �L�V�N�R�U�L�ã�W�D�Y�D�Q�M�H�� �S�H�U�F�L�S�L�U�D�Q�H�� �O�R�M�D�O�Q�H��

�V�S�U�H�P�Q�R�V�W�L���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���G�D���S�O�D�W�H���E�L�O�R���ã�W�R���]�D���I�L�]�L�þ�N�H���N�R�S�L�M�H���D�O�E�X�P�D��Nine Inch Nails. Prije nekih 10 

�J�R�G�L�Q�D���� �N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�D�� �V�W�X�G�L�M�D�� �L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�O�D�� �M�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�D�� ���S�O�H�P�H�Q�D���� �Q�D�� �J�O�D�]�E�H�Q�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L��

�O�R�M�D�O�L�V�W�H���Q�D�O�L�N���J�O�D�]�E�H�Q�L�P���V�H�N�W�D�P�D�����þ�L�M�L���V�H���³�R�P�L�O�M�H�Q�L���L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L���S�R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���Q�D���S�L�M�H�G�H�V�W�D�O�����D��CD-ovi se 

�N�X�S�X�M�X���Q�D���V�O�L�M�H�S�X���Y�M�H�U�X�´����Nuttall, P., Arnold, S., Carless, L., Crockford, L., Finnamore, K., Frazier, 

R., Hill, A. 2011: 152-159). Dok su Trent i Nails �Y�H�ü���L�P�D�O�L���X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H���O�R�M�D�O�Q�H���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H�����$�5�*��

Year Zero doveo je i nove zbog svoje zanimljive �³�D�Q�W�L-korporativne - anti-diktatorske - narod se 

�W�U�D�Q�V�I�R�U�P�L�U�D�� �X�� �þ�O�D�Q�R�Y�H�� �R�W�S�R�U�D�´�� �S�U�L�U�R�G�H�� �]�D�� �N�R�M�X�� �M�H��Trent �V�D�Y�U�ã�H�Q�� �J�O�D�V�Q�R�J�R�Y�R�U�Q�L�N�� �]�E�R�J�� �V�Y�R�J��

�S�U�R�W�L�Y�O�M�H�Q�M�D���Y�H�O�L�N�L�P���N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�D�P�D���W�H���L�]�J�U�D�ÿ�H�Q�R�J���L�P�L�G�å�D���]�D�ã�W�L�W�Q�L�N�D���³�P�D�O�R�J���þ�R�Y�M�H�N�D�´���V���N�R�M�L�P���V�X���V�H��

mnogi mogli poistovjetiti. Njegovo zagovaranje za ilegalno skidanje bilo je posebice kontroverzno 

za svoje vrijeme kada su se mnogi poznati glazbenici protivili takvom pristupu konzumiranja glazbe. 

Primjerice, Lars Ulr ich, bubnjar grupe Metallica�����W�X�å�L�R���M�H 2000. godine Napster, kompaniju koja je 

�N�U�H�L�U�D�O�D���S�U�R�J�U�D�P���N�R�M�L���M�H���R�P�R�J�X�ü�L�R���L�O�H�J�D�O�Q�R���G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H��MP3 pjesama te je tako �N�U�ã�Lla autorska prava 

(Hernandez, 2012). Promjene distribucije i cijena za koje je zagovarao Trent Reznor, bio je prikladni 

stav za to vrijeme, s obzirom na to da je samo nekoliko mjeseci nakon izbacivanja albuma Year Zero 

�L�]�D�ã�D�R�� �V�H�G�P�L�� �D�O�E�X�P�� �J�U�X�S�H��Radiohead - In Rainbows, �þ�L�M�L�� �L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�L�� �L�� �N�R�Q�W�U�R�Y�H�U�]�Q�L�� �P�R�G�H�O�� �M�H�� �E�L�R��

donekle inspiracija kasnijem izbacivanju albuma Songs of Innocence grupe U2. 
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5. �1�H�L�]�E�M�H�å�Q�D���Y�D�å�Q�R�V�W���U�H�D�N�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D - RADIOHEAD: IN 
RAINBOWS i U2: SONGS OF INNOCENCES 
 

Ovo su primjeri nekon�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �þ�L�M�H��riskantne, no inovativne taktike su 

�S�U�R�L�]�Y�H�O�H���S�R�O�D�U�L�]�L�U�D�Q�H���L�O�L���S�R�W�S�X�Q�R���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H���U�H�D�N�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���W�H���X�M�H�G�Q�R���V�O�X�å�H���N�D�R���X�S�R�]�R�U�D�Y�D�M�X�üe 

�S�U�L�þ�H���X���V�Y�L�M�H�W�X���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����'�R�N���Q�H���S�R�V�W�R�M�L���G�L�U�H�N�W�Q�D���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���L�]�P�H�ÿ�X���D�O�E�X�P�D��In Rainbows, grupe 

Radiohead, i albuma Songs of Innocence, grupe U2, definitivno �S�R�V�W�R�M�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���V�O�L�þ�Q�R�V�W�����Q�H�N�D�N�Y�D��

�G�R�G�L�U�Q�D�� �W�R�þ�N�D���� �L�G�H�M�D�� �L�� �å�H�O�M�D���� �]�D�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�R�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�R�� �L�]�E�D�F�L�Y�D�Q�M�H�� �J�O�D�]�E�H�� �S�X�E�O�L�F�L�� �S�U�H�N�R�� �V�O�L�þ�Q�L�K��

eksperimentalnih i nekonvencionalnih okvira. Osim zbog svojih �V�O�L�þ�Q�R�V�W�L�����G�Y�D���V�X���V�O�X�þ�D�M�D���L�V�W�D�N�Q�X�W�D��

�]�E�R�J�� �V�Y�R�M�L�K�� �U�D�]�O�L�N�D���� �X�� �N�R�Q�D�þ�Q�L�P�� �S�R�V�O�M�H�G�L�F�D�P�D�� �L�� �U�H�D�N�F�L�M�D�P�D�� �P�H�G�L�M�D���� �S�X�E�O�L�N�H�� �L�� �G�U�X�J�L�K�� �S�U�L�S�D�G�Q�L�N�D��

glazbene industrije nakon izbacivanja albuma.  

 

5.1 Udarni val koji je In Rainbows donio�«   

�³�1�L�M�H���E�L�O�R���Q�L�K�L�O�L�V�W�L�þ�N�L�����Q�L�M�H���E�L�O�R���G�D���J�O�D�]�E�D���Q�L�ã�W�D���Q�H���Y�U�L�M�H�G�L�����%�L�O�R���M�H���W�R��
potpuno suprotno.�  ́
 

Britanska grupa Radiohead, �S�R�]�Q�D�W�D�� �S�R�� �V�Y�R�P�� �H�N�O�H�N�W�L�þ�Q�R�P��i eksperimentalnom zvuku, 

izbacila je 10. listopada 2007. godine svoj sedmi album, In Rainbows, kao digitalno preuzimanje za 

�N�R�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���E�L�U�D�M�X���Y�O�D�V�W�L�W�X���F�L�M�H�Q�X�����S�R�þ�H�Y�ã�L���R�G ni�ã�W�D (Morrow, 2009). Model: PYOP (Pick Your 

Own Price) ili PWYW (Pay What You Want/Wish/Will) (Hong i Bourreau, 2014: 3) (Panda, 2020). 

B�H�Q�G���M�H���]�Q�D�R���G�D�����L�G�H�M�D���S�O�D�W�L���E�L�O�R���ã�W�R�����Q�H���E�L���P�R�J�O�D���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�W�L���E�H�]���Y�L�ã�H���R�G���G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D���S�R�G�U�ã�N�H��njihove 

�E�L�Y�ã�H���L�]�G�D�Y�D�þ�N�H���N�X�ü�H��Capitol EMI i poznavanja glazbene industrije. �³�-�H�G�L�Q�L���U�D�]�O�R�J���]�E�R�J���N�R�M�H�J���V�P�R��

�V�H���X�R�S�ü�H���P�R�J�O�L���L�]�Y�X�ü�L���V���R�Y�L�P���M�H���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D���G�D���V�P�R���]�D�S�U�D�Y�R �Y�H�ü���S�U�R�ã�O�L���N�U�R�]���R�Y�D�M���F�L�M�H�O�L���E�L�]�Q�L�V�«Ne bi 

�W�U�H�E�D�R�� �E�L�W�L�� �P�R�G�H�O�� �]�D�� �E�L�O�R�� �ã�W�R�� �G�U�X�J�R���� �%�L�R�� �M�H�� �W�R�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�� �R�G�J�R�Y�R�U�� �Q�D�� �V�L�W�X�D�F�L�M�X���� �,�V�W�H�N�D�R�� �Q�D�P�� �M�H��

�X�J�R�Y�R�U���� �3�R�W�U�R�ã�L�O�L�� �V�P�R�� �R�J�U�R�P�D�Q�� �Q�R�Y�D�F�� �Q�D�� �S�R�V�O�X�å�L�W�H�O�Ma (web stranicu)���� �,�P�D�P�R�� �Y�O�D�V�W�L�W�L�� �V�W�X�G�L�R���� �â�W�R��

bismo dovraga drugo rad�L�O�L�"���2�Y�R���M�H���R�þ�L�J�O�H�G�Q�D���V�W�Y�D�U���N�R�M�X���W�U�H�E�D���X�þ�L�Q�L�W�L���´ (Gottlieb, 2018). Ujedno, 

Thom Yorke, tijekom intervjua s frontmanom grupe Talking Heads, David Byrnom, pojasnio je da 

�M�H���L�G�H�M�D���]�D���E�L�U�D�Q�M�H���Y�O�D�V�W�L�W�H���F�L�M�H�Q�H���G�R�ã�O�D���R�G���Q�M�L�K�R�Y�R�J���P�H�Q�D�G�å�H�U�D��Chrisa Hufforda: �³�Vvi smo mislili da 

je lud���� �'�R�N���V�P�R���S�R�V�W�D�Y�O�M�D�O�L���V�W�U�D�Q�L�F�X�����M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���V�P�R���J�R�Y�R�U�L�O�L���� ���-�H�V�W�H���O�L���V�L�J�X�U�Q�L���X���R�Y�R�"���� �$�O�L���E�L�O�R���M�H��

stvarno dobro. N�H�þ�H�J�D nas je oslobodilo�´��(Wired Staff, 2007). 
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�6�O�X�å�E�H�Q�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�D��Radioheada �]�D�E�L�O�M�H�å�L�O�D���M�H���Y�L�ã�H���R�G�������P�L�O�L�M�X�Q�D���S�R�V�M�H�W�D���W�L�M�H�N�R�P prvih 60 dana 

nakon izlaska In Rainbows, s cijenama u rasponu od £2 do £99.99 ���Q�D�M�Y�L�ã�H�� �G�R�S�X�ã�W�H�Q�R�� (Brown, 

2011). Ujedno, nekoliko izvora navodi (Topping, 2007) (Peck, 2007) (Hong i Bourreau, 2014: 6) da 

je minimalna cijena zapravo bila 45 penija, zbog �³�Q�D�N�Q�D�Ge za uslugu�´�����S�U�L�P�M�H�U�L�F�H���N�U�H�G�L�W�Q�H���N�D�U�W�L�F�H����

poreza ili �S�R�ã�L�O�M�Ne�����2�Y�R���E�L���]�Q�D�þ�L�O�R���G�D��nije potpuno besplatno (iako je niska naknada)�����S�R�W�R�P���ã�W�R bi 

�³�P�L�Q�L�P�D�O�Q�D�´���R�S�F�L�M�D��trebala biti: online besplatno preuzimanje�����]�D���ã�W�R���Q�D�V�X�P�L�þ�Q�L���N�X�S�D�F���Q�H���E�L���W�U�H�E�D�R��

ukucavati podatke kreditne kartice i �S�O�D�ü�D�Wi bilo kakvu naknadu, �Y�H�ü�� �E�L�� �W�U�H�E�D�R���P�R�ü�L digitalno 

preuzeti album na �V�Y�R�M���X�U�H�ÿ�D�M��  

 

Slika 20. Stranica za online kupnju albuma In Rainbows (Peck, 2007) 

Prema nekim izvorima 38% globalnih preuzimatelja albuma dragovoljno je platilo, dok je 

�S�U�H�R�V�W�D�O�L�K�����������R�G�O�X�þ�L�O�R���Q�H���S�O�D�W�L�W�L���Q�L�ã�W�D�����7�R�S�S�L�Q�J������������������In Rainbows je preuzet s �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��mjesta 

�N�D�R���ã�W�R���V�X��Sjeverna Koreja i Afganistan, a mali broj �V�O�X�ã�D�W�H�O�M�D je pri odabiru cijene kupilo album za 

�V�L�W�Q�L�ã�����3�U�H�P�D��Hongu i Bourreau, ovo je u skladu s literaturom o PYOP modelu, koja sugerira da ljudi 

�Q�H�� �³�Y�R�]�H�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�R�´�� �N�D�G�D�� �V�H�� �R�G�� �Q�M�L�K�� �W�U�D�å�L�� �G�D�� �L�]�D�E�H�U�X�� �Y�O�D�V�W�L�W�X�� �F�L�M�H�Q�X�� �M�H�U�� �R�V�L�P�� �]�E�R�J�� �L�Q�W�U�L�Q�]�L�þ�Q�H��

vrijednosti �G�R�E�L�Y�H�Q�H���L�]���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�Q�M�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����N�X�S�F�L���Q�D�Y�R�G�Q�R���G�R�E�L�Y�D�M�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���³�W�R�S�O�L��

�V�M�D�M�´���S�U�L�O�L�N�R�P���S�R�G�X�S�L�U�D�Q�M�D���R�P�L�O�M�H�Q�R�J���X�P�M�H�W�Q�L�N�D�����+�R�Q�J���L���%�R�X�U�U�H�D�X�������������������������6�P�D�W�U�D���V�H���G�D���M�H���J�U�X�S�D��

Radiohead zaradila oko 3 milijuna dolara s albuma In Rainbows, a �Q�D�M�Y�H�ü�D�� �S�R�U�F�L�M�D�� �E�L�O�D�� �M�H�� �L�]��

digitalnih preuzimanja na web stranici (kasnije je bilo konvencionalno izdavanje) (Panda, 2020). 

Tvrdnje o tome je li strategija bila (komercijalni) veliki uspjeh ili ne, �W�H�ã�N�R���M�H provjeriti jer Radiohead 
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�Q�L�M�H�� �R�E�M�D�Y�L�R�� �V�O�X�å�E�H�Q�H�� �S�Rdatke o prodaji operacije In Rainbows PYOP���� �Q�R�� �S�R�V�W�R�M�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�D��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�����+�R�Q�J���L���%�R�X�U�U�H�D�X�������������������������'�R�N��Radiohead nikada nije izravno rekao koliko je ljudi 

preuzelo album ili koliko su zaradili od digital-first �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�����L�]�Y�M�H�ã�ü�H���Q�M�L�K�R�Y�R�J���L�]�G�D�Y�D�þ�D��otkrilo je 

�P�L�Q�L�P�D�O�Q�H���S�R�G�D�W�N�H�����8���L�]�Y�M�H�ã�ü�X���V�H���Q�D�Y�R�G�L�����³�þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D���G�D��je Radiohead zaradio �Y�L�ã�H���Q�R�Y�F�D���Q�H�J�R���ã�W�R��

je ukupno zaradio �Q�D�� �S�U�R�ã�O�R�P���µ�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�¶�L�]�E�D�þ�H�Q�R�P�� �V�W�X�G�Ljskom albumu, Hail to the Thief, 

�S�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���M�H��In Rainbows �X�R�S�ü�H���I�L�]�L�þ�N�L���R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�����V�L�J�X�U�Q�R���M�H���G�R�Y�R�O�M�D�Q���G�R�N�D�]���G�D���M�H���L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�D���E�L�O�D��

�R�J�U�R�P�D�Q���X�V�S�M�H�K���´���,�V�W�R���L�]�Y�M�H�ã�ü�H�����N�D�R���L���Q�H�N�L���G�U�X�J�L���L�]�Y�R�U�L�����W�Y�U�Gi �G�D���Y�H�ü�L�Q�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���Q�L�M�H���Q�L�ã�W�D��platila 

���*�R�W�W�O�L�H�E���� �������������� �3�U�H�P�D�� �R�W�N�U�L�ü�L�P�D��Garlanda i Pagea���� �Y�L�ã�H�� �R�G�� ���� �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �O�M�X�G�L preuzelo je In 

Rainbows �L�]���Q�H�R�Y�O�D�ã�W�H�Q�L�K���L�]�Y�R�U�D���X���P�M�H�V�H�F�X���Q�D�N�R�Q���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J���L�]�G�D�Q�M�D�����L�D�N�R���M�H���E�L�R���G�R�V�W�X�S�D�Q���E�H�V�S�O�D�W�Q�R��

s web stranice benda. Garland �N�D�å�H���G�D���V�X�����³�Q�H�N�L���O�M�X�G�L���W�R���V�K�Y�D�W�L�O�L���N�D�R���G�R�N�D�]���G�D���M�H���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W���E�L�R��

�Q�H�X�V�S�M�H�K���´�� �8�P�M�H�V�W�R�� �W�R�J�D���� �R�Q�� �W�Y�U�G�L�� �G�D�� �V�W�D�W�L�V�W�L�N�D�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�X�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X���� �³�Y�L�ã�H�� �O�M�X�G�L�� �ü�H��

�N�X�S�L�W�L���S�R�S�X�O�D�U�D�Q���D�O�E�X�P�����D�O�L���ü�H���J�D���Y�L�ã�H���O�M�X�G�L���L���S�U�H�X�]�H�W�L���´�����*�D�Q�]���������������� Makar �L�P���M�H���Q�H�ã�W�R��potpuno 

�E�H�V�S�O�D�W�Q�R�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R���� �O�M�X�G�L�� �ü�H�� �L�� �G�D�O�M�H�� �L�O�H�J�D�O�Q�R�� �V�N�L�G�D�W�L�� �V�D�G�U�å�D�M���� �ý�D�N�� �L�� �Q�D�N�R�Q�� �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �S�U�H�X�]�L�P�D�Q�M�D��

(legalnih i ilegalnih), In Rainbows je bio broj jedan na Billboard ljestvici, �R�E�R�U�L�Y�ã�L���U�H�N�R�U�G�Q�H���K�L�W�R�Y�H��

�N�D�R���ã�W�R���V�X���³�$�V���,���$�P�´ Alicie Keys i istoimeni album Taylor Swift. In Rainbows nagradili su: The New 

York Times, MOJO, NME, Entertainment Weekly, Spin i Rolling Stone (Gottlieb, 2018) (Kreps, 

2008). 

Radioheadova strategija je dobila �]�Q�D�þ�D�M�Q�X���P�H�G�L�M�V�N�X���S�R�N�U�L�Y�H�Q�R�V�W�����D���X���U�R�N�X���R�G���ã�H�V�W���P�M�H�V�H�F�L��

�S�R�V�W�D�O�D���M�H���W�H�P�D���]�D���S�U�L�N�D�]���V�O�X�þ�D�M�D���Q�D��Harvardu (Business School) (Hong i Bourreau, 2014: 3) te je, 

naravno, �D�N�X�P�X�O�L�U�D�O�D�� �L�� �]�Q�D�W�Q�X�� �G�R�]�X�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �G�U�X�J�L�K�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D���� �3�U�L�P�M�H�U�L�F�H���� �E�L�Y�ã�H�J�� �þ�O�D�Q�D�� �J�U�X�S�H��

Oasis, gitarista i tekstopisca, Noella Gallaghera�����S�R�]�Q�D�W�R�J�����L�]�P�H�ÿ�X���R�V�W�D�O�R�J�����S�R���V�Y�R�M�R�M���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R�M��

kritici svakog aspekta svijeta, pa tako i glazbenog. Noel �M�H�� �X�Y�L�M�H�N�� �E�L�R�� �N�U�L�W�L�þ�Dr grupe Radiohead i 

njihovog frontmana Thoma Yorka, no za model In Rainbows �N�R�P�H�Q�W�L�U�D�R���M�H�����³Da budem iskren, meni 

�M�H���W�R���L�]�J�O�H�G�D�O�R���N�D�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����V�M�D�M�D�Q���Q�D�þ�L�Q���G�D���G�R�E�L�M�H�W�H���J�R�P�L�O�X���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���]�D�L�V�W�D���E�H�V�S�O�D�W�Q�R�����$�O�L���G�R�E�U�R��

�]�D�� �Q�M�L�K���� �7�R�� �M�H�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �R�Q�L�� �U�D�G�H���� �R�Q�L�� �V�X�� �E�X�Q�W�R�Y�Q�L�F�L�� �L�� �D�X�W�V�D�M�G�H�U�L���´�� ���1�0�(���� �������������� �� �5�D�Q�L�M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L��

agent kaosa i instigator ARG-a za Year Zero, Trent Reznor, �N�R�M�L���M�H���Y�H�O�L�N�L���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M��Radioheada, 

�S�R�G�U�å�D�Y�D�R���M�H���Q�M�L�K�R�Y���P�R�G�H�O���Q�D���N�R�Mem �M�H���L���E�D�]�L�U�D�R���L�]�E�D�F�L�Y�D�Q�M�H���L�G�X�ü�H�J���D�O�E�X�P�D��Nailsa, The Slip, 2008. 

godine. Za razliku od In Rainbowsa, od fanova �V�H�� �Q�L�M�H�� �W�U�D�å�L�O�R�� �G�D�� �R�G�U�H�G�H�� �V�Y�R�M�X��cijenu, �Y�H�ü�� �V�X��

jednostavno mogli preuzeti album besplatno (bez naknade). Album je izdan kroz konvencionalne 

kanale (CD, vinil ) u srpnju 2008. godine, no, za razliku od Radioheadove strategije za In Rainbows, 

ponuda za besplatno preuzimanje albuma nije �]�D�Y�U�ã�L�O�D���V���Q�M�H�J�R�Y�L�P���N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P���L�]�G�D�Y�D�Q�M�H�P�� U 
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lipnju 2014. godine, digitalni album The Slip �M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���M�H���E�L�R���G�R�V�W�X�S�D�Q���]�D���E�H�V�S�O�D�W�Q�R���S�U�H�X�]�L�P�D�Q�M�H���V��

web stranice benda, a danas je besplatno dostupan preko arhiva stranice ���Q�H�� �U�D�þ�X�Q�D�M�X�ü�L��druge 

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �L�O�H�J�D�O�Q�R�J�� �S�U�H�X�]�L�P�D�Q�M�D�� (Hong i Bourreau, 2014: 19) (archive.org, 2008) 

(nin.wiki/I_Am_Trying_To_Believe, 2024). Dok je Trent �S�R�G�U�å�D�Y�D�R���Q�M�L�K�R�Y���P�R�G�H�O����neke je stvari 

kritizirao: �³Bi�R���M�H���S�R�P�D�O�R���V�P�L�M�H�ã�D�Q���R�V�M�H�ü�D�M��n�D�N�R�Q���ã�W�R���V�H���;���O�M�X�G�L��prijavilo da plati preuzimanje, samo 

da bi saznali dan prije ili na dan kada �ü�H dobiti album, 'oh, to je 160K MP3'�����ã�W�R���M�H��MySpace kvaliteta, 

a to �Q�L�M�H���G�R�E�U�R�����$���ã�W�R���D�N�R���V�W�H���X�S�U�D�Y�R���S�O�D�W�L�O�L���������G�R�O�D�U�D���]�D���W�R���M�H�U���å�H�O�L�W�H���S�R�G�U�å�D�W�L���V�Y�R�M���R�P�L�O�M�H�Q�L���E�H�Q�G���L��

saznate da ste upravo platili  �]�D���Q�H�ã�W�R���ã�W�R���M�H���V�U�D�Q�M�H�"���$���R�Q�G�D���þ�X�W�L���Q�H�N�H���J�O�X�S�H���L�G�L�R�W�V�N�H���N�R�P�H�Q�W�D�U�H���R�G��

njihovih �P�H�Q�D�G�å�H�U�D koji govore: '�3�D�����S�U�D�Y�L���Q�D�þ�L�Q���G�D���þ�X�M�H�W�H��Radiohead je na CD-u.' Oh, dakle, ovo je 

sve samo �³bait and switch�  ́ �N�D�N�R�� �E�L�� �Q�D�V�� �Q�D�Y�H�O�L�� �G�D�� �N�X�S�L�P�R�� �Q�H�ã�W�R�� �]�D�� �ã�W�R�� �V�P�R�� �P�L�V�O�L�O�L�� �G�D�� �M�H�� �S�U�D�Y�L��

proizvod, a da onda shvatimo da nije �Q�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �V�P�R�� �J�D�� �S�O�D�W�L�O�L�  ́ (Rose, 2007). Konvencionalno 

izbacivanje CD-a odvilo se nekih mjesec dana nakon originalnog modela (ponuda PYOP za In 

Rainbows trajala je do 10. prosinca). Nekoliko mjeseci kasnije, izdana je �S�U�R�ã�L�U�H�Qa �I�L�]�L�þ�Na verzija 

albuma koja je �X�N�O�M�X�þivala dva vinilna LP-a �L�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�L��CD paket s dodatnim novim pjesmama i 

fotografijama, �ã�W�R���M�H���E�L�O�R��dostupno putem njihove web stranice, radiohead.com, za 40 funti (Leeds, 

2007) (Garland, 2009).  

Neki nisu �X�R�S�ü�H �S�R�G�U�å�D�Y�D�O�L model, primjerice, frontman grupe The Cure, Robert Smith: 

�³Eksperiment Radioheada �R�� �S�O�D�ü�D�Q�M�X�� �N�R�O�L�N�R�� �J�R�G�� �å�H�O�L�W�H��- �R�ã�W�U�R�� �V�H�� �Q�L�V�D�P�� �V�O�R�å�L�R�� �V�� �W�L�P���� �1�H�� �P�R�å�H�W�H 

dopustiti �G�U�X�J�L�P���O�M�X�G�L�P�D���G�D���V�W�D�Y�H���F�L�M�H�Q�X���Q�D���R�Q�R���ã�W�R���U�D�G�L�W�H�����L�Q�D�þ�H���Q�H���X�]�L�P�D�W�H���X���R�E�]�L�U���G�D���R�Q�R���ã�W�R vi 

radite ima ikakvu vrijednost, a to je besmislica. Ako dajem vrijednost svojoj glazbi, a nitko to nije 

spreman platiti �R�Q�G�D�� �P�H���M�R�ã�� �Y�L�ã�H��zezni, �D�O�L�� �L�G�H�M�D���G�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���V�W�Y�D�U�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�� �M�H�� �L�G�L�R�W�V�N�L�� �S�O�D�Q�� ne 

�P�R�å�H���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�W�L�´����Brown, 2011: 200). �1�H�N�D�G�D�ã�Q�M�L���Irontman grupe The Smiths, Robertov glavni 

neprijatelj �M�R�ã���L�]���G�D�Q�D������-ih, a ovih dana neprijatelj �Y�H�ü�L�Q�L, Morrissey, pripisao je uspjeh albuma 

modelu, �D���Q�H���V�D�P�R�M���J�O�D�]�E�L�����³�-�R�ã���X�Y�L�M�H�N���V�D�P���]�D�U�R�E�O�M�H�Q���X���V�Q�X���R���D�O�E�X�P�X���N�R�M�L���V�H���G�R�E�U�R���S�U�R�G�D�M�H�����Q�H���]�E�R�J��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �Y�H�ü�� �]�D�W�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �O�M�X�G�L�P�D�� �V�Y�L�ÿ�D�M�X�� �S�M�H�V�P�H�´�� ��NME, 2011). �8�Y�L�M�H�N�� �ã�D�U�P�D�Q�W�Q�L��Gene 

Simmons, frontman grupe Kiss rekao je�����³T�R���Q�L�M�H���S�R�V�O�R�Y�Q�L���P�R�G�H�O���N�R�M�L���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�����2�W�Y�R�U�L�P���G�X�ü�D�Q��

�L���N�D�å�H�P���µ�8�ÿ�L���L���S�O�D�W�L���N�R�O�L�N�R���J�R�G���å�H�O�L�ã���¶���-�H�V�W�H���O�L���Q�D cracku? Vjerujete li stvarno da je to poslovni model 

koji funkcionira?" (NME Blog, 2017). Frontman grupe Radiohead, Thom Yorke rekao je za model: 

�³�1�L�M�H���E�L�O�R���Q�L�K�L�O�L�V�W�L�þ�N�L�����Q�L�M�H���E�L�O�R���G�D���J�O�D�]�E�D���Q�L�ã�W�D���Q�H���Y�U�L�M�H�G�L. Bilo je to potpuno suprotno i ljudi su to 

�V�K�Y�D�W�L�O�L�� �R�Q�D�N�R�� �N�D�N�R�� �M�H�� �]�D�P�L�ã�O�M�H�Q�R. M�R�å�G�D��su to �O�M�X�G�L�� �N�R�M�L�� �L�P�D�M�X�� �P�D�O�R�� �Y�M�H�U�H�� �X�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �U�D�G�L�P�R�´��

(Gottlieb, 2018). Bono, frontman grupe U2, poslao je otvoreno pismo NME-u���� �K�Y�D�O�H�ü�L�� �J�U�X�S�X����



50 
 

�V�P�D�W�U�D�M�X�ü�L���L�K�����³hrabrim �L���P�D�ã�W�R�Y�L�W�Lm �X���S�R�N�X�ã�D�M�X���G�D���V�P�L�V�O�H���Q�H�N�L���Q�R�Y�L���R�G�Q�R�V���V�D���V�Y�R�M�R�P���S�X�E�O�L�N�R�P�´��

(NME, 2008), te se �Q�L�M�H���V�O�R�å�L�R���V���N�U�L�W�L�N�R�P���Y�O�D�V�W�L�W�R�J���P�H�Q�D�G�å�H�U�D����Paula McGuinnessa, koji je smatrao 

da �L�P���V�H���P�R�G�H�O���³obio o glavu�´��(Buskirk, 2009).  

 

5.2 �«�L��udarni val u kojem se Songs of Innocence utopio. 

 �³�.�D�S���P�H�J�D�O�R�P�D�Q�L�M�H�����G�R�G�L�U���Y�H�O�L�N�R�G�X�ã�Q�R�V�W�L�����G�D�ã�D�N���V�D�P�R�S�U�R�P�R�F�L�M�H���´ 
 

Borba za relevantnost je konstantno prisutna �X���å�L�Y�R�W�X���V�Y�D�N�R�J���J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D�����S�D���W�D�N�R���L���X���N�D�U�L�M�H�U�L��

�J�O�R�E�D�O�Q�R���S�R�]�Q�D�W�H���L�U�V�N�H���J�U�X�S�H���X�S�H�þ�D�W�O�M�L�Y�R�J�����V�W�D�G�L�R�Q�V�N�R�J���S�R�S- rock zvuka, U2�����þ�L�M�D���X�V�S�M�H�ã�Q�D���N�D�U�L�M�H�U�D��

�V�H�� �S�U�R�W�H�å�H�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D���� �%�U�R�M�Q�L�� �H�O�H�P�H�Q�W�L�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�� �S�U�R�F�H�V���� �L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�� �V�W�D�U�H��i gube 

doticaj s �S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X�ü�L�P��zeitgeistom te se glazbeni ukusi mijenjaju i variraju, a stalno promjenjiva 

�W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���G�D�M�H���G�R�G�D�W�Q�X���Q�D�S�H�W�R�V�W���L���Q�X�å�Q�X���S�R�W�U�H�E�X���]�D���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�Q�M�Hm (Medel, 2015: 44). U ranim 

2000-ima kompanija Apple zavladala je glazbenom industrijom, preciznije, digitalnom glazbom 

koja je do tada bila �S�R�L�V�W�R�Y�M�H�üena s piratstvom te ilegalnim dijeljenjem datoteka (Candid Jam, 2023). 

Michael Nash�����E�L�Y�ã�L���G�L�J�L�W�D�O�Q�L���Y�R�G�L�W�H�O�M��konglomerata Warner Music Group, smatra da je Apple izumio 

�G�L�J�L�W�D�O�Q�L�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�� �E�L�]�Q�L�V���� �³�������V�W�Y�R�U�L�R�� �M�H�� �N�R�Q�Y�H�U�J�H�Q�F�L�M�X�� �J�O�D�]�E�H�� �L�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H�� �L�� �V�Y�L�P�D�� �S�R�N�D�]�D�R�� �N�D�N�R��

�L�]�J�O�H�G�D���S�R�Y�H�]�D�Q�D���H�N�R�Q�R�P�L�M�D���R�N�R���V�D�G�U�å�D�M�D�������(�P�H�U�\�������������������3�U�L�M�H su �L�]�G�D�Y�D�þ�N�H���N�X�ü�H imale �]�Q�D�þ�D�M�Q�X��

kontrolu nad glazbom koja je izdavana, no s iTunesom svaki glazbenik mogao je objaviti svoju 

�J�O�D�]�E�X���� �ã�W�R�� �L�P�� �M�H�� �G�D�O�R�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �G�D�� �V�Y�R�M�L�P�� �]�Y�X�N�R�P�� �G�R�S�U�X�� �G�R�� �Y�L�ã�H�� �O�M�X�G�L�� �L�� �S�U�R�ã�L�U�H�� �V�Y�R�M�X�� �E�D�]�X��

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���� �2�Y�R�� �M�H�� �R�W�Y�R�U�L�O�R�� �Y�U�D�W�D�� �Q�H�R�Y�L�V�Q�L�P�� �X�P�M�H�W�Q�L�F�L�P�D�� �G�D�� �V�H�� �Q�D�W�M�H�þ�X�� �V�� �Y�H�O�L�N�L�P�� �L�]�G�D�Y�D�þ�N�L�P��

�N�X�ü�D�P�D�� �L�� �S�R�V�W�D�Y�L�O�R�� �S�X�W�� �Q�R�Y�R�M�� �J�H�Q�H�Uaciji glazbenika kojima nije bila potrebna potpora velike 

�G�L�V�N�R�J�U�D�I�V�N�H���N�X�ü�H���N�D�N�R���E�L���V�H���S�U�R�V�O�D�Y�L�O�L���X���J�O�D�]�E�H�Q�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�����2�V�L�P���W�R�J�D�����O�M�X�G�L���V�X���P�R�J�O�L���N�X�S�R�Y�D�W�L���L��

�S�U�H�X�]�L�P�D�W�L���S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�H���S�M�H�V�P�H���N�D�R���L��cijele �D�O�E�X�P�H���N�R�U�L�V�W�H�ü�L��iTunes iz udobnosti vlastitih domova. 

�=�E�R�J���W�R�J�D���M�H���S�R�V�W�D�O�R���O�D�N�ã�H���S�U�L�V�W�X�S�L�W�L���J�O�D�]�E�L���W�H���V�X���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���P�R�J�O�L���V�O�X�ã�D�W�L���Y�H�ü�X���U�D�]�Q�R�O�L�N�R�V�W���J�O�D�]�E�H���Q�H�J�R��

�L�N�D�G���S�U�L�M�H�����,�Q�F�K�D�U�D�S�U�D�V�D�G�������������������ÄSteve Jobs nije samo donio svijetu internetsku glazbenu trgovinu 

u ranim 2000- ima, on je �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D���G�D�R���R�G�U�å�L�Y���L���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�D�Q���Q�D�þ�L�Q���S�O�D�ü�D�Q�M�D���D�O�E�X�P�D���X�P�M�H�V�W�R���G�D��

�L�K���S�L�U�D�W�L�]�L�U�D�M�X���V���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�´�����:�D�Q�J��������������. 
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Bono je nazvao iPod �³�Q�D�M�]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�M�L�P���J�O�D�]�E�H�Q�L�P �S�U�H�G�P�H�W�R�P���M�R�ã���R�G���L�]�X�P�D���H�O�H�N�W�U�L�þ�Q�H���J�L�W�D�U�H�´��

���0�H�G�H�O���������������������������6�W�H�Y�H���-�R�E�V�D���³Elvisom hardvera�  ́(NME, 2011) te je bio jedan od prvih velikih 

�J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D���N�R�M�L���M�H���S�R�G�U�å�D�R���L�G�H�M�X��iTunes Music Storea�����G�D�M�X�ü�L���W�D�N�R��iTunesu legitimitet u vrijeme kada 

�V�H���M�R�ã���V�P�D�W�U�D�R���Y�H�O�L�N�L�P���U�L�]�L�N�R�P�����6�L�O�Y�H�U�������������������0�R�å�H���V�H���V�P�D�W�U�D�W�L���G�D���M�H��U2 prepoznao promjenu klime 

i Appleovo vodstvo, pa �M�H�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �]�D�S�R�þ�H�O�R�� �Q�M�L�K�R�Y�R�� �S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�R�� �N�D�G�D�� �M�H��Jimmy Iovine, 

�V�X�S�U�H�G�V�M�H�G�Q�L�N�� �L�]�G�D�Y�D�þ�N�H�� �N�X�ü�H�� �J�U�X�S�H��U2, Interscope Records���� �S�U�H�G�V�W�D�Y�L�R�� �J�U�X�S�X�� �V�� �R�V�Q�L�Y�D�þ�H�P��

Steveom Jobsom (Medel, 2015: 49). Prema Bonovim memo�D�U�L�P�D���� �X�� �O�L�V�W�R�S�D�G�X�� ������������ �Q�D�ã�O�L�� �V�X�� �V�H��

�S�U�L�P�D�U�Q�R���N�D�N�R���E�L���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�O�L���Q�D�G�R�O�D�]�H�ü�X���S�M�H�V�P�X��Vertigo kao soundtrack za iPodovu seriju reklama, 

distinktivnih �S�R���V�Y�R�M�L�P���V�L�O�X�H�W�Q�L�P���Y�L�]�X�D�O�L�P�D�����7�H�F�K���:�R�U�O�G���1�H�Z�V�������������������1�R�����S�R�W�R�P���ã�W�R���M�H���E�H�Q�G���R�G�E�L�R��

prihvatiti tradicionalnu naknadu za svoje pojavljivanje, a Jobs nije bio voljan platiti u Appleovim 

dionicama, Bono �M�H���Q�D�Y�R�G�Q�R���E�L�R���W�D�M���N�R�M�L���M�H���S�U�H�G�O�R�å�L�R���G�D��Apple proizvede �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�R���L�]�G�D�Q�M�H�����F�U�Q�R-

crvenog iPoda s temom U2 �N�D�R���R�E�O�L�N���S�O�D�ü�D�Q�M�D�����3�R�U�W�H�U�������������������.�R�O�D�E�R�U�D�F�L�M�D���M�H���E�L�O�D���X�V�S�M�H�ã�Q�D�����U�H�N�O�D�P�D��

je realizirana, Apple je na kraju proizveo �X�N�X�S�Q�R�� �þ�H�W�L�U�L�� �S�R�V�H�E�Q�D�� �L�]�G�D�Q�M�D��U2 iPoda (koji �V�D�G�U�å�H��

�D�X�W�R�J�U�D�P�H���þ�O�D�Q�R�Y�D���E�H�Q�G�D���X�U�H�]�D�Q�H���Q�D���S�R�O�H�ÿ�L�Q�L) �L�]�P�H�ÿ�X���������������L����������. godine te stvorio prvi digitalni 

box set �N�R�M�L���V�D�G�U�å�L���V�Y�H���D�O�E�X�P�H��grupe U2. Prema Bonu, Apple �L�P���M�H���R�P�R�J�X�ü�L�R���G�D���V�H���S�R�Y�H�åu �V���P�O�D�ÿ�R�P��

publikom: �³Apple je �L�ã�D�R �X���E�H�V�N�R�Q�D�þ�Q�R�V�W �L���ã�L�U�H, a mi smo bili sretni �ã�W�R���V�P�R��uspjeli uhvatit prijevoz�  ́

(Apple.fandom.com, 2024), (Porter, 2022), (Nudelman i Moss, 2013), (Nolan, 2022), (Zarf, 2006).  

Nastavili su Appleovom �³�Y�R�å�Q�M�R�P�� �X�� �E�H�V�N�R�Q�D�þ�Q�R�V�W�´���� �D���þ�D�N je u jednom trenutku Bono bio 

ikona �± silueta �]�D���V�H�N�F�L�M�X���³�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�´ pod Appleovom glazbom na iPodu (The Graham Norton Show, 

2014) (The Mobile Indian, 2013). 

 

Slika 21. Bono �± silueta za sekciju �³�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�  ́(Rundle, 2014) 
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Slika 22. Komentar na forumu �± raspravljanje identiteta siluete (Forums.macrumors.com, 2007) 

Devetog rujna 2014. godine �S�U�R�ã�L�U�L�O�H�� �V�X�� �V�H�� �J�O�D�V�L�Q�H o sudjelovanju grupe U2 na predstavljanju 

Appleovog novog proizvoda (iPhone 6), �ã�W�R���V�H���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���Q�M�L�K�R�Y�R�J���S�U�R�ã�O�R�J���R�G�Q�R�V�D���þ�L�Q�Llo �N�D�R���O�R�J�L�þan 

�L�G�X�ü�L���N�R�U�D�N���X���Q�M�L�K�R�Y�R�P���S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�X�����0�H�G�H�O���������������������������8�L�V�W�L�Q�X�����U�D�Q�L�M�H���W�H���J�R�G�L�Q�H����U2 �M�H���S�U�L�ã�D�R��Appleu, 

sada pod vodstvom Tima Cooka, s idejom o izbacivanju njihovog novog albuma, Songs of 

Innocence, potpuno besplatno svim korisnicima iTunesa. Cook je smatrao �R�G�O�X�N�X���S�R�J�U�H�ã�Q�R�P�����³�$�O�L����

�F�L�M�H�O�D���S�R�D�Q�W�D���R�Q�R�J�D���ã�W�R���S�R�N�X�ã�D�Y�D�P�R���X�þ�L�Q�L�W�L���X��Appleu je da ne dajemo glazbu besplatno. Poanta je 

�R�V�L�J�X�U�D�W�L�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�F�L�P�D�� �G�D�� �E�X�G�X�� �S�O�D�ü�H�Q�L������Bono���� �S�R�Q�R�Y�Q�L�� �G�R�Q�R�V�L�W�H�O�M�� �N�R�Q�V�H�Q�]�X�V�D���� �S�U�H�G�O�R�å�L�R�� �M�H�� �G�D��

Apple �S�O�D�W�L���J�U�X�S�L���]�D���D�O�E�X�P���L���R�Q�G�D���J�D���S�R�G�L�M�H�O�L���E�H�V�S�O�D�W�Q�R���V�Y�R�M�L�P���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�����V�P�D�W�U�D�M�X�ü�L�����³�1�M�L�K�R�Y���M�H��

�L�]�E�R�U�� �K�R�ü�H�� �O�L�� �W�R�� �V�O�X�ã�D�W�L���� ���1�R�O�D�Q���� �������������� �=�D�S�D�P�W�L�P�R�� �I�U�D�]�X����njihov izbor , �M�H�U�� �ü�H�� �N�D�V�Q�L�M�H�� �G�R�ü�L�� �G�R��

�L�]�U�D�å�D�M�D����Suradnja �L�]�P�H�ÿ�X�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H��Apple i grupe U2 bila je ostvarena, kao i prije 10 godina s 

pjesmom Vertigo. �2�Y�R�J�D���S�X�W�D���U�L�M�H�þ���M�H���R���S�U�D�N�V�L nalik onoj kakvu provodi �S�U�X�å�D�W�H�O�M���³�V�W�U�H�D�P�L�Q�J�´���X�V�O�X�J�H 

Netflix, �þiji �S�U�R�F�H�V���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���N�X�S�R�Y�D�Q�M�H���I�L�O�P�R�Y�D���R�G���I�L�O�P�V�N�L�K���V�W�X�G�L�M�D te dijeljenje i promoviranje tih 

filmova na svojoj platformi. Grupa U2 �L�]�D�ã�Oa je na pozornicu Appleovog predstavljanja kako bi 

izvela prvi singl s novog albuma, pjesmu pod nazivom The Miracle of Joey Ramone. Uslijedila je 

teatralna najava novog albuma putem razgovora �L�]�P�H�ÿ�X Cooka i Bonoa, prepunog obostranih 

pohvala:  

T.C: �³Nije li to bio �Q�D�M�Q�H�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�L�M�L���V�L�Q�J�O���N�R�M�L���V�W�H���L�N�D�G�D���þ�X�O�L�" Voljeli bismo cijeli album toga.�  ́

�%�����³�« Oh zen majstore hardvera i softvera, Tim Cook�����3�U�R�ã�O�L���W�M�H�G�D�Q���V�P�R���]�D�Y�U�ã�L�O�L���Q�D�ã���D�O�E�X�P����Songs 

of Innocence. �-�D�N�R���V�P�R���X�]�E�X�ÿ�H�Q�L���]�E�R�J���W�R�J�D�����S�L�W�D�Q�M�H���M�H���V�D�G�D����zen u�þ�L�W�H�O�M�X�����N�D�N�R���G�D���W�R��dostavimo �ã�W�R��

�Y�H�ü�Hm broju ljudi?�  ́ 

T.�&�����³Pa, znate, mi imamo iTunes�«�´ 



53 
 

B: �ÄRazmislio bi o stavljanju Songs of Innocence dostupnim, potpuno besplatnim, pola milijardi 

ljudi, �U�H�F�L�P�R�«��za pet sekundi?�  ́

T.�&�����³Da, pritisnemo gumb i �E�L�W���ü�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���P�D�O�R���Y�L�ã�H���Y�U�H�P�H�Q�D���G�D���J�D���G�R�E�L�M�H�P�R preko interneta. Ali 

�P�R�å�H�P�R���S�R�þ�H�W�L���]�D���S�H�W���V�H�N�X�Q�G�L." 

Tim Cook i Bono zajedno su odbrojali i dotakli se �N�D�å�L�S�U�V�W�L�P�D nalik prizoru Boga i Adama u freski 

Stvaranje Adama, signalizi�U�D�M�X�ü�L���G�D���M�H���D�O�E�X�P���L�]�D�ã�D�R�� 

B: �³Wow, to je instantna gratifikacija! Je li se to stvarno dogodilo?�  ́ 

T.C: �³�1�H�� �ã�D�O�L�P�R�� �V�H���� �W�R�� �V�H�� �V�W�Y�D�U�Q�R�� �G�R�J�R�G�L�Oo. Svaki kupac iTunesa dobiva ovaj album, ovaj 

nevjerojatan album, besplatno. V�L�ã�H���R�G���S�R�O�D���P�L�O�L�M�D�U�G�H kupaca! Ovo ulazi u glazbenu povijest kao 

�Q�D�M�Y�H�ü�H���L�]�E�D�F�L�Y�D�Q�M�H���D�O�E�X�P�D���V�Y�L�K���Y�U�H�P�H�Q�D...�  ́

(Medel, 2015: 50 -51) (CNN, 2014).  

�1�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �M�H��pozdravio bend, Cook je predstavio reklamu od trideset sekundi koja �ü�H�� �V�H��

koristiti tijekom masovne kampanje. Apple je platio Universal Musicu 100 milijuna dolara za 

petotjedni ugovor i imao je ekskluzivnost na digitalni format zapisa (Medel, 2015: 51). Album Songs 

of Innocence bio je dostupan besplatno svim korisnicima iTunesa. 

2014. godine korisnikova iTunes �N�Q�M�L�å�Q�L�F�D (sada Apple Music) bila je pohranjena lokalno na 

njihovom �X�U�H�ÿ�D�Mu, (Fitzpatrick, 2019), (Whitney, 2024), a mjesto �]�D���S�R�K�U�D�Q�X���V�D�G�U�å�D�M�D tada je bilo 

�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Qo. Novi iPhone 6 (predstavljen tijekom izbacivanja albuma) imao je �S�R�þ�H�W�Q�L�K��16 GB 

pohrane���� �ã�W�R je zna�þ�L�O�R�� �G�D�� �V�X�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �P�R�U�D�O�L�� �S�D�å�O�M�L�Y�R�� �E�L�U�D�W�L�� �D�O�E�X�P�H�� �L�� �S�M�H�V�P�H�� �N�R�M�H�� �V�N�L�G�D�M�X 

(AppleExplained, 2023). �2�Y�G�M�H�� �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �L�]�U�D�å�D�M�D�� �U�D�Q�L�M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�Wa �L�U�R�Q�L�þ�Q�D��fraza njihov izbor.  

Milijuni korisnika probudili su se s novim albumom, Songs of Innocence, �N�R�M�L���Q�L�V�X���W�U�D�å�L�O�L���L���N�R�M�L���L�P��

sada zauzima mjesto �X���Q�M�L�K�R�Y�R�M���N�Q�M�L�å�Q�L�F�L. �9�H�ü�L�Q�L���Q�L�M�H���E�L�O�R���M�D�V�Q�R���ã�W�R���V�H���G�R�J�R�G�L�O�R; neki su mislili da 

su hakirani, a mnogi su bili potpuno bijesni. Korisnici su smatrali ovo invazijom njihove privatnosti, 

�G�D���L�P���V�H���E�L�U�D���ã�W�R���ü�H���V�O�X�ã�D�W�L, pa su, kao i neke �S�R�]�Q�D�W�H���O�L�þ�Q�R�V�W�L���L���S�U�L�S�D�G�Q�L�F�L���J�O�D�]�E�H�Q�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� izrazili 

svoje �Q�H�]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R���S�U�H�N�R���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D. 
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Slika 23 YoFavoriteLightBright - Tweet o izbacivanju albuma Songs of Innocence (Young, 2014) 

 

Slika 24. Tom Bryan - Tweet o izbacivanju albuma Songs of Innocence (TechFaster, 2014) 

 

Slika 25. Sharon Osbourne - Tweet o izbacivanju albuma Songs of Innocence (x.com, 2014) 
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Slika 26. Tyler The Creator - Tweet o izbacivanju albuma Songs of Innocence (Candid Jam, 2023) 

Apple je svim korisnicima iTunesa album Songs of Innocence �V�W�D�Y�L�R�� �X�� �N�R�ã�D�U�L�F�X�� �]�D�� ��������

�0�H�ÿ�X�W�L�P�����D�N�R���M�H���R�S�F�L�M�D���D�X�W�R�P�D�W�V�N�Rg preuzimanja bila �R�P�R�J�X�ü�H�Qa, album bi automatski bio preuzet 

�Q�D�� �X�U�H�ÿ�D�M����Kada je �L�]�D�ã�D�R�� �Q�D��iTunesu, album se nije mogao izbrisati putem �G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�K��

�X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�L�K�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �S�U�L�M�H���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�O�L�� �]�D�� �V�N�L�Q�X�W�X�� �J�O�D�]�E�X�� ���6�W�H�Y�H�Q�V���� �������������� �³�3�U�Y�L�K�� �W�M�H�G�D�Q��

�G�D�Q�D���E�L�O�R���M�H���G�R�V�O�R�Y�Q�R���Q�H�P�R�J�X�ü�H���L�]�E�U�L�V�D�W�L���D�O�E�X�P��U2. Ako je automatsko preuzimanje �E�L�O�R���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R��

�]�D���N�X�S�O�M�H�Q�L���V�D�G�U�å�D�M�����D�O�E�X�P���E�L���L�Q�V�W�D�Q�W�Q�R���E�L�R��preuzet �Q�D���X�U�H�ÿ�D�M�����-�H�G�L�Q�D���D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�D���E�L�O�D���M�H���R�Q�H�P�R�J�X�ü�L�W�L��

�D�X�W�R�P�D�W�V�N�R���S�U�H�X�]�L�P�D�Q�M�H���L�O�L�����V�D�N�U�L�W�L�����V�Y�R�M�X���N�X�S�Q�M�X�����ã�W�R���J�D���Q�H���E�L���S�R�W�S�X�Q�R���L�]�E�U�L�V�D�O�R. I dalje bi se glazba 

�S�R�M�D�Y�L�O�D�� �Q�D�� �S�O�D�\�O�L�V�W�L���� �D�O�L�� �Q�H�� �E�L�V�W�H�� �Y�L�G�M�H�O�L�� �V�D�P�L�� �D�O�E�X�P�´�� ���$�V�V�D�U���� ��������������Apple je zato napravio alat, 

�S�R�V�Y�H�ü�H�Q�X�� �V�W�U�D�Q�L�F�X (trenutno nefunkcionalnu)���� �N�R�M�D�� �M�H�� �R�P�R�J�X�ü�L�O�D�� �X�S�U�D�Y�R�� �W�R���� �G�H�L�Q�V�W�D�O�D�F�L�M�X�� �W�H je 

�V�D�G�U�å�D�Y�D�O�D���S�R�P�D�O�R���L�U�R�Q�L�þ�Q�L���S�R�S�U�D�W�Q�L���S�R�G�V�M�H�W�Q�L�N���G�D���M�H���D�O�E�X�P���E�H�V�S�O�D�W�D�Q���G�R�����������O�L�V�W�R�S�D�G�D������������ godine, 

�Q�D�N�R�Q���þ�H�J�D���M�H���G�R�V�W�X�S�D�Q���]�D���S�O�D�ü�H�Q�R���S�U�H�X�]�L�P�D�Q�M�H (Candid Jam, 2023) (wikihow.com, 2024). Mnogi 

korisnici koji su imali opciju automatskog skidanja odobrenu na svom iTunes �U�D�þ�X�Q�X�����D�O�E�X�P���E�L��im 

bio preuzet na svaki njihov Apple �X�U�H�ÿ�D�M�� ���&�D�Q�G�L�G�� �-�D�P���� �������������� �3�U�H�P�D�� �M�H�G�Q�R�P�� �þ�O�D�Q�N�X���� �N�R�U�L�V�Q�L�N�X��

(kojemu �M�H���R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�R���E�L�O�D���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�D���I�X�Q�N�F�L�M�D���D�X�W�R�P�D�W�V�N�R�J���V�N�L�G�D�Q�M�D�����V�H���W�H�N���Q�H�N�R�O�L�N�R���J�R�G�L�Q�D���N�D�V�Q�L�M�H����

�����������J�R�G�L�Q�H���� �D�O�E�X�P�� �S�R�þ�H�R�� �S�R�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Wi preko Appleove usluge CarPlay���� �N�R�M�D�� �Y�D�ã�H�P�� �Y�R�]�L�O�X��

�R�P�R�J�X�ü�X�M�H���V�L�Q�N�U�R�Q�L�]�D�F�L�M�X���V��iOS-�R�P���W�H���E�L���Y�D�P���D�X�W�R�P�D�W�V�N�L���V�Y�L�U�D�O�R���Q�H�ã�W�R���ã�W�R���V�We kupili na iTunesu. 

�³�������þ�D�N���Q�L���E�U�L�V�D�Q�M�H�����D�O�E�X�P�D�����Q�L�M�H���X�V�S�M�H�O�R���M�H�U���E�L���Q�D�V�W�D�Y�L�O�R��svirati �S�U�H�N�R���R�E�O�D�N�D�����1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�D�P���V�H���P�X�þ�L�R��

�V���W�L�P���Q�H�N�R�O�L�N�R���J�R�G�L�Q�D�����R�W�N�U�L�R���V�D�P���G�D���D�O�E�X�P�H���P�R�å�H�W�H��'sakriti' s iTunesa�����R�V�L�J�X�U�D�Y�D�M�X�ü�L���G�D���V�H���Q�L�N�D�G���Q�H��

reproduciraju automatski. No jedan album je preostao: Songs of Innocence. Za razliku od ostalih 

�D�O�E�X�P�D�����Q�L�M�H���E�L�O�R���Q�D�þ�L�Q�D���G�D���V�H���R�Y�R���V�D�N�U�L�M�H���L���Q�L�N�D�G�D���V�H���Q�L�M�H���S�R�M�D�Y�L�O�R���X���P�R�M�L�P���N�X�S�O�M�H�Q�L�P���D�O�E�X�P�L�P�D����
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Jer ga nisam kupio. Bio je to dar Tima Cooka i Bona�����$���]�E�R�J���Q�H�N�H���Q�H�V�D�Y�U�ã�H�Q�R�V�W�L���X��iTunesu, nije ga 

�E�L�O�R���P�R�J�X�ü�H���X�E�L�W�L�´�����)�U�X�V�K�W�L�F�N������������������ 

Nakon nekoliko godina korisnik je uspio izbrisati �D�O�E�X�P�� �X�]�� �S�R�W�S�R�U�X�� �N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�H�� �S�R�G�U�ã�N�H����

�1�D�M�Y�H�ü�H�� �L�]�E�D�F�L�Y�D�Q�Me albuma 2014. godine dobilo je totalni kontraefekt tijekom kojeg su milijuni 

�V�O�X�ã�D�W�H�O�M�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �G�R�E�L�O�L�� �E�H�V�S�O�D�W�D�Q�� �D�O�E�X�P�� �S�R�V�W�D�O�L�� �P�L�O�L�M�X�Q�L�� �V�O�X�ã�D�W�H�O�M�D�� �N�R�M�L�� �V�D�G�D�� �å�H�O�H�� �L�]�E�U�L�V�D�W�L��taj 

besplatni album. Songs of Innocence postao je najizbrisaniji album svih vremena (Henschke, 2014). 

  Prema kompaniji Cupertino, do 13. listopada 2014. godine, od 500 milijuna korisnika 

iTunesa���� �Y�L�ã�H�� �R�G�� ������ �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �N�X�S�D�F�D�� �M�H�� ���L�V�N�X�V�L�O�R���� �J�O�D�]�E�X�� ���V�W�U�H�D�P�L�Q�J���� �V�O�X�ã�D�Q�M�H�� �M�H�G�Q�H�� �S�M�H�V�P�H������ �V��

ukupno 26 milijuna (automatskih) preuzimanja prema Appleu�����ã�W�R���J�D���þ�L�Q�L���Q�D�M�U�D�ã�L�U�H�Q�L�M�L�P izdanjem 

�D�O�E�X�P�D�� �X�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L�� �L�� �Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�Lm, u pogledu dosega, za samu grupu U2 (Luckerson, 2014). 

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �N�R�M�H�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�O�D�� �J�U�X�S�D��Kantar ���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D�� �W�Y�U�W�N�D�� �]�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �W�U�å�L�ã�W�D���� �X�� �V�L�M�H�þ�Q�M�X��

2015. godine otkrilo je da 23% sve �V�O�X�ã�D�Q�H���J�O�D�]�E�H na iOS �X�U�H�ÿ�D�M�L�P�D �M�H���þ�L�Q�L�O�D��glazba grupe U2, a 

���������W�L�K���V�O�X�ã�D�W�H�O�M�D je �þ�X�O�R���E�D�U�H�P��jednu pjesmu s albuma Songs of Innocence (McGonigal, 2015). No, 

treba se opet sjetiti �R�Q�H���L�U�R�Q�L�þ�Q�H�� �I�U�D�]�H��njihov izbor  �L�� �G�D�� �Y�H�ü�L�Q�D�� �Q�L�M�H�� �S�R�G�U�å�D�Y�D�O�D���R�Y�D�M�� �D�O�E�X�P�� �]�E�R�J��

�Q�H�N�D�N�Y�H�� �V�Y�R�M�H�Y�R�O�M�Q�H���� �D�O�W�U�X�L�V�W�L�þ�Q�H�� �S�R�W�S�R�U�H���� �ã�W�R�� �E�L�� �Q�H�N�L�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�O�L�� �S�U�R�P�D�W�U�D�M�X�ü�L�� �R�Y�H�� �V�L�U�R�Y�H�� �S�R�G�D�W�N�H����

�.�R�U�L�V�Q�L�F�L���Q�L�V�X���L�P�D�O�L���L�]�E�R�U���S�D���V�X���P�Q�R�J�L���V�O�X�þ�D�M�Q�R���V�O�X�ã�D�O�L���D�O�E�X�P���M�H�U���M�H���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R���X�J�X�U�D�Q���X���Q�M�L�K�R�Y�X��

�N�Q�M�L�å�Q�L�F�X�����D���Pnogi koriste opciju "shuffle" (�Q�D�V�X�P�L�þ�Q�R���S�X�ã�W�D�Q�M�H�������³�$�O�L�����D�N�R���L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�H���L���V�K�Y�D�W�L�W�H���G�D��

mnogi �V�O�X�ã�D�W�H�O�M�L��nisu bili zabrinuti da uklone novi album grupe U2, i uzmete u obzir sveprisutnost 

ljudi koji koriste shuffle���� �R�Q�G�D�� �M�H�� �R�Y�D�M�� �S�R�V�W�R�W�D�N�� �]�D�S�U�D�Y�R�� �S�U�L�O�L�þ�Q�R��nev�D�å�H�ü�L �M�H�U�� �Y�H�ü�L�Q�D�� �Q�L�M�H�� �S�X�ã�W�D�O�D��

�V�Y�R�M�H�Y�R�O�M�Q�R�´�� ���0�F�*�R�Q�L�J�D�O���� �������������� �,�V�W�R�G�R�E�Q�R���� �I�L�]�L�þ�N�D�� �S�U�R�G�D�M�D���R�E�L�O�M�H�å�L�O�D�� �M�H�� �Q�R�Y�L�� �G�X�J�L�� �U�H�N�R�U�G���J�U�X�S�H����

�Q�D�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�ü�L���V�S�R�U���S�D�G���S�U�R�G�D�M�H���D�O�E�X�P�D�����N�R�M�L��je �J�U�X�S�D���S�U�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�O�D��posljednjih nekoliko godina prije 

Songs of Innocence. Prema www.officialcharts.com, Songs of Innocence je najslabije prodan album 

grupe (�L�P�D�M�X���Y�U�H�P�H�Q�D���Q�D�G�P�D�ã�L�Wi, podaci su iz 2015. godine) (Edgers, 2022) (Medel, 2015: 52), a 

�S�U�H�P�D���M�H�G�Q�R�P���L�]�Y�R�U�X�����Q�D�ã�N�R�G�L�O�R���M�H���L���S�U�R�G�D�M�L���Q�M�L�K�R�Y�Lh �S�U�L�M�D�ã�Q�M�Lh albuma (Candid Jam, 2023). 

Brojni mediji kritizirali su �Q�D�þ�L�Q��objave albuma. The New York Times nazvao je objavu: �³�/�R�Y��

n�D���U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�R�V�W�����S�R�G���V�Y�D�N�X���F�L�M�H�Q�X���þ�D�N���L���E�H�V�S�O�D�W�Q�R�´�����&�D�U�U���������������� a The Washington Post - �³�������U�R�F�N��

�D�Q�G���U�R�O�O���N�D�R���G�L�V�W�R�S�L�M�V�N�D���Q�H�å�H�O�M�H�Q�D���S�R�ã�W�D�´��(Richards, 2014). Neki su ponudili detaljniju kritiku: Slate 

- �³�2�þ�L�J�O�H�G�Q�R�����S�U�L�V�W�D�Q�D�N���L���L�Q�W�H�U�H�V���Y�L�ã�H���Q�L�V�X���S�U�H�G�X�Y�M�H�W���]�D���S�R�V�M�H�G�R�Y�D�Q�M�H���D�O�E�X�P�D�����Y�H�ü���V�D�P�R���N�R�U�S�R�U�D�W�L�Y�Q�L��

�S�U�H�U�R�J�D�W�L�Y�����â�W�R���M�H�����]�Q�D�W�H�����N�U�D�M�Q�M�H���X�]�Q�H�P�L�U�X�M�X�ü�H���L���Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���X�N�D�]�X�M�H���Q�D���]�D�V�W�U�D�ã�X�M�X�ü�X���Q�R�Y�X���E�X�G�X�ünost 

�X���N�R�M�R�M���X�N�X�V���L���N�X�O�W�X�U�X���M�R�ã���H�N�V�S�O�L�F�L�W�Q�L�M�H���E�L�U�D�M�X���L�]�U�D�Y�Q�R���]�D���Q�D�V���Q�D�ã�L���N�R�U�S�R�U�D�W�L�Y�Q�L���J�R�V�S�R�G�D�U�L�  ́(Wade, 
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2014). The Sydney Morning Herald - �³�8�Y�U�H�G�D���R�G���V�W�U�D�Q�H��Applea: da mogu tretirati �
�Q�D�ã�H�
 glazbene 

�N�R�O�H�N�F�L�M�H���N�D�N�R���K�R�ü�X�����.�D�R���I�H�X�G�D�O�D�F���N�R�M�L���S�R�G�V�M�H�ü�D���V�Y�R�M�H���N�P�H�W�R�Y�H���G�D���V�X���Q�D���Q�M�H�J�R�Y�R�M���]�H�P�O�M�L���L���]�D�W�R���ã�W�R��

�M�H�� �Q�M�H�J�R�Y�D�� �]�H�P�O�M�D���� �P�R�å�H�� �U�D�G�L�W�L�� �ã�W�R�� �K�R�ü�H�´�� ���+�H�Q�V�F�K�N�H���� ��������������Wired - �³�2�G�O�X�N�D��U2-a o promicanju 

�J�O�D�]�E�H�� �S�X�W�H�P�� �Q�H�å�H�O�M�H�Q�H�� �S�R�ã�W�H�� �S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�H�� �L�O�X�]�L�M�H���� �G�D�� �L�P�D�� �Y�L�ã�H�� �V�P�L�V�O�D�� �P�D�Q�L�S�X�O�L�U�D�W�L�� �V�� ����% svjetske 

�S�R�S�X�O�D�F�L�M�H�� �Q�H�J�R�� �V�W�Y�D�U�D�W�L�� �X�P�M�H�W�Q�R�V�W�� �]�D�� �L�V�W�L�Q�V�N�H�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H�´�� ���$�V�V�D�U���� �������������� �'�R�N�� �Q�H�N�L��misle da je 

kritika �P�R�å�G�D�� �E�L�O�D �S�R�P�D�O�R�� �S�U�H�W�M�H�U�D�Q�D���� �G�U�X�J�L�� �L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L���� �S�R�S�X�W�� �Y�H�W�H�U�D�Q�D�� �J�O�D�]�E�H�Q�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���� �S�X�Q�N��

legende Iggy Popa, smatraju �G�D���M�H���U�H�D�N�F�L�M�D���R�S�U�D�Y�G�D�Q�D�����³�/�M�X�G�L���N�R�M�L���Q�H���å�H�O�H besplatno preuzimanje 

glazbe grupe U2 �S�R�N�X�ã�D�Y�D�M�X���U�H�ü�L: 'Nemoj me �S�R�N�X�ã�D�Y�D�W���S�U�L�V�L�O�L�Wi�¶�����L���L�P�D�M�X���S�U�D�Y�R�����'�L�R���S�U�R�F�H�V�D���N�D�G�D��

�N�X�S�X�M�H�W�H���Q�H�ã�W�R���R�G���X�P�M�H�W�Q�L�N�D�����M�H���Q�H�N�D���Y�U�V�W�D���S�R�P�D�]�D�Q�M�D�����G�D�M�H�W�H���L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D���O�M�X�E�D�Y�����9�D�ã���M�H���L�]�E�R�U���K�R�ü�H�W�H��

li to dati ili uskratiti. Egzistirao je �R�V�M�H�ü�Dj kao da su pokradeni, tako da je njihova reakcija potpuno 

opravdana�´�����0�H�G�H�O���������������������������3�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�R���M�H���N�R�Q�V�H�Q�]�X�V���X��zeitgeistu da je Bono: provalio u tvoju 

�N�X�ü�X�����V�W�D�Y�L�R���V�Y�R�M��CD u tvoju glazbenu kolekciju te ostavio poruku: �³N�H�P�D���Q�D���þ�H�P�X��� ́Bono je imao 

svoje �P�H�W�D�I�R�U�L�þ�N�R���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H�����³�+�W�M�H�O�L���V�P�R���L�V�S�R�U�X�þ�L�W�L���S�L�Q�W�X���P�O�L�M�H�N�D���O�M�X�Gima na njihove trijemove, ali 

je u nekoliko �V�O�X�þ�D�M�H�Y�D�� �]�D�Y�U�ã�L�O�R�� �X�� �K�O�D�G�Q�M�D�N�X���� �Q�D�� �å�L�W�D�U�L�F�D�P�D���� �/�M�X�G�L�� �V�X�� �U�H�N�O�L���� �
�1�H�� �M�H�G�H�P�� �P�O�L�M�H�þ�Q�H��

proizvode' (NPR, 2014). Malo kasnije, tijekom Q&A zvanog U2NoFilter, uputio je ispriku kada je 

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�� �]�D�W�U�D�å�L�R�� �G�D�� �E�H�Q�G�� �Q�L�N�D�G�D�� �Q�H�� �S�R�Q�R�Y�L��takvo objavljivanje jer je "stvarno nepristojno". 

Bonov �R�G�J�R�Y�R�U���V�D�G�U�å�L���I�L�Q�D�O�Q�H���P�L�V�O�L���N�R�M�H���V�D�Y�U�ã�H�Q�R���R�S�L�V�X�M�X���R�Y�D�M���L�Q�F�L�G�H�Q�W�����³�8�S�V�������å�D�R���P�L���M�H���]�E�R�J���W�R�J�D����

Imali smo ovu lijepu ideju i zanijeli smo se sami sobom. Umjetnici su skloni takvim stvarima: kap 

�P�H�J�D�O�R�P�D�Q�L�M�H�����G�R�G�L�U���Y�H�O�L�N�R�G�X�ã�Q�R�V�W�L�����G�D�ã�D�N���V�D�P�R�S�U�R�P�R�F�L�M�H���L���G�X�E�R�N�L���V�W�U�D�K���G�D���R�Y�H���S�M�H�V�P�H�����X���N�R�M�H���V�P�R��

�S�U�H�W�R�þ�L�O�L���V�Y�R�M���å�L�Y�R�W���S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K���Q�H�N�R�O�L�N�R���J�R�G�L�Q�D�����P�R�å�G�D���Q�L�W�N�R���Q�H���þ�X�M�H���� �,�P�D���G�R�V�W�D���E�X�N�H�����0�L�V�O�L�P da 

�V�P�R���L���P�L���S�R�V�W�D�O�L���P�D�O�R���E�X�þ�Q�L�������������1�L�O�O�H�V���������������� 2014. godine �Q�L�W�N�R���Q�L�M�H���E�L�R���E�X�þ�Q�L�M�L���R�G���J�U�X�S�H��U2. 
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6. �=�$�.�/�-�8�ý�$�.  
 

Buka�����S�R�]�R�U�Q�R�V�W�����Y�L�U�D�O�Q�D���V�H�Q�]�D�F�L�M�D�����V�Y�H���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���]�D���å�L�Y�R�W���Q�H�N�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����D���U�L�]�L�N���O�H�å�L���X��

�W�R�P�H���N�D�N�R���ü�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ���U�H�D�J�L�U�D�Wi. Glazbena i filmska industrija su dvije strane iste kovanice; �þ�H�V�W�R se 

�S�U�H�N�O�D�S�D�M�X�� �L�� �Q�D�O�D�]�H�� �X�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �N�R�M�L�� �M�H�� �S�U�H�S�O�D�Y�O�M�H�Q�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D���� �ã�D�U�R�O�L�N�L�P�� �V�S�H�N�W�U�R�P�� �P�H�G�L�M�V�N�R�J��

�V�D�G�U�å�D�M�D�� �L�� �U�D�]�Q�L�P�� �L�]�Y�R�U�L�P�D�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�J�� �V�W�L�P�X�O�D�Q�V�D, gdje snaga marketinga nikada nije bila 

v�D�å�Q�L�M�D�����.�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R��traje natjecanje za pridobivanje pozornosti publike i prikupljanje korisnika, a 

kako se razvijala tehnologija, mijenjale su se �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�����S�D���W�D�N�R i kriteriji publike koji 

su se morali zadovoljiti. Dok su odrednice glazbenog i filmskog marketinga, iako se �Q�D�G�R�J�U�D�ÿ�X�M�X��s 

�Y�U�H�P�H�Q�R�P���� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���� �D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �N�R�M�H�� �V�H�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �G�D�� �Q�D�M�E�R�O�M�H�� �G�R�Q�R�V�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H, 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�H���� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�D�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �G�D�� �V�H�� �W�D�� �G�Y�D�� �V�Y�L�M�H�W�D�� �R�V�O�D�Q�M�D�M�X�� �Q�D�� �Y�H�R�P�D��

�H�P�R�W�L�Y�Q�X�����V�W�D�O�Q�R���S�U�R�P�M�H�Q�M�L�Y�X���S�X�E�O�L�N�X���N�R�U�L�V�Q�L�N�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�H���N�R�M�L���G�L�N�W�L�U�D�M�X���ã�W�R���M�H���X�V�S�M�H�ã�Q�R���� 

Dolaskom streaming svijeta, poput Spotifya za glazbu i �U�D�V�W�X�ü�H�J�� �L�]�E�R�U�D��online videoteka 

(HBO, Netflix, Prime, Disney�������V�Y�H���S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�H�J���N�U�D�W�N�R�I�R�U�P�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D����TikTok, YouTube Shorts) 

�L���V�Y�H���P�D�Q�M�H���R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�L�K���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L�K���L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�D����sequel, prequel, remake), dovodi se, iz dana u dan, 

do stvaranja �V�Y�H�� �P�D�Q�M�H�� �L�P�S�U�H�V�L�R�Q�L�U�D�Q�H�� �S�X�E�O�L�N�H�� �þ�L�Mu �å�H�ÿ �]�D�� �L�Q�W�U�L�J�D�Q�W�Q�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P�� �M�H�� �V�Y�H�� �W�H�åe 

ugasiti. Upravo zato, nekonvencionalni marketing���� �þ�L�M�L �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L �V�O�X�þ�D�M�H�Y�L su �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�L�P�D�� �V�W�D�U�L����

makar bazirani na �W�H�K�Q�R�O�R�ã�Ni �L�Q�I�H�U�L�R�U�Q�L�M�L�P�� �S�U�L�V�W�X�S�L�P�D���� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �X�W�M�H�O�R�Y�O�M�X�M�H�� �Q�D�M�N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�M�H�� �L��

naj�L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�L�M�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���W�D�N�W�L�N�H���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���L���S�U�L�N�D�]�X�Me �S�O�D�Q���N�D�N�R���L�]�E�M�H�ü�L���V�O�L�M�H�S�X���X�O�L�F�X��

konvencionalnog marketinga. �0�R�å�H�P�R�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�Wi da metode ovih raznih primjera, iako 

neo�U�W�R�G�R�N�V�Q�H���� �V�X�� �Y�H�R�P�D�� �H�I�H�N�W�L�Y�Q�H�� �L�� �Q�X�å�Q�H�� �]�D�� �U�D�]�E�L�M�D�Q�M�H�� �S�U�H�G�Y�L�G�O�M�L�Y�L�K�� �Q�R�U�P�L�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�K��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���L���V�O�X�å�H���N�D�N�R���E�L���V�H���L�V�W�D�N�Q�X�R���R�G�U�H�ÿ�H�Qi proizvod i ne samo privukla publika, 

�Y�H�ü���L���]�D�G�U�å�D�O�D���� 
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�6�O�X�þ�D�Mevi Blair Witch Project i Year Zero �S�R�N�D�]�D�O�L�� �V�X�� ���R�V�L�P�� �G�D�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H�� �L�]�Y�D�Q�� �N�X�W�L�M�H�� �S�U�H�N�R��

�]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�K���S�U�L�V�W�X�S�D���G�R�Q�R�V�L���L�]�Y�D�Q�U�H�G�Q�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H�����R�Q�R���Q�D�M�E�R�O�M�H���ã�W�R���P�R�å�H���S�U�R�L�]a�ü�L���S�U�L�O�L�N�R�P���X�S�R�W�U�H�E�H��

nekonvencionalnog marketinga.  

Blair Witch Project pokazao je da �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���W�U�D�Q�V�P�H�G�L�M�V�N�R�J���Q�D�U�D�W�L�Y�D�����I�Lktivni dokumentarci, 

misteriozna stranica, posteri) na inovativan i kreativan �Q�D�þ�L�Q�� �E�H�]�� �S�U�H�V�H�G�D�Q�D���� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �S�U�L�N�D�]�D�O�D��

�P�L�W�R�O�R�ã�N�D�� �D�X�U�D�� �R�N�R�� �M�H�G�Q�R�J�� �Q�L�V�N�R�E�X�G�å�H�W�Q�R�J�� �I�L�O�P�D���� �Q�L�M�H�� �V�D�P�R�� �K�U�D�E�U�L�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L�� �S�R�W�K�Y�D�W���� �X�V�S�M�H�ã�Q�D��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���L�O�L���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L���L�V�Slativ projekt, �Y�H�ü���N�R�O�H�N�F�L�M�D���X�S�X�W�D���N�R�M�H���V�X���L�Q�V�S�L�U�L�U�D�O�H���G�U�X�J�H��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���D�J�H�Q�F�L�M�H���L�O�L���U�H�å�L�V�H�U�H���� 

Year Zero prikazao je da �V�S�D�M�D�Q�M�H���V�W�Y�D�U�Q�R�J���L���Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�J���V�Y�L�M�H�W�D���X���N�R�H�J�]�L�V�W�L�U�D�M�X�ü�X���L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�X��

platformu za isporuku glazbenog konceptualnog albuma �P�R�å�H�� �S�U�X�å�L�W�L�� �X�]�E�X�G�O�M�L�Y�X��avanturu 

�U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �]�D�J�R�Q�H�W�N�L koja istovremeno prikazuje s�Y�M�H�å�� �S�U�L�V�W�X�S�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�Mu pozornosti publike bez 

�X�J�U�R�å�D�Y�D�Q�M�D���L�Q�W�H�J�U�L�W�H�W�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D����Bizarna avantura, tijekom koje �V�O�X�ã�D�W�H�O�M�L���S�R�V�W�D�M�X���L�J�U�D�þ�L�����S�M�H�V�P�H��

�V�D�G�U�å�H�� �O�L�Q�N�R�Y�H�� �Z�H�E stranica, a �N�R�Q�F�H�U�W�L�� �S�R�V�W�D�M�X�� �S�U�L�O�L�N�H�� �]�D�� �O�R�F�L�U�D�Q�M�H�� �W�U�D�J�R�Y�D�� �V�N�U�L�Y�H�Q�L�K�� �X�� �E�O�L�å�Q�M�L�P��

ulicama. 

�'�R�N���V�X���R�Y�R���Y�H�R�P�D���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L���S�U�L�P�M�H�U�L���X�V�S�M�H�ã�Q�L�K���S�U�L�P�M�H�Q�D���Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D����

�X�Y�L�M�H�N���S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D���]�O�R�V�O�X�W�Q�R���W�D�Q�N�D���J�U�D�Q�L�F�D���L�]�P�H�ÿ�X���J�H�Q�L�M�D�O�Q�R�V�W�L���L���S�U�R�S�D�V�W�L���N�R�M�D���Y�L�V�L���Q�D�G���Jlavom svake 

�R�V�R�E�H���N�R�M�D���V�H���X�S�X�ã�W�D���X���W�D�N�Y�H��pothvate. �6�O�X�þ�D�Mevi In Rainbows i Songs of Innocence pokazali su kako 

�U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H�� �L�]�Y�D�Q�� �N�X�W�L�M�H �L�� �X�S�X�ã�W�D�Q�M�H�� �X�� �Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H donose �V�D�� �V�R�E�R�P�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H��

posljedice i opasnosti. 

Radioheadovo, pay what you want izbacivanje albuma In Rainbows �L�]�D�]�Y�D�O�R���M�H���G�R�W�D�G�D�ã�Q�M�H��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �P�R�G�H�O�H�� �J�O�D�]�E�H�Q�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �W�H�� �J�H�Q�H�U�D�O�Q�H�� �N�R�Q�F�H�S�W�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���� �L�� �G�R�N�� �M�H�� �X�O�W�L�P�D�W�L�Y�Q�R��

�S�U�L�G�R�E�L�O�R���N�U�L�W�L�þ�N�R���G�L�Y�O�M�H�Q�M�H���L���R�V�W�Y�D�U�L�O�R���X�V�S�M�H�ã�Q�X���S�U�R�G�D�M�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����R�V�W�D�Y�L�O�R���M�H���L�]�D���V�H�E�H���S�R�O�D�U�L�]�L�U�D�Q�X��

publiku �S�R�W�U�R�ã�D�þa, ostalih kreatora i pripadnika glazbene industrije.  

�1�L�ã�W�D���Q�L�M�H���V�D�Y�U�ã�H�Q�R�����D���N�D�G�D���M�H��U2 �þ�L�V�W�R�P���V�L�O�R�P���X�J�X�U�D�R���V�Y�R�M���D�O�E�X�P���X���J�O�D�]�E�H�Q�X���N�R�O�H�N�F�L�M�X���V�Y�L�K��

korisnika iTunesa���� �R�S�U�D�Y�G�D�Y�ã�L�� �S�U�R�Y�D�O�X�� �L�� �U�D�]�E�L�M�H�Q�L�� �S�U�R�]�R�U�� �Q�H�þ�L�M�H�� �N�X�ü�H�� �N�D�R�� �D�O�W�U�X�L�V�W�L�þ�D�Q�� �þ�L�Q�� �M�H�U��

dostavljaju besplatni poklon, potr�R�ã�D�þ�L���V�X���V�K�Y�D�W�L�O�L���G�D��po�Q�H�N�D�G���H�N�V�W�U�H�P�Q�L���S�R�N�X�ã�D�M�L���G�D���L�K���V�H���]�D�L�Q�W�U�L�J�L�U�D��

mogu imati katastrofalne posljedice.  
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�*�U�D�Q�G�L�R�]�Q�R�� �V�D�Q�M�D�U�H�Q�M�H�� �M�H�� �S�R�å�H�O�M�Q�R�� �N�R�O�L�N�R�� �L�� �R�S�D�V�Q�R���� �M�H�U��se ponekad svodi na jednostavnu 

dilemu o kojoj bi svatko trebao razmisliti prije stva�U�D�Q�M�D���Q�H�N�D�N�Y�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D: �6�D�P�R���]�D�W�R���ã�W�R���P�R�J�X����

�Q�H���]�Q�D�þ�L���G�D���E�L���W�U�H�Eao. 
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