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1. UVOD  

U suvremenom drubtvu politi�ki anga~man mladih jedan je od klju�nih �imbenika u 

oblikovanju budu�nosti demokracije i drubtvenoga razvoja. Tradicionalni oblici politi�ke 

anga~iranosti postupno evoluiraju pod utjecajem digitalne revolucije, otvaraju�i put novim 

formama politi�ke participacije koje mladima omogu�uju globalni utjecaj iz udobnosti njihovih 

domova. Prema novijim istra~ivanjima, konvencionalni oblici politi�ke participacije mlađim 

generacijama nisu privla�ni i u manjoj ih je mjeri mogu�e tamo prona�i. Unutar svoje studije 

Vuksan-�usa i Jennewein (2024) navode dob, generacijsku socijalizaciju i efekt razdoblja kao 

mogu�e razloge sve manje politi�ke participacije mladih. Paralelno s tim Vlasta Ilibin (2015) 

navodi kako sve manju participaciju mladih prati i transformacija obrazaca socijalizacije 

mladih, bto podrazumijeva opadanje tradicionalnih institucija kao socijalizacijskih �imbenika. 

Također, Ilibin (2015) navodi kako se mladi sve vibe udaljavaju od institucionalne politike zbog 

nepovjerenja u politi�ke aktere te smatraju kako ljudi na vlasti, dr~avni vrh, nisu dovoljno 

sposobni, a ni fokusirani rijebiti specifi�ne probleme mlađih generacija. 

Jedan od istaknutijih fenomena gdje se ipak pronalaze pojedinci mlađe generacije kako 

svojim doprinosom ~ele utjecati na politi�ke aktere jest pokret „Fridays For Future“, ili 

prevedeno na hrvatski jezik „Petkom za budu�nost“, koji je postao simbol globalne borbe 

mladih za klimatsku pravdu, tj. za smanjenje utjecaja klimatskih promjena. Taj fenomen 

ilustrira transformaciju politi�kog anga~mana mladih, gdje se digitalne platforme rabe kao 

sredstvo za organiziranje masovnih pokreta i mobilizaciju biroke publike. Analizom tih 

promjena mogu�e je bolje razumjeti kako se politi�ka participacija transformira u digitalnom 

dobu te kako mladi svojim djelovanjem mogu oblikovati politi�ku agendu i utjecati na 

drubtvene promjene koje su im bitne. 

Pokret „Fridays For Future“ svoje za�etke ima u 2019. godini, kada je mlada aktivistica 

Greta Thunberg odlu�ila za vrijeme bkolskoga sata sjesti ispred bvedskoga parlamenta 

zahtijevaju�i promjene klimatskih politika. Njezino djelovanje utjecalo je na mlade diljem 

planeta Zemlje i ubrzo s tim pokret uzima globalni mah. Tako je, prema slu~benoj stranici 

pokreta „Fridays For Future“, pokret organiziran u 125 zemalja i u preko dvije tisu�e gradova 

diljem svijeta. Pokret sebe naziva globalnim pokretom mladih, a podaci istra~ivanja iz 2019. 

godine idu u prilog tom nazivu jer pokazuju kako je prosje�na dob prosvjednika 25,8 godina. 

S obzirom na to da pokret „Fridays For Future“ obuhva�a najvibe mlađu populaciju, ne �udi da 

su im osnovni kanali komunikacije drubtvene mre~e. Tako je na po�etku osnivanja pokreta 



postojalo dvjesto nacionalnih „Fridays For Future“ kanala na drubtvenim mre~ama s preko 20 

milijuna pratitelja.  

Ovaj rad istra~uje zna�enje politi�ke participacije u kontekstu rastu�ega digitalnog 

aktivizma, s posebnim naglaskom na mlade koji prepoznaju i koriste se digitalnim platformama 

kao kanalima za izra~avanje svojih politi�kih stavova i zahtjeva. Iako su klasi�ni oblici 

politi�ke participacije, poput izlaska na izbore ili �lanstva u politi�kim strankama, manje 

popularni među mladima, istra~ivanja pokazuju da postoji sna~an interes i anga~man mladih u 

podru�ju klimatskog aktivizma, posebice putem inicijativa kao bto je „Fridays For Future“ 

(FFF). 

Tema ovoga rada jest otkriti klju�na obilje~ja sadr~aja na drubtvenim mre~ama slu~bene 

stranice FFF-a i usporediti ih s obilje~jima hrvatskoga Instagram profila fff_croatia. 

Istra~ivanjem se pokubava doku�iti kako su se mladi u Hrvatskoj postavili unutar globalnoga 

pokreta FFF i koji su njihovi glavni �imbenici djelovanja. Koriste�i se kvantitativnom analizom 

sadr~aja, istra~ivanje ukazuje na stupanj zastupljenosti klimatskih tema, a ujedno i 

zakonodavnih tema na podru�ju klime te nastoji spoznati kolika je prisutnost tema koje 

odstupaju od glavnih odrednica FFF pokreta na spomenutim digitalnim platformama. Profili 

koji se upotrebljavaju u analizi i koji se u radu uspoređuju jesu slu~beni profil FFF pokreta pod 

nazivom FridaysForFuture i profil hrvatske podru~nice fff_croatia. 

Rad zapo�inje definiranjem politi�ke participacije, njezine prilagodbe na razvoj drubtva 

i tehnologije te detaljno prikazuje politi�ku participaciju mlađih generacija. Zatim se iznose 

klju�ni �imbenici digitalnog aktivizma, gdje se naglabava motivacija pojedinaca da djeluju, 

bitnost mobilizacije mase i utjecaj digitalne povezanosti te se navode karakteristike drubtvenih 

mre~a koje su utjecale na uspjebniju organiziranost prosvjeda. Glavna premisa rada jest 

klimatski aktivizam, koji se odrazio na globalni pokret mladih FFF, i njegove glavne odrednice.  

Nakon teorijske razrade slijedi prikaz metodologije koja je koribtena unutar 

istra~ivanja. Kvantitativna analiza sadr~aja odabrana je u ovom istra~ivanju kao glavna 

istra~iva�ka metoda te je u sklopu metodologije izneseno obrazlo~enje detaljnijim opisima 

same metode. Zatim je naveden uzorak te opse~an na�in implementacije samog istra~ivanja. 

Po zavrbetku opisa metodologije i istra~ivanja rada slijedi iznobenje analizom dobivenih 

rezultata i njihova daljnja interpretacija, koja se unutar rasprave stavlja u kontekst �etiri klju�ne 

hipoteze. Na samom kraju iznesen je zaklju�ak o stupnju zastupljenosti tema analiziranih 

objava na slu~benom profilu i hrvatskom profilu FFF pokreta.  



2. POLITIKA PARTICIPACIJA  

Građani kao dio drubtva, zajednice, naroda stekli su tijekom vremena mogu�nosti 

aktivno sudjelovati unutar nje i utjecati na donositelje odluka. Okvirna definicija politi�koga 

sudjelovanja jasno i kratko mo~e se svesti na aktivnost građana koji utje�u na politiku. Od 

slavnoga Periklova govora na pogrebu (431. g. pr. Kr., prema Jan W. van Detha, 2016), 

politi�ari i znanstvenici naglabavaju jedinstveni karakter demokracije isti�u�i ulogu obi�nih 

građana u politi�kim pitanjima. Kako evoluiramo i razvijamo se kao drubtvo, tako i popis 

participativnih aktivnosti postaje beskona�an i uklju�uje: glasanje na izborima, demonstracije, 

bojkotiranje, sudjelovanje na strana�kim skupovima, komuniciranje javnih slu~benika, 

volontiranje, pridru~ivanje flash mobovima, potpisivanje peticije, referendume, pisanje 

blogova, kupovanje proizvoda ili nekupovanje proizvoda iz trgovine koja se kosi s nabim 

vrijednostima, pa �ak i samoubila�ki prosvjedi. Popis primjera mo~e se lako probiriti, a sa 

svakim dodatnim oblikom problemi razlikovanja politi�koga sudjelovanja postaju sve o�itiji. 

Politi�ko sudjelovanje građana od iznimne je va~nosti za svaki politi�ki ustav, ali je neizostavna 

zna�ajka demokracije: „Gdje malo ljudi sudjeluje u odlukama, ima malo demokracije; bto je 

vibe sudjelovanja u odlukama, to je vibe demokracije“ (Verba i Nie, 1972: 1).  

Razvojem i probirenjem drubtvenoga i politi�koga anga~mana građana istra~itelji 

politi�ke participacije sve te~e objedinjuju nove aktivnosti u jednu jasnu definiciju politi�ke 

participacije. Robert Dahl u svojoj je knjizi 1973. godine „Polyarchy: Participation and 

Opposition“ opisao politi�ko sudjelovanje kao dio moderne demokracije jer omogu�uje 

građanima nadzor nad vladaju�ima. Međutim, Dahl nije eksplicitno definirao koncept 

participacije. Njegova definicija implicitno pokriva akcije institucionalnih okvira drubtva, bto 

zna�i da djelovanja poput konzumerizma ili lajkanja sadr~aja na drubtvenim mre~ama ne bi 

bile klasificirane kao participacija iako bi se mogle iskoristiti i svojim djelovanjem utjecati na 

nadzor vladaju�ih. Verba i Nie (1972) definiraju politi�ku participaciju kao aktivnosti građana 

koje utje�u na odabir dr~avnih aktera i njihovih akcija. Prema njima, građani mogu sudjelovati 

u politi�koj sferi drubtva ne samo glasovanjem na izborima ili pridru~ivanjem strankama ve� i 

drugim aktivnostima. Njihova tipologija uklju�uje glasanje, kampanje, kontaktiranje javnih 

slu~bi i kooperativne aktivnosti. Politi�ko sudjelovanje u to se vrijeme �esto opisivalo kao 

djelovanje građana kojim nastoje utjecati ili podr~ati ljude na vlasti i politiku. Također se 

odnosilo na sve dobrovoljne aktivnosti građana koje su usmjerene na utjecanje na politi�ke 

odluke, bilo izravno ili neizravno, na razli�itim razinama politi�koga sustava (Kaase, Marsch, 

1979).  



Također, tek nakon kasnih 1960-ih i ranih 1970-ih prosvjedne akcije po�inju se 

razmatrati kao dio politi�koga sudjelovanja građana, no budu�i da prosvjedne aktivnosti nisu 

bile u skladu s drubtvenim normama ranih 70-ih, nazvane su nekonvencionalnim oblicima 

sudjelovanja. Građanski anga~man nakon tih godina do~ivljava ekspanziju i oja�ava kao 

atraktivna alternativa dr~avnoj intervenciji. Nestajanje granice između politi�ke i nepoliti�ke 

sfere potaknuo je daljnji porast repertoara politi�koga sudjelovanja, uklju�uju�i građanske 

aktivnosti, volontiranje i drubtveni anga~man u svim vrstama dobrovoljnih udruga (Verba Nie, 

1972). 

Ujedno tako, danabnji eruptiraju�i razvoj internetskih tehnologija olakbava mobilizaciju 

građanskih anga~mana, pa danas zahvaljuju�i digitalizaciji online platformi građani kreiraju 

sve vibe novijih oblika drubtvenoga djelovanja. Koncept politi�ke participacije postao je 

slo~eniji s razvojem digitalnih tehnologija i njihovom sve ve�om integracijom u politi�ke 

procese. Iako su digitalni mediji i tehnologije u po�etku smatrani samo alatima za politi�ko 

sudjelovanje, u novije se vrijeme na njih gleda kao na �imbenike koji su doprinijeli nastanku 

potpuno novih oblika politi�ke aktivnosti (Theocharis, 2015). Međutim, probirenje koncepta 

politi�ke participacije donijelo je i određene probleme, jer je koncept postao previbe birok i 

manje precizan (Theocharis i Van Deth, 2017).  

S tim na umu Jan W. van Deth (2016) navodi kako je potrebniji pragmati�an pristup 

koji se temelji na identifikaciji nu~nih uvjeta za priznavanje novih fenomena kao oblika 

politi�koga sudjelovanja. Stoga autor uvodi konceptualnu mapu politi�ke participacije 

pokrivaju�i pet razli�itih, jasno definiranih varijanti politi�ke participacije. Van Dethove 

varijante politi�ke participacije sustavno i u�inkovito pokrivaju cijeli niz politi�koga djelovanja 

na temelju politike, dr~avnoga podru�ja ili zajednice, konteksta ili motivacije i svih drugih 

aktivnosti. Također, autor (2016) navodi kako ponuđena konceptualna mapa politi�ke 

participacije u budu�nosti mo~e lako uklju�iti nove participativne inovacije, kojih �e razvojem 

drubtva i tehnologije svakako biti.  

Jan W. van Deth (2016) svojih pet varijanti politi�ke participacije podijelio je u tri 

glavne kategorije. Prva kategorija jest minimalisti�ka definicija. U njoj se razmatra je li radnja 

politi�ka, jesu li sudionici volonteri ili pod prisilom, jesu li profesionalci u politici ili obi�ni 

građani te je li radnja u sferi politike i vlasti. Druga kategorija jest ciljana definicija. Ta 

kategorija razmatra utje�e li radnja na politi�ke aktere i rjebava li probleme zajednice. 

Posljednja kategorija van Dethove konceptualne mape jest okolnosna definicija, koja razmatra 

je li radnja unutar politi�koga konteksta i motivirana politikom. Autor naglabava da koribtenje 



razli�itih definicija ima prednosti i nedostatke, jer se umjesto jedne sveobuhvatne definicije 

dobiva niz varijanti politi�ke participacije. To je va~no zbog sve birega spektra sudjelovanja, 

uklju�uju�i nepoliti�ke aktivnosti u politi�kim okolnostima (Jan W. van Deth, 2016). 

Ujedno tako, kreiranjem novih građanskih oblika participacije i sve te~om 

prepoznatljivob�u granice politi�koga sudjelovanja Ekman i Amna (2012) u svom 

znanstvenom radu donose novu tipologiju politi�koga ponabanja građana. Prva je kategorija 

manifestno politi�ko ponabanje, gdje autorice naglabavaju stvarno „politi�ko sudjelovanje“ 

koje obuhva�a sve radnje usmjerene na utjecaj vladinih odluka i politi�kih ishoda. Takvo je 

sudjelovanje ciljano i racionalno, lako uo�ljivo i mjerljivo. U okviru reprezentativne 

demokracije, to uklju�uje formalno politi�ko sudjelovanje poput glasanja na izborima, 

sudjelovanja u referendumima ili apstinencije od glasanja kao protest. Također, obuhva�a 

aktivnosti poput pisanja politi�arima ili slu~benicima, kandidiranja za funkcije ili �lanstva u 

politi�kim strankama i organizacijama s politi�kim agendama. 

Zajedno s tim, Ekman i Amna (2012) navode kako politi�ko sudjelovanje ne mora 

nu~no biti povezano s formalnim politi�kim institucijama ili konvencionalnim akterima. 

Građani mogu sudjelovati u izvanparlamentarnim aktivnostima i manifestacijama, koje 

autorice (2012) nazivaju gra�ansko sudjelovanje ili latentno politiko sudjelovanje. Ono 

uklju�uje legalne oblike poput sudjelovanja u prosvjedima, btrajkovima te �lanstva u grupama 

koje djeluju izvan parlamentarnoga okvira. Također, uklju�uje i nelegalne aktivnosti poput 

nasilnih protesta i napada na trgovine ili laboratorije. Na individualnoj razini, građansko 

sudjelovanje mo~e uklju�ivati potpisivanje peticija, dijeljenje politi�kih letaka ili bojkotiranje 

proizvoda iz ideolobkih razloga. 

Theocharis (2014) ide korak dalje od navedenih autorica pa navodi kako se uobi�ajene 

digitalne umre~ene participacijske aktivnosti također mogu smatrati politi�kom participacijom. 

Takav pristup sukladan je razvoju tehnologije te danabnjim radnjama i navikama građana jer 

njihove aktivnosti na online platformama zadovoljavaju minimalne, ciljane i motivacijske 

definicije politi�koga sudjelovanja. Također, one uklju�uju radnje koje utje�u na politi�ke 

procese, izra~avaju politi�ke stavove ili sudjeluju u politi�kom diskursu. 

Autor Theocharis (2014) također naglabava da iako su digitalne aktivnosti �esto 

kritizirane kao neu�inkovite, njihova politi�ka va~nost le~i u njihovoj sposobnosti da 

anga~iraju ljude na na�ine koji su prilagođeni modernim oblicima građanskog anga~mana. 

Digitalno umre~ene aktivnosti omogu�uju personalizirani pristup politi�kom sudjelovanju i 



dose~u biru publiku kroz mre~e, �ime se probiruje razumijevanje politi�koga djelovanja izvan 

tradicionalnih oblika kao bto su glasanje ili sudjelovanje u prosvjedima. Te aktivnosti, kako 

tvrdi Theocharis (2014),  smatraju se politi�kim djelovanjem jer, unato� tome bto se �esto 

pojavljuju samo u digitalnom okru~enju, one utje�u na politi�ki diskurs i doprinose birem 

shva�anju građanstva, posebno među mlađim generacijama koje su razo�arane tradicionalnom 

politikom. 

2.1 Politi�ka participacija mladih   

Politika je prisutna svugdje oko nas, utje�u�i na sve aspekte drubtva. Mladi ljudi 

posebno do~ivljavaju politiku kao slo~eni proces koji izravno ili neizravno oblikuje nabe ~ivote 

i okolinu. Aktivno sudjelovanje mladih u drubtvenom i politi�kom ~ivotu smatra se klju�nim 

�imbenikom za ja�anje demokracije i razvoj zajednice, dok nedostatak njihove aktivnosti mo~e 

dovesti do marginalizacije i politi�ke apatije. Teorijska razmatranja drubtvenog anga~mana 

mladih obuhva�aju razli�ite perspektive i pristupe, ovisno o sektoru u kojem se anga~iraju. 

Iako su mladi va~ni dionici drubtva koji svojim politi�kim sudjelovanjem podr~avaju 

demokratske sustave, �esto se isti�e njihova niska razina interesa, �ak i za osnovne oblike 

politi�ke participacije, poput izlaska na izbore. 

U novijoj studiji Bartula Vuksana- �use i Michaela Jenneweina pod nazivom „Tko (ne) 

glasa u Hrvatskoj“ (2024) istaknuto je istra~ivanje koje je pratilo izborne podatke 30 zapadnih 

demokracija u 1970-ima koji pokazuju da u zapadnim demokracijama na izbore najmanje 

izlaze mladi, manje obrazovani i radni�ka klasa. Cijela studija temelji se na podacima kako je 

u posljednjem desetlje�u sveukupna izlaznost na izbore u neprestanom padu. Isti�u kako je to 

op�i trend nezadovoljstva demokracijom. U Europskoj uniji manje od polovice građana, njih 

47 %, izra~ava visoko ili umjereno zadovoljstvo na�inom na koji demokracija funkcionira u 

praksi. Ve�ina ispitanika nezadovoljna je ili izrazito nezadovoljna. U Hrvatskoj je ta brojka job 

ni~a. Samo 29 % hrvatskih građana zadovoljno je na�inom funkcioniranja demokracije u 

Hrvatskoj (Eurobarometar, 2023, prema Vuksan-�usa i Jennewein, 2024). Također, istra~iva�i 

ove studije (2024) istaknuli su kako mladi, osim bto ne izlaze na izbore, ne obnabanju ni druge 

aktivnosti politi�ke participacije, sve se manje u�lanjuju u politi�ke stranke, kandidiraju ili 

obnabaju bilo kakve du~nosti. Istra~iva�i su istaknuli i da �e manje obrazovani i nezaposleni 

također vibe apstinirati. 

Fokusiraju�i se na izborne apstinente, mladi su kategorija koja se ne mo~e zaobi�i s 

obzirom na to da se oni najvibe spominju te su skupina na kojoj su rađena brojna istra~ivanja 

kako bi se doku�io razlog neizlaznosti. Unutar svoje studije Vuksan-�usa i Jennewein (2024) 



navode dob, generacijsku socijalizaciju i efekt razdoblja kao mogu�e razloge sve manje 

politi�ke participacije mladih. Efekt dobi uklju�uje nedostatak bira�kog iskustva ili fokus na 

~ivotne tranzicije. Autori (2024) isti�u kako generacijska hipoteza sugerira da su mlađe 

generacije manje sklone glasovanju, uspoređuju�i ih sa starijim generacijama, jer ih 

karakterizira socijalizacija u druga�ijim politi�kim i povijesnim kontekstima. Mlađe generacije 

sklonije su postmaterijalizmu, unutar kojega drubtvena norma glasovanja nije od tolike 

va~nosti. Prema spomenutim autorima (2024), va~no je sagledati i efekt razdoblja, jer zna�ajni 

povijesni i politi�ki događaji mogu obilje~iti određeni period, koji �e se odraziti na politi�ke 

stavove i razinu politi�ke participacije. Paralelno s tim, Vlasta Ilibin (2015) navodi kako sve 

manju participaciju mladih prati i transformacija obrazaca socijalizacije mladih, bto 

podrazumijeva opadanje tradicionalnih institucija kao socijalizacijskih �imbenika. Također, 

navodi kako se mladi sve vibe udaljavaju od institucionalne politike zbog nepovjerenja u 

politi�ke aktere te smatraju kako ljudi na vlasti nisu dovoljno sposobni, a ni fokusirani rijebiti 

specifi�ne probleme mlade generacije (Forbig i dr., 2005, prema Ilibin, 2015).  

Imaju�i na umu te navode, shva�amo kako je definirani anga~man mladih u stereotipnoj 

politi�koj participaciji utjecao na fenomen tzv. nove drubtvene anga~iranosti mladih koja 

funkcionira kao kompenzacija za institucionalni politi�ki anga~man. Ilibin (2015) naglabava 

kako suvremena mlade~ ima druga�ije poimanje politike; mladi preferiraju izvan 

institucionalne politi�ke aktivnosti poput bojkota, demonstracija, prosvjeda, potpisivanja 

peticija i dr. Mladi se sve vibe uklju�uju u volonterski i humanitarni rad te osnivaju udruge koje 

su zaokupljene rjebavanjem partikularnih, ali nerijetko i globalnih drubtvenih problema. 

Jednako tako, birok spektar drubtvenog anga~mana s politi�kim prizvukom upotpunjuje se 

aktivnostima na digitalnim platformama, bto uvelike probiruje politi�ki i drubtveni anga~man 

mladih. No autorica (Ilibin, 2015) isti�e kako su navedeni alternativni oblici politi�ke 

participacije pod ve�im utjecajem socioekonomskoga statusa nego klasi�ni, temeljni oblici, bto 

sugerira da �e rastu�e socijalne nejednakosti produbiti nejednakosti u politi�koj participaciji. 

Također, navodi kako iako je sve vibe alternativnih oblika politi�ke participacije među 

mladima, institucionalni politi�ki anga~man nije otibao u zaborav, nego mladi �esto 

kombiniraju ta dva tipa anga~mana. Prednosti tog pluralizma le~e u tome bto birenje novih 

tipova politi�kog anga~mana ne mo~e u potpunosti nadomjestiti opadanje klasi�nih formi 

politi�kog aktivizma, ali njihovo kombiniranje mo~e donijeti nu~ne promjene u politi�ke 

programe, institucije i procese (Ilibin, 2015). 



       3. DIGITALNI AKTIVIZAM  

3.1 Razvoj aktivizma 

Ljudima je u sr~i borba za vlastite ideale, ideje, uvjerenja i ideologije. Od samih 

po�etaka ljudske civilizacije svjedo�imo ustancima pojedinaca i masa koji tra~e promjenu. Oni 

~ele u�initi svijet boljim mjestom ili barem onakvim kakvim ga oni vide. Primjerice, Dorothy 

Counts je 4. rujna 1957. godine ubla u srednju bkolu u Sjedinjenim Ameri�kim Dr~avama kao 

prva Afroamerikanka koja se javno suprotstavila segregaciji i time obilje~ila borbu za ljudska 

prava. Sli�no tome, Mahatma Gandhi je po�etkom 20. stolje�a građanskim neposluhom izborio 

neovisnost Indije od britanskoga kolonijalizma. Mnogi su hrabri ljudi tijekom povijesti svojim 

neposluhom i borbom zapo�eli ono bto danas nazivamo aktivizmom (Carson, 2024). 

Hrvatska enciklopedija za aktivizam ka~e da je to raspolo~enje, nazor, odnosno pogled 

na svijet koji naglabuje vrijednost aktivno-svjesne voljne djelatnosti za teorijsko-prakti�ne 

tvorevine i utjecanje na okolib, drubtvo, kulturu (Hrvatska enciklopedija, 2013. – 2024). Osobu 

koja se aktivno zala~e za neku ideju, na�ela, prava, stranku, pokret naziva se aktivistom. 

Hrvatska enciklopedija u biti sve ono bto je suprotno od pasivizma u drubtvu naziva 

aktivizmom (Hrvatska enciklopedija, 2013. – 2024). Danas se aktivizam naj�eb�e susre�e u 

drubtvenoj i politi�koj sferi. Otvoreno, neovisno i aktivno građansko drubtvo svojim 

djelovanjem doprinosi poboljbanju kvalitete ~ivota u politi�koj sferi zajednice. Upravo 

aktivizmom drubtvo korigira i prati rad donositelja odluka, odnosno ljudi na vlasti. Civilno 

drubtvo slu~i kao platforma za raspravu o utjecaju postoje�ih ili planiranih politi�kih mjera na 

kvalitetu ~ivota �lanova zajednice te o na�inu na koji bi te mjere trebale biti formulirane kako 

bi ~ivot u zajednici postao pravedniji. Iz toga se zaklju�uje da je upravo građanska aktivnost 

temelj svake demokracije. 

Sr~ modernog aktivizma le~i upravo u drubtvenim pokretima i organizacijama koje 

promi�u njihove ciljeve, poznate kao drubtvene organizacije pokreta. Drubtveni pokreti, iako 

je to star pojam, oblikovali su povijest stvaranjem novih dr~ava i mijenjanjem drubtvenih 

normi. Neki znanstvenici nude biroke definicije opisuju�i ih kao određena uvjerenja i misli 

unutar populacije o tome kako bi njihove institucionalne strukture mogle biti promijenjene 

(George i Leidner, 2019). Autori također navode kako drubtveni pokreti moraju imati identitet 

koji ih �ini jedinstvenima i prepoznatljivima te da njihovi ciljevi trebaju biti jasni. Tilly unutar 

svoje knjige (2006, prema George i Leidner, 2019) navodi smjernice za uspjeh drubtvenih 

pokreta, a one uklju�uju kampanje, gdje se identificira cilj, zatim metode i alate kojima se 



koriste drubtvene organizacije pokreta i skup vrijednosti, jedinstva, voljnosti te posve�enosti. 

Uspjebni pokreti obi�no se oslanjaju na aktivizam kako bi ostvarili promjene.  

Danabnjim razvojem tehnologije i ubrzanom digitalizacijom drubtva i aktivizam se sve 

vibe pronalazi u digitalnom obliku. Iako je „digitalna revolucija“ zapo�ela znatno prije pojave 

online platformi tijekom 2010-ih, job su uvijek rijetki pokubaji povijesnoga definiranja uloge 

digitalnih medija u politi�kom aktivizmu. Prije nego bto su drubtvene mre~e postale popularne, 

„digitalni uređaji poput mobitela, kamera i osobnih ra�unala ve� su imali zna�ajan utjecaj na 

na�in organiziranja drubtvenih pokreta i dokumentiranja njihovih aktivnosti“ (Askanius, 2012, 

cit. prema Kaun i Uldam, 2018: 2100). Athina Karatzogianni (2015, prema Kaun i Uldam, 

2018) dijeli digitalni aktivizam na �etiri glavna razdoblja. Prvo razdoblje zapo�inje 1994. 

godine pokretom Zapatista i antiglobalizacijskim pokretima. Drugo razdoblje, razdoblje rasta 

digitalnog aktivizma, obuhva�a godine od 2001. do 2006., bto se poklapa s događajima poput 

Ira�kog rata. Tre�a faza, koja se prote~e od 2007. do 2010. godine, obilje~ena je birenjem 

digitalnog aktivizma na zemlje poput Brazila, Rusije, Indije, Kine i drugih izvan Europe i SAD-

a. etvrta faza digitalnog aktivizma, koja se odvija između 2010. i 2014. godine, obuhva�a 

integraciju u glavne politi�ke tokove, s klju�nim događajima poput afere Snowden, WikiLeaks 

i Arapskog prolje�a. 

Kada se spominje digitalni aktivizam, jedno od temeljnih pitanja jest u kojoj se mjeri 

mo~e iz online svijeta preseliti u „stvarni svijet“ te pokrenuti fizi�ki vidljiva djelovanja i 

promjene koje utje�u na politi�ku sferu. Christensen (2011: 9) upotrebljava pojam 

„slacktivism“ kako bi opisao digitalne pokrete za koje smatra da „imaju mali utjecaj na 

politi�ke odluke te potencijalno odvra�aju pa~nju s u�inkovitijih oblika participacije“. 

Međutim, autor također navodi da iako mnoge kampanje koje rabe „slacktivism“ ne�e posti�i 

svoje ciljeve, to ne zna�i da je djelovanje interneta na politi�ki aktivizam bez va~nosti. Online 

i offline participacija nisu nu~no isklju�ive, a kako navodi Christensen (2011: 10), online 

aktivnosti mogu potaknuti offline anga~man. Iako veza nije uvijek �vrsta, ne postoji dokaz da 

aktivnosti na internetu imaju negativan u�inak na građanski anga~man. Internet biri broj 

potencijalnih aktivista i olakbava birenje informacija, stvaraju�i plodno tlo za izravno 

uklju�ivanje u politi�ka pitanja. Iako svi „slacktivisti“ ne�e postati aktivni u stvarnom ~ivotu, 

online aktivnosti mogu pomo�i u podizanju svijesti o politi�kim pitanjima i mobilizirati 

građane za druge oblike akcije izvan virtualnoga svijeta (Christensen, 2011). 

 Autorica Joyce (2010) u svojoj knjizi „Digital Activism Decoded“ također se bavi 

pitanjem uspjebnosti digitalnog aktivizma isti�u�i razliku između takti�kog i stratebkog znanja 



u digitalnom dobu. Prema autorici (2010) takti�ko znanje, koje uklju�uje konkretne metode 

koribtenja digitalnih alata, �esto brzo zastarijeva jer je povezano s određenim kontekstom i 

alatima koji se mijenjaju. Digitalno doba rapidno napreduje i kako bi aktivisti bili bto uspjebniji 

moraju biti u toku s razvojem te iskoristiti sve mogu�nosti tehnologije. Također stratebko 

znanje, koje uklju�uje bire analiti�ke metode primjenjive u razli�itim situacijama, prema Joyce 

(2010) nedostaje u digitalnom aktivizmu. Trenutno, aktivisti �esto koriste strategije iz pre-

digitalnog doba, poput odnosa s javnob�u, neprofitnih organizacija i nenasilnog otpora, ali te 

strategije nisu prilagođene danabnjoj digitalnoj infrastrukturi. Joyce (2010: 214) predla~e da se 

takti�ko znanje, kao i stratebko znanje, trebaju izgraditi kroz kolektivni napor aktivista, 

akademika i stru�njaka, uz stvaranje zajedni�ke infrastrukture i terminologije. Naglabava da 

digitalni aktivizam ima potencijal transformirati politi�ke strukture kroz decentraliziranu 

mre~u građana, ali to zahtijeva dublje razumijevanje digitalne infrastrukture i bolju 

organizaciju. 

3.2 Druatvene mre~e i digitalna povezanost 

Razvojem tehnologije pojavili su se i novi oblici digitalnih platformi, poput drubtvenih 

mre~a. Ti su oblici postali popularni zahvaljuju�i blogovima, koji su se pojavili job 90-ih 

godina probloga stolje�a. Drubtvene mre~e otad se brzo razvijaju i rastu. Korisnici su postali 

kreatori vlastitoga sadr~aja, mogu ga dijeliti, surađivati i komunicirati s drugim korisnicima. 

Mogu�nost postavljanja osobnih blogova i mre~nih stranica omogu�uje pojedincima da sami 

stvaraju mre~ni sadr~aj. Jedna od klju�nih atraktivnosti drubtvenih mre~a jest mogu�nost 

trenutnoga povezivanja s bilo kime u svijetu.  

Facebook, koji je osnovan 2003. godine, predstavlja jednu od glavnih drubtvenih mre~a 

i ozna�ava prekretnicu u na�inu komunikacije. Kasnije se razvijaju razne drubtvene mre~e s 

raznim nazivima, a zainteresiranost za njih sve je ve�a. Prema istra~ivanju Statistta (2023), 

drubtvena mre~a Facebook skupila je milijun korisnika u tek dvije godine, Spotify za pet 

mjeseci, a Instagram za dva i pol mjeseca. Brojka koja je najvibe bokirala javnost jest najnovija 

aplikacija Threads, koja je dodatak Instagramu, a podsje�a na Twitter, danabnji X, koja je u 

samo sat vremena skupila milijun korisnika. Samo bezdeset minuta od njezina lansiranja na 

tr~ibte do milijun prijava korisnika. Te brojke pokazuju koliko su drubtvene mre~e zastupljene 

u ~ivotima danabnjih generacija i koliko su im one postale prioritet u komunikaciji s drugima.  

Komunikacija i pronalazak istomibljenika temelj su aktivizma i upravo drubtvene mre~e 

plodno su tlo za rast i razvoj drubtvenih pokreta. No bto se ti�e samoga utjecaja na politi�ku 

participaciju korisnika, drubtvene mre~e donose novu dimenziju rasprave. Prema autorima 



Wellman i  dr. (2001, cit. prema Pavi� i aundali�, 2015: 2), drubtvene mre~e i internet s jedne 

strane omogu�uju lakbi pristup informacijama i mogu potaknuti politi�ku participaciju, 

posebno kod onih koji su isklju�eni iz tradicionalnih politi�kih procesa. No ipak isti�u kako 

postoji zabrinutost da online interakcije nisu jednako kvalitetne kao fizi�ke interakcije te da 

internet oduzima vrijeme potrebno za socijalnu participaciju, bto mo~e djelovati otuđuju�e. 

Pavi� i aundali� (2015) proveli su istra~ivanje u kojem potvrđuju kako je koribtenje drubtvenih 

mre~a u svrhu informiranja pozitivno povezano s drubtvenom participacijom i razli�itim 

oblicima online i offline politi�ke participacije. U skladu s tom tvrdnjom, Valenzuela, Park i 

Kee (2009) također isti�u kako vrijeme provedeno na drubtvenim mre~ama ne vodi nu~no do 

pove�ane politi�ke participacije, ve� da se politi�ka participacija pove�ava kada korisnici 

aktivno komentiraju i pokre�u nove teme u online grupama. Zaklju�no s tim, Pavi� i aundali� 

(2015) sugeriraju da je bitniji na�in na koji se upotrebljavaju internetske drubtvene mre~e u 

poticanju politi�ke participacije, a ne sama �injenica koribtenja tih platformi. To dovodi do 

zaklju�ka kako se utjecaj tehnologije na politi�ku participaciju ne mo~e promatrati kroz prizmu 

tehnolobkoga determinizma, ve� je presudan na�in na koji se tehnologija upotrebljava. 

Kada se spominje utjecaj drubtvenih medija na politi�ke sfere, va~no je napomenuti 

kako je digitalna medijska tehnologija također ubrzala razvoj takozvane personalizirane 

politike. Prema Bennettu (2012), do ere personalizirane politike, u kojoj individualni izrazi 

zamjenjuju kolektivne okvire djelovanja u politi�kim procesima, doblo je zbog drubtvene 

fragmentacije i pada grupne lojalnosti. Trend personalizirane politi�ke participacije mo~e se 

uo�iti u porastu velikih, brzo formiranih politi�kih akcija usmjerenih na razli�ite ciljeve, od 

stranaka i kandidata do korporacija, brendova i transnacionalnih organizacija. Grupna 

„identitetska politika“ modernijih drubtvenih pokreta koja je pokrenuta 1960-ih i dalje postoji, 

ali u danabnje vrijeme vidimo raznovrsnije mobilizacije u kojima se pojedinci okupljaju oko 

osobnih vrijednosti i stilova ~ivota kako bi se anga~irali u vibe tema, kao bto su ekonomske 

nejednakosti, zabtita okoliba te radni�ka i ljudska prava. Kako isti�e Bennett (2012), upravo 

drubtvene mre~e koriste u koordinaciji tih individualiziranih kolektivnih akcija.  

Drubtvene mre~e sna~an su alat u aktivizmu, omogu�uju�i pojedincima da pokrenu 

promjene, mobiliziraju zajednicu i podi~u svijest o va~nim pitanjima. Koribtenjem tehnologije 

svaki pojedinac mo~e doprijeti do biroke publike, organizirati virtualne prosvjede i prikupiti 

bto vibe potpisa za peticije. Koribtenje određenih klju�nih rije�i i hashtagova poma~e pojedincu 

da se lakbe pove~e s ljudima diljem svijeta u zajedni�koj borbi za isti cilj. Oni zajedno postaju 



mo�niji i sposobniji te mogu koordinirano djelovati kako bi bili proaktivni. Zbog toga digitalni 

aktivizam postaje sve zastupljeniji i posti~e zna�ajne promjene u kratkom vremenu. 

Moderna se politika, kao i svaki drugi aspekt ~ivota, promijenila kao rezultat razvoja 

tehnologije koja nas okru~uje. Pojava drubtvenih medija pomogla je ljudima da br~e 

komuniciraju sa birom publikom, omogu�uju�i im da se u�inkovitije pove~u s drugim ljudima. 

U svojoj knjizi „The Logic of Connective Action“ (2013) Bennett i  Segerberg opisuju kako je 

taj fenomen pomogao u stvaranju novoga politi�kog sustava. Autori (2013) prikazuju kako je 

globalizacija uvelike utjecala na svijet 21. stolje�a, posebno u smislu politike. S jedne strane, 

svijet je postao povezaniji, dopubtaju�i brz i slobodan protok informacija na velike udaljenosti. 

No s druge strane, rastu�a ekonomska nejednakost dovela je do nepovjerenja u tradicionalno 

uspostavljene organizacije, bto je dovelo do potrage za drugim povjerljivijim izvorima. Bennett 

i Segerberg (2015) podsje�aju da iako postoje mnoge razlike između pristupa povezivanja i 

kolektivnoga djelovanja, oba imaju tendenciju podr~avati jedno drugo.  

Autori (2015) navode dva opre�na pojma unutar motivacije za kolektivno djelovanja, a 

to je djelovanje potaknuto masom ili gomilom nasuprot djelovanju potaknutom organizacijom. 

Navode kako je u danabnje vrijeme izra~eniji utjecaj mase na pojedinca nego neke organizacije. 

Upravo zbog toga bto pojedinac gubi povjerenje u organizacije, preko tehnologije dobiva lakbi 

pristup drugim pojedincima s kojima pronalazi sli�nosti, �ime nastaje mnobtvo pojedinaca s 

jednakim idejama i uvjerenjima i sukladno tome dolazi do lakbeg kreiranja i mobiliziranja mase 

koja kolektivno djeluje i stvara promjene (Bennett i Segerberg, 2015).  

Kreiranje interneta kakva danas znamo ljudima je omogu�ilo br~e i jednostavnije 

dijeljenje i birenje ideja. Ljudi su prije interneta morali zaustavljati ljude po ulicama ili popeti 

se na zidi� ili stati nasred trga te ljudima dovikivati svoje ideje kako bi utjecali na njihov na�in 

razmibljanja ili ga samo probirili. Ljudi danas imaju alate preko kojih se njihov glas �uje 

glasnije nego prije. Bennett i Segerberg (2015) isti�u kako su tehnologije i digitalizacija 

utjecale na personalizaciju politi�koga djelovanja. ovjek posjeduje mobilni uređaj preko 

kojega se uz pomo� interneta priklju�uje na platforme koje otvaraju vrata u svijet. Svijet je 

pomo�u mobitela poprimio novi oblik. To je oblik maloga ekrana preko kojega nab glas postaje 

�ujniji mnobtvu, a nama mnobtvo postaje sve vidljivije. Pretpostavka knjige jest da dugoro�no 

opadanje �lanstva u građanskim i politi�kim organizacijama uo�eno diljem Zapada, s 

„personalizacijom“ stilova ~ivota i medijskih praksi, sugerira da se anga~man ljudi u politici 

mo~da promijenio. Imaju�i to na umu, Bennett i Segerberg (2015) skovali su koncept 

„povezuju�e radnje“, oblika sporne radnje koja se temelji na dijeljenju personaliziranoga 



sadr~aja putem drubtvenih medija. Njihov novi koncept u suprotnosti je s ranijom logikom 

kolektivnoga djelovanja koja se oslanjala na formiranje kolektivnih identiteta. Ono bto autori 

zaklju�uju jest da novije kolektivno djelovanje nije podvođenje pojedinaca pod kolektivni 

identitet, ve� njihovo navođenje da dijele „osobne okvire“ s ostalim pojedincima (Bennett i 

Segerberg, 2015). 

Takvih je primjera danas mnogo. Ljudi preko digitalnih platformi dijele svoja iskustva, 

pro~ivljene situacije i pojedinci se poistovjete s njima kreiraju�i tako, malo-pomalo, masu s 

jednakim cijevima i mibljenjima. Suvremeno digitalno okru~enje uvelike doprinosi koribtenju 

dodatnih i alternativnih mogu�nosti. Digitalni alati olakbavaju neke od osnovnih aktivisti�kih 

aktivnosti, kao bto su razmjena informacija i koordinacija aktivnosti. Digitalno drubtvo također 

doprinosi ve�oj transparentnosti u komunikaciji i pospjebuje interakciju sa zainteresiranim 

korisnicima. Autorica Kavada (2010: 103) govori kako internet, sa svojom fleksibilnom i 

decentraliziranom komunikacijskom infrastrukturom, posebno odgovara labavijim oblicima 

organiziranja karakteristi�nim za drubtvene pokrete. Omogu�ava brzu i jeftinu komunikaciju 

koja prelazi geografske granice, bto poma~e u brzom pretvaranju nezadovoljstva u masovnu 

kolektivnu akciju. Jednako tako aktivisti mogu dijeliti slike, pri�e i izjave koje prenose misiju 

pokreta, obilje~avaju va~ne događaje te imenuju saveznike i protivnike (Kavada, 2010). 

Također, omogu�ava im rasprave i razmjenu iskustava pute grupa za diskusiju na drubtvenim 

mre~ama, bto doprinosi definiranju i identifikaciji s pokretom. Kavada (2010) navodi kako iako 

online alati mogu pomo�i u pronala~enju informacija, regrutiranju sudionika, organizaciji i 

koordinaciji, ipak brza i laka online komunikacija ne jam�i stabilne i dugotrajne aktivisti�ke 

mre~e. Za njihovu dugovje�nost va~no je redovito organiziranje osobnih sastanaka, odr~avanje 

stabilnih online prostora, suradnja na jasno definiranim projektima i kreiranje narativa koji 

omogu�uju vibestruke interpretacije ciljeva pokreta (Kavada, 2010). 

4. KLIMATSKI AKTIVIZAM 

Pitanje okoliba i klime dugo je bilo smjebteno u ekonomsko i politi�ko podru�je. Tek 

nakon Drugoga svjetskog rata izlaze publikacije, organiziraju se događaji koji kreiraju svijest 

o va~nosti okoliba i smjebtaju ga u drubtveno okru~enje. aezdesetih godina izlazi knjiga Rachel 

Carson „Silent Spring“ (1962), koja je istaknula opasnosti pesticida za okolib. Desetlje�e nakon 

obilje~ava se prvi Dan planeta Zemlje mobiliziraju�i milijune diljem svijeta u proteste protiv 

one�ib�enja okoliba. Nekoliko godina kasnije svijest o okolibu podi~e se na globalnu razinu i 

Ujedinjeni narodi u Stockholmu organiziraju prvu konferenciju na temu zabtite okoliba (Jakson, 



2007). Drubtvo tada nije bilo ni svjesno kakav �e lob u�inak na biolobku raznolikost, klimu i 

okolib imati razvoj tehnologije, urbanizacija i modernizacija civilizacije. 

Po�etkom 21. stolje�a drubtvo je po�elo shva�ati zabtitu klime i okoliba kao osobni 

problem, povezan sa slobodom pojedinca. To je potaknulo globalni rast pokreta koji se bore 

protiv stakleni�kih plinova i globalnoga zagrijavanja. Jedan od prvih klju�nih događaja u 

razvoju globalnoga klimatskog aktivizma bio je Protokol iz Kyota, koji je stupio na snagu 2005. 

godine kao prvi međunarodni sporazum s obvezuju�im ciljevima za smanjenje emisija 

stakleni�kih plinova. Deset godina kasnije Paribki sporazum postignut je na Konferenciji 

Ujedinjenih naroda o klimatskim promjenama, postavljaju�i globalne ciljeve za ograni�enje 

porasta temperature (Jackson, 2007). Nekoliko godina kasnije mladi predvođeni Gretom 

Thunberg aktivno su se uklju�ili u klimatske pokrete u inicijativi „Fridays For Future“, bto je 

job jedan zna�ajan korak u globalnom klimatskom aktivizmu. 

Danas se sve vibe ljudi svakodnevno susre�e s posljedicama klimatskih promjena i 

svjesniji su da je pitanje klima pitanje danabnjice. Pojedinci unose promjene u svoje ~ivote jer 

shva�aju kako se vibe ne mo~e nastaviti s poslovanjem kao dosad. Autorice Skoglund i Bohm 

(2022) navode kako ankete pokazuju da 93 % građana EU-a smatra klimatske promjene 

ozbiljnim problemom. Također, Fielding i dr. (2008) proveli su istra~ivanje nad studentima o 

stavovima prema ekolobkom aktivizmu poput prosvjedovanja, potpisivanja peticija, doniranja 

novca ekolobkim organizacijama te kako ti stavovi predviđaju stvarno sudjelovanje. Rezultati 

su pokazali zna�ajno pozitivne stavove povezane s namjerom sudjelovanja u ekolobkom 

aktivizmu.  

Kako organizacije i dr~avne agencije ovise o ljudima i kako bi zadovoljili nove norme  

drubtva, pokre�u promjene u svojim poslovanjima i proglabavaju „klimatsku izvanrednu 

situaciju“, a pojedinci preuzimaju inicijativu u izravnim, ponekad radikalnim akcijama za 

smanjenje emisija. Aktivisti svih generacija demonstriraju na ulicama, a mnogi također djeluju 

na svojim radnim mjestima i u svakodnevnom ~ivotu. Prema autoricama (Skoglund i Bohm, 

2022), ta suradnja osobnih stavova s javnim politikama i korporativnim inicijativama mo~e se 

smatrati ponovnim rađanjem zajednice i alternativnim na�inima kolektivnog organiziranja. 

Klimatski aktivizam se biri i postaje sve raznovrsniji, a zajednice vibe nisu vezane uz određene 

geografske lokacije ili grupe (Skoglund i Bohm, 2022). Temelje klimatske akcije Haugestad i  

dr. (2021) pronalaze u teoriji socijalnoga identiteta, koja sugerira da ljudi sudjeluju u 

kolektivnim akcijama kako bi poboljbali status svoje grupe i rijebili percipirane nepravde. 

Model socijalnoga identiteta u kolektivnoj akciji isti�e da identitet grupe, percipirana nepravda 



i u�inkovitost grupe utje�u na uspjebnost kolektivne akcije. Taj model u proekolobkim akcijama 

probiruje se integriranjem emocija temeljenih na grupama i pojedincima te doprinosi 

kolektivnoj u�inkovitosti (Haugestad i  dr., 2021).  

Klimatski aktivizam Stern (2000) stavlja u podru�je proekolobkog ponabanja u smislu 

svoga utjecaja i namjere zabtite okoliba. Autor (2000) također dodatno navodi job tri podvrste 

ekolobkog ponabanja. Prva je klimatski aktivizam, odnosno aktivno sudjelovanje u 

organizacijama i demonstracijama. Druga su vrsta neaktivisti�ka ponabanja u javnoj sferi, 

odnosno ekolobko građanstvo ili podrbka javnim politikama. Tre�a je podvrsta ekolobko 

ponabanje u privatnoj sferi, tj. kupnja, koribtenje i zbrinjavanje predmeta koji utje�u na okolib. 

Unutar posljednje podvrste isti�u se sva druga ponabanja koja su zna�ajna za okolib, odnosno 

sistemski utjecaji kroz organizacije. Stern (2000) naglabava kako se klimatski aktivizam 

zna�ajno razlikuje od drugih vrsta aktivizma zbog svoje aktivne mjere zabtite okoliba. Iako 

aktivisti samo neizravno utje�u na ekolobke probleme, putem utjecaja na javnu politiku, njihov 

utjecaj mo~e također posti�i zna�ajnu relevantnost doprinose�i promjeni ponabanja drugih 

pojedinaca i institucija. 

U svojoj knjizi „Climate activism“ (2022) autorice Skoglund i Bohm pokazuju kako se 

klimatski aktivizam ulaskom u drubtvenu i politi�ku sferu promijenio i probirio na sve sektore 

drubtva – od politi�kih aktera preko korporacija i organizacija pa do pojedinca. Uvode�i zakone 

koji njeguju zabtitu okoliba i klime, ve�ina korporacija morala je promijeniti svoje poslovanje, 

kao i pojedinac, koji je morao promijeniti svoj na�in ~ivota. Skoglund i Bohm (2022) opisuju 

kako se klimatski aktivizam uvukao u poslovanje korporacija. Govore kako se tvrtke i njihovi 

direktori uklju�uju u politi�ke aktivnosti unutar zabtite okoliba iz politi�kih, eti�kih i ideolobkih 

uvjerenja, ali i zbog financijskih interesa. Uz lobiranje, korporacije se bave i drubtvenim i 

politi�kim pitanjima kroz korporativnu odgovornost i upravljanje, bto uklju�uje i strategije za 

poboljbanje njihove reputacije i odgovornosti. Unutar knjige spominje se pojam „politi�ka 

drubtvena odgovornost“, koju tvrtke i korporacije koriste kako bi potroba�u dale do znanja da 

obavljaju svoju drubtvenu odgovornost u podru�ju zabtite okoliba i klime.  

Rootes (1999) isti�e kako je institucionalizacija ekolobkog aktivizma doista 

napredovala, osobito kao odgovor na nove prilike koje su stvorile politi�ke elite na europskoj 

i nacionalnoj razini. Autor naglabava kako je pitanje okoliba unutar politike postao popularni 

sukob i stalna tema. Zbog posljedica probloga i sadabnjega ekolobkog degradiranja za ljudsko 

zdravlje, kao i za bioraznolikost, Rootes (1999) upu�uje kako je sve o�itiji gospodarski razvoj 

koji utje�e na akcije zabtite okoliba. Pove�anje ljudskoga znanja i produbljivanje razumijevanja 



ekolobkih i drubtvenih procesa �ine proble pogrebke vidljivijima i razumljivijima, ali 

istovremeno poti�u vjerovanje da su preventivne i popravne mjere mogu�e. 

Aktivizam se također razvija unutar poslovnoga svijeta, gdje tvrtke surađuju s 

nevladinim organizacijama i drubtvenim pokretima kako bi rjebavale globalne probleme. 

Primjeri uklju�uju Greenpeaceove kampanje protiv Lego-Shell partnerstva i WWF-ov Green 

Office program (Skoglund i Bohm, 2022). Također, osim korporacija i organizacija kao dionika 

drubtva, autorice (2022) navode i utjecaj aktivizma na zajednice. S tim na umu uvode koncept 

epistemolobke zajednice koji poma~e razumjeti kako se znanje proizvodi i primjenjuje u 

aktivizmu te kako se stvaraju kolektivne akcije. Pokreti unutar zajednica koji podr~avaju 

klimatski aktivizam fokusiraju se na birenje znanstvenih �injenica o klimatskim promjenama. 

Cilj je stvoriti promjenu u ponabanju kroz novoste�eno znanje i kolektivnu akciju. Koncept 

„epistemolobke zajednice“ povezuje aktiviste, tvrtke i dr~avu u zajedni�ki cilj borbe protiv 

klimatskih promjena.  

Taj koncept poma~e razumjeti kako se znanje upotrebljava za poticanje eti�kih i 

kolektivnih akcija. Aktivisti, tvrtke i dr~ava zajedno rade na obrazovnim procesima i eti�kom 

promibljanju kako bi unaprijedili klimatski aktivizam i zajedni�ke napore za odr~ivu 

budu�nost. Ste�ene informacije prelaze granice i poti�u ljude na djelovanje zbog hitnosti 

klimatske krize. Ljudi sve vibe prepoznaju potrebu za akcijom zbog naglaska na materijalne 

u�inke klimatskih promjena. Jedno od tehnolobkih rjebenja koje se obrađuje jesu obnovljivi 

izvori energije. Kreirani su u suradnji politike, korporacija i drubtva kao mogu�e rjebenje za 

suvremeni klimatski aktivizam, fokusiraju�i se na stvaranje zajednibtva u potrazi za sve 

zelenijom budu�nob�u (Skoglund i Bohm, 2022).  

4.1 Pokret „Fridays For Future“ 

Godine 2018. petnaestogodibnja Greta Thunberg potaknuta negativnim utjecajima 

klimatskih promjena i spoznajom kako one utje�u na sadabnjost, a i budu�nost okoliba odlu�ila 

je za vrijeme bkolskoga sata sjesti ispred bvedskoga parlamenta. Svojim djelovanjem potaknula 

je svijest kolega iz razreda, pa kasnije i kolega iz bkole, o va~nosti klimatske krize. Nakon 

nekoliko dana i kolege iz bkole odlu�ili su pridru~iti se njezinu protestu ispred bvedskoga 

parlamenta. Njihovi protesti prema vlastima koje ne shva�aju va~nost klimatskih promjena, a 

itekako utje�e na budu�nosti danabnjih i nadolaze�ih generacija prerasli su u globalni pokret 

mladih pod nazivom „Fridays For Future“ (FFF), gdje su djeca i mladi diljem svijeta 

prosvjedovali svakoga petka, simboli�nim izostajanjem iz bkole, zahtijevaju�i od politi�ara 

djelovanje protiv klimatskih promjena kako bi osigurali odr~ivu budu�nost. 



Tisu�e prosvjednika okupljalo se svakoga tjedan ispred bvedskoga parlamenta, a 

kasnije su i milijuni po�eli sudjelovati na globalno koordiniranim događajima. Veli�ina 

njihovih prosvjeda uspjela je staviti klimatske promjene u sredibte politi�kih rasprava, posebno 

tijekom izbora za Europski parlament u svibnju 2019. i Globalnog klimatskog akcijskog samita 

u New Yorku u rujnu 2019. Klimatske promjene postale su klju�na tema javnih rasprava 

zahvaljuju�i mladima koje su politi�ari dugo zanemarivali (Marquardt, 2020).  

Greta Thunberg postala je zabtitno lice jedne nove generacije mladih diljem svijeta koji 

se bore za svoju budu�nost pod okriljem FFF pokreta. Mladi preko pokreta isti�u rasprave o 

hitnosti rjebavanja klimatske krize i imaju potencijal pokrenuti dublje rasprave o drubtvenim, 

ekonomskim i politi�kim promjenama. Frustracija zbog sporog odgovora na klimatske 

promjene potaknula je stotine tisu�a mladih ljudi na prosvjede. Aktivisti zahtijevaju provedbu 

Paribkoga sporazuma i povezuju svoje zahtjeve s radikalnim promjenama u drubtvu, izazivaju�i 

politi�are i tra~e�i promjene u globalnim klimatskih zakonima (Marquardt, 2020). 

Postavbi lice zabtite protiv klimatskih promjena, Greta Thunberg pozvana je odr~ati 

svoje govore ispred skupa Ujedinjenih naroda, Europske unije i Svjetskog ekonomskog 

foruma. Svojih jedanaest govora trajno je zabilje~ila u knjizi koja je izabla 2019. godine pod 

nazivom „No One Is Too Small to Make a Difference“. U knjizi se nalazi i njezin najpoznatiji 

govor, „Our House Is on Fire“, koji je odr~ala ispred Svjetskog ekonomskog foruma i u kojemu 

opisuje utjecaj globalnoga zatopljenja i klimatske krize te upozorava kako „propadamo, ali job 

uvijek imamo vremena preokrenuti sve. Job uvijek mo~emo to popraviti. Sve je job uvijek u 

nabim rukama. (...) Rjebavanje klimatske krize najve�i je i najslo~eniji izazov s kojim se Homo 

sapiens ikada suo�io. Glavno rjebenje, međutim, toliko je jednostavno da ga �ak i malo dijete 

mo~e razumjeti“ (Thunberg, 2019: 17).   

Aktivisti unutar pokreta FFF zajedno dijele uvjerenja o potrebi radikalnih radnji kako 

bi doblo do smanjenja globalne emisije ugljika i kako bi se time sprije�ilo daljnje globalno 

zagrijavanje, a ujedno i klimatske promjene (fridaysforfuture.org, 2019). S njihovim stavovima 

sla~u se i klimatski znanstvenici (Hagedorn i dr., 2021), koji se potvrdili zna�ajne u�inke 

stakleni�kih plinova uzrokovanih ljudskim emisijama na klimu. Ujedno upozoravaju kako �e 

povibenje temperature, ako se ne implementiraju drasti�ne mjere, nastaviti rasti, a to �e imati 

zna�ajne u�inke na budu�nost, geografski krajolik i ekosustav (P. G. Harris, 2013, prema 

Hagedorn i dr., 2021). 



Kao bto je i ranije spomenuto, glavna diskurzivna praksa FFF-a jest izostajanje  iz bkole, 

bto ukazuje na to kako mladi unutar pokreta smatraju sebe dionicima Grassroots1 pokreta. Ti 

pokreti podrazumijevanju civilno građanstvo, obi�an puk koji svojim radikalnim djelovanjem 

~eli uputiti osobama na vlasti poruku kako treba do�i do promjene. Iako takve tvrdnje mo~da 

ne odgovaraju uvijek stvarnim karakteristikama, Zajaka i dr. (2019, prema Maier, 2019) 

napravili su istra~ivanje FFF pokreta i potvrdili mladu dob prosvjednika. Prema njihovu 

istra~ivanju, prosje�na dob prosvjednika jest 25,8 godina, u koju spada ve�ina od 52,8 %, a 

nekolicina ostalih prosvjednika ima između 14 i 19 godina. Nadalje, unutar istra~ivanja pru~aju 

i uvid o sociodemografskim obilje~jima prosvjednika pokreta FFF. Prema podacima, 55,6 % 

prosvjednika steklo je ili �e ste�i maturu, dok je 31,4 % na sveu�ilibtu ili ima sveu�ilibnu 

diplomu. Samo 7,1 % prosvjednika ima ni~u razinu obrazovanja. U ve�inu prosvjednika 

spadaju ~ene, njih 57,6 %, bto je, kako isti�u autori (Zajaka i dr., 2019, prema  Maier, 2019), 

neuobi�ajeno u usporedbi s ostalim drubtvenim pokretima, izuzev pokreta za rodnu 

ravnopravnost. 

Pokret FFF, s obzirom na to da zahva�a globalno pitanje Zemlje koje se ti�e svih ljudi 

koji ~ive na njoj, postao je jedan od najve�ih transnacionalnih pokreta. Prema njihovoj 

slu~benoj stranci, zahvatio je vibe od 125 zemalja i preko dvije tisu�e gradova diljem svijeta 

(fridaysforfuture.org, 2019). Tome u prilog idu i podaci o velikom postotku mladih koji 

komuniciraju preko online kanala, bto im je omogu�ilo da prosvjede s offline sfere prebace u 

online sferu. Nebto manje od godinu dana nakon bto je FFF pokret uzeo maha svijet je zahvatila 

pandemija poznatija kao COVID-19. Mladi prosvjednici razvojem tehnologije domibljato su 

se snabli i prosvjedovali su diljem svijeta putem online mre~a. Vibe nije bilo potrebe da se 

nalaze na ulicama ili ispred va~nih institucija ili u jednoj dr~avi u jednom gradu; sada su 

pomo�u drubtvenih mre~a svi mogli online iskazati svoju podrbku FFF pokretu. Na samom 

po�etku osnivanja FFF pokreta brojili su 200 nacionalnih FFF kanala na drubtvenim mre~ama 

s preko 20 milijuna pratitelja (fridaysforfuture.org, 2019). Nakon zavrbetka pandemije mladi 

su svoje kampanje vratili u offline svijet, paralelno odr~avaju�i i onaj online, skupivbi tako vibe 

komunikacijskih kanala, a ujedno i vibe publike i reakcija. 

4.2 Pokret „Petkom za budu�nost“ 

Unutar hrvatskih granica, ako je suditi prema autorima Baloban i dr. (1999), manje je 

popularno iza�i na ulice i prosvjedovati ili obnabati neki drugi oblik aktivizma u usporedbi s 

Grassroots – prevedeno s engleskoga ozna�ava teren, osnovu. 



drugim europskim dr~avama. Prema njihovim navodima, Hrvatska je mlada dr~ava s velikim 

utjecajem postsocijalisti�koga naslijeđa, bto se ogleda u slaboj mobilizaciji građana za 

drubtveno i politi�ko djelovanje u usporedbi s drugim europskih dr~avama. Istoimeni autori 

(1999) isti�u kako podaci istra~ivanja European Values Study pokazuju nizak anga~man 

građana u aktivizmu, volontiranju i glasanju, neovisno o generacijama u Hrvatskoj, a za mlađu 

populaciju posebno isti�u kako ih brinu vibe materijalisti�ka pitanja, poput niskoga ~ivotnog 

standarda i nezaposlenosti, a ne postmaterijalisti�ka pitanja. Baloban i dr. (1999) naglabavaju 

kako se to mo~e pripisati socijalisti�kom naslijeđu, postratnoj retradicionalizaciji drubtva i 

ekonomskoj krizi koja je zahvatila svijet 2008. godine. An�i� i dr. (2016, prema Ivanovi� i dr., 

2022) također isti�u istra~ivanje koje pokazuje kako se hrvatski građani ocjenjuju ni~e od 

prosjeka EU-a u pogledu zabrinutosti za klimatske promjene. Neaktivnost građana naj�eb�e se 

pripisuje naslijeđenom nedostatku obrazovanja o takvim temama, procesu retradicionalizacije 

i op�em osje�aju uzaludnosti drubtvenih akcija. 

Unato� niskoj razini aktivizma i zabrinutosti za klimatske promjene, „Fridays For 

Future“ (FFF) pokret ipak je za~ivio u Hrvatskoj tijekom 2019. godine pod nazivom „Petkom 

za budu�nost“. Srednjobkolci su po�eli otvarati profile na drubtvenim mre~ama poput 

Facebooka i Instagrama koji danas imaju 3002 odnosno 2133 pratitelja. Njihovi glavni motivi 

u skladu su s op�im ciljevima globalnoga FFF pokreta, ali su također usmjereni i na lokalna 

pitanja, poput suba, poplava i promjena temperature u Hrvatskoj. Mladi su preko drubtvenih 

mre~a uspjeli mobilizirati i druge srednjobkolce, pa je tako najve�i btrajk koji se odvio u 

Zagrebu okupio do 2000 u�enika s job stotinjak u best drugih gradova diljem zemlje (Ivanovi� 

i dr., 2022). Njihove akcije prete~ito nisu bile radikalne, osim jedne javne izvedbe s lijesom 

ispred zgrade Vlade 2019. godine, kada su demonstrativno prikazali kako su im trenutne 

politi�ke vlasti ubile budu�nost.  

Hrvatski srednjobkolci unutar svojih klju�nih ciljeva sastavili su dokument s osam 

klimatskih zahtjeva hrvatskim politi�kim tijelima, odnosno Vladi i Saboru: 1) javno priznanje 

klimatskih promjena kao egzistencijalne opasnosti; 2) smanjenje emisija stakleni�kih plinova; 

3) osnivanje interdisciplinarne Klimatske komisije; 4) zaustavljanje fosilnih projekata i 

ulaganje u obnovljive izvore; 5) zabrana plastike; 6) zabrana prodaje vozila na fosilna goriva i 

poticaji za elektri�na vozila i javni prijevoz; 7) kvalitetno gospodarenje otpadom; 8) uvođenje 

obrazovanja o klimatskim promjenama u bkole (Ivanovi� i dr., 2022).   

Osim prosvjeda, srednjobkolci su bili aktivni i na drubtvenim mre~ama i sudjelovali su 

na javnim panelima klimatskih tematika te su organizirali brojne akcije poput sadnje drve�a ili 



�ib�enja. Prosvjedi su se od 2019. godine nastavili svakoga petka, ali su dolaskom COVID-19 

pandemije po�eli opadati. Unato� tome, srednjobkolci u Hrvatskoj dobili su javnu podrbku 

ministara obrazovanja i okoliba, slavnih osoba, medija, nevladinih organizacija (posebno 

zelenih) i premijera, koji je slu~beno razgovarao s predstavnicima (Ivanovi� i dr., 2022).   

5. CILJEVI I METODOLOGIJA ISTRA}IVANJA  

Ovaj rad nastoji istra~iti pokret „Fridays For Future“ kao novu kampanju u podru�ju 

klimatskog aktivizma, koju posebno poti�u mladi, s obzirom na literaturu koja se bavi 

politi�kom participacijom mladih kroz klju�ne aspekte digitalnog aktivizma. Va~nost ovoga 

istra~ivanja proizlazi iz spoznaje da mladi sve manje sudjeluju u tradicionalnoj politi�koj areni, 

no pokazalo se da pitanja okoliba, klime i budu�nosti prirode mogu motivirati mlade na aktivno 

sudjelovanje. Istra~ivanje također ima za cilj analizirati kako se globalni pokret „Fridays For 

Future“ odra~ava na drubtvenim mre~ama u hrvatskom kontekstu, pru~aju�i konkretan primjer 

kako se ekolobke akcije primjenjuju na digitalnim platformama u Hrvatskoj. Fokus istra~ivanja 

bit �e na sadr~aju koji se nalazi na slu~benim stranicama ovoga pokreta te na koji na�in takav 

sadr~aj uspijeva mobilizirati velik broj mladih. 

5.1 Metodologija  

Istra~iva�ka metoda koribtena u ovom istra~ivanju jest analiza sadr~aja. Upravo je takav 

tip analize specifi�an istra~iva�ki pristup koji se nerijetko rabi prilikom istra~ivanja drubtvenih 

mre~a. Prema autorici Lamzi Posavec, u birem kontekstu analiza sadr~aja obuhva�a „postupak 

prou�avanja i rab�lanjivanja nekog pisanog ili slikovnog materijala kojim se nastoje uo�iti neke 

osobine odnosno poruke toga sadr~aja“ (2004: 171).  

Istra~iva�ka metoda analiza sadr~aja ima dvije osnovne vrste, a to su kvalitativna i 

kvantitativna analiza. Kvalitativna analiza temelji se na subjektivnom vrednovanju, bez strogo 

definiranih metodolobkih kriterija. Kod takve analize naglasak je na prisutnosti određenih 

svojstava, a ne na njihovoj u�estalosti. S druge strane kvantitativna analiza je sustavna i 

objektivna metoda koja mjeri u�estalost određenih svojstava u sadr~aju. Prema Lamza Posavec 

(2004:171) cilj kvantitativne analize je kvantificirati određene osobine i dobiti precizne 

pokazatelje, bez subjektivnih ocjena. Kako navodi autorica (2004:171) „kvantitativna analiza 

sadr~aja je objektivizirana metoda koja omogu�ava da se određene kvalitativne osobine 

tekstualnog ili vizualnog materijala izraze u kvantitativnim pokazateljima“. U ovom 

istra~ivanju, s obzirom na to da mjerimo u�estalost određenih tema na Instagram profilu, 



koribtena je upravo kvantitativna analiza. S takvim pristupom u istra~ivanju nastoje se 

zabilje~iti podobne i obuhvatne informacije o obilje~jima objava na odabranim Instagram 

profilima pokreta „Fridays For Future“. 

Kako bi se precizno definiralo koji �e se dijelovi sadr~aja unutar obuhva�enog uzorka 

analizirati, potrebno je definirati jedinicu analize predmeta prou�avanja. Unutar ovoga 

istra~ivanja jedinica analize bila je objava na Instagram profilu podru~nice Hrvatska i 

globalnom, odnosno slu~benom profilu pokreta „Fridays For Future“. Istra~ivanje prodire u 

sfere digitalnog aktivizma i zbog toga je klju�no analizirati sadr~aj na digitalnim platformama, 

a prema izvjeb�u Morning Consulta (2024), YouTube je naj�eb�e koribtena platforma među 

mladima, s vibe od 80 % onih koji svoje vrijeme trobe na aplikaciju. Na drugom je mjestu 

Instagram sa 75 %, a slijede ga Tik Tok sa 69 %  i Snapchat sa 63 % korisnika među mladima. 

S obzirom na to da Hrvatska podru~nica pokreta „Fridays For Future“ nema profil na 

YouTubeu, u ovom istra~ivanju drubtvena platforma analize jest Instagram.  

Radi bto boljega uvida u pokret FFF u Hrvatskoj, hrvatski Instagram profil 

istra~ivanjem je uspoređen s globalnim, odnosno slu~benim Instagram profilom FFF. Hrvatski 

profil pokreta FFF na aplikaciji Instagram nosi ime fff_croatia i trenutno broji 290 objava s 

2133 pratitelja. Slu~beni Instagram profil FFF zove se FridaysForFuture i trenutno ima 723 

objave s 455 tisu�a pratitelja. Prva objava hrvatskoga profila osvanula je 10. o~ujka 2019. 

godine, a slu~beni profil pokreta FFF objavio ju je dan ranije, 9. o~ujka 2019. godine. Prilikom 

pogleda na posljednju objavu vidimo kako je hrvatski profil FFF prestao s objavljivanjem u 

2023. godini i trenutno nije aktivan, dok slu~beni profil pokreta FFF i dalje u 2024. godini  

objavljuje nove objave. S obzirom na vidnu razliku u objavama, unutar istra~ivanja analizirane 

su sve objave hrvatskoga profila pokreta FFF, a kod globalnoga pokreta FFF napravljen je 

uzorak analiziraju�i svaku drugu objavu, bto zna�i da su u analizirane 364 objave.  

U ovom istra~ivanju kvantitativna analiza sadr~aja provedena je koribtenjem analiti�ke 

matrice s nekoliko klju�nih tematskih kategorija i 41 pitanjem. Matrica je podijeljena u pet 

tematskih kategorija koje su obuhvatile naj�eb�e objavljivane teme na odabranim Instagram 

profilima. Odabrana metodologija omogu�ila je usporedbu rezultata analize sadr~aja profila na 

drubtvenim mre~ama, fokusiraju�i se na otkrivanje dominantnih tema objava u uzorku, 

vrijednosnu orijentaciju pokreta „Fridays For Future“ te na njegove klju�ne aktere. Podaci su 

prikupljeni na odabranom uzorku, kodirani i obrađeni u SPSS-u.  



Definirano je nekoliko klju�nih hipoteza koje se ovim istra~ivanjem nastoje potvrditi 

ili opovrgnuti, a one glase: 

H1: Sadr~aj objava na Instagram profilima FridaysForFuture i fff_croatia koji mlade prikazuju 

kao ~rtve i izravno se na mlade stavlja odgovornost o ishodu budu�nosti privla�e najvibe 

anga~mana publike (lajkova, komentara, dijeljenja).  

H2: Sadr~aj objava na Instagram profilima FridaysForFuture i fff_croatia koji pru~a 

edukacijske informacije ili zadire u politi�ka pitanja ima najmanji anga~man publike (lajkova, 

komentara, dijeljenja). 

H3: Na Instagram profilima FridaysForFuture i fff_croatia najmanje su zastupljene objave koje 

zadiru u politi�ku sferu (objave u kojima se predla~u novi zakoni na podru�ju ekologije ili 

prikazivanje nezadovoljstva trenutnim zakonima).  

H4: Na Instagram profilima FridaysForFuture i fff_croatia najvibe su zastupljene objave u 

kojima je prikazana unibtena priroda i bioraznolikost, kao i tmurna budu�nost prirode, gdje sve 

bto je nekad bilo ~ivo i bogato sada izgleda unibteno i tragi�no. 

5.2 Rezultati istra~ivanja 

Unutar analize sadr~aja objava na Instagram profilima FridaysForFuture i fff_croatia 

koribtena je analiti�ka matrica koja je, radi lakbe kategorizacije rezultata, podijeljena u pet 

kategorija. Prva kategorija obuhva�a strukturu objave i otkriva rezultate o formatu objave, o 

anga~manu publike te koliko �esto korisnik objavljuje sadr~aj na profilu. „Fridays For Future“ 

pokret svoju prekretnicu ostvaruje 2019. godine, kada bvedski bkolski btrajk protiv klimatskih 

promjena, vođen Gretom Thunberg, bribe granice i ulazi u globalne sfere. S obzirom na to, ne 

�udi kako je unutar istra~ivanja dobiven podatak da slu~beni globalni profil pokreta „Fridays 

For Future“ i profil podru~nice u Hrvatskoj svoju prvu objavu objavljuju upravo 2019. godine. 

Prema dobivenim rezultatima, profil fff_croatia te godine bilje~i najve�i broj objava koji 

godinama kasnije znatno opada. Oni su u 2019. godini objavili 190 objava, a godinu nakon 

besterostruko manje, njih 38. Pad broja objava zadr~ao se do 2023. godine, kada su objavili 

samo 3 objave uklju�uju�i i zadnju objavu, koja je objavljena 17. velja�e 2023. godine.  Prema 

tim podacima vidljivo je kako hrvatski profil pokreta FFF vibe nije aktivan, a zainteresiranost 

za objavljivanje, izgleda, trajao je samo godinu dana, kada je i pokret FFF postao globalan.  

Usporedno s tim, slu~beni Instagram profil pokreta FFF i dalje je aktivan i prema 

podacima, administratori FriydasForFuture u�estalo objavljuju sadr~aj na svom Instagram 

profilu. Istra~ivanje je otkrilo kako je FridaysForFuture profil imao manje objava u 2019. 



godini od hrvatskoga profila. Oni bilje~e znatan rast objava u 2021. godini. Mo~emo 

pretpostaviti da je razlog tomu i globalna pandemija uzrokovana pandemijom COVID-19, koja 

je offline aktivnosti prebacila u online sfere. Nakon skoka u objavama 2021. godine, oni također 

u narednim godinama bilje~e pad objava, no ne prestaju s objavljivanjem, pa tako 2023. godine 

imaju 30 objava. Uzmemo li u obzir da je istra~ivanje obuhvatilo svaku drugu objavu, kona�na 

brojka bila bi 60 objava. U 2024. godini do svibnja (kada je napravljena analiza), 

FridaysForFuture profil bilje~i 23, odnosno 46 objava.  

Grafikon 1. Broj objava na Instagram profilima fff_croatia i FridaysForFuture, 2019. – 

2024. godine 

Izvor: autorica  

Instagram aplikacija od po�etka lansiranja na tr~ibte 2010. godine ima opciju 

objavljivanja objava u formatu slike ili videouratka. Drasti�ni preokret u objavljivanju 

videouradaka nastaje 2020. godine kada, prema Variety portalu (2020), a~uriraju aplikaciju i 

dodaju opciju Reels objava. Kako bi bili u toku s TikTokom, tom opcijom poti�u na sve �eb�u 

objavu videozapisa i korisnike Instagrama. Iako video, kreiranjem Reelsa postaje sve 

popularniji i u�estaliji, u oba analizirana profila slike se i dalje nalaze na vibe objava. Na 

hrvatskom proflu 84 % objava otpada na slike, a 16 % objava ima u formatu videozapisa 

Također, kod slu~benog profila slike su vibe zastupljenije, pa tako imamo - 76 % slika, a 24 % 

videozapisa. 

 



Grafikon 2. Format objava na Instagram profilima fff_croatia i FridaysForFuture 

 

Izvor: autorica 

 

Na�ela FFF pokreta govore kako je to pokret koji su pokrenule i koji predvode mlađe 

generacije te zbog toga druga kategorija istra~ivanja analizira na koji se na�in mladi spominju 

i prikazuju na drubtvenim mre~ama pokreta FFF. Najvibe objava na slu~benom profilu pokreta 

FFF osvr�e se na odgovornost mladih i prikaz mladih kao ~rtava. Objave na profilima upu�uju 

na to kako se rjebenje problema s klimatskim promjenama krije upravo u djelovanju mlađih 

generacija. Objave poput: „Na nama svijet ostaje“; „Mi smo ti koji moramo rijebiti probleme 

starijih generacija“; „Ako ne djelujemo sada, nama i naboj djeci nema budu�nosti“; „Budimo 

odgovorniji“; „Naba budu�nost ovisi o nama“ na slu~benom profilu pokreta FFF najvibe 

spominju mlade. Objave koje spominju odgovornost mladih zastupljene su u 64,4 % slu�ajeva, 

a objave koje prikazuju mlade kao ~rtve u 60,5 % svih analiziranih objava. Na hrvatskom 

profilu odgovornost mladih spominje se u manjoj mjeri nego na slu~benom profilu 

FridaysForFuture, ali i dalje kada se spominju mladi najvibe objava isti�e odgovornost. Na 

profilu fff_croatia objave u kojima se spominje odgovornost mladih otpada 30,1 %, a na objave 

koje prikazuju mlade kao ~rtve 14,5 %. Prikazuju se job i svjedo�anstva mladih o klimatskim 

promjenama i njihova borba protiv njih. Objave ilustriraju na koje se sve na�ine mladi bore 

protiv klimatskih promjena. Va~no je job istaknuti objave u kojima se spominje ili prikazuje 

Gretu Thunberg kao zabtitno lice FFF pokreta, ujedno i mladu aktivisticu. Na hrvatskom profilu 



ona se spominje u 5,2 % slu�ajeva, a na slu~benom profilu FridaysForFuture spominje se u 

svega 4,1 % objava.  

 Grafikon 3. Na koje se na�ine mladi spominju u objavama Instagram profila fff_croatia 

i FridaysForFuture 

 

Izvor: autorica 

Tre�a kategorija analiti�ke matrice istra~ivanja jest i najopse~nija kategorija unutar 

njega. Ona analizom pokubava pokriti sve zastupljene teme koje se nalaze na objavama profila 

FridaysForFuture i fff_croatia. Tema na slu~benim stranicama FFF pokreta koja je vidno 

najzastupljenija jest međunarodni utjecaj pokreta. Ta tema pokriva objave koje prikazuju 

globalnu zastupljenost FFF pokreta. Međunarodni utjecaj pokreta nalazi se u 64,4 % objava, 

dok se na hrvatskom profilu ista tema pronalazi u svega 8,3 % objava. U Hrvatskoj, 

najzastupljenija tema jest ona koja prikazuje trenutno stanje u prirodi. Videozapisi, slike i 

ilustracije prirode, kako ona izgleda danas, zauzimaju 42,6 % objava. Na slu~benim stranicama 

FFF pokreta takvih objava ima u nebto manjoj mjeri: 35,9 % objava. Ni u jednoj temi na 

profilima FridaysForFuture i fff_croatia nema podudaranja zastupljenosti među objavama, ali 

jedino kod objava koje pozivaju korisnike na akciju bilje~e se nebto manja odstupanja od 

ostalih tema. Sadr~aj koji poziva korisnike na djelovanje na slu~benim stranicama FFF pokreta 

nalazi se u 48,9 % objava, a u Hrvatskoj u 37,4 % objava.  



Najve�a odstupanja unutar zastupljenih tema na Instagram profilima bilje~e se u 

objavama koje spominju klimatsku pravdu, predla~u nove zakone o klimi i krbenje ljudskih 

prava. Klimatska pravda na hrvatskom profilu spominje se u 4,2 %, a na slu~benom u 42 % 

objava. Objave u kojima se prikazuje ili spominje krbenje ljudskih prava mnogo su 

zastupljenije na slu~benom profilu FFF pokreta nego na hrvatskom profilu. FridaysForFuture 

objave u kojima se spominju ljudska prava i njihovo nepobtivanje zauzimaju 22,4 % sadr~aja, 

a u Hrvatskoj svega 3,5 % sadr~aja. Ono bto je zanimljivo jest da krbenje ljudskih prava i 

drubtvene nejednakosti u ve�oj mjeri ne prikazuju klimatsku tematiku, nego su vibe usmjereni 

na rat, siromabtvo ili druge drubtvene nejednakosti. Na slu~benom Instagram profilu FFF 

pokreta nakon 2022. godine, kada je zapo�ela ruska agresija nad Ukrajinom, sve vibe sadr~aja 

okre�e se upravo toj temi, a kasnije i nemiru na Bliskom istoku.   

 Kada je rije� o temama koje zadiru u politi�ke sfere, poput predlaganja novoga zakona 

ili spominjanja trenutnih zakona o klimi one su također vibe zastupljene na slu~benim 

stranicama pokreta,  nego na hrvatskom profilu. Profil fff_croatia bilje~i svega 9,7 % objava 

koje spominju trenutne zakone o klimi, a 3,8 % onih koje predla~u nove. Na slu~benim 

stranicama FFF pokreta taj je postotak mnogo ve�i, pa tako 25,1 % objava spominje trenutne 

zakone o klimi, a 16,9 % objava predla~e nove. Negativno trenutno i budu�e stanje u prirodi 

vibe su zastupljene na profilu fff_croatia nego na profilu FridaysForFuture. Objave u kojima 

su prikazane smrtonosne poplave, sube, glad, masovno iseljavanje, siromabtvo itd. nalaze se u 

42,6 % objava hrvatskog profila, a na slu~benom profilu u 35,9 % objava. Također, negativna 

budu�nost prirode koja nas �eka ako ne poduzmemo nibta nalazi se u 14,2 % objava hrvatskoga 

profila, a 11,9 % u objavama slu~benoga profila.  

Objave s edukacijskim temama jednako tako zastupljenije su na hrvatskom profilu nego 

na slu~benom profilu pokreta. Na profilu fff_croatia objave u kojima se korisnicima prikazuju 

znanstvene �injenice o klimi, temperaturi, prirodi pokrivaju 39,4 % sadr~aja, a na profilu 

FridaysForFuture 27,3 % sadr~aja. Teme koje su najmanje zastupljene na obama profilima FFF 

pokreta jesu uznemiruju�i sadr~aji, spominjanje obrazovnih institucija i prikazivanje uspjeha 

postignutih prosvjedom. Na hrvatskom Instagram profilu pokreta prema podacima istra~ivanja 

vibe je objava u kojima je prikazan uznemiruju�i sadr~aj nego na slu~benom profilu. Naime, 

fff_croatia ima 3,1 % objava koje prikazuju uznemiruju�i sadr~aj, a FridaysForFuture ima 2,2 

% objava. Na stranicama tvrtke YouTube LLC mo~e se prona�i konkretnije određivanje pojma 

„uznemiruju�i sadr~aj“ u Smjernicama za sadr~aj prikladan za oglabiva�e, a opisuje ga se kao 

„sadr~aj koji bi mogao uznemiriti gledatelje, bokirati ih ili u njima izazvati gađenje“ te takav 



„mo~da nije prikladan za oglabavanje“. Također, na hrvatskom profilu obrazovne institucije 

spominju se vibe, u �ak 6,6 % objava, a na slu~benom profilu pokreta FFF spominju se u 1,7 

% objava. Uspjeh koji je postignut prosvjedima jednako se tako prikazuje vibe u objavama 

hrvatskoga profila nego na slu~benom profilu. Prema istra~ivanju, na profilu fff_croatia objava 

koje prikazuju uspjeh postignut prosvjedima jest 9,0 %, a na profilu FridaysForFuture ih je 4,7 

%. 

Grafikon 4. Teme objava na Instagram profilima fff_croatia i FridaysForFuture 



 

Izvor: autorica 

etvrta kategorija u analiti�koj matrici odnosi se na optu~ivanje glavnih krivaca za 

trenutno stanje u prirodi. Naime, kako se cijeli koncept pokreta FFF zasniva na otporu mladih 



i temeljen je na mladima koji ~ele promjenu, u nekim objavama izravno je nazna�eno koga 

smatraju krivcem za trenutnu situaciju za koju se mladi bore i koju ~ele popraviti. Na 

slu~benom Instagram profilu FFF u ve�oj mjeri zastupljene su objave koje optu~uju neke aktere 

za sadabnju situaciju. Akteri koje FFF globalno spominje jesu dr~ava, politi�ari, prijabnje 

generacije te pojedine organizacije, tvrtke ili korporacije. Krivac koji se najvibe spominje u 

objavama na FridaysForFuture profilu jest dr~ava, odnosno u 48,1 % objava to�no je nazna�eno 

da dr~ava ne poduzima nibta za rjebenje trenutne negativne situacije u prirodi. Nebto malo 

manje, ali i dalje visok postotak zauzimaju politi�ari, naj�eb�e navedeni imenom, koji se u 

objavama optu~uju za negativni utjecaj klimatskih promjena. Na njih odlazi 47,8 % objava 

slu~benoga profila FFF pokreta. Usporedno s tim, na hrvatskom profilu dr~ava se spominje kao 

krivac u 13,1 % objava, a politi�ari u 47,8 % objava. Najmanje se u obama profilima spominju 

prijabnje generacije: na fff_croatia profilu spominju se u 0,7 % objava, a na profilu 

FridaysForFuture u 1,9 % objava. Va~no je job napomenuti kako prema istra~ivanju profil 

FridaysForFuture u 24,6 % svojih objava optu~uje pojedine organizaciju, tvrtke i korporacije, 

a fff_croatia samo u 4,8 % svojih objava.  

Grafikon 5. Glavni krivci koji se navode u Instagram objavama fff_croatia i 

FridaysForFuture 

 

Izvor: autorica 

S obzirom na to da je FFF pokret globalan pokret, posljednja kategorija u analiti�koj 

matrici odnosi se na podru�je koje obuhva�a teme objava na Instagram profilu fff_croatia i 



profilu FridaysForFuture. Pa je tako istra~ivanjem dobiveno kako hrvatski Instagram profil 

FFF pokreta u 56 % svojih objava pokriva globalne teme, a u samo 44 % lokalne teme. Kod 

slu~benoga profila FFF pokreta nema velikih odstupanja; rezultati su gotovo jednaki. Na 

profilu FridaysForFuture nalazi se 53 % objava koje pokrivaju globalne teme, a 47 % objava 

obrađuje lokalne teme.  

Grafikon 6. Podru�je tema u Instagram objavama fff_croatia i FridaysForFuture 

 

Izvor: autorica 

Uspoređivanjem podataka iz nekoliko razli�itih kategorija analiti�ke matrice dobiveni 

su podaci o temama unutar objava koje imaju najve�i i najmanji anga~man publike. Za 

anga~man publike koribtena je usporedba lajkova na pojedinoj objavi jer je segment komentara 

unutar oba analizirana profila u ve�ini slu�ajeva jednak. U prosjeku hrvatski profil FFF na 

svojim objavama bilje~i od 100 do 1000 lajkova; �ak 77,2 % objava nalazi se u tom rasponu. 

Neke ipak prelaze taj prag pa imaju i preko 1000 lajkova. Neke od tih objava prikazuju klimu, 

spominju klimatske promjene, prikazuju uznemiruju�i sadr~aj, drubtvene nejednakosti i krbenje 

ljudskih prava. Mo~e se na�i i zanimljiv podatak: da najve�i anga~man odlazi na drubtvene 

nejednakosti i krbenje ljudskih prava koje se u ve�ini objava ne odnose na klimu i klimatske 

promjene, nego prikazuju druge probleme drubtva poput rata, siromabtva ili druge drubtvene 

nejednakosti. Također, među objavama koje su privukle najvibe anga~mana na hrvatskom 

profilu pokreta nable su se i objave koje prikazuju mlade koji se svojim djelovanjem trude 

smanjiti utjecaj klimatskih promjena. 



Grafikon 7. Teme objava koje imaju viae od 1000 lajkova na Instagram profilu 
fff_croatia  

 

Izvor: autorica 

Među objavama koje su skupile najmanji anga~man, odnosno u prosjeku ispod 100 

lajkova, jesu objave koje zadiru u politi�ke sfere. Drugim rije�ima, na objavama se spominju 

trenutni zakoni na podru�ju ekologije, predla~u se novi zakoni te se također prikazuju 

edukativne informacije i spominju obrazovne institucije.  

Grafikon 8. Teme objava koji imaju manje od 100 lajkova na Instagram profilu 

fff_croatia 

 

Izvor: autorica



Usporedno s tim, slu~beni profil pokreta FFF bilje~i znatno ve�i broj pratitelja, a ujedno 

i lajkova na objavama. U prosjeku objave na profilu FridaysForFuture broje između 1000 do 

5000 lajkova i upravo se ve�ina, odnosno 59,7 % objava, nalazi u tom brojevnom rangu. No 

također ima objava koje prelaze prosje�ni rang i broje vibe od 5000 lajkova, a one prikazuju 

dosadabnje prosvjede, spominju Gretu Thunberg i klimatsku pravdu. Jednako tako, objave koje 

imaju vibe lajkova od prosjeka prikazuju svjedo�anstva mladih koji su suo�eni s posljedicama 

klimatskih promjena.  

Grafikon 9. Teme objava koje imaju viae od 5000 lajkova na Instagram profilu 
FridaysForFuture 

 

Izvor: autorica  

Objave koje se nalaze ispod prosjeka slu~benoga Instagram profila FFF pokreta, 

odnosno objave koje broje manje od 1000 lajkova u nekim su temama sli�ne i objavama na 

hrvatskom profilu. Naime, na toj se listi nalaze objave koje prikazuju edukacijske informacije, 

trenutno i negativno trenutno stanje u prirodi te objave koje navode bto to�no treba uvesti ili 

ukloniti kako bi se smanjio utjecaj klimatskih promjena, a ujedno i poboljbala budu�nost. 

 

 

 

 



Grafikon 10. Teme objava koje imaju manje od 1000 lajkova na Instagram profilu 

FridaysForFuture 

 

Izvor: autorica  

6. RASPRAVA  

Cilj istra~ivanja bio je utvrditi obilje~ja objava na Instagram profilima 

FridaysForFuture i fff_croatia. S obzirom na to da su unutar digitalnog aktivizma glavne 

platforme drubtvene mre~e, ovo istra~ivanje imalo je za cilj analizirati objave na slu~benom 

Instagram profilu pokreta FFF i njegove podru~nice u Hrvatskoj pod nazivom fff_croatia, te 

analizom utvrditi koje su teme najzastupljenije, a jednako tako i koje teme privla�e najve�i 

anga~man publike.  

Polazibte ovoga istra~ivanja bile su �etiri hipoteze. Prva hipoteza – „Sadr~aj objava na 

Instagram profilima FridaysForFuture i fff_croatia koji mlade prikazuju kao ~rtve i izravno se 

na mlade stavlja odgovornost o ishodu budu�nosti privla�e najvibe anga~mana publike 

(lajkova, komentara, dijeljenja)“ – djelomi�no je potvrđena. Naime, prema istra~ivanju, ako se 

pogleda hrvatski profil FFF pokreta, najve�i anga~man publike, odnosno najvibe lajkova, a 

lajkovi naj�eb�e podrazumijevaju i vibe komentara, ostvarile su objave koje pokrivaju teme u 

kojima se spominju ili ilustrativno prikazuju klima i klimatske promjene. Također, najvibe 

anga~mana prikupile su objave koje prikazuju krbenje ljudskih prava i uznemiruju�i sadr~aj. 

Među temama koje su unutar objava postigle najve�i anga~man publike jesu teme o klimi i 

klimatskim promjenama, bto i ne �udi s obzirom na njihovu zastupljenost, jer prema podacima, 

one se nalaze na 40-ak % objava hrvatskoga profila FFF pokreta. No zanimljivo je da su na 



hrvatskom profilu ve�i anga~man publike privukle objave koje pokrivaju globalno podru�je te 

one koje ukazuju na povredu osnovnih ljudskih prava ili ilustrativno prikazuju sadr~aj koji bi 

mogao uznemiriti gledatelje, bokirati ih ili u njima izazvati gađenje (YouTube, uznemiruju�i 

sadr~aj). Također, najvibe lajkova na Instagram profilu fff_croatia skupile su i objave koje 

prikazuju aktivnosti mladih koji svojim doprinosom spominju borbu s klimatskim 

promjenama. To su naj�eb�e objave mladih kako prosvjeduju, odvajaju otpad ili sudjeluju u 

�ib�enju zagađenoga okoliba. Usporedbom s najvibe lajkanim objavama slu~benoga profila 

FFF pokreta ne vide se podudarnosti, odnosno na profilu FridaysForFuture najvibe anga~mana 

privukle su objave koje spominju Gretu Thunberg, klimatsku pravdu, svjedo�anstva mladih o 

utjecaju klimatskih promjena na njihov ~ivot i prikaz mladih kao ~rtava. Posljednje dvije teme 

na prvi pogled izgledaju kao da pripadaju u istu kategoriju, no objave koje prikazuju mlade kao 

~rtve vibe su od samih svjedo�anstava mladih koji dijele svoja iskustva s klimatskim 

promjenama.  

Naime, unutar objava u kojima se mlade prikazuje kao ~rtve navode se mladi kao ~rtve 

klimatskih promjena, ali i mladi kao ~rtve sustava, kao ~rtve postupaka prijabnjih generacija, 

dr~ave i politi�kih aktera. Upravo taj podatak dobiven istra~ivanjem djelomi�no potvrđuje prvu 

tezu ovoga istra~ivanja, a to je da se u objavama koje su prikupile najve�i anga~man publike 

mogu prona�i i one objave koje prikazuju mlade koji trpe posljedice tuđih odluka. Objave s 

Gretom Thunberg na slu~benoj stranici pokreta FFF privukle su iznenađuju�e velik anga~man 

publike s obzirom na to da je njihova zastupljenost ispod 10 %. Greta Thunberg kao zabtitno 

lice, a ujedno i zastupnica pokreta mladih, na globalnim razinama privla�i veliku pozornost. 

Također je zanimljivo kako se klimatska pravda nalazi među najvibe lajkanim i relativno 

najzastupljenijim objavama profila FridaysForFuture, a u Hrvatskoj se takve teme nalaze u 

najmanje objava. Pretpostavljamo da je to zbog toga bto Hrvatska nije razvila izraz „klimatska 

pravda“, koji je donekle novi izraz i koji su osmislili klimatski aktivisti te ga se ne upotrebljava 

u svakodnevnom govoru.  

Druga hipoteza – „Sadr~aj objava na Instagram profilima FridaysForFuture i fff_croatia 

koji pru~a edukacijske informacije ili zadire u politi�ka pitanja ima najmanji anga~man publike 

(lajkova, komentara, dijeljenja)“ – potvrđena je. Naime, i na hrvatskom profilu i na slu~benom 

profilu pokreta FFF najmanje lajkova prikupile su objave koje pru~aju edukacijske informacije. 

Također, na profilu fff_croatia vidljivo je i kako su objave koje spominju trenutne ili predla~u 

nove zakone o klimi prikupile najmanje lajkova korisnika Instagrama. Tu postoje podudaranja 

unutar dvaju analiziranih profila, odnosno i jednoga i drugoga. Iako su na hrvatskom mnogo 



vibe zastupljene, oko 40 % objava �ine one s edukacijskim informacijama, no i dalje su i na 

jednom i drugom profilu objave koje imaju najmanje lajkova. Usporedno s tim, kod slu~bene 

stranice pokreta FFF unutar objava koje su privukle najmanje anga~mana pronalaze se i objave 

koje prikazuju trenutno negativno stanje u prirodi, odnosno objave koje prikazuju sube, po~are, 

otopljene ledenjake, poplave ili ekstremne vremenske uvjete i njihov u�inak na prirodu danas 

i prirodu u budu�nosti skupile su najmanje lajkova.  

Tre�a hipoteza – „Na Instagram profilima FridaysForFuture i fff_croatia najmanje 

sadr~aja obuhva�aju objave koje zadiru u politi�ku sferu (objave u kojima se predla~u novi 

zakoni na podru�ju ekologije ili prikazivanje nezadovoljstva trenutnim zakonima)“ – također 

je donekle potvrđena. Naime, prema istra~ivanju, na hrvatskom profilu pokreta FFF među 

temama koje su najmanje zastupljene u objavama nalaze se one koje predla~u nove zakone; u 

brojkama, one �ine 3,8 % objava. No u usporedbi sa slu~benim profilom pokreta, teme koje 

zadiru u politi�ke sfere nalaze se među zastupljenijim objavama. Naime, objave koje predla~u 

nove zakone nalaze se u 16,9 % objava, a teme u kojima se spominju trenutni zakoni nalaze se 

u 25,1 % objava. Također, na profilu fff_croatia teme u kojima se spominju trenutni zakoni 

nalaze se u 9,7 % objava. Iako postotak izgleda malen, postoji niz drugih tema koje se nalaze 

u mnogo manje objava, pa se stoga ne mo~e re�i da spominjanje trenutnih zakona pokriva 

najmanje objava. Na hrvatskom profilu teme koje pokrivaju najmanje objava, prema 

istra~ivanju, bile bi one koje prikazuju uznemiruju�i sadr~aj, svega njih 3,1 %, koje krive 

prijabnje generacije, njih svega 0,7 %, i one koje prikazuju krbenje ljudskih prava, njih svega 

3,5 %. Kada se pogledaju podaci slu~benoga profila FFF pokreta, teme koje su najmanje 

zastupljene na objavama također su uznemiruju�i sadr~aj, koji se nalazi u 2,2 % objava, 

spominjanje obrazovnih institucija, koje se nalazi u 1,7 % objava, i uspjeh postignut 

prosvjedom, koji se nalazi i 4,7 % objava.  

etvrta i posljednja hipoteza – „Na Instagram profilima FridaysForFuture i fff_croatia 

najvibe su zastupljene objave u kojima je prikazana unibtena priroda i bioraznolikost, kao i 

tmurna budu�nost prirode, gdje sve bto je nekad bilo ~ivo i bogato sada izgleda unibteno i 

tragi�no.“ – također je donekle potvrđena. Naime, na profilu fff_croatia najzastupljenije teme 

u objavama jesu negativno trenutno stanje u prirodi. Trenutno stanje u prirodi nalazi se u 46 

%, a negativno trenutno stanje u prirodi nalazi se u 42,6 % objava. U usporedbi s tim objave 

koje prikazuju negativnu sadabnjost prirode na Instagram profilu FridaysForFuture zastupljene 

su u 35,9 % objava, bto i nije najzastupljenija tema kada se uzme u obzir da su teme poput 

međunarodnoga utjecaja prosvjeda u 64,4 % objava, klimatske promjene u 48,3 % objava, a 



48,9 % objava jest onih koje su posve�ene temama pozivanja na akciju. ato se ti�e objava koje 

prikazuju negativnu budu�nost, nisu najzastupljenije ni na jednom ni na drugom profilu. 

Naime, na fff_croatia profilu objava koje prikazuju negativnu budu�nost ima 14,2 %, a na 

profilu FridaysForFuture svega 11,9 %.  

Stavljaju�i analizirane profile u komparaciju mo~emo vidjeti kako su na slu~benom 

Instagram profilu pokreta, osim tema koje prikazuju međunarodni utjecaj,  teme koje zadiru u 

politi�ke sfere puno vibe zastupljenije nego kod hrvatskog profila. Slu~beni profil pokreta u 

ve�oj mjeri orijentiran je na prikazivanje krivaca za negativan utjecaj klimatskih promjena i 

isticanju zakona koji tome idu u korist, te u manjoj mjeri, ali i dalje vibe nego hrvatski profil, 

predlaganju novih zakona koji �e pomo� smanjenju utjecaja klimatskih promjena na prirodu i 

bioraznolikost. Dok je hrvatski profil u ve�oj mjeri orijentiran ilustrativnom prikazivanju 

negativnog trenutnog stanja u prirodi te budu�eg stanja koji nas �eka, ne poduzmemo li neke 

promijene. Oba profila unutar svojih objava stavljaju veliki naglasak na prikazivanju mladih 

kao ~rtve, i s pomo�u toga kreiraju odgovornost mladih na djelovanje. Prema podacima iz 

istra~ivanja slu~beni profil pokreta danas u znatno manjoj mjeri objavljuje sadr~aj orijentiran 

klimi i utjecaju klimatskih promjena, trenutno vibe slu~i kao platforma za isticanje drubtvenih 

nejednakosti i krbenju ljudskih prava u razli�itim okolnostima, poput rata u Ukrajini ili nemiru 

na Bliskom istok, dok hrvatski profil nakon 2023. godine vibe i ne objavljuje nikakav sadr~aj 

na profilu. S obzirom da u svom sadr~aju to vibe i ne prikazuju, mo~emo protuma�iti kako i 

jedan i drugi profil otpubtaju vrijednosti FFF pokreta i borbe protiv utjecaja klimatskih 

promjena.  

ZAKLJUAK 

U ovome su radu kvantitativnom analizom sadr~aja utvrđene najzastupljenije teme 

Instagram profila FFF pokreta. Analizirani su Instagram profili slu~bene stranice pod nazivom 

FridaysForFuture i hrvatski profil fff_croatia. Pokret FFF, kada je kao misao ubao među 

drubtvo, brzo je uzeo maha i rapidno se globalno probirio. Srednjobkolci, koji su i stvorili taj 

pokret, koriste�i se danabnjim digitalnim alatima i prenose�i aktivisti�ke aktivnosti iz offline 

sfere u online sferu, brzo su prikupili svoje istomibljenike i borce za klimatsku pravdu. Kako 

se noviji oblici klimatskog aktivizma, bab poput pokreta FFF, odvijaju ve�inom na digitalnim 

platformama, sadr~aj na drubtvenim mre~a otkriva izvore motivacije aktivista i njihove razloge 

za djelovanje.  



Prema istra~ivanju, izgleda kako najzastupljenije teme na obama profilima ilustrativno 

ili statisti�ki prikazuju utjecaj klimatskih promjena na danabnju prirodu. To su naj�eb�e objave 

koje prikazuju velike po~are, poplave, sube, ekstremne uvjete s kojima se bore građani diljem 

svijeta. S tim podatkom dolazi se do zaklju�ka kako su glavni ciljevi, poput smanjenja 

koribtenja fosilnih goriva i utjecaja stakeli�kih plinova, i jednoga i drugoga profila jednaki, 

samo bto se hrvatski profil vibe okre�e lokalnim temama, dok globalni profil FFF pokreta 

obuhva�a probleme cijeloga svijeta. Istra~ivanje je pokazalo kako su osim prikazivanja utjecaja 

klimatskih promjena na prirodu, na obama profilima podjednako zastupljene i teme koje 

pozivaju na akciju, odnosno one koje mladima upu�uju poruku da moraju djelovati sada ako 

~ele bolju budu�nost. Kreatori sadr~aja takvim temama podi~u svijest drubtva o rigoroznim 

posljedicama klimatskih promjena, a uz pomo� objava koje pozivaju na djelovanje prikupljaju 

bto ve�i broj pojedinaca kako bi zajedno podigli svijest o problemima s klimom.  

Podatak koji je zapravo bio bitan za ovo istra~ivanje, s obzirom na to da se na FFF 

pokret gleda kao na jedan od oblika politi�ke participacije mladih, jest zastupljenost tema koje 

zadiru u politi�ke sfere. Prema istra~ivanju, vidljivo je kako je takvih tema malo; mladi se vibe 

okre�u prikazivanju i optu~ivanju krivaca za danabnje stanje nego predlaganju novih zakona 

kojima bi postigli neke promjene. Kod globalnoga profila FFF pokreta �ak je i vidljiv određeni 

postotak objava predlaganja novih zakona ili spominjanje trenutnih zakona na podru�ju 

ekologije. No kod profila fff_croatia ta je brojka jako mala; predlaganje novih zakona nalazi 

se u svega dvije objave. Ti podaci nisu iznenađuju�i ako se gleda anga~man publike, jer upravo 

objave koje nude edukacije ili zadiru u politi�ke sfere privukle su najmanji anga~man. Publiku 

prema podacima vibe privla�e uznemiruju�i sadr~aj, sadr~aj koji prikazuje drubtvene 

nejednakosti ili krbenje ljudskih prava. Unutar uznemiruju�eg sadr~aja, kojeg vibe ima na 

hrvatskom profilu nego na slu~benom, naj�eb�e se prikazuju tragi�ne sudbine ekosustava i 

~ivotinja koje su posljedica utjecaja klimatskih promjena. Nadalje, prikazivanje drubtvene 

nejednakosti i krbenja ljudskih prava u objavama uglavnom nije povezano s klimatskim 

promjenama ili klimatskim temama, nego prikazuje druge probleme drubtva poput rata, 

siromabtva ili drugih drubtvenih nejednakosti. Upravo te teme, koje nisu povezane s klimatskim 

aktivizmom, imaju najve�i anga~man publike.  

Na slu~benom Instagram profilu FFF pokreta nakon 2022. godine, kada je zapo�ela 

ruska agresija na Ukrajinu, sve vibe sadr~aja okre�e se upravo toj temi, a kasnije i nemiru na 

Bliskom istoku. Hrvatski profil sadr~i nebto manje tih tema, upravo zbog �injenice kako je 

2023. godine prestao s objavljivanjem, no među posljednjim objavama mo~e se prona�i sadr~aj 



s tom tematikom. Na temelju toga mo~e se zaklju�iti da se FFF pokret na po�etku svoga 

aktiviranja uistinu bavio klimatskim temama i utjecajem klimatskih promjena, no danas zadire 

u bire utjecaje koji krbe ljudska prava i pove�avaju drubtvene nejednakosti bto, između ostaloga, 

povla�i i ve�i anga~man publike od prikazivanja klimatskih tema.   

Iz ovoga istra~ivanja mo~e se zaklju�iti kako se sadr~aj na drubtvenim mre~ama pokreta 

mladih FFF vibe okre�e prikazivanju utjecaja klimatskih promjena na ekosustav i prirodu te 

prikazivanju drugih drubtvenih nejednakosti poti�u�i empatiju kod mladih i svaljuju�i 

odgovornost na njih umjesto predlaganju konstruktivnih izmjena i promjena u politi�kim 

sferama. Stavljaju�i upravo analizirane profile u kontekst novijih oblika politi�ke participacije 

kroz prizmu digitalnog aktivizma, istra~ivanje potvrđuje navode Christensena (2011), koji 

govori kako internet i drubtvene mre~e probiruju broj potencijalnih aktivista i olakbavaju birenje 

informacija, kreiraju�i plodno tlo za izravno uklju�ivanje u politi�ka pitanja. Također, online 

aktivnosti mogu pomo�i u podizanju svijesti o politi�kim pitanjima i mobilizirati građane za 

druge oblike akcije izvan virtualnoga svijeta. No objave na online platformama ne moraju 

nu~no govoriti o politi�kim temama. Također, kako navode Pavi� i aundali� (2015), klju�an je 

na�in na koji se upotrebljavaju internetske drubtvene mre~e u poticanju politi�ke participacije, 

a ne sama �injenica koribtenja tih platformi. ato u analiziranom primjeru i vidimo na po�etku, 

kada su analizirani profili u�estalim objavljivanjem potaknuli korisnike drubtvenih mre~a na 

anga~man, kako online (lajkanje, komentiranje i dijeljenje) tako i offline (sudjelovanje na 

prosvjednima). No padom u�estalosti objavljivanja, prema istra~ivanju, gubi se daljnja svijest 

o utjecaju klimatskih promjena i potreba za djelovanjem. Prema navodima Kavade (2010) brza 

i laka online komunikacija ne jam�i stabilne i dugotrajne aktivisti�ke mre~e, za njihovu 

dugovje�nost va~no je redovito organiziranje osobnih sastanaka, odr~avanje stabilnih online 

prostora, suradnja na jasno definiranim projektima i kreiranje narativa koji omogu�uju 

vibestruke interpretacije ciljeva pokreta. 
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PRILOG 

Analiti�ka matrica: Sadr~aj na Instagram profilima fff_croatia i FridaysForFuture 

1. KATEGORIJA – STRUKTURA 

1.1 – Koji je profil objave na Instagramu? 

1 – fff_Croatia 

2 – Fridaysforfuture 

1.2 – Objava je kojeg formata? 

1 – video 

2 – slika 

1.3 – Godina objave?  

1 2019. godine 

2 2020. godine 

3 2021. godine 

4 2022. godine 

5 2023. godine 

6 2024. godine  

1.4 – Koliko objava ima lajkova? 

1 Objava ima 0 – 100 lajkova 

2 Objava ima 101 – 1000 lajkova 

3 Objava ima 1001 – 5000 lajkova 

4 Objava ima 5001 – 10 000 lajkova 

5 Objava ima 10 001 – 20 000 lajkova  

6 Objava ima 20 001 – 50 000 lajkova  

7 Objava ima preko 50 000 lajkova  



1.5 – Koliko objava ima komentara?  

1 Objava ima 0 – 10 komentara 

2 Objava ima 11 – 50 komentara 

3 Objava ima 51 – 200 komentara 

4 Objava ima 201 – 500 komentara 

5 Objava ima vibe od 500 komentara  

1.6 – Ako je rije� o objavi u video formatu, koliko ima pregleda?  

1 Video ima 0 – 1000  pregleda  

2 Video ima 1001 – 10 000 pregleda 

3 Video ima 10 001 – 50 000 pregleda 

4 Video ima 50 001 – 200 000 pregleda 

5 Video ima vibe od 200 000 pregleda 

6  U objavi nije video  

2. KATEGORIJA – MLADI  

2.1 – U objavi se spominje/prikazuje Greta Thunberg 

0 Da 

1 Ne 

2.2 – U objavi se ozna�ava odgovornost mladih (rabe se rije�i: glas; na nama je red; ovo je nabe 

vrijeme; napraviti razliku itd.) 

0 Da 

1 Ne 

2.3 – U objavi mladi se prikazuju kao ~rtve (ovo �e biti naba budu�nost ako nibta ne 

poduzmemo, na nama svijet ostaje itd.) 

0 Da 

1 Ne 

2.4 – U objavi mladi govore ili su prikazana svjedo�anstva s klimatskim promjenama  

0 Da 



1 Ne 

2.5 – U objavi su prikazani/spomenuti mladi koji se bore za klimatske promjene 

0 Da 

1 Ne 

3. KATEGORIJA – TEMA  

3.1 – U objavi se poziva na akciju (rabe se rije�i: dođite; vidimo se; �ekamo vas; krenite itd.) 

0 Da 

1 Ne 

0 Da 

1 Ne 

3.2 – U objavi se spominje/prikazuje bkola, neka obrazovna institucija 

0 Da 

1 Ne  

3.3 – Pozivanje na prosvjed (upute o prosvjedu) 

0 Da 

1 Ne  

3.4 – U objavi poznate osobe pozivaju mlade na djelovanje  

0 Da  

1 Ne 

3.5 – U objavi se spominje/prikazuje rije� „klima“ 

0 Da  

1 Ne 

3.6 – Ilustracija objave prikazuje/spominje temperaturu, vrijeme, klimu  

0 Da 

1 Ne 

3.7 – Objava je edukacijske forme, prikazuje/spominje znanstvene �injenice o klimi 



0 Da 

1 Ne  

3.8 – U objavi su prikazani/spomenuti statisti�ki podaci o temperaturi  

0 Da 

1 Ne  

3.9 – U objavi se spominje/prikazuje klimatska pravda 

0 Da 

1 Ne 

3.1.1 – U objavi se spominju/prikazuju klimatske promjene 

0 Da 

1 Ne  

3.1.2 – U objavi se prikazuje/spominje trenuta�no stanje u prirodi (prikazane/spomenute 

~ivotinje, ocean, more, zrak)  

0 Da 

1 Ne 

3.1.3 – U objavi se prikazuje/spominje budu�nost prirode   

0 Da 

1 Ne 

3.1.4 – U objavi se prikazuje/spominje strabna sadabnjost (smrtonosne poplave, sube, glad, 

masovno iseljavanje, siromabtvo itd.) 

0 Da 

1 Ne 

3.1.5  – U objavi se prikazuje/spominje strabna budu�nost (smrtonosne poplave, sube, glad, 

masovno iseljavanje, siromabtvo itd.) 

0 Da 

1 Ne 

3.1.6 – U objavi se spominje/prikazuje krbenje ljudskih prava  



0 Da 

1 Ne 

3.1.7 – U objavi se spominju/prikazuju druge drubtvene nejednakosti 

0 Da 

1 Ne  

3.1.8 – U objavi je prikazan uznemiruju�i sadr~aj (na stranicama tvrtke YouTube LLC mo~e 

se prona�i konkretnije određivanje pojma „uznemiruju�i sadr~aj“ u Smjernicama za sadr~aj 

prikladan za oglabiva�e, a opisuje ga se kao „sadr~aj koji bi mogao uznemiriti gledatelje, 

bokirati ih ili u njima izazvati gađenje“ te takav „mo~da nije prikladan za oglabavanje“) 

0 Da 

1 Ne 

3.1.9 – U objavi su prikazani/spomenuti dosadabnji prosvjedi/okupljanja/akcije u borbi protiv 

klimatskih promjena 

0 Da 

1 Ne 

3.2.1 – U objavi su statisti�ki prikazane brojke dosadabnjih prosvjeda/okupljanja/akcija u borbi 

protiv klimatskih promjena  

0 Da 

1 Ne 

3.2.2 – U objavi je prikazan uspjeh koji je postignut prosvjedom (slika s osobama na vlasti, 

postignu�a, pozitivna promjena koja se dogodila zbog prosvjeda/akcije)  

0 Da  

1 Ne  

3.2.3 – Prikazivanje kako je prosvjed globalan 

0 Da 

1 Ne 

3.2.4 – U objavi je re�eno bto se to�no treba uvest/ukloniti kako bi situacija na planetu Zemlji 

bila bolja  



0 Da 

1 Ne 

3.2.5 – U objavi su prikazani/spomenuti trenutni zakoni o klimi  

0 Da 

1 Ne  

3.2.6 – U objavi se predla~u novi zakoni o klimi  

0 Da 

1 Ne 

4. KATEGORIJA – KRIVCI 

4.1 – U objavi se kritizira dr~avu (dr~ava je glavni krivac sadabnje situacije, koja nije dobra) 

0 Da 

1 Ne 

4.2 – U objavi se kritizira donositelje politi�kih odluka (vlast je glavni krivac sadabnje situacije, 

koja nije dobra)  

0 Da 

1 Ne 

4.3 – U objavi se kritiziraju starije generacije (generacije prije danabnjih mladih krive su za 

trenutnu situaciju i za budu�nost vezanu uz klimatske promjene, koja nije dobra)  

0 Da 

1 Ne 

4.4 – U objavi se spominju/prikazuju određene organizacije/tvrtke/gospodarska drubtva kao 

krivci (kompanije, tvrtke, mo~da se neka spominje izravno, glavni su krivac sadabnje situacije, 

koja nije dobra) 

0 Da 

1 Ne 

5. KATEGORIJA – KOJE PODRUJE OBUHVA�A TEMA  

5.1 – U objavi je tema lokalna 



0 Da 

1 Ne 

5.2. – U objavi je tema globalna  

0 Da  

1 Ne  

 

 

 

 

 

 



SA}ETAK 

 

Cilj diplomskoga rada bio je utvrditi obilje~ja sadr~aja u objavama Instagram profila „Fridays 

For Future“ pokreta koji utje�u na mobilizaciju mladih te tako jednim dijelom poti�u njihovu 

politi�ku participaciju. Analizirani su profili slu~bene stranice pokreta FFF pod nazivom 

FridaysForFuture i hrvatski Instagram profil fff_croatia. Analiza sadr~aja osvrnula se na fokus 

objava, najzastupljenije teme koje se nalaze na profilima i njegovim akterima te analizu 

anga~mana publike. Kvantitativnom analizom sadr~aja dvaju Instagram profila pokreta FFF 

utvrđeno je kako najvibe objava prikazuje utjecaj klimatskih promjena na prirodu. Najve�i 

anga~man publike privukle su objave koje prikazuju uznemiruju�i sadr~aj i drubtvene 

nejednakosti, a najmanju zastupljenost na profilu imaju objave koje zadiru u politi�ke sfere. 

Kada se usporedno promatra slu~beni profil i hrvatski profil pokreta FFF, podaci pokazuju 

kako se najve�a podudarnost pronalazi u objavama koje pozivaju mlade na akciju, a odstupanja 

u zastupljenosti sadr~aja pronalaze se kod objava koje prikazuju međunarodni utjecaj pokreta. 

Takav se sadr~aj u znatno ve�oj mjeri objavljuje na slu~benom profilu FFF pokreta nego na 

hrvatskom profilu fff_croatia. 

 

Klju�ne rije�i: Fridays For Future, klimatski aktivizam, digitalni aktivizam, politi�ka 

participacija mladih, Petkom za budu�nost 

 



SUMMARY 

 

The aim of the thesis was to determine the characteristics of content in posts on Instagram 

profiles of the Fridays for Future movement that influence the mobilization of young people, 

thereby partially encouraging their political participation. The profiles analyzed were the 

official page of the FFF movement named FridaysForFuture and the Croatian Instagram profile 

fff_croatia. The content analysis focused on the themes of the posts, the most prevalent topics 

found on the profiles and their actors, and the analysis of audience engagement. A quantitative 

content analysis of the two Instagram profiles of the FFF movement revealed that most posts 

show the impact of climate change on nature. Posts that depict disturbing content and social 

inequalities attracted the highest audience engagement, while posts that delve into political 

spheres had the lowest representation on the profile. When comparing the official profile with 

the Croatian profile of the FFF movement, data shows that the greatest similarity is found in 

posts that call young people to action, while differences in content representation are found in 

posts that depict the international impact of the movement. Such content is published to a 

significantly greater extent on the official FFF profile than on the Croatian profile fff_croatia. 

 

Key words: Fridays for Future, climate activism, digital activism, political participation of 

youth, Fridays for Future Croatia 


