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1. Uvod

Pri¢e o putovanjima postoje tisuclje¢ima jer otkad su ljudi poceli putovati, otad pric¢aju
pri¢e o svojim putovanjima. Te dvije aktivnosti idu ruku pod ruku (Das i Youngs, 2019: 1).
Djela i zapise kojima se prenose dojmovi i znanja steceni tijekom putovanja danas nazivamo
putopisima, a duga tradicija njihova nastajanja dozivjela je znaCajne promjene u temama,
formatima, pristupacnosti 1 samoj definiciji putopisa.

Prvi dio ovog rada donosi sazeti prikaz kulture putovanja kroz povijest, obiljezenoj
prekomorskim istrazivanjima u 15. i 16. stolje¢u, prvom uspjeSnom plovidbom oko svijeta,
velikom putovanju aristokratskih mladi¢a po Europi te razvojem tehnologije i industrijskom
revolucijom zbog kojih je doSlo do popularizacije samoga putovanja. Bit ¢e rijeci 1 o
nastanku 1 popularizaciji europskoga i hrvatskoga putopisa te njegovoj evoluciji od
predmodernog i modernog do digitalnog doba. Pritom ¢e se problematizirati heterogenost
putopisnog zanra i njegov polozaj na razmedu izmedu fakcije i1 fikcije, knjizevnosti i
novinarstva. Zatim ¢e se se propitati pozicija danasnjega putopisnog novinarstva i njegovih
novinara, a s time i razlike izmedu travel novinara i travel blogera te putopisaca opcenito.
Poseban naglasak stavljen je na putopisce u digitalnom dobu, s obzirom na to da je u pitanju
vrijeme obiljezeno premjestanjem putopisa u sferu bloga, $to je novinarskoj struci takoder
donijelo svojevrsne profesionalne izazove. U zadnjem, istrazivackom dijelu rada
predstavljeni su nacrt 1 rezultati istrazivanja provedenog u ozujku 2024. metodom
kvantitativne analize sadrzaja, ¢iji su fokus bili najpraceniji hrvatski putopisni Instagram
profili i njihov nacin funkcioniranja - od ucestalosti objavljivanja, preko vrste objavljenih
sadrZaja 1 njihovih formata, do suradnje sa sponzorima.

Rije¢ je o profilima Kristijana Ili¢i¢a (@kristijanilicic), Sandre Petra¢ (@take.you.to),
Vanne Bojovi¢ (@vannabojovic), Ive Mihali¢ Krémar i Branka Krémara (@putoholicari) te
Darije Bedenikovi¢ i Maria Jurine (@hiking.croatia). Ideja istrazivanja bila je, povezujuci
recentnu literaturu na temu travel blogiranja s provedenim istrazivanjem, pokusati do¢i do

recepta za uspjeh u svijetu travel blogiranja.



2. Od ekspedicija do turistickih putovanja

Europsku povijest 1 razvoj uvelike su odredile istrazivacke ekspedicije portugalskih,
Spanjolskih 1 talijanskih pomoraca u 15. 1 16. stolje¢u koje su otkrile 1 povezale stare i nove
svjetove. Putopisi su u to vrijeme bili kapetanski dnevnici ili zapisi rijetkih istrazivaca koji su
se, iz nekih svojih razloga, odvazili pristupiti tim avanturistickim putovanjima u nepoznato.
Uz Cesto nepismenu posadu, sretna okolnost bila je Sto su kapetani 1 istrazivaci poznavali
vjeStinu pisanja (Cesto 1 crtanja) pa su umjeli sroCiti recenice ili preciznije receno —
svjedoCanstva o okolnostima putovanja, ljudima, zivotinjama, biljkama ili obicajima na koje
su znali naiéi.

Europljani su tijekom 15. 1 16. stoljeca intenzivno otkrivali svijet i povezivali se s drugim

kontinentima. Nakon otkrica Novoga svijeta u 1492. godini, pocelo je razdoblje

uspostavljanja kontakta izmedu Europe i Amerike. Osim biljnih i Zivotinjskih vrsta,

razmjenjivale su se ideje i tehnologije. Tako je na oba kontinenta doslo do promjena u

prehrambenim navikama, gospodarstvu, tehnologiji 1 drustvenim idejama (Banjeglav,

2012: 27-31). Nesto kasnije, prvo uspjeSno putovanje oko svijeta potvrdilo je tezu o

Zemlji kao sferi, Sto je takoder ostavilo dubok trag u ljudskoj povijesti i znanosti

opcenito.

Portugalski moreplovac 1 istraziva¢ Bartolomeu Dias (1450-1500) vodio je prvu
ekspediciju koja je obisla africki Rt dobre nade, time otvoriv§i pomorski put u Aziju preko
Atlantskog 1 Indijskog oceana. Na svoje je putovanje krenuo 1487. Godine, kako bi otkrio
morski put do Indije te je ploveéi duz africke obale, godinu dana kasnije, uspio do¢i do Rta
dobre nade. Rije€ je o prvom zabiljeZenom otkrivanju tog rta, koji ¢e postati bitna tocka u
nadolaze¢im ekspedicijama europskih moreplovaca prema Aziji. Iako Dias nikada nije dosao
do Indije, utvrdio je kako je obilaze¢i Afriku moguée uspostaviti morsku trgovacku rutu do
Azije. Umro je u blizini Rta dobre nade u svibnju 1500. godine, nakon $to je njegov brod
nestao tijekom oluje. Danas ga se smatra jednim od najvec¢ih portugalskih pionira koji su
istrazivali Atlantik u 15. stolje¢u, navodi se u Britannici.

U istom se periodu proslavio jo$ jedan portugalski moreplovac, Vasco da Gama
(1460-1524). Najpoznatiji je po tome Sto je, uspostavivsi istocnu rutu oko africkog Rta dobre
nade, prvi doplovio u Indiju. Na svoje se prvo putovanje otisnuo u srpnju 1497. godine,
sljedece je godine stigao u Calicut, tadasnje trgovacko srediste juzne Indije, a u Lisabon se

vratio 1499. godine. Na povratku je sa sobom poveo pet ili Sest Hindusa kako bi portugalski



kralj Manuel mogao nauciti o njihovoj kulturi i njihovim obic¢ajima. Njegovo je drugo
putovanje, u ulozi admirala, trajalo od 1502. do 1503. godine, a trece i posljednje putovanje
dogodilo se nakon smrti kralja Manuela pod ¢ijim je pokroviteljstvom plovio prva dva puta.
Vasco da Gama bio je imenovan potkraljem Indije 1524. godine, a tamo je kasnije 1 preminuo
od bolesti.

Otkrice Amerika oznacilo je ulazak u novu povijesnu eru za Europljane. Sredi$nja osoba
svakako je moreplovac Kristofor Kolumbo (1451-1506) koji je plovio u sluzbi Portugala i
Spanjolske. Prema Enciklopediji Britannici, Kolumbo nije prvi otkrio Novi Svijet, ali su
njegova Cetiri putovanja preko Atlantskog oceana i dolasci na americki kontinent utrli put
europskoj  kolonizaciji 1 eksploataciji Amerika. Njegovo prvo putovanje, pod
pokroviteljstvom Spanjolskih monarha, bilo je 1492. godine, od kolovoza do listopada, kad je
napokon ugledao kopno - danas$nje Bahame. Oplovio je sjevernu obalu Hispaniole, otoka u
Karipskom moru koji pripada Velikim Antilima te se u Spanjolsku vratio sljede¢e godine.

Tijekom drugog putovanja (1493-1496) osnovao je prvi europski grad u Americi, La
Isabela, koji se danas nalazi u Dominikanskoj Republici. To je putovanje bilo oznaceno i
pocetkom S$panjolskih nastojanja proSirivanja kr§¢anstva na novootkrivenom tlu. Kolumbo je
na trecem je putovanju (1498-1500) stigao do Juzne Amerike i delte rijeke Orinoco u
danasnjoj Venezueli, kamo se 1 vratio na sljede¢em putovanju (1502-1504) te oplovio obale
dana$njih Hondurasa i Paname.

Portugalski moreplovac Ferdinand Magellan najpoznatiji je po prvoj uspjesnoj plovidbi
oko svijeta. Iako je u pocetku plovio pod zastavom Portugala, na svoje najvaznije i posljednje
putovanje otisnuo se pod Spanjolskom zastavom. Magellanov je zadatak bio, umjesto isto¢no,
provjerenom rutom koja okruzuje africki Rt dobre nade, ploviti zapadno i pronaci prolaz kroz
juznoamericki kontinent, izbiti na Tihi ocean te do¢i do Moluckih, tj. Zacinskih otoka na
podrucju danasnje Indonezije, stoji u Britannici. Tijekom putovanja trebao je ,,0osvajati‘
novootkrivene teritorije za Spanjolsko kraljevstvo.

Flota od pet brodova - Trinidad, San Antonio, Concepcion, Victoria i Santiago krenula je
u rujnu 1519. iz juzne Spanjolske, zaustavljajuéi se na Tenerifima, u Brazilu i Argentini.
Okruzivsi argentinski rt Cape Virgenes, unato¢ bitkama i nezgodama, tri od pocetnih pet
brodova uslo je u nepoznat prolaz te ploveci zapadno, uspjelo izbiti na Tihi ocean. Magellan
je time ispunio dio svoje zadace - pronaSao je morski prolaz kroz juznoamericki kontinent,
danas poznat pod nazivom Magellanov prolaz.

Plovidba Tihim oceanom zapadno do prvog kopna, Guama, trajala je 99 dana. Od tog

najjuznijeg Marijanskog otoka moreplovci su nastavili prema Filipinima. Nekoliko tjedana



nakon toga, Magellan je ubijen u borbi protiv lokalnog stanovnistva na Mactanu, jednom od
filipinskih otoka. Unato¢ tome, dva su broda, Trinidad i Victoria, ipak su stigla na ciljno
odrediste - Molucke otoke. Medutim, u povratku preko Indijskog oceana te uz zapadnu obalu
Afrike, u Spanjolsku se uspio vratiti samo jedan brod, Victoria, u rujnu 1522. godine.
Povratak u Spanjolsku, tj. uspjesan put oko svijeta, smatra se praktiénom demonstracijom
sferi¢nosti Zemlje i potvrdom koncepcije svijeta kao globusa.

Nakon ovih velikih otkri¢a i znacajnih promjena u percepciji putovanja, pocinje vrijeme
tzv. Velikih putovanja (en. The Grand Tour) na koja su imuéne 1 ugledne europske obitelji
upucivale svoje sinove kako bi unaprijedili svoje obrazovanje. Naziv je osmislio i1 prvi put
upotrijebio engleski svecenik i1 pisac Richard Lassels u svojem djelu “Putovanje Italijom*
(en. Voyage of Italy) iz 1670. godine. Naime, dva desetljea ranije medu zaracenim
europskim silama potpisan je Vestfalski mir (1648.) pa su okolnosti za putovanja postale
sigurnije.

The Grand Tour podrazumijevao je visSemjesecno putovanje, ponekad i dulje od godinu
dana, koje su ciljno organizirali oCevi za sinove 1 nasljednike, Salju¢i ih na put u drustvu
osobe od obiteljskog povjerenja. Veliko putovanje bilo je poput inicijacije za ulazak u
drustvenu elitu, kombinacija dopunskog obrazovanja, ali i odrastanja te sazrijevanja.
Najces¢e odrediste bile su Francuska i Italija, a iskustvo putovanja podrazumijevalo je
upoznavanje s kulturnim, umjetnickim 1 arhitektonskim postignu¢ima, podjednako kao i
stjecanje zivotnog iskustva u raznim situacijama. Itinerer je bio podlozan promjenama,
podjednako kao i duljina boravka u ve¢im gradovima. Mladi¢i su tako stjecali medunarodna
poznanstva, ucili strane jezike, usvajali nacine ponasanja i odjevanja u visokom drustvu, ali
pohadali 1 satove jahanja, ma¢evanja i plesa.

Obicaj ,,velikog putovanja“ u 18. stolje¢u prosirio se na Siciliju i Grcku, a prilikom
povratka posjeéivali su se Bec, Prag, Dresden i Berlin. Putovanja su, medutim, znala biti
naporna, duga pa i zamorna jer se putovalo uglavnom koc¢ijama s konjskim zapregama, uz
cesto stroge tutore. Ipak, bilo je to jedinstveno iskustvo za mlade ljude.

Medutim, ratna zbivanja poput SedmogodiSnjeg rata u Europi (1756-1763) prekinula su
na neko vrijeme ovaj obi¢aj. S druge strane, kraj Americkog rata za neovisnost (1775-1783),
opet je potaknuo zanimanje za putovanja, ali preko Atlantika, kako iz Amerike u Europu tako
1 1z Europe u Ameriku. Novi zastoj donijeli su Francuska revolucija (1789-1799) i

Napoleonski ratovi (1803-1815). Treba naglasiti da su putovanja u to vrijeme bila daleko od



turisti¢kih putovanja kakva danas poznajemo. Niti su bili popularna, niti masovna, niti
dostupna vecini ljudi.

Izum parnog stroja odnosno implementacija parnog stroja u putnicki (morski i kopneni)
promet, a ta se tehnologija snazno razvila sredinom 18. stoljeca, donijela je mogucnost brzih i
neusporedivo ugodnijih putovanja. Afirmacija gradanskog drustva rezultirala je i promjenama
u sastavu putnika. Naime, moguénost putovanja vise nije bila privilegija aristokracije vec¢ i
gradanstva, osobito visih pa i srednjih slojeva, ako su ih mogli priustiti svojim obiteljima ili
sebi.

Grzini¢ (2019: 37, prema Weber 1 Mikaci¢, 2004) o prvom organiziranom putovanju i to
zeljeznicom, pise:

,prvo organizirano putovanje Zzeljeznicom organizirao je Thomas Cook i to susret
antialkoholicara (1841). Putovanje je bilo masovnog karaktera, oglaseno s konceptom posjete
europskim gradovima, ponudena je hrana tijekom putovanja i sklopljen je ugovor s
prometnim poduzeéem (zeljeznicom). Tada nastaje putnicki ¢ek, turistic¢ka uputnica (vaucer),
pausalno putovanje (po unaprijed utvrdenim cijenama), kasnije Carter (angaziranje kapaciteta
za potrebe putovanja). Cook je bio veliki altruist, prije nego ekonomist. Kasnije brigu o
profitu preuzimaju njegovi poduzetni sinovi te osnivaju prvu putnicku agenciju. Tijekom
1860-ih godina organizirao je i razna putovanja u inozemstvo i time zapoceo Inclusive
independent travel, odnosno putovanja na koja putnik odlazi samostalno, dok agencija
naplacuje troskove puta, hrane 1 smjestaja.*.

Sli¢nu pric¢u donosi i Gyr (2010:5-6) apostrofiraju¢i Thomasa Cooka kao organizatora
putovanja 571 osobe iz Leicestera u Loughborough. U cijenu je bila ukljuena hrana i
glazbena pratnja (en. All-inclusive). Cook je kasnije uveo i inozemni odmor s vodicem.
Klijentela je bila raznovrsna, ali njegov najveci uspjeh bili su pristupacni all-inclusive odmori
u stranim odrediStima namijenjeni srednjoj klasi, a vrlo su inovativni bili su i vauceri za
hotele te turisticke brosure.

Ljubitelje svjezeg planinskog zraka i hodanja takoder moZemo svrstati medu pokretace
prvih organiziranih Setnji u svrhu relaksacije i odmaranja. Prva planinarska drustva u Velikoj
Britaniji, Austriji, Sivcarskoj, Italiji i Njemackoj osnovana su izmedu 1857. i 1869. godine.
lako su bila donekle konzervativna, stekla su popularnost kroz izdavacku djelatnost:
objavljivali su klupska izvje$¢a, almanahe i vodige za sigurno kretanje stazama. Clanstvo se
sustavno Sirilo, podjednako kao i ponuda konacista, zalogajnica, uredenih staza pa i zicara.

Planinarenje je postalo popularno medu svim druStvenim slojevima (isto, 6-7).



Naravno, nije bila rije¢ o turizmu kakvog danas poznajemo. Opcenito je tesko sa
sigurnos$¢u odrediti kad se uopce pojavio pojam turizma. Prema Grzini¢ (2019:22) ,, Turizam
nastaje od rijeCi 'tour' Sto znaci kruzenje. Isto je nekad poduzimano s ciljem prenoSenja
informacija, upoznavanja gradova 1 radoznalosti aristokracije za upoznavanjem novih
krajeva. Danas je to pohod u prostore ve¢ ostvarenih posjeta ili traganje za novim
destinacijama (dozivljajima).*.

,Kruzenje* je nedvojbeno u izravnoj vezi upravo s unaprjedenjem nacina i brzine
putovanja, a posljedi¢no i nizim cijenama takvih poduhvata koji su, tijekom vremena, postali
dostupni sve vecem broju ljudi bez obzira na podrijetlo. U prici o ,kruzenju® zasigurno
posebno mjesto zauzima i dinamika projektiranja odnosno izgradnje kopnenih prometnica,
osobito cestovnih i zeljeznickih. S druge strane, zahvaljuju¢i parnim turbinama dinamizirao
se 1 putnicki morski promet. Uz ratne i trgovacke brodove, brodogradnja se okrece i
putnickim plovilima medu kojima je, usprkos svojeg tragi¢nog kraja 1912., istaknuti primjer
luksuznog ,,Titanica®.

Europska istrazivanja turizma vezuju se uz povijest zabave i razvoj odmaraliSta, istice
Grzini¢ (isto, 24), putovala je samo elita (aristokracija, plemi¢i) s vrlo neprakti¢nom
opremom. ,,Medunarodni turizam se pocinje razvijati na Francuskoj rivijeri 1880-ih te potom
i u Spanjolskoj te na oto&ju Baleari (oko 1905.). Destinacije sunca i mora kao i one 'snjezne'
pocinju ujednaceno razvijati svoju popularnost (1892. godine Svicarske Alpe koje postaju
popularno odrediste Britanaca).” (isto, 35-36).

Nedvojbeno su otkri¢a sredinom i krajem 19. stoljeca (telegraf, telefon) ubrzala razmjenu
informacija te dinamizirala komunikacije, gospodarstvo i razmjenu informacija. U kontekstu
sredisnje teme ovog rada, treba istaknuti da je upravo industrijska revolucija, uz ve¢ razvijenu
tiskarsku industriju, dovela do znacajnog povecanja produkcije raznih ,turistickih* vodica i
putopisa koji su poceli dobivati sve veci znacaj. Osobito su vodi¢i nudili provjerene sadrzaje,
a njihovi standardizirani formati Citatelju omogucivali brzo i jednostavno pronalaZenje
smjernica i savjeta ¢ime je gotovo postavljen standard nacina prenoSenja informacija (Gyr,
2010: 5-6).

Gyr (2010) piSe o nizu promjenjivih drustvenih uvjeta 1 ¢imbenika koji su utjecali na
epizodi¢an razvoj turizma, a ukljucuju napredak industrijalizacije, demografske promjene,
urbanizaciju i revoluciju u prometu, poboljSanje socijalnih i radnih prava, porast dohotka i
posljedi¢ne promjene u potrosackoj potraznji.

Dominantan motiv putovanja i ljetovanja nakon 1900. godine bio je - oporavak. Medutim,

samo su intelektualci imalo utvrdeno pravo na opustanje, koje je kasnije s plemica, srednjeg



staleza 1 visokih birokrata proSireno na poduzetnike, trgovce, srednje ¢inovnike, sluzbenike i
ucitelje. Veéina europskih zemalja nije imala ozakonjeno pravo na godi$nji odmor. Pla¢eno
odsustvo s posla, dulje od jednog dana, ozakonjeno je tek nakon Prvog svjetskog rata.

Poratno vrijeme donosi brojne promjene. Od 1920-ih ljetovalisSta pocinju nuditi
jednostavan, zdrav i ekonomican odmor, dostupan zaposlenicima i radnicima s niskim
primanjima. To za sobom nosi 1 unapredenje turisti¢ke infrastrukture poput pjesackih staza,
izgradnje pansiona, obala, Sumskih restorana i moguénosti za rekreaciju. Masovno putovanje
bilo je izraz drzavne ideologije nacionalsocijalistickog rezima u Njemackoj izmedu 1933. i
1939. godine. Gyr (2010: 7-9) isti¢e kako je drustveni ili popularni turizam, okarakteriziran
drzavnom organizacijom odmora i rekreacije, nadvladao dotadasnju srednjoklasnu prirodu
putovanja.

Sljede¢a faza razvoja turizma nastupila je nakon Drugog svjetskog rata. Izgradnja 1
obnova infrastrukture, priljev turista i odmor kao uobiCajeni oblik rekreacije tijekom
posljednjih nekoliko desetlje¢a, ucinili su turizam vaznom gospodarskom granom. Procvat u
poslijeratnom razdoblju povezuje se s gospodarskim rastom, tehnoloskim napretkom,
visokom razinom konkurencije 1 stvaranjem novih destinacija i stilova putovanja.

Prema Gyr (isto) u odlaske na odmor ukljucena su sindikalna tijela, organizacije za odmor
1 putnicke agencije, kao 1 velika putnicka poduzeca, koja su dobivala sve veéi znacaj.
Subvencionirani ‘socijalni turizam’ za obitelji i mlade, koji je pomagao stanovnistvu s niskim
primanjima u odlasku na odmor, bio je zamjetan trend u nekoliko zemalja. Socijalna politika,
fondovi za odmor, subvencije, dobrotvorne ustanove, ¢itavi kampovi za odmor te sela za
radnike 1 zaposlenike s niskim primanjima mogu se prona¢i u Francuskoj, Austriji,
Njemackoj i Svicarskoj.

Moderni europski turizam zapoceo je 60-ih godina 20. stolje¢a, kao odgovor na
gospodarsku situaciju 1 strateSke inovacije u trziSnom gospodarstvu. Komercijalni
turoperatori 1 putnicka poduzeca transformirali su prirodu konkurencije sve jeftinijim
ponudama, guraju¢i je u smjeru masovnog turizma, uvodeéi nove destinacije i nacine
ljetovanja.

Putovanje autobusom 1 Zeljeznicom zamijenjeno je putovanjem automobilom, a kasnije 1
avionom. Carter turizam takoder je cvjetao i etablirao se jeftinim ponudama za inozemni
odmor. Inozemni turizam pocinje zahvacati prvo susjedne zemlje, a potom i udaljenija
odredista, tako od 1970-ih raste trend inozemnih praznika (isto, 10).

Od 90-ih godina 20. stolje¢a, odmori i putovanja postaju dostupni Sirokim slojevima

stanovnistva, kao i1 specifiénim dobnim i spolnim skupinama (Zene, samci, umirovljenici), pa



se kao rezultat globalizacije razvijaju srediSnje karakteristike modernog turizma:
diverzifikacija i1 specijalizacija ponude, a Sto danas obuhvacéa koncept “klupskih praznika”
(en. club holidays), ukljuc¢ujuéi zabavne i tematske parkove s desecima milijuna godisnjih
posjetitelja.

Gyr (isto, 10-11) zakljucuje kako je tradicionalna turisticka potroSnja proSirena ili
zamijenjena iskustvom ¢iji su imperativi povezani s kulturom zabavljanja koja je dio novog
nacina poimanja svijeta.

Prema Grzini¢ (2019: 35) ,,osmisljavanjem masovnih putovanja, a kasnije vodenjem
ratuna o dozivljajima posjetitelja 1 iskustvenim komponentama putovanja“ suvremeni
turizam je posljedica tehnoloskog razvoja, socioloskih prilika i razine meduljudskih odnosa.

Pocetak 21. stoljeca obiljezio je snazan zaokret prema digitalnoj tehnologiji koja je, u
kontekstu ove teme, snazno utjecala na sve aspekte putovanja, od toga kako putujemo 1 gdje
putujemo do nacina na koji razmjenjujemo informacije s nasih putovanja.

Arthur i van Nuenen (2019: 504-505) isticu kako su izrazito povecana mobilnost 1
proliferacija informacija dostupnih putem digitalnih medija manifestacije globalizacije 21.
stolje¢a. Fizicki 1 digitalni svijet pritom su postali neraskidivo isprepleteni, te velik dio
svjetske populacije danas zivi u simbiotskom odnosu s digitalnim okruzenjem koje, na
globalnoj razini, izrazito utjece na ponasanje i identitet.

Sve faze putovanja danas su digitalne, od istrazivanja destinacije, odluc¢ivanja, rezervacije
1 placanja do zapisivanja ili fotografiranja uspomena s putovanja. Preciznim digitalnim
slikama visoke rezolucije — od gradova preko ulica do pojedinacnih zgrada — moze se
pristupiti tek obi¢nim ,klikom“. Cak se i najudaljenija mjesta mogu vidjeti bez da se
pomaknemo s mjesta, zahvaljujuéi satelitskoj navigaciji odnosno uslugama kao §to su
Googleov Streetview i Google Earth. Online putovanje do potencijalnog odredista postalo je
uobicajena pred-faza stvarnog dolaska na stvarnu destinaciju u stvarnom vremenu (isto,
504-505).

Ljudi preko raznih aplikacija mogu razmjenjivati iskustava s putovanja u stvarnom
vremenu. Brojna publika kontinuirano prati omiljene ,,profesionalne putnike* i njihove
putopisne profile, konzumiraju¢i sadrzaje koje nude bez obzira na vrstu zapisa (slikovni,
teksutalni ili video.

Posljedi¢no, isticu Arthur i van Nuenen (isto, 505) nova je mjesta teZze dozivjeti na
jedinstven nacin zbog digitalnih kopija, simulacija, dojmova s putovanja i preporuka koji

unaprijed utjecu na nase buduce odluke.



3. Nastanak i popularizacija putopisa u Europi

Mrezno izdanje Hrvatske enciklopedije Leksikografskog zavoda Miroslav Krleza definira
putopis kao oblik teksta u kojem autor prezentira svoja putnicka iskustva ukljucujuci
opc¢ekulturne, knjizevne, vjersko-religiozne, znanstvene i popularnoznanstvene aspekte.

Duda (1998: 48) pak pise kako je to knjizevna vrsta tematski oblikovana vjerodostojnim
putovanjem subjekta diskursa, tj. putopisca, koji pripovijeda zgode na putu, opisuje prostore
kojima putuje i mjesta na kojima boravi, iznosi svoja zapazanja o ljudima koje na putu
susrec¢e, o njihovim obic¢ajima 1 naCinu zivota te kulturnim i umjetnickim znamenitostima
krajeva u kojima se zatjece.

Razvoj putopisa povezan je s povijeS¢u putovanja, migracija, trgovine, znanstvenih
istrazivanja i drugih faktora. Anticki pisci poput Herodota postavili su njegove temelje, dok
su kasniji autori poput Marka Pola obogatili Zanr svojim djelima. Sam zanr popularnost je
stekao u 18. 1 19. stolje¢u, posebno u sklopu The Grand Toura i romantizma.

,Obi¢no se XIX. i prva polovica XX. st. odreduju kao zlatno doba putovanja, Sto se u
knjizevnosti potvrduje profesionalizacijom putopisnoga stvaranja, pa se ve¢ pocetkom
XX. st., uz knjizevno trajanje Zanra u modernistickoj izvedbi 1 svojevrsnoj oprjeci prema
masovnomu turizmu i putovanju, pojavljuju profesionalni popularni putopisci. Istodobno se
Sirenjem turizma u srediSnjim desetlje¢ima XIX. st. tiskaju specijalizirani turisticki vodici
koji uvelike organiziraju putnicko iskustvo i pretvaraju putovanje u masovni konfekcijski Cin,
a u drugoj polovici XX. st. pod terminom postturista pocele su se okupljati druk¢ije putnicke
prakse 1 njima primjereni tekstovi. Putopis je uvrijeZen i1 kao novinska reportazna forma,
pojavom filma postaje jedan od temeljnih dokumentaristickih Zanrova, a nastankom i
Sirenjem televizije zauzima mjesto frekventnoga, specijaliziranog i, mjestimice, vrlo
kreativnoga medijskoga zanra. Recentna Sira dostupnost tehni¢kih sredstava snimanja i
reprodukcije uvelike je demokratizirala filmsko biljezenje putnickog iskustva i dovela do

privatne potro$nje zanra”. (Hrvatska enciklopedija, mreZno izdanje, putopis)

3.1. Europski putopis kroz povijest

Gruber (2022) putopise naziva reliktima procesa koji su se dogadali izmedu 1450. i
1900. godine, u razdoblju obiljezenom otiskivanjem na putovanje te upoznavanjem krajolika
1 ljudi oko sebe. Zahvaljuju¢i putovanjima, navodi Gruber (2022: 1), u Europi su se razvile

nove dodirne zone u kojima je doslo do transformacije cirkulacije znanja, predmeta i ideja -



kako lokalno, tako i globalno. Sve je to utjecalo na percepciju Europljana o sebi i ,,drugima®,
a rezultiralo je, izmedu ostalog, umnazanjem i razvojem putopisne literature te njezinom
ve¢om dostupnoscéu za sve dijelove drustva.

Gruber (isto) putopis definira kao oblik putopisne literature koji opisuje putovanja
koja obi¢no ukljucuju kretanje razlicitim kulturoloskim okruzenjima. Pritom naglaSava kako
je definicija putopisa evoluirala tijekom vremena te da se razlikuje s obzirom na putopisni
sadrzaj, materijalnost, autorstvo i kontekst produkcije, napominjuc¢i kako svi putopisi mogu
sadrzavati 1 ¢injeni¢ne 1 izmiSljene elemente, time briSuci granice izmedu stvarnosti 1 maste.

Putopis se danas prenosi razli¢itim medijima poput teksta, slike, usmene price, ili u
novije vrijeme fotografije i videozapisa, dok je tijekom povijesti uglavnom nastajao u obliku
rukopisa 1 tiskanih knjiga. Prema Gruber, (isto, 2) njegova materijalnost, ukljucujuci
ilustracije, kvalitetu teksta 1 materijale na kojima se pise, istovremeno je odrazavala ciljeve
autora i zeljenu publiku, a materijalni predmeti dobiveni tijekom putovanja, poput karti i
znanstvenih instrumenata, pruzali su detaljnije uvide u putovanja. Autorstvo i kontekst
proizvodnje putopisa takoder su se razlikovali ovisno o vremenu kada je nastajao, s tim da su
autori mnogih ranomodernih putopisa bili sami putnici.

Putopisi su se Cesto oslanjali jedni na druge - odlomcima, slikama 1 motivima koji su
se iznova koristili, prilagodavali 1 prevodili. Ta je intertekstualnost utjecala na njihove
sadrzaje 1 proizvodne prakse, isti¢e Gruber (isto, 3) pritom napominjuéi kako to ne treba
mijeSati s plagiranjem. Razlika izmedu izvornih putopisa 1 historiografskih djela €iji su izvori
putopisi Cesto je zamagljena, osobito kod novih izdanja, prijevoda i posthumnih publikacija.
Uz to, putopise se objavljivalo samostalno ili u sklopu vecih djela, ukljucujuéi 1 putopisne
zbirke koje su objedinjavale prikaze viSestrukih putovanja.

Razdoblje izmedu 1450. i 1900. godine koje analizira Gruber (isto, 4), obilovalo je
izvjeStajima o putovanjima te ih je s vremenom sve vise dokumentirano. Ti su izvjesStaji
pokrivali Sirok raspon tema i razloga putovanja, ukljucujuéi religiju, ekonomiju, politiku,
obrazovanje, zdravlje, turizam 1 ljubav. Ishodista tih putovanja takoder su bila raznolika i
ukljucivala razlicite drustvene klase i motivacije.

U ranom novom vijeku putopise su uglavnom pisali muskarci vise klase, najvise se
fokusiraju¢i na europska odredista. Medutim, izvjestaji o putovanjima u regije izvan Europe,
posebice u Osmansko Carstvo, takoder su bili Cesti (isto, 4-5).

Od 17. stolje¢a nadalje putopisi su se prosirili na prikaze putovanja u daleke dijelove
svijeta, osobito u jugoistocnu i isto¢nu Aziju, Australiju, Oceaniju i Indiju. Ta su putovanja,

piSe Gruber (isto, 5-6), Cesto imala ekonomske, misionarske 1 imperijalistiCke motive. Putni



zapisi odigrali su presudnu ulogu u Sirenju europskog geografskog znanja i geopoliticke
moéi. Cesto su se prevodili, prilagodavali i ponovno objavljivali, osobito u popularnim
putopisnim zbirkama, odrazavajuci sve veéi interes za istrazivanje i znatizelju tijekom tog
razdoblja.

U 18. stolje¢u, doslo je do procvata putopisne knjizevnosti, pri cemu je Europa
postala njezin primarni fokus, posebice Italija. Gruber (isto, 6-7) isti¢e da su fiktivni putopisi
takoder stekli popularnost, pokrivajuci stvarna i izmisljena odredista. Doslo je do pomaka
prema istrazivanju unutrasnjosti kontinenata, ¢iji su povod bili romantizam 1 njegova estetska
nacela te znanstveni interesi za krajolike, floru i faunu. Putopisi koje su napisale zene pojavili
su se sredinom 18. stolje¢a, dovode¢i u pitanje narative kojima su dominirali muskarci (isto).

Putopisna literatura postala je dostupnija kroz ¢asopise i knjiznice, S$to se poklopilo s
porastom turizma, a sama su putovanja postala dostupnija u 19. stoljecu zbog napretka u
prometnoj industriji. Prema Gruber (isto, 7-8) putopisi su se u tom razdoblju sve vise
fokusirali na maticne zemlje, odrazavaju¢i promjenjive obrasce putovanja medu razli¢itim
drustvenim klasama. Romantizam je utjecao na mnoge autore, koji su se proslavili svojim
jezicnim 1 pripovjednim kvalitetama. Pojavilo se viSe razli¢itih glasova, ukljucujuéi Zene i
ljude iz manje privilegiranih sredina (isto, 8-9). Mnogi putopisi sluzili su nacionalistickim
programima, poti¢uci Sirenje narodnih jezika. Globalno su se intenzivirali istrazivacki napori,
sa znacajnim putovanjima u Africi, Americi i Aziji. Medutim, napominje Gruber (isto, 9-10),
putopisi su ¢esto odrzavali 1 imperijalistiCke ideje, promicuci rasne kategorizacije 1 stereotipe.

Drace-Francis (2019: 199) pise kako su u razdoblju od 1870-ih do uoci Prvog
svjetskog rata pisci s podrucja ,Istocne Europe® (Albanija, Bosna, Hrvatska, Srbija,
Bugarska, Ceska, Madarska, Makedonija, Poljska, Rumunjska, Slovacka, Slovenija,
Ukrajina) objavljivali dojmove s putovanja u formatu feljtona, fokusirajuc¢i se na svjeze
reportaze 1 refleksije o kulturnim identitetima i politickim predrasudama. S druge strane,
istocnoeuropski potpis uskladivao se i s knjizevnom fantastikom. To su bili znakovi sli¢nosti
s opéim shvacanjem putopisa kao hibridnog Zanra koji se prilagodava moguénostima
izdavacke sredine, ali i uspostavlja putovanje kao kljuénu komponentu sazrijevanja
formiraju¢ih knjizevnih kultura (isto).

Nakon Prvog svjetskog rata raspala su se carstva, regije su reorganizirane u neovisne
drzave, a u mnogim slu¢ajevima granice su ostale sporne. Prema Drace-Francis (isto, 200)
takve su okolnosti rezultirale posebnim pridavanjem vaznosti etnoloskim i topografskim
istrazivanjima u sluzbi projekata izgradnje nacije te su u svim tim zemljama putopisi

koriSteni za istrazivanje i1 valorizaciju teritorija, bilo novopripojenih ili nedavno izgubljenih.



Drugi su pak putnici iz meduratne Isto¢ne Europe zauzimali drugaciji pristup orijentirajuci se
prema urbanim srediStima zapadne Europe i1 razmiSljaju¢i o odnosu izmedu vlastitog
kulturnog miljea i sada ve¢ normiranih metropolitanskih modela. Uz to, nije se smanjila ni

Po zavrsetku Drugog svjetskog rata Sovjetski savez dominirao je nad ve¢inom drzava
isto¢ne Europe. Drace-Francis (isto, 201-202) navodi kako su Jugoslavija i Albanija usvojile
socijalisti¢ke rezime, ali ne i patronat Sovjeta. Takav je politicki razvoj, uz nastanak Zeljezne
zavjese kao jednog od sastavnih simboli¢nih obiljezja, pruzao primarni okvir za
razumijevanje isto¢ne Europe u javnom diskursu. U ranom hladnoratovskom razdoblju
putopisni tekstovi prvenstveno su koriSteni kao sredstvo propagande, pozitivno prikazujuci
socijalisti¢ke, a negativno kapitalisticke zemlje (isto).

Nakon pada socijalistickih  rezima, nastavlja Drace-Francis (isto, 203),
istoCnoeuropski pisci dobivaju sve veci pristup izdavackom trziStu na engleskom jeziku.
Djela odabrana za objavljivanje na engleskom cesto su se bavila nedavnom komunistickom
prosloséu, a ne bijegom u buduénost ili u druge zemlje. Isticale su se teme progona, traume i
sjecanja, kao 1 djela na granici izmedu putovanja 1 fikcije (isto, 204). Kraj Hladnog rata
otvorio je i mogucénost putopisnih sje¢anja na povratak u izgubljenu domovinu (isto).

Gruber (2022: 31) zakljucuje kako su europski putopisi produkt svoga vremena.
Odrazavaju raznolikost ljudi, ideja, koncepata i predmeta, kao i njihovu cirkulaciju kroz
moderno razdoblje, pri ¢emu nijedan od njih nije bio objektivan, ali svaki nudi jedinstvenu
perspektivu. Njihova raznolikost i popularnost rasla je do 19. stoljeca, odrazavajuéi sve vecu
znatizelju, kao 1 rastu¢u mobilnost 1 Sirenje europskih naroda, i njihovih carstava, kultura,
pismenosti i medija.

Putopisi su svjedocili o genocidu, izrabljivanju, ugnjetavanju i ratu. S jedne strane,
piSe Gruber (isto, 10), dokumentirali su rasisticke, hegemonisticke, nacionalisticke 1
Sovinisticke ideje, dok su s druge strane iznosili i empati¢ne, revolucionarne, umjetnicke te
inventivne ideje. Kao prijenosnici svih vrsta znanja ukazivali su na ekonomske, ekoloske i
drustvene prilike i opasnosti. Svjedocili su o koristima i Stetnostima medukulturalne
razmjene. Nadahnuli su umjetnost 1 znanost te dali glasove privilegiranima 1
neprivilegiranima, poznatima i stranima, tlaCiteljima i potlacenima. Neki su sami po sebi
umjetnicka djela, dok su drugi biljeg obicaja koji su u meduvremenu izgubljeni. Oni nude
uvid u konstrukciju granica, kao i u to kako su se stereotipi i predrasude oblikovali i kruzili u

moderno doba (isto).



3.2. Prepoznavanje putopisa kao novinarske forme: Turisticko novinarstvo

Prema Das i Youngs (2019: 2-3) neki autori ne zele mijeSati dokumentarne ili
novinarske aspekte putopisa s pripovijedanjem ili fikcijom. TeoretiCari i Citatelji raspravljaju
o tome do koje mjere putopisni tekstovi jesu ili mogu biti objektivni (isto, 15). Stav koji
zauzimaju pritom takoder oblikuje njihovu definiciju i razumijevanje zanra. Oni koji
inzistiraju na tome da putopis moze ili ¢ak treba biti objektivan uglavnom imaju na umu
njegovu publicisticku, informativnu i znanstvenu funkciju.

Das i Young (isto, 16) isticu kako je za pobornike tog gledista krucijalan sporazum o
istinitosti izmedu autora i Citatelja. Za one koji misle drugacije, putopis nikada ne moze biti
objektivan jer je uvijek pisan iz perspektive koja otkriva nesto od kulture 1 ideologije putnika,
koji su vidljivi ¢ak i1 u navodno jednostavnim vodi¢ima. Medutim, ta se glediSta medusobno
ne iskljuCuju. Poput mjesta i ljudi koje predstavlja, putopis je otvoren za viSestruka
tumacenja, od kojih ¢e svako odrazavati nesto od polozaja promatraca (isto).

Malovi¢ (2012: 332) odreduje putopis kao ,,oblik novinarskog izraza vrlo blizak
reportazi, naroCito po strukturi 1 stilu pisanja, a tematski se ogranicava na opise krajeva i
putovanja. Vrlo je zanimljiva novinarska vrsta, narocito kad opisuje slabo poznate krajeve, a
neke serije putopisa, poput onih koje njeguje National Geographic, prototip su dobrog
novinarstva®. Vrsni stil kojim se piSe reportaza “priblizava novinarstvo knjizevnosti”, a
prema obliku moze biti informativna ili pripovjedacka, pri ¢emu informativna cCitatelja odvodi
tamo kamo obican covjek obi¢no ne odlazi (isto, 329).

Greenman (2012: 2) turisticCko novinarstvo (en. travel journalism) definira kao
putopisanje prema novinarskom standardu. Putovanje je turistickom novinarstvu isto §to 1
posao poslovnom novinarstvu ili zdravstvo zdravstvenom novinarstvu. lako se vrste prica,
tematske niSe 1 pristupi u turistiCkom novinarstvu razlikuju, njegov je novinarski standard
uvijek isti - a to je “pracenje prica prema relevantnosti, korisnosti i interesu” (isto).

Industrija turizma 1 putovanja jedan od glavnih pokretaca globalnog gospodarskog
rasta 1 trea je po redu najbrza rastuca svjetska industrija, odmah iza informacija i
komunikacija te financijskih usluga (Statista, 2023). Ukupni doprinos putovanja i turizma
globalnom BDP-u u 2023. bio je otprilike cetiri posto nizi nego 2019. godinu prije
COVID-19 pandemije 1 iznosio je 9,9 bilijuna americ¢kih dolara. Procjenjuje se da ¢e u 2024.
ta brojka dosegnuti 11,1 bilijuna i prvi put presti¢i iznos iz 2019. (Statista, 2024).

U Hrvatskoj su prihodi od turizma 2023. ¢inili 19,6% BDP-a, odnosno 14,6 milijardi
eura, Sto je porast od 11,4% u odnosu na 2022. godinu (HNB, 2024). Te brojke pokazuju



snagu 1 vaznost turistiCke industrije u svjetskoj i domacoj ekonomiji, $to ju samim time,
skupa sa svim njezinim elementima, ¢ini vrijednom novinarskom temom.

Hanusch (2009: 623-624) istice nedostatak detaljne analize turistiCkog novinarstva
koje smatra sve vaznijim predmetom komunikacijskih i novinarskih istrazivanja. Pritom
naglaSava problem izoliranog istrazivackog fokusa, isticu¢i potrebu za cjelovitijim pristupom
u istrazivanju. Ve¢ tada zakljucuje kako je potrebno hitno djelovati da bi se travel novinarstvo
kao polje znanstvenog istrazivanja shvatilo ozbiljno, pocevsi od jednostavnog definiranja
toga Sto travel novinarstvo zapravo jest. [zdvoji li se istinitost kao jedno od klju¢nih obiljezja
novinarstva, nastavlja Hanusch (isto, 626-627), travel novinare mozemo razlikovati od
putopisaca time $to putopisci ¢esto zamagljuju fikciju 1 nefikciju u svojim tekstovima. Takvu
diferencijaciju smatra dobrom polaznom toCkom za istrazivanje travel novinarstva jer se
moze primijeniti na bilo koji medij, bilo da se radi o televizijskim emisijama o putovanjima,
novinskim odjeljcima o putovanjima, ¢asopisima o putovanjima ili internetskim stranicama o
putovanjima (isto, 628).

Putopisci kao kulturni posrednici igraju vaznu ulogu, zbog ¢ega je potrebno znati vise
o njihovim percepcijama, vrijednostima, etici, stavovima i standardima njihove uloge. Osim
stjecanja uvida u funkcioniranje travel novinarstva, to znanje moze biti korisno 1 turistickoj
industriji jer bi moglo omoguciti organizacijama za upravljanje destinacijama ucinkovitije
usmjeravanje vlastitih promidzbenih programa (isto, 630-631).

Hanusch (isto, 632) prizeljkuje detaljnije razlikovanje ili ¢ak kategoriziranje sadrzaja
travel novinarstva u budu¢im istrazivanjima. To obuhvaca utvrdivanje proizvodaca sadrzaja o
putovanjima u masovnim medijima, analizu sadrzaja koje ti proizvodali stvaraju,
(ne)odrazavanje autorskih stavova u putopisnim sadrzajima, vrstu informacija koje se mogu
naéi u putopisnim tekstovima, itd. S druge strane, navodi i kako bi bilo zanimljivo ispitati
koliki su prosjecni trosSkovi istaknutih putovanja i usporediti ih s prosjecnim prihodima ili
prosjec¢nim turistickim troSkovima te koliki je utjecaj sadrzaja na publiku ako ga se oznaci
sponzoriranim sadrzajem. MiSljenja je da treba provoditi empirijske, kvantitativne,
komparativne 1 interdisciplinarne studije jer to zahtijeva i sama priroda travel novinarstva
koje  obuhvaca  discipline  komunikacije/novinarstva,  oglaSavanja/marketinga 1
poslovanja/turizma (isto).

Istice da se ve¢i dio postoje¢ih empirijskih istrazivanja o novinarstvu uglavnom
odnosi na ,tvrde vijesti (en. hard news) naustrb njegovih manje tradicionalnih oblika,
posebice podrucja ,,mekanih vijesti (en. soft news) poput stila zivljenja (en. lifestyle) i

zabavnih tema (en. entertainment) (isto, 1-2).



Usredotoc€ujuéi se na posebno podrucje /ifestyle novinarstva odnosno izvjestavanje o
putovanjima, Hanusch (isto, 3-4) u svom radu zagovara obnavljanje znanstvenih napora u
tom podrucju. Polozaj putopisa u novinarstvu smjesta na tocku krizanja informacija i zabave,
novinarstva i1 oglaSavanja, a naglaSava i njegovu sve znacajniju ulogu u predstavljanju stranih
kultura, Sto ga ¢ini znacajnim mjestom za znanstvena istrazivanja.

Pritom predlaze cetiri medusobno isprepletene dimenzije (polja interesa) koji mogu
posluziti kao pocetna toCka za buduca istrazivanja proizvodnih praksi travel novinarstva (isto,
10). To su:

1. Kulturno posredovanje, tj. naCin na koji fravel novinarstvo predstavlja strane

kulture.

2. Trzi$na orijentacija, tj. u kojoj mjeri putopisno novinarstvo pruza informacije ili

zabavu svojoj publici.

3. Motivacijski aspekti, tj. prikazuje li putopisno novinarstvo turizam u slavljenickom

ili kritickom svjetlu.

4. Eticki standardi, odnosno odnos turisticCkog novinarstva i pruzanja besplatnih

putovanja te odnos prema oglasavanju.

Ideja je uz pomo¢ tog okvira omoguciti usporedbe, kako izmedu travel novinarstva i
informativnog novinarstva, tako i za usporedbe praksi travel novinarstva u razliCitim
kulturama. S obzirom na doba globalizacije u kojemu se nalazimo, autor predlaze i
provodenje komparativnih istrazivanja te ukljucivanje globalnih ili medukulturalnih
perspektiva u budué¢im studijama (isto, 11).

Naravno, nastavlja Hanusch (isto), vazno je uzeti u obzir tehnoloske promjene, poput
dolaska interneta i pojave participativnog novinarstva, koje su utjecale na mainstream
novinarstvo, a samim time i1 na travel novinarstvo. Publika sad moze odgovarati na price o
putovanjima na internetskim stranicama mainstream medija 1 sve vecéi broj ljudi objavljuje
vlastita izvjeS¢a o putovanjima na internetu. Zaklju¢uje da ¢e studije o participativnom
novinarstvu ili gradanskom novinarstvu biti jednako relevantne za proucavanje travel
novinarstva, a ne samo pitanje definicije kad se (travel) bloger moze klasificirati kao (travel)
novinar (isto).

Pirolli (2018) piSe o pocecima, razvoju i stanju travel novinarstva danas te o
danasnjem profesionalnom polozaju fravel novinara. Prema Pirolli (2018: 22) travel
novinarstvo nema jasnu povijesnu putanju zbog njegovih razlicitih oblika tijekom stoljeca i

relativno nedavne formalizacije novinarstva. Autor posebnu paznju obra¢a na evoluciju



putopisa od amaterske razonode do profesionalne aktivnosti ¢iju kulminaciju smjesSta u
razdoblje digitalne renesanse potaknute internetom. Pisanje o putovanjima zapocelo je
osobnim i amaterskim izvjesStajima kojima je nedostajala Siroka publika te se razvijalo
usporedo s druStvenim promjenama potaknutim istrazivanjem, tehnologijom 1 trgovinom
(isto, 23).

Od istrazivaca poput Marka Pola do uspona masovnog turizma u 19. stoljecu, narativi
o putovanjima presli su iz odvojenog promatranja u sveobuhvatno iskustvo, odrazavajuci
promjene u druStvenim normama i o¢ekivanjima citatelja (isto, 25).

Pirolli (isto, 32) navodi kako je do revolucije u travel novinarstvu dovela pojava
interneta, demokratizirajuci stvaranje sadrzaja i postavljajuci izazov tradicionalnim medijima.
Freelancing je postao sve ¢es¢i, omogucujuci pojedincima proizvodnju sadrzaja na daljinu,
iako uz nesigurnost posla. Transparentnost se pokazala kao klju¢na vrijednost, balansirajuci
subjektivnu prirodu putopisnih narativa s potrebom za vjerodostojnosc¢u i povjerenjem (isto,
43). IstiCe 1 kako je porast sadrzaja koji generiraju korisnici postavio izazove tradicionalnim
novinarskim ulogama cuvara vrata (en. gatekeepera), prisiljavajuci travel novinare da
redefiniraju svoj autoritet 1 prilagode se novim medijskim krajolicima (isto, 45-47).

Osim toga, u digitalnom je dobu viSezada¢nost (en. multitasking) postala izuzetno
vazna jer se novinari kre¢u razli¢itim online platformama 1 stupaju u kontakt s publikom na
nove nacine (isto, 47-48). Unato€ tim izazovima, travel novinari nastavljaju odrZavati
novinarsku etiku 1 ideale naglaSavajuci transparentnost (isto, 49-50). S razvojem tehnologije,
a time 1 medijske industrije, rasprave o profesionalizmu, etici i povjerenju i dalje su vazne te
oblikuju buduénost travel novinarstva u 21. stolje¢u. U svom radu Pirolli naglaSava vaznost
odrzavanja jasne i nijansirane profesionalne ideologije pri snalazenju u dinami¢nom krajoliku
travel medija i podrzavanje temeljnih nacela novinarstva usred tehnoloskog napretka i

promjenjivog ponasanja potrosaca.

3.3. Putopis u digitalnom dobu

Pisanje putopisa u digitalnom dobu odvija se u nizu novih konteksta, ukljuc¢ujuc¢i blogove
o putovanjima (en. travel blogs), drustvene mreze, platforme za recenzije i preporuke, ali 1
videoigre. Arthur i van Nuenen (2019: 505-506) navode kako to potvrduje “zbunjujucu
raznolikost oblika, modela i itinerara” koje sadrzava heterogeni putopisni zanr. Ti se primjeri
mogu smatrati 1 zanrovima samima po sebi, ali 1 tehnoloSki potpomognutim varijacijama

prijasnjih zanrova (isto).



a) Travel blogovi i druStvene mreZe

Blogovi su jedan od najranijih internetskih Zanrova te su i1 danas popularan i utjecajan
komunikacijski format. Arthur i van Nuenen (isto, 506) procjenjuju da blogovi o putovanjima
¢ine oko 28% globalne blogosfere. Unato¢ brojnim i raznovrsnim formama, kao klasi¢ni
oblik travel bloga uzima se serijalizirani, ilustrirani, multimedijski prikaz putovanja.

Blogovi tipi€no prikazuju autobiografski pristup na fragmentiran i kronoloSki obrnut
nac¢in. Umjesto dijeljenja prica po povratku s putovanja, tipicni blog predstavlja pisanje
tijekom putovanja, s najnovijim unosima na vrhu te generalno pokriva dojmove jedine osobe
koja odlazi u inozemstvo u potrazi za novim iskustvima (isto, 506-507).

U nastavku, ovi autori navode kako su se rane platforme za blogove sa svojim
interaktivnim znacajkama, poput ucrtavanja putovanja na digitalnu kartu u stvarnom vremenu
ili pracenja 1 oznacavanja profila kao favorita, suo€ile s pove¢anom konkurencijom nakon
pojave drustvenih mreza Facebook i Instagram, ali i alata za blogiranje otvorenog koda
Wordpress. Pritom je Siru transformaciju online putopisa oko najavilo gaSenje prve travel
blog platforme Travelpod oko 2017. zbog nedostatka potencijala za rast. To je bio odraz sve
ve¢e dominacije platformi druStvenih medija i komercijalnih internetskih stranica za
putopisanje (isto, 507).

Profesionalni su se blogovi umnozili unutar domene blogiranja, a isticu se po tome Sto ih
¢esto odrzavaju ljudi koji putuju dugi niz godina i suraduju s globalnim brendovima u
stvaranju narativa. Travel blogovi pruzaju “oblik digitalnog uranjanja” da bi zadrzali online
publiku koja se da lako omesti. Zato redovito objavljuju postove na blogu, nude informacije o
svojoj trenutnoj lokaciji i komuniciraju sa svojom publikom putem odjeljaka za komentare ili
integriranih drusStvenih medija. Upravo cCitatelji 1 kolege, tj. (profesionalni) putopisci Cine
klju¢ni dio u procesima drustvenog odobrenja autora koje prate (isto, 507-508).

Napominju da ozbiljnost suvremenih blogova, u usporedbi s povijesnima, ne umanjuje to
Sto su Cesto napisani lezernim i neformalnim stilom te kao nepotpuni dojmovi ispricani u
trenutku. Danasnji zapisi o putovanjima mozda jesu krac¢i (npr. objava od 140 ili 280 znakova
na Twitteru ili sliénim drustvenim mrezama), ali opéenito ih proizvodi pismenije i dobro
informirano globalno gradanstvo, pri ¢emu te objave i dalje mogu biti obmanjujuce ili
netoc¢ne (isto, 508).

Standardna karakteristika mnogih ranijih putopisa bila je autenticnost autora u prenosenju

vlastitih iskustava. Prema istim autorima (isto, 508-509) danaSnje profesionalno blogiranje



¢in je samobrendiranja, tj. svjesne izgradnje slike o sebi radi proizvodnje kulturnog ili
materijalnog profita, a blogerski su identiteti mukotrpno posredovani, dramatizirani,
scenarizirani i montirani kako bi se naglasila dogadajnost njihovih zivota. Blogeri se moraju
istaknuti svojom stru¢nos¢u u odnosu na svoju publiku, ali istovremeno prikazati svoj zivot
dostiznim svakome.

Travel blogeri bave se 1 mnogim komercijalnim aktivnostima pa tako njihovi blogovi
obi¢no ukljucuju stranice za oglasavanje, medije ili suradnje te logotipe svjetskih brendova s
kojima su suradivali. Blogeri nude 1 mnogobrojne reklamne usluge, kao §to su: pridruzenje
poveznica, transparenti (en. banner), sponzorirane objave 1 sadrzaji, kampanje na drustvenim
mrezama, natjecanja i darivanja ili govorni angazmani. To su prakse co-brandinga u kojima
je autorska osobnost blogera povezana s drugim brendovima, kao §to su vodi¢i, booking
tvrtke 1 kartiarske kuce (isto, 509).

DruStvene mreze podigle su online putopisni narativ na novu razinu interaktivne
neposrednosti koja se nastavlja Siriti 1 mijenjati ono $to se moZe smatrati putopisom.
“Iskustva s putovanja o kojima se izvjestava putem druStvenih medija obi¢no su predstavljena
otvorenije 1 fragmentaranije jer se projiciraju u segmentima na svakom koraku putovanja, a
ne kao oblikovani i pomno izradeni unosi ili dovrSena djela razmiSljanja 1 tumacenja” (isto,
510).

Puno se putopisanja odvija na platformama drustvenih mreza Instagram i Facebook.
Profesionalni turisti¢ki blogeri upravljaju raCunima na druStvenim mreZama na kojima cesto
govore o svojim blogovima i komuniciraju sa svojom publikom. Zbog same funkcije medija,
Instagram nudi pretezno vizualna izvjeS¢a s putovanja kojima se obi¢no prilazu kratki opisi s
malo ili nimalo naracije. Platforme poput Instagrama, navode Arthur i van Nuenen (2019:
511) proizvode potpuno razli¢ite vrste putopisa jer “djeluju kao logisticki mediji, podrzani
bazama podataka 1 sustavima filtriranja koji se oslanjaju na dohvacanje podataka,
segmentaciju i kategorizaciju. Te platforme organiziraju ljude i imovinu u vrijeme i prostor

na potpuno nove nacine, §to nedvojbeno proizvodi razli¢ite teme i price”.

b) Blogeri, novinari i profesionalnost

Ashe (2022) isti¢e kako se na blogere dugo gledalo kao na izazov novinarskom autoritetu,

a u svom se istrazivanju fokusira na to kako sami profesionalni travel blogeri razumiju

vlastitu profesionalnost. Zanima ju (2022:1) razlikuje li se to shvacanje od profesionalnih



struktura kojima se usmjeravaju novinari te kako ta razliita samorazumijevanja mogu
utjecati na znanje koje proizvodi svaka skupina medijskih djelatnika.

Specijalizirano znanje blogera o putovanjima dolazi uglavnom u obliku self-marketinga i
stvaranja prepoznatljivog brenda. Autenti¢nost autora pokazuje se klju¢nom za uspjeh u
blogiranju, kao i1 vjesStine pisanja i fotografiranja, unato¢ minimalnoj potrebi za tehnickom
vjestinom (isto: 10-11).

Pritom se kao klju¢ni alati za angaziranje publike i promociju sadrzaja isticu druStvene
mreZe Facebook i Instagram, koje profesionalni travel blogeri preferiraju nad platformama
usmjerenima na video, kao Sto su Snapchat i TikTok (isto). Ashe (2022: 11-12) istic¢e da su
eticka razmatranja krucijalna za odrzavanje vjerodostojnosti, posebno glede transparentnosti
o partnerstvu s razli¢itim brendovima. Otkrivanje sponzorstva smatra se sredstvom
uspostavljanja pouzdanosti (isto, 15).

Ashe (2022: 16) priznaje ogranic¢enja svoje studije zbog prirode druStvenih mreza koje se
konstantno razvijaju.

Greenman (2012: 2) isti¢e kako je putopisanje “toliko povezano s turistiCkom industrijom
da je viSe proizvod odnosa s javnoS¢u nego novinarstva. Pisce 1 njithove troSkove
subvencionira turisti¢ka industrija ili veliki drzavni uredi za putovanja, a subvencije se rijetko
otkrivaju Citateljima”. Travel novinar prije svega jest novinar, naglasava Greenman, navode¢i
kako je “putovanje, u Sirem smislu, predmet rada travel novinara, ba§ kao Sto posao,
obrazovanje ili zdravlje mogu biti predmet rada drugog novinara” (isto, 8-9). Cineéi vazne
vijesti 1 informacije zanimljivima, travel novinar angazira publiku, ali uvijek zadrzava svoju
novinarsku metodu koju karakterizira “informirana neutralna potraga za najboljom
dostupnom verzijom istine” (isto, 10).

Travel novinar mora se prilagoditi i specificnim problemima i zahtjevnostima. To su,
medu ostalim, placanje troSkova putovanja (ili ih pla¢a sam novinar, ili nakladnic¢ka kuca),
reprezentacija stranih kultura (nacin kako novinar portretira “druge”) i trziSna orijentiranost
(ovisno o tome kojem trziStu novinar sluzi - trziStu proizvodnje vijesti i informacija ili
turistickom/zabavnom trzistu, on se publici moze obracati ili u javnom interesu ili kao
potrosacima) (isto, 8-9). Pristupi li se tim specifi¢nim problemima na pogresan nacin, smatra
Greenman (isto), svaki od njih moZe izazvati zakljucak da je “travel novinar prvenstveno
novinar”.

Vode¢i se etickim kodovima u svom radu, fravel novinari utemeljuju svoje
profesionalne principe 1 standardne prakse koji ukljucuju: tocnost, nepristranost, postenje,

predanost izazivanju vlasti i drugih druStvenih institucija ukljucenih u javne poslove,
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neovisnost, eti¢nost, pravovremenost, supstancijalnost, 1 orijentiranost usluznosti javnosti
(isto, 7-8). Kada su ti elementi prisutni u radu, napominje Greenman (isto, 6) oni razlikuju
travel novinara i travel novinarstvo od putopisca i putopisanja.

Na kraju, najvece su razlike izmedu njih upravo njihovi identiteti, svrhe, 1 metode.
“Putopisac gleda u ogledalo, okrecu¢i se memoarima i autobiografiji. 7ravel novinar gleda
kroz prozor: vazno je ono S§to je vani. Putopisac ovisi o travel industriji 1 njoj sluzi. Travel
novinar neovisan je o travel industriji 1 sluzi javnosti. Putopisca se subvencionira. Travel
novinar pla¢a sam” (isto).

Pirolli (2017: 15) travel novinare naziva “ugrozenom vrstom na putu prema izumiranju ili
barem drasti¢noj evoluciji jer se njihove ideologije mijenjaju pod utjecajem blogova i drugih
sadrzaja koje generiraju mrezni korisnici”. Nije bitno tko je novinar, nego da se oni koji se
afirmiraju kao takvi, radeci za profesionalne medije, pridrZavaju nacela eti¢nosti, a posebno
transparentnosti koja obiljezava putopisno novinarstvo (isto).

Prema Pirolli (isto, 14) informacije o putovanju nadilaze profesionalne novinare, te se
doprinosi blogera, recenzenata i komentatora na forumima ne smiju zanemariti jer oni
stvaraju kulturu “kolektivne subjektivnosti” koja usmjerava putnike.

Iz profesionalnog aspekta, ¢injenicu da danas gotovo svatko moze biti putopisac Pirolli
naziva frustrirajuéom (isto, 15), referiraju¢i se na blogere s vlastitim blogovima koji
povremeno pridonose velikim publikacijama. S obzirom na razli¢ite sudionike koji pridonose
informacijama o putovanjima - pripovjeda¢ (bloger), pronalazac¢ ¢injenica (profesionalni
novinar), recenzent (npr. na TripAdvisoru) i dr., Piroli postavlja pitanje doprinose li doista,
oni koji sebe nazivaju profesionalnim novinarima, jedinstvenim i1 nezamjenjivim travel
informacijama ili se drze vrijednosti ideologije prije interneta koja se vise ne odnosi samo na
jednu skupinu.

“Postoji vrlo malo toga Sto travel novinar €ini, a Sto neprofesionalac koji uskoci u istu
ulogu ne bi mogao uciniti” (isto). Etiku 1 odanost Pirolli (isto) istice kao dvije jedine
vrijednosti kojima se izdvaja ideologija fravel novinara u digitalnom dobu.

Vrijedi istaknuti kako travel novinari i fotoreporteri, a u novije vrijeme i blogeri te ostali
turisticki profesionalci ukljuCujuéi znanstvenike i analitiare, zahvaljujuci kvalitetnom radu u
svom podru¢ju mogu zasluziti ¢lanstvo u Medunarodnoj federaciji turistickih novinara i
pisaca (fr. Federation internationale des journalistes et ecrivains du turisme, FIJET).

Clanska iskaznica FIJET-a nudi razne pogodnosti u koriStenju usluga “prijevoza,
smjestaja, restorana, agencijskih putovanja, muzeja, galerija, kazaliSta, teCajeva 1 edukacija,

kupnje knjiga...”, (FIJET Croatia, 2024).
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¢) Travel blogovi kao primjer internetskog poduzetniStva i buduénost putopisaca

Travel blogovi mogu se koristiti 1 kao istaknuti primjer evolucije blogova u znacajna
podrucja zaposljavanja u turistickom sektoru. Prema Karabacak i Geng (2019: 869) travel
blogovi postali su komunikacijske i marketinske platforme kako za turisti¢ku ponudu, tako i
za potraznju, posebno u pogledu troskova i ustede na vremenu, bogatstva i jednostavnog
pristupa informacijama. U svojem se istrazivanju bave koriStenjem bloga kao novog podrucja
zaposljavanja.

Internet nazivaju srediStem danasnje komunikacije 1 razmjene informacija te zakljucuju
kako je poduzetnistvo to iskoristilo prosirivanjem na online sferu i obuhvaéanjem virtualnih
platformi 1 projekata. Travel blogovi poseban su primjer tog trenda jer je njihov uspon
isprepleten s promjenama u praksi Citanja i pisanja zbog utjecaja elektronickih masovnih
medija. Citatelji danas preferiraju pristupadan i zanimljiv sadrzaj u odnosu na tradicionalne
akademske informacije, §to dovodi do popularnosti blogova koji nude multimedijski
predstavljene osobne pri¢e i preporuke s putovanja. Uz to, blogove je lako postaviti i
odrzavati, omogucujuci 1 amaterima i1 profesionalcima dijeljenje vlastitih iskustava i uvida sa
Sirokom publikom (isto).

Unutar blogosfere postoje razli¢ite vrste blogova o putovanjima, ukljucujuéi one koje
stvaraju potrosaci, tvrtke 1 vladina tijela. Ipak, najpopularniji su C2C blogovi (en. consumer
to consumer; hr. od kupca do kupca), na kojima putnici dijele svoja osobna iskustva i
preporuke. Sluze razli¢itim svrhama, od pruZanja savjeta za putovanja do promicanja tvrtki i
turistickih odrediSta. Na temelju toga, travel blogiranje pojavilo se kao nova profesija koju
karakteriziraju fleksibilnost i autonomija (isto, 871-873).

Za razliku od tradicionalnog institucionalnog rada, travel blogeri imaju slobodu raditi s
bilo kojeg mjesta i upravljati svojim vremenom prema svojim zeljama. lako je ta fleksibilnost
privlacna, ona takoder zahtijeva znacajnu predanost i trud, jer mnogi blogeri rade dugo kako
bi odrzali svoju online prisutnost i povezali se sa svojom publikom, tj. ukljudili je u svoj rad
(isto, 873).

Strategije monetizacije razlikuju se medu travel blogerima, ukljucujuéi partnerstva s
brendovima, affiliate marketing 1 oglasavanje. Osim toga, blogeri koriste platforme
drustvenih medija kao §to su Facebook, Instagram, Twitter i YouTube kako bi promovirali

svoj sadrzaj 1 proSirili svoj doseg. Aktivnim angaZmanom na druStvenim mrezama blogeri
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povecavaju svoju vidljivost 1 privlade vise Citatelja, ¢ime ostvaruju prihod kroz razli¢ite
kanale (isto, 873-874).

Osim dijeljenja iskustava s putovanja, mnogi blogeri takoder koriste svoje platforme za
podrsku volonterskim aktivnostima 1 druStvenim ciljevima. Taj altruisticki aspekt travel
blogiranja odrazava poduzetnicki duh inovacije i kreativnosti, budu¢i da blogeri nastoje
ostvariti pozitivan utjecaj izvan svojih osobnih putovanja (isto).

Travel blogovi kao sjeciste tehnologije, poduzetniS§tva 1 osobnog izrazavanja,
predstavljaju oblik internetskog poduzetniStva koje podrazumijeva kvalitete inovativnosti,
kreativnosti 1 preuzimanja rizika, te ¢e s razvojem digitalnog krajolika vjerojatno ostati
istaknuto 1 dinami¢no podrucje turisticke industrije, zakljucuju Karabacak i Geng (isto,
871-875).

Blaer, Frost 1 Laing (2020) istrazili su razliite perspektive suvremenih putopisaca u vezi
s putopisanjem u doba digitalizacije 1 interneta te brzih promjena i dosli do zakljucka kako su
za suvremene putopisce klju¢na podrucja postala interakcija izmedu pisca 1 Citatelja, osobno
brendiranje i reputacijska mo¢.

Prema ovim autorima (isto, 5) ta podrucja, tj. novi modeli rada zahtijevaju dodatne
vjestine od putopisaca, ukljucujuéi pisanje, blogiranje, upravljanje drustvenim medijima te
komunikaciju 1 brendiranje, $to moZze izazvati osjecaj pritiska 1 nedostatka adekvatnosti.
Implikacije novih modela, uz putopisce, osjecaju i izdavaci, koji mogu dozivjeti gubitak
kontrole nad sadrZzajem ako putopisci stjeCu autonomiju putem internetskog ugleda. To
takoder moze utjecati na tradicionalnu tiskarsku industriju, koja mora prona¢i nove nacine
privlacenja Citatelja u eri besplatnog internetskog sadrzaja (isto, 7).

Dok su neki putopisci svjesni izazova digitalnog doba i osjecaju pritisak prilagodbe, drugi
vide nove mogucnosti i smatraju ih snagama koje potresaju industriju. Medutim, postoji i
zabrinutost zbog negativnih aspekata, poput nedostatka refleksije u drustvenim medijima 1
obezvrjedivanja rada putopisaca kroz pruzanje besplatnog sadrzaja (isto, 9). Autori ocjenjuju
kako je potrebno pratiti na¢in na koji digitalno okruzenje utjece na iskustvo citatelja putopisa

i kako se sam putopis mijenja s razvojem tehnologije.
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4. Hrvatski putopisci

4.1. Marko Polo

Prema enciklopediji Britannici, venecijanski trgovac i pustolov Marko Polo (roden oko
1254. godine ili u Veneciji ili na Korc¢uli) najpoznatiji je prema svom legendarnom putovanju
iz Europe u Aziju izmedu 1271. 1 1295. godine. Njegova putovanja, dokumentirana u djelu
"Putovanja Marka Pola", takoder poznatom kao "Il milione" iliti “Milijun”, predstavljaju
zastitni znak putopisne knjizevnosti.

Putovanje obitelji Polo zapocelo je pothvatima Polovih predaka koji su trgovali s Bliskim
istokom tako steknuvsi bogatstvo i status. Napustivsi Veneciju oko 1260. godine otputovali
su do dvora Berke-kana, unuka Dzingis-kana, gdje im se dogodio financijski procvat, a u
Europu su se vratili kao veleposlanici, nose¢i pisma i darove.

Marko Polo svoje je putovanje zapoceo 1271. godine kada se, u dobi od 15 ili 16 godina,
pridruzio ocu i ujaku tijekom njihova povratka na mongolski dvor. Putujuéi kroz opasne
pustinje i negostoljubive zemlje, konacno su Putem svile stigli do Kine, pritom se susre¢uci s
raznim kulturama 1 civilizacijama. Sljede¢ih 16 ili 17 godina, obitelj Polo boravila je u
Mongolskom carstvu sluze¢i Kublaj-kanu. Unato¢ tome Sto nije tecno govorio kineski, kao
kanov omiljeni izaslanik Marko je sluZio u misijama u udaljenim dijelovima carstva.

Polovi su 1292. godine napustili Kinu prate¢i mongolsku princezu u Perziju, a njihovo je
putovanje ukljucivalo zaustavljanja u raznim lukama jugoisto¢ne Azije i Bliskog istoka te ih
je na kraju dovelo natrag u Veneciju 1295. godine.

Nakon svog povratka u Veneciju, Marko Polo nakratko je bio zatvoren u Genovi. Tijekom
zatvoreniStva upoznao je Rustichella iz Pise, pisca s kojim se sprijateljio i suradivao na
stvaranju “Milijuna”. Napisan na francusko-talijanskom jeziku, taj je opSiran putopni
izvjestaj prepri¢avao Polove pustolovine u Aziji koje su trajale 25 godina i vrlo je brzo postao
popularan u Italiji. Medutim, to¢nost i autenticnost njegova izvjestaja bile su predmetom
rasprave zbog raznih cimbenika, ukljucujuc¢i nedosljednosti u tekstu i Polovu osobnu
suzdrzanost, §to je dovelo do izostanka konkretnih detalja u opisima te bezli¢nosti samoga
teksta.

Legenda kaze da je Polo, upitan da povuce "bajke" iz svoje knjige, tvrdio kako je
podijelio samo pola onoga sto je vidio. Uz brojne kopije i prijevode, €iji je rezultat preko 140

verzija knjige na raznim svjetskim jezicima, doslo je 1 do obilja nedosljednosti 1 izmjena.



24

Unato¢ kontroverzama, ostavStina Marka Pola opstala je, utjeCu¢i na europska
istrazivanja i trgovinu u sljede¢im stolje¢ima. Njegovi opisi dalekih zemalja i egzoti¢ne robe
nadahnuli su Kristofora Kolumba i druge istrazivace, oblikuju¢i zapadnjacku percepciju
svijeta 1 poticuci interes za globalno istraZivanje. lako ostaju pitanja o istinitosti njegovih
izvjestaja, Polov doprinos europskom poznavanju Azije je neporeciv, Sto ga ¢ini kljuénom
figurom u povijesti putovanja i otkri¢a. Markove su kasnije godine bile su relativno mirne, a

umro je u Veneciji u dobi od oko 70 godina, navodi se u Britannici.

4.2. Braca Seljan

Prema Zivkovi¢ (2018: 7) Mirko i Stevo Seljan svoj Zivotni poziv putnika i
istrazivaca zapoceli na koncu 19. stolje¢a odlaskom u Abesiniju (danaSnju Etiopiju). lako su
europska istrazivanja 1 zaposjednutost Afrike tada vec trajali stolje¢ima, unutraSnjost
kontinenta bila je nepoznata u drugoj polovici 19. stolje¢a. Zivkovi¢ (2018: 7 prema Pratt,
2008: 199) pise “Otkri¢a su dobivala na vaznosti tek po povratku istrazivata u domovinu
kroz imena koja su upisivali na geografske karte, izvjeStaje ministarstvima vanjskih poslova
te geografskim i misijskim drustvima, kroz dnevnike, predavanja i putopise”.

Zivkovi¢ (2018: 8 prema Kodevar, 2012: 99) isti¢e kako su Seljani samoinicijativno
slali tekstove i1 fotografije razli¢itim domac¢im novinama, pa su njihova putovanja bila
redovno pracena u onodobnom tisku, $to su braca “vjesSto koristila za samopromociju”. S
ve¢im istrazivackim iskustvom posljedi¢no je doslo 1 do objavljivanja njihovih tekstova u
raznim europskim i americkim novinama (isto).

Zivkovi¢ (2018: 8 prema Sulenti¢, 1971: 175) navodi kako je Mirko svoje tekstove
osim na hrvatskom pisao na njemackom i francuskom, a Stevo na Spanjolskom, portugalskom
1 engleskom. Osim toga, tijekom zivota objavili su 1 Cetiri knjige, a Mirko je odrzao i brojna
predavanja, sve redovito popraceno u tisku. Mirko je takoder izradio 1 geografske karte juga
Etiopije i Juzne Amerike (isto).

Seljani su u Juznu Ameriku stigli pocetkom 20. stoljeca, nedugo nakon dekolonizacije
juznoamerickih zemalja te su za brazilske, peruanske, paragvajske, Cileanske 1 argentinske
vlasti istrazivali i kartografirali manje poznata i slabije dostupna podrugja. Zivkovi¢ (2018: 8)
piSe kako su tijekom svojih putovanja vjerno su biljezili sve §to su opazali te su osim
geografskih podataka ostavili i mnogobrojne zapise o zivotinjskim i biljnim vrstama. Uz to su
bili zainteresirani za drustveno-politicke prilike pa su komunicirali s lokalnim stanovnistvom

1 biljezili njihove obicaje, stavove 1 razmisljanja.
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Takoder, Seljani su pokazivali poseban interes za etnicke skupine koje su bile u
slabijem dodiru sa doseljenicima te su opisivali njihov nadin stanovanja i odijevanja,
prehranu, oruzje kojim se koriste, drustvene odnose, legende i dr (isto, 9). Podaci koje su
braca ostavila o starosjedilackim skupinama svjedocCe “o slojevitosti i kompleksnosti odnosa
izmedu starosjedilaca i doseljenika, nasilnoj proslosti obiljeZzenoj europskim traganjem za
bogatstvom, promjenama koja su ta drustva dozivjela kroz povijest te o njihovu propadanju i
unistavanju kao posljedici europskog prodora” (isto).

Zivkovié¢ (2018: 10) navodi i kako vazan dio njhove ostavitine &ine dnevnici, putne
biljeznice 1 pisma koja su slali ku¢i obitelji i1 prijateljima, Mirkove vlastoru¢no izradene
geografske karte, razglednice i dopisnice, novinski €lanci 1 knjige te fotografije ve¢inom
snimljene u Juznoj Americi. Tekstove i fotografije Mirko i Stevo najcesce su slali istaknutom
sportskom djelatniku te knjizevnom povjesni¢aru i publicistu Franji Bucaru, osobi
najupucenijoj u njihov rad, zahvaljujuci stalnoj prepisci s Mirkom (isto). Bucar je njihove
tekstove 1 fotografije izmedu 1902. i 1911. godine objavljivao u listu za zabavu, znanost i
umjetnost “Prosvjeta”. Vrijedan su izvor istrazivanja rada i zivota brac¢e Seljan pisma izmedu
Bucara 1 Mirka te Bucarov govor u povodu Mirkove smrti (isto).

Raznovrsnu juznoameri¢ku zbirku koja se sastoji od odjece, nakita, oruzja, oruda,
uporabnih predmeta i glazbala razli¢itih etnickih skupina Seljani su poklonili tadasnjem
Narodnom muzeju u Zagrebu (isto, 9). O zivotu i djelu bra¢e Seljan napisane su mnoge
domace knjige, snimani su filmovi i serije, crtani su stripovi, a prema njihovim su
istrazivaCkim putovima organizirani ekspedicije 1 putovanja. Zagrebacki Etnografski muze;j
digitalizirao je 2017. godine ostavstinu brace Srljan i predstavio javnosti na internetskoj

stranici www.bracaseljan.emz.hr (isto, 9-10).

4.3. Suvremeni hrvatski putopisci

Portal Putoholi¢ari' posveen je putovanjima pa tako na njemu svoje blogove objavljuju
osnivaci portala Iva Mihali¢ Krémar i Branko Krémar, ali se objavljuju i putopisi drugih
ljudi. Posjetitelji portala mogu ondje pronaci suputnika za putovanje, pronaci obavijesti o
jeftinim avionskim kartama, posluSati travel podcast ili procitati vijesti i zanimljivosti iz
svijeta putovanja. Izmedu ostalog, na portalu se nalazi i popis domacih putopisaca s

objavljenim putopisnim knjigama i drugim tekstovima, iz perioda od 1986. do danas. U ovom

1
Internetski portal Putoholi¢ari https://www.putoholicari.rtl.hr/


https://www.putoholicari.rtl.hr/
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smo se dijelu rada fokusirali na putopisce Jasena Boku, Stipu BoZzi¢a, Davora Rostuhara,
Tomislava Perka i Borisa Velicana, djelomice zbog zamjetnog broja njihovih objavljenih

djela te zbog autenti¢nosti i specifi¢nosti njihovih tema i izrazavanja.

a) Jasen Boko

Profesor knjizevnosti i dramaturg Jasen Boko? u svojoj je profesionalnoj karijeri bio
novinar i urednik, bavio se kazaliSnom i knjizevnom kritikom, a bio je i ravnatelj Drame
splitskog Hrvatskog narodnog kazalista te producent. Njegova zbirka putopisa Peta strana
svijeta (VBZ, 2006) svijedo¢i autorovim boravcima u Spanjolskoj, Kubi, Venezueli, Meksiku,
Japanu, Ujedinjenom Kraljevstvu 1 drugim zemljama. U knjizi Na putu svile - kako nam je
lagao marko Polo (Profil, 2009) putopisac slijedi putove kojima je prolazio sam Marko Polo,
pritom koristeé¢i lokalna prijevozna sredstva. Boko u Tragovima Odiseja (Profil, 2012)
predstavlja svoje putovanje Mediteranom u potrazi za mjestima kojima je lutao junak
Homerova epa. Zbog svoje knjige Za Aleksandrom Velikim u srce Azije: zapisi iz zemalja
gdje mitovi jos zive (Profil, 2014), nagraden je Kiklopom za publicisticku knjigu godine.
Opisujuci i prate¢i putove Aleksandra Velikoga - Makedoniju, Grcku, Egipat, Tursku, Iran,
Afganistan - putopisac svoje putovanje zavrSava u danaSnjem Uzbekistanu. Latinskom
Amerikom uzvodno — Za Che Guevarom od Patagonije do Kube (Profil, 2019) knjiga kroz
koju autor putuje 50.000 kilometara kako bi posjetio kljuéna mjesta zivota
argentinsko-kubanskog revolucionara i politi¢ara. Njegov Zivot i smrt uz svetu rijeku:
Gangesom od Himalaje do Benglaskog zaljeva (Profil, 2020) otkriva autorovu ljubav prema
Indiji 1 znacenje rijeke Ganges u zivotu, kulturi i civilizaciji Indije, a donosi i price o povijesti

1 mitologiji zemlje to poimanju siromastva i bogatstva.

b) Stipe Bozi¢

Ime alpinista, pisca, fotografa, filmskog snimatelja i redatelja Stipe BoZzi¢a® neizostavno
je kada se govori o hrvatskom alpinizmu i ekspedicionizmu. Na svojoj sluzbenoj internetskoj
stranici Bozi¢ navodi kako se popeo se na tri najvisa svjetska planinska vrha - Mt. Everest,
K2 1 Kanghcenjengu - a stajao je 1 na najviSim vrhovima svih sedam kontinenata - Mt.
Everest (Azija, 1979. 1 1989.), Aconcagua (J. Amerika, 1996.), Mt. McKinley (S. Amerika,
1996.), Mount Kosciusko (Australija, 1996.), Kilimanjaro (Afrika, 1997.), Mt. Vinson
(Antarktika, 1997.), Mt. Blanc i Elbrus (Europa, 1974. i 2000.). Njegova je prva knjiga Put

2 Facebook profil Jasena Boke https://www.facebook.com/jasen.boko

3 Sluzbena internetska stranica Stipe Bozi¢a https://stipebozic.com/hr/2017/02/03/svete-planine-svijeta/



https://stipebozic.com/hr/2017/02/03/svete-planine-svijeta/
https://www.facebook.com/jasen.boko
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na vrh svijeta izdana 1990. godine, te u njoj govori o uspinjanju na Mt. Everest. U svojoj
drugoj knjizi Svete planine svijeta (Profil, 2010) Bozi¢ piSe o svom hodocaséu po svetim
planinama te o pri¢ama i vjerovanjima ljudi koji zive podno njih. O usponima na najvise
vrhove svih kontinenata pisao je u svojoj knjizi 7 vrhova (Profil, 2013). Njegov K2 - Trijumfi
tragedija (VBZ, 2014) govori o ekstremno napornom, zastrasuju¢em i potresnom usponu na
jedan od najnedostupnijih svjetskih vrhova, K2 ili tzv. Divlju planinu gdje, prema statistika,
pogiba svaki Cetvrti alpinist. U knjizi San o Everestu (Slobodna Dalmacija, 2019) sabrani su
Bozi¢evi ¢lanci iz Slobodne Dalmacije, tj. objavljeni izvjestaji s ekspedicija na Mt. Everest.
Penjacevi zapisi (VBZ, 2023) njegova je najnovija knjiga i svojevrsna autobiografija u kojoj
autor fragmentirano prepriCava svoj odnos prema planinama od djetinjstva do danas,

obracajuci pozornost na sve faze svojega puta.

¢) Tomislav Perko

Tomislav Perko® predstavlja se kao putnik, predava¢, autor i barmen, a u zadnjih deset
godina proveo je viSe vremena putuju¢i nego kod kucée. Na svojim putovanjima ne trosi
velike svote novca te putuje uz pomo¢ autostopiranja, couchsurfinga 1 volontiranja.
Samostalno je napisao i objavio dvije knjige. U 1000 dana proljeca (2014) Perko se bavi
napustanjem dotadaSnjeg posla i polaskom na put. Prepricava zgode s autostopiranja po
europskim gradovima i1 drzavama, opisuje ljudima koje je upoznao, sve iz perspektive
jeftinog Zivota na putu. Svoje je trogodiSnje putovanje oko svijeta predstavio u drugoj knjizi,

1000 dana ljeta (2016).

d) Davor Rostuhar

Samostalni pisac, fotograf i umjetnik Davor Rostuhar’ prethodno je radio kao novinar i
fotograf u Casopisima poput National Geographic Hrvatska i Meridijani, a unazad 10 godina
fokusiran je vlastite viSegodiSnje projekte koje izvodi unutar Kluba za ekspedicionizam
(KEK) 1 kulturu, ¢iji je suosnivac i predsjednik. Proputovao je preko 120 zemalja svijeta i
vodio preko 20 ekspedicija u neke od najzabacenijih predjela naseg planeta, stoji na njegovoj
sluzbenoj internetskoj stranici. Od njegovih devet objavljenih knjiga, Cetiri su prevedene na
engleski, a izmedu ostalog, autor je i dva dokumentarna filma. U svojoj prvoj putopisnoj

knjizi Samo nek’ se krece! (KEK, 2003) opisuje putovanje biciklom od Zagreba do Egipta na

kojemu je s najboljim prijateljem presao 8000 kilometara, 12 drzava (Jordan, Sirija,

4 Sluzbena internetska stranica Tomislava Perka https://tomislavperko.com/
5 Sluzbena internetska stranica Davora Rostuhara hitps://davorrostuhar.com/hr/


https://davorrostuhar.com/hr/
https://tomislavperko.com/

28

Turska...) 1 tri kontinenta. Svoje putovanje po Afganistanu, Pakistanu, Indiji, Nepalu, Kini 1
Tibetu Rostuhar opisuje u knjizi fikcijske 1 putopisne proze Na putu u skrivenu dolinu:
umijece prihvacanja besmisla (Profil, 2006). Dzungla (KEK, 2009) putopisna je knjiga u
kojoj autor otkriva plemena skrivena od civilizacije u zabafenim dZzunglama razli¢itih
kontinenata. U Degustacija slobode: Zasto putujemo i kako time mijenjamo svijet (KEK,
2012) autor odgovara na pitanja zaSto volimo putovati, kako nas putovanja transformiraju te
kako svojim putnickim otiscima utjeCemo na planet. U putopisnoj zbirci pjesama, prica,
crtica 1 fotografija U zemlji zmaja (KEK, 2015) Rostuhar donosi dojmove s putovanja u
Butan, jednu od najizoliranijih svjetskih drzava. Knjiga Polarni san (KEK, 2018) nastala je
nakon $to je Rostuhar na skijama doSao od ruba Anarktike do JuZznog pola, samostalno i1 bez

icije pomoci. Time je postao prvi Hrvat i 26. osoba na svijetu koja je uspjela u tom pothvatu.

e) Boris Velican

Filmski producent Boris Veli¢an® svijetom je po¢eo putovati prije 25 godina. Na svojim je
putovanjima pjesacio od Petrograda do Pariza i to opisao u knjizi Meni je svaki dan nedjelja
(Algoritam, 2005). O putovanju skuterom od Zagreba do Kine - 1 nazad - pisao je u knjizi
Odavde do Tralala: Putovanje svilenom cestom (Algoritam, 2009). Doma je lijepo al svugdje
Jje najljepse (Algoritam, 2011) svjedoci Velicanovu visemjesecnom pjesacenju od Zagreba do
Sahare. Zbirkom putopisa Stakleni grad (VBZ, 2019) autor odaje pocast pustolovu i
putopiscu Zeljku Malnaru u povodu pedesete godiinjice njegova putopisa U potrazi za

Staklenim gradom (1986).

6 Facebook profil Borisa Veli¢ana https://www.facebook.com/boris.velican


https://www.facebook.com/boris.velican
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5. Istrazivanje

Cilj istrazivanja bio je ste¢i uvid u to na koji nacin funkcioniraju odredeni hrvatski
putopisni profili na Instagramu, odnosno koliko se ¢esto objavljuje na tim profilima, koji su
dominantni tipovi sadrzaja na njima, kakav je omjer sponzoriranog i nesponzoriranog
sadrzaja te koji se sponzori isti¢u, koje su najces¢e vizualne forme u kojima se sadrzaj

objavljuje 1 koliko su naj¢esce dugi tekstualni opisi objava.

Uzorak je dobiven odabirom profila hrvatskih travel blogera s 50.000+ pratitelja na
Instagramu. Izabrani su izmedu deset hrvatskih travel blogera koji na Instagramu imaju
10.000+ pratitelja stoga Sto: a) imaju viSe od 50.000 pratitelja, b) uz vizualne sadrzaje
redovito objavljuju i1 popratne tekstualne sadrzaje, c) redovito objavljuju na toj drustvenoj
mrezi (10+ objava mjeseno). Ostalih pet profila (@domagojsever, @idemo putovati,
@slavenskrobot, @putni_kofer, @kruzovi) nisu usli u analizu jer ne zadovoljavaju barem
jedan od navedenih kriterije. Stoga su za ovo istrazivanje odabrani profili:

e Kiristijan Ili¢i¢ (@kristijan.ilicic’, viSe od 468 tisuca pratitelja);

e Sandra Petra¢ (@take.you.to®, vise od 117 tisuéa pratitelja);

e Iva Mihali¢ Krémar i Branko Krémar (@putoholicari’, vise od 72 tisuée pratitelja);

e Vanna Bojovi¢ (@vannabojovic'®, vise od 55 tisu¢a pratitelja);

e Darija Bedenikovi¢ i Mario Jurina (@hiking.croatia'', vise od 51 tisu¢a pratitelja).

Kristijan Ili¢i¢'* trenutno je jedan od najpopularnijih fravel blogera na drustvenim mreZzama
u Hrvatskoj - objavljuje i na TikToku'® (preko 541 tis. pratitelja), na Instagramu (preko 468
tis. pratitelja), i na Facebooku'* (preko 364 tis. pratitelja), $to zna¢i da mu ukupno
pratiteljstvo ¢ini preko 1.3 milijuna ljudi. Da bi doSao na razinu prepoznatljivosti koju ima
danas i da bi od svojega imena napravio brend, Ili¢i¢u je trebalo oko devet godina. U svojim
objavama uglavnom informira pratitelje o specificnostima destinacija (priroda, znamenitosti,

kultura, ljudi) 1 svojim iskustvima tijekom putovanja. Unazad tri godine prepoznaje ga se i

7 Instagram profil Kristijana lli¢i¢a https://www.instagram.com/kristijanilicic/

8 Instagram profil Sandre Petra¢ https:/www.instagram.com/take.you.to/
9 Instagram profil Ive Mihali¢ Krémar i Branka Krémarra https://www.instagram.com/putoholicari/

10 Instagram profil Vanne Bojovi¢ hifps:/www.instagram.com/vannabojovic/
11 Instagram profil Darije Bedenikovi¢ i Maria Jurine https://www.instagram.com/hiking.croatia/

12 LinkedIn profil Kristijana lli¢i¢a https://www.linkedin.com/in/kristijanilicic/
13 TikTok profil Kristijana llici¢a https://www.tiktok.com/@kristijanilicic

14 Facebook profil Kristijana lli¢i¢a hitps://www.facebook.com/ilicic kristijan



https://www.facebook.com/ilicic.kristijan
https://www.tiktok.com/@kristijanilicic
https://www.linkedin.com/in/kristijanilicic/
https://www.instagram.com/hiking.croatia/
https://www.instagram.com/vannabojovic/
https://www.instagram.com/putoholicari/
https://www.instagram.com/take.you.to/
https://www.instagram.com/kristijanilicic/
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regionalno kao najboljeg "travel influencera" u Hrvatskoj (na temelju srpskog modnog i
lifestyle magazina Wannabe Magazine). Dio njegova uspjeha nesumnjivo ¢ini i to $to mu
medijska industrija nije strana, s obzirom na to da je sa 16 godina osnovao Croportal koji je
2007. prodao medijskoj ku¢i Adria Media, 1 gdje je nastavio raditi idu¢ih 10 godina kao
direktor digitalnog razvoja i informatike. Tvrtku je napustio 2017. kako bi mogao putovati
odnosno posjetiti svaku drzavu na svijetu. Od sijecnja ove godine, prema podacima
neprofitne organizacije “NomadMania” koja nastoji educirati o svijetu i pomo¢i ljudima s
ograni¢enim resursima kako bi mogli viSe putovati, procjenjuje se da je svaku drZzavu na
svijetu posjetilo samo oko 465 ljudi. Ili¢i¢ je do sada proputovao 194 drzave. Vlasnik je
agencije za digitalni marketing i video-produkciju Iluminol” (2018), tri godine poslije

osnovao je travel agenciju Nomadik Travel'® (2021).

Sandra Petra¢' ima profile na TikToku'® (preko 43 tis. pratitelja), Facebooku' (preko 16
tis. pratitelja) 1 Instagramu (preko 117 tis. pratitelja), na kojima ukupno broji oko 176 tis.
pratitelja, $to ju ¢ini drugom najpracenijom hrvatskom travel blogericom na Instagramu,
odmah iza Ili¢i¢a - iako uz znacajnu razliku u broju pratitelja. Petra¢ je zaposlena kao
marketing analytics manager u Microsoftu te se u svom radu bavi digitalnim marketingom i
drustvenim mrezama. To je bitno zato $to prema nacelima struke izgraduje i svoj putopisni
brend na druStvenim mrezama prepoznatljiv po savjetodavnom sadrzaju koji uglavnom

obuhvaca ideje za putovanja, izlete, korisnu tehnologiju, prijevoz, smjestaj, hranu i sl.

Iva Mihali¢ Krémar i Branko Krémar poznatiji su kao Putoholicari. Poceli su putovati
2006. godine. Oko 2012. nastao je i njihov internetski portal ,,Putoholicari®. Uz svoje vlastite
putopise, na portalu objavljuju i putopise drugih ljudi, intervjuiraju osobe koje ¢esto putuju,
traze akcije, prate vijesti iz svijeta putovanja i1 daju savjete o putovanjima. Njihova
internetska stranica mjesecno broji vise od 300.000 posjeta. Dugo su prisutni 1 na druStvenim
mreZama - Facebook® (preko 252 tis. pratitelja), Instagram (preko 72.3 tis. pratitelja),
TikTok" (preko 17 tis. pratitelja). Njihova Facebook grupa pod nazivom “Putoholicarski

15 Sluzbena stranica agencije lluminol https://www.iluminol.com/

16 Sluzbena stranica travel agencije Nomadik Travel https:/nomadik.travel/

17 LinkedIn profil Sandre Petra¢ https://www.linkedin.com/in/sandra-petrac/

18 TikTok profil Sandre Petrad hitps://www.tikiok.com/@take.vou.to

19 Facebook profil Sandre Petra¢ https://www.facebook.com/takeyoutobysandra

20 Facebook profil Putoholi¢ara hitps://www.facebook.com/putoholicari



https://www.facebook.com/putoholicari
https://www.facebook.com/takeyoutobysandra
https://www.tiktok.com/@take.you.to
https://www.linkedin.com/in/sandra-petrac/
https://nomadik.travel/
https://www.iluminol.com/
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savjetnik za jeftina i ugodna putovanja™' trenutno ima preko 174 tisuce ¢lanova. Iza Iliic¢a,
Putoholicari su travel blogerski duo s ukupno najvise pratitelja u Hrvatskoj. Kontinuirano
objavljivanje i razvijanje autenticnog brenda prepoznatljivog po savjetima i predstavljanju
jedinstvenih 1 zanimljivih atrakcija sa svake destinacije koju posjete osiguralo im je mnoge

sponzore i suradnje te su, izmedu ostalog, ambasadori aviokompanije Turkish Airlines.

Vanna Bojovié¢ pocela je putovati jos u djetinjstvu zahvaljuju¢i natjecanjima u akrobatskom
rock’n’rollu. Putovanja je nastavila u obliku studentskih razmjena, a na kraju i radom u
turizmu (hoteli, agencije, avijacija). Trenutno putuje “full time” te razvija suradnje s
domadim putni¢kim agencijama za mlade, npr. s agencijom Azimut Travel. Kao i Kristijanu
aktivna, na TikToku®* ima preko 24 tisue pratitelja, a na Instagramu preko 55 tisuca
pratitelja. Unazad devet godina na Instagramu pocinje aktivno objavljivati o putovanjima. Uz
reelove i fotografije uglavnom objavljuje i price o osobnim dojmovima s putovanja. Bojovic¢
iza sebe takoder ima viSestruke sponzore i suradnje, a trenutno je ambasadorica brenda

Heliocare.

Daria Bedenikovi¢ i Mario Jurina planinari su i1 avanturisti. Svoj Instagram profil Hiking
Croatia pokrenuli su 2019. godine kako bi podijelili vlastite planinarske avanture i fotografije
koje su nastale na putu. Danas na Instagramu imaju viSe od 51 tisu€u pratitelja, a prisutni su i
na Facebooku® gdje imaju oko 33 tisuce pratitelja. Osim toga, na Facebooku su osnovali i
istoimenu grupu®* koja trenutno broji 15-ak tisu¢a ¢lanova. Pod istim nazivom pisu i blog” o
svojim putovanjima. Njihov se brend isti¢e po fantasticnim fotografijama i videima prirode.
U svojim tekstovima uglavnom govore o detaljima puta i iskustvima, dijele svoj GPS trag s
pratiteljima, ali i daju savjete o opremi te ideje za izlete. Kao i ostali navedeni travel blogeri,
Hiking Croatia profil suraduje s brendovima, od kojih su neki: Jana voda, Dietpharm

Hrvatska, BIM Sport.

Vremenski  okvir  istrazivanja  bilo je zadnje tromjeseje  prosle  godine

(listopad-studeni-prosinac, 2023). Matricu istrazivanja ¢inilo je pet klju¢nih kriterija:

21 Facebook grupa Putoholic¢arski savjetnik za jeftina i ugodna putovanja https://www.facebook.com/groups/1960833364242947
22 TikTok profil Vanne Bojovi¢ hitps://www.tiktok.com/@vannabojovic

23 Facebook profil Hiking Croatia https:/www.facebook.com/HikingCro

24 Facebook grupa Hiking Croatia https://www.facebook.com/aroups/985381055158709

25 Blog Hiking Croatia https:/www.hikingacro.com/



https://www.hikingcro.com/
https://www.facebook.com/groups/985381055158709
https://www.facebook.com/HikingCro
https://www.tiktok.com/@vannabojovic
https://www.facebook.com/groups/1960833364242947
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1. Dominantni tipova sadrzaja objava, u pet kategorija:
a) informativnost
b) savjetodavni sadrzaji
¢) sponzorirani sadrzaji
d) estetski sadrzaji (vizualno privlacan sadrzaj bez drugih vrijednosti)
e) zabavni sadrZaji
2. Dominantne forme vizualnih sadrzaja objava, u tri kategorije:
a) reel (montirani audiovizualni uradak)
b) fotografija
¢) video (jednostavni videozapis)
3. Duljina objava, u Cetiri kategorije:
a) dugi opisi (od 200 rijeci nadalje )
b) srednje dugi opisi (od 150 do 200 rijeci)
c) kratki opisi (do 150 rijeci)
d) jednostavni opisi (od 1 do 3 jednostavne, sadrzajno beznacajne recenice)

4. Dominantni sponzori objava.

Postavljene su sljedece hipoteze:

H1: Objave na odabranim Instagram profilima dominantno su informativnog sadrzaja.

Informativne objave, tj. objave s informativnim sadrZajem definirali smo kao objave u kojima
travel blogeri pruzaju jasne, sazete i vrijedne informacije o odredenoj temi (npr. destinaciji na
kojoj se nalaze, njezinom stanovnistvu ili kulturi, itd.), ali 1 osobne dojmove te obrazloZenja

tih dojmova.

H2: Vizualne objave na odabranim Instagram profilima dominantno su u formi reela.

Reel je kratak, zanimljiv 1 dinamian montirani audiovizualni videouradak koji omogucuje
dijeljenje sadrzaja obi¢no (ne nuzno) u trajanju do 60 sekundi, obiljezen kreativnim

izmjenama te audio i vizualnim efektima.
H3: Informativne objave na odabranim Instagram profilima izrazito su duge (vise od 200
rijeci).

H4: Svi odabrani Instagram profili objavljuju sponzorirane sadrzaje.
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6. Rezultati

Tijekom tromjeseCnog razdoblja koje je obuhvatila kvantitativna analiza sadrzaja
(listopad, studeni 1 prosinac 2023. godine) najaktivniji je bio Instagram profil Sandre Petrac,
tj. @take.you.to, na kojemu je objavljeno ukupno 67 postova. Iza nje po aktivnosti slijedi
Kristijan Ili¢i¢ sa 61 objavljenim postom, dok su najmanje objavljivali Iva Mihali¢ Krémar i

Branko Krémar, tj. @putoholicari (36 postova).

Tablica 1: Broj objava na analiziranim Instagram profilima

BROJ OBJAVA (N)
Travel bloger Listopad Studeni Prosinac Ukupno u Prosjeéno
2023. 2023. 2023. tromjesecju | mjeseéno
Kristijan lli¢i¢ 32 10 18 60 20
Sandra Petraé 19 28 20 67 22.3
Iva i Branko 12 12 12 36 12
Vanna Bojovi¢ 19 12 19 50 16.6
Daria i Mario 13 12 14 39 13

Tablica 2: Udio objava na analiziranim Instagram profilima

BROJ OBJAVA (N) Listopad 2023. Studeni 2023. Prosinac 2023.
Ukupno 96 74 84
Ukupni prosjek 19.2 14.8 16.8

a) Dominantni sadrZaji objava

Od ukupno pet kategorija dominantnog sadrzaja na obuhvacenim profilima -
informativni, savjetodavni, sponzorirani, estetski i zabavni sadrZaj - kao dominantni sadrzaji
objava medu ukupnim brojem analiziranih objava pokazali su se informativni i sponzorirani
sadrzaj. lako se zastupljenost svakog sadrzaja razlikuje od profila do profila, informativni 1
sponzorirani sadrzaji prevladavaju na vecini profila obuhvacéenih analizom pokrivajué¢i 30-ak
posto ukupnih objava na profilima, pogotovo kada su u pitanju profili Vanne Bojovi¢,

Kristijana Ili¢i¢a i Putoholi¢ara.

Pod informativni tip sadrzaja u ovom istrazivanju spadaju objave koje pruzaju nove

informacije o mjestima koje su blogeri posjetili ili o0 samome putu do njih, neovisno o tome
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na §to su te informacije usmjerene - destinaciju, atrakciju, prijevoz, stanovnistvo, kulturu,

hranu, odjecu, itd. U objavljivanju informativnih objava prednja¢e Vanna Bojovi¢ sa ¢ak 68

posto informativnih objava, Kristijan Ili¢i¢ s 37 posto i Putoholicari s 33 posto.

Tablica 3: Udio informativnog sadrzaja

INFORMATIVNI SADRZAJ (N) / UKUPNI BROJ OBJAVA (N)

Udio u
Travel bloger Listopad Studeni Prosinac cjelokupnom
2023. 2023. 2023. tromjeseénom

sadrzaju (%)

Vanna Bojovié 10/50 10/50 12/60 64%

Kristijan lli¢i¢ 15/60 6/60 1/60 36.6%

Iva i Branko 3/36 2/36 5/36 27.7%

Daria i Mario 4/39 1/39 0/39 12.8%

Sandra Petraé 3/67 4/67 0/67 10.4%

Fotografija 1: Primjer informativne objave 1

vannabojovic
Mogadishu, Banadir, Somalia

Nestvarno je kako je nekad za najopasnije destinacije na
svijetu najlakSe dobiti vizu.

Ali naravno samo u slu&aju ukoliko vas netko u Somaliji &eka,
$to cete posteno i platiti te je to jedini na&in za bauljati po
ovom rijetko posje¢enom miestu.

Gradanski rat koji ovdje traje od po&etka devedesetih u
potpunosti je unistio Somaliju.

Mogadishu izgleda kao te&ka ratna zona te je ne moguée
vidjeti tri uzastopno neosteéent

Obozavatelji ratnih filmova, ukljt i kultni «Black hawk
down» u ovom okruenju bi doivjeli vrhunac, a &ak i oni koji
to nisu, na momente bi se ovdje osjecali kao u nekom filmu i u
potpunosti izvan realnog svijeta.

Nekada3nju crvenu krv koja je ovdje prekrivala ulice, danas je
zamijenila svijetlo plava boja te je apsolutno sve u znaku
njihove zastave, koju 0sobno smatram jednom od vizualno
privia&nijih.

Ovo je dr¥ava iz koje su &ak i Amerikanci pobjegli i izvukli
deblji kraj nakon $to su planirali svoju kratku operaciju 1993., a
zavrsili jednim od najvecih poraza, gubitkom dvaju helikoptera
te bitkom za preivjele u kojoj je njih 18 poginulo.

U Somaliju tada nije po planu uvedena demokracija i nije
rijeSeno pitanje dovoZenja humanitarne pomodi te je drzava
ostavljena da sama rje$ava svoju situaciju §to je uslijedilo s
vide od pola milijuna poginulih vojnika i civila, te vise od milijun
onih koji su uspjeli imigrirati. Bilo je potrebno skoro 30 godina
da situacija postane koliko toliko stabilna i da danas ovdje
ponovno slijeéu najveée avio kompanije poput Turkisha, Katra i
Ethiopiana. =

oQv W

Liked by anamandusic and 4,641 others
023

© Addacomment...

Izvor: @vannabojovic (https://www.instagram.com/vannabojovic/), 5.10.2023.
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Fotografija 2: Primjer informativne objave 2

€5y kristijanilicic & -
@ v

((17‘/’ kristijanilicic & Pozdrav iz Iraka u koji sam stigao s

K" prijateljima, odmah nakon putovanja Afganistanom. Irak
smatraju kolijevkom civilizacije jer su na ovome podrucju
nastale drevne civilizacije, od sumerske, preko babilonske do
asirske i dalje sve do ranih islamskih civilizacija. Svemu tome
svjedoge brojni arheologki artefakti koji se &uvaju u
Bagdadskom muzeju.

Upravo smo taj muzej prvi posijetili pri dolasku u Bagdad.
Ljubitelji povijesti u ovome muzeju mogu provesti sate i sate.

Najimpresivnija je "Stela od Hammurabija", odnosno ploga s
jednim od najranijih pisanih zakonika u povijesti. Prikazuje
Hammurabija, kralja Babilona, koji primi zakonik od boga
Samaga. Ta me je plo&a najvide zaintrigirala. Slike &esto ne
prenesu emociju, no vierujte mi, neobi&no i Eudesno je stajati
pokraj neCega 3to je netko rukom napravio prije dobrih 3800
godina.

Isti dan smo se vozili i povijesnom rijekom Tigris i posjetili ulicu
Al-Mutanabi, gdje je najstarija trznica kulturnim sadrajima u
Bagdadu i gdje doslovce cvjeta trgovina knjigama. Na kraju
smo jo3 posijetili dZamiju Al-Kazimiyya u kojoj su grobnice
sedmog i devetog Siitskog imama, zbog &ega su sigurnosne
miere izrazito rigorozne. Uzeli su nam mobitele na ulazu i nista
nismo mogli snimiti.

Prvi dan u Bagdadu smo zavrsili na nekom priliéno éudnom
miestu, nismo shvatili §to se tamo dogada, opéenito, imali smo
malo neobiénog vodia u Iraku, o éemu ¢u kasnije nesto vise
reéi.

A

Liked by antonprekpalaj and 17,974 others

8 (© Addacomment

Izvor: @kristijanilicic (https://www.instagram.com/kristijanilicic/), 8.11.2023.

lako je informativni sadrzaj brojniji na pojedina¢nim profilima, sponzorirani je
sadrzaj najizrazeniji na svim analiziranim profilima, s oko 20 posto zastupljenosti
sponzoriranih objava na svakom profilu. Pod sponzorirani sadrzaj pritom spadaju sve objave
koje promoviraju odredene brendove (tagiranjem, spominjanjem ili izravnim navodenjem
suradnje), neovisno o tome $to informiraju o njihovim proizvodima ili uslugama. Najvise
sponzoriranih objava ima profil Hiking Croatia s 39,5 posto. Na drugom je mjestu po koli¢ini
objavljenoga sponzoriranog sadrzaja Kristijan Ili¢i¢ s 36 posto, a prate ga Bojovi¢ s 26 posto,

Putoholicari s 25 posto, i Petra¢ s 18 posto.

Tablica 4: Udio sponzoriranog sadrzaja

SPONZORIRANI SADRZAJ (N) / UKUPNI BROJ OBJAVA (N)

Udio u

Travel bloger Listopad Studeni Prosinac cjelokupnom

2023. 2023. 2023. tromjesecnom

sadrzaju (%)
Daria i Mario 3/39 8/39 6/39 43.6%
Kristijan lli€i¢ 10/60 2/60 10/60 36.6%
Iva i Branko 7/36 2/36 2/36 30.5%

Vanna Bojovi¢ 8/50 1/50 5/50 28%

Sandra Petraé 5/67 3/67 6/67 19.4%




36

Fotografija 3: Primjer sponzorirane objave 1@hiking.croatia)

hiking.croatia
Jof di Montasio

hiking.croatia T Jof di Montasio, bio si vrijedan svakog
koraka!“t. Ovako izgleda savrien jesenski dan u planinama! s
&im smo do3li na parking u dolini smo ugledali more magle,
ispred nas drugi najvisi vrh Julijskih Alpa - MontaZ, a sunce
samo $to nije iza$lo. Dok smo se penjali neprestano smo se
okretali i gledali natrag prema Visokom Kaninu kojeg su
obojale prve zrake sunca. Brda su ovdje ve¢ itekako poprimila
zlatnu jesensku boju, a predivni prizori se nizu oko nas kako se
penjemo vise. Na sedlu Forca Disteis stavljamo kacige i
opremu za ferratu jer dalje se ispred nas nalazi samo kamen i

produ ljestve slijedi malo vertikale koja je na nekim mjestima
jako izloZena tako da je oprema za ferratu obavezna. Pogledi s
2753m visokog vrha su savr§eni, pogotovo kada je dan ovako

divan. Malo manje savr3en je bio vjetar koji je na vrhu puhao i
Dariu natjerao da posegne i za rukavicama.® Kao i uvijek

je bila tu za dozu hidratacije prije, za vrijeme i
nakon hajka. # Na povratku smo zastali na Lago del Predil, jo§
malo protegnuli noge i uZivali u divnoj prirodi. Da nije bilo
vjerovito mozda bi palo i neko kupanje, jezero izgleda jako
primamljivo!@

3B W Can Tranclatinn
oQv

' ™ Liked by dylan.dago and 1,594 others
40 3

@ Add a comment...

Izvor: @hiking.croatia (https://www.instagram.com/hiking.croatia/), 4.10.2023

Fotografija 4: Primjer sponzorirane objave 2 @kristijanilicic)

kristijanilicic

and

mixa.hrvatska

Paid partnership

Canaima National Park, Venezuela

kristijanilicic # Mnoga moja putovanja me odvedu u divljinu, u
ekstremne vremenske prilike i koZza mi bude izloZena raznim
uvjetima na koje nije spremna. Najce$ce je to vjetar, pijesak ili
sunce koji je isusuju i potrebno ju je nekako tretirati. Prije
odlaska u Venezuelu od sam dobio na
testiranje nove Mixa Ceramide Protect proizvode (losion,
kremu za ruke, viS§enamjensku kremu). Proizvodi sadrze
ceramide koji su kljuéni za odrZavanje vlage u koZi i stvaranje
barijere prema vanjskim utjecajima. KoZa mi je nakon dva
tjedan kori$tenja kreme &vrsta, zdrava i optimalno
hidratizirana. Jako ugodan osjec¢aj. ©

See Translation

For you

amerkad88 © |84 %

23w Reply

senabozic Zene®
W Reply

F-a nenadtucic Kiki jel bas tvda tvrda i dal je maZe$ po svoj kozi

b’n Liked by petarkresimirfurjan and 3,777 others

© Addacomment

Izvor: @kristijanilicic (https://www.instagram.com/kristijanilicic/), 6.12.2023.

U objavljivanju savjetodavnog sadrzaja istaknuli su se Sandra Petrac¢ i Putoholicari.
Kao savjetodavni sadrzaj uzimali su se svi sadrzaji koji se direktno obracaju pratiteljima

(glagoli u drugom licu mnozine prezenta ili imperativa) savjetujuci ih o tome kako se $to
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jednostavnije ili jeftinije pripremiti za putovanje, recimo s rezervacijom smjestaja i letova ili
rentanja automobila. NajviSe savjetodavnih objava imala je Sandra Petra¢, njih 37,3 posto,
dok je kod Putoholicara taj postotak manji, ali ipak izrazen, s 19,5 posto. U tom pogledu,

[i¢i¢ 1 Bojovi¢ gotovo uopce ne dijele savjete na svojim profilima.

Tablica 5: Udio savjetodavnog sadrzaja

SAVJETODAVNI SADRZAJ (N) / UKUPNI BROJ OBJAVA (N)

Udio u
Travel bloger Listopad Studeni Prosinac cjelokupnom
2023. 2023. 2023. tromjeseénom

sadrzaju (%)

Sandra Petraé 7167 14/67 3/67 35.8%

Iva i Branko 2/36 4/36 1/36 19.4%

Daria i Mario 1/39 0/39 0/39 2.6%

Kristijan llici¢ 0/60 0/60 0/60 0%

Vanna Bojovi¢ 0/50 0/50 0/50 0%

Fotografija 5: Primjer savjetodavne objave 1

take.you.to &
London Music Works + Maestro (From "The Holiday")

take.you.to & Inbox mi je jo$ uvijek svakodnevno pun vasih
pitanja vezano za London pa evo jedan video - pogreske koje
LI trebate izbjegavati prilikom posjeta Londonu (spremi ovaj
Reels za kasnije!):
@ Podcjenjivanje vremena putovanja: London je ogromna
metropola, stoga ne podcjenjujte vrijleme putovanja izmedu
atrakcija - bilo da se odludili za javni prijevoz ili Setnju.
4 Zanemarivanje vremenske prognoze: Ako sama ne$to
shvatila u Londonu, to je da vrijeme moZe biti izuzetno
nepredvidivo, od snijega, kiSe do sunce u sat vremena. Uvijek
nosite kiobran, obladite slojeve i budite spremni na naglu kisu
ili par minuta sunca.
® Zanemarivanje pravila ponasanja: Pristojnost me vrlo
ugodno iznenadila u Londonu. Nema glasnih truba u prijevozu,
stojite u redu dok &ekate za kavu/muzej/stol, recite “molim” i
“hvala” te drZite se desne strane pokretnih stepenica.

7 Zadrzavanje samo na turisti¢kim atrakcijama: lako su
naravno najpoznatija mjesta obavezna za posijetiti (Big Ben,
London Eye...), ako imate vremena, krenite u istraZivanje i
izvan turisti¢kih podruéja te otkrijte skrivene dragulje/hidden
gems u lokalnim &etvrtima.

Ne koridtenje javnog prijevoza: Londonski javni prijevoz je
izuzetno uéinkovit, pa ga iskoristite na najbolji moguéi na&in -
instalirajte aplikacije poput GoogleMaps ili Citymapper.

B Ne rezerviranje ulaznica za popularne atrakcije: O&ekujte
guZve kod najpoznatijih atrakcija Londona. Unaprijed
rezervirajte ulaznice za popularna mjesta i sauvajte Zivce.
& Pretrpavanije itinerera: London obiluje atrakcijama, ali
izbjegavajte pretrpavanje previ$e aktivnosti u jednom danu.

oQv Al

m@ Liked by marriistela and others
7D

ecember 2023

N © Add a comment...

Izvor: @take.you.to (https://www.instagram.com/take.you.to/), 7.12.2023.
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Fotografija 6: Primjer savjetodavne objave 2

2 putoholicari
Tenerife, Islas Canarias.

putoholicari Novi let, nova destinaciia, hello Tenerife, hello
Kanarski otoci ® Skyscanner mi je iz Malage izbacio kao jednu
od jeftinijh karata bas ovo - Let Vuelinga za 20€. lako sam veé
bio ovde, rado ¢u se prisjetiti nekih mjesta na ovom otoku @
Kao i za sve Kanarske otoke, najvaznija stavka je da rentate
auto, bez automobila ovdje jednostavno nema smisla. Najbolie
rentacar kuée ovdje ali i na ostalim otocima su definitivno
Cicar i AutoReisen i s njima necete pogrijesiti. Ovdje ¢e vam
biti milina rentati auto jer je odmah u cijenu ukljugeno full
osiguranie, nema nikakvog depozita i ne morate imati samo
kreditnu karticu kao $to vecina rentacar kuca to trai, ve¢
prolazi i debitna ® Cijena rentanja po danu me kostala 27€ u
Cicaru. Obavezno rezervirajte auto online prije puta kako bi
dobili najbolju cijenu. Trenutna cijena goriva je izmedu 1.10€
do 1.25€ ovisno o miestu i benzinskoj crpki @ Iz Zagreba isto
postoji po novom linija Ryanaira za Kanarske otoke, ali za otok
Lanzarote »- Kako vam se svida moj crveni fico? ®

w See Translation

For you

yvonne_zg FIAT 500 je moj najdraZi auto ¥

eply See Translation

€% Liked by brziputopis and 1,035 others

© Adda comment

Izvor: @putoholicari (https://www.instagram.com/putoholicari/), 30.11.2023.

Estetski smo sadrzaj definirali kao vizualno privla¢an sadrzaj koji osim zadrzavanja
pozornosti (potencijalnih) pratitelja sa sobom ne nosi nikakve informacije ni savjete. U
objavljivanju takvog sadrzaja istaknuli su se profili Hiking Croatia, s 45 posto ukupnih
estetskih objava, 1 Sandra Petra¢ s njih ukupno 31,5 posto. S druge strane, Bojovi¢ i

Putoholicari rijetko objavljuju tu vrstu sadrzaja.

Tablica 6: Udio estetskoga sadrzaja

ESTETSKI SADRZAJ (N) / UKUPNI BROJ OBJAVA (N)

Udio u
Travel bloger Listopad Studeni Prosinac cjelokupnom
2023. 2023. 2023. tromjesecnom

sadrzaju (%)

Daria i Mario 5/39 3/39 8/39 41%

Sandra Petraé 3/67 6/67 12/67 31.3%

Kristijan lli¢i¢ 7160 2/60 4/60 21.6%

Vanna Bojovié¢ 1/67 1/67 1167 6%

Iva i Branko 0/36 0/36 2/36 5.5%
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Fotografija 7: Primjer estetske objave 1

,@ hiking.croatia
k Madeira, Portugal

hiking.croatia Da, znamo, jo$ uvijek nismo napisali blog s
Madeire, ali stiZe! Sve je bliZe da ugleda svjetlo dana!® Do
tada jo$ malo fotografija s predivnog otoka u koji smo se
zaljubili!®

27w See Translation

palenikolova @®¥¥
7w Reply

mountainlandscapephotography Fantasti¢ne fotografije

w Reply See Translation

revo.adria WOW! Super fotke i krasna priroda! ¥ § %

w Reply See Translation

sulaviak.d S a8y

W Reply

herr_antonio and 970 others

© Addacomment

Izvor: @hiking.croatia (https://www.instagram.com/hiking.croatia/), 30.11.2023.

Fotografija 8: Primjer estetske objave 2

N7 P
K 18 ;\\4 \ &'t& }47 y:" ) @ take.you.to

take.you.to & Instagram me podsjetio kako je proslo 5 godina
od putovanja u Maroko pa evo jedan karusel fotografija zemlje
u koju se obvezno Zelim vratiti i istraZiti viSe jer je bila bas
ugodno iznenadenje! ®

Jeste li moZda veé bili u Maroku? Ako niste, da li bi voljeli? ®

See Translation
For you

vannabojovic Maroko me moZda najmanje impresionirao od
svega gdje sam bila. Def se moram vratiti da promjenim
misljenje.

29w 1like Reply See Translation

—  View replies (1)

kruzovi OboZavam. Do danas ostalo kao jedno od naj

e Reply See Translation

——  View replies (1)

take.you.to

29w Reply

take.you.to

Izvor: @take.you.to (https://www.instagram.com/take.you.to/), 15.11.2023.

Zabavni sadrzaj takoder smo oznacili kao sadrzaj namijenjen zadrzavanju pozornosti
Instagram korisnika, ali i povezivanju s postoje¢im pratiteljstvom. On se generalno najmanje
objavljuje, ali ipak ¢ini vidan dio ukupnih objava na profilu Putoholi¢ara, sa 16,7 posto

zabavnih objava, §to je 10 posto viSe u odnosu na objavljeni estetski sadrzaj na istom profilu.
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Tablica 7: Udio zabavnog sadrzaja

ZABAVNI SADRZAJ (N) / UKUPNI BROJ OBJAVA (N)

Udio u
Travel bloger Listopad Studeni Prosinac cjelokupnom
2023. 2023. 2023. tromjeseénom
sadrzaju (%)
Iva i Branko 0/36 4/36 2/36 16.6%
Sandra Petraé 1/67 2/67 0/67 4.5%
Kristijan lli¢i¢ 0/60 0/60 2/60 3.3%
Vanna Bojovi¢ 0/50 0/50 1/50 2%
Daria i Mario 0/50 0/50 0/50 0%

Fotografija 9: Primjer zabavne objave

™ putoholicari

Gold-Tiger « Funny

STEDIMO

NOVAC putoholicari Sljedeéi korak: $tednja ili avionaka karta, hmm...

25w See Translation

For you v

zeljkago Hahah, trebam i ja jedan ovakav staviti na zid @

25w 1like Reply See Translation

——  View replies (1)

hrbackpacker Gravitacija moZe biti super prijatelj. @

25w 4likes Reply See Translation

——  View replies (1)

%5\ romanaraj Uvijek karta @®

25w 1like Reply See Translation

——  View replies (1)

_iwana_m Jaaaoo top fora @@

25w 2likes Reply See Translation

——  View replies (1)
. mia.maris 28YVYY
w'i Liked by vannabojovic and 1,167 others
11 December 2023

@ Add a comment...

Izvor: @putoholicari (https://www.instagram.com/putoholicari/), 11.12.2023.

b) Dominantni vizualni sadrzaji

Kao dominantne forme vizualnog sadrzaja objavljenog na Instagram profilima
obuhvacenima analizom sadrzaja istaknuli su se fotografija, reel i videozapis. Reel, t;.
montirani audiovizualni uradak koji moZe sadrzavati 1 titlove 1 sinkronizaciju, kao forma ¢ini

preko 35 posto objava svih analiziranih profila. Petra¢ c¢ak 70,1 posto svojega sadrzaja
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objavljuje u obliku reela. Prate ju Bojovi¢ s 52 posto, Ili¢i¢ s 37,7 posto, Hiking Croatia s
36,6 posto 1 Putoholicari s 36,1 posto.

Nakon reela, dominatni je vizualni sadrzaj fotografija, po cemu se isti¢u Putoholicari,
¢ij1 je profil pokriven sa 63,8 posto fotografija 1 Hiking Croatia, sa 60,5 posto sadrzaja
objavljenog u obliku fotografije. Nemontirani videozapisi s izvornim zvukom najrjeda su
vizualna forma na svim profilima, ali ¢ine zamjetan dio Ilii¢evog profila s ¢ak 29,5 posto
objava u obliku videozapisa, dok Petra¢, Putoholicari i Hiking Croatia uopée ne objavljuju

videozapise.

Tablica 8: Udio objavljenih reelova

VIZUALNI SADRZAJ - REEL (N)

Udio u cjelokupnom
tromjeseénom vizualnom
sadrzaju (%)

Travel bloger N objavljenih reelova u odnosu na
ukupni N objava

Sandra Petrac 47/67 70.1%

Vanna Bojovié 25/50 50%
Daria i Mario 15/39 38.5%
Kristijan Ili¢i¢ 22/60 36.6%
Iva i Branko 13/36 36.1%

Tablica 9: Udio fotografija

VIZUALNI SADRZAJ - FOTOGRAFIJA (N)

Udio u cjelokupnom
tromjeseénom vizualnom
sadrzaju (%)

Travel bloger N objavljenih fotografija u odnosu na
ukupni N objava

Iva i Branko 23/36 63.8%
Daria i Mario 24/39 61.5%
Vanna Bojovié¢ 23/50 46%
Kristijan llici¢ 19/60 31.6%

Sandra Petra¢ 20/67 29.8%
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Tablica 10: Udio videozapisa

VIZUALNI SADRZAJ - VIDEO (N)

Udio u cjelokupnom
tromjeseénom vizualnom
sadrzaju (%)

Travel bloger N objavljenih videa u odnosu na
ukupni N objava

Kristijan lli¢i¢ 18/60 30%
Vanna Bojovié 1/50 2%
Sandra Petraé 0/67 0%
Iva i Branko 0/36 0%
Daria i Mario 0/39 0%

¢) Dominantne forme tekstualnog sadrzaja

Sav objavljeni vizualni sadrzaj, na svim obuhvadenim profilima, ima popratni
tekstualni sadrzaj objavljen kao opis (eng. caption) objave. To mogu biti dugacki, detaljni
opisi koji pricaju i ¢itave price (duljine od 200 rijeci nadalje), srednje dugi opisi (duljine od
150 do 200 rijeci), kratki opisi u obliku kraceg teksta koji se odnosi na vizualni sadrzaj
(duljine do 150 rijeci), ili jednostavni opisi koji se sastoje od jedne do tri kratke recenice €iji
je sadrzaj beznacajan, tj. ne daje nikakve konkretne informacije, savjete, ni druge tipove
sadrzaja. Na svim se profilima naje$¢e objavljuju jednostavni opisi. Najvise ih je objavio
Ilici¢, na Cijem profilu jednostavni opisi ¢ine 62,3 posto ukupno objavljenog tekstualnog
sadrzaja. Dugacke, detaljne opise najcesc¢e piSu Bojovi¢ s 30 posto i Ili¢i¢ s 14,75 posto.
Kada su u pitanju srednje dugi opisi, najcesce ih koriste Putoholicari, s 19,4 posto takvih

opisa u ukupno objavljenom tekstualnom sadrzaju tog profila.

Tablica 11: Udio jednostavnih opisa objava

TEKSTUALNI SADRZAJ - KRATKI KOMENTAR (N)

Udio u cjelokupnom
tromjese¢nom vizualnom
sadrzaju (%)

Travel bloger N objavljenih kratkih komentara u
odnosu na ukupni N objava

Sandra Petra¢ 50/67 74.6%
Daria i Mario 18/39 46.1%

Vanna Bojovi¢ 23/50 46%
Iva i Branko 15/36 41.6%

Kristijan llici¢ 24/60 40%
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Fotografija 10: Primjer jednostavnog opisa objave

hiking.croatia
Veliki vrh, Kosuta

ing.croatia Definicija savrSenog jesenskog dana®
0 vam blog o izletu na Ko3utu, stize online za dan dva!®
Gdje ste proveli ovaj vikend, ima li jeseni u planinama? 4

v See Translation

dragoslavkaran dsdses

Reply

Izvor: @hiking.croatia (https://www.instagram.com/hiking.croatia/), 22.10.2023.

Tablica 12: Udio kratkih opisa objava (do 150 rijeci)

Travel bloger

TEKSTUALNI SADRZAJ - KRATKA ZABILJESKA (N)

N objavljenih kratkih zabiljeSki u
odnosu na ukupni N objava

Udio u cjelokupnom
tromjese€énom vizualnom
sadrzaju (%)

Kristijan llici¢

19/60

31.6%

Iva i Branko

10/36

27.8%

Vanna Bojovi¢

10/50

20%

Daria i Mario

7/39

17.9%

Sandra Petraé

10/67

14.9%

Fotografija 11: Primjer kratkog opisa objave

kristijanilicic
Original audio

kristijanilicic & Vidjeti dobro u svakome W - Iza svake
stereotipne slike stoje pri¢e koje nas podsjecaju da je ljudsko
drustvo raznoliko. Vazno je zapamtiti da &ak i u teSkim
okolnostima, u ljudima moZe biti dobrota. &

VaZzno je zapamititi da ljudi nisu definirani isklju¢ivo
organizacijama s kojima su povezani. U svakoj grupi, &ak i u
onoj s kontroverznim ugledom, mogu postojati pojedinci koji
na osobnoj razini &ine dobra djela, iskazuju suosjeéanje i
dareZljivost. Ovo je podsjetnik da su ljudi vi$estruki, i njihova
djela se ne moraju uvijek podudarati s opéim djelovanjem
grupe kojoj pripadaju.

P.S. prepoznao me odmah nakon godinu i pol dana od zadnjeg
susreta @

See Translation

For you

loknica_007 Cesto se razmisljam da li bi imali isti pristup
prema zeni kada bi tako htjela doci putovati Afganistanom,
druziti se s njima napraviti blog itd? Meni je super sto
uspjevas tako prolaziti kroz arapske zemlje i ‘stanove. Ali
cesto se pitam kao netko tko zbilja voli putovati i upoznavati
ljude da Ii bi imala takvo gostoprimstvo? @ Mislim da bi kao
zena bas bila postedjena takvih susreta. Sto je zapravo

ctata Ili 7ancki nutnici viea dnhiit inid kakn 7ive 7ana 1 Him



Izvor: @kristijanilicic (https://www.instagram.com/kristijanilicic/), 6.12.2023.

Tablica 13: Udio srednje dugih opisa objava (od 150 do 200 rijeci)

TEKSTUALNI SADRZAJ - SREDNJE DUGA ZABILJESKA (N)

N objavljenih srednje dugih Udio u cjelokupnom
Travel bloger i< ) P "
zabiljeski u odnosu na ukupni N tromjeseénom vizualnom
objava sadrzaju (%)

Iva i Branko 8/36 22.2%

Daria i Mario 5/39 12.8%
Sandra Petraé 3/67 4.5%
Vanna Bojovié 2/50 4%
Kristijan lli¢ié 2/60 3.3%

Fotografija 12: Primjer srednje dugog opisa objave

putoholicari
Route 66

putoholicari Sretan 97 rodendan Route 66@ < Na Martinje
koje jos uvijek traje zbog vremenske razlike u SADu, tocno
prije 97 godina otvorena je legendarna Route66. Ako imate
priliku odvozite ovaj road trip, putovanje kroz proglost Amerike
i definitivno jedan od najboljih road tripova na svijetu. Prolazi
kroz 3 vremenske zone i 8 saveznih dr¥ava, nekada je bila
glavna cesta il Zila kucavica Amerike. Nema je ni na jednoj
modernoj karti, a izgradila je Ameriku. Daleko od Wall Streeta i
svjetla megapolisa s kojima mnogi poistovjecuju SAD, srest
&ete neke nove ljude, kauboje i Indijance i osjetiti kako Zivi i
dige ili stenje nova Amerika. Putujuci prvom cestom koja je
povezala ameriki istok i zapad, upoznat Gete i onu drugu
Ameriku preko koje i mnogi Amerikanci samo prelijecu.
Kilometri i kilometri krajolika od kojih zastaje dah, bez ljudi koji
su novim cestama otisli za boljim Zivotom. Od Chicaga do Los
Angelesa — 3939 kilometara prave Amerike.

Edited - 29w See Translation

For you
7merjem? Looks like Libya®.

v Reply

marijacmugosa Gdje mogu detaljno iscitati sta ste sve obisli
i koliko vremena je trajalo?

W

Izvor: @putoholicari (https://www.instagram.com/putoholicari/), 11.12.2023.

Tablica 14: Udio dugih opisa objava (200+ rijeci)

TEKSTUALNI SADRZAJ - DUGA ZABILJESKA (N)

Udio u cjelokupnom
tromjeseénom vizualnom
sadrzaju (%)

Travel bloger N objavljenih dugih zabiljeSki u
odnosu na ukupni N objava

Vanna Bojovié¢ 15/50 30%
Daria i Mario 9/39 23.1%
Kristijan lli¢i¢ 9/60 15%

Iva i Branko 3/36 8.3%

Sandra Petrac 4/67 6%
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Fotografija 13: Primjer dugog opisa objave

2

3 ‘ vannabojovic
1,- Mogadishu, Banadir, Somalia
/

vannabojovic “Ja sam crnac, ku*ac, pic*a materina.”

Bile su prve rije¢i koje sam &ula kad sam se udobno smjestila
na jedan od letova koji bi me trebao dovesti do jednog od naj
nestabilnijih gradova na svijetu.

Poprili¢an stres prekinule su ove neoéekivane rijeéi gospodina
ke sjedalo do mene i oigledno nije s naseg podruéja.
“Vidim tvoju Hrvatsku putovnicu, pa sam se sjetio ovih par
simpati¢nih rije¢i koje sam naucio u Srbiji u Kragujevcu, tamo
sam bio poslovno neko vrijeme.”

“Somailijac sam, oti$ao sam na studij u New York i tamo
nastavio Zivjeti, ali gradanski rat me prisililo da se vratim.
Politi¢ar sam i ne Zelim pomagati izvana. Zelio sam sam
upravljati vojnicima, a i samostalno drzati oruzje u rukama kad
zatreba. Zelim da jednog dana moja djeca ovdje Zive jednako
dobro kako bi Zivjela da smo ostali u Americi. Zato sad Zivimo
na relaciji New York — Mogadishu.”

Izmedu slika pokazivanja oruja, slijedilo je pitanje “a &to tebe
dovodi ovdje?”

Ispri€ala sam mu svoju pri€u i odmah je uslijedio brzi odgovor
“da nema$ veé bukiranog vodi&a, ja bih ti bio privatni vodig&.
Ali ja sam target, tako da je bolje da si $to dalje od mene.
Mogadishu je zadnjih pet godina puno bolje nego $to je bio,
nemoj se bojati, ali budi na velikom oprezu.

Otjerali smo Al Sabab par sto kilometara od grada,
bombardiranja su sve rieda.

Nigdje se ne zadrZavaj dugo, budi brza i svaki check point
nastoj pro¢i $to prije jer se obi&no na njima problemi
dogadaju.

v oQv

M Liked by anamandusic and 4,714 others

(© Addacomment

Izvor: @vannabojovic (https://www.instagram.com/vannabojovic/), 4.10.2023.

d) Dominantne teme sadrzaja

Analiziraju¢i koje se teme najcesce pojavljuju na svim profilima istaknule su se teme
o destinacijama, putu i putovanju, savjeti o organizaciji putovanja te informacije o
sponzoriranim brendovima 1ili njthovim proizvodima i uslugama.

Na svim profilima nalaze se u vecoj ili manjoj mjeri, od 15 do 40 posto, informacije o
sponzorima i/ili proizvodima sponzora. Kada su u pitanju informacije o destinacijama, putu i
putovanju, njih, takoder u vecoj ili manjoj mjeri, objavljuju svi profili, pri cemu Ili¢i¢,
Putoholic¢ari 1 Bojovi¢ najviSe govore o destinacijama, svojim osobnim iskustvima i/ili o
odredenim znamenitostima, atrakcijama, kulturama, aktivnostima, hrani, cijeni, nacinu
putovanja i sl. Savjete o organizaciji puta najcesce objavljuju Petra¢ i Putoholicari. Petrac¢
dijeli svoje ideje o izletima i nudi savjete o jeftinijem/brzem/ugodnijem/pristupacnijem
pronalasku smjeStaja 1 prijevoza te o korisnim aplikacijama koje mogu pomo¢i na
putovanjima, kao 1 gdje dobro/jeftino jesti. Putoholicari svoje savjete uglavnom baziraju na

rentanje automobila, korisne trazilice za smjestaje i letove.

e) Dominantni sponzori analiziranih objava
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Kao dominantni sponzori objava uzeti su brendovi koji se na analiziranim profilima
spominju barem dva puta u dvije zasebne objave. Pritom, koli¢ina sponzoriranog sadrzaja
medu ukupno objavljenim sponzoriranim sadrzajem ne znaci nuzno i najveci broj sponzora
koje profili, tj. blogeri imaju. Pokazalo se da Ili¢i¢ suraduje s najviSe brendova, njih Sest:
Coca-Cola HR, Beauty Fragrances Adria, Mixa Hrvatska, Phillips HR, AVITEH, Wiener
osiguranje. Slijedi ga Hiking Croatia s Cetiri stalna brenda ¢ije proizvode promoviraju, tj.
stalne suradnje s: Jana Water, BIM Sport, Dietpharm Hrvatska, FTB Nutrition. Nakon toga
slijedi Bojovi¢ s tri stalne suradnje: Turkish Airlines, Heliocare, Schwarzkopf. Petrac

najcesce suraduje s Googleom i OTP Bankom, a Putoholicari s Turkish Airlines.

Tablica 15: Pokrovitelji objava analiziranih Instagram profila

Travel bloger
Kristijan Sandra Ivai Vanna Daria i
llici¢e Petrac Branko Bojovi¢ Mario
DOMINANTNI Coca-Cola.hr OTP Banka Turkish Airlines | Turkish Airlines Jana Water
SPONZORI Boauly ,
Fragrances Adria Google Heliocare BIM Sport
ANALIZIRANIH Dietpham
OBJAVA Mixa Hrvatska Schwarzkopf Hrvatska
Philips.hr FTB Nutrition
AVITEH
Wiener osiguranje

Fotografija 14: Primjer suradnje sa sponzorom

kristijanilicic
and

€39 andrea_trgovcevic
Iceland

kristijanilicic & Cetvrtog dana boravka na Islandu posijetili
smo oéaravajuéu ledenu pecinu (Ice Cave) kojoj se prizori
mijenjaju svake godine kako se led ljeti topi, a zimi ponovno
steZe. Bio je to hod unutar predivnog plavog dijamanta koji nas
je ostavio o€aranima, no ovakve avanture nisu ba$ uvijek bez
rizika. Zato smo i stavili kacige, a dobro je u ovakvom sluéaju
imati i putno osiguranje. ®

Kad smo kod toga, u je na snazi 50%
popusta na ugovaranje godi$nje police putnog osiguranja,
poZurite se jer akcija traje do 29. listopada! Jako je dobro imati
ovu policu, svi koji me prate znaju koliko mi je dobro do3laiu

j u El Salvadoru, ali u drugim drzavama diljem

e ugovoriti i dodatna pokri¢a poput osiguranja
prtljage, osiguranje putnika od posljedica nesretnog slucaja,
loma kosti i kadnjenja leta. Polica vrijedi za neograniéen broj
putovanja u inozemstvo unutar godine dana, pri éemu
maksimalno trajanje jednog putovanja moZe biti 30 dana.

| jedna jako dobra vijest: ovu policu moZete ugovoriti i preko

Wiener webshopa u samo par minuta za cijenu veé od 34,51
EUR / 260,03 kn godiZnje.

See Translation

Qv

5( Liked by petra.cipric and 24,229 others

(© Addacomment.

Izvor: @kristijanilicic (https://www.instagram.com/kristijanilicic/), 6.12.2023.
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f) Prosjecan broj lajkova analiziranih objava

Broj lajkova ispod objava prikazan je na profilima Kristijana Ili¢i¢a, Vane Bojovic i
Hiking Croatia, dok je skriven kod Putoholiara 1 Sandre Petrac. S obzirom na analizirane
objave prosjecan broj lajkova po Ili¢i¢evoj objavi iznosi 15.084, Sto je daleko vise od Bojovic¢
1 Hiking Croatia, ali i ima smisla s obzirom na znacajnu razliku u pratiteljstvu. Kod Bojovi¢
je upitanju 2921 lajk, a kod Hiking Croatia 1522 lajka. Objave s najviSe lajkova na profilima
[li¢i¢a (preko 51.000 lajkova) i Hiking Croatia (preko 3000 lajkova) prikazuju sponzorirane
sadrzaje. Zanimljivo je i to Sto Bojovi¢ ima objavu s najvise lajkova medu sva tri profilaito s
preko 108.000 lajkova, a u kojoj predstavlja svoju 79-godiSnju prijateljicu koja je pristigavsi

u Srbiju uspjela posjetiti sve drzave na svijetu.

Fotografija 15: Objava s najvise lajkova

vannabojovic
and
luisa_yu14
Original audio

At the age of 79, today on November 9 she arrived in her last
country, SERBIA!! &=

Mama, you are the biggest inspiration, we are so proud of
youl! ®% &

30w

For you
putoholicari Koja megacarica ¢4#

30w 28likes Reply See Translation

kallyeta Legenda i inspiracija ¥ drago mi je i sto joj je Srbija o
poslednja na spisku i nadam se da je videla vise od
Beograda, jer ima toliko toga da se vidi

30w 15likes Reply See Translation

——  View replies (1)

'{_'._!; & Liked by barbarabuda and 108,932 others

9 November 2023

@ Add a comment...

Izvor: @vannabojovic (https://www.instagram.com/vannabojovic/), 9.11.2023.
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7. Rasprava

Rezultati analize sadrzaja potvrdili su drugu i ¢etvrtu hipotezu (H2: Vizualne objave
na odabranim Instagram profilima dominantno su u formi reela; H4: Svi odabrani Instagram
profili objavljuju sponzorirane sadrzaje).

Oborene su prva i treca hipoteza (H1: Objave na odabranim Instagram profilima
dominantno su informativnog sadrzaja; H3: Informativne objave na odabranim Instagram
profilima izrazito su duge (vise od 200 rijeci)).

Naime, ve¢ina objava na analiziranim profilima nije bila informativne prirode.
Uzimajuéi u obzir sve profile 1 njihove ukupno promatrane objave kojih je 252, zbroj svih
informativnih objava iznosi 76, §to ¢ini 30,16 posto ukupno analiziranih objava. Zbroj
sponzoriranih objava iznosi 77, tj. 30,55 posto svih analiziranih objava. Takoder, na
analiziranim se profilima uz dominantne vizualne forme najviSe objavljuju kratki tekstualni
zapisi, a ne dugacki. Od ukupno 252 analizirane objave, njih je 40 objavljeno s dugackim
tekstualnim zapisom (15,87 posto), a 131 objava popracena je kratkim komentarima u obliku
jedne do tri jednostavne re¢enice, §to &ini vise od polovice ukupnih objava (51,59 posto). Cak
ni tekstovi uz informativne objave nisu dominantno dugi. Vec¢ina analiziranih objava dolazi u
formi reela, to¢nije njih 122, Sto je 48,41 posto svih objava. Takoder, svi su profili objavili
razli¢ite sponzorirane sadrZaje.

Rezultati dobiveni analizom sadrzaja u skladu su sa studijama navedenima u
teorijskom dijelu rada.

Piroli (2017; 2018) ne dovodi u pitanje sposobnost travel blogera u prenoSenju
informacija koje publici mogu prenijeti i1 travel novinari, ali smatra da se fravel novinari u
svom profesionalnom radu isti¢u po etici i transparentnosti. S obzirom da je vecéina
analiziranog sadrzaja upravo sponzorirani sadrzaj te da se suradnja s brendovima ne navodi
izri¢ito 1 u jednakoj mjeri na svim analiziranim travel profilima, to ide u prilog logici kojom
se vodi Piroli. Dok Ili¢i¢ redovno i jasno oznacuje svoje sponzorirane objave i sponzore ili
suradnje, na profilu Hiking Croatia teZze je prepoznati radi li se o placenoj ili drugoj
transakcijskoj suradnji jer se u velini postova na tom profilu nigdje izri¢ito ne navodi
partnerstvo izmedu blogera 1 brenda. Zbog problema s prepoznavanjem sponzoriranog
sadrzaja, koji je najCeS¢e objavljivan na profilu Hiking Croatia, moguce je da rezultati
izmedu ukupno najzastupljenijeg sadrZzaja medu analiziranim objavama variraju, pa je s
obzirom na malu razliku izmedu koli¢ine informativnog i sponzoriranog sadrzaja, moguce da

je informativni sadrzaj ipak zastupljeniji, ali isto je tako moguce i da sponzoriranog sadrzaja
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ima viSe nego S§to je izbrojano tijekom analize. Time se dovodi u pitanje stabilnost
potvrdivanja prve hipoteze istrazivanja.

Jedan od nalaza istrazivanja koje je provela Ashe (2022) upucuje na to da je znanje
travel blogera specijalizirano 1 da uglavnom dolazi u obliku self-marketinga i stvaranja
prepoznatljivog brenda. Kao potvrda njezinoga nalaza moZze posluziti ¢injenica da se Ili¢i¢ i
Petra¢, odnosno dvoje najpracenijih hrvatskih travel blogera na Instagramu obuhvacéenih
ovom analizom, u svom poslovnom zivotu bave digitalnim marketingom i oglaSavanjem, §to
svakako moze utjecati na veliCinu, kvalitetu i autenticnost njihovih osobnih brendova.
Potrebno je napomenuti kako samo dva analizirana profila, Putoholicari 1 Hiking Croatia,
osim odrzavanja profila na druStvenim mrezama, piSu i vlastite blogove. Medutim, svi blogeri
obuhvaceni analizom koriste Instagram, a i ostale druStvene mreze, kao alate za angaziranje
publike 1 promociju razli¢itih sadrzaja, $to je u takoder u skladu s nalazima Ashe (2022).

Kristijan Ilici¢ 1 njegov Instagram profil mogu se uzeti kao primjer uspjeSnog
internetskog poduzetniStva o kakvome govore Karabacak i Geng (2019). Godinama dijele¢i
svoje osobne price s publikom, koriste¢i se multimedijskim sadrzajima i prilagodavajuci ih
vremenu 1 digitalnim trendovima te razvijaju¢i svoj travel brend i1 odrzavaju¢i redovan
kontakt s pratiteljima aktivno$¢u na drustvenim mrezama, Ili¢i¢a se unazad tri godine
prepoznaje kao najboljeg regionalnog travel “influencera”. Na temelju toga, dalo bi se
pretpostaviti kako mu je vlastiti travel brend, razvijen na objavljivanju osobnih sadrzaja o
putovanjima u koji su uklju¢ene brojne suradnje s prepoznatljivim sponzorima, pomogao u
osnivanju travel agencije Nomadik.

Kao $to navode Pirolli (2018) te Blaer, Frost 1 Laing (2020), novi modeli objavljivanja
putopisa zahtijevaju dodatne vjeStine od putopisaca, ukljucujuéi pisanje, blogiranje,
upravljanje drustvenim medijima te komunikaciju i brendiranje. Po broju pratitelja prema
kojima se profili analiziranih travel blogera izdvajaju od ostatka hrvatskih travel blogera na
Instagramu, moguce je zakljuciti kako je analizirana petorka ovladala navedenim vjeStinama
potrebnima za izgradnju uspjeSnog brenda u danasnjim digitalnim uvjetima. Bitno je
napomenuti i kako nisu svi travel blogeri obuhvaceni ovom analizom full-time putnici, §to je
takoder jedna od prepreka koju je, npr. Petrac, uspjeSno uspjela prije¢i u izgradnji svog
brenda.

Zanimljivo je zamijetiti kako je objavljeni sadrzaj najceS¢e - sponzoriran, u formi
reela, s kratkim popratnim tekstom. Reel je na Instagram uveden tek nakon Sto je ista forma
sadrzaja, uz ucinkovit algoritam koji kroji personalizirani sadrzaj za svakog koristnika,

popularizirala TikTok kao relativnu novu druStvenu mrezu koju koristi ve¢ina mladih
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korisnika druStvenih mreZa, mahom najaktivnijih korisnika druStvenih mreza uopcée (Pew
Research Center, 2024). Dinami¢ni montirani audiovizualni uradci sa $to manje teksta (osim
u obliku titlova) koji su prepoznatljivost stekli na TikToku svojom su pojavom na Instagramu
pregazili dotadasnju popularnost fotografije, bas kao kao S§to su kratki tekstualni zapisi na
Twitteru (danasnjem X-u) to ucinili dugackim zapisima Facebooku.

S obzirom na to da hrvatski fravel blogeri svoje profile na Instagramu ipak najvise
koriste radi zarade ili kakve druge koristi, Sto bi se moglo zakljuciti s obzirom na to da
najcesce objavljuju sponzorirani sadrzaj, onda bi se takoder moglo zakljuciti i kako se radi o
optimizaciji zarade uskladivanjem objavljenog sadrzaja s trenutnim preferencijama korisnika
Instagrama, a koje karakteriziraju dinamicnost i saZetost sadrzaja. Ako bi se ispostavilo
istinitim, sve navedeno ide u prilog ideji fravel blogova, a time i s njima povezanim profilima
drustvenih mreza, kao uspjeSnog oblika internetskog poduzetnistva.

Ostaje upitnim bi li blogiranje na engleskom jeziku moglo donijeti ve¢u popularnost
hrvatskim #ravel blogerima, s obzirom na zasi¢enost globalne travel blogosfere sadrzajima na
engleskom jeziku. PiSuéi iskljuc¢ivo na hrvatskom jeziku, analizirani se blogeri ograni¢avaju
na doseg hrvatske i1 regionalne publike. Za pretpostaviti je da bi uz savrSeno koriStenje
engleskog jezika, standardno autentiCan i zanimljiv sadrzaj s prepoznatljivim vizualima i
izri€ajem, osjetljivost na kulturne razlike potencijalnog pratiteljstva i prije svega, suradnju s
globalno prepoznatim sponzorima na velikim kampanjama i projektima, oni mogli doseci
Siru, Cak 1 svjetsku publiku, ali navedene uvjete trenutno ne zadovoljava ni jedan analizirani
bloger. Na kraju, ¢ini se da uspjeh u engleskom govornom podrucju ne ovisi samo o jeziku,
nego 1 o kvaliteti sadrZaja, upravo zbog brojnosti internacionalnih fravel blogera.

Budu¢i da su putovanja i dalje vrlo zanimljiva i rado pracena tema, za ocekivati je da
¢e se travel blogovi i dalje intenzivno razvijati. Drugo je pitanje u kojem ¢e smjeru ic¢i njihov
razvoj. Daljnja istrazivanja ovog sadrzaja pokazat ¢e koliko su hrvatski blogeri-putopisci
ustrajni u bavljenju srediSnjom temom (putovanja) ili ¢e se pokazati da ova vrsta blogera ima
,rfok trajanja“. Takoder, otvorenim pitanjem ostaje i utjecaj pokrovitelja (sponzora) na

sadrzaje objava. Sve su to pitanja na koja samo vrijeme moze odgovoriti.
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8. Zakljucak

Putovanje i1 price o putovanjima dio su znacajnog dijela ljudske povijesti od njezinih ranih
civilizacija. Od drevnih istrazivanja do suvremenih digitalnih narativa, putopis je, bas kao i
sve ostalo na svijetu, evoluirao s druStvenim i tehnoloskim napretkom. Od pocetaka, kada ga
je ipisala i ¢itala aristokratska manjina, do danas, kada su digitalne platforme demokratizirale
putopisanje daju¢i glas mnostvu glasova 1 perspektiva, bit putopisa ipak je ostala
nepromijenjena. On i dalje obuhvaca esenciju putovanja kroz osobnu naraciju i Zivopisne
detalje.

Medutim, digitalno je doba znacajno utjecalo na njegovu formu, ali i kontekst
objavljivanja. S napretkom interneta, drustvenih medija 1 digitalnog izdavastva, putopisanje
je postalo dostupnije i neposrednije. Blogovi, vlogovi i drustvene mreze danas omogucuju
putopiscima instantno dosezanje globalne publike dijeljenjem vlastitih iskustava u stvarnom
vremenu kroz multimedijski sadrzaj.

To je otvorilo putove travel blogerima u komercijalne aktivnosti poput oglaSavanja i
suradnji s brendovima, ¢ime su travel blogovi dobili priliku postati oblik internetskog
poduzetni§tva, a na S$to upucuju i rezultati provedene analize sadrzaja. Ispostavlja se da
najpopularniji  hrvatski travel blogeri koriste Instagram uglavnom za objavljivanje
sponzoriranih sadrZaja, samim time 1 radi zarade ili drugih koristi. Pritom, ti sadrZaji nisu
uvijek prikazani transparentno, $to dovodi u pitanje i1 eti¢nost u njihovu radu. Dalo bi se
zakljuciti da se, u skladu s poduzetnickim duhom, hrvatski fravel blogeri svojim pratiteljima
viSe obracaju kao potrosa¢ima nego Sto sadrzaj proizvode za njihovu dobrobit, Sto se Cini
sasvim normalnom evolucijom online proizvodnje sadrzaja gdje je na gotovo svakom koraku
1 to na razliCite naine mogucée monetizirati svoju digitalnu aktivnost. Medutim, istrazivanje
je nedovoljno opsezno i detaljno da bi se takav zaklju¢ak mogao donijeti sa sigurnoscu.

S obzirom na vaznost i ubrzani razvoj turisticke industrije kojem se trenutno ne nazire
kraj, moguce je ocekivati daljnji napredak travel blogova i sli¢nih profila na druStvenim
mrezama, ali ostaje pitanje i koliko ¢e se srz njihovih buduéih sadrzaja odnositi na samo
putovanje i njegove razli¢ite elemente, u odnosu na promociju raznih sadrzaja pod utjecajem

mnogobrojnih sponzora, kojemu se naizgled tezi ve¢ danas.
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SAZETAK

Sokié¢ Barbara: Analiza sadrZaja hrvatskih putopisnih Instagram profila

Putovanje 1 price o putovanjima dio su ljudske povijesti od najranijih vremena. Kako su se
razvijali druStvo 1 tehnologija, tako su se mijenjali formati i teme putopisa, od aristokratskih
putovanja 1 istrazivanja u 15. i 16. stolje¢u, preko popularizacije putovanja uslijed
industrijske revolucije, do danasnjeg doba globalizacije i digitalizacije. Heterogeni putopisni
zanr na razmedu je fakcije i fikcije, knjizevnosti 1 novinarstva. Digitalno doba donijelo je
znacajne promjene, premjestajuc¢i putopise u sferu blogova i1 druStvenih mreza, §to je
postavilo profesionalne izazove turistickim novinarima koji se u profesionalnom smislu od
travel blogera najviSe razlikuju po svojoj etiCnosti i transparentnosti u radu. IstrazZivanje
provedeno u ozujku 2024. analiziralo je najpracenije hrvatske putopisne Instagram profile s
ciljem otkrivanja recepta za uspjeh u sferi domaceg travel blogiranja. Rezultati istrazivanja
pokazali su da popularni hrvatski travel blogeri uspjesno prate najnovije blogerske trendove
koriste¢i Instagram za angaziranje publike i promociju sadrzaja, ali i da promovirani sadrzaji
nisu uvijek prikazani transparentno. Istrazivanje je ukazalo na potrebu za daljnjim analizama
kako bi se bolje razumjele prakse i eticki aspekti travel blogiranja te kako bi se utvrdili
kljuéni faktori uspjeha u ovom sve popularnijem obliku digitalnog poduzetnistva.

Kljuéne rije€i: putopis, analiza sadrzaja, travel blogeri, Instagram

SUMMARY
Soki¢ Barbara: Content analysis of Croatian travel profiles on Instagram

Travel and stories of one’s travels have been a part of our history since the earliest times. As
society and technology have developed, the formats and themes of travel writing have
changed, from aristocratic journeys and explorations in the 15th and 16th century, through the
popularization of travel during the Industrial Revolution, to today's era of globalization and
digitalization. The heterogeneous genre of travel writing lies at the intersection of fact and
fiction, literature and journalism. The digital age has brought significant changes, moving
travel writing into the realm of blogs and social media, which has brought professional

challenges for travel journalists who primarily distinguish themselves from travel bloggers
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through ethics and transparency of their work. A study conducted in March 2024 analyzed
the most popular Croatian travel profiles on Instagram as an attempt to uncover the recipe for
success in the domestic travel blogging sphere. The study results showed that popular
Croatian travel bloggers successfully follow the latest blogging trends, using Instagram to
engage their audience and promote content, but also revealed that promoted content is not
always presented transparently. The research highlighted the need for further analysis to
better understand the practices and ethical aspects of travel blogging and to identify the key
factors for success in this increasingly popular form of digital entrepreneurship.

Key words: travelogue, content analysis, travel bloggers, Instagram
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