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1. UVOD

Tema ovog rada je publicisticki stil kolumni i blogova na portalu ¢asopisa Cosmopolitan. Tema
je odabrana zbog posebnog interesa i znatizelje o podrucju koje je vrlo malo istrazeno.
Istrazivanje ¢e bit provedeno na uzorku koji ukljucuje devet kolumnista, sveukupno 45 tekstova

koji su napisani u razdoblju od sije¢nja do prosinca 2015. godine.

Cilj rada bit Ce istraziti i analizirati na koji na¢in su kolumne napisane, o kojim temama autori
pisu, jesu li tekstovi napisani u obliku kolumni ili se mogu svrstati pod blogove te jesu li tekstovi
pisani publicisti¢kim stilom. Kroz rad ¢e takoder bit prikazano kakve sve kolumne postoje, te
mogu li svi tekstovi koji su napisani biti svrstani u taj novinarski Zanr. Za analizu kolumni i
blogova kao teorijsko uporiSte rad ¢e se oslanjati na knjige ,,Jezik medija“ autorica Lane
Hudecek 1 Milice Mihaljevi¢ (2009.), te knjigu ,,Funkcionalni stilovi hrvatskog jezika ** autora
Josipa Sili¢a (2006.). U radu ¢e biti prikazana analiza te same znacajke publicistickog stila.
Osim navedene literature rad ¢e se takoder oslanjati na jos§ nekoliko knjiga koje ¢e biti navedene
u literaturi. Rad ¢e se temeljiti na analizi sadrzaja, dok je postavljena hipoteza rada stilska

analiza kolumni i blogova na portalu Cosmopolitan.

Rad ¢e biti podijeljen na tri dijela. U uvodnom dijelu bit ¢e objasnjen nacin kreiranja web
stranica 1 povijest Zenskih ¢asopisa, te povijest Casopisa Cosmopolitan. U glavnom dijelu rada
bit ¢e definirane znacajke publicisti€¢kog stila, objasnjeni 1 analizirani novinarski Zanrovi te ¢e
bit predstavljeni autori napisanih tekstova. Potom ¢e u analitickom dijelu biti odredena
metodologija. Dok ¢e u treCem dijelu bit prikazani rezultati analize koji ¢e bit objasnjeni u

zakljucku.



2. ONLINE NOVINARSTVO I INTERNET

Svakodnevno smo okruzeni raznim informacijama koje nam prenose mediji. Mediji su
postali sastavni dio nasih zivota i potpuno je nezamislivo ne imati simbioti¢an suzivot s njima.
Mediji su glavni nacin izrazavanja miSljenja te prenoSenja informacija. Prema tome kao
opc¢enitu definiciju moZemo preuzeti onu od autorica knjige Jezik medija; one smatraju da

,medije mozemo definirati kao sredstva prenoSenja obavijesti.“ (Hudecek 1 Mihaljevi¢, 2009:7)

Kroz povijest mediji su iskoriStavani u politicke svrhe, u svrhu manipulacije masama, pa su
mediji takoder imali i $tetne ucinke. Procesom globalizacije doslo je do promjena u medijima.
Mnogi autori tvrde kako je danasnji svijet diktiran od strane medija. “NaSa svakodnevna
komunikacija je izmijeSana i povezana s konverzacijskim pojedinostima iz masovnih medija.

Nas svakodnevni zivot je izmije$an sa porukama.* (Bauer, 2007:21)

Danas se Cesto svijet naziva digitalnim svijetom i potpuno je nezamisliv bez Interneta. Poceci
Interneta zabiljezeni su 1960-ih u sklopu vojnog projekta Agencije za napredne istrazivacke
projekte ameri¢ckog Ministarstva obrane. (Panian, 2005:40) Cilj je bio povezati odredeni broj
racunala u SAD-u. Servis World Wide Web preko kojeg danas istrazujemo virtualni svijet
izmisljen je u Svicarskoj 1989. godine. (Panian, 2005:41- 46) Pojavom interneta, novinarstvo
se znatno pocinje mijenjati. Gradansko novinarstvo, interaktivnost, komunikacija preko
blogova, chatova sve je to uzdrmalo novinarstvo kao struku pa se kao odgovor na moderno

doba razvilo online novinarstvo.

2.1. Online novinarstvo

Pojava Interneta promijenila je nacin prenoSenja informacija kakvog smo do sada
poznavali, novi nacin je postao inovativniji i interaktivniji. Internet kao novi medij razvio je
novi oblik novinarstva koji se naziva online novinarstvo. U svojoj knjizi, Mato Brautovic¢
definira online novinarstvo kao ,,web stranice kojima je svrha informiranje korisnika, 1 to

neovisno o tome radi li se o informativno-politickom, zabavnom ili nekom drugom sadrzaju te



neovisno o tome radi li se o digitalnom izdanju klasi¢nih medija ili o novom mediju.*

(Brautovi¢, 2011:15)

Online novinarstvo oznacilo je veliku prekretnicu u novinarstvu. Dolazi do velikih promjena u
procesu stvaranja vijesti, te distribuciji. Do tada mediji su imali ,,ulogu gatekeepera; ¢uvara
vrata koja otvaraju samo nekim informacija®“ (Malovi¢, 2005:12) sada mediji gube svoj
monopol nad vijestima i informacijama, novinari vise nemaju kontrolu nad sadrzajem kojeg
objavljuju te je javnost svakodnevno okruzena mnogim informacijama. U proslosti samo
konzumenti vijesti; danas gradani postaju novinari; postaju korisnici. Ne postoji vise kontrola
nad informacijama, u online medijima brzina prijenosa informacija postala je klju¢ kvalitete.
Sve je vise prisutan koncept kratkih i upecatljivih vijesti. Najvaznija karakteristika novih medija

postala je interaktivnost. (Malovi¢, 2005:337)

lako ne smijemo zaboraviti da osim u pisanju i objavljivanju vijesti dolazi i do promjena u
samoj organizaciji urednistva. Klasi¢ni mediji poput televizije ili radija ve¢inom su smjesteni
u nekom prostoru, nekoj zgradi, dok novi medij pruza potpuno druge moguénosti; vijesti se
mogu objavljivati od kuce, sa mjesta zbivanja ili omiljenog nam kafi¢a. (Brautovi¢, 2011:20)
Kada spominjemo online novinarstvo, moramo spomenuti i razne web portale kao mjesta na
kojima se vijesti objavljuju dok se jo$ uvijek dogadaju, te na kojima javnost moze procitati ili
pogledati nesto $to ih interesira. “Nove komunikacijske tehnologije svojom pojavom u javnosti

postaju prihvacéene.” (Demeterffy Lanci¢, 2010:163)

U danasnje vrijeme sve novine imaju svoje elektronicke web portale na koje su mnogi gradani
pretplaceni. No, nisu samo novine unijele promijene, i televizijske kuce te radio postaje imaju
svoje portale na kojima objavljuju vijesti vezane uz neke dogadaje. lako je doSlo do znatnih
promjena u novinarstvu 1 u medijskom svijetu jo$ uvijek su novinari ti koji svojim korisnicima
pomazu da u moru raznih informacija dodu do one koja ih zanima, te one koja je istinita i koja

¢e ih zadovoljiti.

2.2. Online novinarstvo u Hrvatskoj

U Hrvatskoj je Internet postavljen na prijedlog Predraga Palea 1991. godine.

Ministarstvo znanosti i tehnologije pokrenulo je mrezu Carnet koja je povezivala Zagreb s
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Austrijom i svjetskom ra¢unalnom mrezom. (Carnet.hr, 2008) Iako je 1995. godine bilo
registrirano preko 2 tisuce internetskih korisnika, internetska mreza bila je vrlo tesko
uspostavljena. U tom periodu postojalo je oko 50 web adresa i portala, no jedan od rijetkih
portala koji je svakodnevno mijenjao tj. aZzurirao svoje informacije bio je Monitor.hr.

(Brautovi¢, 2010:25-27)

Iako je Hrvatska u 1998. godini imala deset dnevnih novina, Glas Istre 1 Vecernji list bili su
jedini koji su imali svoje web stranice, Jutarnji list pak je medu zadnjima napravio stranicu.
Razlozi ovakvog sporog prihvac¢anja novog medija kriju se definitivno u broju korisnika
interneta. Smijesno, ali istinito je da se prijelomni trenutak u online novinarstvu u Hrvatskoj
dogodio nakon Sto je jedan od portala objavio amaterski pornografski uradak hrvatske
pjevacice. Po prvi puta su tada klasi¢ni mediji prenosili vijest koja je bila objavljena na portalu,
nakon toga broj korisnika interneta se poduplao, a konzumacija interneta porasla je na ¢ak 20

posto. (Brautovi¢, 2010:28-30)

Danas u Hrvatskoj djeluje vise od 250 online medija, od kojih su ve¢inu pokrenuli amateri i
volonteri. Razvoj interneta omogucio je veéi broj informacija i $ire umrezavanje korisnika.
Ljudi su imali potrebu naéi razlicite sadrzaje i informacije na jednom mjestu. Pojava web
portala je to omogucila; personalizirane aplikacije pomocu kojih se moglo upravljati ostalim
aplikacijama. (Banazi¢, 2015) lako je u pocetku osnovni cilj te usluge bio osigurati korisnicku
bazu podataka kroz godine Web portali su postali mjesta gdje postoji suradnja medu
korisnicima, gdje postoji integracija i pristup raznim sadrzajima i aplikacijama te gdje je pristup

informacijama brz 1 trenutan. (Brautovi¢, 2011:45)



3. ZENSKI CASOPISI

Povijest magazina zapocinje u Europi u 17. stoljecu. Periodi¢na novinska izdanja koja
su izlazila tjedno ili mjesecno donosile su bogatstvo razli¢itih sadrzaja, te su objavljivali romane
u nastavcima. Ovakva vrsta publikacija posebnu je pozornost poklanjala zabavi Citatelja. Prvi
zenski Casopisi poceli su izlaziti 1830. godine. Sadrzaj ¢asopisa bio je isklju¢ivo namijenjen
zenskim Citateljicama, a sadrzavao je ¢lanke o modi, upute o mrSavljenju te savjete o zdravom
zivotu. (Vilovi¢, 2007:107-108) Casopisi za Zene smatraju se oblikom Zenske popularne
kulture. Vazno je napomenuti kako spomenuti ¢asopisi izlaze mjesec¢no ili dvotjedno, stoga se
moze zakljugiti kako ne ovise o aktualnostima. Cesto se kaZe kako pripadaju lakom Zanru te su

magnet za oglaSivace. Svjesni smo da su Zene te koje odlaze u kupnju 1 troSe novac. (Habek,

2016:4)

Zenski Casopisi iako imaju razliCite sadrzaje, ipak im je svima zajednicki ,,...intiman i
prijateljski ton obracanja Citateljicama, sadrZaj organiziran oko zajednickih uzitaka i zadataka
zenstvenosti, ideologija individualizma s naglaskom na osobnim rjeSenjima naustrb kolektivne

drustvene i politicke borbe* (Grdesic¢, 2013:92)

Zene su &esto trazile potporu u okviru &asopisa pa su oni u proslosti na neki na¢in funkcionirali
kao klubovi. Kroz ¢asopise Zene su dobivale toliko iS¢ekivan osjecaj zajedniStva i ponosa, te
ima je umanjena usamljenost koju su &esto osjeéale. (Tolj, 2016:8) Zene su Sitale Gasopise
najéesée u slobodno vrijeme kada su se odmarale ili kada su spremile djecu u $kolu. Citanje
casopisa u neku ruku je bio bijeg u idealan svijet ,,Cija je privlacnost u tome $to on nije postojao

u stvarnosti®. (Grgurevi¢, 2015:23

Zene su u samim pocecima bile prikazivane samo kroz prizmu kuéanica i majki. Casopisi su
donosili savjete koji su bili povezani sa ku¢anskim poslovima i sa odgojem. No, kako se svijet
Mijenjao, promijenio se i pogled na zenu. Casopisi su poceli prikazivati zenu kao modernu i
uspjesnu. Casopisi su postali bitni jer bezobzira $to su prikazivali trivijalizaciju, poéeli su
predstavljati Zensku masovnu kulturu. Zenski ¢asopis vise nije samo Zenski asopis. (Wolf,
2002:70). Jedan od casopisa koji je poceo zenu shvacati kao uspjesnu i poslovnu bio je

Cosmopolitan.



4. CASOPIS COSMOPOLITAN

Medunarodni modni ¢asopis za Zene Cosmopolitan prvi puta je objavljen u Sjedinjenim
Drzavama kao obiteljski ¢asopis. U pocetku izdavanja ¢asopis se zvao The Cosmopolitan, te je
bio namijenjen Zenama (kuc¢anicama) sa posebnim rubrikama o modi, kué¢anstvu i odgoju djece.
Kroz godine Casopis je mijenjao izdavace. Tijekom Drugog svjetskog rata prodaja je bila na
vrhuncu sa oko dva milijuna primjeraka. No, pedesetih i Sezdesetih godina dolazi do pada
prodaje zbog pojave novog medija televizije. Pad prodaje trajao je sve dok glavna urednica

nije postala Helen Gurley Brown. (Hearst.com, 2017)

Urednica Brown je redizajnirala ¢asopis te se on poceo prodavati kao ¢asopis za moderne Zene
sa karijerom. Prvi broj pod urednickom palicom Helen Gurley Brown, izasao je u srpnju 1965.
godine sa ¢lankom o kontracepcijskim pilulama koje su u to vrijeme bile tabu tema. Zanimljivo
je da urednica je smatrala kako Zena moze imati sve i seks i novac i karijeru. Na ¢elu

Cosmopolitana ostala je ¢ak 32 godine. (Telegraph.com.uk, 2012.)

Danasnji Cosmopolitan ima ¢ak 150 strana te teme koje su vezane uz modu, zdravlje, ljepotu i
seks. Glavna urednica je Joanna Coles. Ima preko 64 medunarodna izdanja na 35 jezika; dok
se distribuira u viSe od 100 zemalja diljem svijeta. Osim tiskanog izdanja, Comopolitan ima i
web stranicu te je dostupan 1 na raznim druStvenim mreZama poput Facebooka i Twittera. Vise

od 3.000.000 ljudi pretplaceno je na Cosmopolitan. (Adriamedia.hr, 2017)

U Hrvatskoj Cosmopolitan pocinje izlaziti 1998. godine. Prva urednica ¢asopisa bila je Alemka
Lisinski. U prvom broju obratila se ¢itateljicama rije¢ima: ,,...No, hrvatski Cosmo nije samo
prijevod americkog originala, nego magazin koji ¢e donositi sadrzaje atraktivne upravo

mladoj, europeiziranoj, ambicioznoj, ali i osje¢ajnoj 1 otvorenoj Cosmogirl. (Baji¢, 2016:7)

Kroz godine Cosmopolitan je mijenjao izdavacke kuce; u pocetku izlazio je u sklopu
Europapress Holdinga, dok od 2010. godine izlazi u sklopu jedne od vodecih izdavackih kuc¢a
u Hrvatskoj — Adria Media Zagreb, koja je dio Adria Media Holdinga. Hrvatski Cosmopolitan
izlazi redovito dvadeset i petog svakog mjeseca, a njegova glavna urednica je Marijana
Filipovi¢ Gr¢i€. Ba$ kao 1 onaj americki, 1 hrvatski Cosmopolitan ima viSe od 150 stranica,

svoju web stranicu 1 profile na druStvenim mreZzama. (Adriamedia.hr, 2017) U sljedecem



poglavlju biti ¢e analizirana i usporedena web stranica americkog i1 hrvatskog izdanja

Comopolitana.

4.1. Usporedba Cosmopolitan.com i Cosmopolitan.hr

Americ¢ko izdanje Cosmopolitana obiluje raznim Sarenim slikama koje su povezane sa
temom ¢lanka. Na pocetku stranice je Cosmopolitan znak sa prepoznatljivom pozadinom?. U
lijevom gornjem kutu nalaze se istaknute glavne rubrike kao Sto su ljubav, stil, ljepota, dok se

u desnom kutu nudi opcija pretplate i slijedenja na raznim ostalim drustvenim stranicama.

Klikom na navigaciju otvara se izbornik koji nudi pregrst ostalih tema vezanih za modu, slavne,
zdravlje, vjezbanje. Naslovi ¢lanaka nalaze se na lijevom dijelu stranice, a slike koje su vezane
uz ¢lanke na desnom dijelu stranice Sto stranicu ¢ini preglednom i zanimljivom. SadrZaj na
stranici je personaliziran i generiran, $to znaci da korisnici mogu sami unositi podatke (npr.

kviz, anketa). (Brautovi¢, 2011:50)

Fotografije su ve¢eg formata jednako kao i naslovi ¢lanaka, ispod koji se nalaze potpisi autora
¢lanaka. Fotografije sluze kao dodatak u online tiskanim tekstovima. Fotografije ve¢eg formata

privlace viSe pozornosti. (Brautovi¢, 2011:81)

Slika 1. Naslovnica Cosmopolitan.com

.y D= - r
ﬂ A Beauty Blogger's Breakout 2 Nike's New Sneakers Are Meet Wave Brow: / All the Glorious Looks from QUIZ: Where Are These
Advice Inspired By Red Yelvet Instagram's Craziest New Afropunk 2017 IWYMMD Taylors From?

Crested By Neutrogena Look

Izvor: Cosmopolitan.com, lipanj 2017.

1 Cosmopolitanova boja je ruzi¢asta i pozadina na web stranicama je ruzi¢asta sa bijelim slovima.



Rubrike u tiskanom ¢asopisu jednake su web rubrikama. Osim tipi¢nih tema vezanih za veze,
ljubav 1 odnose, americko izdanje ima rubriku Politika koja se bavi utjecajnim Zenama u

politici, te rubriku Studij u kojem nude savjete o fakultetima i zivotu studenata.

Zanimljiva je i rubrika Karijera u kojoj se nalaze razni ¢lanci koji se ti¢u odabira karijera ili

cak uspjeha u nekim doti¢nim karijerama.

Nadalje, pregled rubrika donosi op¢enite rubrike koje su inace specifi¢ne za zenske Casopise,
kao §to je rubrika Zdravlje koja govori o zdravoj i popularnoj hrani, te raznoraznim dijetama u

koje zene pobozno vjeruju.

Interesantna je rubrika Cosmo za Latinoamerikanke koja piSe o novostima iz svih dosad
navedenih rubrika na jednom mjestu, a prilagodene su Latinoamerikankama. Stranica ima sve
karakteristike koje su bitne za online izdanje: neposrednost, viSestranost, multimedijalnost,

raznolikost distribucije. (Brautovié¢, 2011:40)

Slika 2. Pregled rubrika na Cosmopolitan.com

Jog 3, 2017
Sl That New Blue Wine is Beautiful,
AT but This is What it Actually Tastes
STYLE Like

POLITICS | really, really wanted to make hlue wine happen.
By Danielle Tulko

COLLEGE
CAREER

HEALTH &
FITNESS S
coexTAILE Taylor Swift’s New Song Sure
SEX @ Sounds a Lot Like Troy Bolton’s High
RELATIONSHIPS School Musical2 Jingle
PARENTING Sharpay would be so proud.

By Pagay Truong

COSMOFOR
LATINAS

HOROSCOPES

LENNY LETTER P
ALL NEWS Cosmepattan + cay

ALL VIDEOS How to Get Rid of Dark Spots and
SUBSCRIBE Finally Get Even Skin

Get a more even complexion with these skin care hacks.
Ey Nina Judar

Izvor: Cosmopolitan, lipanj 2017.



Hrvatsko izdanje web portala ima zaglavlje sa prepoznatljivom ruziCastom bojom
Cosmopolitana iako americko izdanje ponekad mijenja pozadinu zaglavlja. Na pocetnoj
stranici hrvatskog izdanja prvo $to je ponudeno je reklama za automobilske gume koje nemaju
nikakve veze sa sadrzajem koji ovaj Casopis nudi. Ispod zaglavlja navedene su rubrike. U
ameri¢kom se rubrike nalaze na lijevoj strani, dok u hrvatskom su one horizontalno postavljene

ispod zaglavlja.

Slika 3. Naslovnica Cosmopolitan.hr

LJUBAV & SEKS  JA, SAMO BOUJA LIEPOTA MODA  MUSKAPOSLA  CELEBRITY CHILLOUT  FITNES IZAZOV MOJ COSMOS HOROSKOP

MIZDIZ
DIZEL NAVY/

VASA ZA 1.540 KN MJESECNO!
ZIMSKE GUME NA POKLON

Izvor: Cosmopolitan.hr, lipanj 2017.

Prva rubrika je Ljubav koja ima nekoliko pod rubrika te kolumne profesora Kobaloffa i
Stulhofera. Sljedeca rubrika Ja, samo bolja donosi savjete o zdravlju, karijeri. Ljepota i rubrika
moda su sljedece rubrike koje piSu o modnim uspjesima i neuspjesima. Muska posla ¢ije pod
rubrike su 100% musko, Zivjele razlike i Bezobrazno zgodan je rubrika koja nije zastupljena u

ameri¢kom izdanju.

Celebrity donosi najnovije vijesti i traCeve iz Zivota slavnih; dok rubrika Chill out ¢itateljicama
donosi testove, nagradne igre, odgovore na njihova pitanja; ovdje takoder moZemo reci kako je
sadrzaj genericki. (Brautovi¢, 2011:50) Fitness izazov je rubrika koja govori o prehrani i
vjezbanju; predzadnja rubrika zove se Moj Cosmos te objedinjuje kolumne novinara

Cosmopolitana i sli¢énih magazina i novina. Zadnja rubrika je Horoskop.



Slika 4. Pregled rubrika na Cosmopolitan.hr

| | 7)) Radost k j:ut}gn
‘ - by gorenje LifeSieplified
| Posalji recept 5
| ‘ i OSVOJI
LEPOTA =

5 nacina kako smanijiti pore na licu prorads)

Da, postaji protuctrow 2a proirene pore, i mi ga imamao!

CELEBRITY

200M |

Ormar Mariah Carey izgleda Na Seleninom Instagram profilu
tocno onako kako ste zamisljali!  osvanula fotografija Justina
Dvije tone glamura u jednom ormany, tj. Biehera

golemoj sobi: Mariah Carey otvara vrata... Da, dobro ste proéitale!

PROMO 8

CHILL OUT

Ivana Miseric krasi naslovnicu  Zaks: Andeoska kolekcija i veliki
ofilu-osvanula-fotografija-justina-biebera lopusti!

Izvor: Cosmopolitan.hr, lipanj 2017.

Problem je i Cest broj nepotpisanih ¢lanaka Sto nikako nije opcija kod americke stranice. Vrlo
je bitno da se definira tko je S$to napisao ili sa kojeg izvora je neSto preuzeto. (Brautovic,
2011:76) Sto se ti¢e digitalnog izdanja, na hrvatskoj web stranici dostupno je samo 11 stranica

aktualnog broja jer ne postoji digitalno izdanje, te pretplata moze biti samo za tiskano izdanje.

Sto se ti¢e drustvenih mreza, ameri¢ko izdanje stavlja svakodnevno postove i tweetove, dok
hrvatsko izdanje druStvenih mreza je prepisivanje i kopiranje ¢lanaka koji su objavljeni na
nekim drugim stranicama ili u tiskanom izdanju. lako izgledom na prvu hrvatsko izdanje je
vjerna kopija americkom, tek listanjem stranica primjecuje se korak unatrag i ne mastovitost

kod dizajna stranica te manjak ¢lanaka i potreba za velikim broj reklama.
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4.2. Rubrika Moj Cosmos

Predmet ovog rada je analiza kolumni na web stranici hrvatskog ¢asopisa Cosmopolitan
stoga je zadatak predstaviti autore kolumni koji piSu za ovaj cijenjeni zenski ¢asopis. Web
izdanje hrvatskog Cosmopolitana ima na stranici rubriku koja se zove Moj Cosmos. U rubrici
se nalaze kolumnisti koji pisSu kolumne za Cosmopolitan ili su pisali u nekom odredenom

vremenskom periodu. (Cosmopolitan.hr, 2017.)

Kolumne su pisane od strane poznatih i cijenjenih novinara, no takoder postoje i mladi novinari
koji se tek probijaju na scenu te su im ove kolumne prve u njihovom novinarskom stvaralastvu.
Osim rubrike moj Cosmos i sedam kolumnista koji ¢e bit analizirani, u rubrici Ljubav i sex
postoje jos dvije kolumne profesora Kobaloffa i profesora Stulhofera koje ¢e takoder bit

analizirane.

4.2.1. Jasmina Rodié¢

Prva kolumnistica je Jasmina Rodi¢. Podrijetlom iz Ogulina, rodena 1977. godine.
Jasmina je diplomirana pravnica koja je na sredini fakulteta shvatila da je pogrijesila fakultet.
Jasmina je novinarka u ¢asopisu Cosmopolitan, ureduje lifestyle rubriku te piSe kolumnu o
zivotu solo djevojke. Sve njezine kolumne objedinjene su u knjizi Dnevnik solerice koji se
zasniva na ljubavnom zivotu same autorice. Sama knjiga okarakterizirana je kao Sex 1 grad, ali

na balkanski nac¢in. Jasmina se takoder okuSala u pisanju slikovnica te priru¢nika za mladenke.

Sto se ti¢e kolumne u Cosmopolitanu, osim na web stranici, njezina kolumna objavljuje se i u
tiskanom izdanju $to nije slu¢aj kod svih kolumnista. (Ljevak.hr, 2017) Prilikom istrazivanja
njezine biografije moram napomenuti da su informacije koje su napisane o njoj vrlo siromasne
1 Sture, te je bilo vrlo teSko otkriti ¢cime se trenutacno bavi. Izvori informacija ve¢inom su
intervjui kolega novinara. Istrazuju¢i kolumne primijetila sam kako je zadnja objavljena
kolumna u velja¢i 2016. godine, no ono $to je zanimljivo je da se njezina kolumna zove
Blogerica. Ispod svakog teksta piSe vrijeme objave, te tekst dosta podsjeca na formu bloga.

(Cosmopolitan.hr, 2017.)
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4.2.2. Milana Vukovié Runjié

Sljedeca kolumnistica je poznata hrvatska knjizevnica Milana Vukovi¢ Runji¢. Rodena
u Zagrebu, 1970. godine, diplomirala je filozofiju na Filozofskom fakultetu. Milana je do sada
objavila 22 knjige proze, eseja i poezije. Zajedno sa suprugom, Borisom, vodi nakladu
Vukovi¢&Runji¢ u Zagrebu. Od rujna 2012. u knjizari Vukovi¢&Runji¢ u Zagrebu vodi "Klub
kreativnih Zena" 1 udrugu "Artisti 1 Literati". Za urednicki rad dobila je Kiklopa 2005., a
posljednjih je godina bila kolumnistica u Cosmopolitanu i 24sata. Pisala je kolumne za
talijanski "Internazionale", za slovensko "Delo" i americki "Believer". Milana medu svojim
stvaralackim opusom ima i knjigu Seksopolis koja sadrzi 60 izabranih kolumni koje su bile
objavljene u razdoblju izmedu 2001. godine do 2003. godine. Teme kolumni su brak, nevjere,

samoca. (Dzepna.hr, 2017.)

Biografija knjizevnice bogata je raznim knjigama, no razoCarenje je manjak informacija o
njezinom dana$njem stvaralastvu. Takoder, izvor informacija o knjizevnici su ve¢inom ¢lanci i
tekstovi kolega novinara napisani Sturim rje¢nikom. Kolumne u Cosmopolitanu objavljivane su
periodi¢no, te je zadnja kolumna postavljena u listopadu. 2015. godine. (Cosmopolitan.hr,

2017.)

4.2.3. Nada Irena Fisi¢

Nada Irena Fisi¢ je biv§a novinarka Jutarnjeg lista u kojem je pisala kolumne do 2013.
godine kada je odlucila napustiti Hrvatsku 1 preseliti se na Bali. (Lider.media, 2017.) Ova
novinarka sada je travel blogerica, te objavljuje svoje putopise u Cosmopolitanu. lako su njezini

tekstovi stavljeni pod rubriku kolumni, njezine objave sli¢nije su putopisnim blogovima.

Sto se ti¢e nekih opéenitih informacija o Nadi, nisam uspjela naéi podatke o rodenju ili o
zavrSenom studiju. Svoje tekstove objavljuje svakih sedam dana, te uz tekst stavlja i autenti¢ne
slike koje prate napisani tekst. Takoder ima 1 svoj blog na kojem piSe o svojim putovanjima.

(Cosmopolitan.hr, 2017.)
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4.2.4. Ivan Saleci¢

Ivan Saleci¢ je jedini muski kolumnist u rubrici Moj Cosmos. SaleCi¢ je roden u
Zagrebu, te je zavrsio studij psihologije na Filozofskom fakultetu. Uz to, zavrSio je i filmsku te
televizijsku reziju na Akademiji dramske umjetnosti u Zagrebu. Ivan Saleci¢ je kriticar i
kolumnist koji je suradivao sa nekim globalnim medijskim ku¢ama kao Sto su Lagardere
Media, Hearst International, Deutsche Welle. Radi kao kreativni direktor u hrvatskom izdanju
magazina ELLE. Nedavno je objavljen i njegov prvi roman ,,Glava lava®“. Kratku prozu

objavljivao je u ¢asopisima Quorum i Godine. (Mvinfo.hr, 2017.)

Sto se ti¢e kolumni u Cosmopolitanu, vrlo ih je malo, svega tri koje su objavljene u 2015.

godini.(Cosmopolitan.hr, 2017.)

4.2.5. Andrea Andrassy

Andrea Andrassy je radijska voditeljica, kolumnistica i stand up komicarka koja je
rodena u Zagrebu 1985. godine. Magistrirala je ekonomiju. Andrea osim svog dnevnog
radijskog angaZmana, se bavi i stand up komedijom. Nastupala je po cijeloj regiji, a kao najveci
uspjeh navodi specijalni program stand up komedije u Londonu. PiSe kolumnu za portal
Index.hr od 2012. godine. Njezina kolumna Dnevnik gradske cure bavi se musko zenskim
odnosima, no njezine teme Cesto se dotiCu 1 trenutnih situaciju u politici 1 opéenitom stanju u

Hrvatskoj. (Ljevak.hr, 2017.)

Sli¢no kao 1 kod prve dvije kolumnistice. Andrea je objavila 2015. godine svoje kolumne u
knjizi Dnevnik gradske cure. Autorica je razvila poseban stil pisanja po kojem je prepoznatljiva.
Cesto je opisan kao sarkasti¢an nacin kojim se obraéa ljudima, no autorica svoje tekstove pise

na $aljiv i1 zabavan nacin.

Autorica ne piSe za Cosmopolitan, ve¢ se njezine kolumne prenose sa portala na kojem pise.
Na kraju svake kolumne napisan je izvor; te je zadnja objavljena u listopadu 2015. godine.
(Cosmopolitan.hr, 2017.)
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4.2.6. Sara Schmidt

Novinarka Sara Schmidt rodena je u Puli 1991. godine. Nakon zavrSene srednje Skole,
Sara je svoje Skolovanje zapocela u Sjedinjenim Americkim drzavama, gdje je zavrsila teCaj
naprednog novinarstva na Harvardu. Nakon povratka zavrSava novinarstvo na VeleuciliStu
VERN. Saru je od malih nogu zanimalo pisanje, naime, svoj prvi roman Kkoji je napisala na
natjeCaju je dobio pohvalu od Hrvatskog drustva knjizevnika za djecu 1 mlade.

(Casopiskvaka.com.hr, 2016.)

Sara pise kolumnu za Cosmopolitan ¢ije je naziv Zenski moza(i)k. Naime, njezina kolumna
izlazi svakih sedam dana, teme se vecinom ti¢u svakodnevnog Zivota mlade djevojke u
dvadesetim godinama, no ponekad su teme vezane uz aktualne dogadaje koji se zbivaju u
Hrvatskoj. Sara je najmlada kolumnistica u rubrici, no njezin stil pisanja Cesto je usporedivan
sa stilom pisanja Andre Andrassy. Takoder, jedina je kolumnistica ¢ije kolumne su pisane za

Cosmopolitan, te se objavljuju samo u web izdanju. (Cosmopolitan.hr, 2017)

4.2.7. Martina Kocijan

Martina Kocijan je vlasnica marketinske agencije Kreativna Vjeverica. Ima dva web
portala od kojih se jedan zove Carice.eu. Naime, vrlo je malo informacija o Martini. Pronasla
sam kolumne koje je pisala za 24 sata. Takoder sam pronasla podatak da je radila Cetiri godine

u odnosima sa javno$c¢u. (Poduzetnica.blogspot.hr, 2013)

Njezina kolumna sli¢nija je blogu po formi, zove se Klik za ljubav. Tema kolumne je kako
pronac¢i ljubav na internetu. Naime, njezina kolumna je jedina koja je specijalizirana za

odredenu temu. (Cosmopolitan.hr, 2017)
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4.2.8. Profesor Stulhofer i profesor Kobaloff

Osim navedenih autora postoje jo§ dva autora ¢iji se tekstovi takoder ubrajaju u kolumne
koje web Cosmopolitan pokriva. Aleksandar Stulhofer je poznati sociolog, profesor na Odsjeku
za sociologiju na Filozofskom fakultetu u Zagrebu. Osnivac je seksualne terapije u Hrvatskoyj.
(Tkojetko.irb.hr, 2017) Njegova kolumna u Cosmopolitanu se zove pitaj doktora Stulhofera,
Sitateljice $alju svoje probleme koji se vezu uz veze, ljubav i sex, a doktor Stulhofer odgovara

na pitanja.

Sli¢no je i sa profesorom Kobaloffom. Naime, profesor Kobaloff je psiholog koji odgovara na
pitanja Citateljica koja su vezana uz ljubavne probleme. Kada sam Zeljela otkriti tko je profesor
Kobaloff nisam mogla prona¢i nikakve informacije o njemu osim da piSe za Cosmopolitan.
Mozemo pretpostaviti kako je ime Profesor Kobaloff zapravo samo pseudonim. Pitanje je tko

se krije iza pseudonima, je li samo jedna osoba ili vise osoba. (Cosmopolitan.hr, 2017)
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5. METODOLOGIJA I ANALIZA ISTRAZIVANJA

Temeljni cilj ovog istrazivanja je analizirati tekstove koji su napisani u kolumnama
devetero autora koji piSu za Zenski ¢asopis Cosmopolitan. U analitickom dijelu rada bit ¢e
prikazana istrazivacka pitanja; definirati ¢e se znacajke publicistic¢koga stila, te ¢e tekstovi biti
analizirani kroz spomenute znacajke. KoriStenjem analize sadrzaja do¢i ¢e se do rezultata, koji
¢e biti podrobnije objasnjeni pomocu vec¢ iznesenog teorijskog oslonca. Postavljena hipoteza je

stilska analiza kolumni i blogova na portalu Cosmopolitan.hr

Istrazivacka pitanja koja su postavljena u ovom istrazivanju stavljaju fokus na same tekstove
koji su pisani na spomenutom portalu. Pitanja su sljedeca: U koje sve Zanrove spadaju napisani
tekstovi? Jesu li svi tekstovi kolumne? O kakvim temama pisu autori? Ima li sli¢nosti medu
tekstovima koje su kolumnisti napisali? Kako koriste naslove? Kakva je uloga fotografija? Jesu
li tekstovi napisani publicistickim stilom te koje znacajke koriste najvise? Pitanja koja su
postavljena u radu temelje se na teorijskom dijelu koji ima uporiste u knjigama Jezik medija

Lane Hudecek i Milice Mihaljevié, te Funkcionalni stilovi hrvatskog jezika Josipa Silica.

Uzorak na kojem ¢e biti provedena analiza ukljucuje devet kolumnista koji piSu ili su pisali za
Cosmopolitan.hr. Tekstovi na kojima ¢e se provoditi analiza napisani su u razdoblju od sije¢nja
pa do prosinca 2015. godine. Analiza ¢e biti provedena na ukupno 45 tekstova. Razlog odabira
2015. godine je dostupnost materijala te je viSe kolumnista u toj godini pisalo za Comopolitan.

Jedinica analize je tekst.

U istrazivanju ¢e se koristiti metoda analize sadrzaja. Odabir metode ovisio je o nainu
analiziranja. Analiza sadrzaja pogodna je za analizu tekstova jer se u analizi koriste primarni
podaci. Analiza sadrzaja daje objektivan, sistematski opis sadrzaja komunikacije. (MiSetic,
2001:125) Pomocu analize sadrzaja selektirati ¢e se sadrzaj koji opisujemo, zatim slijedi
testiranje hipoteza te usporedba odabranog medijskog sadrzaja. Nakon toga dobiveni rezultati

bit ¢e obrazloZeni u zakljucku.
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6. NOVINARSKI ZANROVI

U novinarstvu kao profesiji najvaznije novinarsko orude je prenoSenje istinitih i
objektivnih informacija. Uloga novinara je da prikupi, uredi i objavi informacije te da otkrije
negativnosti kako bi javnost bila §to svjesnija dogadaja oko sebe. Prema autoru Sili¢u mediji
imaju nekoliko funkcija: informativnu, propagandnu, popularizatorsku, prosvjetiteljsku,
agitivnu, pedagosku te zabavnu. (Sili¢, 2006:76-77) Osim uloge koje imaju mediji, vazno je
napomenuti kako u hrvatskom standardnom jeziku postoji pet funkcionalnih stilova:
knjizevnoumjetnicki, razgovorni, publicisticki, administrativni te znanstveni. Svi funkcionalni

stilovi imaju nesto zajednicko, a to je opce obvezatni standardni jezik. (Franci¢ i dr, 2005:230)

No, stilovi se i razlikuju, svaki stil ima nesto $to ga ¢ini drugacijim od ostalih stilova. Razlikuju
se prema leksickoj, morfoloskoj, tvorbenoj i sintakti¢koj razini. Stilovi se razlikuju i po odnosu
prema normama, no bitno je napomenuti da se stilovi raslojavaju na pod stilove i zanrove.
(Hudecek 1 Mihaljevi¢, 2009:9) Stil kojim se mediji koriste naziva se publicistickim stilom. Taj
stil sluzi novinarima za pisanje tekstova. ,,Publicisticki stil karakterizira jezi¢na zivost te
upotreba jezi¢nih elemenata pomocu kojih se prenosi obavijest. Ovaj funkcionalni stil nije

jedinstven te se razliCito ostvaruje u pojedinim Zanrovima.* (Hudec¢ek i Mihaljevi¢, 2009:9-12)

,Oblici novinarskoga izrazavanja naj¢esce se u stru¢noj literaturi nazivaju zanrovima. Sama
rije¢ Zanr dosla je u iz francuskog jezika“. (Obradovi¢, 2008:14) Kako bi novinari mogli
napisati informacije koje su otkrili oni piSu u razli¢itim novinarskim Zanrovima. Te Zanrove
mozemo podijeliti na informativne i na zabavne koji koriste ekspresivna jezi¢na sredstva. U
informativne Zanrove ubrajamo: vijest, komentar, kroniku, prikaz, intervju i1 reportazu. Ovi
Zanrovi imaju namjenu obavjeStavanja te su namijenjeni najSirem krugu Citatelja. (Sili¢,

2006:78)

U drugoj skupini su zanrovi koji imaju vecu individualnu slobodu autora, imaju vise
ekspresivnosti, emocionalnosti 1 figurativnosti. U ovoj skupini zanrova su: kolumne, kratka
prica, kozerija, humoreska, groteska, lakrdija, pamflet, parodija, feljton, panegirik, nekrolog i
esej. (Sili¢, 2006:80-82) U daljoj razradi bit ¢e objasnjen svaki od zanrova te ¢e nadalje u radu

bit usporeden sa tekstovima kolumni napisanih za Cosmopolitan.
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6.1. Zabavni novinarski Zanrovi

Zabavni novinarski zanrovi su kratka prica, kozerija, humoreska, groteska, lakrdija,
pamflet, parodija, feljton(podlistak) panegirik (hvalospjev) nekrolog i esej te kolumna. Osim
zabavnog karaktera ovi zanrovi imaju propagandi i agitivni karakter. Veéina Zanrova se moze
naci unutar kolumna koje su napisane na portalu Cosmopolitan. Dakle, svaka od kolumna jest
kratka prica koja ima organiziranu radnju sa neo¢ekivanim obratima. Kratku pri¢u kao zanr
odlikuje kratkoca, te je liSena ustaljenih izraza, jednoli¢nosti i prenavljanja. (Sili¢, 2006:80).
Milana Runji¢ u tekstu piSe o poznatoj zenskoj torbici gdje na pocetku objasnjava kako je

nastala, gdje se proizvedi . Njezin tekst nema ustaljene izraze, te je pisan u stilu kratke price:

Nasa prica pocinje davne 1981., kada sef modne marke Hermes sjedne u avion pokraj glumice
i pjevacice Jane Birkin. Na putu iz Pariza u London lijepoj se Jane sve prosulo iz torbice, a
pomazuci joj, doticni je smislio kako da je jednom zauvijek spasi: samo za nju, Hermes ce

dizajnirati koznu vikend-torbu!?

Sljede¢i primjer je tekst Ivana Salecica. Autor u tekstu kroz formu kratke pri¢e se bori sa
vjecnim pitanjem Sto je ljubav te kroz tekst objasnjava svoje shvacanje te shvacanje drugih

ljudi:

lako se ljubavna bolest ne nalazi na listi "pravih" bolesti, ona je ve¢ desetljecima u fokusu
znanosti. Primjerice, britanski klinicki psiholog (ujedno i nagradivani pisac trilera) Frank

Tallis zalagao se za dublje znanstveno proucavanje tog fenomena. >

Nadalje, sljede¢i Zanr je kozerija koja oznacava duhovito pripovijedanje, neku vrstu
neusiljenog razgovora. Zanr je pisan slobodnim, prirodnim i ekspresivnim jezikom. Na
zanimljiv i ponekad $aljiv nacin ovaj zanr prica o aktualnim dogadajima, pojavama i licnostima.
(Sili¢, 2006:80) Primjer ovog Zanra moZemo pronaci u kolumnama Andree Andrassy. Naime,
njezine kolumne su pisane slobodnim i prirodnim jezikom, a teme se ¢esto doticu aktualnih
dogadaja. U navedenom primjeru autorica opisuje slobodnim 1 prirodnim rje¢nikom, na duhovit
nacin situaciju o susjednoj nam zemlji Sloveniji. Autorica na Saljiv na¢in opisuje situaciju sa

granicama i Slovencima.

2 Kolumna Milane Vukovi¢ Runji¢; Jeste 1i sigurni da jos uvijek Zelite birkinicu? , dalje u tekstu (MVRI)
3 Kolumna Ivana Sale¢i¢a; Kad ne mozemo ¢uti ,,ne*, dalje u tekstu (IS1)
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Ovo nije prica koja ce te dirnut ni prica s kojom ces se poistovjetit - ovo je samo prica o mojoj
suboti navecer. Prica o tome kako su me izjebali Slovenci i jedna Zena. Zvuci kao seksi prica,

al kad ti kazem da su u njoj i Zare iz S.A.R.S.-a i 3 jelena... jo§ uvijek zvuci seksi, jel da?*

Sljedeca tri zanra mogu se takoder pronaci u svim kolumnama Andree Andrassy. Groteska,
lakrdija 1 pamflet su zanrovi koji su pisani grubim i vulgarnim jezicima, obiluju Sokantnim
poredbama. Prikazuju iskrivljenu 1 karikiranu sliku stvarnosti. Jezik je pun neobi¢nih metafora.
(Sili¢, 2006:81) Primjer je tekst pod nazivom Sljivo Sanader gdje autorica opisuje situaciju sa
biv§im hrvatskim premijerom Ivom Sanaderom i izruguje se hrvatskim sudovima te dobivenoj

jamcevini. Upotrebljava rijeci koje su vulgarne poput nadrkan, te koristi proste izraze

Ivi nisi bitan, jebe se njemu za tebe. Ali kad pogledas big picture, za 50 godina, Ivo ¢e bit samo
siva, nebitna mrlja - Ivo ¢e bit Windows Vista. Nece bit vazno koliko si beznacajan bio za Ivu -

bit ¢e vazno samo koliko si bio znacajan za Maju.®

Novinarski zanr koji je pisan jednostavnim stilom na humoristi¢an nacin, te je vrlo optimistican
i zabavan naziva se humoreska. (Sili¢, 2006:81) Kolumne tj. blogovi Martine Kocijan i Jasmine
Rodi¢ pisane su ovom vrstom zanra. Kao primjer mozemo prikazati tekst u kojem autorica
opisuje situaciju u parku koja se mijenja kada padne mrak i ujutro kada izade sunce. Na
humoristi¢an nacin opisuje no¢no pjevanje posjetitelja parka, te jutarnje prizore koji ostaju

nakon no¢nog pjevanja.

U subotu ujutro, nakon sto je sluzba gradske cistoce pokupila prazne boce piva, prazne kutije
pljuga i ostatke polupojedenih sendvica koje je u parku ostavilo “cvijece nase mladosti”, isti
taj park i klupice u njemu zauzeli su roditelji s djecom. | poneka solerica koju je udana
prijateljica natjerala da joj pravi drustvo dok odraduje obaveznu vikend-epizodu zvanu

“izvodenje djece na zrak“°

Sljedec¢i Zanrovi koji spadaju u ovu skupinu nisu pronadeni u analiziranim tekstovima, stoga su
u daljnjem tekstu opisane samo karakteristike u kratkim crtama. Parodija moze biti pisana u
poeziji ili prozi, a cilj joj je podrugljivo oponaSati pisca tako da se njegov jezik i stil
hiperboliziraju kako bi ga se ismijalo do grotesknosti. Takav se nacin iskazivanja sadrzaja

naziva jos travestijom. Sljedeci Zanrovi su panegirik ili slavopojka koji oznac¢avaju govor kojim

4 Kolumna Andree Andrassy, Lutkooo, ja sam jelen!, dalje u tekstu (AAL)
5 Kolumna Andree Andrassy, Sljivo Sanader, dalje u tekstu (AA2)
® Kolumna Jasmine Rodi¢, Vjeran kao pas, dalje u testu (JR1)
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se nekoga ili nesto pohvaljuje, te nekrolog koji oznacuje govor povodom necije smrti. Sadrzaj

mu je vezan uz zivot i rad osobe koja je umrla. (Sili¢, 2006:80)

Zanr koji moZemo prona¢i u tekstovima je feljton ili podlistak. Ovaj Zanr moZe imati drustveno-
politicki, popularno znanstveni, knjizevni i zabavni sadrzaj. Te je pisan na duhovit, ziv i lak
nacin. Stil je prirodan i nenametljiv. (Sili¢, 2006:80) Kombinaciju ovog Zanra pronalazimo u
svim tekstovima kolumni koje novinari piSu na portalu. No, medu najces¢ima su tekstovi
Andree Andrassy i Sare Schmidt. Autorice Cesto piSu o svakodnevnim dogadajima koji
ukljucuju zabavne sadrzaje te im je stil takoder karakteristi¢an za ovaj zanr. Primjer kolumne

Sare Schmidt pokazuje tekst pisan duhovitim, zivim 1 lakim na¢inom.

Kad je rije¢ o produktivnosti, kod mene postoje dvije situacije. Ona u kojoj me s posla u sedam
navecer tjeraju cistacice, sa sazaljenjem mi nudeci svoje prijateljstvo, ili ona druga, kad ¢u dan
provesti u pidzami pokusavajuci prozdrijeti zaledeni jogurt koji sam izvukla iz skrivenog kuta

zamrzivaca — negdje pored gljivica pomocu kojih sama mogu raditi svoj kefir.”

Dok, kolumnistica Andrassy ima tekstove ¢iji je sadrzaj zabavan i drustveno politicki, te je stil

nenametljiv, a jezik je duhovit i Ziv.

Uglavnom - to je mala granica. | ne radi. NE RADI. Bila sam na malim granicama puno puta,
al ova mala granica je toliko mala da radi do 22h. Do deset, i onda ne radi opet do 7 ujutro.
To znaci da odes na obliznju, malo vecu malu granicu i sve je ok. Osim ako ne znas da granica

uopce moze ne radit i imas GPS koji te Zeli ubit. (AA1)

Zanr koji se naziva esej ili ogled &esto moZemo pronaéi u kolumnama koje pisu Milana Runji¢
1 Ivan Salec¢i¢. Ono $to je karakteristicno za ovaj Zanr je da autor iznosi svoje poglede na
odredenu temu (zivot, kultura, knjiZevnost, znanost) oslanjajuci se na svoje ili opéenito ljudsko
iskustvo. Zastupljena su retoricka i poetska jezi¢na sredstva, a najcesce se isprepli¢u znanstveni,
knjiZzevno umjetnicki 1 novinarski stil pisanja. (Sili¢, 2005:21) Milana Runji¢ piSe formom
eseja, te se njezin stil pisanja ¢esto moze ispreplitati sa knjizevnim stilom. Autorica ¢esto koristi
1 jezi¢na sredstva koja su dio knjiZzevnog stila. U navedenom primjeru piSe o ljepoti Zena i o

tome Sto zene rade kako bi ostale mlade i lijepe. Ona iznosi svoje poglede na tu temu.

Mnoge lijepe Zene koje zamrze sebe jer im se cini da se njihova ljepota topi, investiraju mnogo

novca u to da izrone pred kamerama i fotoaparatima poput cudovista iz mocvara. Samo one

" Kolumna Sare Schmidt, Kako sam pocela nositi $tikle, dalje u tekstu (SS1)
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Zene koje postuju prirodne cikluse i vole svoje tijelo mogu beskrajno dugo odrzavati svoju

ljepotu znajuci da vise nisu djevojcice ni mlade djevojke...®

Drugi autor koji piSe zanrom eseja je Ivan SaleCi¢. Njegovi tekstovi ve¢inom iznose misljenja
autora o nekoj temi kao Sto je ljubav, Zivot, kultura. U njegovim tekstovima mozemo zamijetiti
ispreplitanje nekoliko stilova kao na primjer knjizenog i novinarskog. Primjer je tekst o ljubavi

koja se moze definirati kao bolest.

lako se ljubavna bolest ne nalazi na listi "pravih” bolesti, ona je ve¢ desetljecima u fokusu
znanosti. Primjerice, britanski klinicki psiholog (ujedno i nagradivani pisac trilera) Frank

Tallis zalagao se za dublje znanstveno proucavanje tog fenomena. (IS1)

U radu su nabrojani razni zanrovi kojima inace piSu novinari, no zelim napomenuti kako
tekstovi nisu uvijek pisani samo jednim Zanrom, ¢esto mozemo primijetiti kako se ispreplicu

neki od navedenih zanrova.

6.2. Novinarski zanr: kolumna

S obzirom da se mediji mijenjaju, novinari se takoder moraju prilagodavati promjenama
u nacinu pisanja informacija. Postoje joS neke vrste novinarskog izraZzavanja koje nisu opisane
u Sili¢evoj knjizi. Razlog tome je moZda ne jasnoca je li uopcCe ta vrsta novinarskog izrazavanja
zapravo zanr. Zadnjih dvadesetak godina diZze se podosta polemike oko kolumne. Naime,
kolumna se kroz godine uvrstila u novinski zanr iako mnogi autori smatraju kako ona nije Zanr

ve¢ rubrika u novinama. (Obradovi¢, 2008:14-35)

No, da bi nastao novi oblik novinarskog izrazavanja, mora biti zadovoljen osnovi uvjet- novi
oblik mora imati viSe posebnih znacajki po kojima se razlikuje od drugih oblika. Stoga, moZemo
re¢i kako se kolumna takoder moZe smjestiti unutar skupine Zanrova. Izvorno znacenje kolumne
bilo je opisano kao stupac u novinama ili knjigama. Zatim se definicija prosiruje na stalnu
rubriku odredenog novinara u nekim novinama, dok danas se kolumna prihvac¢a kao posebni
oblik novinskog izrazavanja koju je prihvatilo 1 Hrvatsko novinarsko drustvo. (Obradovic,
2008:14-25)

8 Kolumna Milane Vukovi¢ Runji¢, O¢ajnicka potraga za vje¢nom mladosti, dalje u tekstu (MVR2)
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U knjizi Novinarstvo, teorija i praksa autori isticu da su kolumne pisane razli¢itim oblicima
izrazavanja (humoristicki, komentatorski), da ih u pravilu piSe jedan autor, ali ih moze pisati i
viSe novinara. (Grbelja i Sapunar, 1993) Kolumna mora biti aktualna, stil i rje¢nik moraju biti
ujednaceni, te moraju biti osvjeZene primjerima i1 prihvatljive Citateljima kojima su
namijenjene. Redovne su i imaju izrazeno misljenje ili glediste neke situacije ili dogadaja. Tako
su novinski oblici i vrste obi¢no strogo zadani te postoje pravila kako se pisu, kolumna kao i
neki drugi oblici poput komentara, recenzija ili osvrta temelje se na stajaliStima autora te
nemaju stroga pravila. U ovim oblicima autori razvijaju vlastiti stil pisanja. (Malovi¢,

2005:247-255)

Autori kolumna Cesto su istaknuti ¢lanovi drustva poput politi¢ara, znanstvenika, novinara.
Kolumne se smatraju redovitim rubrikama koje se objavljuju uvijek pod istim nazivom na istom
mjestu. Jednake su duzine i grafi¢kog oblika te su obi¢no ilustrirane autorovim fotografijama
ili karikaturama. Primjer tome su kolumne na portalu Cosmopolitan autorica Andree Andrassy,
Sare Schmidt, te Martine Kocijan i Jasmine Rodi¢. Svim kolumnama zajednicka je objava
vlastitih fotografija, dok kolumne Andree i Sare imaju isti naziv te se objavljuju na istom
mjestu. Marina i Jasmina imaju nazive kolumna, no njihov stil pisanja vise podsje¢a na blog,
vrsta novinarskog zanra koji ¢e biti objasnjeni u daljnjem tekstu. Nadalje, autorica Runji¢
takoder ima neke karakteristike kolumne kao §to su duzina teksta i graficki oblik. Sli¢no je i sa
kolumnom Ivana Saleci¢a, no njihove kolumne nemaju isti naziv, nisu prepoznatljive po nekom

imenu, no stil pisanja je esejisticki, slikovit 1 zanimljiv §to su takoder znacajke kolumni.

U hrvatskim novinama postoji nekoliko vrsta kolumni. Prva je ozbiljni drustveni komentar koji
ima snazne argumente, te autor sa jasnog stajaliSta komentira aktualna zbivanja. (Malovi¢,
2005:250) Takva vrsta je uocljiva kod Milane Runji¢ i Ivana Sale¢ica. Primjer je tekst o
najskupljoj Zenskoj torbi 1 izradi iste o kojoj piSe Milana Runji¢. U tekstu autorica izlaZze svoje

stajaliSte.

Cijela ta crna komedija tice se samo jednostavne istine — skupe birkinice u sebi nose stravu
ubijanih i oderanih Zivotinja. Zelec¢i takvu torbu, o tome ili a) necete razmisljati ili b) necete je

kupiti. No ne nastaju samo birkinice od Zivotinjskih koza. (MVRI)

Sljedeca vrsta je kolumna koju karakterizira dobro poznavanje druStveno-politickih prilika, jaka
1 logi¢na argumentacija te ozbiljan, ali ne dosadan stil. Zadnja vrsta se moze ubrojiti u formu

dnevnika, autor vodi dnevnik i reagira dan za danom na aktualna zbivanja. (Malovi¢, 2005:250)
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Ovakav primjer kolumni su kolumne Sare Schmidt i Andree Andrassy. Autorice objavljuju
svoje tekstove kroz formu dnevnika te se Cesto dotiCu drustvenih ili politickih dogadaja.
Primjer je kolumna u kojoj se autorica bavi situacijom u Hrvatskoj te tadasnjim aktualnim

dogadajem koji se ti¢e bivSeg premijera Ive Sanadera . U kolumni iznosi svoje stajaliste.

Onda odes na internete i jos gore. Caca se vraca. Thievo Sanader. Koliko je ono jamcevina, 12
milijuna kuna? Dvanaest milijuna kuna, to je dvajscetri milijuna plasticnih boca (ipak Zivimo
u drzavi u kojoj je zahvaljujuéi nekima plasticna boca postala valuta). Skuplja se, zamisli to -
ne boce, nego novac da Ivo osunca obrazic¢ na jesenjem suncu. Ja nemrem govorit sta Ivo je ili
nije uzeo, nisam bila pristuna - ja samo znam da po stanju na racunu moze stajat uz bok mozda
ne Beckhamu ali nekom slicnom, a znam i da lvo nikad nije profesionalno igrao nogomet.

Dvanaest milijuna za skupit. Piece of cake, kaj ne? (AA2)

Cesto razliGitost i zanimljivost u kolumnama mogu dati dijalekti, lokalizmi ili Zargoni.
Kolumnisti biraju o ¢emu ¢e pisati 1 na koji nacin ¢e pisati, to moze biti duhovito, ironi¢no,
polemicno, slikovito ili zanimljivo. (Malovi¢, 2005:252) Koriste se takoder i razne znacajke
drugih funkcionalnih stilova poput knjizevnog umjetnickog. Primjer je pisanje subjektivnim
tonom, pripovijedanje u ja-obliku, izravno obracanje Citateljima te igre rije¢ima na odabranu
temu. (Hudecéek i Mihaljevi¢, 2009:16-18)

Nakon provedene analize mozemo zakljuciti kako vecéina tekstova je napisana u novinskom

zanru kolumne. No, dvije autorice piSu svoje tekstove zanrom koji je slican blogu.

6.3. Novinarski Zanr: blog

Blog je jos$ jedna vrsta novinarskog izrazavanja koja je postala vazna, a takoder se dosta
preispituje zbog toga §to ju dosta Cesto koriste 1 gradani, a ne samo novinari. Blog ili weblog je
publikacija na Internetu koja sadrzi periodi¢ne ¢lanke u obrnutom vremenskom slijedu;
najnoviji ¢lanci se nalaze na vrhu. (Brautovi¢, 2011:45) Teme i1 na¢in unosa tekstova variraju,
naime, u nekim blogovima unosi su u tekstualnom formatu (vijest, biljeska) dok neki
upotrebljavaju samo fotografije ili skice. Ono §to je vrlo zanimljivo da veliki dio blogova

omogucava posjetiocima da napiSu komentar te na taj nacin dolazi do stvaranja neke vrste
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zajednice koja obraduje i diskutira temu kojom se blog bavi. Blogovi su postali vrlo

rasprostranjen nacin komunikacije na Internetu. ( Indeks.hr, 2003)

Mane blogova su §to ih mnogi smatraju vrlo neozbiljnima i smatraju kako ne posjeduju istinite
informacije. No, kako se razvijamo tako se i misljenje o blogovima poc¢elo mijenjati. Posljednjih
godina sve je viSe profesionalnih blogera koji isklju¢ivo zive od pisanja bloga. Tehnoloske
karakteristike novih medija 1 njihova implementacija u svakodnevni zivot, omogucile je , i
,hove oblike koje koriste karakteristike interaktivnosti i lakSe distribucije sadrzaja te stvaranje
temelja za razvoj novih drustvenih odnosa medu korisnicima.*“ (Perusko, 2011:37) Raste i

tendencija klasi¢nih medija da na svojim stranicama imaju svoje blog selekcije.

Postovi u blogovima piSu se razli¢itim stilovima, to moze biti formalni stil, a moZe takoder biti
i lezerni. Ono $to je jedino bitno da su napisani gramaticki to¢no. Nacin pisanja posta opisao je
Mato Brautovi¢ u svojoj knjizi Online novinarstvo: postovi moraju biti kratki zabavni i
jednostavni. Zapocinje se uvodom (lead) u kojem se opisuje razlog napisanog posta te takoder
taj uvod sadrzi poveznicu na izvor price. Nakon toga slijede dva odlomka koji imaju
odgovarajuce citate, te nakon toga dva odlomka s komentarem autora, a post zavrSava sa
poveznicama koje vode na komentare drugih o temi. Na vrhu posta mora postojati dobar naslov

kojim se privlace Citatelji. (Brautovi¢, 2011)

Sto se ti¢e vrste blogova, ne postoji toéna literatura u kojoj su objadnjene vrste ili sliéno.
Blogovi su relativno nov nacin pisanja stoga mogu re¢i da ne postoje jasna pravila o nafinu
pisanja, svaki autor ima svoja pravila i svoj na¢in pisanja. (Varagi¢, 2015:4-9) Sto se ti¢e portala
Cosmopolitan, autorice Martina Kocijan i Jasmina Rodi¢ piSu kombinaciju kolumni i blogova.
Dakle, njihovi tekstovi miks su karakteristika bloga i kolumne. Ime i mjesto objavljivana slicno
je nacinu objavljivanja kolumni, dok su forma teksta te ucestalost objavljivanja sli¢ni
karakteristikama bloga. Primjer je tekst autorice Rodi¢ koja je pisala o rodenju svojeg najdrazeg

pisca. Post je kratak i jednostavan.

Na danasnji dan 1932. rodio se Miroslav Anti¢. Koliko god sam u osnovnoj mrzila bubati
biografske podatke o piscima, taj sam se datum potrudila upamtiti (a da samo znate koliko lose

pamcenje imam, znali bi koliko je to velika stvar:) jer nema veceg, boljeg i mudrijeg pjesnika

od Mike :)°

9 Kolumna Jasmine Rodi¢, Sretan rodendan, Mika!, dalje u tekstu (JR2)
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Nadalje, osim kolumni i blogova na portalu se nalaze tekstovi koje bismo mogli svrstati u formu
putopisa. Naime, autorica Nada Fisi¢ piSe svoja iskustva i dogadanja sa putovanja na kojima je
bila. Stoga, iako ovaj Zanr ne spada u skupinu zabavnih Zanrova, radi kasnije lakse usporedbe i
analize tekstova bitno je definirati karakteristike ovog Zzanra. Dosta Cesto se izjednacavaju
putopis 1 reportaza zbog slicnih karakteristika. Naime, reportaza sli¢no kao 1 putopis govori o
realnim dogadajima, no reportazom se lakSe doCarava atmosfera zbivanja u drustvu. Kako bi
atmosfera bila $to bolje docarana koristi se dijalog i opis koji je slican dijalogu u knjizevno
umjetni¢kom djelu. Zanr se odlikuje saZeto$¢u, zanimljivoséu i duhovito$éu. (Malovié,

2005:329)

Putopis pak predstavlja grani¢ni oblik izmedu knjizevnosti 1 novinarstva. Novinski putopis se
piSe poput niza reportaza pa je struktura svakog njegovog dijela sazeta reportaza. (Primorac i
dr, 2010) Ovaj Zanr prepoznatljiv je u tekstovima Nade FiSi¢. Ova autorica svaki tjedan
objavljuje tekstove u kojima iznosi svoja iskustva sa putovanja. Primjer je tekst u kojem
autorica opisuje putovanje u Colombo, grad u Aziji.

Nisam puno ocekivala od Colomba, gradovi u Aziji nemaju taj Stih kao europski. Ali potpuno
sam smetnula s uma da su njime vladali Portugalci, Nizozemci i Englezi. Arhitektura je

kolonijalna, ulice su Siroke poput avenija, zelenilo je posvuda. Divno izgleda taj Colombo.™

Osim navedenih kolumna postoje takoder i kolumne doktora Stulhofera i profesora Kobaloffa
koja su napisana kao odgovori na pitanja. Dakle, Citatelji ispituju, objaSnjavaju i opisuju svoje

zivotne situacije 1 traze dogovore od dvojice navedenih autora.

10 Kolumna Nade Fisi¢, Singalezi su prekrasni ljudi od kojih imamo puno za ugiti, dalje u tekstu (NF1)
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7. PUBLICISTICKI STIL

Publicisticki stil je stil javnoga priopcavanja kojim se sluze svi novinari pisuci za
tiskovine ili vode¢i emisije na radiju i televiziji. Ovaj stil pokazuje Zivost i aktualnost. (Franci¢
I dr, 2005:243) Svi funkcionalni stilovi hrvatskog jezika imaju neke znacajke po kojima se
razlikuju. ,,Publicisticki stil je blizi opéem standardu od knjizevnoumjetickog razgovornog
stila, dok je slobodniji od administrativnog 1 znanstvenog stila.” Ovaj stil se dijeli na niz
podstilova s obzirom na medij u kojem se komunikacija odvija ili na karakter odredenog teksta
ili emisije. (Hudecek i Mihaljevi¢, 2009:10) Primjer ispreplitanja knjizevnoumjetnickog i
publicistickog stila mozemo pronaci u kolumnama Milane Runji¢ i Ivana Salec¢i¢a. U kolumni
Milane Runji¢ u kojoj autorica piSe o ofajnoj potrazi za vje¢nom mladosti primjecujemo
navedeno ispreplitanje. Autorica piSe o temi koja je zanimljiva Citateljicama, pise slikovito 1
zanimljivo, te piSe esejistickim stilom, tekst je pisan subjektivnim tonom. (Hudecek i

Mihaljevi¢, 2009:16):

Nemam nista protiv toga da Zena bude lijepa, da uziva u svome izgledu i da si, osjeti li potrebu,
pripomogne u odrzavanju tog izgleda. No imam nesto protiv toga da se starenje dozivljava kao

teska bolest koju treba lijeciti. (MVR2)

Osim navedenih stilova, publicisticki stil moze imati i elemente razgovornog stila. Primjeri su
kolumne Andree Andrassy 1 Sare Schmidt. Naime, autorice piSu tekstove u kojima je prisutno
mnogo anglizama 1 Zargonizama te je Cesta upotreba stilskih sredstava Sto je odlika

razgovornog stila. (Hudecek 1 Mihaljevi¢, 2009:20)

Fuck that shit. Jedi tortu, Debela. Jedi napolitankicu. Smrsavi ako Zelis, Zivi zdravo i imaj
sixpack ako Zzelis, ali nemoj to radit zato jer ti je neki Supak koji ti laze da te voli rekao da

moras.tt

Znanstveni stil se pak moze podijeliti na strogi i na znanstveno-popularni. Znanstveno-
popularni je namijenjen prenosSenju znanstvenih Cinjenica i podataka na neformalnoj razini.

(Hudecek 1 Mihaljevi¢, 2009:26) Primjer ovakvog stila pronalazimo u kolumnama profesora

11 Kolumna Andree Andrassy; Moja cura je debelaaaa!, dalje u testu (AA3)
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Stulhofera. Naime, on je istaknuti znanstvenik koji pokuSava savjetima pomo¢i svojim
Citateljima.
Druga je mogucnost da mu predloZite da zajedno potrazZite pomo¢. Prihvati li to, na stranicama

Hrvatskog drustva za seksualnu terapiju (www.hdst.hr) mozete pronaci informacije o najblizem

strucnjaku ili strucnjakinji.*?

Primje¢ujemo kako u analiziranim kolumnama osim publicistickog stila postoje i1 ostali
funkcionalni stilovi, iznimka je jedino administrativni koji nije pronaden u analiziranim

tekstovima.

7.1. Pripovjedna stilska sredstva kolumnista

7.1.1. Ritam i citati

Kada govorimo o ritmu pisanja mislimo na re¢enice kojima novinari piSu. Postoje
recenice koje su dugacke i postoje kratke recenice. Postoje autori koji piSu dugackim
reCenicama, dok postoje autori koji naizmjeni¢no piSu dugacke pa kratke reCenice. Primjer
ovakvog pisanja nalazimo u kolumnama Milane Runjié¢ i Ivana Sale¢ié¢a. Cesta je izmjena dugih

pa kratkih recenica

U prvom redu posesivnost, ovisnost o partneru, ljubomoru, kontrolu, intenzivne promjene

raspolozenja, razdrazljivost... Sto jos?*

Dok drugi autori su skloniji pisanju kratkih recenica. Autori koji piSu kratkim reCenicama,

ostvaruju dramati¢an efekt. (Beck, 2012:176) Primjer su kolumne Sare Schmidt.

Zasto? Zasto to rade? Koju curu moze impresionirati ,,stas pit “? I davanje zZivotinjskih imena?

Nema veze §to su u deminutivu“**

Osim pisanja recenica, u publicistickom stilu Cesto se prenose rijeci ili se citiraju neki izvori.

Citat oznacava izvadak iz teksta koji je tocno prenesen, te se navodi od rijec¢i do rijeci. Cesto se

12 Kolumna prof. Stulhofera, Kad se erekcija ispuse kao balon. Za tren!, dalje u tekstu (PS1)
13 Kolumna Ivana Salegica, Strategije povezivanja s partnerima, dalje u tekstu (IS2)
14 Kolumna Sare Schmidt; Di si maco,ks ks!, dalje u tekstu (SS2)
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upotrebljavaju citati iz knjizevnih dijela, pjesama, poslovica ili reCenice iz filmova. ( Franc¢i¢ i

dr, 2005:321)

Nekoliko je autora koji u svojim kolumnama koriste citate, no medu naj¢e$¢ima je Ivan Salecic.
Njegovi citati su iz filmova, pjesama pa cak i knjizevnih dijela. Primjer je citat iz

Shakespereovog dijela Romeo I Julija:
U casu smrti deSava se Cesto, Da veseli su ljudi — a cuvari
To zovu munjom prije samrti. Da |’ mogu i ja ovo munjom nazvat? (IS1)

Osim kod njega, Cesta je upotreba citata i kod Andree Andrassy i Jasmine Rodi¢. Naime,

Jasmina Rodi¢ u jednom tekstu pise o Miroslavu Anti¢u, dje¢jem piscu te citira njegove rijeci.

nego Ce citirati Miku, u cast njegova rodendana: “Valja se dobro osloniti o svoju hrabrost i
ljubav, i plave slojeve nade. To je najprostiji nacin da pronadete sebe i domognete se mnogih

nesvakidasnjih cuda. (JR2)

Dok autorica Andrea Andrassy Cesto upotrebljava stihove pjesama ili recenice iz poznatih

filmova. Primjer je kolumna u kojoj navodi stih iz pjesme California love:

DJ pustio California love jer ga uvijek pustis, uvijek u isto vrijeme i svi jos uvijek znaju otpjevat
jedino "now let me welcome everybody to the wild wild west, a speks e sespektbl lajk ELIJEN
NEST!" i onda svi Sute do dijela "in the cityyyyy O PLJOLING!®

Vecina autora u tekstovima koristi citate. Citati su uglavnom iz stranih filmova, serija i pjesma.

Rijetko koji autor citira knjizevna dijela ili neke poznate osobe.

7.1.2. Anglizmi i vulgarizmi

Svjedoci smo utjecaja engleskog jezika na sve jezike pa tako i na hrvatski jezik. U
hrvatskom jeziku sve je ¢eS¢a upotreba anglizama ili neprilagodenih engleskih rijeci. (Hudecek
i Mihaljevi¢, 2009:107) Prema pravopisu anglizmi se u hrvatskom jeziku piSu prema engleskom

izgovoru. (Fraci¢ 1 dr, 2005:213) Postoji problem da se ¢esto u tekstovima preuzimaju engleske

15 Kolumna Andree Andrassy, Ne volim, dalje u tekstu (AA4)
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rijeci bez ikakve prilagodbe ili djelomicne prilagodbe, $to bi znacilo da to ¢ak ni nisu anglizmi
jer se anglizmi tvorbeno u vecoj ili manjoj mjeri prilagodavaju hrvatskom jeziku. ( Hudecek i

Mihaljevi¢, 2009: 109)

Nekoliko je autora koji koriste anglizme u svojim tekstovima. Tekstovi Andree Andrassy

ispunjeni su anglizmima. Primjer je tekst u kojem piSe o debljini i mrSavljenju.

Fuck that shit. Jedi tortu, Debela. Jedi napolitankicu. Smrsavi ako Zzelis, zivi zdravo i imaj
sixpack ako zelis, ali nemoj to radit zato jer ti je neki Supak koji ti laze da te voli rekao da
moras. (AA3)

Nadalje 1 autorica kolumne Klik za ljubav ¢esto koristi navedene rijeci. Primjer je tekst u kojem

piSe kako je upoznala muskarca na Internet stranici.

Online, bio je skroz simpatican i normalan decko kakvog bi svaka prijateljica pozeljela svojoj

drugoj prijateljici (i sebi).'®

Osim navedenih autorica, i Nada Fi$i¢ u svojim putopisima takoder Cesto upotrebljava

anglizme. Primjer je tekst o putovanju u Sri Lanku.

Ljudi su se smjeskali uz put, mahali, oni hrabriji nesto i dobacili. Nakon nekog vremena pocela

sam se osjecati kao neki celebrity!’

Poneki anglizam moZe se pronaci i u kolumnama Ivana Saleci¢a i u kolumnama Jasmine Rodi¢.
Osim upotrebe anglizama, jedna autorica u svojim kolumnama ¢esto koristi vulgarizme.
Vulgarizmi su rije¢i neprikladne za pristojno izrazavanje. Cesto se odnose na tabuirana
podrucja kao $to je primjer seksualnost. (Fraci¢ i dr, 2005:242) Vulgarizmi se protezu kroz sve

kolumne Andree Andrassy, a primjer je tekst o debljini.

To rade supci i iskompleksirani debili. Nemoj dat tom debilu mjesec dana vremena, ostavi ga
ODMAH sad. Steraj ga u k, zajedno s onom tvojom frendicom koja ti nije rekla da ti je decko
Supak nego je rekla: "Da, kuzim ga... (AA3)

Vulgarizmi inace spadaju u razgovorni stil, isto kao i kolokvijalizmi koji oznacavaju rijeci 1
oblike koji se obi¢no spontano govore, te zargon koji je zapravo jezik pojedine socijalne
skupine. (Fran¢i¢ i dr, 2005:241) Navedene rije¢i su veéinom u tekstovima Kkoji imaju

preklapanja sa razgovornim stilom, dakle to su kolumne Andree Andrassy i Sare Schmidt. lako

16 Kolumna Martine Kocijan, Zene,nemojte biti prezgodne!, dalje u tekstu (MKZ1)
17 Kolumna Nade Fisi¢, MozZete li vierovati sa Sri Lanka ima katastrofalan turizam?, dalje u tekstu (NF2)
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analizirajuci tekstove mogu rec¢i kako se u 1 tamo koji kolonijalizam provuce i kroz kolumne

ostalih autora. Primjer je kolumna Jasmine Rodi¢ u kojoj opisuje posjetitelje parka.

Treba li doista drzati frajere na kratkom povocu, pitala se blogerica Jasmina Rodié nakon $to
je s frendicom prosetala parki¢em, istim onim u kojem su pijani Klinci no¢ ranije revali Misine
hitove. (JR1)

Dakako, primjer je i tekst Andree Andrassy o debljanju i mr$avljenju.

Pravi frajer te ne pita dal ées sad stvarno i¢ jest palacinku a vecé je 3 ujutro, pravi frajer te pita

s ¢im ces i donese ti ju. (AA3)

U tekstovima koji su analizirani koriSteno je puno anglizama, nijedan analizirani tekst nije bio
bez engleskih rije¢i. Milana Vukovié¢ Runji¢ je jednina koja koristi minimalno anglizama. Sto

se tice vulgarizama samo je jedna autorica kroz sve svoje kolumne imala vulgarizme.

7.1.3. Dijalog i frazemi

U tekstovima novinara ¢esto mozemo vidjeti formu dijaloga. Naime, dijalog je
najprikladnije stilsko sredstvo za izraZavanje suprotnosti izmedu karaktera odnosno suprotnosti
misaonih stavova. Dijalog oznacava dvije osobe koje neprestano izrazavaju svoja razlicita
stajaliSta, opravdavaju vlastite, ali osporavaju tude misli i osjecaje. (Solar, 2005:235) Autorica
Blogerice Jasmina Rodi¢ cesto piSe svoje tekstove kroz dijalog. Primjer je tekst u kojem

autorica razgovara sa svojom prijateljicom o muSkarcima:

— Ne, ozbiljno, da nema tvog Gorana, stvarno bih izgubila svaku nadu da tamo negdje vani

postoje normalni, odani i vjerni muSkarci — nastavljam.

— Znam, uzas. Ponekad se i ja pitam je li moguce da je toliko dobar i normalan. Pitam se skriva

li i on nesto, neki kostur u ormaru — sSmije se Tena.

— Ne skriva. Naprosto te voli. — ...i svog brata takoder — dodaje Tena i opet krece hihot vjecnih
djevojcica ;) (JR1)

Takoder autorica putopisa Nada Fisi¢ Cesto svoja iskustva opisuje u formi dijaloga. Primjer je

tekst o putovanja na Novu godinu.
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Kako se meni ne da! Sta, vidjet ¢emo jos xy lijepih, egzoticnih plaza. Ali Zivimo kraj jedne, meni

to vise uopée nije napeto - kaze Mirda dok pokunjeno sjedimo na tepisonu'®

Autorica kolumne Zenski mozaik u nekim tekstovima pise tekstove kroz dijalog. Primjer je

tekst u kojem piSe kako razmisljaju Zene o nogometu, a kako muskarci o kupovini robe.

Onda ga ti pitas: ,,A zasto oni samo trce okolo umjesto da pokusaju zabiti gol?! A on ti
odgovori: ,,Pa tako. To je nogomet. Zabavno je.” Ti bi na to odgovorila s: ,,Ne. To nije

nogomet. To je gubljenje vremena.* Eto vidis. Opet sam u pravu.*®

Kada se govori o stilovima ¢esto se govori 1 o frazemima kao jednim od znacajki. Naime,
frazemi su veze rijeci sa obvezatnim osobinama: ne stvaraju se u govornom procesu, nego se
reproduciraju u gotovu obliku, imaju stalan sastav i raspored sastavnica, znac¢enje mu se obi¢no
ne izvodi iz znacenja sastavnica, uklapa se u recenicu kao njezin sastavni dio i sastoji se od
najmanje dviju rije¢i. No, nije svaki frazem lako prepoznati prema nabrojenim znacajkama,

Ceste su dvojbe oko broja 1 vrste rijeci u sastavu frazema. (Franci¢ i dr, 2005:311)

,Frazem privlaci pozornost svojom neobi¢nosc¢u ili neuobicajenoscéu.* (Pranjkovi¢, 2003:18) U
svim analiziranim tekstovima moze se pronaci barem jedan frazem, stoga ¢u nabrojati nekoliko

primjera. Primjer su dvije kolumne Jasmine Rodi¢.

Blogerica: Vjeran kao pas (JR1)

O da, ovaj bi garant napravio teski kurslus, ali ga je Zena prokuzila pa ga drzi na kratkom

povocu. (JR1)

,,Sto bi se svaka tuka kojoj padne napamet kitila njihovim perjem* (JR2)

U analiziranim tekstovima najviSe je pronadenih frazema. Neki autori koriste frazeme i u
naslovima svojih kolumni. Dijalog kao forma pronaden je tek u nekoliko tekstova. NajceSce ga

koristi Nada Fisi¢ u svojim reportazama.

18 Kolumna Nade Fisi¢, Nova godina u avionu je za one koji je Zele preskogiti, dalje u tekstu (NF3)
19 Kolumna Sare Schmidt, Dragi nije ono $to misis! Dalje u tekstu (SS3)
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7.1.4. Stilske figure

U publicistickom stilu Cesto se pojavljuju stilske figure. Iako su stilske figure bliskije
knjizevnoumjetnickom stilu, pronalazimo ih i u publicistickom stilu. (Hudecek i Mihaljevi¢,
2009:150) Stilske figure se mogu podijeli na figure dikcije, figure konstrukcije, figure rijeci ili
tropi, figure misli 1 figure diskursa. (Bagi¢, 2012) Pomoc¢u figura mozemo u tekstu utvrditi
individualnost, emocionalnost ili figurativnost. Postoji nekoliko stilskih figura koje se ¢esto
koriste u publicistickom stilu. (Sili¢, 2005:81) Medu najkoriStenijim figurama je metafora.
Metafora je figura rije¢i (trop) koja oznacava ,,zamjenjivanje jedne rije¢i drugom prema
znacenjskoj srodnosti ili analogiji; prijenos imena s jedne stvari na drugu i znacenja s jedne
rijei na drugu. (Bagi¢, 2012:187) Primjere koriStenja metafore moZemo pronaci u vecini

analiziranih kolumni. Ivan Saleci¢ je koristi u svom tekstu koji govori o privlacnosti:

Nakon hormonalne oluje, ¢iji smo robovi, ta ée veza opstati ako postane nas svjestan izbor.?°

Milana Runji¢ takoder u svojim tekstovima ¢esto koristi metaforu. Primjer je tekst o potrazi za

vje¢nom mladosti.

Nedavno nas je sve Sokirala slika potpuno ukocena lica inace prelijepe Ume Thurman,

neprepoznatljivih usana i mrtvog pogleda. (MVR2)

Takoder u tekstu o izgledu Zena autorica koristi metaforu.
Govorim 0 igri zavodenja, a ne o ljubavi, u kojoj se pak potpuno izgube sve te gluposti.?

Autorica Sara Schmidt u svojim kolumnama Koristi takoder metafore. Primjer je tekst u kojem

opisuje kako se muskarci upucavaju Zzenama.

Zelimo najprije biti neosvojive tvrdave cekajuci onog pravog. (SS2)

Osim navedene figure, postoji jo$ dvije figure rijec¢i koje se mogu pronac¢i u analiziranim
tekstovima. Poredba je figura kojom se objasnjavaju svojstva, stanja, djelovanja i sli¢no,
dovodenjem u vezu s drugom, citatelju, slusatelju i gledatelju poznatijom pojavom. (Sili¢,

2005:82)

2 Kolumna Ivana Saleci¢a, Kako da prvotni ushit potraje, dalje u tekstu (IV3)
2L Kolumna Milane Vukovi¢ Runji¢, Sto vidimo kad se pogledamo u ogledalo?, dalje u tekstu (MVR3)
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Primjer je kolumna Sare Schmidt u kojoj opisuje iskustva iz kupnje sa deckom.

Osjecala sam se kao da sam istovremeno izdala cjelokupni Zenski rod, a njegovi su ga prijatelji

ispratili pogledom sazaljenja. (SS3)

Sljedec¢i primjer je kolumna Jasmine Rodi¢ koja u tekstu piSe o tome kako pronaci dobrog

decka.

S druge strane parka sjedi zgodni mladi tata s kéerkicom i mjerka nas — malo jedan “set”

prijateljica, malo drugi, kao pas kojem se pred nosom mase biftekom. (JR1)

Epiteti su takoder Cesti u svim tekstovima. Epitet je figura rijeci koja oznacava ,,pridjev koji se

dodaje imenici s ciljem da se naglasi pojedino svojstvo ili vrijednost oznac¢enog biéa, stvari ili

upotrebe epiteta pronalazimo u kolumni Ivana Saleci¢a u kojoj piSe o privlacnosti.

lako se tu nerijetko nailazi i na fizicke argumente, time se uopce ne zelim baviti — veliki nozni

palcevi, debeli gleznjevi, dlakava prsa, leda i straznjica, Cetkica ili Siske na glavi... (IS3)

U analiziranim tekstovima pronadene su i figure misli. Retori¢ko pitanje je figura koja se ¢esto
moze pronaci, proteze se kroz sve tekstove, a oznacava ,,pitanje na koje se ne o¢ekuje odgovor.
Tvrdnja kojom se naglasavaju govornikovi stavovi i dojmovi, izri€u Sokantne 1 dirljive stvari,
isticu jake emocije poput ljubavi, odusSevljenja, ¢udenja, mrznje, ogorcenosti, sazaljenja.*

(Bagi¢, 2012:271) Primjeri su kolumne Milane Runji¢ o Zenskoj ljepoti.
Primjerice, meni su se uvijek svidali muskarci ¢vrstih, malih straznjica. Zasto? (MVR3)
Retoricko pitanje se takoder nalazi 1 kolumni u kojoj piSe o ljubavi i ovisnosti 1 iluziji.

Pa da vidimo”, pomislila sam. “Sto ¢e reci moji FB prijatelji.” Kad su lajkovi i komentari

poceli kapati, bila sam ugodno iznenadena. U gluho doba, kad svi spavaju, moji virtualni

frendovi spremni su pricati o poeziji? 1**

Takoder Jasmina Rodi¢ u svojim kolumnama cesto upotrebljava retoricko pitanje. Primjer je

kolumna o kozmetickoj torbici 1 putu na Bjelolasicu.

Ovo je tragedija. Kako mi se to moglo dogoditi?*

22 K olumna Milane Vukovié¢ Runji¢, FB: ljubav ili ovisnost, stvarnost ili iluzija?, dalje u tekstu (MVR4)
2 Kolumna Jasmine Rodi¢, U ogledalu, dalje u tekstu (JR3)
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Autorica kolumne Klik za ljubav Martina Kocijan u svojim tekstovima upotrebljava retoricko

pitanje. Primjer je tekst u kojem savjetuje Zene kako da se obuku za prvi spoj.

Zasto mu je uopce vazno kako se Zelim obuci za prvu kavu? Je li on mozda modni stilist koji ce

mi dati neki pametan savjet? Znaci li to da suknjica i pete ne dolaze ili dolaze u obzir? (MK1)

Ironija je takoder jedna od figura misli koja je pronadena u analiziranim tekstovima. Ironija je
,»,smisaono preosmisljanje iskaza. Ironicar govori posredno ili suprotno od onoga sto kani kazati
- kori hvale¢i, hvali kude¢i, prezire diveci se.” (Bagi¢, 2012:158) Autorice Andrea Andrassy i
Sara Schmidt ¢esto upotrebljavaju ironiju. Primjer je tekst Sare Schmidt u kojem se na ironi¢an

nacin ruga muskarcima koji se ne znaju upucavati Zenama.

Nevjerojatno je na koje nas sve nacine muskarci pokusavaju impresionirati. Nedavno mi je
jedan ,,gospodin“ prisao i rekao da imam dobre bokove za radanje. Takvog sam cijeli Zivot

cekala. Da me uhvati za kosu i oplodi u spilji na brdu s kojeg je sisao. (SS2)

Hiperbola i litota su figure misli koje se ¢esto mogu pronaci u analiziranim kolumnama.
Hiperbola oznacava ,naglaSavanje ideje, emocije ili obavijesti pretjerivanjem, koje istice
afektivni odnos govornika spram predmeta govora. Pretjerivanjem se mogu uvecéavati ili
umanjivati stvarne odlike bica, stvari, pojava ili emocija. (Bagi¢, 2012:140) Primjeri ove figure

mogu se pronaci u tekstovima Milane Runji¢.

glumica u stvarnosti nositi samo krace vrijeme te uskoro odustati, uz nepopularnu izjavu da je

“iS¢asila zglob tom torbom”. (MVR1)

Autorica Sara Schmidt takoder koristi hiperbolu u svojim tekstovima. Primjer je tekst o

muskarcima koji se ne znaju upucavati.

U tim trenucima zelis samo pobjeéi glavom bez obzira, cucnuti u kut i gurnuti palac u usta.

(SS2)

Osim hiperbole, autorica takoder koristi i litotu. Litota je figura misli koja oznacava ,,svjesno
slabljenje ili umanjivanje izraza s ciljem da se naglasi i pojaca kakva ideja, misao, predodzba,
emocijaisl. Govore¢i manje, sugerira se vise.” (Bagi¢, 2012:183) Primjer je navedena kolumna
Sare Schmidt,

Ne razvijaj NASA program preda mnom kao Sto ni ja pred tobom ne razvijam pitu. Niti Si ti

astrofizicar, niti ja imam burekdinicu. (SS2)
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Takoder Milana Runji¢ u svojim tekstovima ¢esto koristi litotu. Primjer je navedena kolumna

o zenskoj ljepoti.

Nisam zagovornik plasticne kirurgije, ali istina je da gotovo nema Zene koja redovito u ogledalu

ne odmjerava. (MVR3)
Autorica kolumne Klik za ljubav litotu upotrebljava u naslovu svog teksta.

Zene, nemojte biti prezgodne (MK1)

Medu rjede pronadenim figurama su neologizam 1 onomatopeja. Te figure spadaju u figure
dikcije. ,,Neologizam ulazi u rje¢nik da bi imenovao novi predmet, pojavu ili fenomen,
zamijenio stranu rije¢ ili perifrazu.* (Bagié, 2012:205) Primjer upotrebe neologizma je u tekstu

Jasmine Rodi¢.

...a onda mi je malo pozlilo kad me decko moje susjede, nicim izazvan, pouknuo na fejsu i

poslao neku glupu poluupucavajuéu poruku. (JR1)

Druga figura je onomatopeja, ona oznacava ,,stvaranje rijeci i spojeva rijeci koji glasovnim
sastavom prikazuju oznaceno - bice, pojavu ili senzaciju.” (Bagi¢, 2012:211) Primjer je naslov

teksta Sare Schmidt.

"Di si maco, ks ks!"' (S52)

U neki tekstovima pronadena je i igra rijeci. Ova figura takoder pripada figurama dikcije, ali 1
figurama rijeci. Igra rijeci je ,,pojam koji objedinjuje niz stilskih postupaka i figura koje se
temelje na zvukovnom ili smisaonom poigravanju jezikom.“ (Bagi¢, 2012:152) Primjer je

kolumna Jasmine Rodi¢ koju je nazvala Feromo(r)on i kolumna Andree Andrassy ¢iji je naslov

Sljivo Sanader. (AA2)

Nekoliko je stilskih figura koje se koriste u vecini tekstova, dok se neke figure poput

neologizma i onomatopeje koriste samo u par tekstova.

7.2. Teme kolumni na portalu Cosmopolitan

Autori kolumni cesto su ti koji odabiru temu o kojoj ¢e pisati. Teme ne mogu biti

nametnute. Kolumnisti biraju teme, ali 1 podrucje o kojem ¢e pisati. (Malovi¢, 2005:252)
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Vecina kolumni na portalu Cosmopolitan bavi se svakodnevnim problemima ljudi. Veze,
odnosi, seks, starenje, obitelj samo su neke od tema o kojima pisu kolumnisti. Neki autori imaju
tendenciju pisanja o specifi¢nim temama koje vecina Zena muce, recimo kao $to je ljubav, dok
neki autori nastoje u svoje tekstove uvrstiti aktualne drusStvene ili politicke dogadaje koji se
dogadaju u zemlji u kojoj zive. Primjer ovakvog pisanja nalazimo kod autorice Andrassy.
Andrea Andrassy u svojoj kolumni Dnevnik gradske cure piSe o svakodnevnim temama koje
joj se dogadaju u njezinom zivotu. Svoje zivotne probleme Cesto povezuje sa aktualnim
dogadajima koji se dogadaju u Hrvatskoj. Primjer je kolumna u kojoj je opisala putovanje u
Sloveniju. Opisala je put, susret sa jelenom te kako je granica na kojoj je trebala izaci bila u

deset sati navecer zatvorena.

... To nije poanta price. Poanta price je da u Sloveniji postoji granicni prijelaz koji radi do 22h

6

i da hrpa ljudi ne zna za to. 1 ti sad znas. Znas i kak se hendlaju Bambiji na cesti. Vidis, benefit.

(AAL)

Osim aktualnih dogadaja autorica pise i o svojim iskustvima. Primjer je kolumna o studentima.
Tekst je posveéen studentima kojima dolaze rokovi i koji bi radili sve samo da ne moraju uciti.

U tom tekstu pisala je i o svojim iskustvima kada je bila student.

Bila sam glup student, bila sam lijen student, i da se mogu vratit u vrijeme rekla bi sebi ono Sto
netko treba re¢ svakom studentu upravo sad, dok sjedi u sobi i smislja razloge zasto jos nije

poceo ucit: Pocni jebeno ucit, majmune.?*

Kroz sve kolumne protezu se njezina iskustva koja su vezana uz temu koju taj tjedan obraduje.
Na sli¢an nacin funkcionira i kolumna Sare Schmidt Zenski moza(i)k. Sara takoder ima
raznovrsne teme u kojima opisuje svoja iskustva. Ponekad situacije koje opisuje nisu njezina
vlastita iskustva ve¢ iskustva njezinih prijateljica. U jednoj od svojih kolumna opisuje svoje
prvo iskustvo noSenja Stikli na posao. Na vrlo humoristi¢an nacin slikovito je opisala probleme

svih Zena koje hodaju na posao u Stiklama.

Naime, ja sam Cosmo cura, a ne nositi Stikle u toj golemoj zgradurini i ne biti na jednakoj
nadmorskoj visini s tim Zenama bilo mi je strasnije od pomisli na stotine kilometara hodanja u
najneudobnijim cipelama na svijetu. No, radno vrijeme je ipak doslo kraju. Uslijedile su stotine

kilometara hodanja u najneudobnijim cipelama na svijetu. (SS1)

24 Kolumna Andree Andrassy, Pismo studentu koji nemre, dalje u tekstu (AA5)
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Kolumne navedenih autorica bave se svakodnevnim situacijama. U njihovim tekstovima postoji
glavna tema i viSe sporednih o kojima autorice izlazu svoje misljenje. Primjer je kolumna
Andree Andrassy u kojoj piSe kako je navrsila 30 godina, te u tekstu navodi popis od 30 lekcija

koje je naucila do sada u zivotu.

Osjecam se isto - isto kao jucer, isto kao prekjucer, isto kao svaki dan. Ko da nije prosao ni
dan otkad sam slavila dvadeseti rodendan...Kad sam ve¢ pametnija, odlucila sam napraviti
popis od 30 lekcija koje sam naucila od dvadesetog rodendana do sad. Neke su glupe. Neke su
gluplje. Neke su ok. Evo ih tu..®

Potpuno drugacija kolumna je ona koju piSe Milana Runji¢. Naime, njezine teme su konkretne.
Svaka kolumna ima jednu temu koju autorica obraduje. Teme su ljubav, izgled, moda. Primjer
jedne njezine kolumne je tekst u kojem opisuje kako je nastala slavna Birkin torba i na¢in izrade
torbe. Naglasava problem ubijanja zivotinja. Opisuje kako se slavna ku¢a Hermas pokusavala

ograditi od toga.

|z Hermesa se kunu kako su vjerovali da su na tim farmama krokodili ubijani “prema najvisim
standardima”. Cijela ta crna komedija tice se samo jednostavne istine — skupe birkinice u sebi
nose stravu ubijanih i oderanih Zivotinja. Zelec¢i takvu torbu, o tome ili a) necete razmisljati ili

b) necete je kupiti. (MVRI)

Kolumne nemaju njezina osobna iskustva, iako izrazava svoje miSljenje, ne piSe S$to se njoj
dogodilo ili kako je ona neSto napravila. Autorica se bavi pitanjima koja muce svakodnevno
zene diljem svijeta. Primjer je kolumna koja se bavi mitom vje¢ne mladosti, Sto Zene sve rade

kako bi ostale mlade.

...I tako tece intimna Zenska povijest: u naglasavanju/isticanju lijepoga i prikrivanju manje
lijepoga. Ruzevi, sjenila, puderi, pa jos i puderi za tijelo, cemu drugome sluze nego da si i tim

iluzionistickim tehnikama pomognemo da izgledamo bolje. (MVR2)

Slicne teme ima i Ivan Sale€i¢. Njegovi tekstovi djeluju kao stalno propitivanje o svakodnevnim
temama. Ljubav, odnosi, obitelj teme su kojima se ovaj autor bavi. U jednoj kolumni pise o

zaljubljivanju, privlacnosti, privrzenosti; opcenito o odnosima u vezi 1 braku.

% Kolumna Andree Andrassy, Deset-deset-deset., (AAB)
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To nas sve polako vodi do glavnog pitanja: s kakvim oblikom privrZenosti u vezu stizemo mi, a
s kakvom nas partner i Sto nam se — tako privrzenima kakvi ve¢ jesmo — pise dok smo skupa, a

posebno kad se zbog neceg zakacimo? (1S3)

Dok u drugoj kolumni propituje ljubav opéenito, opisuje svoj razgovor sa hrvatskim filozofom

o neuzvracenoj ljubav.

Tamo negdje potkraj faksa, kao apsolvent, neko sam se vrijeme dosta intenzivno druzio s
Marijanom Ciprom, vodecim hrvatskim filozofom 20. stoljeca.... Cipra je, jedne noci, pricajuci
(i) o ljubavnim vezama, nacelno, ali i iz iskustva, rekao da je ljubav — jedna opasna dusevna
bolest!... Svi ovi velikani — od Sokrata do Cipre — mislili su, doduSe, na svaku ljubav, ne samo

neuzvracenu. (1S1)

Nadalje, kolumna Klik za ljubav ¢ija autorica je Martina Kocijan ima vrlo definiranu temu, a
to je trazenje ljubavi preko interneta. Autorica u svojim tekstovima nastoji Citateljicama dati
savjete o izradi profila na online stranicama za izlaske, kako se obuéi, §to napisati ili kako se
ponasati na prvom spoju. U jednoj kolumni daje savjete kako da djevojke budu obucene na

prvom spoju, kako da se ponasaju, Sto da pricaju.

...Apeliram na Zenski rod da prestane baviti se toliko svakim detaljem svoga vanjskog izgleda
i koncentrirate se na ono Sto nam zelite reci, jer je to uvijek bolje, barem kod mene - nadodao

je.., (MK1)

Kolumna koja je sliéna kolumni Klik za ljubav je kolumna profesora Kobaloffa. U obje
kolumne autori pokusavaju dati savjete o nekoj temi ili u slucaju profesora Kobaloffa odgovoriti
na pitanja. Dakako, profesor Kobaloff ima svakodnevne teme koje muce Zene kao $to su ljubav,

seks, brak, veze.

Potpuno drugacije od navedenih autora piSe Nada Fisi¢. Naime, njezine kolumne zapravo nisu
kolumne nego su reportaZze sa njezinih putovanja. Dakle, njezini tekstovi prenose njezina
osobna iskustva. S obzirom da autorica Zivi u Aziji, ¢esto putuje i istrazuje gradove, te u svojim
tekstovima opisuje ljude i kulture gradova u Aziji. Primjer je tekst u kojem opisuje posjet Sri

Lanki 1 svoje dozivljaje.

Nema kafica, pivo se kupuje u liquor shopovima iza resetaka, tesko je naci mjesto gdje ces
sjesti, jesti, odmoriti se i pronaci dobar smjestaj po normalnim cijenama. Uglavnom trebas biti

po turistickim mjestima i imati jako puno Zivaca za cjenkanje. (NF2)
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Sljedeca autorica Jasmina Rodi¢ pise tekstove u formi bloga, a njezine teme vezane su ve¢inom
uz njezina iskustva o muskarcima sa kojima je u vezi ili nekom odnosu. U jednoj kolumni je
opisala svoj odlazak sa deckom na Bjelolasicu na kojem je shvatila kako nije ponijela
kozmeticku torbicu. Opisala je paniku i osjecaj koji svaka Zena ima kada shvati da nema

kozmetickih preparata za koje smatraju da ih ¢ine ljepSima i privlacnijima.

...0 moj boze, pa ja sam u Zagrebu ostavila svu svoju kozmetiku!!! O, ne! Ja nemam divne plave
oci. Imam obicne domace smede koje u rano jutro, bez maskare, izgledaju kao dva bezvezna

gumbica iz Name. (JR3)

Autori ve¢inom piSu o temama koje se ti¢u ljubavi, ljubavnih odnosa i problema. Dvije se
autorice koje se bave drugacijim temama. Jedna autorica piSe o putovanjima, dok druga piSe o

pronalasku ljubavi na Internetu.

7.3. Naslovi u kolumnama i blogovima

Naslovi privlace pozornost, pokuSavaju zainteresirati Citatelja da procita ostatak teksta,
no takoder sazeto 1 zanimljivo izvlaCe glavnu misao iz Clanka. (Hudecek i Mihaljevié,
2009:188) Naslovi su tu da probude ¢itateljevu radoznalost, da ¢itatelj pozeli procitati ostatak
teksta koji je napisan. Postoje neka pravila koja se novinar mora pridrzavati kod kreiranja
naslova. Naslov ne smije biti uvredljiv, ne smije sadrZavati jezicne pogreske a §to je najvaznije
ne smije pruzati pogreSnu obavijest te mora biti efektan i kratak. (Hudecek i Mihaljevi¢,

2009:190)

Naslovi se takoder razlikuju prema sadrZaju i nacinu, te se mogu podijeliti na nominativne,
informativne i1 reklamne. Nominativnim se naslovima imenuje sadrzaj, informativnima se
prenosi sadrzaj, dok se reklamnim nudi sadrzaj. (Sili¢, 2005:88-90) Sve tri vrste naslova
mozemo pronaci u kolumnama koje smo analizirali. Iako je viSe informativnih 1 nominativnih
naslova, postoji 1 nekoliko tekstova ¢iji naslovi su reklamni. Primjer je tekst Martine Kocijan
sa naslovom Je li on mamin sin, testirajte ga ovako!. Ili tekst sa naslovom Totalni neznanac

zeli pricati sa vama i seksu? Imajte na umu ovih cCetrnaest istina. (MK2)
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U naslovima se Cesto ne poStuju interpunkcijska pravila, izostavlja se zarez, citira se bez
navodnika, te se ¢esto upotrebljava uskli¢nik ili upitnik. (Hudecek i Mihaljevi¢, 2009:188)
Kolumnistica Andrea Andrassy ¢esto koristi navedena pravila. Primjer je tekst ¢iji naslov glasi
: Moja cura je debelaaaa!..(AA3) te tekst sa naslovom... Lutkooo, ja sam jelen!. (AA1) Dakako,
uskli¢nici imaju vrijednost pojacavanja iznesenih tvrdnji. Slican nacin pisanja naslova ima i
Sara Schmidt u kolumni Zenski mozaik. Primjeri u kojima koristi interpunkcijske znakove
poput upitnika ili uskli¢nika.. Di ¢es za Novu? (SS4) Ili ...Onda? Koji je plan?.?® Na ovakav

nacin izrazava se nevjerica ili cudenje, ili se pojacava vrijednost iznesene tvrdnje.

Milana Runji¢ u svojim kolumnama u naslovu ima recenicu koja zavr§ava upitnikom, u naslovu
je zapravo uvijek neka vrsta pitanja koja kada bismo maknuli upitnik bila bi zapravo izjavna
reCenica. Primjer je kolumna sa naslovom FB; ljubav ili ovisnost, stvarnost ili iluzija? (MVR4)
Kada bi recimo maknuli upitnik, re¢enica bi postala izjavna. Druga kolumna bavi se poznatim

zenskim torbama sa naslovom Jeste li sigurni da jos uvijek zelite birkinicu? (MVRI)

Ivan Saleci¢ koristi takoder u jednoj svojoj kolumni interpunkcijski znak uskli¢nik kako bi
ojacao tvrdnju koju je napisao; Kad ne mozemo cuti ,,ne*“!(IS1) Kolumnistica Martina Kocijan
u svojim kolumnama koristi interpunkcijske znakove. Cesto koristi zarez kako bi pojagala efekt

izjave. Primjer je naslov; Zene, nemojte biti prezgodne. (MK1)

Ono $to je zanimljivo da autorica Jasmina Rodi¢ ne koristi nikakve interpunkcijske znakove,
njezini se naslovi ve¢inom sastoje od dvije do tri rijeci, a nekada 1 samo jedna rije¢ sluzi kao
naslov. Primjer je tekst pod naslovom U ogledalu (JR3) ii tekst sa naslovom Vjeran kao pas.
(JR1) Osim ove autorice, Nada Fisi¢ takoder u svojim naslovima Koristi rijetko interpunkcijske
znakove, ali za razliku od Jasmine Rodi¢, njezini naslovi su dugacki, podsjecaju na re€enice u
kojoj je odgovoreno na ve¢inu Sw-pitanja’. Primjer je tekst sa naslovom Nova godina u avionu

Jje za one koji je Zele preskociti. (NF3) Njezini naslovi djeluju kao izjavne recenice.

U novinskim je naslovima Cesta 1 upotreba igre rijeci u koje spadaju 1 aludiranja na ono $to se
pretpostavlja da je citatelju poznato. (Hudecek i Mihaljevi¢, 2009:192) Nadalje, kod dviju
autorica moZemo primijetiti igru rije¢ima. Primjer je tekst Jasmine Rodi¢ sa naslovom
Feromo(ro)n?, te tekst u kolumni Andree Andrassy Sljivo Sanader (442). Zanimljiv je i naziv

kolumne Sare Schmidt koja takoder ima igru rije¢i; Zenski Moza(i)k. Veéina kolumnista ima

2 Kolumna Sare Schmidt, Onda? Kaoji je plan? Dalje u tekstu (SS5)

2 5 W- pravilo pisanja vijesti , odgovara na 5 pitanja: Who (tko), What (§to), When ( kada), Where (gdje), Why
(zasto) (izvor: www.wikipedia.com)

28 K olumna Jasmine Rodi¢, Feromo(ro)n, dalje u tekstu (JR4)
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kratke naslove koji jednom ili dvjema rije¢ima pokuSavaju uhvatiti poantu ili glavnu temu
kolumne. Iako Runji¢ i Sale¢i¢ su autori ¢iji naslovi su malo duzi i ¢iji naslovi ne otkrivaju
puno, a ipak zaintrigiraju &itatelja. Primjer je tekst Milane Runji¢ sa naslovom; Sto vidimo kad
se pogledamo u ogledalu? (MVR3) Takoder na sli¢an nacin kreiraju naslove profesor Kobaloff
i Stulhofer, u obliku izjavnih re¢enica, sa interpunkcijskim znakovima koji naglagavaju u tom

slucaju neki problem koji profesori rjesavaju. Primjer je tekst sa naslovom; Malo sam mu cura,

a malo frendica.?®

7.4. Fotografije u kolumnama i blogovima

Danasnji svijet ispunjen je pregrStom fotografija, slika, crteza, ilustracija. Ljudi sve vise
reagiraju vizualno, zamisljaju i konzumiraju slike. Fotografija je postala vrlo vazan dio medija.
Fotografija daje cjelovitost izvjescu tj. tekstu, nije samo ilustrativni dio teksta nego istodobno
sa tekstom upotpunjuje prikaz zbivanja. (Malovi¢, 2005:341) Recenica ,,slika govori tisucu
rijeci* opisuje vaznost slike. Naime, novinari sve ¢eS¢e svoje tekstove obogacuju vizualnim

efektima. Takav je slucaj i sa kolumnama na portalu Cosmopolitan.

Autorica Jasmina Rodi¢ u svojoj kolumni Blogerica objavljuje fotografije. Fotografije su
ljubavnog sadrZaja te ne prate teme samih kolumna. Primjer tome je kolumna u kojoj autorica
prepri¢ava put sa svojim deCkom 1 paniku kada shvati da je zaboravila svoju kozmeticku
torbicu. Na pocetku kolumne nalazi se fotografija zaljubljenog para u prirodi. Zanimljivo je da
u svakoj kolumni se nalazi fotografija autorice, i to jedna te ista fotografija koja je u manjem

formatu od fotografija koje se nalaze na pocetku tekstova. (Slika 5.)

Fotografije autorica su autenti¢ne, no nisu potpisane. Na fotografiji koja je u kolumni Klik za
ljubav, Martina stoji naslonjena na ogradu i smijeska se, (slika 5.) dok autorica kolumne
Blogerica sjedi i ¢ita knjigu. Osim sli¢nog nacina prikazivanja fotografija, autorice se razlikuju
po mjestu na kojem im je fotografija u svakoj kolumni. Jasminina fotografija ubacena je u tekst,

dok se Martinina nalazi odmah ispod velike fotografije na pocetku teksta. Fotografije doduse

29 Kolumna prof. Kobaloffa, Malo sam mu cura, a malo frendica, dalje u tekstu (PK1)
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prate temu kolumni, no preuzete sa nekih drugih stranica, nisu autenti¢ne i $to je najvaznije ne

pise izvor fotografija.

Slika 5. Kolumne Jasmine Rodi¢ i Martine Kocijan

1610612015
Je i politigki korektno bitibas jaaako sretan? Mislim, mogu li ofekivatida ée me, usudimli KLIK ZA LJUBAV: U ovih 9 koraka
4 il tako nefto? Too late. Usudila Pa kud puklo -
RS R e e ) otvorite savr¥eni online ljubavni profil!

030772015

U dasa vade fiendsor vilo ak alivine
mﬁabumh tome 1 pomalo vas je s bal? Nista s nm,pomnm)

Jatro je. A. je u podranmy. Cijepadrva, Vani rominja nekadivna kifica,u vikendicije toplo,
iriZe kava, ja skrivedki mirifem njegovu majicu. Mrv, miris rmikaraca. Mog nus karca
Ovo “mog”, naravno, isgovaramu sebi i tad 3apatorm valo opreao, izs tahada ne

\lmkmm
bojedi se daneke zle sile nagdje ne nanjude dasam nenonmaln sxetnaine kremiu akeija. A
Jessan D postoi el e seece,me b se sudils koris i ga or s amsigurms dsbi

eks plodiran )

a\/
Kupacrici sam. Iz pulmmadupnezv\lk cijepanjadrva. Isuse, ne

samo daje zgodan, pamstani Tzma zapalifi vatu. I kuha
superkar Tima divne lave o | & b e Z b SR

Provai lj av culine pos taje sve vise uob Eajern, asve
ta Kads ' '

Izvor: Cosmopolitan.hr, lipanj 2017.

Nadalje, Milana Runji¢ u svojim kolumnama ve¢inom ima fotografije na pocetku koje prate
temu teksta. Primjer je kolumna u kojoj autorica spominje vjencanje te je fotografija mlade na
pocetku. (slika 6.) Fotografije takoder nisu autenti¢ne jer nisu navedeni izvori. U nekim
kolumnama postoji i vise fotografija koje su ubacene u tekst. Fotografije su veceg formata.
,Velike i aktivne fotografije koje vjerno prikazuju stvarne dogadaje u stvarnom vremenu

privlace korisnike medija.* (Brautovi¢, 2011:81)

Vrlo slican odabir fotografija ima i autor Ivan Sale¢i¢. Naime, u njegovim kolumnama su
fotografije na pocCetku teksta te prate temu teksta. Primjer je kolumna o ljubavnom paru Romeu
i Juliji, koja na pocetku ima fotografiju sa sadrzajem iz knjige.(slika 6.) Zanimljiva opaska je
jednaka fotografija koja se pojavila u jednoj njegovoj kolumni kakvu ima i autorica Blogerice.

Fotografije nisu potpisane, ali su ve¢eg formata kao 1 kod Milane Runjié.

42



Slika 6. Kolumne Milane Runji¢ i Ivana Salecic¢a

Cudna ideja: udati se za sebe 2 varagapn
130212015 [Kad ne moiemo uti “ne!”

U Japanu se odnedavno moZete udati sami za sebe (dobit ¢etei “dekorativnog mladenca™,no P
umjesto na “samovjencanju”, trebalo bi poraditi na samoswvijesti 230772015

Sto sezbiva u nasem mozgu (i tijelu) u trenutku kad gubimo nekoga do koga nam je badjako
o

U Easu smrti deSava se festo,
w3 ; s o 5 s Da veseli su ljudi - a ¢uvari
Sve popularnije viencanje sa samon sobom dogodilo seu setijama “Glee” 1 “Seksi grad”, a To zovu munjomprije samrti.
et koji Dal’ moguijaovo munjomnazvat?”

sada Japanu. Djevojka moZe uplatiti “samovjen ki

I1zvor: Cosmopolitan.hr, lipanj 2017.

Autorica putopisa Nada Fisi¢ je jedina Cije fotografije jesu autenti¢ne. Ispod svakog teksta
potpisan je izvor fotografija. Autorica se ¢esto nalazi na samim fotografijama koje su ubacene

u tekst. Prikazuju kulturu, Ijude i zemlju o kojoj autorica u tom putopisu pise.

Sto se ti¢e formata fotografija, oni su razli¢iti; postoje manji formati, ali i fotografije koje
prekrivaju cijelu stranicu. Najmanje deset fotografija nalazi se u svakom putopisu. Primjer
jedne reportaze je tekst o Filipinima. U tekstu se nalaze fotografije lokalnog stanovni$tva, hrane

koja se sprema u Aziji, te autorice. (Slika 7.)
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Slika 7. Kolumna Nade Fisié

Filipini - zemlja gdje nije bitno jesi li gay ili
gluhonijem - svi imaju iste prilike

18/03/2015

Taj diomijenajboljina Filipinim a. [ako nemojte tamo akonematenovaca, jer nikakonije
jeftino, ajoSmanje semoZe cjenkati...

Na brodu za otok Mindoro uoéila sam deka titkizno namazanih noktiju koji nam je kasnje
igrom slufaja postao domadin Iako bi ga valjda na jednom odnaih otoka lokalcira $geredili,
na Mindorune sam o daje prihvaé 2o naj Inije izlazina gay party na White Beach.
Postojituiona druga strana.

PO 3 s x% S i . . s Zapadnjaci suludi za m alim filipinskim deckidim aicuricama. Akomislite da je Tajland meka
:‘.m? “‘,‘"i“xl::d;"r:;:;’:’ﬁ: f::]’”."d sdam, "’p o"”lj ;::“;;‘;%E‘:m‘,:lg:;’mh etalne sekstusizm a, Filipini su ih nadm a3ili duplo. Filipinke su definitivno najljepe Azij atkinje. Sve
agencije, ali stvarno su jako cool. Cak i u glavnom gradu Manili koji je prenapugen, bacaju na Angelinu Jolie - velike ofi, mali nosié, puna uste, dugs kose. Stvamo su krase. 1
zagaden i ima najgore prometne Gepove u Aziji, moze se naci nesto dohro - shopping.1 siromadne. Pa ih tako moZe pokupiti bilo koji Zapadnjak koji im obeéa neki bolji Zivot.
tisuce supermallova u kojima moZete nac¢isve Sto vam srce poZeli. Od Banane Rep ublic sxox " - i . o s
preko ;‘:‘ege Venette do Zare i HEM. 2 Jernakon o s &n:jolcil?ilipinimav]f;:livii Dokt ainoes vozikaliMindorom profli e o kroz gradic Sebang gl e niam je Zemirifao rofif.

I1zvor: Cosmopolitan.hr, lipanj 2017.

Autorica Zenskog moza(i)ka ima fotografije na poéetku svojih tekstova. Fotografije prikazuju
samu autoricu, a svaka kolumna ima drugaciju fotografiju. U jednoj kolumni autorica pozira sa

casopisom Cosmopolitan u ruci. (Slika 8.)

Identi¢an nacin prikazivanja fotografija ima i autorica kolumne Dnevnik gradske cure. Andrea
takoder na pocetak kolumni stavlja fotografije sebe u razli¢itim modnim kombinacijom. (Slika
8.) Na fotografiji se nalazi vlastoruéni potpis Andree i ime kolumne. Sto je takoder sludaj i

kod autorice Zenskog mozaika: njezina fotografija takoder sadrzi potpis i ime kolumne.
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Slika 8. Kolumne Andree Andrassy i Sare Schmidt

varagrapn 1

Dnevnik gradske cure: Sljivo Sanader
09/07/2015

06/10/2015

Nevjerojatno je nakoje nas sve nafine muskarci pokusavaju impresionirati. Nedavno mi je
jedan ,,gospodin” prifac i rekao daimam dobre bokove zaradanje. Takvog sam cijeli Zivot
gekala Dame uhvati za kosu 1 oplodi u spilji na brdu s kojeg je sifao

Prebacila sam kanal jer sam se bojala da¢e u kuéu dojahat Thompson 1 mafem pokugat
obranit hrvatsku knedlu.

$

AdeA sy

KAD pided nesto, najteZe je zapolet, zato ja danas necu ni zapotet nego evo tu smo bez
potetka Bok Tebi. Itebi. Pogotovo tebi

o -

Prije par danasjedim s frendicom u jednom lokalu (Inate rijet ,lokal” se koristi samo u
knjigama i kol kao 3to se ,mji ice” i ,preteZno” koriste jedino u vremenskim
prognozama). Atmosfera opustena, pijuckamo pice s nedto alkohola, limete i leda. Ona

Izvor: Cosmopolitan.hr, lipanj 2017.

Fotografije obiju autorica veéeg su formata. Fotografije takoder nisu potpisane, dakle nije
naveden izvor kao i kod vecine autora. No, zanimljivo je da u prve dvije kolumne autorice
Zenskog mozaika nalaze se po dvije fotografije. Jedna na podetku koja je veéeg formata, i druga
manjeg formata koja je ubacena u tekst, a na fotografijama se nalazi autorica. No, u daljnjim
kolumna autorica prelazi samo na autenti¢ne fotografije ve¢eg formata kao 1 autorica Dnevnika

gradske cure.

Sto se ti¢e profesora Stulhofera i profesora Kobaloffa fotografije su u svim tekstovima potpuno
identi¢ne. Prikazuju stvari, ono §to je zanimljivo da na fotografijama nema ljudi. Jednostavne
su, te su umetnute u tekst. Sto se ti¢e formata, moZemo re¢i da je u pitanju veéi format. Primjeri
kolumni koje su izdvojene prikazuju kompjuter tj. tipkovnicu na kojoj je umjesto slova i brojeva

prikazano srce (slika 9.), te druga fotografija prikazuje srce sa Kupidom®°.(Slika 9.)

30 Kupid- je bog eroti¢ne ljubavi (izvor:www.wikipwdia.com)
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Slika 9. Kolumne prof. Stulhofera i prof Kobaloffa

Detko i ja planiramo stupiti u seksualne odnose, pa nas zanima koje kondome je najbolje
koristiti i koliko 3tite?

Lijepo je podsjetiti se daodgovomo seksualno ponaanje potiva na planiranju. Cool i dobro
zavas. Kadaje o kondomima rije€, marka (brend) nije osobito vaZna. Izbjegavao bih,
primjerice, samo one koje ¥verceri prodaju na placu — ako takvih jo¥ uopée ima MoZdaje
bolie kupiti kondome proizvedene u Europi nego one proizvedene u Aziji, samo zato fer za

Vecina fotografija u analiziranim tekstovima

nastavlja$ kao prijateljstvo, ali ako ga odluEis nastaviti kao prijateljstvo, mislim da bi bilo
dobro dabiviem ka¥e kako se i zafto osjecad irigranom. A ako si iz svega izadla s
predodEbom datetko izrafavad osjefaje, to je velik debitakiz te— za peh — neuspjele vezei
nefto s fim zaista moZed otiti psihologn

Cini se daje tefko takvy stvar drfati usputno — dobivam destapisama od onth Eiji m se
osjecaji razvili v nesto vise. Me oponiram kad kaZef da je tvoj nesudeni frajerigrao i neke
igrice, a meni se, sorry, Fini daje U mnogo femu bio i dostajasan. Priznac je da je izatas iz

Izvor: Cosmopolitan.hr, lipanj 2017.

nije autenti¢na. Fotografije su preuzete, te su

ve¢inom u ve¢em formatu. U nekim kolumnama autorice imaju svoje vlastite fotografije, dok

je samo jedna autorica koja ima autenti¢ne fotografije koje su potpisane.
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8. ZAKLJUCAK

U radu je na temelju stilske analize odreden i1 analiziran publicisticki stil kolumni 1 bloga koje
se nalaze na portalu Cosmopolitan. Metodom analize sadrzaja analizirane su kolumne i blogovi.
U analiziranim tekstovima pronadeni su i drugi novinarski zanrovi kao Sto su kratka prica, esej,
feljton, humoreska, groteska i lakrdija. Stoga mozemo zakljuciti kako tekstovi nisu napisani
samo u zanru kolumne. Takoder tekstovi su napisani i u Zanru bloga. Zatim su analizirani
funkcionalni stilovi u tekstovima, te je ustanovljeno kako se publicisticki stil isprepli¢e sa
drugim funkcionalnim stilovima kao $to su knjizevnoumjetnicki, razgovorni i znanstveni.
Jedina iznimka je administrativni koji nije pronaden u analiziranim tekstovima. S obzirom da
je tema rada publicisticki stil, analizirane su i znacajke stila koje su podijeljene na stilska

sredstva, teme, naslove i fotografije.

Sto se ti¢e znacajki publicisti¢kog stila analizirana su pripovjedna stilska sredstva . Analiziran
je ritam pisanja u kojem je ustanovljeno kako veéina autora piSe kratke reCenice, no postoji
nekoliko autora koji imaju kombinaciju kratkih i dugih re¢enica te ih ¢esto izmjenjuju. Cesta je
upotreba citata, ve¢inom iz poznatih filmova i pjesama. Medu naj¢esce upotrebljavanim
rije¢ima nalaze se anglizmi, dok je rijetka upotreba vulgarizama. Samo jedna autorica
upotrebljava vulgarizme kroz sve svoje tekstove. Takoder valja napomenuti i upotrebu
kolokvijalizama koja je vidljiva kroz veéinu napisanih tekstova. Neki tekstovi napisani su i u
formi dijaloga. Publicisticki stil prepoznatljiv je po frazemima, vecina autora ih koristi u svojim

tekstovima, dok 1h ¢ak neki autori koristi 1 u naslovima.

S obzirom da se publicisticki stil Cesto isprepli¢e sa knjiZzevnoumjetni¢kim, vazne su i stilske
figure koje se pojavljuju. Medu najcesce koristenim figurama su metafora, retoricko pitanje,
litota 1 epiteti. U vecini tekstova moze se pronaci hiperbola 1 ironija te igra rijeci, dok je

najmanje neologizama i onomatopeje.

Sljedece stavka koja je analizirana su teme. Naime, naj¢es¢e teme o kojima autori piSu povezane
susa ljubavi, ljubavnim problemima i odnosima. Postoje dvije autorice koje se bave drugacijim
temama. Nada FiSi¢ piSe reportaze o svojim putovanjima, dok Martina Kocijan piSe kako

pronaci ljubav na internetu.
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Osim tema, analizirani su i naslovi. U naslovima se ¢esto koriste interpunkcijski znakovi kako
bi se izrazio osjecaj nevijerice ili cudenja. Cesta je igra rijeci te poneki naslovi izgledaju kao
izjavne recenice. Naslovi su kod veéine autora kratki, iznimka je Nada Fisi¢ €iji naslovi su u

obliku izjavnih recenica te Milana Runji¢ ¢iji naslovi su ve¢inom u obliku pitanja.

Zadnja stavka koja je analizirana su fotografije. Naime, fotografije koje se nalaze u tekstovima
su ve¢inom vecéeg formata, nisu autenti¢ne i nekada ne prate temu teksta. Nekoliko autorica u
tekstovima imaju vlastite fotografije. Te je jedna autorica koja objavljuje autenti¢ne, potpisane
fotografije. Zaklju¢no treba napomenuti kako je analiza tekstova pokazala da iako nisu svi
tekstovi napisani u novinarskom zanru kolumne, veéina autora ima razvijen svoj stil pisanja, te
koriste ve¢inu publicistickih znacajki koje su navedene u radu. Perspektiva je povezana sa
nadom da ¢e ovaj rad u buducénosti biti od koristi mladim kolegama koji ¢e istrazivati slicna

podrugja.
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MVR1- Milana Vukovi¢ Runji¢, Jeste li sigurni da jos uvijek zelite birkinicu?

http://www.cosmopolitan.hr/clanci/milana-vukovic-runjic/jeste-li-sigurni-da-jos-

uvijek-zelite-birkinicu/ Pristupljeno 21. lipnja 2017.

MVR2- Milana Vukovi¢ Runji¢, Oc¢ajnicka potraga za vjecnom mladosti

http://www.cosmopolitan.hr/clanci/milana-vukovic-runjic/ocajnicka-potraga-za-

vjecnom-mladosti/ Pristupljeno 21. lipnja 2017.

MVR3- Milana Vukovi¢ Runji¢, Sto vidimo kad se pogledamo u ogledalo?

http://www.cosmopolitan.hr/clanci/milana-vukovic-runjic/dobrodosli-u-eru-gospode-

bond/ Pristupljeno 21. lipnja 2017.
MVR4- Milana Vukovi¢ Runji¢, FB: ljubav ili ovisnost, stvarnost ili iluzij?

http://www.cosmopolitan.hr/clanci/milana-vukovic-runjic/fb-ljubav-ili-ovisnost-

stvarnost-ili-iluzija/ Pristupljeno 21. lipnja 2017.

SS1- Sara Schmidt, kolumna Zenski moza(i)k, Kako sam podela nositi §tikle,

http://www.cosmopolitan.hr/clanci/sara-schmidt/zenski-moza-i-k-kako-sam-pocela-

nositi-stikle/ Pristupljeno 21. lipnja 2017.
SS2- Sara Schmidt, kolumna Zenski moza(i)k, ,,Di si maco, ks ks*,

http://www.cosmopolitan.hr/clanci/sara-schmidt/zenski-moza-i-k-di-si-maco-ks-ks

Pristupljeno 20. lipnja 2007.
SS3- Sara Schmidt, kolumna Zenski moza(i)k, Dragi, nije ono §to mislis!

http://www.cosmopolitan.hr/clanci/sara-schmidt/zenski-mozaik-dragi-nije-ono-sto-

mislis Pristupljeno 22. lipnja 2017.
SS4- Sara Schmidt, kolumna Zenski moza(i)k, Di ¢e§ za Novu?

http://www.cosmopolitan.hr/clanci/sara-schmidt/zenski-moza-i-k-di-ces-za-novu/

Pristupljeno 27. lipnja 2017.
SS5- Sara Schmidt, kolumna Zenski moza(i)k, Onda? Koji je plan?
http://www.cosmopolitan.hr/clanci/sara-schmidt/zenski-moza-i-k-onda-koji-je-plan/

Pristupljeno 27. lipnja 2017.

IS1- Ivan Salec¢i¢, Kad ne mozemo ¢uti ,,ne* http://www.cosmopolitan.hr/clanci/ivan-

salecic/kad-ne-mozemo-cuti-ne, Pristupljeno 22. lipnja 2017.

IS2- Ivan Saleci¢, Strategije povezivanja s partnerima,

http://www.cosmopolitan.hr/clanci/ivan-salecic/strategije-povezivanja-s-partnerima

Pristupljeno 22. lipnja 2017.
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v 1S3- Ivan Salec¢i¢, Kako da prvotni ushit potraje,
http://www.cosmopolitan.hr/clanci/ivan-salecic/kako-da-prvotni-ushit-potraje,

Pristupljeno 22. lipnja 2017.
v' PK1- Profesor Kobaloff, Malo sam mu cura, a malo frendica,

http://www.cosmopolitan.hr/clanci/prof-kobaloff/malo-sam-mu-cura-a-malo-frendica

Pristupljeno 27. lipnja 2017.
v PS- Profesor Stulhofer, Kada se erekcija ispuse kao balon. Za tren!

http://www.cosmopolitan.hr/clanci/pitaj-dr-stulhofera/kad-se-erekcija-ispuse-kao-

balon-za-tren Pristupljeno 24. lipnja 2017.
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SAZETAK

Publicisticki stil kolumni i blogova na portalu Cosmopolitan odreden je pomocu stilske analize.
Upotrebom metode analize sadrzaja definirani su novinarski zanrovi, odredeni su dodatni
funkcionalni stilovi. Znacajke publicistiCkog stila analizirane su kroz pripovjedna stilska
sredstva koja su podijeljena na ritam pisanja, dijalog i frazeme, anglizme i vulgarizme te stilske
figure. U daljnjoj analizi definirane su teme o kojima se piSe, analizirane su fotografije u
kolumnama, te su odredeni i definirani naslovi koje se nalaze u tekstovima. Cilj rada je istraZziti
na koji nacin su kolumne i blogovi napisani. Za teorijski okvir uzeta je knjiga Lane Hudecek i

Milice Mihaljevi¢, Jezik medija.

KLJUCNE RIJECI: kolumne, blogovi, Cosmopolitan, publicisti¢ki stil, stilska sredstva

SUMMERY

Publicistic style of columns and blogs on the Cosmopolitan portal is determined by stylistic
analysis. By using the content analysis method we have defined journalistic genres, and
additional functional styles. Features of the publicistic style are analyzed through narrative
stylistic tools that are divided into rhythm of writing, dialogue and phrases, anglicism and
vulgarism, and stylistic figures. In a further analysis, the topics to be written are defined, the
photographs are analyzed in the columns, and certain and defined titles are found in the texts.
The aim of the paper is to explore how columns and blogs are written. The theoretical

framework was taken from the book Lane Hudecek and Milica Mihaljevi¢, Media Language.

KEY WORDS: columns, blogs, Cosmopolitan, publicistic style, stylistic means
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